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ABSTRAKT

Prodejnost na ukor uméleckého vyjadieni. K ¢emu vlastné mdda inklinuje vice? K oboru
ktery je nastrojem na vydélavani penéz nebo form¢ umeni, skrze které se mtize tviirce
umeélecky vyjadiit? D4 se uchopit v obou rovindch, avsak musi si striktné mlady designér
vybrat jen jednu cestu nebo se da skloubit oboji? To jsou otazky na které bych rada ve své
diplomové praci nalezla odpovédi a mimo jiné co vSechno jsme schopni obétovat ve své
tvorbé za tcelem prodejnosti. V praktické Casti bych se rada vénovala tradi¢nim technikdm
manipulace s latkou, které bych rada vyuzila v odévu tak, aby odévni celek bral v potaz
uzitkovost a prodejnost. Nebyl tedy pouhym nenositelnym dekorem, ale aby se stal i se

svou uméleckou strankou véci né¢im, co ma v praxi svlij vyznam

Klicova slova: prodejnost, umélecké sebevyjadieni, pomald mdda, rychld méda, udrzitelna

moda, symbidza

ABSTRACT

Marketability at the expense of artistic self-expression. To which part inclines fashion
more? The field which is a tool for making money or art form through which the creator
can artistically express? Must strictly a young designer only choose one path or can
combine both? These are the questions on which I would like to find an answers in my
thesis. Among other things also what we are able to sacrifice for better sales. In practical
part, I would like to dedicate the traditional techniques of manipulation fabrics taking into

account of usefulness and sale.

Keywords: sales, artistic self-expression, slow fashion, fast fashion, sustainable fashion,

symbiosis
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UvVOoD

Téma prodejnost vs. umélecké sebevyjadieni jsem si pro svou diplomovou préci vybrala
predevsim proto, ze jako mlady designér, koncici skolu a zarovei snazici se pracovat a
plisobit v oboru, si kladu jiz delsi dobu otazku. Cemu bych méla dat piednost? Prodeji,
abych méla moznost se s médou uzivit a nebo uméleckému sebevyjadieni, které vSak ne
vZdy je prodejné a mnohdy jej musim dotovat z jinych zdrojt pfijmu, aby viibec vzniklo?
Nejidealnéjsi by vSak bylo vytvaret oboji. Najit rovnovéahu v téchto dvou moznostech, jak
modu vytvaret a chapat. A piesné to je cilem mé diplomové prace ne jen v Casti teoreticke,
ale také 1 v té praktické.

Ve své teoretické ¢asti bych rada poukazala na pro a proti v chapani mody jako
uméleckého dila nebo spotiebniho produktu. Predevsim vsak ji chei pojmout jako shrnuti
moznosti, jaké se mladému zac¢inajicimu designerovi nabizeji. Zmapovat aktudlni stav na
trhu, co by mél mlady médni designér védét, aktualni trendy jako je sustainable fashion',
slow fashion?, problémy, které modni pramysl fesi a v8e, co by mohlo strategii budovani
znacky mladého designéra ovlivnit a napovédét mu, kterym smérem se vydat a co vse je
potieba k dosazeni tispéchu v tomto oboru, aniz by jeho tvorba ztratila uméleckou hodnotu
nebo byla ekonomicky nevyhodna.

Teoretickd ¢ast tedy bude jistou pfiruckou a zdrojem informaci ne jen pro mé, ale i pro
ostatni designéry, aby méli piehled o tom, co se jim nabizi v médnim primyslu a jaké maji
moznosti. Myslim si totiz, Ze spoustu velmi talentovanych studenti toho to oboru bud’ to
svoji snahu uspét na trhu s médou rychle vzdaji a nebo si véci piedstavuji a vykresluji
uplné jinak, nez realné jsou.

Prakticka ¢ast bude obsahovat deset modelt, ve kterych bych chtéla najit rovnovéhu prave
mezi uméleckym vyjadienim a prodejnosti. Tedy vytvofit ne jen odév, ktery bude do jisté
miry mym uméleckym sebevyjadienim, ale také mit v kolekci modely, vychazejici z téchto
kouski, odkazujici na né, av§ak zaroven budou nositelné a prodejné. V kolekcei tedy pii své
tvorbé budu zohlediiovat tyto dané aspekty. Jako hlavni esteticky zdroj inspirace jsem si
vybrala ,,Art of manipulating fabrics, v piekladu uméni manipulace s latkou nebot’ tato
technika mize mit dvoji tthel pohledu z hlediska tvorby, prodejnosti a naro¢nosti stejné

tak, jako nese nazev mé diplomové prace ,,Prodejnost vs. umélecké sebevyjadieni.*

1 Sustainable fashion — udrzitelnd moda, novy filozoficky smér v oblasti médniho primyslu
2 Slow fashion — v ptekladu pomala méda, aktualni mddni trend reagujici na zrychlenou produkei odév
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I. TEORETICKA CAST
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1 SPOTREBNI PRODUKT NEBO UMENI ?

Design odévu vzdy balancoval na hranici mezi uménim a spotfebnim produktem. Ne vzdy
je totiz profesionalné vytvaren za ucelem vytvoreni uméleckého dila, jako tomu byva u

malby, sochafstvi...

NemuZeme ani jednoznacné tvrdit Ze samotnd moda se mize stat uméleckym dilem v jeho
pravém slova smyslu. Nazory na tuto problematiku se riizni. Uméni a modu déli tenka
hranice. Mdda se Casto inspiruje uménim a vychazi z n€ho, avsak €istym uméleckym dilem
se nestava. Protoze pak uz nelze mluvit o odévu jako takovém, ale o objektu,

prezentujicim se na ¢loveéku, ktery vSak odévni funkci zcela postrada.

Obr. ¢. 1 Viktor and Rolf/ Fall 2015 Haute Couture

1.1 Odév jako umélecké dilo

Prvni pojeti mody, jako nositele uméni se zacalo objevovat na zacatku 20. stoleti s
nastupem avantgardniho uméni.

Znamou tvirkyni, kterda modu jako uméni vnimala a také ji tak vytvaiela byla Elsa

Schiapareli.
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Obr. ¢. 2 Elsa Schiapareli

Elsa Schiaparelli ve své tvorb& pouzivala surrealistické motivy. Uzce spolupracovala s
umeélci Salvadorem Dalim ¢i J. Cocteauem. Jeji moda neméla primarné uzitkovou funkei.
Odev se staval objektem, uméleckym pocinem. Jestlize se jednalo o odeév nebo jiz
umeélecké dilo je otdzka, na kterou nelze jasn€ odpoveédét. Nazory se rizni.

Coco Chanel, jako jeji hlavni rivalka se o Else vyjadfovala jako o umélkyni, ktera vytvari
Saty.

Moda se stala po urcité dobé¢ 1 prostiedkem vyjadieni postoji v problematice globalnich
témat, které ovliviiuji nasi spolecnost. Nastrojem kritiky, ¢i manifestem k udalostem
aktudlnim v dané dob¢.

Tento pohled na modu jako prvni realizovali ve své tvorbé mddni tviirci jako Yohji
Yamamoto ¢i Rei Kawakubo.

Yamamoto je proti ptistupu k modé jako prostiedku k byznysu. Jeho tvorba je velmi
experimentalni. Oznacovat toho to tvlirce za modniho designéra tedy mtize byt taktéz
spekulativni. O odévnich tviircich jeho typu mlizeme spiSe mluvit jako o vytvarnicich

vytvarejicich modu.
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Obr. ¢. 3 Yohji Yamamoto 1983 Collection RIGHTS RESERVED

Rei Kawakubo je dal§im klicovym tviircem, ktery svou tvorbou nabourava hranici mezi
uménim a médou. Pivodné vystudovala teorii vytvarného uméni, coz se siln€ odrazi na
jeji expresivni dekonstruktivni tvorbé.

Vnést do mody jistou davku uméni vSak 1ze 1 jinak, neZ udélat z odévu vytvarny objekt.
Velmi oblibena je praveé spoluprace umélct a modnich tvirct. Inspirace uménim a
pteneseni piedevsim toho vytvarného do odévu pomoci textilniho vytvarnictvi. Nejcastejsi
moznosti jsou rtizné druhy textilniho potisku. Pak tu mame ,,Art Protis®, vymyslené a
patentované v Ceskoslovensku, pomoci néhoz je umélecké dilo vloZeno p¥imo do
materialu. Tuto moZnost vyuzilo jiZ mnoho designérti. St€Zenim a prvnim znadmym
poc¢inem vyuziti textilniho potisku je beze sporu prace Yves Sainta Laurenta v jeho kolekci

inspirované obrazy Mondriana.
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Obr. ¢. 4. Yves Saint Laurent kolekce Mondrian (1960)

MozZnost, jak projevit uméni v mode je i zptisob, jakym je prezentovana. Pomoci modnich
prehlidek, ze kterych se miiZe stat umélecké performance, uméleckych fotografii ¢i videi.
Tento projev uméni v modé si velmi oblibil fotograf Nick Knight, ktery tvotfi mddni
fotografie a kratkometrazni ,,Fashion Films®, které uméleckou formou prezentuji
samotnou modu. Na svych strankach s ndzvem Show studio' prezentuje tak ne jen své, ale i
ostatni aktudlni umeélecké prezentace, které mizeme ve svété mody zaznamenat a stoji za

pozornost.

Obr. ¢. 5. Nick Knight 2004

Posledni vyznamnou moZnosti projevu uméni v mod¢ je vyuziti netradi€nich materiald,

1 Show Studio- odkaz na webové stranky : http://showstudio.com/


http://showstudio.com/
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které umoznuji z odévu zpracovat objekt ¢i povysi dané Saty na vyssi uroven. Tyto
netradi¢ni materidly se ziskéavaji také i diky novym technologiim, z nichZ nejvyznamnéji
ovlivnil moédu 3D tisk. K tviircim, vyuzivajicim tento zptsob projevu se fadi v prvni fadé

Hussein Chalayan ¢i Iris van Herpen.

Obr. ¢. 6. Iris van Herpen / Technika 3D tisku

1.2 Odév jako spotiebni produkt

VétSina z nés vnima odeév pouze jako funkéni zaleZitost, produkt, ktery je potieba k Zivotu.
Zakladni funkei odévu je zakryt télo ¢loveéka. Primarni funkce neni tedy estetickd a
zabavna, jako u vétsiny uméleckych obort, ale funkéni. Modu v§ak miizeme brat z vice
hledisek. Jak z toho funkéniho, primarniho, tak i z toho sekundarniho, jako prostredek k
zabavé, vyjadieni krasy, estetiky. Odév pokryva télo nositele a ma svoji velkou roli také v
tom, jak na druhé ptisobime. Co si 0 nds mysli, jak nas vnimaji.

Ma tedy mnoho funkci a tvafi. Da se na ného pohlizet mnoha zplisoby. N¢kdy se stava
nositelem umeéni, psychologickym nastrojem, jindy zaujima v naSich Satnicich praktickou
funkci.

A préavé odév do role spotiebniho produktu se dostdva pomérné Casto a je to jistou nutnosti.
Designér ma tedy na vybér. Bud to odév brat pouze jako spotfebni produkt, ktery ma svou
danou funkci nebo jako prosttedek k uméleckému sebevyjadieni. V neposledni fade se

vSak miize snazit o propojeni obojiho, coz je vychodiskem pro mnohé a o to, se ve své
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praktické ¢asti primarné pokousim i ja.

To, Ze spolecnost potiebuje ne jen designéry vytvaiejici umélecky odév, ale i ty, co ho
navrhnou funk¢ni a dostupny pro vSechny, si ne vzdy uvédomujeme.

Od¢v vsak je, byl a bude spotfebnim produktem.

Na jedné strané tady mame nejbohatsi osobnosti svéta, které svilj majetek ziskaly diky
produkci odévu, na stran¢ druhé modni designéry potykajici se s nedostatkem pencz,
neschopné si na sebe svoji praci vydélat. Tyto dva extrémy dnes zastupuji stav, ve kterém

se dneSni modni primysl naléza. Stfedni cesta se vlivem néstupu ,,fast fashion témet

vytratila.

[
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Obr.¢.7. Nakupni centrum (Reuters/ Toru Hanai)

Az do 20. stoleti byla tvorba odévu femeslem. Krej¢i byvali zdroven médnimi designéry a
za umélce nebyli povazovani.. Odév vytvateli za ucelem obchodu, ne uméleckého
sebevyjadieni. Az béhem 19. stoleti se odév stal dalsim vyznamnym médiem pro
uméleckou tvorbu. Tomuto pohledu na odév,jako kreativni dilo, dopomohlo zaloZeni
,,Chambre syndicale de la Haute Couture* v roce 1868.! Na mddni tviirce se zacalo
pohliZet ne jen, jako na femeslniky, ale tvlirce a kreativce. Navzdory tomu, vSak odév svou

funkci praktického spotfebniho produktu nikdy neztrati.

1 Chambre syndicale de la Haute Couture — spolecenstvi nejvyssi krejcoviny, nejluxusngjsi linie tvorby
odévu, zalozené v Pafizi.
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Obr.¢. 8 Krejéi pfi praci / Rim 1962

Jestlize designér chce vnimat odév vice do hloubky, neZ jen jako spotfebni produkt, ma
moznost uchopit médu obéma zptisoby a do nositelného odévu, jako produktu pro noseni a
prodej vnést kousek umeleckého vyjadieni. Vsadit do n¢ho ptibéh.

Odév o nas mnohé vypovida. Je hlavnim prostfedkem, ktery utvati nas prvni dojem z
druhych.

Obecné v mdédnim primyslu mizeme naleznout jak ,,Fast fashion®, médu velkych fetézct,
zastavajicich pouze roli spotfebniho produktu, tak i zdroveit modu, ktera se fadi mezi
umeélecka dila, s nimiz je i stejné tak zachdzeno. Vystavuje se v galeriich, kupuje se do
uméleckych sbirek, podobné jako obrazy. Stfedem mezi témi to svéty jsou designové
kousky, ve kterych je duch umélecky, avsak mizeme o nich také hovofit jako o spotfebnim
produktu.

Moda je spotiebni produkt a méli bychom mit vzdy na paméti, ze musime na ni i1 timto

zpusobem nahlizet,avsak je tvarna a ma mnoho podob,které mizeme naleznout.
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2 AKTUALNI TRENDY V MODNIM PRUMYSLU

To, kde se mddni primysl v dané dob¢ nachéazi a jak funguje, odrazi aktualni stav ve

spolecnosti. Nastup novych technologii, styl zivota, jaky vedeme.

Modni pramysl od 80. let 20. stoleti zacal zcela zdsadn€ ménit svoji podobu. Bylo to déno
uvolnénim situace ve spolecnosti, vznikem stifedni tfidy a poptavkou spotiebiteld, ktera
zacCala rist. Proto vyrobci odévi zacali ménit proces vyroby. Byla potfeba ¢im dal tim
sniZila, ale zisk mohl zaroven rist. Proto se vlady nad modnim primyslem ujaly modni
fetézce produkujici rychlou moédu, které diky vyrobé v zemich tietiho svéta rapidné snizily
naklady na vyrobu a zacaly produkovat ve velkém. Na zdklad¢ téchto zmén ovladla dnesni

131

spolecnost tzv. ,,Fast fashion*'. Do poptedi se vSak jako opozice a reakce na neudrzitelnost
aktualniho stavu dostala tzv. ,,Slow fashion‘“ a ,,Sustainable fashion‘“, které navraci
puvodni hodnotu oble€eni, inklinuji k tradi€énimu pojeti mody a poukazuji na neetické

duasledky, které ,,Fast fashion® ma.

2.1 Fast fashion

Pojem ,,Fast fashion* byl v odévnim primyslu zrozen s nastupem velkych obchodnich
modnich fetézct, které mohly diky levné pracovni sile ze zemi tfetiho svéta nabidnout
modni produkt za velmi nizké ceny.

Vlivem nizké ceny zacala na toto levné usité obleceni stoupat poptavka. Béhem nékolika
let stoupla popularita i finan¢ni obrat téchto fetézcii zavratnym tempem. Vlivem ¢im dal
tim vice uspéchaného stylu zivota spolecnosti 21. stoleti se zvysilo 1 mnozstvi koleket,
uvadeéjicich se na trh. V dnesni dobé¢ takové to fetézce uvadeji nové kolekce do svych

obchodt kazdy tyden.

1 Fast fashion — termin oznaceni pro médu velkych médnich fetézcii produkujicich v zemich ttetiho svéta.
2 Slow fashion — termin pro oznaceni reakce na problematiku Fast fashion a zaroven jeji opozice
3 Sustainable fashion — termin pro udrzitelnou modu
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Obr.c.9. Tovarna na vyrobu obleceni v zemich tietiho svéta

Z hlediska ¢isel aktudlni stav je takovy, Ze ro¢né€ celosvétové nakoupime az 80 miliard
kust nového obleceni, za n&jZ zaplatime okolo 3 bilionu USD.' Dalsi studie ukazaly, Ze
zakaznici nakoupili v roce 2006 o tietinu vice obleceni, nez v roce 2002 a zZeny maji v
Satniku Ctyfikrat vice obleCeni, nez tomu bylo v roce 1980. ?

Nejveétsi podil na vyrobé toho to oble¢eni maji rozvojové zemé, které jsou na exportu
textilu zcela zavislé. Produkce levného textilu za velmi nizké ceny zadala v Cing, aviak z
diivodu stanoveného systému dovoznich kvot v textilnim a odévnim primyslu, které
ochrafiovaly Americké a Evropské vyrobce, Cina nemohla vyprodukovat tak velké
mnozstvi odévu. Jakmile byl naplnén vyvozni limit, vyroba se piesunula do jiné zemé.
Proto se 1 v dalSich rozvojovych zemich postupné rozvijel tento primyslovy sektor. Dnesni
produkci znagek s levnou modou tedy zajistuje ne jen Cina, ale i Indie,Bangladés,
Kambodza ¢i Haiti.

Od roku 2005 tyto kvoty byly zruSeny a produkce levného zbozi zacala nekontrolovatelné
rist.’

Vsechno ma vSak svoji cenu. A jestliZe ji nezaplati zdkaznik v zapadni spole¢nosti, n€kdo
ji zaplatit musi. Tou cenou se staly otiesné neetické podminky, za kterych lidé v tovarnach
pracovali a pracuji. Nizké platy, nedodrzovani lidskych prav. Pro tento aktuélni stav se

zacal pouZivat termin ,,Race to the bottom**.

1 Dokumentarni film The True Cost (2013)

2 Julian M. Allwood, Well dressed?: the present and future sustainability of clothing and textiles in the
United Kingdom, 2006

Aid for Trade and Value Chains in Textiles and Apparel. Japonsko: OECD/WTO/IDE-JETRO, 2013.
Race to the bottom — Socio-ekonomicky termin, ktery popisuje vladni deregulaci rozdilti podminek

ENN OS]
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Jestlize se také podivame na samotny produkt vyprodukovany ,,Fast fashion®, nese
charakteristické prvky, které¢ snizily ndklady na jejich vyrobu. Pro toto obleceni se
pouzivaji vesmés synteticka vlakna, obCas smichana s ptirodnimi. Jsou levnéjsi a
jednodussi na udrzbu. Stiihy se zjednodusily a zacaly se konstruovat bez propracovangjsich
detailti. Sice tedy mame téméi kazdy tyden novy vybér kolekei, které si miizeme poftidit po
cest¢ z prace domi, aniz by ndm udé€laly vitr v penézence, avsak vSe ma své nasledky a 1
tyto kroky maji sviij dopad. Ne jen ten eticky, kdy na tikor pohodli zapadniho svéta umiraji
a ziji v otfesnych podminkach lidé zemi tfetiho svéta, ale i na kvalitu toho, co nosime.
Proto tvorba kolekce, jako soucast mé praktické diplomové prace bude probihat podle

pravidel etické ,,Sustainable fashion* .

2.2 Slow Fashion

»Slow fashion® v prekladu pomala moéda, je reakei na aktudlni trend ,,Fast fashion®, kdy se
po case zjistilo, ze takovy piistup k modé neni dlouhodobé udrzitelny. Tento pojem vnesla
do povédomi Kate Fletcher'v roce 2007. Inspiraci ji bylo hnuti ,,Slow food*, které se
objevilo v 80. létech v Italii a bylo reakci na stale se rozsitujici fast foodové fetézce po
celém svéte. Hnuti ,,Slow food* se zamétovalo na lokalni produkci potravin a tradi¢ni
recepty. Podpotfili tak lokalni zeméd¢€lskou vyrobu, farméie a maloobchodniky. Tento
pomaly pfistup, jako novy trend v pohledu na Zivotni styl se nezastavil posléze jen u jidla.
Dal se rozsitoval do architektury ¢i designu.

Novy trend pomalého Zivotniho stylu za¢ina byt ¢im dal tim vice v povédomi Sirsi

vefejnosti a fesi tak dusledky, které by mohly nastat vlivem stale rostouciho tempa masové

Ly les
Chodse well,
hake H last

VIVIENNE WESTWOOD

nadprodukce napti¢ vSemi obory.

Obr.¢. 10 Vyrok Designérky Vivienne Westwood

obchodu mezi zemémi
1 Kate Fletcher- zakladatelka centra pro udrzitelnou moédu / http://sustainable-fashion.com/tag/kate-fletcher/
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Pravidla ,,Slow fashion* jsou jasn¢ dana. Nakupovat pouze to, co opravdu potiebujeme.
Recyklovat. Preferovat lokalni znacky. Zajimat se o zpisob vyroby.

Je to postoj, ndzor, Zivotni styl, presvétSeni.

Aktivnim propagatorkou pravé ,,Slow fashion“ v Cesku je Kamila Boudové, zastupkyné

hnuti Fahsion revolution' za Ceskou Republiku, ktera dostava do povédomi tento trend.

2.3 Sustainable fashion

Sustainable fashion, v ptekladu udrzitelna moda je novym trendem v moédnim pramyslu,
ktery vznikl na zakladé odhaleni neetické produkce mody nékterych znacek ve svéte.
marze pro vlastniky mdédnich znacek se zacal odév vyrabét v zemich tietiho svéta za
neetickych podminek pro zaméstnane. Pracovni podminky, ve kterych se vyrabi vétSina
produktit médnich fetézcti jsou Zivotu nebezpecné a nedodrzuji zdkladni lidska prava.

Tato problematika se zaGala na vefejnosti feSit pfedevsim po padu budovy Rana Plaza? v
roce 2013, kdy zemtelo neStastné pies tisic lidskych zivotii. Na zékladé této udalosti
vzniklo celosvétové hnuti Fashion revolution, které poukazuje na tuto problematiku.

Ne jen podminky porusujici zakladni lidska prava zaméstnanct v téchto spole¢nostech jsou
zasadnim problémem.

Vse zac¢ina u samotné produkce baviny, kdy pesticidy, pouzivané k péstovani, poskozuji
zdravi tamnich farmari a v mensi mife jiz i samotnym spotiebitelim.

Jak by tedy udrzitelna méda mohla v praxi vypadat je aktudlni problematikou, ktera se fesi.
Samotné spojeni udrzitelnost a moda se mize zdat do jisté miry nesmyslné, protoze moda
je neustald obmeéna stavu a definice udrzitelnosti je zachovani urcitého stavu. Tento slovni
pojem vSak modni editorka Vanessa Friedmann® nazvala pfizna¢néji a smysluplnéji
»dustainable Wardrobe* . Tedy udrzitelny Satnik, kdy jde o to, aby ¢lovek jiz nenakupoval
trendy v mode kazdou sezoénu, ale aby si vytvofil svilij ,,sustainable Satnik*, ktery bude
obsahovat kvalitni nad¢asové kousky, které bude moci nosit i vice sezon. Tady praveé vidim
prilezitost pro nezavislé médni ndvrhare, ktefi takovou modu vytvareji. Je to trend, ktery
muze znovu zmobilizovat produkci lokalnich malosériovych vyrobcti a navratit obleceni

kvalitu.

1 Fashion Revolution — Mezinarodni hnuti zaloZzené jako reakce na pad budovy Rhana Plaza v roce 2013,
tovarny na vyrobu obleceni velkych mddnich fetézcti

2 Rhana Plaza,byvald tovarna na vyrobu levného textilu v Bangladési

3 Vanessa Friedman - http://www.surfacemag.com/articles/vanessa-friedman-spring-fashion
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how to make your closet more sustainable:

avoid stockpiling - buy
only when you need to,
not when it's on sale. and
only keep in your closet
items you love & that
fit your current

lifestyle & body
sell or donate hardly-or-never-
worn items to someone who will I *look for natural fabrics
appreciate them - release them DON T BE like cotton, linen, silk & wool

& learn from your mistakes WASTEFUL

wear items more than 1x
before washing

hand wash bras & undies

use the dryer as
infrequently as possible!

Obr. €. 11 Navod na vytvoreni udrZitelného Satniku

Jestlize se tento trend dostane do SirSiho povédomi spolecnosti, mize se stat, ze se lidé
zacnou navracet k lokalni modé¢ a nebudou jiZ tak Casto vyuzivat nakupti u velkych
moédnich fetézet, kdy se produkce levné mody snizi a donuti majitele fesit aktudlni
problém.

V neposledni fadé¢ nadmérna vyroba znecist'uje prostiedi, spotiebovava ¢im dal tim vice
ptirodnich zdrojl ne jen kvili produkci, ale také distribuci, kdy se odévy premist’uji pies
pulku svéta v lodnich kontejnerech za svym zdkaznikem. Mimo jiné za¢ina hrozit
ekologicky problém, kdy statistiky ukazaly, ze lidé ve VB poslou na skladku az 1,2 milion

tun obleceni. !

1 Julian M. Allwood, Well dressed?: the present and future sustainability of clothing and textiles in the
United Kingdom, 2006
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3 POZICE ZACINAJICIHO DESIGNERA NA POLI MODY

Otazku, co dal si poklada vétSina absolventli oboru design odévu. Vlivem globalizace a
sériové vyroby v modnim primyslu se samotné femeslo zacalo vytracet a systém salont,
kde si zakaznici nechavali zhotovit outfity na miru za vyS$si cenu se témef vytratil. V této
kapitole bych proto rada zmapovala kde designér v dnesni dob€ miize uplatnit své znalosti.
Také se budu vénovat problematice, co v§e obnasi to, kdyz si designér vybere cestu své

vlastni tvorby a zalozeni mddni znacky.

3.1 Moznosti uplatnéni

Zivit se piesné tim, co modni designér vystudoval je velice obtizné a ne kazdému se to
podatii. Existuje zde ale mnoho alternativnich praci v médnim pramyslu, kde by designér
mohl ziskat své uplatnéni. AvSak to jen v pfipad¢, jestlize je adaptabilni a jeho znalosti
ptresahuji obor Cisté tvorby odévu. Podle statisik v UK modni primysl zaméstnava témet
156 000 lidi, avSak u pouhych 20 000 jsou vyuzity pfimé znalosti z oboru designu odévu.'
Obory v médnim primyslu, kde mame moznost se nechat zaméstnat jsou odévni ndkup¢i,
modni redaktor, modni merchandiser, moédni PR/ promotion manazer ¢i stylista, modni
fotograf a v neposledni fad¢ odévni ¢i textilni designér.

Nyni bych pfesla k podrobnéjsimu stavu zminovanych zaméstnani.

Designér moédniho domu

Jednou z nejvysnivangjsich profesi pro absolventy designu odévu je stat se designérem ve
znamém modnim domé.

Jestlize se v§ak podivame na tuto moznost uplatnéni z pohledu ¢eského absolvena designu
odévu, vede k tomu t&7ka cesta. V Ceské Republice piileZitost stat se médnim designérem
odévni znacky nabizi velmi limitujici pocet firem s porovnanim samotnych absolventt.
Dalsi moznosti je odcestovat do zahranici a tam zkusit se prosadit.

K tomu je vSak také potieba jazykova, finan¢ni vybavenost a Stésti. Byt modnim
designérem je velmi lukrativni obor avSak zaroven i velmi naro¢ny. Kazdy rok skoly po
celém svét€ vyprodukuji spousty absolventl, které vSak modni priimysl neni schopny v
tomto oboru zaméstnat. V této kategorii mame spoustu pod obori, jako je konstruktér
stiihu, stiihac, krejci, asistent designéra, avsak i tyto pozice jsou velmi lukrativni a zaroven

nadmiru naroéné a vede k nim dlouha cesta.

1 https://fashionunited.com/global-fashion-industry-statistics


https://fashionunited.com/global-fashion-industry-statistics

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

Stylista

Profese stylisty vznikla s pfichodem magazini a modnich editorialt a také vlivem
celkového zrychleni tempa na poli médy v rdmeci produkce, ¢i udavani novych trenda.
Tuto profesi, ackoliv ne doslovné pojmenovanou, vykonaval jako prvni v 70. letech 20.
stoleti Ray Petri. Oficialn¢ plisobil v médnim magazinu jako redaktor avSak polozil
zéklady pro tuto profesi tim, ze u foceni modnich editoriali zacal experimentovat. Jeho
vizualni koncepty byly velmi propracované a nové.

Mezi nejznamé;jsi stylisty patii Katie Grand, kterd je jednou z nejvlivnéjsich stylistek svéta
a také zakladatlkou médniho magazinu LOVE. Stylisté maji velké uplatnéni také v
serialech a filmech, kde velmi uspé$nym se stal Eric Damann. K dal$im zndmym jménim
muzeme také ptiradit Johnyho Wujeka ¢i Edwarda Eninfula.

Ackoliv profese stylisty se mize zdat jako vhodna alternativa k profesi modniho designera,
z téch nejznamé;jsich stylistil jen malo kdo je profesi modni designér, protoze k
vykonévani této prace neni zapotiebi specifického oboru. Pouze mit vkus, estetické citéni a
vasen pro modu. Préce stylisty je snem mnoha amatérskych modnich nadsenct. Proto
uspésnost v mnohych ptipadech nezdlezi na tom, co umite, v ¢em jste zruéni a jak velky
talent mate, ale na Stésti, ptilezitosti a dobrych zndmych.

Ne nadarmo znamy stylista, Panos Yapanis vytkl vétu: ,,Styling je femeslo pro kreativni
lidi, ktefi ale neumi nic jiného, nez se jen hezky obléct.*!

Moédni redaktor

Tato velmi oblibend prace zahrnuje novinafinu v oblasti mody,kdy je zapotiebi znalosti ne
jen v oblasti modniho primyslu, ale také v Zurnalistice. Zaroven pocet placenych mist je
zde velmi omezen a ackoliv se tato prace zda jako vhodna varianta a zdroj piijmu penéz
skrze obor designu odévu, 1 zde je uplatnéni velmi narocné. Vlivem rozs§ifeni mnoha
intrnetovych neplacenych serverti se moda oteviela témét kazdému s internetovym
pfipojenim. Pro zdroj informaci uz nejsme nuceni se odkazovat pouze na téméf vzdy
zpoplatnéné ¢asopisy a odborné mddni knihy. S tim vSak prace mddniho redaktora prestala
byt vzdy placenou. TakZze mozZnost stat se médnim redaktorem jiz neni tak t¢zka, s ohledem
na rapidni ptibytek modnich kanala , do kterych miizeme piispivat, ale v mnoha ptipadech
také tato profese neni finanén¢ ohodnocena.

PR/promotion

Propagace odévnich znacek,modnich udélosti, Casopist a v§eho, co je s moédou spojené¢ho

je obor 21. stoleti rozsifeny globalizaci a zvySenim konkurence na trhu. Tato cesta ma v

1 http://www.businessoffashion.com/community/people/panos-yiapanis
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praxi se samotnou tvorbou nejméné spolecného. Zajist'uje propagaci jednotlivych znacek,
komunikaci s médii a nakupcimi.

Modni fotograf

Foceni mddnich kampani, editorialti do ¢asopist, produktovych katalogt, to vSe ma za
ukol fotit mddni fotograf. Tato prace je jednou z kreativnéjSich v mdédnim primyslu, avSak
je u ni za potiebi odbornéjSich znalosti i1 z oboru fotografie.

,,Visual Merchandiser” (Modni merchandiser)

Tato profese je uzce spjata s nartistem mezinarodnich moédnich fetézcii a velkého mnozstvi
obchodt s oblecenim. Ma na starosti vizudlni stranku prezentace kolekci ptimo v

obchodech

3.2 Budovani médni zna¢ky

Jestlize chceme ve svété mody pusobit, jako designér vlastni znacky, podnikani je pro nas
nevyhnutelné. To, Ze se zaroven stdvame byznysmeny a podnikately, si v pravém slova
smyslu ze zacatku ani neuvédomujeme.Proto, neZ se pustime do realizace znaky,je tteba si

uvédomit par zakladnich faktl, které ndm pomohou uchytit se na trhu.

3.2.1 Pozice na trhu

Podnikatel podle obchodniho zdkoniku Dil 5 § 420 (Definice podnikatele):

Kdo samostatné vykonava na vlastni ucet a odpoveédnost vydélecnou ¢innost
zivnostenskym nebo podobnym zplisobem se zdmérem ¢init tak soustavné za ucelem
dosazeni zisku, je povazovan se zietelem k této ¢innosti za podnikatele. 2 Obcansky
zakonik: komentar. Svazek 1, (§1 az 654), s. 955

Volna tvorba je jedna véc, ale prodej véc druha, ktera je nezbytnd k udrzeni designové
svého jména na trhu je trpélivost, kapital, vizi.

V prvni fad¢€ by designér mél zacit s upevnénim svého jména na trhu a prezentovanim své
tvorby. K tomu to tcelu slouzi modni udélosti, konajici se po celém svéte, z pravidla
,,JFashin Weeky*!, které nam prezentaci umoziuji.

Prominentni Fashion Weeky se konaji v hlavnich metropolich po celém svété. New York,

Londyn, Milano, Patiz. Dalsi pak vesmés v kazdém vétSim mésté, kde se prezentuji ostatni

1 Fashion week — mddna udalost prezentujici aktuali kolekcemodnichnavrhart po dobu jednoho tydne
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lokélni znacky.

V nas$i zemi ma mddni designér moznost se zacastnit podobnych udalosti v mensim
Fashion Week ¢i Prague Design Week a mnoho dal$ich at’ uz samotnych piehlidek ¢i
».design marketi*.

MozZnosti jak napifimo dostat sviij produkt mezi zékazniky jsou v podobé tzv. ,,Show

13!

Roomi*“!. Ty byvaji spolecné s moédnimi piehlidkami jako doprovodny program uréeny pro
samotny prodej. Jestlize designér nema svij vlastni butik, mize vyuzit nabidky tzv.
,»Concept Storti*, které nabizeji k prodeji produkty od vice designért.

Dalsi moznosti je individudlni prodej zdkaznikovi, zde designér osobn¢ navrhuje
zékaznikovi odév a zhotovuje ho ptizptisobeny podminkam zékaznika.

Rozsifenim uzivani internetu a vlivem globalizace se objevil online prodej i ve svéte
mody. Diive byl zastoupen pouze u levné konfekce, dnes ho mizeme najit také u prodeje
luxusnich, ¢i na zakazku vyrobenych odévi.

Aby mddni designér ziskal zajem u Sirsi vefejnosti a svého zdkaznika v neposledni fad¢ je
dalezité neopomijet reklamu.

Facebook, Instagram, Twitter a dal$i moznosti, kde prezentovat svoji tvorbu jsou
nezbytnou soucasti prodejni strategie. Ve svych online ptispévcich by mél designér ne jen
ukazovat své produkty ale proces tvorby. Zkratka vymyslet zptisob,jakym chce upoutat
svoji pozornost a prildkat fanousky a také potencionalni zékazniky.

Vzhledem k razantni zméné ve zptisobu prodeje a nakupu obleceni v pritb¢hu 21. stoleti se
zuzil okruh cilovych zdkazniki, které by designér poptipad¢ mohl oslovit.

Nizsi a povétSinou 1 stiedni tfidu oblékaji fetézce s rychlou modou. Ty zajist'uji svoji
produkci v zemich tietiho svéta, diky cemuz si zakaznici zvykli na neimérné nizké ceny
obleceni a zaroven Siroky vybér na trhu. Tomu lokalni prodejce, designér, vyrabéjici v
zépadnim svété nemohl konkurovat. Vymizeni krejc¢ovskych saloni, lokéalnich designért s
mensi produkci bylo pfirozenym nasledkem. Na svém vysluni se vétSinou udrzely znacky
pouze se silnym jménem a klientelou orientovanou na luxus.

Pravé bohata klientela zacala byt téméi jedinym moznym zakaznikem pro designéry
zapadniho svéta. Odév vyrobeny na zapad¢ v malosériové vyrobé se stal luxusem pro
bohaté. Modni primysl zacal spolecnost tlacit do nakupovani stale vice a vice modnich

produktli vlivem ménicich se modnich trendti. Aby vSak i bézny zakaznik s primérnym

1 Show room — prodejni prostor pro aktudlni kolekce designovych vyrobkt
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platem m¢l tu moznost jit s aktudlnimi moédnimi trendy, jedinou variantou nakupu obleceni
se staly fetézce s levnou modou.

Dnes, pokud chce modni designér obchodovat se svymi produkty a nejit pod cenu,
ptirozené cili predev§im na bohatou klientelu.

Zakaznik, ktery zvoli produkt lokalniho designéra hled to, co v fetézcich s ,,fast fashion*
nenajde. A to je kvalitni material, originalita designu, kvalitni zpracovani a v neposledni
fadé¢ etickou médu.

Tyto aspekty by mél kazdy designér zohlednit vzdy ve svych kolekeich.

3.2.2 Ekonomicka strategie/ Rozpocet

Moédni designér z pravidla zacind budovani své znacky v ateliéru a dalsi pracovni silu fesi
externi spolupraci se Svadlenami a dal§imi vyrobci.

Nejvhodnéjsi legalizaci jeho prace je zalozeni spole¢nosti s ru¢enim omezenym.

Pro zalozeni je také potiebna urcita investice,jejiz odhad je individudlni, avSak primérna
mozna Castka se odhaduje okolo 250 000 korun €eskych. Ta zahrnuje poc¢ate¢ni vklad na
prondjem atelieru, nakup zékladni vybavy, investici do kolekce a postprodukce.

Jestlize se podivame podrobnéji na finan¢ni rozpis. Zde jsou urcité informace. Od roku
2016 soucasti zalozeni spolecnosti s ru¢enim omezenym neni potfebny zékladni kapital.
Avsak administrativni poplatky s tim spojené ¢ini okolo 15 000 K¢. Dalsi finan¢ni
polozku zahrnuje vybudovani identity znacky. Pod témito naklady se skryva vytvoteni
vlastniho loga, vizitky, stitky, ndkup domény, emailové servery a v neposledni fade
vytvoteni internetové stranky. Naklady ¢ini okolo 20 000 K¢.

Finance jsou nezbytné i pro vybaveni ateliéru. To zahrnuje primyslové Sici stroje, Zehlici
souprava, skladovy prostor, krej¢ovské panny, Stendry. Primérny odhadovany naklad pro v
mensiho atelier je 80 000 K¢ a je to jedna z nejvysSich polozek v rozpoctu.

Pron4jem ateliérového prostou je individudlni v zavislosti na vybéru lokality a velikosti. V
Praze prostor o velikosti okolo 80 metrii ¢tvere¢nich pobliz centra stoji zhruba okolo

17 000 K& mésicné. Po secteni zalohy a dvou ndjmi, na které pii rozjezdu znacky by mél
byt v rozpoctu finan¢ni prostor, se ¢astka pohybuje okolo 51 tisic.

V rozpoctu bychom méli mit i prostor pro pocatecni kolekci. Finance na nakup materiali,
zaplaceni Svadlen pro samotnou vyrobu, tyto naklady jsou velmi flexibilni a pohybuji se pfi
poctu 12-ti outfith v kolekci shruba na 60 000 korun ceskych.

Posledni, findlni poloZkou je prezentace. Nafoceni lookbooku, editorialu,pro piehlidku ¢i

nasledny show room. Pii této finan¢ni polozce se mizeme pohybovat v rozmezi od 10
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000 do 500 000 K¢.Toto Siroké financni spektrum je dano kvili razantnim rozdilim za
poplatky prezentace kolekce na fashion weecich a v show roomech. Avsak paklize budeme
samotnou prezentaci brat pouze z lokéalniho hlediska, jako bereme vSechny pfedeslé

zminéné polozky, a zamétime se na lokalni trh, naklady budou ¢init okolo 50 000 K¢.

Zlozeni s.r.0. 15 000,00 K¢
Identita znacky 20 000,00 K¢
Vybaveni 80 000,00 K¢
Prostor 51 000,00 K¢
Investice do kolekce 60 000,00 K¢
Prezentace 50 000,00 K¢

Celkové naklady 276 000,00 K¢

Tabulka ¢. 1 Odhadované ndklady pro pocatecni vybudovani médni znacky'

Toto jsou odhadované primérné néklady, u kterych jsem vychdzela predevsim ze svych
vlastnich aktualnich moznosti, jakoz to zacinajiciho designéra, ktery fesil a stale fesi

obdobnou situaci.

3.3 Strategie tvorby kolekcli, jejich uZitkovost a prodejnost

JiZ z ndzvu vyplyva, Ze bych rada ve své diplomové praci nasla rovnovéhu, mezi tvorbou

umeéleckou a prodejni.

Abychom toho docilili, je tfeba tuto mysSlenku zakomponovat pii samotném vytvareni celé

kolekce. Ukazat divakovi inspiraci, mySlenku a zaroven nabidnout jejich nositelngjsi a

vvvvvv

Odév je predevsim produkt, ktery ma za kol Clovéka obléci. Proto, jestli vytvafime
kolekcei, kazdy kousek by mél byt vytvoten tak, aby nasel svého nositele, zakaznika,jestlize

neni manifestem konceptu nasi tvorby, dané kolekce.

1 Cisla byla zji§téna na zakladé priizkumu u éeskych médnich navrhait a z mych vlastnich zkugenosti, které
jsem nabrala pfi samotném zakladani své autorské mddni znacky .
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3.4 Tvorba kolekce

Tvorba kolekci je ekonomicky velmi naro¢nd véc a proto ji nelze délat bez nasledného
zisku. Kolekce u lokalniho designéra ma primérné okolo 13 az 20 modeld. Po finanéni
strance nelze kazdou sezoénu na mole predvést pouze inspirativni modely, postradajici
funk¢nost. Zaroven modni prehlidka vzdycky byla a je show, kde demonstrujeme své vize,
napady. Tim padem se mnohdy neobejde bez extravagantnich ,,Head pieces®, které
upoutaji na sebe pozornost jak médii, tak vefejnosti. M¢li bychom tedy najit rovnovahu
mezi tim a nejlépe ukéazat obé strany, poskladat kolekcei tak, aby nabidla zékaznikovi jak
ptibéh, tak nositelnou variantu, kterou si miize potidit do svého Satniku, jestlize chceme

prodavat a zaroven tvofit.

V priméru by mél lokélni designér nabidnout kazdy rok zékladni sérii sezonnich kolekci
ready-to-wear, Spring/ Summer a Fall/ Winter. V priibéhu roku miize do svého obchodu, ¢i
jinych prodejnich kanalii nabidnout sérii modeli v menSim poctu, o vice velikostech,
zamérn¢ vytvorenou pro samotny prodej. Zde by tedy mél zohlednit jisté faktory, které
aktualné ovlivituji prodejnost. A to je profil zakaznika, na co pfi vybéru klade nejvétsi

diraz, jaky styl nejCastéji preferuje.

3.5 Kalkulace prodejni ceny

Dalsi dalezitou soucasti prodeje je kalkulace ceny. Pti kalkulaci takové to cenové polozky
jsou designéfi nejvice bezradni a Casto chybuji. Bud’ to dany produkt prodaji pod cenou
nebo naopak. Rozpocitani nakladli na provoz znacky, marketing etc. je velmi ndrocné a
mnohdy diskutabilni a nepfesné. Proto k vypoctu ceny slouZi jisté pravidlo. Finélni cena je
rovna dvojnasobku nakladd za zrealizovani odévu. Cast penéz pokryvaji ne jen néklady na
vyrobu, ale i ty ostatni, které s realizaci odévii mame a ta druhd je marze, kterou si bereme
v piipad¢ zprostiedkovani prodeje my, v piipadé druhém ptipada obchodu, ktery model
proda. Abychom neposkozovali dany obchod, ve kterém prodavame nizkou cenou prodeje

z nasi strany, je zapotiebi zanechat jednotnou cenu finalniho prodeje.

Priklad vypoctu ceny prodejniho modelu s primérnymi odhadovanymi naklady pro zimni

kabat.
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Material/ vinéna latka, podsivka, vlizelin,nité, 2 000,00 K¢

knofliky
Vyroba / stiih, usiti 1 500,00 K¢
Celkem 3 500,00 K&

Tabulka ¢. 2 Vypocet ceny prodejniho kabdtu

Pocatecni investice
Pronajem atelieru
PR/ Propagace
Celkem/Dvojnésobek
nakladd na vyrobu
3500 ke

Tabulka ¢. 3 Vypocet ostatnich nakladu

Velkoobchodni cena Naklady na vyrobu + Ostatni 7 000,00 K¢
naklady

Marze Dvojnasobek  velkoobchodni 7 000,00 K¢
ceny/ 100 %

Celkova cena Naklady na vyrobu + ostatni 14 000,00 K¢

naklady + marze

Tabulka ¢. 4 Vyppocet finalni ceny
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II. PRAKTICKA CAST
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4 SYMBIOSIS

Symbiosis. V piekladu symbidza, souznéni, znamend uzké oboustranné vyhodné souziti. A
pravé tento vyraz definuje moji aktudlni kolekci o deseti modelech, kterd je praktickou
¢asti této diplomové prace. Nebot je metaforou pro to, o co mi v této kolekci primarné slo.
Slo mi zde o nalezeni souznéni umélecké a prodejni stranky tvorby odévu. O vytvoreni
odévu, ktery bude odkazovat na aktualni trendy v mddnim pramyslu. Coz znamena

harmonie, souziti clové€ka a ptirody, sustainable fashion.

Jako primarni esteticky prvek jsem si vybrala hru s tradi¢ni technikou Zabi¢kovani. Uméni
manipulace s latkou,diky kterému je umoznéno vytvoteni riznych 3D vizudlnich dekoraci
na odévu. Jak ve vétsi plose tak v té mens$i. V riznych ptipadech také nemusi zastupovat
pouze funkci dekorativni, ale i tu funkéni. To vSe jsem se snazila zakomponovat do
kolekce, pfi ¢emzZ jsem dbala na jeji spravné rozlozeni. Aby v kolekci ,,Symbiosis® byly
zastoupeny jak modely, demonstrujici téma kolekce, narocné na vytvoreni, ukazujici tu

uméleckou stranku véci, tak nositelné, prodejni outfity, odkazujici na koncept, zaroven

vvvvvv

V neposledni fad¢ jsem sméfovala u vizualizace k tomu, aby cela kolekce byla harmonicka,
souznéla s lidskym télem, ptfirodou jak esteticky, tak pocitové piimo na téle. Byla v

symbioze s ptirodou.

4.1 ,,Art of manipulating fabrics*

Tato technika byla stézejni pro kolekci a je zastoupena ve vétSin€ modelech.

Jedna se o pravidelné ruéni zdrhovani latky, diky kterému vzniké plasticky trojrozmérny
vzor. Ten pak jsem aplikovala jak celoplosné, tak v urCitych Castech odévu. Vzor ma u

modeli rizné tvary, velikosti 1 mista aplikovani.

4.1.1 O technice zvané ,,Smocking*

Tato technika ruc¢niho Siti se poprvé objevila pouze v detailech, pro své praktické ucely a
slouzila na misto zapinani.

objevoval v 18. a 19. stoleti. Od roku 1950 se na tvorbu techniky manipulace s latkou

objevily stroje. Ty vSak nenabizeji vyuziti variability tohoto druhu ru¢niho Siti. Pouze to
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zakladni.

4.1.2 Jednotlivé vzory Zabi¢kovani pouzité v kolekci

North American smocking
Systém pravidelnych ru¢nich stehtl, tvarujicich latku do plastickych vzort.

Tento systém ma rtizné moznosti pravidelného sesivani a podle nich také rozdélujeme tuto

techniku podle stiihd,

Lattice Pattern/ Mtizkovany vzor

Obr. ¢. 12 Vzor lattice pattern Obr. ¢. 13 Vzor North American smocking vyrobeny

na latce

Lozenge Pattern

Canadian Smocking Tutorials - Lozenges

1 1 1 L

Obr. ¢. 14 Lozenge pattern Obr. ¢. 15 North American smocking/Lozenge

pattern
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X

X

X

X

X

X

Obr. ¢. 16 Flower Patter Obr. ¢. 17. Smocking/Flower Pattern

X

4.2 Barevnost

U kolekce Symbiosis jsem se pii vytvareni palety barev inspirovala pfirodou. Barvami,
které¢ budou harmonické k tonu nasi pleti, k tonu ptirody. Tak, jako tomu vypovida i
samotny nazev kolekce. Jde zde primarné o souznéni mezi latkou a télem, posléze

¢lovékem a ptirodou.
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4.3 Material

Z myslenky harmonie, souznéni ¢lovéka s ptfirodou 1 jako odkaz na ,,Sustainable* a ,,Slow

fashion* jsem volila materidly ¢isté pfirodni. Hedvabi, vinu, bavlnu,viskézu.

Obr.¢.21 Organicka vina

Obr. ¢. 23 Organicka bavina
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III. PROJEKTOVA CAST
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5 POPIS JEDNOTLIVYCH MODELU

5.1 Model ¢. 1

Tento jednobarevny model je tvofen ze dvou ¢asti. Kabatku a upletovych $ati.

Kabatek, jakoz to stézejni Cast outfitu je usit ze 100% hedvabi. Latka je pomoci techniky
zabickovani rucné sesita a vytvaii plasticky pravidelny vzor. Pro tento outfit byla vybrana

technika zvana ,Lattice pattern

Aby se neporusil plasticky vzor, kabatek byl zhotoven z jednoho kusu latky a posléze byla

do ného ruéné vsazena podsivka.

Druhou c¢ast modelu tvofi dlouhé tUpletové Saty ze 100% baviny, tzkého stfihu se

sportovnim vystiihem. Saty jsou ladéné do stejného odstinu jako kabatek.
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5.2 Model ¢. 2

Tento model je sloZen z kratké bundicky a kalhot s vysokym pasem. Bundic¢ka je uSita z
100% hedvabi a je u ni vyuzita ta sama technika, jako u modelu ¢. 1. Tedy Zabickovani
zvané ,,North American Smocking konkrétné ,,Lattice patter”. Tentokrat je zabiCkovani
aplikovano pouze na urcitych ¢astech modelu. Po celé plose rukévi, ve stfedu zad a po
stranach Casti predni. Jako zapinani bylo vyuzito kovové zdrhovadlo. Bundicka je podsita

bavinénou podsivkou.

Kalhoty jsou atypického stfihu do pasu. Po strandch jsou umistény kapsy. Jsou uSity z

béZzové 100% baviny.
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5.3 Model ¢. 3

Tento outfit se sklada z bavinéné vesty a Sirokych kalhot. Oboji je zhotoveno ze stejného
materidlu. Latka je strukturovand. Vesta je stfizena asymetricky z jednoho kusu latky. Je
zaciSténa tehnikou pravidelné roztfepenych konct. Kalhoty jsou Sirokého stiihu do pasu ,

po stranach maji vsazené kapsy. Zapinani je situovano v piedni ¢asti.
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5.4 Model ¢. 4

Tento model pfimo navazuje na model ¢.3 svou obdobnou siluetou. Je slozen z vesty
asymetrického stiihu, kterd vSak jiz obsahuje techniku zabi¢kovani, North American
Smocking. Toto zabickovani obdobné¢ vychazi ze stiihu ,,Lattice pattern®, avSak na latce je

voln¢ pouzito v urcitych ¢astech vesty, v riznych délkach a Sitkach. Vesta je zhotovena z

bavinéné strukturované vice vrstvené latky protkané jutou.

K této vesté byly zvoleny Siroké kalhoty z viskozy. Kalhoty jsou pravidelné fasené po vSeh

stranach. V pase jsou zafixované paskem, zhotovenym z téze latky.
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5.5 Model ¢. S
Tento model je usit ze stejné latky, viskézy, jako kalhoty modelu ¢. 4. Skladaji se z
jednoho kusu latky. Jsou asymetricky stfizené obdobné¢ jako vesty v kolekci. Cely model je

rucéné zacistén.
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5.6 Model ¢. 6
Model ¢. 6 se sklada z vesty a dlouhych Sati. Vesta je zhotovena z viny. U vesty, pro
dekoraci v hrudni ¢asti byla vyuzita opét rucni technika North American Smocking,

konkrétné se stithem ,,Lozenge Pattern®.

Saty jsou zhotoveny ze 100% bavlny. Jsou symetricky stfizené, opét pouze z jednoho kusu

latky.
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5.7 Model ¢. 7

Outfit tvofi Saty ze 100% vlny, stejné, jako byla pouzita u vesty modelu ¢. 6. V pasové
¢asti Sath byl vyuzit vzor ruéniho Siti ,,Lozenge pattern® z rubové ¢asti. Zbytek modelu je
vymodelovano pomoci pravidelnych ru¢né Sitych zahyba a zaSevkl. Jako zapinani bylo
zvoleno zavazovani v kréni a pasové ¢asti modelu. Zadni dil outfitu tvoii voln€ aranzovany

konec $atdi. Saty jsou za¢istény technikou fixovaného pravidelného tfepeni koncii latky.




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

5.8 Model ¢. 8

Model se sklada z uzké sukné do pasu, kratkého ziviitku a odepinaci dekorace v zadni casti
sukné. Zivutek je vytvarovan pomoci pravidelnych, ruéné Sitych zahyba. Dekorace v zadni
casti je ve formé& pasového pruhu latky vytvarovaného zabickovanim pomoci stiithu

,Lozenge pattern“. Ve je zhotoveno z Sedobézové semiSové 100% bavliny.
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5.9 Model ¢. 9

Tento model tvofi variabilni vinény ptehoz, vytvoreny opét technikou North American

rrrrr

i rubova strana byla vyuzitelna. Da se nosit vice zplsoby.

Ptehoz je doplnén o Siroké bavinéné pruzné kalhoty, zafixované v pasové casti delSim

paskem ze stejného materidlu.
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5.10 Model ¢. 10

Pro tento model byla vyuzita technika North american smocking, vychazejici z ,,Lozenge
pattern® pozménéna do abstraktnéj$i formy. Je aplikovdna v celé ploSe s vynechanymi
okraji nepravidelné velikosti tak, aby cely model piisobil asymetricky a nahodile. Pro
model byla pouzita bavinéna strukturovana latka, protkana jutou. Outfit ma nepravidelné

zacisténé okraje. Saty tvoii jediny kus latky se zapinanim v pfedni ¢asti.
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7 NAVRHY KE KOLEKCI
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8 FOTODOKUMENTACE
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ZAVER

Zamérem mé diplomové prace bylo najit rovnovahu mezi volnou uméleckou tvorbou a
spotfebnim produktem v oblasti moédy. A to predevSim v praktické Casti, kdy jsem se
snazila kolekci utvofit tak, aby byla nositelna, avSak zarovenn zahrnovala stézejni modely,

demonstrujici mySlenku konceptu celé kolekce. Snazila jsem se o to, aby zastoupeni

prodejni a umélecké ¢asti v kolekci bylo vyvazené.

Problematiku postaveni kolekce tak, aby vyjadifovala umélecké sebevyjadieni tvirce a
zaroven zaujala potencionalniho zédkaznika a tim byla silna i1 po té prodejni strance jsem se
snazila rozebrat a shrnout i ve své teoretické ¢asti. Je to téma a zaroven dilema, se kterym
se tvirci designu odévu setkdvaji velmi casto. Tato prace mi umoznila definovat dalsi
smér mé budouci tvorby, nebot’ jsem se po Cas psani i samotné tvorby snazila zmapovat

také ekonomickou problematiku tvorby nezavislého designéra a jeho moznosti uplatnéni.

Otazku co dal si poklada témér kazdy absolvent oboru designu odévu, nebot’ piimé
pracovni piilezitosti v oboru se jen velmi tézko shanéji. Navic volnou tvorbu v podobé
takové, jakou absolvent vytvarel na Skole, z ekonomického hlediska jiz nadale vétSina
absolventii nemtize produkovat. A pravé nalezeni rovnovahy mezi prodejem a uméleckou
tvorbou mize byt pro mnohé stézejni k tomu, aby nadéle plsobili v oboru designu odévu,

stejné jako pro me samotnou.
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