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ABSTRAKT

Hlavnim tématem této bakalaiské prace je soucasny streetstyle. V teoretické Casti je
popsana jeho historie, stejné tak srovnani nasich piednich a celosvétovych znacek tohoto
maédniho stylu. Utvafeni novych hodnot streetwearovych skupin souvisi se zalozenim
vlastni znacky, proto je zminéno i autorské pravo, definice, historie znacky a jeji druhy.
Prakticka cast je zaméfena na osobité vytvarné zpracovani vlastniho loga a kolekce.

Doklada inspira¢ni zdroje, vyvoj a pribéh realizace kolekce.

Klic¢ova slova: street wear, street culture, moda, styl, symbolismus

ABSTRACT

The main theme of this thesis is the current streetstyle. The theoretical part describes the
history as well as a comparison of our leading and global brands of this fashion style.
Creation of new values streetwear groups related with establishing its own brand, its own
brand, so it is also mentioned copyright, definition, then the brand's history and its species.
The practical part is focused on the distinctive visual processing and custom logo
collection. This section illustrates the sources of inspiration, development and

implementation process of collection.

Keywords: street wear, street culture, fashion, style, symbolism
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UvoD

Streetwear — pouli¢ni obleceni ¢i moda, odévy a obuv svétovych znacek, vznik loga, to

jsou témata, nad nimiz se chci zamyslet a pojednat je ve své bakalaiské praci.

Cesta, kterd mé vedla k streetwearové mod¢, zac¢ind na zakladni Skole, kdy jsem jezdil
na skateboardu, coz s sebou ,,pfivezlo* Uplné¢ novy svét. Po kriccich jsem poznaval
pouli¢ni kulturu, pouli¢ni styl. At uz to byla hudba, uméni, anebo moda, které mé
ovlivitovaly, postupné¢ se zacinal ménit jak mulj vizudlni vzhled, tak 1 Zivotni styl.
V soucasnosti se nejvice vénuji pravé streetwearu, proto hodlam vytvofit vlastni logo

N s

a vefim, ze me bude inspirovat k vytvoreni vlastni kolekce.

Zivotni styl vytvateji ve viech oblastech lidé védomim, rukama, svym umem, mohutnou
energii, moderni technikou, védeckymi objevy a specializacemi, modernim uménim, jsou
ovlivnéni i celosvétovymi udalostmi, zakonem pokroku. Styl se stadle méni. Soucasny styl,
co se mody a vkusu tyka, Ize tézko podchytit, protoze dnes nejen na ulici, ale napft. i
v divadle uvidime obleceni riiznych generaci, ale i riznost v obleCeni a obouvani v ramci
jedné veékové skupiny. Myslim si, ze to neni jen otdzka vkusu, financnich moznosti, ale
urcitého ndzoru, postoje, nékdy 1 rebelstvi. Mdda urcuje u vétsiny lidi oblékani 1 obouvani,
ale 1 Zivotni prosttedi. Je pisobivéjsi a pritazlivejsi, silngjsi, nez vkus, ale zato je velmi
proménliva. Podléhame ji vSichni, n€ktefi blaznive, jini s rozumem. Ve Slovniku cizich
slov jsou uvedeny u slova ,,mdéda* (z franc.) dva vyznamy. Prvni — ,, zvyk, mrav, zvyklost.*
Druhy — ,,t0, co je v urcitou dobu nejoblibenéjsi nebo nejobvyklejsi v dané spolecnosti

;oo roor v v o o V. 1
V oboru odivani, bydleni, ucesu, umeni, zpiisobu zZivota apod.*

Na smysl obou téchto vyznami bych se rad zaméfil, az budu sledovat vyvoj streetwearu,
jeho proménlivost v ¢ase v souvislosti s vlivem svétovych znacéek, coz bych chtél popsat

v teoretické ¢asti.

Zapusobil na mé citat Pierra Hardyho, zndmého francouzského ndvrhatre obuvi, ktery zni:
,, ProtozZe nejsme v obdobi skutecné inovace, musime byt jini a zaroven stejni. Novy zpiisob
je kombinovat prvky z minulosti s novymi rozmeéry. “2 Berenice Fitz-Gibbonova, pusobici

v americké reklamé, uvazuje obdobné: ,, Kreativita casto spociva jen v prevrdceni toho, co

! REJMAN, Ladislav. Slovnik cizich slov. Vyd. 2. Praha: SPN, 1971, s. 234
2 COXOVA, Caroline. Boty. Vyd. 1. Praha: Euromedia Group, k. s. — Ikar, 2015, s. 8
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uz tady je. “® Tyto myslenky mé utvrzuji v tom, e lze Gerpat inspiraci z daného, ale je tiecba
odrazit se a jit dal. Proto se budu zabyvat i ndvrhem vlastni znacky a v praktické ¢asti budu
resit také kolekci pro tuto znacku — od inspira¢nich motivli, navrhi, stfihti, barevného

fesSeni, technologickych postupti az po realizaci.

¥ COXOVA, Caroline. Boty. Vyd. 1. Praha: Euromedia Group, k. s. — Ikar, 2015, s. 13
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. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 12

1 COJETO STREETWEAR

Podle doslovného piekladu je streetwear poulicni obleceni, tedy osobity styl oblékani,
ktery se stale méni, vyviji, odrazi déni na ulici, proto je zaroven i obtizné stanovit pfesnou
definici. Je mozné jej vysvétlit jako vyjadieni pocitu pohodli, svobody projevu i pohybu.
Tuto vlnu svobody umocnuje lezérni obleceni, volny odév nadmérnych velikosti jako jsou
pytlovité dziny, tricka s rukavy spadajicimi pod lokty, mikiny s priaramky posazenymi de-
set centimetri pod rameny a s velkym potiskem loga né&jaké znacky, velké tenisky

a kSiltovka.

Moda 80. let minulého stoleti byla pro budouci streetwear prilezitosti, jak vyjadtit svou
individualitu a sviij osobity styl. Nosily se dzinové bundy i bundic¢ky do pasu, tzv. mrkvace
a plisiaky, ale i turecké kalhoty a leginy. Zeny si nazuly ponozky a pak lodi¢ky, oblékly
pulovry ¢i blizy s netopyiimi rukavy, sacka s vycpavkami. Na latkach se objevuji leopardi
a zebii vzory. Zaviraci Spendliky se stavaji zdobnym prvkem odévu. Svétu byla

predstavena obuvnicka znacka Nike.

Streetwear je uréen pro kazdodenni noSeni, ale napt. americky rapper Kanye Omari West
se ho téméf nevzdava ani pii slavnostnich ptileZitostech. Sdm totiz navrhl nékolik kolekci
bot pro znacku Nike. Druha limitovana kolekce Air Yeezy z roku 2012 obsahovala pouze
500 part, takze jeden par stal devadesat tisic dolari. Obdobné i americky zpevéak Pharrell
Williams, drziteli deseti cen Grammy, neopousti od dennodenniho obleceni ani

pti slavnostech.

Shawn Stussy, zakladatel stejnojmenné znacky Stussy, rozsifil definici streetwearu
o zivotni styl zaloZeny na pocitu vyjimecnosti, kterou podtrhuje limitovand edice kusi,
stejn¢ jako malosériova produkce tenisek piednich vyrobct sportovni obuvi. Nabizi se tak

myslenka, Ze streetwear je reakci na velkoprodukci obleceni obchodnich domii.

1.1 Historie streetwearu

Od pocatkt, kdy lze sledovat vznikajici streetwearovou vlnu, po soucasnost uplynula
dlouhd doba, béhem niZ se streetwear ménil, formoval, vyvijel a to diky vlivim
spolecnosti, politiky a také hudebnich interpretti. Zména se tyka velikosti, stfihii, materiala,

znacek.

Pivod streetwearu je mozné hledat v subkultufe kalifornskych surfait zapadniho pobiezi,

skateboardistu, bruslaiti. Nelze popfit podil hip hopu, japonské street mody, stylu rasta
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(rastafarianstvi je nabozenské hnuti pochazejici z Jamajky, jehoz ptivrzenci uzivaji symbo-

liku marihuany, nosi dredy, které pfipominaji hiivu Judského lva, jehoz maji ve znaku)

a tzv. haute couture — je mezinarodné¢ uznavany termin z oblasti mody, Ize jej Cesky
prelozit jako vysoké krejCovstvi. Z drahych a kvalitnich latek se v Patfizi Sije obleceni
na miru, jehoZ cena se pohybuje od statisich korun po milion i vice. To ovlivnilo

streetwear tak, ze vznikaly limitované kolekce za vysoké ceny (viz pfedchozi strana).

Kofeny tohoto stylu ziejmée spadaji do 70. az 80. let dvacatého stoleti. Americky surfaf
a navrhaf oball alb pro rizné kapely, Shawn Stussy zalozil v roce 1980 v Los Angeles
svou znacku Stussy, kterou oznacoval sva prkna, a potom ji pouzil i na odév. Zpocatku
vylozil odév na kapotu svého auta. Kdyz obliba a odbyt vzrostly, zacal dodavat své

vyrobky do butikt (1993 v Los Angeles a New Yorku).

Prvotni streetwearové znacky inspiroval punk, ktery se vyznacuje odporem k nacismu,
komunismu, val¢eni, rasové diskriminaci, komerci. Hodné punker sméfuje k anarchismu.
V pisni Ruce Po Obrné jihlavské kapely, kterd vznikla v r. 2003, se zpiva ,,Do It Yourself™
= DIY — v piekladu ,,udélej si sam*. Ziejm¢ to byla snaha o provokaci, snaha byt jiny,

ktera nabadala punkery, jak si vytvofit vlastni naSivku, tricko, znak a tak dale.

Pocatkem 70. let vznikal v New Yorku ve ¢tvrti Bronx hudebni styl hip hop, ktery ma své
jadro na Jamajce, kde se narodil i duchovni otec této kultury DJ Kool Herc. Hip hop se
fidil svymi Ctyfmi hesly: Peace, Love, Unity, Having Fun a ovlivnil také véhlasné znacky

jako Adidas a Kangol.

V 80. az 90. letech zaplnily americké ulice tenisky Nike zfejmé i diky basketbalové hvézdé
Michaelu Jordanovi. Tehdy na hip hopovém nebi zazarily Wu-Tang Clan (1993 —
deviticlenna rapova skupina) a Gang Starr (americké hip hopové duo — rapper Keith
,»Guru“ Elam a producent Christopher ,,DJ Premier* Martin) a s nimi i znacky Champion,

Carhartt a Timberland.

Druha polovina 90. let byla ovlivnéna americkym profesionalnim sportem fotbalem. Ulice
v Americe, pak i v Evropé, se plnily klubovymi ksiltovkami a bundami Chicago Bulls. Je
zajimavé sledovat, jak s ,,bling bling* hip hop kulturou, jejimz jadrem byly honosné,
osliiujici, obii propracované Sperky a dopliiky, vzrostla popularita luxusnich znacek Guceci
nebo Fendi diky tomu, Ze se objevovaly v hip hopovych videich. Streetwear koncem 90. let
je ovlivnén japonskymi znackami, které vzesly z pop kultury, a jsou inspirovany hrackami,

hrami, animovanymi filmy.
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Prelom tisicileti ovladl internet, oteviel fadu moznosti. Diky nému vzrostla komunikace,
kreativita, moznost vyb&ru vytvofit si svijj styl i vyjadfit sviij ndzor. Na internetu lze najit
fadu blogu a internetovych stranek zaméfenych na modni styly. Lidé zde nakupuji, ale také
hodnoti, debatuiji.

P AL aemslTaNl e L0 T o H B S

Obr.1: Reklamni plakat Stussy, 1984

1.2 Streetwear dnes

V soucasné dobé vnimam, da se fici, Ze 1 moji vrstevnici, streetwearovou modu Uplné
jinak neZ asi pted deseti lety, kdy se nosilo hlavné obleceni skateboardovych firem. Byly to
zamérné€ volngjsi kalhoty, tricka ¢i mikiny, aby neomezovaly pohyb. Dne$ni doba pro mou
generaci znamend i zménu v oblékani — zaméfuje se nejen na znacky s limitovanym

sortimentem, ale 1 na uz$i stithy se zajimavym designem i1 materidlovym feSenim,

vvvvvv
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Street fashion, coz je mdda, kterd nebyla vytvofena modnimi navrhaii, ale vznikla diky
kreativité a osobni originalit¢ mladych v méstském prostiedi. Je sni spojeno nékolik
subkultur mladeze jako je hippies, skinheads, gothic, punk, hip hop. Zakladnim mottem se
stava mySlenka, aby se udélalo co nejvice (zapusobit, udélat dojem) s tim malem, co maji,

nebot’ neni dulezité, co se nosi, ale zpisob, jak se to nosi.

Dnes je mozné konstatovat, Ze streetwear muze reprezentovat i uzavienou skupinu,
okrajovou spole¢nost, ghetto, ¢i styl uréitych ,,gangti“. Tento komfortni styl se stale vyviji.
Jakmile se dostal do Evropy, stdva se mén¢ uvolnénym a vice rekvizitarskym. Je kreativni,
odvazny, nékdy rozmarny, pro dneSek velmi inspirativni. Tento trend se objevuje
na piehlidkovych molech, v buticich pfednich mddnich znaéek v nejvétsich mezinarodnich
metropolich. Navrhafi vytvareji jedinecné a origindlni modely, jez odréazeji aktudlni obraz
méstské kultury. Streetswear ztraci svou image — punc lacinosti, upfednostituje velkou
ruznorodost. Vyvoj tohoto stylu umoznuje i zménu spolecenské klientely. Kolekce jsou
Casto adresovany také starSi vékové skupiné a jsou akceptovany vSemi spolecenskymi
ttidami na obchodnim trhu. Paradoxni je, Ze obléknout si dnes model mddni znacky je
draha zaleZitost, nebot’ streetwear se stal mdédou. Proto dochazi ke stietu mezi zastanci
puvodni jiz zminéné myslenky (neni dilezité, co nosime, ale jakym zptisobem to nosime)
a klientelou, kterd si muze dovolit velmi drahé zbozi, jez je tim padem nedostupné
pro vSechny. Na S§tésti si 1 vdneSni dob& streetwear zachovava svou piirozenou

originalnost, jedine¢nost, svobodu.

Obr.2: Meet and Greet Queens in store, 2014
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2 AUTORSKE PRAVO A ZNACKA

Snaha vytvofit svou znacku a kni 1 kolekci meé vedla k tomu, abych se ve stru¢nosti
zabyval autorskym pravem, jeho ochranou a autorstvim. V dnes$ni dobé se setkavame
s plagié-torstvim v riiznych oblastech, proto jsou nabyté informace pro mé dulezité.

Autorské pravo (angl. copyright law) ,,je odvétvi prava, které se zabyva pravnimi vztahy

uzivatelii a tvitrcii tzv. autorskych del k prislusnym dilim.*

Za tvurce lze povazovat spisovatele, hudebniky, malife, ale 1 programatory apod. Stat jim
formou autorského prava poskytuje po jistou omezenou dobu uréitd vylu¢na prava k jejich
dilu.

,,Autorské pravo ndlezi spolu s pravy s nim souvisejicimi mezi prava dusevniho viastnictvi,

(13

resp. prava Kk nehmotnym statkium®.” nevztahuje se na samotné myslenky a ideje,

ochrafiuje jen konkrétni dila ,,v objektivné vnimatelné podobe® jako jedineény vysledek
tvarci Cinnosti autora. Pravo autorské k dilu vznikd okamzikem, kdy je dilo vyjadieno
v jakékoli objektivné vnimatelné podobé€. ,, Dilem ovsem neni ndmet, zprdva, informace,
metoda, teorie, vzor, graf, vystup pocitacového programu apod. samy o sobé. <’
S autorskym pravem v uzS§im smyslu souvisi i pravo vykonného umélce k vlastnimu
vykonu, pravo televizniho nebo rozhlasového vysilatele, pravo nakladatele, prava vyrobct

zvukovych zaznamu apod.

V nasi zemi je autorské pravo zakotveno v autorském zakonu (zékon ¢&.121/2000 Sb.
ve znéni pozdé&jsich novelizaci). Zakladem mezinarodniho prava jsou mezinarodni amluvy,
hlavné tzv. Bernska umluva z roku 1886 a z roku 1952 Vseobecna Umluva o autorském
pravu, ktera byla uzaviena v Zenevé. Na ochranu duievniho vlastnictvi vznikla
v roce 1967 Svétova organizace duSevniho vlastnictvi (World Intellectual Property
Organization, WIPO).

Symbol © se jménem autora a rokem vzniku byva Casto na autorském dile, ale

1 bez tohoto uvedeni je autorské dilo chranéno.

* cs.wikipedia.org/wiki/Autorské_pravo
% http://www.advocate.cz/?page=cz,autorske-pravo
® cs.wikipedia.org/wiki/Autorské_pravo
7 cs.wikipedia.org/wiki/Autorské_pravo
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2.1 Autorstvi

Autorstvi se pfipisuje autorovi, fyzické osob¢, ktera dilo vytvofila. ,, Autor ¢i autorka je
oznaceni osoby, kterd je pivodcem dila. Slovo pochazi z latinského autor, auctor, coz

.. . 8
znamend piivodce, tviirce.

Jakmile autor dilo vytvofi, je automaticky chranéno, aniz by ho musel formalné
zaregistrovat. Autor rozhoduje o zvefejnéni svého dila, ma pravo osobovat si autorstvi
a rozhodne, jakym zpusobem bude dale jeho dilo uzito. Rovnéz ma pravo
na nedotknutelnost svého dila, na pravo udélit svoleni k jakékoliv zméné, pravo dilo uzit

(rozmnozovani dila, vystavovani originalu apod.).

Majetkova prava trvaji po dobu autorova zivota a 70 let po jeho smrti.

2.2 Logotyp, piktogram, logo

Kazdy, od détskych let po dospélost, si v§ima obrazki a pisma kolem sebe — na ulicich,
v obchodech, dnes i1 ve sdélovacich prostiedcich. Setkdvame se s nimi denné po cely Zivot.
Prvni piktogramy poznavame uz jako déti, vétSinou ndm pomdhaji s orientaci nebo
oznacuji zdkazy. Uvédomujeme si, co znamena panacek na dvefich nebo pireSkrtnuta
zmrzlina. Postupem ¢asu zacneme kromé piktogramii vnimat i loga a logotypy, které se
nam fixuji do paméti spolecné s piijemnym prozitkem - dostavaji se nam“pod kuzi“.
Zastavam nazor, Ze logo a logotyp jsou zakladni stavebni kameny pro fungovani dobré
znacky, at’ uz je fe€ o streetwearu nebo tieba o elektronice. Mé&ly by navozovat atmosféru

a celkovy styl dané znacky.
,, Logotyp (z rectiny, logos — slovo, Fec, nauka, zakon, pojem, rozumna myslenka, typos —

vyraz, zmak) je originalné graficky upraveny ndzev spolecnosti, ktery neobsahuje

piktogram.«®

Piktogram je obrazek, ktery je pouzit samostatné, nebo je k nému pfipojen text. Je mozné

najit i pojmenovani: symbol, emblém, ikona.

8 cs.wikipedia.org/wiki/Autor
° unie-grafickeho-designu.cz/vlastnosti-dobreho-loga-obsahly-clanek/
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»Logo je grafické ztvarneéni ndzvu organizace, spolecnosti, firmy, instituce obohacené

o piktogram.«*

Graficka znacka je Cesky nazev pro pojem logo. Slovnik cizich slov uvadi dva vyznamy
loga. Prvnim je reklamni Stit, druhym je néapis s ndzvem a znackou firmy. Logo je
definovano jako ,,oznaceni organizace, spolecnosti, firmy nebo instituce ve specidlnim
grafickém provedeni. Je uvdadéno na produktech firmy, pomdha kidentifikaci a tvori

o, ol
povédomi o znacce. *

Logo funguje jako urcity piktogram ¢i symbol, vizudlni znak, ktery zastupuje urcité slovo.
Dostava hlubsi vyznam tehdy, kdyz se u zakaznika vytvofi spoj ,, logo — obchod — vyrobek

— odlisnost®. To je hlavni kol znacky — odlisit produkt od ostatnich, konkurencnich.

2.2.1 Vznik oznaceni produktu aneb tvorba loga

Kdyz se podivame na prvni americkou obchodni znacku Pepsi Cola a srovname ji
s dnesnim logem, malokdo by nasel souvislosti, pfesto se vzila i bez ndpisu. Znacky maji
své pocatky jako vSe kolem nas, vyvijeji se a nékteré se méni, jiné zlstavaji naopak

neménné jako znacka Nike, ptesto oslovuje stale své zakazniky.

D¢jiny znacky jsou prastaré, znacka existuje cela tisicileti. Vznik loga miiZzeme hledat uz
v starovéku. V jedné egyptské hrobce byl nalezen obraz kravy, na jejimz téle byl nakreslen
symbol Kralovskeé zemédé€lské spravy, které krava pattila. Nejstarsi logo tak spadé do doby
1900 pted n. 1. Egyptsti stavitelé hrobek uz v obdobi Nove fise (16. -11. stol. pt. n. 1.)
vytesavali do kamenti své znacky a oznacovali si jimi i své nafadi. V antickém Recku
oznacovali hrn¢ifi své zbozi, ve stfedovéku zlatnici. Tim se jejich vyrobky odlisily

od ostatnich. Pfedchiidce loga mizeme spatfit 1 v sttedoveékych Slechtickych erbech.

Pivodni loga, kterym se fikalo ochranné zndmky ¢i obchodni znacky se nalepovaly
na bedny, baliky, lahve, aby délnici v pfistavech, hostinsti, obchodnici védéli, ¢i je to
zbozi. Takze tyto prvni znacky, tzv. ,proto — loga®, slouzily hlavné distribuci. Byly
vypalovany do dieva, tiskly se na textil, razily na keramiku a sklo pomoci ru¢né

vyrabénych forem. Provedeni bylo hrubé, postradalo barvu.

19 ynie-grafickeho-designu.cz/vlastnosti-dobreho-loga-obsahly-clanek/
1 malbardesign.com/cz/index.php/blog/37-definice-loga
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Vydobytky pramyslové revoluce v druhé poloviné 19. stoleti vedly k masové produkci,
vzniku velkovyroby. Vyrobni spole¢nosti si zacaly uvédomovat, Ze pouha slova k osloveni
novych zdkaznikli nestaci. Vznikla potieba vizualniho jazyka. Bylo nutné odlisit se
od konkurence, stat se jedinecnymi. To vedlo k vyméné napisti na Stitech tovaren ¢i
na obchodech za obrazky, jednoducha loga, coz bylo pro zakazniky zajimavéjsi. Barevna
litografie umoznila reprodukovat na obalech vyrobkl i v reklam¢ obrazky. Loga zatim

zustavaji jednobarevna.

Na zacatku 20. stoleti vypadala obchodni znacka spiSe jako ilustrace nez pozdéjsi
abstraktni symbol. Jeji zakladni podoba vznikla jako nacrtek ve spolecnosti, pak byla
pfedana komerénim vytvarnikiim, aby se objevila v reklamkéach, na obalech. Az do druhé
poloviny 20. stoleti maji znacky prakticky vyznam, spojuji vyrobce se spotiebitelem.
O vyznamu znacek vypovidaji zapisy o jejich padélani. Po 2. svétové valce sili potieba

profesionalnich navrhart znacek.

Vyvoj loga urcovaly od Sedesatych do osmdesatych let 20. stoleti technologické a kulturni
zmény. Byly to piedevsim technologické pokroky v grafické reprodukci a rist popkultury.
Posledni desetileti 20. stoleti a zacatek 21. stoleti ptfinesly do vyvoje znacek pocitace, které
umoznily vytvétet ,, specidalni vizualni efekty jako vrstvy, vzory, hloubku pole, barevné

«12

prechody, zvyraznéni a barevné odstiny. Postupné se v televizi 1 na webu zacaly

rozSifovat pocitacoveé vytvorené grafické trojrozmérné prvky.

Na konci 20. stoleti mély znacku nejen obchodni spole¢nosti, ale i kampané, Skoly, kluby,
neziskové organizace, dokonce i jednotlivci. Snaha o originalitu vedla ke ztraté klasickych
pravidel pro tvorbu znacky (zachovat jednoduchost, Citelnost a byt odvdzny). V dne$ni
medialné presycené spolecnosti se nabizi otazka, zda jsou loga uprostied vzristajiciho
vizudlniho chaosu potfebnd. Vhodné optické vyjadieni obchodni znacky jen zakaznika

utvrdi, Ze si znacku vybral dobfe, ze jeji produkty ma rad a bude se k ni vracet.

12 HEALEY, Matthew. Design loga. Vyd. 1. Brno: Computer Press, a. s., 2011, s. 9
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8

Obr.3: Paul Rand, plakat pro IBM, 1981 Obr.4: Paul Rand, The Next logo, 1986

2.2.2 Definice znacky

Americkd marketingova asociace definuje znacku jako ,,jméno, ndzev, znak, vytvarny
projev nebo kombinace predchozich prvki. Jejim smyslem je odliseni zbozi nebo sluzeb

jednoho prodejce nebo skupiny prodejcii od zbozi nebo sluzeb konkurencnich prodejcii. «13

ZnaCka se mize vztahovat nejen na vyrobky, sluzby, ale i na obchody, osobnosti,
myslenky, sportovni kluby, akce, vyroci...Pfi vymezeni pojmu ,, zna¢ka* miizeme sledovat
dva aspekty. Prvni se tyka ztvarnéni znacky, druhy vyznamu. Ztvarnéni znacky muze byt

rizné — od nazvu, loga, sloganu, maskota.

2.2.3 Vyznam loga

Spravné logo by mélo rychle vytvofit asociaci s firmou nebo vyrobkem, mélo by byt
snadno zapamatovatelné a jasné odlisné od jinych, nejen od konkurence, ale i celkové.
Clovéku by mél stadit jediny pohled, aby logo identifikoval jako smysluplny celek, ktery
vyvola pozadované asociace a predstavy. Musi byt Citelné nejen na kapoté auta ¢i

vyvésnim §titu, ale i ve zmensené podobé — na vizitce.

13 ¢s.wikipedia.org/wiki/Branding_narodnich_mytéi a_symboli
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Logo ma dva vyznamy. Prvni je funk¢ni, to znamena, ze odliSuje vyrobky od konkurence.
Druhy je emoéné — symbolicky, vyjadifuje spolutdast na vytvafeni identity a image
spottebitele. Urcita skupina lidi upfednostinuje jednu znacku, vytvaii si tak urcity styl.

2.3 Rozdéleni znacek podle vizualniho motivu

Existuje tisice znacek riznych druht. Pro lepsi orientaci je lze je rozdélit do tii zakladnich

skupin podle vizudlniho ztvarnéni:

1) obrazove - jejich vizualnim prvkem je piktogram, obréazek, jak nazev napovida

2) typografické (textoveé) - jsou logotypy zalozené na originalnim ztvarnéni pisma, které
je obvykle graficky upravené

3) kombinované - jsou spojenim obou vys$e uvedenych typt

NANS V a‘al‘daé

Obr.5: Typograficka znacka Obr.6: Obrazovd znacka ~ Obr.7: Kombinovana znacka
Vans Nike Adidas

2.3.1 Déleni znacek podle doby uzivani

Béhem let se ukazalo, Ze n¢které znacky maji dlouhou Zivotnost, jiné naopak kratkou. Je to
nejen tim, jak se zakofeni v povédomi spotiebitelll, ale pfedev§im zdmérem. Proto lze

rozdélit znacky podle tohoto kriteria do dvou skupin.

1. Znacky dlouhodobé — jsou to loga firem, instituci, mést, stata, klubt apod., u nichz se

pfedpokladd dlouhd nebo neuréend doba pouzivani, nepodléhaji modnim ani
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reklamnim trendim. ,, Cim delsi je doba uziti znacky, tim méné tstupkii si miizeme

pii jeji tvorbé dovolit. “**

2. Znacky kratkodobé slouzi k vyuziti po kratkou dobu — jsou to akce jako napt. vyro¢ni
slavnosti, koncerty, vystavy, ale tato loga se vztahuji i na sezonni vyrobky. Nehrozi

zde, ze pouzité modni prvky pfestanou byt moderni.
2.3.2 Vznik loga — promyslena strategie

Skvéla loga nevzniknou ze dne na den. Vznik loga Gzce souvisi se strategii firmy, takze by
mel odraZet predstavu o obchodni znacce, mé&l by zachytit hodnoty spole¢nosti, jeji
strategii, nabidku, jméno a postaveni. Tyto strategické cile spolu s mySlenkou obchodni

znacky by mély byt uvedeny v dohod¢€ mezi klientem a navrharem.

V dnesni dobé kazdy navrhar pracuje na pocitaci, ale jisté se prvni abstraktni myslenky,
symboly, ikony, tvary pismen nejprve objevi v jeho skicafi. Myslim si, Ze je velmi
dilezité, aby navrhar znacek uspokojil klienty tim, Ze piedlozi originalni névrh, ale
zaroven nepiekroci ustalené hranice, to znamend, ze vysledek jeho prace bude funkcni
a srozumitelny. Z n¢kolika desitek navrhi musi designér vybrat jeden, maximalné tii
a predloZit je klientovi. Po schvéleni je tfeba dat navrhiim redlnou podobu. Logo mé byt
citlivé ke kontextu, v némz se objevi — at’ jsou to obaly, inzerce, kratky spot v televizi, ale
pfedev§im v dne$ni dobé jsou to webové stranky, online video, venkovni reklamni
billboardy. Pokud mé& mit znacka globalni vyznam, musi byt navrh vytvofen se
zohlednénim symboliky barev i tvarti. Font pisma i vyslovnost lze potfeba vzit také
v Uvahu. Zakladni listinou jakékoliv corporate identity je graficky manudl, souhrn pravidel,

tykajicich se loga a celé vizualni prezentace firmy.

Pro vznik dobrého, tedy tUspéSného loga kdysi stacilo dodrzovat n€kolik jednoduchych
pravidel: logo mé byt smélé, jednoduché, srozumitelné, zapamatovatelné a méa fungovat
také v ¢ernobilém provedeni. Dale musi byt pokrokové, protoze souc¢asné publikum je stale
vzdélanéj$i a jeho pozadavky a ocekavani se stile méni. Mohl bych jesté pfipojit
1 pozadavek firmy Gaia Group — byt unikdtni a nezaménitelné. Ing. S. Martinkova

a P. Vrobel™ jesté poukazuji na omezeny pocet barev, na pravidlo nivaznosti na obsah

1 unie-grafickeho-designu.cz/vlastnosti-dobreho-loga-obsahly-clanek/
> Autofi manualu LOGO/LOGOTYP aneb co ziistane v paméti, Masarykovo gymnazium Plzen
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(pismo koresponduje s obsahem), zasadu Citelnosti (i pii velikosti pisma 1 cm),

na jednoznacnost variant.

Dnes designéti pouzivaji 3D vzhled. Mohlo by se zdat, ze pti navrhovani loga originalita
prevysuje zakladni hodnoty obchodni znacky, ale aby bylo logo udrzitelné, musi byt jeho

slozky nad¢asové.

a2l 2 &
«8C

1976-1998 1596-2000 2001-2007 2007 -7

Obr.8: Vyvoj loga Apple v pritbéhu let
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3 SOUCASNE STREETWEAROVE ZNACKY

Dnesni svét je plny znacek, které se zabyvaji streetwearem, od téch malo zndmych az
po celosvétové. Kazda z nich se snazi pfinést néco nového, aby ovladla trend a s nim
zaroven 1 trh. Nékteré znacky maji kamenny obchod v kazdém vét§im mésté, jiné vlastni
pouze nékolik obchodu na svéte. Lisi se pouzitym materidlem, cenou a poctem vyrobenych
kust. Prestige také udava pocet kust vyrobenych od jednotlivého designu. Ty nejcennéjsi
modely se drazi na internetu po celém svété. Mezi piednimi znackami dochazi Casto

k spoluprace, vysledkem jsou velmi ojedin¢lé kusy oble¢eni, obuvi a dopliika.

3.1 Supreme

Podle mého nédzoru je Supreme rozhodné nejprestiznéjsi znackou streetwearu. Originalni
design, kvalita materialu a rarita kazdého kusu jsou jen zlomkem tuspéchu znacky.
Estetickd vyvézenost barev, origindlni stfihy a decentni styl, ktery méa pevné koteny
v pouli¢ni kultufe, jsou fakta, diky nimZz se Supreme dostala na vrcholu soucasného

streetwearu.

Znacka Supreme i jeji prvni ochod vznikly v roce 1994 na Lafayette Street v New Yorku,
zalozil je James Jebbia. Schazeli se tu mladi newyorsti skatebordisté a umélci. V roce 2004
byl obchod otevien na severni Fairfax Ave ve mésté¢ Los Angeles v Kalifornii a byl
dvakrat vétsi nez prvni obchod v New Yorku. Uvnitf byl dokonce tak zvany skatebowl

pro jizdu na skatu.

Od sveho vzniku po soucasnost znacka zaznamenala rozkvét, diky némuz ziskala mnoho
nasledovnikt, sbératell, skateboardistli, modnich nadSenct, a také odptirct. ,,Je jedna véc,
kterou maji vSichni spolecnou, a to je nekonecna touha po néjakém kusu s box logem.*
Logo Supreme je z velké casti inspirovano propagandistickym uménim Barbary

Krugerové, vysledny font box loga se jmenuje Futura heavy Oblique.

Produkty Supreme v sob¢ prolinaji hlavné prvky skatebordingu a streetwearu, ale zasahuji
také do hip hop a punk kultury. Vyrébi se ptevazné obleceni. Déle je sortiment rozsifen
0 nejriznéjsi doplilky, ale také umélecky ztvarnéné skateboardové desky, které se stavaji
vyhledavanymi sbératelskymi kousky. Na téchto deskach se podileli umélci jako napf.
KAWS, Christopher Wool nebo Takashi Murakami. Na rozdil od ostatnich
streetwearovych znacek, které vydavaji své kolekce najednou, Supreme jen nékolikrat

do roka nabizi pouze malé mnozstvi produktu (obvykle 5 — 15 ks). Tento tzv. drop nastava
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online vzdycky ve stejnou dobu, v jedenéct hodin mistniho ¢asu v Americe, Velké Britanii
a v Japonsku. Prave tahle strategie udrzuje mezi jejimi stoupenci nadSeni, které znacka
vytvari. Jelikoz je tak malo prodejen a produkty jsou vyrabéné ve velmi omezeném
mnozstvi, stala se Supreme velmi uznavanou znackou a jeji sortiment je velmi vzacny.
Proto také vznika sekundérni trh, kde se na riznych férech a aukcich drazi nejriznéjsi kusy

az za pétindsobnou cenu.

Za dobu své existence ma za sebou fadu uspéSnych akci spolu s pfednimi zna¢kami jako
jsou napi. Nike, Air Jordan, Clarks, Vans, The North Face, Playboy, Levi's, Timberland,
Comme des Gargons, Champion. Se znackou také spolupracovala Lady Gaga, Michael
Jordan i Neil Young. Na vefejnosti ji prezentuji hudebni interpreti Kanye West, Chris

Brown, Drake, Pharrell Williams, P. Diddy, Justin Bieber a mnoho dalsich.

Supreme

Obr.9: Logo znacky Supreme inspirovano Obr.10: Ksiltovka znacky Supreme
podle Barbary Krugerové

3.2 Bape, A Bathing Ape

Maskacoveé vzory a motivy opice charakterizuji znacku Bape. Na naSem trhu se znacka
objevuje pouze na auk¢nich serverech a streetwear forech, kde se prodavaji, kupuji a méni
veskeré jeji produkty od obleCeni az po nejriznéjsi dopliky. Ceny Casto vystoupnou tak

vysoko, ze piestavaji byt dostupné pro bézného uzivatele.

Japonsky designér Tomoaki Nagao (nar. 23.9. 1970) vytvoiil v roce 1993 svou autorskou
znaCku — A Bathing Ape. Prosadila se v bohaté ¢tvrti Tokia a do povédomi se dostala diky
distribuci produktim v butiku ,,Nowhere“. Vznikla tak jedna z prvnich japonskych zna¢ek

streetwearu. Vsoucasnosti se specializuje na méstsky luxusni odév — Luxury Street\Wear.

Zakladatel byl inspirovan nové vzniklou filmovou sérii Planeta opic. Nazev znacky

a loga byl zaloZen také na expresnim vyjadieni — ,koupat se ve vlazné vode*, kteremu
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odpovida anglicky vyraz ,take it easy®, a kterym chtél Nagao evokovat Zivotni styl tehdejsi

japonské mladeze. Tak se poprvé objevilo logo s motivem opice.

Slavnou a populérni se stala znacka na zacatku druhého tisicileti, (2000) kdy ji zacali
preferovat a propagovat jeji publicitu v ¢asopisech znami ameri¢ti umélci hip hopu.
Pobocky zastupujici tuto znacku se rozsitily do celého svéta, zejména do velkych
metropoli a hlavnich mést. Co se ty¢e marketingové strategie, Ape je znama nabidkou
produktu jen ve velmi omezeném mnozstvi, ¢imz se vytvaii efekt poptavky. Pozoruhodné
je, ze v kazdém meésté jsou k dispozici unikatni produkty s urcitou barevnou Skalou. Pii
tom vznikl obchod Bapexclusive, ktery je otevien jen pro vybrané klienty, tzv. V. I. P.

client.

Praktikovala se i politika nabizejici pouze jediny exemplat k prodeji, aby se zamezilo
jakémukoliv pokusu o padé€lani zbozi na ¢erném trhu. Avsak tento zptsob se ukézal jako
neredlny. Vzhledem k nesnadné dostupnosti a vysoké cené se paradoxné objevilo mnozstvi

padélka.

Zlom nastal v roce 2013, kdy znacka Ape zacala spolupracovat s velkymi korporacemi
jako Reebok, DC Shoes, Casio, Ferrari, Luminox a nebo Star Wars. Tato rtiznorodost
produkce se velmi odklonila od piivodni myslenky oslovit velké mnozstvi spotiebitelti.
Z uméleckého pohledu je prfesto nutné podotknout, Ze tato znacka dala vzniknout
kultovnim kustm s originadlnim designem a vzory, jako je napt. charakteristicka hlava

lidoopa, ktera dimysIné vyjadiuje vyjimecny napad.

Jak motiv opice, tak i typicky vzor latky, kterd svym designem piipomina vojenské

maskovaci kamuflaZe, se dimyslné vztahuji k otazce autenticity a osobniho vyjadreni.

Obr.11: Sportovni boty znacky Bape Obr.12: Tricko znacky Bape
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3.3 Black Scale

Znacka Black Scale ma zajimavy puvod. Zakladatelé tvofili ze zabavy, z niZ se postupné
vyvinul modni trend. U této znacky také ocenuji, ze se lisi od ostatniho streetweru. Libi se
mi ponurost a temnota, v které se cela znacka nese. Jelikoz se do Ceska dostane jen par

kusii z kolekcee, patii Black Scale k nejdrazSimu stretwearu na nasem trhu.

Znacku Black Scale neboli BLVCK SCVALE zalozil v San Francisku Michael Yabut
s Alfredem De Tagle v roce 2007. V té dobé pracovali jako manazefi pro obchod
s oble¢enim znacky HUF, ta je inspirovala. Zacali navrhovat tricka s designem mnohem
tmavsim, ponurej$§im nez dosavadni znacky, které byly zaméfeny na styl pouliéni médy.
Black Scale se rychle rozrostla, proto ve svém vlastnim obchod¢ zahajili prodej tricek.

Poptavka tak rychle vzrostla, Ze nakonec i ostatni obchody zac¢inaji prodéavat jejich vyroky.

Pozoruhodné je, Ze to, co zacalo jako zdbava ve volném case, se stalo skute¢nym médnim

trendem.

Dilezita je zminka, ze pro BLACK SCALE je charakteristickd spoluprace s jinymi firma-
mi. V disledku toho vznika ojedinély design. Pfikladem je umélecky tater Jun Cha
a rapper A § AP Rocky, ktefi tvir¢im zptisobem ovlivnili vyraz loga, jehoz vzor by mél
charakteristicky vyjadfovat pomér mezi svétlem a stinem, mezi svétlym dnem
a tmavou noci a v pfeneseném smyslu i rovnovahu mezi pravdou a 1Zi, v neposledni fadé
mezi zivotem a smrti. Designéfi znacky BLVCK SCVALE se nechali inspirovat ndboZzens-
tvim, jistou moci nad zivotem a smrti i skute¢nym faktem smrti. Timto postojem chté&ji
piimét své spotiebitele k zamySleni nad spoleCenskymi konvencemi a jejich platnosti.
Svymi provokativnimi ndvrhy se snazi vzbudit emoce, které by vedly k dialogu a pomohly
kazdému najit svou pravdu. Pohiebni image a specialni stylové spoluprace délaji z Black

Scale jednu z nejzadanéjSich znacek na trhu.

Obr.13: Tricka znacky Black Scale
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3.4 Lifeis Porno

Znacka ma koteny v Cechach. Obdivuji originalitu kazdého malovaného kusu a také cel-
kovou napaditost znacky. I pfes jedinecnost limitovanych kolekci jsou produkty cenoveé

dostupné.

,Jsme Life is porno. Spinavy label z Ceskoslovenska. Tvorime v Praze a vSechno délame
tak, jak chceme my. Streetwear vyrabime v ultra limitovanych edicich, nebo dokonce jako

% ’ .. v Vie v . . 770 16
rucné malované originadly. Vzdy z peclive vybranych materidlu “.

Tahle mlada znacka se zrodila v roce 2005 diky spolupréci Ctyi ptatel. Nazev vznikl spon-
tann¢ a byl inspirovan uménim ulice — street artem, ktery je charakteristicky svymi silnymi

heslovitymi zkratkami — poselstvimi.

Pivodni znéni zna¢ky — | love porno — bylo recesi na zndmy marketingovy motiv.
Do povédomi lidi se znacka zapsala diky myslenkovému spojeni se slavnymi mésty I love

Paris, | love NY atd.

Samotni autofi tohoto slangu — Life is Porno — vnimaji heslo jako absurdni, ale zaroven

vtipné v kontextu dne$ni doby, kde neni o korupci nouze.

Je tteba podotknout, Ze se tato ¢tvetice nerozhodla pro vytvofeni své znacky jako takové,
ale jen jako label — platformu rtiznych spoleénych projektd od muziky, videa, uméni, az

po odévni kolekci streatwearu.

Obr.14: Ksiltovky znacky Life is Porno

16 http://www.doba.sk/2012/08/08/ceskoslovenska-streetwear-znacka-life-is-porno-prichadza-s-prvou-

kolekciou/
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3.5 Srovnani streetwearovych znacek

Vsechny zminéné znacky jsem si zamérné vybral, nebot’ jsou pro mne podnétnou inspiraci.
Kazda svym zplisobem prosazuje svou vlastni filozofii. Spolecny je jim undergroundovy

postoj, jimz se chtéji cilené vyclenit od konzumni spole¢nosti.

Da se tici, ze kvalita a autentickd moda, kterou rovnéz kazda z téchto znacek predstavuje,
je docilena diky spolupraci s vyraznymi a vyznamnymi osobnostmi. At uz jsou to souc¢asni
které jsou bohuzel ¢asto duplikovany kvuli jejich nesnadné dostupnosti. Exluzivita je rovn-

¢z spole¢nym bodem, jez vSechny vybrané znacky spojuje.

Pfi bliz§im pohledu do historie kazdé z nich je zajimavy jisty vzestup popularnosti a obli-
by. Z pohledu strategie povazuji za dilezity zlom, kdy doSlo k osloveni zakaznikii
z nejruzngjSich hudebnich ZzanrG a spoleCenskych okruhti. Za piinosné pokladam, ze se
neomezuji jen na jistou skupinu lidi. Kazda znacka svym vérohodnym designem a kvalitou
dokazala oslovit nejen skateboardisty, na néz byl piivodné streetwear zaméten, ale 1 popu-

laci z jinych subkultur.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

30

II. PRAKTICKA CAST
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4 TVORBAVLASTNIHO LOGA A KOLEKCE SNAKES OF EDEN

Mym cilem byla tvorba vlastniho loga a vytvofeni streetwearové kolekce, ktera by vyja-
dfovala predev§im hiiSnost lidi, tu temnéjsi stranku dnesSniho ¢lovéka. Zamyslel jsem se
nad otazkou, kde ma temno poc¢atky. Adam a Eva, prvni lidé v rji, se nechali strhnout
zlem. Prvotni hfich a jeho nasledky v priibéhu staleti az do dnesni doby mé nutily
pfemyslet, jaky tvar a barvu bude mit mé logo. Imponoval mi kontrast ¢ist¢ho réje
na jedné strané a protiklad hiisné lidské slabosti. Symbolem zla se pro m¢ stal had.
Inspirovala mé struktura a barevnost hadi kiize. Motiv hada a prvniho hfichu provazi

v obménach celou kolekei, kterou jsem nazval Snakes of eden.
Had se staci, krouti a Uto¢i stejné jako zakeiné zlo. Z této mySlenky vychézeji 1 prvni
nacrty loga — had obtaci osudové jablko zvyraznéné Cervenou barvou, kdezto na etiketach

uz je graficky upraveny a ma barvu ¢ernou a sttibrnou na bilém nebo ¢erném pozadi.

Obr.15: Skica loga — had

nft!

Obr.16: Vytiskleé etikety

Had stoceny do tvaru pismena S podtrhuje zvoleny nézev kolekce, koresponduje rovnéz se
slovy SIN a SNAKES, jeZ jsou soucastmi potiskii odévu poptipadé i visacek na obuvi.
Hlavnim obrazovym motivem je graficky upravend fotografie Michelangelovy fresky
Vyhnani z raje ze stropu Sixtinské kaple v Rim&. Obdobny motiv rovnéz graficky
zpracovany je pouzit na dopliicich kolekce. Je to dilo Adam a Eva, origindl je vystaven
v Courtauld Gallery v Londyné — olej na dfevéné desce, jehoz autorem je Lucas Cranach

starsi.
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Obr.17: Lukas Cranach st., Adam a Eva, 1526 Obr.18: Michelangelo, Vyhnani z raje, 1512

4.1 Koncept kolekce

Kolekci Snakes of den reprezentuje obuv, odév a dopliiky, jimiz jsou vak, $atek, pokryvka
hlavy. Tento soubor sjednocuje motto hiichu, proto jsou jiz zminéné graficky upravené
obrazové motivy upraveny v ¢ernobilé barvé s odstiny Sedé. Protikladem téchto neutralnich
barev je barva Cervenofialova. Volba barev neni ndhodnd, vychazi nejen z kiestanské
symboliky, ale i z psychologického plsobeni barev, jez je odlisné chapano u nas
a na Vychod¢. Bila je ve vychodnich zemich barvou smutku, kdezto v evropském chapani
predstavuje nevinnost a t&lesnou a duchovni &istotu. Cerna nam symbolizuje smutek, ale
zem¢ Orientu ji povazuji za barvu Zivota a vé¢nosti. Opozita ¢erna — bil& obsahuji v sob¢
1 polaritu svétla a tmy. V purpurové barvé citime nadech modré, kterd ma vyjadfovat
panovnickou moc a boZstvi, ale 1 cestu do nekone¢na, vyvoldvajici touhu po Cistoté.
Obsahuje i ton Cerveny, jenz znaci na jedné strané¢ sexualitu, vaSen a lasku a na strané
druhé negativa — krev, ohen, nebezpeCi, hrozbu. Toto vysvétleni vyznamu barev je
v Uzkém kontextu s mym myslenkovym pojetim kontrastu: raj a hiich, eden a sin, Bih

a d’abel, personifikovany had — snake.

Dalsim inspira¢nim prvkem byla pro mé hadi kize tak proménliva v barevnosti a strukture.
Kromé zminénych barev se v mém provedeni objevuje jesté barva zlutd a slaby odstin

modré.

Dnes pocitujeme zlutou barvu vesele, je to barva pestra, v kiestanské ikonografii
vyjadiuje negativni vlastnosti jako je fales, zavist, zarlivost, dokonce i siru evokujici peklo.
I sttedovék vyjadfoval touto barvou zvracenost. Protipdl Zluté a Cervenohnédé ma sviyj

skryty smysl. Ve starém Egypté stoji proti sob¢€ Zena s vybarvenou pleti zluté a muz s pleti
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hnédocervenou. Muz a zena v mé praci jsou prvni hiisni lidé zastupujici hiiSniky minulosti

i dneska.

Celkovy design kolekce je feSen ve stylu streetwearu. Obuv je uSita z kozenych usni,

na odévu i nékterych dopliicich je pouzity material z otrokovicke firmy SubliProfi, s.r.o.
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Obr.20: Inspiracni kolaz
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5 REALIZACE KOLEKCE

V ptedchozi podkapitole jsem uvedl zvolenou barevnost 1 pouzity material. Bylo tieba fesit
stiih odévi, redesign obuvi a tvar a stiih doplnkd. Dilezitym ukolem byla graficka Uprava

motivu, které byly pouzity pro potisk latek a nasledné k $iti.
5.1 Design odévu

Tricko je neoddélitelnou soucasti streetstylu. V tomto duchu ho lze chépat jako zakladni
soucast poulicni mody. Nosi se za kazdého pocasi a pii kazdé¢ prilezitosti. Mym zdmérem
bylo vytvofit dlouhé triko, které by bylo vidét i pod dalsi vrstvou odévu. Z mnoha navrhii
jsem vybral modely s delsim zadnim dilem. Pfedni dil se odliSuje od bé&znych rovnych
stfihti zeSikmenym nebo vystfizenym okrajem. Material k usiti jsem si vybral u firmy
SubliProfi, s.r.o. Nazev firmy napovidd, Ze se jednd profesionalni sluzby sublimacniho
tisku, coZ je zajimavy a efektivni zplsob potisku latek s riznym vyuzitim. PoZzadovany
motiv se diky inkoustim citlivym na teplotu pfenese na specidlni papir. AZ obrazek
uschne, je nahle zahtan, takze se inkoust zméni v plyn a spoji se s polymerovym zékladem
— textilem. Této metodé¢ se fika sublimace a pouziva se ptfi velkoplosném digitdlnim tisku
o Sifce az 160 centimetrl. Potisk je kvalitni, trvanlivy, odolny prani i ¢isténi, protoZe barva
pronika do hloubky.

Z firemniho vzorniku jsem si vybral k potisku textil s oznacenim Kepr — 2309, Heavy —
2009, Energy — 190g. Lehky material bude pfijemny na noSeni. Vybrané motivy pro
sublimacni tisk: na bilém podkladu upraveny motiv Vyhnani z raje s fialkovym napisem
SIN, cerny podklad se Zlutavou strukturou hadi kiize a na bilém podkladu vzor barevné

hadi kiiZze, ktery je pouZit i na kapsicce.

Obr.21: Strihy tricek k potisku
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Obr.22: Potisk tricek

5.2 Design obuvi

Streetwearovou obuv si kazdy spoji s produkci svétovych znacek obuvi. Abych zachoval
styl, chtél jsem vytvofit obuv v tomto duchu. Nemohu soupefit s uzndvanymi znackami,
proto jsem zvolil redlnou moznost. Firma Moleda, s.r.o., kterd mé sidlo ve Zlin€, spojila
tradici s inovaci a zacala vyrabét originalni obuv znacky Prestige, jez ma Cisty a originalni
design. O tom, ze boty jsou oblibené, svéd¢i tisice spokojenych malych i1 velkych
zakaznikd nejen u nds, ale 1 na Slovensku a také v Americe. Rozhodl jsem se proto, Ze
na klasickou polobotku Prestige vytvotfim redesign ve stylu mé znacky. Redesign spociva
predevsim v odlisSném zpracovani boku. Jak lze poznat z nakresti, u obou pard je upravena
obsazka, paticka a ozdoby na vnéj$im dilu. Konzultoval jsem ve firmé moznost realizace
mych navrhi. Dohodli jsme se, Ze mi budou nastfiknuty podesve na svrsky, které usiji.
Drzel jsem se ptivodniho modelu, u n€hoz jsem upravil linie a vybral nové materialy —
hovézi usné potazené polyuretanovou folii, kterd se vyrabi v kozeluzné v Italii a zarucuje
dlouhou zivotnost a snadnou udrzbu. Ziskal jsem je od pana Kolafe z Otrokovic a ¢ast
i ze $kolniho skladu. Uprava usni, tzv. dezén imitujici hadi reptilie, i barevnost
prizplisobena barvam odévu koresponduji s celou kolekei. Za pomoci upravenych Sablon
jsem si vykrojil z materialu potiebné dilce, které jsem dale okosil a seSival dohromady
¢ernou a Sedou niti (rozmér 60, steh 2 — 3 mm) na sloupovém stroji. PodSivka je ke svrsku
ptilepena lepidlem zn. Vukolep. Mezi podSivkou a svrskem jsou zazehleny mezipodsivky
a Vvzadni ¢asti opatek. V Moledé byly na hotové svrSky naSity napinaci stélky, tzv.
Stroblovani. Svrsky byly nazuty na kopyta a spodni ¢ast byla upravena drasanim, aby
podesev dobte pfilnula. Pak probihal samotny nastfik podeSve a mezipodeSve pomoci
vstiikovaciho stroje. U prvniho paru je podesev SedocCernd a u druhého je modrobila. Jsou

velmi odolné a splnuji pozadavky na bezpecnost a ochranu zdravi. Patni ¢ast tlumi narazy.
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Po uspésném nastiiku podesve byly boty vyzuty z kopyta a zapravovaly se nedostatky.
Déle probihalo ¢isténi a lepeni vkladacich stélek a vazani tkani¢ek. Mékka vnitini stélka
Z bavlnéného froté zajistuje pohodli stejné jako molitanové polstatky. Na jazyku boty je

zjednoduSené logo Prestige a pod nim logo Snakes. KfiZzek mezi nimi symbolizuje

spolupraci mezi znackami, ale i rozdilnosti. Tyto boty velikosti €. 45 jsou urceny pro pany.

Obr.25: Vysledny par obuvi A
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Obr.26: Vysledny par obuvi B

5.3 Dopliiky ke kolekci

Boty uznavanych svétovych znacek jako naptiklad Nike, Adidas atd. byly ptivodn¢ urceny
pro sportovni aktivity Az pozdé€ji se z nich diky skvélé propagaci znamymi sportovcei
M. Jordan) a vzrustajici oblib& stavaji boty pro volny ¢as. S ristem poptavky se rozviji
marketing — na trh se dostavaji nejen damské i détské tenisky, ale napi. znacka Nike se
objevuje na trickach, ksiltovkach. Obdobné tomu tak bylo, jak uz jsem se zminil v kapitole
o pocatcich streetwearu, kdyz si surfaf S. Stussy zalozil vlastni znacku, ktera se objevuje
nejprve na surfafskych prknech, ale pozdé€ji 1 na odévu. Mladez chce mit boty, tricko, ale
I po- nozky, batoh, Satek, ksiltovky, opasky, penéZzenky od své oblibené znacky. Da se fici,
ze kazda streetwerova znacka nabizi celou Skalu doplikti. Do své kolekce jsem zaradil vak,

Satek a pokryvku hlavy.
5.3.1 Pokryvka hlavy

Ze vSech moznych druht pokryvek hlavy, které existuji, streetwear uznava tzv. ksiltovku,
ktera je nejoblibenéj$im a nejuzivanéj$§im dennodennim doplikem v kteroukoli ro¢ni dobu
a hodinu. Streetwearové znacky ji opatiily nejen svym logem, ale i potiskem, naSivkami,
visackami. Proto jsem si pro svou kolekci zvolil pravée tento doplnék. Klasické cerna barva
je ponechana, pedni dil zdobi vySivka loga — hada, vzadu je zakomponovéana ¢erna etiketa
se zlatym ndpisem snakes. Svrchni stranu kSiltu pokryva zluté zatonovany potisk struktury
hadi kGze vytiStény ve firm€ SubliProfi technikou velmi stabilniho potisku. Vyztuzeni

ksiltu je zachovano, stejné tak zapinani vzadu na zptsob pasku s kovovou prezkou.
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Obr.27: Navrh ksiltovky a realizace
5.3.2 Sitek

Barevné potistény Satek je dalSim doplikem poulicni mody. Nosi se pfevazné volné
ptehozeny kolek krku, nebo zavazany. Miize nahradit opasek v dZinach, anebo poslouzit
jako pokryvka hlavy — v tomto pfipadé ptes ¢elo, uvazany vzadu, proro jsem ho zafadil do

své kolekce.

Celou plochu satku ve tvaru ¢tverce o rozmérech 75x75 cm pokryva potisk v ernobilém
provedeni s odstiny $edé. Pouzity figuralni motiv piedstavuje vyjev z Cranachova obrazu
Adam a Eva. Je oramovany fialovym pruhem, jenz odd¢€luje tento vyjev od okraje, ktery je
na viech &tyfech stranach pokryt vzorem hadi kiize opét v neutralnich barvach. Ustiedni
motiv prvnich lidi je narusen fialovym ndpisem“sin“. Je zakomponovan uprostied Satku
a prekryva stied nahych tél. Sublimacni potisk byl proveden ve firmé SubliProfi na tzv.

Satkoving o gramazi 177g.

Obr.28: Potisk satku
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5.3.3 Vak

Poslednim doplitkem mé kolekce je vak. Nejedna se o polstrovany batoh, ktery je
k vidéni kdekoli u studentt, dospélych ¢i déti. V mém pojeti jde o vak pripominajici spise
tasku na zada. Je totiz lehky, mtze se popft. srolovat. Slouzi pro pfenos mensich, leh¢ich
véci, ale zaroven je i moédnim doplikem. Ze vzorniku firmy SubliProfi jsem vybral textil
majici obchodni oznaéeni Pavel S. Latka je pevnéjsi, se zatérem s vodoodpudivou Upravou,
gramaz 280 g. Vak je oboustranny, na pfednim i zadnim dile je potisk shodny s potiskem
na Satku. M4 tvar obdélnika o rozmérech 35x52 cm. Sublimacni potisk na pfedni strané je
V horni i1 dolni tfetiné zatdbnovan do Cervenofialového odstinu, kdezto zadni strana zustava
¢ernobild. Pro obé¢ strany je shodny fialovy napis ,,sin“ umistény ve stiedu zminéného
motivu. Pro praktické noSeni mé vak cerné stoené Sitliry, které prochazeji v dolni Casti
otvory kovovych krouzkl umisténych v rozich a nahote jsou protazeny tunylkem, takze se

muze vak uzaviit stazenim.

Obr.29: Potisk p7edni a zadni strany vaku
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ZAVER

Cilem mé bakalafské prace bylo vytvofit streetwearovou kolekci pro vlastni znacku.
Béhem teoretické prace jsem ziskaval informace a poznatky, které byly dosud pro mne
neznamé, ale staly se dilezité pro vyvoj a realizaci dalsi prace. I kdyz pro mé streetwear
neni novinkou, dovéd¢l jsem se pfi studiu jeho historie i srovnavani piednich znacek
mnoho zajimavého, coz m¢ posunulo a inspirovalo pii navrhovani modeld kolekce.
Sestaveni pracovniho postupu a vytvoreni konceptu kolekce, snaha skloubit odév, obuv
I doplnky v jeden celek, to bylo pro mne novou vyzvou. Nahlédl jsem do problematiky
modniho navrhafstvi a seznamil se tak 1 s novymi technologickymi postupy pro grafickou
upravu a tisk motivii. Praice mé& velmi obohatila nejen po strance vzdélavaci, ale

i praktické. Vétim, Ze nabyté zkuSenosti uplatnim i v budoucnu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 41

SEZNAM POUZITE LITERATURY

[1] COXOVA, Caroline.. Boty: ikony svétového stylu. V Eeském jazyce vyd. 1. Praha:
Euromedia Group — Ikar, 2015, 256 s. ISBN 978-80-249-2618-6

[2] HEALEY, Matthew. Design loga: analyza uispéchu 300 + mezindrodnich znacek.
V Ceském jazyce vyd. 1. Brno: Computer Press, a.s., 2011, 240 s. ISBN 978-80-
251-3608-9

[3] LINHART, Jifi a kolektiv. Slovnik cizich slov pro nové stoleti
V ceském jazyce vyd.1. Litvinov: Gialog, 2005, 412 s.

[4] LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji tidél v modernich spolecnostech
V ceském jazyce vyd. 1. Praha: Prostor, 2002, 446 s. ISBN 80-7260-063-X.

[5] REJMAN, Ladislav. Slovnik cizich slov.V ¢eském jazyce vyd.2.Praha: SNP,1971,414s.
Elektronicke zdroje:

[6] www.wikipedie.cz: Autorské pravo, Streetwear, Branding narodnich symbolii a myti,
A Bathing Ape [online]. Dostupné z:

https://cs.wikipedia.org/wiki/Autorské  pravo
https://cs.wikipedia.org/wiki/Branding_ndrodnich_symboli_a_mytii
https://cs.wikipedia.org/wiki/Streetwear
https://en.wikipedia.org/wiki/A_Bathing_Ape

[7] www.advocate.cz : Autorské pravo [online]. Dostupné z:
http://www.advocate.cz/page=cz,autorske-pravo

[8] www.unie-grafickeho-designu.cz: Vlastnosti dobrého loga [online]. Dostupné z:
http://unie-grafickeho-designu.cz/vlastnosti-dobreho-loga-obsahly-clanek

[9] www.malbardesign.com: Definice loga [online]. Dostupné z:
http://www.malbardesign.com/cz/index.php/blog/37-definice-loga

[10] www.mgplzen.cz: LOGO/LOGOTYP aneb co ziistane v paméti [online]. Dostupné z:
http://lwww.mgplzen.cz/download/ivt/ivt_logo.pdf

[11] www.gaiagroup.cz: Identita znack y[online]. Dostupné z:

http://www.gaiagroup.cz/cz/identita-znacky/logo-a-znacka.htmi


http://www.wikipedie.cz/
https://cs.wikipedia.org/wiki/Branding_národních_symbolů_a_mýtů
https://cs.wikipedia.org/wiki/Streetwear
http://www.advocate.cz/page=cz,autorske-pravo
http://www.unie-grafickeho-designu.cz/
http://www.malbardesign.com/
http://www.malbardesign.com/cz/index.php/blog/37-definice-loga

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 42

[12] www.makevision.net: Definice a ztvdrnéni znacky [online]. Dostupné z:
http://www.makevision.net/texty/DP/definice-a-ztvarneni-znacky.html

[13] www.realnswag.fr: Histoire-streetwear [online]. Dostupné z:
http://realnswag.fr/shop/blog/lhistoire-streetwear/

[14] www.bngr.cz: Supreme [online]. Dostupné z:
http://www.bngr.cz/supreme-streetwear-history-3/

[15] www.salon.cz: Od punku po hip-hop [online]. Dostupné z:
http://www.salon.cz/supreme-od-punku-po-hip-hop.html

[16] www.bape.com

[17] www.snapbacks.cz: [online]. Dostupné z:
https://www.snapbacks.cz/znacka-black-scale/

[18] www.doba.sk: Life is porno [online]. Dostupné z:

http://www.doba.sk/2012/08/08/ceskoslovenska-streetwear-znacka-life-is-porno-
prichadza-s-prvou-kolekciou/

[19] www.lifeisporno.com
[20] www.prestizky.cz: Vyroba vlastni boty [online]. Dostupné z:

http://www.prestizky.cz/vyroba-vlastni-boty-prestige


http://www.makevision.net/
http://www.realnswag.fr/
http://realnswag.fr/shop/blog/lhistoire-streetwear/
http://www.salon.cz:%20Od
http://www.bape.com/
http://www.snapbacks.cz/
https://www.snapbacks.cz/znacka-black-scale/
http://www.doba.sk:%20Life
http://www.doba.sk/2012/08/08/ceskoslovenska-streetwear-znacka-life-is-porno-
http://www.doba.sk/2012/08/08/ceskoslovenska-streetwear-znacka-life-is-porno-
http://www.lifeisporno.com/
http://www.prestizky.cz/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 43

SEZNAM OBRAZKU
Obr. 1: Reklamni plakat Stussy, (Stussy Surfboards Rider, 1984

www.pinterest.com [online]. Dostupné z
https://www.pinterest.com/pin/155444624612020378/

Obr. 2: Meet and Greet Queens in store, 2014

www.blog.queens.cz [online]. Dostupné z
http://blog.queens.cz/325/meet-greet-w-haha-crew-gleb-black-dave-nobodylisten-
fotoreport/ Obr. 3: Paul Rand, plakat pro IBM, 1981
www.designers-books.com [online]. Dostupné z
http://www.designers-books.com/ibm-corporate-identity-by-paul-rand/
Obr. 4: Paul Rand, The Next logo, 1986

www.stocklogos.com: [online]. Dostupné z
https://stocklogos.com/topic/paul-rands-logos

Obr. 5: Typograficka znacka Vans

www.mall.cz [online]. Dostupné z

https://www.mall.cz/znacka/vans

Obr. 6: Obrazova znacka Nike

www.fotbaltrend-gabriel.cz [online]. Dostupné z
http://www.fotbaltrend-gabriel.cz/Novinky/NIKE-generalni-partner-2013.htmi
Obr. 7: Kombinovana znacka Adidas

www.sk.wikipedia.org [online]. Dostupné z
https://sk.wikipedia.org/wiki/Adidas

Obr. 8: Vyvoj loga Apple v pritbéhu let

www.objevit.cz [online]. Dostupné z
http://objevit.cz/loga-znamych-spolecnosti-v-prubehu-let-t131189

Obr. 9: Logo zna¢ky Supreme inspirovano podle Barbary Krugerové
www.boys-girls-swagg.skyrock.com [online]. Dostupné z
http://boys-girls-swagg.skyrock.com/tags/8CoC7pX81ZO-Supreme.html
Obr. 10: KSiltovka zna¢ky Supreme

www.destock.biz [online]. Dostupné z

http://www.destock.biz/fournisseurs/supreme-snapback-2013-origonal-quality-28113.html


http://www.pinterest.com/
https://www.pinterest.com/pin/155444624612020378/
http://www.blog.queens.cz/
http://www.designers-books.com/
http://www.stocklogos.com/
http://www.mall.cz/
http://www.fotbaltrend-gabriel.cz/
http://www.fotbaltrend-gabriel.cz/Novinky/NIKE-generalni-partner-2013.html
http://www.objevit.cz/
http://www.boys-girls-swagg.skyrock.com/
http://www.destock.biz/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

44

Obr. 11: Sportovni boty znacky Bape

www.us.bape.com [online]. Dostupné z
http://us.bape.com/collections/men/products/1b80-191-003
Obr. 12: Tric¢ko znacky Bape

www.endclothing.com [online]. Dostupné z
http://www.endclothing.com/eu/brands/a-bathing-ape

Obr. 13: Tricka znacky Black Scale

www.black-scale.com [online]. Dostupné z
https://black-scale.com/collections/graphic-t-shirts

Obr. 14: KsSiltovky znacky Life is Porno
www.lifeisporno.com [online]. Dostupné z
https://www.lifeisporno.com/cs/shop/

Obr. 15: Skica loga — had

Obr. 16: Vytiskle etikety

Obr. 17: Lukas Cranach st., Adam a Eva, 1526

www. ilsassonellostagno.wordpress.com [online]. Dostupné z
https://ilsassonellostagno.wordpress.com/tag/eden/

Obr. 18: Michelangelo, Vyhnani z raje, 1512

www. hledani.gnosis.cz [online]. Dostupné z
http://hledani.gnosis.cz/karmicky-zakon-aneb-jak-si-usteles-tak-si-i-lehnes-1-cast/
Obr. 19: Inspiracni kolaz

Obr. 20: Inspiracni kolaz

Obr. 21: Stiihy tric¢ek k potisku

Obr. 22: Potisk tricek

Obr. 23: Piivodni design obuvi znacky Prestige a zamySleny barevny navrh
www.prestizky.cz [online]. Dostupné z
http://www.prestizky.cz/vyroba-vlastni-boty-prestige

Obr. 24: Pouzité materialy — usné a koZenky pro obuv znac¢ky Prestige
Obr.25: Vysledny par obuvi A

Obr.26: Vysledny par obuvi B

Obr. 27: Navrh kSiltovky a realizace

Obr. 28: Potisk $atku

Obr. 29: Potisk piedni a zadni strany vaku


http://www.us.bape.com/
http://www.endclothing.com/
http://www.lifeisporno.com/
http://www.studyblue.com/
http://hledani.gnosis.cz/karmicky-zakon-aneb-jak-si-usteles-tak-si-i-lehnes-1-cast/
http://www.prestizky.cz/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

45

SEZNAM PRILOH

PRILOHA P I: NAVRHY ODEVU - VYVOJ
PRILOHA P II: NAVRHY OBUVI - VYVOJ
PRILOHA P III: NAVRHY LOGA - VYVOJ



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

46

PRILOHA P I: NAVRHY ODEVU - VYVOJ
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Névrhy potisk
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PRILOHA P II: NAVRHY OBUVI - VYVOJ
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Sablony obuvi Prestige

PRESTIGE
1T23A9

Uprava sablony
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Zkouska Siti dilu

ZkouSka modelu
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ZkousSka modelu obuvi

Proces vyroby

Nastrik podrazky
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PRILOHA P I1I: NAVRHY LOGA — VYVOJ

Grafické navrhy loga
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