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Jméno a Fijmeni studenta

Nikola Augustinova

Studijni program

Teorie a praxe audiovizualni tvorby

Obor/ateliér

Produkce

Forma studia

prezeréni |

Akad. rok | 2016/2017

Nazev prace

Produkcia reklamnych spotov

Vedouci prace/Oponent

Mgr. Kat&ina Buzkova/MgA. Petr Babinec

Pomoci X oznée v tabulce hodnoceni u kazdého z kritérii.

KRITERIA HODNOCENI Nedostatené | Dostatené | Uspokojujici|  Dobré

Velmi
dobré

Vyborné

Nedokazu
posoudit

Naplréni tématu a rozsah prace

X

Nastaveni cil a metod prace

Urovei teoretick&sasti prace

Urovei analyticko-vyzkumnéasti prace

Splreni cile prace

X
X
X
X

Struktura a logika textu

Kvalita zdroji a prace s nimi v textu X

Inovativnost, kreativita a vyuzitelnost X

Jazykova a formalni Urosigprace, pilohy

X

Tabulku s hodnocenim:izete doplnit o stidné vyjadeni (max. 1200 zndk které vystihne
nejpodstatgjSi pFinos prace, nebo jeji nedostatky.

Nikola Augustinova si vybrala Siroké téma v oblad3todukce reklamnich spotBohuzel
prace je velmi obecna a ro#isttna. Sougsedi secasto vice na marketing a medialni prostor
reklamnich spdt nez na jejich produkci. Ocenil bych napsanyéz& shrnuti vyzkumu nez
odhad, jak bude poktavat vyvoj reklamy.

Otazky k obhajobé (vyhrady, pripominky, naméty, atd):

1) V praci je piloZzen rozpdet na vyrobu spotu TELEKOM s naklady na vyrobu ok&b 000
€, zarové je v praci uvedeno, Ze vyroba spotu je otazkouimab¢ 10 000 €. MiZzete
vyswétlit protichadné tvrzeni?

2) Co znamena transmedialni reklamni kafiffpa




Navrh klasifikace — ....ccooeeveeeennn.. E...osfat&ns..........covvveveenenn...

podpis oponenta prace

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

[ A-vybore | B-velmidole |  C-dobe D - uspokoji¢ | E - dostatené | F - nedostatag

* nehodici se Skrtite



