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Nazev prace Produkcia reklamnich spotov

Vedouci prace Mgr. Kateafina Buzkova

Pomoci X oznée v tabulce hodnoceni u kazdého z kritérii.

. . Velmi Nedokazu
KRITERIA HODNOCENI Nedostaténé | Dostatené | Uspokojujici| Dobré | dobré | Vyborné| posoudit
Naplréni tématu a rozsah prace X
Nastaveni cil a metod prace X
Urovei teoretick&sasti prace
Urovei analyticko-vyzkumnéasti prace X
Splreni cile prace X
Struktura a logika textu X
Kvalita zdroji a prace s nimi v textu
Inovativnost, kreativita a vyuzitelnost X
Jazykova a formalni Urosigprace, pilohy
Konzultace studenta X

Tabulku s hodnocenim:izete doplnit o stidné vyjadeni (max. 1200 zndk které vystihne
nejpodstatgjSi pFinos prace, nebo jeji nedostatky.

Téma prace bylo na &atku nastaveno velmi ambiciGgntedy v jeho blisi specifikaci.
Porovnat sokasny proces tvorby reklamnich spotu s tim ze ,z2lekbamni éry” se jevi jako
nesmirg zajimavé téma. Je velka Skoda, Zetmagast potencialuistala nevyuzita. Autorka
toto téma zpracovava jen okrajoa ¢asto odbiha k jinym souvislosteimz sama sebe
odvadi od pvodniho smyslu prace. Toto hodnotim jako #&jiv nedostatek a to irgs
obc¢asné zajimavé myslenky nebo gebly. Pokud by autorkaigtala Uzce zadiiena na hlavni
nosnou myslenku prace, zajisté ligla s o dost zajima&jsimi postehy a zavry.

Prace by zaslouzZila jeSthloukgjSi zpracovani. Nicmeén nastoluje alespo zakladni
vychodiska pro dalsi zkoumani.¢v

Otazky k obhajobé (vyhrady, pripominky, naméty, atd):

1) V zawru prace se odkazujete na predikci budouciho vyveldamy dle Davida
Ogilvyho. Vzhledem k tomu, Ze tato predikce jkalik let stara, nizete zhodnotit,



jestli mgl Ogilvy v né¢em pravdu? RFpadré jak se jeho ,pedpo¥d” v sowasném
reklamnim s@té vyviji?

2) V ¢em se nejvice stiraji a &em naopak nejvicetastavaji rozdily mezi televizni a
internetovou reklamou?

3) V ¢em by tato prace &a byt ginosna pro:
a) produkce
b) reklamni agentury
c) klienty

Navrh klasifikace C - dobre

V Brné¢ dne 26.5.2017

podpis vedouciho prace

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

| A-wborn | B-velmidobe |  C-dobc | D-uspokojiv | E-doswtenc | F-nedostatsw

* nehodici se Skrtite



