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ABSTRAKT

Diplomova prace s nazvem ,,Vnimani viralnich videi u déti v nizkoprahovych zatizenich
se zabyva tim, jak déti mladsiho a starSiho Skolniho véku vnimaji virdlni videa kolujici po
internetu. V prvni ¢asti si popiSeme média a masmédia, jejich funkce, vliv a ptisobeni na
déti. Dale si charakterizujeme viralni video, prank, server youtube.com a fenomén Youtu-
berl. Nakonec se zabyvame cilovou skupinou, kterou tvoii déti mladsiho a star§iho skolni-
ho vé&ku, klasifikaci emoci dle Milana Nakone¢ného a také Nizkoprahovym zafizenim pro
déti a mladez.

Ve druhé ¢asti se seznamime se samotnym vyzkumem, jeho analyzou a zjisténymi vysled-
ky. Cilem naseho zkoumani je zjistit, jak déti mladSiho a starSiho Skolniho véku z NZDM,

vnimaji viralni videa a jakou primarni emoci u nich sledovani viralnich videi vyvolava.

Kli¢ova slova: Média, virdlni video, prank, Youtubefi, déti, mladsi a star$i Skolni vk, kla-

sifikace emoci, Nizkoprahové zafizeni.

ABSTRACT

The diploma thesis titled "Perception of viral videos by children in outreach centers" deals
with the fact how children of younger and older school age perceive the viral videos circu-
lating on the Internet. In the first part, we will describe the media and the mass media, their
functions, influence and effect they have on children.

Furthermore, we will characterize the concepts of the viral video, prank, youtube.com ser-
ver and the YouTuber phenomenon. In the end, we deal with the target group consisting of
children of younger and older school age, the classification of emotions according to Milan
Nakonecny as well as with the drop-in facility for children and youth.

In the second part, we will introduce the research itself, its analysis and observed results.
The aim of our research is to find out how children of younger and older school age from
the drop-in facility perceive the viral videos and which primary emotion watching the viral

videos evokes in them.

Keywords: Media, viral video, prank, YouTubers, children, younger and older school age,

classification of emotions, outreach center.
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UvVOD

Viralni videa, pranky a ,,Y outuberstvi® — to jsou pojmy, které dobyvaji svét a ¢im dal vice
se rozSifuji (stavaji se masovymi). Na tento fakt upozoriuji i média. Dle mého nazoru neni
tento fenomén viak dostateéné prozkoumén. Zijeme v moderni dobé a témét ke viemu je
potieba pocita¢ s internetem. Malo kdo se tomu v dnesni dobé vyhne. Pribyva také déti,

které vlastni chytré telefony s pfipojenim k internetu.

Dité¢ v sob¢ ma ptirozenou zvidavost, ktera vede k néjaké lumparné. Déti budou chtit né-
ktery z prankd vyzkouset, ale neuvédomi si, Ze napt.: ViralBrothers maji tyto ,,vtipky*

promyslené. Tak mtze snadno dojit k nehodé.

Pracuji v Nizkoprahovém zatizeni pro déti a mladez (déle jen NZDM) jako socidlni pra-
covnice. V rdmci vykonavani této profese jsem si nemohla nevS§imnout, ze déti (hlavne
veékova skupina 9-12 let) neustéle sleduji néjaka videa, ktera se §ifi internetem. U této vé-
kové skupiny jsou nejvice populdrni Youtubefi. Dokonce mame v NZDM dité, které samo

zkousi natacet videa a umist’uje je na server www.youtube.com.

Teoreticka ¢ast diplomové préce je rozdélena do dvou hlavnich kapitol. V prvni kapitole se

zabyvam virdlnim videem, jakoZto vyznamnym masmédiem, prankem a Youtubery.

Ve druhé kapitole popisuji ptisobeni virdlnich videi na déti. Pravé s timto piisobenim se
poji také klasifikace emoci dle Milana Nakone¢ného. Tuto ¢ast uzavird pasdz vénovana
cilové skupiné, kterou tvoii déti mladSiho a starSiho Skolniho v€ku a nakonec Nizkopraho-
vé zatizeni.

V praktické casti nalezneme popis vyzkumu, analyzu vyzkumu a interpretaci ziskanych

dat.

Cilem mé prace je zmapovat, u déti mladsiho a star§iho $kolniho véku v NZDM, jak vni-
maji viralni videa, s nimiz souvisi pranky a Youtubering. Nejvétsi riziko spatfuji u deéti
z NZDM, protoZe ty maji problém s efektivnim vyuZitim svého volného €asu. V ramci
vyzkumného Setfeni hodlam zjistit, jakou primarni emoci u nich pravé sledovani viralnich
videi nejcastéji vyvolava.

Metodou vyzkumu je dotaznikové Setieni, které je doplnéno konkrétnimi videi. Vysledkem
bude zjisténi, jak tato videa na déti dané vékové kategorie plisobi a jak jsou jimi vnimany.

Zavérem bude navrzeno doporuceni, jak s détmi po vyzkumu pracovat (napt.: beseda, aj.).
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V diskuzi je uveden popis realizované besedy s détmi, ktera se tykala pravé viralnich videi

a Youtubert.

Dle mého néazoru, travi dnesni déti s mobilem v rukou pfili§ mnoho ¢asu. Misto toho, aby

se sesly s kamarady venku a hrali hry, spoji se ptfes videohovor a volaji si.
Véfim, ze mé prace se muze stit vyznamnym benefitem, jak pro socidlni pracovniky, tak
také pro rodice a pedagogy. Miize jim pomoci pochopit, co vede déti k hodindm stravenym

u pocitace, kde sleduji nejriznéjsi videa.
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I. TEORETICKA CAST
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1 VIRALNI VIDEO JAKO VYZNAMNE MASMEDIUM

V této kapitole se budeme zabyvat definovanim pojmu masmédium, vliv médii a také si

vysvétlime pojem viralni video, prank a velmi rozsiteny jev, ,,Y outuberstvi.

1.1 Meédia a masmédia

Podle Oxfordského slovniku je slovo ,,masa“ vymezeno jako ,, seskupeni, v nemz se ztraci
osobnost. “ (Mcquail, 2009, s. 65) Pojem ,,masa‘“ diive vyvolaval spiSe negativni asociace.
Pivodné toto slovo oznacovalo dav nebo ,,prosty 1id, ktery byl vniman jako nevzdélany.
Toto slovo vSak miizeme vnimat 1 pozitivné napt.: v socialistické tradici byla ,,masa‘ vni-
mano jako pifedstava sily a solidarity pracujicich lidi, ktefi se semknuli, aby bojovali za

spole¢né z4jmy nebo branili utlaku. (Mcquail, 2009, s. 64-65)

Slovo médium vychdzi z latiny a znamena prostfedek, prosttednik, takze néco, co zpro-

sttedkovava (zajist'uje). (Jirdk, Kopplova, 2007, s. 16)

Jedna z prvnich definic masové komunikace zni: ,, Masova komunikace zahrnuje instituce
a metody, jimiz specializované skupiny vyuzivaji technicke prostredky (tisk, rozhlas, filmy
apod.) k sireni symbolickych obsahit smérem k pocetnému, heterogennimu a Siroce rozpty-

lenému publiku. “ (Mcquail, 2009, s. 66)

., Masova média, jsou média, kterd slouzi k celospolecenské komunikaci. “ Tato komunika-
ce mifi od zdroje k velmi pocetnému publiku. Jejich vyznamnym znakem je to, ze jeden
ucastnik je vysilatel a jeden je pfijemce. Pfijemcem je tedy velka skupina lidi, ktefi mezi
sebou nemaji zadné vazby, neznaji se (ti tvofi ,,masu’). (Jirdk, K&pplova, 2007, s. 21) Mezi
prvni skute¢na masova média patfi tisk, ktery se rozvijel (hlavné ve Francii a USA) od
prvni tetiny 19. stoleti. (Jirdk, Kopplova, 2007, s. 29) Kromé¢ tisku (knihy, noviny, ¢asopi-
sy) patifi mezi hlavni typy masovych médii také film, rozhlas a televize, hudebni nahravky,

internet aj. (Mcquail, 2009, s. 37-51)

Masového médium ma tu vyznamnou vlastnost, Ze je uréeno pro mnoho lidi (spotiebitelt).
To tedy znamena, Ze publikum je vnimano jako velmi pocetnd skupina anonymnich uziva-
teld, ktefi se chovaji podobnym zplisobem a podle toho se tedy vytvaii vztah mezi odesila-
telem a ptfijemcem. Odesilatelem se rozumi osoba (napf.: novinaft, profesionalni komunika-
tor, organizace, aj.), kterd je znam¢jsi a ma vétsi odbornost nez piijemce. (Mcquail, 2009,

s. 66)
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1.1.1 Funkce médii

., Podle Lasswella jsou hlavnimi funkcemi komunikace ve spolecnosti stalé pozorovani pro-
stredi, vytvareni vzajemnych vztahit mezi jednotlivymi castmi spolecnosti v souladu
s prostredim a prenos kulturniho dedictvi. “ Wright k tomu ptidal jesté funkci: zabava. Da-
le mizeme pridat jest¢ patou funkci, kterou je ziskavani, a to jak pro politické, tak komerc-

ni tcely. (Mcquail, 2009, s. 109-110)
Funkce médii neboli ¢tyfi modely komunikace d€lime na:

Pienosovy model

Proces pienosu informaci (sdéleni), jak je urcil odesilatel (zdroj). (Mcquail, 2009, s. 80).
Abychom porozuméli fungovani médii, je potieba zkoumat ,, kdo co komu rika, jakym ka-
nalem (tiskem, televizi, internetem) a jakym ucinkem. “ (Valenta, Brom, Kellerova, 2016, s.

35)

Ritualovy neboli vyrazovy model

Komunikace je zde spojena s prilezitosti ke sdileni, ucasti, sdruzovanim, spole¢enstvim, aj.
Toto pojeti (ritudlové) se upind na udrzeni spolecnosti v Case. Je to tedy akt reprezentovani
sdilenych presvédceni. Tento pfistup mizeme oznacit také jako ,,vyrazovy, protoze ,, kla-
de diiraz na vnitini uspokojeni odesilatele (prijemce) nez na néjaké ucelove vyuziti.“ To
znamena, Ze zavisi na citech a cilem je prozivani nebo obtad nez néjaky uzitek. (Mcquail,

2009, s. 82)

Propagacéni model

Ukolem masovych médii v tomto modelu je ziskat pozornost publika, kterému je pak na-
bidnut néjaky produkt (nazor, sdéleni). Obsah sdéleni je prezentovan atraktivni formou.
Divaci jsou zde opravdu divaky a pozorovateli (nikoli aktivnimi aktéry). ,, Pozornost publi-
ka vazana na urcita medialni sdéleni je pak prodavana jako sluzba inzerentiim. “ (Valenta,

Brom, Kellerova, 2016, s. 35)

Pfijmovy model

Autorem této funkce (modelu) je Stuart Hall, podle né¢hoz média ,, obsahuji urcita domi-
nantni poselstvi, ktera maji ovlivnit minéni verejnosti, nicméné chdape obsahy medidlnich
sdeleni riizne. “ (Valenta, Brom, Kellerova, 2016, s. 35) ,, Tento model vychazi z kritické
teorie, sémiotiky a vypovédni analyzy. Sémiotika zduraznuje silu zakodovaného textu a

vnimd vyznam jako néco, co je do textu pevné zabudovano. “ (Mcquail, 2009, s. 84-85)
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1.1.2  Vliv médii

Média maji vliv na nase chovani, nazory, postoje apod. Mohou, ale také slouzit jako zdroje
poznani ¢i vzdélavani. Pomahaji v politickém 1 spotiebitelském rozhodovani, ovliviiuji
zivotni styl (napf.: dlouhé sezeni u pocitaCe neni zdravé, nebot pii ném dochazi
k poskozeni o¢i). Média mohou také vyvolavat strach, napé€ti (napft.: zpravy ze svéta o ne-
pokojich v zemi), nabadat ke spoleCensky nezddoucimu jednani apod. (Jirdk, Kopplova,
2007, s. 151) ,, Pro vétsinu teenagerii jsou dnes identita a status mezi vrstevniky definovany
on line”, to tedy znamena, zZe byt on line, je pro mnohé lidi (déti, mladez) nutnosti, protoze
si diky tomu udrzuji a vytvareji nové socidlni vztahy. Profesorka Sherry Turkleova tika, ze
smutek, ktery dité (teenager) citi, kdyz u sebe nema svlij mobilni telefon nebo wifi ptipoje-
ni, nevypovida az tak o nesocializovani, ale spiSe o tom, Ze mu chybi jeho vlastni j4, které

se ve vztazich utvari. (Bakan, 2013, s. 52)

1.1.3 Piusobeni masmédii na déti

V knize autora Valenty se mi libil vyrok: ,, Nerikejte detem, ze média jsou zla. Nebudou
vam to vérit.“ Casopisy, kreslené pohadky, knizky, reklamy, to jsou média, ktera piedsta-
vuji pro déti zdroj zadbavy. Dullezité je zajimat se hlavné o to, co déti na médiich bavi, pro¢

je pouzivaji a jaké maji od médii ocekavani. (Valenta, Brom, Kellerova, 2016, s. 9)

Po pfecteni knihy od vySe zminéného autora jsem si uvédomila, Ze vlastné nema smysl
média détem zakazovat, protozZe je vSude obklopuji. Rodi¢e maji velmi malo ¢asu piecist

ni¢i v détech pfedstavivost a fantazii.

Rodice 1 pedagogové maji ¢asto sklony omezovat déti v tom, co maji a nemaji v médiich
vidét nebo slySet, ale na to dilezité zapominaji a to zeptat se déti, jak tato média vnimaji.
Mozna by ptiSly od déti otazky typu: Pro¢ dospéli lidé vytvaieji média? Je to kvili pené-
zum? Chtéji dosdhnout zdbavy? Dospéli si takové otazky urcité nepokladaji a mysli si, Ze
na né¢ média vliv nemaji, a Ze ochrani své déti tim, Zze jim vS$tépi pravdy. Souhlasim
s nazorem autora, ktery pise, ze bychom déti méli spiSe ucit ménit média k lepSimu (uzna-
me, ze média jsou i dobra a zdbavnd), pfesné tak, jak to vidi déti. (Valenta, Brom, Kellero-

v, 2016, s. 10)

Ohniskem z4jmu mnoha novych 1 starSich studii se stalo zkoumani reakci déti na média a

jejich uzivani (napt.: Schramm et al., 1961, Livingstone, 2002, aj.). Vyzkumy uvedly na-
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sledujici negativni ucinky médii: mén¢ Casu k psani domécich tikold, socidlni izolace, déti
si nehraji, nemaji pohyb a nectou, predcasné sexualni zkuSenosti a odmlouvani rodic¢im,
obezita z nezdravého jidla, starost o vlastni vzhled (mtze dojit az k anorexii ¢i bulimii),

deprese.

Dalo by se fici, ze média jsou i ,,uzitecna™: védomosti o okolnim svéte, tvorba socidlnich

interakci, osvétové ucinky, formovani identity, aj.

Mnohé z uvedenych hypotéz, byly prozkoumény, nelze vSak vytvoftit zadny platny zavér (o
zadné z hypotéz nemlzeme fici, Ze byla prokdzana, ale nemiizeme ji ani zamitnout). Bada-
telé se vSak shoduji na faktu, ze je pro déti lepsi, pokud nejsou vystaveny nadmérnym

ucinkiim médii. (Mcquail, 2009, s. 500-501)

1.2 Viralni video

vrve

nictvim béezné dostupnych komunikacnich nastrojuii (mobilni telefon, internet). “ (Kopecky,
©2012) Tato videa se §ifi jako virus, tzn. velmi rychle a nekontrolovatelné, proto je ozna-

cujeme jako viralni. (Kopecky, ©2012)

., Zakladem viralniho videa je zajimava myslenka ¢i Sokujici obsah vyvolavajici intenzivni
emoce (pozitivni ¢i negativni)“, (Kopecky, ©2012) video by mélo divaka (uzivatele) pie-
dev8im bavit. Dal$i znak viralniho videa je ztrata kontroly nad jeho Sifenim. Video se na
internetu ¢asto kopiruje nebo preposila. Autor tak ztrati kontrolu nad jeho Sifenim od chvi-
le, kdy video umisti na internet. Pro¢ se vlastné takova videa §ifi? Hlavnim divodem je, Ze

ten, kdo video $§ifi, se stava slavnéjsim. DalSim divodem je, Ze viralni video je natolik za-

jimavé, ze je potieba se s nim na internetu pod¢lit.

Viralnim videem vSak muze byt i obycejné video, které umisti na internet tfeba teenager.
Nékteti uzivatelé internetu v t€chto videich vSak najdou néjaky, pro né zajimavy moment,

ktery mohou parodovat. Pak je vSak pocitat s tim, Ze mize dojit k masovému Sifeni tako-

vého videa (Casto se vSak stava, ze se na takové ,,pokusy* rychle zapomene).

1.2.1 Obsah viralniho videa

Viradlni zde znamena, Ze nas§ obsah je pro druh¢ lidi zajimavy, ziskavd hodné komentati
(nézort) a ,,lajki** a tento obsah je sdilen vSude (na vesnici 1 ve mést¢). Viralni video nejde

vytvofit védomé. Vytvoreni virdlniho videa je vlastn€ o Sté€sti. Nékdo si fekne, Ze vytvori
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viralni video a nepodaii se mu to. Jiny ¢lovek natoci video, jen z legrace ho umisti na in-
ternet a hned se stane ,,virdlem®, protoze je pro druhé lidi dobré a zajimavé a §iti se dal po

internetu. (Handley, Chapman, 2014, s. 97)

1.2.2 Buzz

Viralni videa vyvolavaji u lidi, tzv. buzz. Buzz mtizeme charakterizovat jako rozruch nebo
bzuceni. Je to jakasi snaha pod¢lit se o video s ostatnimi uzivateli. Virdlni videa, vyrobena
na zakézku, jsou velmi silnymi marketingovymi nastroji. Tyto upoutavaji pozornost diva-
ka. Zde patii také buzz marketing (neboli virdlni marketing). Viralni marketing propaguje

znacku, firmu nebo vyrobek diky uméle vytvofenému buzzu. (Kopecky, ©2012)

1.2.3 ViralBrother

ViralBrothers se proslavili hlavné tvorbou série videi ,,debilni kecy.” Videa méla na serve-
ru youtube.com pfes milion zhlédnuti. Tuto dvojici tvoti dva kreativni herci a reziséti, Erik
Meldik a Cenék Styblo. Oba se specializuji na tvorbu viralnich videi, 1épe feéeno viralnich
video kampani, pfi kterych kombinuji zabavu a marketingové sdéleni. Jak jsem se docetla,

jejich videa maji napad, know how, jsou kreativni a efektivni.

Erik se vénuje video tvorb€ uz 5 let. Natocil videa z pobytu v Australii, vyhral n¢kolik vi-
deosoutézi a metodu virdlniho videa vyuZil s uspéchem pii nékolika projektech. V roce

2011 zalozil s Cefikem Styblem ViralBrothers.

Cenék se specializuje na tvorbu internetovych videi a diky svému osobitému humoru si
ziskal hodné fanouskul. Jeho videa jsou na internetu popularni. Spole¢né s Erikem Meldi-

kem zalozil v roce 2011 ViralBrothers.

ViralBrothers jsou v soucasné dob¢ nejlepsi na ¢eském trhu virdlnich videi. (Meldik, Sty-

blo, ©2012)

1.3 Prank

Podle anglicko-Ceského a ¢esko-anglického slovniku znamena slovo prank ,,recese, vylo-
menina, ptakovina, for“. (Collyah, 2009, s. 181)
1.3.1 Prank jako moZny prostiredek kybersikany

Prank je jisty druh legrace, ktera vSak mutZe 1 ubliZit. Pokud jsou aktéfi videa dohodnuti na

tom, Ze budou bavit divaky prostfednictvim videa, na némz si ze sebe udélaji srandu a ten-
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to sviij po¢in védom¢ umisti na internet (napt.: pranky od Viral Brother, Youtubertd, ...), je
to v poradku. Pokud si v§ak nékdo z né€jakého ¢lovéka udéla legraci (,,Skodolibou legraci®),
natoCi ho napf.: na mobilni telefon a tuto nahravku vyvési na internet za ucelem, aby jej

shodil a zesmésnil, mizeme mluvit o kybersikané.

Co to vlastn¢ kybersikana je? V nasledujici kapitole si tento pojem stru¢né charakterizuje-

me, uvedeme prostiedky kyberSikany a moznosti jak ji fesit.

Kybersikana

., Kybersikana (angl. cyberbullying, ném. cybermobbing). “ (Holla, 2013, s. 10)

Kybersikana je psychické tyrani lidi, kdy agresor pouziva mobilni telefon nebo internet,
coz mu umoznuje kdekoliv pronasledovat obét, tento druh Sikany se odehrava
v kyberprostoru (virtualni svét). Malo Casté je v prostiedi Skoly. VétSinou se jedna o ky-
berprostor tam, kde je dit¢ doma. KyberSikana a psychické Sikana zahrnuji agresi, nasili,
nezpusobuji sice Sramy a modfiny, ale zpusobuji neviditelné rany, coz jsou psychicka
traumata (¢lovek se citi bezcenny) a emocionalni rany, které jsou obtizné 1éCitelné. Agreso-
ry pii kyberSikané chrani anonymita, tim minimalizuji svou vinu, protoZe nevidi, jakou

Uujmu zpusobili. Ob&t’ tedy nezna identitu pachatele.
(Rogers, 2011, s. 8.)

Prostfedky kybersikany

Mezi prostiedky, jak na internetu ublizit, patii dle M. Kolare:
— Posilani urdZlivych a vyhrozujicich zprav (SMS, email, Facebook, ...)
— Rozesilani zesmésnujicich videi a fotek obéti

— Vytvofeni webovych stranek, blogli nebo anket kde je obét’ zesméSnéna nebo poni-

Zena
— Pornografické fotky s tvari obéti
— Nahravani obéti na video (mlaceni, kopani, nadavky, ...)
— Vymysleny kluk (laska) pro néjakého kamarada

— Kyberatoky prosttednictvim prostiednika — rozesilani urazlivych zprav nebo hlase-

ni se na seznamovaci portaly jménem obéti (Holla, 2013, s. 21).
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Dalsimi prostiedky mohou také byt uto¢né telefonaty (prozvonéni a pii zvednuti zadna

odpovéd), socidlni site, skype, ... (Rogers, 2011, s. 33-35)

Kdy a jak fesit kyberSikanu

At uz rodi¢e nebo pedagogové musi fesit Sikanu hned, jakmile se o ni dovédi. Rodice musi
branit své dité a to napt.: neodpovidat agresorovi na SMS nebo e-maily, zamezit Gto¢niko-
vi piistup k ditéti (zablokovat pfistup k actu PC nebo mobilu), jako ditkkaz uchovat nebo
vytisknout SMS a e-maily, obratit se stimto problémem na odbornika (pedagogicko-
psychologické poradna) nebo policii a kontaktovat skolu. Pokud kyberSikana neprobihd na
pudé skoly, ucitelé tuto problematiku netesi, mohou ale sledovat interpersonalni vztahy ve

ttide. (Rogers, 2011, s. 9-10)

Kde ziskat potiebné informace a hledat pomoc

Existuje fada projektil, které se zabyvaji tématem Sikany a kyberSikany, napft.:

vvvvv

na Skolach a nabidnout program proti Sikané

— Projekt E-bezpeci - mapuje a analyzuje nebezpecné komunikacni praktiky vazané
na elektronickou komunikaci, provozuje také internetovou poradnu

24

- uskuteCiiuje tyto aktivity: saferinternet.cz (pomaha détem, kterym ublizuje
Spatné chovani na internetu), bezpe¢né on-line (vych. vzdél. stranky pro ro-
dice, déti i ucitele), horka linka (zde se hlasi nezdkonny obsah na internetu —
rasismus, drogy, sebepoSkozovani, ...), linka pomoci (krizové centrum pro
détské obéti kyberSikany).
— Kybersikana.eu - projekt studentek, které zalozily stranku na boj proti kyberSikané
I kdyz je kyberSikana pomérné novinkou, uz ted’ se o ni hodné vi. Proto je dulezité bezpec-
né chovani na internetu, coz si mysli, Ze nejlip tyto znalosti piedaji svym détem rodice
nebo ucitelé. Rodice 1 ucitelé by si méli vS§imat, jak se dit¢ chova, o ¢em mluvi a jak jedna.

Kdyz za nimi pfijde dité s prosbou, méli by se mu snazit pomoci. (Rogers, 2011, s. 14-18.)
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1.4 Server Youtube a Youtuberi

Youtube je internetovy portal, ktery vznikl v roce 2005 a mél slouzit jen k publikovani
videi. Dnes uz YouTube zna vétSina lidi a n€kteti z nich se natdCenim videi a sdilenim na

internetu (vlogovani) zivi na plny tivazek (YouTubeft1).

Podle Davida Rizicky ze spolecnosti GetBoost, kterd podporuje ¢eské Youtubery, jsou
piijmy z videi dvouslozkové. Prvni slozku obsahuji reklamy na YouTube a druhou slozku
videa na zakazku. Pokud by se tedy ¢lovek chtél Youtuberstvim (tzn. to¢enim a publikova-
nim videi) zivit, musel by n¢kolikrat do tydne publikovat videa a mit aspoii 50 000 zhléd-
nuti. Pfijmy z reklam jsou jen ¢ast ptijmu YouTubera, ddle mize dostat odménu, diky

jménu za cast nebo moderovani néjaké akce, aj. (Blinova, © 2015)

1.4.1 Slovnic¢ek Youtube pojmi

Zde si uvedeme nékolik pojmi, které se hojn€ vyuzivaji v ,,Youtube svété* a mezi Youtu-

bery.
Challenge videa

Jedna se o vyzvy, kde si lidé mezi sebou ukladaji tkoly, to¢i se na video a tato videa zve-
fejiiuji. VEétsinou plni vyzvy lidé z celého svéta, takZe videa maji virdlni podobu. Napf-.:
IceBucketChallenge, kde se ucastnici polévali studenou vodou a pak stejny tkol udélili
dal$im lidem.

Let’s play

Let’s play jsou vétSinou kluci¢i zaleZitosti. Let’s playefi se nataceji, pii hrani n&jaké vi-
deohry a komentuji jeji pribéh. Mezi nejslavngjsi Let’s playery patii Svédsky Youtuber
PewDiePie, ktery ma ptes 36 milionli odbérateld.

Make-up tutorial

Make-up tutoridl videa se zamétuji na rady holkam ohledné liceni (jak se nalicit, typy lice-

ni na rizné prilezitosti, ...). Soucasné i Youtuberky hodnoti vyrobky, které pouzivaji.
Daily vlog

Youtubeti zde ukazuji svlij kaZzdodenni Zivot (co dé€laji, na ¢em pracuji, aj.). A kazdy den

tam vlozi n&jaké video.
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Subscriber

Subscriber znamena v ¢estiné odbératel. A odbératelem je lovek, ktery sleduje néjakého
svého oblibené¢ho YouTubera (uzivatele), na YouTube vklada sva videa. Odbératel vlastné

vyjadiuje podporu uzivateli. (Blinova, © 2015)

Pojd’me si fict, pro¢ ze stovek Youtuberti jsou tspésni jen nékteti. Jaké by tedy podle Da-

vida Ruzi¢ky méla byt videa Youtubera?

Obsah musi byt zajimavy. Cim zajimavéjsi obsah bude, tim méa Youtuber vétsi $anci, Ze se
bude $ifit a tim 1 nardstat jeho publikum. Co se tyka stylu prezentace, tak divak se nesmi
nudit. Diilezité je také osobnost Youtubera (charisma, silnd osobnost, styl oblékani, aj.)

(Biinova, © 2015)

1.4.2 Cesti a slovens$ti YoutubefFi

Youtubeti jsou novodobé celebrity, které maji na déti velky vliv, dokonce vétsi nez televi-
ze. (Razicka, ©2017)

vvvvvv

Pokud se chce ¢lovek stat ispéSnym Youtuberem, je dobré, aby mél na paméti tyto zasady:

— Cilova skupina — Nelze oslovit vSechny, proto je dobré, aby si za¢inajici Youtuber
vybral cilovou skupinu, pro kterou bude vytvaiet videa.

— At si Té pamatuji — Nestaci pouze kliknout na video, vétSina Youtubert chce, aby
s je lidé pamatovali, proto je dlleZit4 originalita a néco vyjimecného (co je bude
charakterizovat).

— Téma — Youtuber si vZdy musi vybrat téma, na které bude to¢it. NemuZe to€it co-
koliv, musi mit napad, ktery pak jenom rozviji.

— Prizpisobeni svym mozZnostem — To tedy znamena, Ze pokud se Youtuber zmini
v n¢jakém svém videu, ze pokud dostane 200 000 lik1, tak napt.: piijde na obéd
s ministrem financi. Lidé, co video vid€li, o¢ekavaji, Ze Youtuber sviij slib dodrzi.

— Pravidelné nataceni — Pokud Youtuber ziska odbératele, musi si je také udrzet a to
pravidelnou davkou novych videi.

— Vydrz — Youtubeii musi byt trpélivi, i kdyz videa dlouhou dobu sleduje malo lidi.
Vsichni Youtubeti za¢inali na nékolika malo videich a postupem c¢asu se jim pocet

videi zvedal a zvedal se také pocet odbérateltl. (BUNOVA, © 2015)



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 22

Dulezitou ulohou je ziskani sledovanosti. Hodné z naSich Youtuberl to¢i videa jen pro
radost (napliiuje je to dusevn¢), jini zase to¢i pro slavu nebo pro penize. Kazdy Youtuber
k toceni potiebuje néjaké misto, kde je mozno natacet, pocita¢ (s programem na stiithani
videi), kameru, internet a icet na YouTube, aj. Pfi tvorbé videi se fantazii meze nekladou,
takze ¢lovék muze tocit o cemkoliv (komentovat hry, o liceni, ndkupech, zvitatech, davat

rady, aj.) (©Youtubeii.Tv, b.r.)
Pojd’'me si predstavit nékteré znamé Ceské a slovenské Youtubery.
NejFake

Nejznaméjsim ¢eskym YouTuberem je NejFake, ktery je znamy hlavné tim, Ze sva videa
nataci v kapuci se Satkem pies oblicej a cernymi brylemi (v novych videich ma uz jen bryle
a Satek pres Usta). Ma rad tajemno a chtél, aby lidé nepfemysleli nad tim, kdo k nim mluvi,
ale nad obsahem toho videa. Tvaf podle néj totiz neni dilezita. V roce 2014 ale ¢ast svého

zivota odtajnil, protoze natocil film Zatikavac 1zi.

Podle NejFaka mu videa sice vydélavaji, ale nejsou to milionové ¢astky, jak si vétSina lidi
mysli. Je potieba do toho vlozit hlavné usili a hlavn€ i trochu téch penéz napt.: na kameru.

(Bnova, © 2015)
Stejk

Stejk neboli Jakub Stekly je dvacetilety vloger, které¢ho proslavil hlavné jeho smysl pro
humor. Své prvni video natocil v roce 2012 a uz v roce 2013 mél 10 tisic odbératelii (sub-
scriberti). V roce 2016 se uz fadil mezi nejznaméjsi Youtubery. Jeho videa nemaji n&jaké
konkrétni téma (karaoke, kde si d€la legraci jak z ostatnich tak i ze sebe, zajimava videa ze
svéta, aj.). Jeho oblibenou hlaskou je ,,Rebel vole®, podle které ho zaru¢ené pozname. N¢-
ktera jeho videa jsou vSak aZ od 18 let, protoZe tam rozebirad sexualni témata (tato videa ma
oznacena 18+). Ve svém potfadu Dotykac predstavuje rtizné mobilni aplikace (samoziejmé
vtipnou formou). (Ruzic¢ka, ©2017) M4 také svlij porad ,,AskStejk*, kde odpovida fanous-
kiim na jejich otazky (i na ty podivné). (Binova, © 2015)

GoGoMan

Za zminku stoji i slovensky Youtuber GoGo (Daniel Straus), ktery ma ve svych letech uz
ptes 300 tisic odbératelii. Videa sledoval uz od svych 9 let a prvni video zvetejnil v roce
2011. M¢I radost z kazdého liku, ktery jeho video dostalo, pak natocil rozhovory se zna-

m¢jSimi Youtubery a jeho zhlédnuti rapidné stoupala. VétSinou jsou jeho videa zalozené na
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komentovani her (let’s player) a v rohu obrazovky jde vidét jeho tvai (ne kazdy Youtuber
to tak taky md). Nepouziva vSak zadné vulgarismy a obcas si pry vytvoii statistiku, aby

vedel, co se jeho fanouskiim libi.

Ma svi kandl GoGomantv. M4 tolik fanousku, Ze na néj ¢ekaji pied domem, prondsleduji
jej v nakupnim centru, az je to nékdy nepiijemné, uvedl na serveru domov.sme.sk, GoGo.
GoGo dokonce v jednom ze svych videi vysvétluje, jak si vydélava. Penize ziskava
z reklamy, kterou Google vlozi k jeho videim, ale také ¢im vic ma video zobrazeni, tim vic

dostane Youtuber pendz. (Stifilova, ©2013)

V praxi jsme si v§imla, ze u déti z naseho ,,nizkoprahu* je od GoGa populéarni pisnicka

MYSLI, ve které sam rappuje.

Hoggy

Jednim z Youtubert, ktefi maji pfes 260 000 odbératelt a tisice fanouskil na Facebooku, je
Hoggy, vlastnim jménem Petr Lexa. Tento zpévak ze skupiny Slza, jesté nez mél jiz zmi-
nénou kapelu, se v roce 2012 zucastnil soutdze Hlas Ceskoslovenska, kde se dostal mezi 24
nejlepsi soutézici. Tento uspéch mu vSak nestacil a zacal natacet videa. Petr Lexa (Hoggy)
vSak nesdili pouze videoklipy skupiny Slza, ale to¢i také vlogy, vyzvy a vtipnd videa. Cha-
rakteristickym znakem je to, Ze neskute¢n¢ rychle mluvi a jeho vtipné ironické komentare.

(Ruzicka, ©2017)
Jirka Kral

Youtuber Jirka Kral vystupuje pod svym vlastnim pravym jménem. Jeho slava zacala kdyz
se zUcCastnil reality show Farma, diky této show ziskal na Facebooku hodné fanouskd. Jeho
prvnimii videi jsou vlogy, na kterych Jirka komentuje situaci na Farmé. Jirka je podobné
jako Gogoman hra¢ her (gamer), nejvice lidi zaujal hranim hry Minecraft. V soucasné dobé¢

0 vt v

toci Jirka nejen videa z her, ale také o svém zivote. (Rizicka, ©2017)
FattyPillow

FattyPillow je Youtuber, kterého zarovent mladi lidé miluji i nenévidi, pro jeho obcas vul-
garni komentate ve svych videich. Fatty byl diive rapper a tikal si Tlustej Karl. Jeho videa
obsahuji vétSinou streamy z her nebo komentéafe na rlizna témata (napf.: jak se ma jist, o
donasce pizzy, o sedackéch v king, aj.). Pfesto jeho videa maji ptes 200 tisic odbérateld.

(Ftv Prima, ©2017)
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Teri Blitzen

v

své prvni video natocila v roce 2011. Ve svych videich obc¢as vystupuje se svou kamarad-

kou Gabrielou Heclovou, ktera se také vénuje ,,Y outuberingu®.

Jeji videa jsou postavené spiSe na jejim zivoté, v tom mozna tkvi jeji uspéch (nezabyva se
moc moédou jako jiné Youtuberky v jejim véku). Teriinou velmi znamou show je ,.Caj
s Teri*, kterou nataci ve svém pokoji a u hrnku ¢aje si rozbaluje darky od fanouski a povi-
da jim o svém Zivoté. Jeji videa jsou napi.: o zazZitcich z dovolené nebo také o tom, co si

potidila nového. (Ruzicka, ©2017)
Misha (Mishovy Silenosti)

Misha (vlastnim jménem Michal Florian) je devitilety chlapec z Brna, ktery je zndmy svy-
mi vlogy a songy, nejznamé;jSim songem je LoL song, Ja4 miluju Minecraft nebo Pokemon
go (Tuma, ©2016). Jako vétSina Youtubert, zacal i Misha s to¢enim Let’s playd na hru
Minecraft. Vytvoftit kanal MiSovy Silenosti napadlo jeho bratra Metadona. A protoze toceni
Let’s playii jej moc neproslavilo, zacal tocit s bratrem 1 jinad videa. VétSinu Mishovych vi-
dei pfipravuje a stfiha jeho bratr Metadon, Misha v nich jen vystupuje. Na tuto skute¢nost
Casto poukazuji hateti (hater - z anglictiny voln¢ pieloZzeno jako nepfitel, jsou to lidé, ktefti
casto piSou Youtuberim nemilé komentafe a kritizuji je), kteti si mysli, Ze Misha je jen
loutkou své rodiny. Ale jen diky podpoie své rodiny, Gcasti na riznych akcich a kamarad-
stvi s jinymi Youtubery, se stal Misha jesté vice slavnéjSim. M4 sviij herni server Misha-

craft a se svym bratrem chtéji dale tocit videa (,,Silenosti*). (Slama, ©2016)
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2 PUSOBENI VIRALNICH VIDEI NA EMOCNI SLOZKU DETI

V této kapitole si charakterizujeme pusobeni viralnich videi na déti, klasifikaci emoci dle
Milana Nakonecného, ktera je pouzita v naSem dotazniku. Déle se zamétime na cilovou
skupinu, kterou tvofi déti mladSiho a starSiho Skolniho veéku a v neposledni fadé také popi-

Seme specifika nizkoprahového zatizeni pro déti a mladez.

2.1 Pusobeni viralnich videi a Youtuberu na déti

Youtubeti plisobi na déti i v emocni roving, tykad se to zejména déti Skolniho veku. Ob-
zvlast’ ohrozenou skupinou se mohou jevit déti navstévujici nizkoprahové zatizeni, které
nechtéji nebo neumi efektivné travit svlij volny ¢as. Do virdlnich videi mizeme také zata-
dit videa vytvofena Youtubery, protoze ta se §ifi po internetu od jednoho uzivatele

k druhému jako vir.

Podle Ireny Trencanské vede tento druh zébavy (let’s play) k pasivité. Dité nemusi tak
pfemyslet jestli ve hie zahne doprava nebo doleva, protoze to za n¢j udéla nékdo jiny (vi-
dél navod od Youtubera). Dité se vziva do hry, ve skutecnosti v§ak nevyviji zadnou aktivi-
tu. Tento vzorec se snadno zapiSe do psychiky ditéte (deétskd psychika je tvarnéjsi nez
u dospé€lého) a dochazi tak k jednodu$si manipulaci, tzn. piijme fakt, Ze za n& rozhoduje

nékdo jiny. (Stifilova, ©2013)

Déti v Youtuberech vidi sviij vzor. Pokud Youtuber propaguje vyrobek néjaké firmy, stava
se vyrobek komercénim tahdkem pro déti. Dité to vidi u svého oblibeného Youtubera, tudiz
ten vyrobek musi mit také. Nejde o to, jestli dit€¢ vyrobek potiebuje, ale chce byt ,,in“ a

vyrovnat se tak svému ,,Y outuberskému vzoru®.

Youtubefi plisobici na déti vyuZzivaji i reklam. Touto problematikou se zabyvaji rtizné bul-
varni 1 jiné internetové servery. Piiklad si mizeme uvést na Teri Blitzen, ktera byla tvaii
kampané firmy na vyrobu néapoje s kulickami Bubble Tea. Napoj se stal diky této divce
velmi oblibenym. Napf.: u nés v nizkoprahovém zatizeni pily holky ve v€ku 9-12 let Casto
Bubble Tea, protoze to ptece piji i Youtubefi. V soucasné dob¢ uz Teri tento napoj nepro-
paguje, protoze se vyslovila, Ze ji spolenost lhala. Firma Bubbleology ji sd€lila, ze pouzi-
vaji ptirodni barviva a tudiz je ndpoj nezavadny, ptitom to tak nebylo a do ,,piticek* ptida-
vali uméla azobarviva. (Lidovky.cz, ©2017) Z jiného zdroje, konkrétné streamového pota-
du A dost, ktery uvadi moderator Jan Tuna, kde podrobili Bubble Tea testiim, je ziejmé, Ze

Bubble Tea je plny umélych barviv. Na Skodlivost tohoto napoje upozornil také Youtuber
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Captain JTV, prvni Youtuber, ktery se nebal fict svilj negativni ndzor na tento napoj a roz-
lustil podvod firmy Bubbleology, kterd udajné prodavala napoje zalozené na piirodni bazi.

(Stream.cz, ©2017)

2.2 Klasifikace emoci

Emoce jsou souhrnné jevy, jejichz charakteristickym znakem je velka citlivost a proménli-
vost. (Stuchlikova, 2002, s. 11) Emoci oznacujeme také citéni a télesné zmény, ptivodni
vyznam byl biologicky, které charakterizujeme jako ptizptisobivé reakce na zivotni situace.
(Nakone¢ny, 2012, s. 11) Dle encyklopedie obecné psychologie se pojem emoce pouziva

v téchto vyznamech:

— Mentalni stav, ktery je charakteristicky citénim a vyjadiujici vztah k objektu

(¢lovek, véc, aj.)
— Vybuzeny stav mysli, doprovazejici cilené chovani
— Afektivni stav, vyvolany bariérou nebo odsunutim akce
— Dynamicky pudovy projev (instinkt)

Podstatnymi znaky emoci, podle Wundta, jsou pifijemné a nepifijemné proZivani, Uroven
vzru$eni ¢i uvolnéni a napéti. (Nakonecny, 1997, s. 24) Jednim ze znakl emoci (podle Oat-
leye a Jenkinse) je nejen mira vzruSeni, ale také potieba jednat (napf.: kdyz jsem rozhné-
vany, mam potiebu zautocit na osobu nebo rozbit predmét, které¢ mi zptisobily hnév). (Na-

konecny, 2012, s. 16)

Uvédomovat si funkce emoci je urcité dillezité, protoZze ndm dochazi, jak emoce ovliviiuji
nas zivot. Clovek si 1épe uvédomuje zmeény, ke kterym dojde diky zméné emocniho stavu.

(Stuchlikova, 2002, s. 85)

Existuje nepieberné mnozstvi rozdéleni emoci podle riznych autorii. Podle teorie dvou
americkych psychologli Paul Ekmana a Wallace V. Friesena, existuje Sest zdkladnich dru-
htt emoci (hnév, znechuceni, strach, §tésti, smutek, prekvapeni). Tito dva psychologové
zkoumali kmen Fori v Papui Nové Guineji a zjistili, Ze jedinci toho kmene jsou schopni na

obrazcich rozpoznat téchto Sest emoci. (Managementmania.com, ©2011-2016)

Pro svou diplomovou praci jsem si vybrala rozdéleni emoci pievazné dle knihy Emoce od

Milana Nakone¢ného (2012). Nejdiiv si vSak pojd'me definovat, co je to emoce.
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2.2.1 Prekvapeni

Ptekvapeni zahrnujeme do kategorie intelektudlnich citl, jejichz pfedmétem je presvédceni
o pravdé. Th. Ribot podrobnéji popsal rozbor intelektudlnich citi a odvodil tyto city
z vrozené potieby poznani. Piekvapeni bylo pozorovano jiz u dvoumésicniho ditéte.
(Nakone¢ny, 2012, s. 372-373). Dle mého nazoru je prekvapeni emoci, kterd vyjadiuje

néco nec¢ekaného, co Clovek jen tézko predvida.
2.2.2 Radost

Radost znamena byt spokojeny, blazeny a co nejvice se vyhybat problémim nebo se jich
zbavovat. Maslow definoval radost jako prozivani piijemného, otevieného a pozitivniho
stavu blaha. Obecné¢ muzeme radost charakterizovat jako velmi pfijemny pocit spojeny s
zivosti (napft.: radostné poskakovani), ktery je reakci na néjaky uspéch. Radost ndm vsak
muze zpusobit i eliminace néceho nezddouciho, co nés tizilo a tedy po zbaveni se této véci,

pocitime radost. (Nakonec¢ny, 2012, s. 320)

Nejsilné€jsi formou radosti je Stésti, slabsi formou je pak spokojenost. Podle Tomase
Akvinského je §tésti nejvyssim dobrem ¢loveka a kdo ho ma, uz nechce nebo nemiize chtit
nic jiného. Stéstim miize byt naptiklad to, Ze se matce narodi vytouzené ditg, Ze byl
¢loveéku zachranén zivot nebo Ze jsem jen blizkou osobou tomu druhému. Pocit Stésti je
vSak spiSe doCasny stav, ktery se pak postupné prehoupne do stavu hluboké spokojenosti.
(Nakonec¢ny, 2012, s. 323-324). Radost neni to stejné jako veselost, protoze radovat se
¢lovék mlze i potichu (vniting€). Veselost je tedy hlu¢na reakce napf.: na tspéch, zbaveni se
problémi nebo na vyhru. Je to tedy nalada, kterd podporuje vitalni pocity. G. Dumas si
povazuje radost za spojeni pociti blahobytu, sily a lehkosti, coz znamena, ze kdyz jsme

radi, citime se dobte, odlehcené a nabyti silou. (Nakonecny, 2012, s. 321)
2.2.3 Laska

Je t€Zké najit definici lasky, protoZe pravé toto slovo méa mnoho obsahti. Vyznacuje se
vetsinou ndklonnosti k jiné osob¢, ocenénim jejich kvalit, respektem, zamilovanosti, aj.
(Stuchlikova, 2002, s. 133) Lasku mizeme brat jako vztah nebo jako cit. Méme rizné
druhy lasky, miiZzeme tedy hovofit o lasce mateiské, rodiCovské, erotické, ale také o lasce

k lidem, k nérodu, ke zvifatim, aj. (Nakonecny, 2012, s. 405-406) Uz Platon rozlisil tii
druhy lasky: éros (smyslna laska), filia (ptatelstvi) a agapé (laska k bliznimu). (Nakonecny,
2012, s. 408)
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2.2.4 Nadéje

Emocni vztah ¢lovéka k budoucnosti mize byt popsan nékterymi emocemi, jako je starost,
obava a pravé i1 nadéje. Nad¢je je vlastn€ pfijimani budoucnosti jako moznosti realizovani
zivotnich cili (vile k zivotu). Mezi rizné zdroje nad¢je mizeme zaradit: upnuti se

k vyteseni Spatné situace, lepsi zivotni podminky, uzdraveni se z tézké nemoci, jinym

vychodiskem mohou byt plany do budoucna. (Nakonec¢ny, 2012, s. 367-368).
2.2.5 Starost

Starost je spojena s néjakou aktivitou, naznacuje ¢loveku, ze ma splnit néco ditleZitého.
Nebo ji mizeme charakterizovat jako obavu, ktera je spojena s dosazenim zivotnich cila.
Pokud ma ¢lovek starosti, vyjadiuje tim okoli, Ze néco neni v poradku. Starost nemusi byt
jen o néco, ale i o nékoho, o druhé lidi (o rodinu, narod, lidstvo). Starost je spojend s

vidinou dobra a vyhnutim se nepiijemnym vécem. (Nakonecny, 2012, s. 362)
2.2.6 Strach

Strach je reakce na n¢jaké nebezpedi (stavajici nebo hrozici). Strach se §ifi rychle pomoci
poplasnych zprav, zaroven ale také sjednocuje lidi, aby se spolecné branili hrozicimu
nebezpeci. Mezi funkce strachu fadime hlavné: Unik, ochranu pied nebezpecim, strach
vyjadiujici volani o pomoc, spole¢né sdruzovani lidi na obranu, hledani bezpe¢ného
prostoru. Silny strach je spojen s nejistotou, starostmi ¢i pocitem, Ze jedinci hrozi nestésti.
Mezi formy strachu fadime obavu (mirnd) a hriizu nebo zdéSeni (silné€jsi). Fobie je
neodiivodnitelnd, tézko vysvétlitelna, neurotickad obava nebo hriiza napf.: z pavoukd, Spiny,

z uzavienych prostor, aj. (Nakone¢ny, 2012, s. 334-336)

Rozdil mezi uzkosti a strachem je patrny. Uzkost je obava z nééeho, co neni konkrétni,
zato strach je obava z n¢jakého konkrétniho nebezpeci (napt.: z pisemné zkousky ve Skole,
ztraty zaméstnani, aj.) Definice podle Drvota ik, Ze uzkost je ,, neprijemny dusevni
emocni stav, doprovazeny predtuchou nejasneho nebezpeci, tedy predtuchou hrozby, kterou
subjekt neni schopen presné pojmout, urcit. “ V détstvi se vyskytuje tzv. Bazalni izkost,

ktera opet znamend jakousi nejistotu. (Nakonecny, 2012, s. 313-314)
2.2.7 Smutek

Smutek je stav jakési rezignace, kde se poji zoufalstvi se vzdorem a dal$imi pocity, které
souvisi se smutkem. Castym ukazatelem smutku je pla¢, Ikani a slzy. (Nakone&ny, 2012, s.

333) Formy smutku jsou:
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— Zarmouceni — leh¢i forma smutku, napft.: ztrata predmétu
— Zal — silngjsi forma smutku, ztrata blizké osoby

— Hote — nejextrémnéjsi forma smutku, projevujici se dlouhym placem, natikéanim,

spinani rukou, aj.

Po obdobi hote ptichazi hluboky smutek, kdy se ¢lovek uzavird sim do sebe a tise
»smutni, Sklicenost je velmi podobna smutku, protoze ze skleslé nalady prechazi do
rozmrzelosti. Funkci skli¢enosti je projev bezmocnosti, ktery je patrny na drzeni téla a

mimice ¢lovéka. (Nakonecny, 2012, s. 329)
2.2.8 Hnév

., Hnev je puvodne vrozenou reakci na prekazku, ktera se stavi do cesty pri dosahovani
néjakého cile a brani rozvijeni jedndni. ““ Projev hnévu vSak mize mit funkci vyhruzného
postoje, jehoZ soucasti je varovani, méfeni sily, aj. Slabsi formou hnévu je rozzlobeni
(kdyz se nam néco nedati nebo néco rozbijeme, aj.) Siln¢js$i formou je pak vztek nebo i
zufivost. Podle Vondracka mluvime o zlobném afektu, ktery miizeme pojmenovat tfemi
vyrazy: hnév, zlost a vztek. Podle Senecy znamena hnév bolest a rozvifenou hladinu mysli,
dale tika, ze diive moudfi lidé fikali hnévu kratké Silenstvi. Rozhnévany ¢lovek se totiz
neumi ovladat, zapomind na sluSné chovani a ztraci rozum. (Nakonecny, 2012, s. 339)

2.2.9 Znechuceni

Znechuceni fadime mezi tu nejzakladnéj$i emoci emociondalnich postojl, kterd vyjadiuje
odmitnuti objektu. Jde o emocni reakei, kterd je v tésném vztahu s vnimanim (zrak, citéni,
chut’ a dotek). Znechuceni je silna averze vici tomu, co nas né€jak pospinuje (at’ uz je to
infekce nebo poruSeni osobnich hranic). Co se tyka vyvoje, tak se nejprve tato emoce
vyskytla pouze u znecisténého jidla, ale pak se rozsifila i na mentalni a moralni oblast.

(Stuchlikova, 2002, s. 156)
2.2.10 Stud

Stud fadime do kategorie emoci, které nazyvame ,, emoce védomi sebe sama (self-
conscious emotions) “, coZ u nds miizeme nazvat jako ego-vztazné emoce. (Nakonecny,
2012, s. 349) Tyto emoce maji vliv na ¢lovéka tim, jak on vidi sdm sebe a jak ho vidi
ostatni. (Healthline Media, ©2005-2017) ,,Moralni stud* je spojen se svédomim a s
vycitkami na vlastni osobu. Stydlivé chovani se projevuje zrudnutim nebo Cervenanim se,

ztratou o¢niho kontaktu, chticem se n¢kde schoulit nebo se schovat. (Nakone¢ny, 2012, s.
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357) Lidé se vétsinou stydi, kdyz si mysli, ze jini lidé vidi jejich slabosti nebo chyby a
tehdy se citi nejisti a vystaveni pohledim svéta. Nejcastéji se lidé stydi, kdyz se jim stane
Stud se vSak nemusi objevit jen tehdy, kdyz okoli objevilo socialni slabinu jednotlivce, ale

také pokud je ¢lovek ptili§ chvélen. (Nakonecny, 2012, s. 359)

2.3 Skolni vék

V této podkapitole si charakterizujeme cilovou skupinu, kterou ptedstavuji déti mladsiho,
sttedniho a starSiho Skolniho véku. Dle mého nazoru je mladsi skolni vék pravé obdobim,
kdy déti zacinaji pouzivat internet a jsou ovlivnéné ,,youtuberskymi‘ videi, které také patii
do virélnich videi. To, ze déti mnohdy travi na internetu hodné €asu, je vlastné kompenzaci
toho, Ze rodice nemaji €as se svym détem vénovat nebo Ze dité ma problémy ve vrstevnic-

ké skuping, aj. (Blinka, 2015, s. 91)

Podle ¢1. 1 Umluvy o pravech ditéte, je dité charakterizovano jako ,, kazdd lidskd bytost

mladsi osmnacti let, pokud podle pravniho 7adu, jenz se na dité vztahuje, neni zletilosti

dosazeno diive.” (Vlada Cr, ©2017)

Végnerova rozd€luje obdobi zakladni Skoly na tfi faze: Rany Skolni vék (od 6 let do 8-9
let), Stfedni Skolni vek (od 8-9 let do 11-12 let), Starsi Skolni v&k (do 15 let). (Vagnerova,
2000, s. 148)

2.3.1 Rany Skolni vék (6-9 let)

V raném nebo také mladsim Skolnim veéku rozviji Skola détem rozumové schopnosti. Pia-
get nazval tento zpiisob mysleni fazi konkrétnich logickych operaci. (Vagnerova, 2000, s.
148) Déti jsou hodné zvidavé, proto potfebuji neustale néco vysvétlovat. Vyznamnou €in-
nosti je tedy uceni. (Vagnerova, 2000, s. 155) Kromé toho déti rychle vyrostou do vysky,
vyviji se jim trvaly chrup a potfebuji hodn€ pohybu a tim se jim také zlepsuje pohybova
koordinace. Vyznamnym znakem je také ndzorné vnimani, tzn., Ze kdyZ déti u¢ime o drav-
cich, je dobré vzit déti do lesa, ukazat jim obrazek nebo si pozvat sokolnika, aby déti mély
moznost si dravce prohlédnut nebo si jej pohladit. Mladsi skolni vék je také dobou, kdy
vznikaji prvni herni skupinky a prvni kamaradstvi. (Hajek, Hofbauer, Pavkova, 2008, s.

86-90)
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2.3.2 Stredni Skolni vék (8-12 let)

Stfedni Skolni vék je obdobim pfipravy na dospivani. Dité ve stfednim Skolnim veku je
realista, jeho uvazovani je vazano na skutecnost, ale je také optimista, veskeré déni vysvét-
luje spise pozitivnim zplisobem. Nazor ditéte je stabilnéjsi a neni tak ovlivnitelny néjakym
vysledkem nebo situaci. (Vagnerova, 2000, s. 188-189) Roste potieba kontaktu
s vrstevniky, déti potfebuji vrstevnickou skupinu, to je také jednim z dilezitych bodl
v socializaci. (Vagnerova, 2000, s. 209) Utvafi se mravni citéni, tzn. chapani a prozivani
nespravedlnosti a dobry pocit a ochota pomoci slabsimu. Dité¢ vice zkouma samo sebe a to

vede ke srovnavani se s ostatnimi détmi. Dochdzi k sexualnimu zrani. (Hajek, 2004, s. 18)

V obdobi stfedniho Skolniho véku dochazi ke zméné vztahu dospivajiciho ditéte
k autoritdim. Dospivajici jedinci jsou kriticti (nemaji radi kritiku a ironii od dospé€lych lidi)
hlavn¢ k autorité, kterou diive respektovali. Méni se také sebehodnoceni ditéte. Kdyz tato
slozka kolisa, ¢asto to vede k pocitim ménécennosti nebo prehnanému sebevédomi. (Ha-

jek, Hotbauer, Pavkova, 2000, s. 96-98)

2.3.3 Starsi Skolni vék (asi 6-10 let)

Obdobi starsiho skolniho véku, pubescence, navazuje na obdobi stfedniho Skolniho véku a
trva do 15 let, to znamena do okamziku, kdy dit€ ukon¢i zakladni skolu. (Vagnerova, 2000,
s. 148) V tomto obdobi dochazi k duSevnimu a télesnému dozravani, které je spojeno
s pohlavnim zranim. M¢ni se také zevnéjSek Cloveka, dale se pubescent zaCina osamostat-
flovat (postupné odpoutdni se od rodicli), ztotozilovani se s vrstevniky, prvni zkuSenost
v oblasti partnerskych vztahil, prvni lasky a v 15 letech pfiprava na budouci povolani.

(Vagnerova, 2000, s. 209)

Zmény nalad a emocni kolisani (pfecitlivélé reakce). (Vagnerova, 2000, s. 214) Typickymi
znaky jsou nejistota a pochybnosti o vlastni osob¢€. V tomto obdobi je dilezité, aby se ditéti

dostala dtvéra, pozitivni hodnoceni a také uznani. (Hajek, 2004, s. 18)
2.4 Nizkoprahové zarizeni pro déti a mladez

Dale jen NZDM. Nizkoprahova zatizeni spadaji pod Ministerstvo prace a socidlnich véci.

., Nizkoprahové kluby, odborné nizkoprahova zarizeni pro déti a mladez (ve zkratce
NZDM), jsou urceny détem a mladezi, které travi sviij volny cas toulanim na ulici, v parté

Ci jinak neorganizované. Jsou v podstaté volnocasovou alternativou k riznym zajmovym
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utvaram krouzkim a jinym organizovanym aktivitam, navic ale poskytuji poradenstvi a

socidlni servis.“ (CAS, ©2006-2017)

Poslanim NZDM, kde pracuji jako socidlni pracovnik, je poskytnout détem a mladezi
prostor pro uskute¢néni pozitivnich zmén v jejich zivoté, informace, odbornou pomoc a

podporu na zékladé dobrovolnosti, individuédlnich potieb a partnerského ptistupu.
Sluzby jsou poskytovany na zakladé téchto principt:

& Nizkoprahovost - anonymita, zddné osobni udaje, nevypliuje se zadna piihlaska,

klient mtize pfijit a odejit kdy chce a nemusi chodit pravidelng, ...

& Principy socialni sluzby - respektujeme individualni potieby kazdého klienta, lid-

ské prava, podpora samostatnosti, motivace k feSeni obtiznych situaci v zZivote, ...

% Kiestanské hodnoty - laska k bliznimu, pomoc ¢lovéku v nouzi, podpora tradicni

rodiny, ...

Cilem je podpofit klienta ve zvladani obtiznych Zivotnich situacich, pomoci mu najit misto
mezi vrstevniky, poskytnout mu fyzickou, psychickou, pravni a socidlni ochranu béhem
jeho pobytu v klubu, poskytnout mu prostor pro realizaci svych aktivit, zvysit jeho socialni
schopnosti a dovednosti. (Stavjanikova, 2015) Dilezity vyznam klubi je v oblasti pora-
denstvi a preventivni ¢innosti. Preventivni ¢innost umoZznuje détem a mladezi svéfit se se
svymi problémy a spolecné€ s pracovnikem tyto problémy fesit nebo se jen vypovidat. Vy-
tvaii pro déti klidné a chranéné misto, kde si kazdy najde své misto. V kazdém klubu musi
déti a mladez dodrzovat pravidla (napf.: nesmi pfijit pod vlivem alkoholu, drog, Zadné na-
sili a $ikana, aj.). (CAS, ©2006-2017)

Cilovéa skupina zahrnuje déti a mladez ve veku 9-12 let a 13-21 let, nachazejici se
v nepiiznivé zivotni situaci (rizikové chovani — koufeni, alkohol, Sikana, konflikty
s autoritami, experimenty s omamnymi latkami, ...), obtiZzné Zivotni situaci (Spatné skolni
vysledky, obét’ Sikany, rozvrat rodiny, partnerské vztahy, ...), dysfunkéni rodina, nemohou
nebo nechtéji se zapojit do standart. volnocas. aktivit, nemaji Zadné zajmy, maji pasivni

pfistup k Zivotu, ...
V NZDM T klub jsou uzivatelim poskytovany tyto sluzby:
a) Vychovné, vzdélavaci a aktivizaéni ¢innosti

b) Zprostiedkovani kontaktu se spoleCenskym prosttedim
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¢)

Socialng terapeutické ¢innosti

d) Pomoc pfi uplatiiovani prav, opravnénych zajmu a pii obstaravani osobnich zalezi-

tosti

Vyse uvedené Cinnosti jsou napliiovany v ramci téchto aktivit:

>

Pobyt v bezpecném prostoru - klient mtize vyuzit vybaveni herny, setkat se

s kamarady, ...

Poradenstvi, poskytnuti informaci, pomoc v jednani s arady

Pomoc s pripravou do Skoly — ,,pisemka®, domaci ukol, referat, ...

Klubové vecery — kazdy mésic je zaméfen na jiné téma (napf.: drogy, vztahy a sex,
volny Cas, ...), v ramci kterého se konaji besedy s riznymi lidmi, hry, soutéze, ...
Dilny — pomahaji rozvijet klientovy schopnosti, dovednosti, vyzkouSet si a naucit
se néco nového (tane¢ni dilna, vafeni, muziko-arte hratky)

Pocita¢ s pripojenim na internet — k plnéni domdcich tkolt, hledani brigad nebo

prace, vyhleddvani riznych informaci, ... (Stavjanikova, 2015)

Vstup do nizkoprahovych zafizeni je zdarma, klienti mohou kdykoliv pfijit a odejit béhem

oteviraci doby, maji svobodnou volbu (jak v pohybovani se v klubu, tak ve vybéru aktivit —

pasivita neni ptekazkou). (CAS, ©2006-2017)
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II. PRAKTICKA CAST
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3 CHARAKTERISTIKA VYZKUMU

Viralni videa jsou videa kolujici po internetu. V soucasné dobé dobyvaji svét a sleduje je
¢im dal vice lidi (hlavné déti). Tato videa jsou détem lehce dosazitelna, protoze skoro kaz-
dé dité vlastni mobilni telefon. Problematika viralnich videi, i kdyz je hodné rozsitena,
neni dle mého ndzoru dost prozkouména. Kromé virdlnich videi se rozmaha také fenomén
youtuberstvi, ktery na déti hlavné¢ mladSiho véku pulsobi. ,,Youtuberska“ videa miizeme
zafadit do obecného pojmu viralnich videi, protoze se $ifi po internetu nepfebernou rych-
losti. Zjisténim pak bude, jaké emoce v détech viralni videa vyvolavaji.

3.1 Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu je zmapovat, jak déti mladsiho a star§iho Skolniho véku vnimaji viralni
videa. Jakou primarni emoci u nich viralni videa vyvolavaji, v jaké mife déti tato videa
sleduji a jaké servery pouzivaji ke sledovani videi. Dale je také nasim cilem zjistit, kolik
Casu travi déti mladsiho a starSiho Skolniho véku denné na internetu a zda by se chtély stat

Youtubery.

3.1.1 Dil¢i cile vyzkumu
1. Zjistit, jaka je Cetnost sledovani viralnich videi u déti
2. Zjistit, jakou primarni emoci vyvolava v détech sledovani virdlnich videi.

3. Zjistit, zda se chtéji stat Youtubery a jaké jsou pro to divody.

3.2 Vyzkumné otazky

1. Na kolik se déti doposud setkaly s viradlnimi videi?

2. Jaké priméarni emoce vyvolavaji v détech jednotliva viralni videa?
— Jakou primarni emoci vyvola v détech video s Youtuberem Hoggym?
— Jakou primarni emoci vyvola v détech socialni experiment?
— Jakou primarni emoci vyvola v détech prank s klauny?
— Jakou primarni emoci vyvola v détech video s Youtuberem Mishou?
— Jakou primarni emoci vyvola v détech video se zpivajicim St€nétem?

— Jakou primarni emoci vyvola v détech video s Olegem Cricketem?
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3. Jak déti vnimaji Youtubery a jaké stanovisko zaujimaji viici Youtuberam?

3.3 Vyzkumny vzorek

Vyzkum byl urcen pro déti z nizkoprahového zatizeni ve Zlinském kraji. JelikoZ jsou niz-

koprahové zatizeni anonymni sluzbou, konkrétni zatizeni zde uvadét nebudu.

M¢ého vyzkumu se zucastnilo ptesné 100 respondenti ve véku 9-15 let z nizkoprahovych
zatizeni (60 chlapcii a 40 dévcat). Ziskat presné 100 respondentd v§ak nebylo mym zamé-

rem, byl to vliv ndhody.

Tabulka €. 1 — SloZeni vzorku respondentii podle pohlavi

pocet procenta
dévcata 60 60%
chlapci 40 40%
celkem 100 100%

Graf ¢. 1 — Respondenti podle pohlavi

Edévcata Echlapci

Tabulka €. 2 — SloZeni vzorku respondentii podle véku

vek pocet déti | procenta
9 let 1 1%
10 let 10 10%
11 let 12 12%
12 let 15 15%
13 let 18 18%
14 let 13 13%
15 let 31 31%
celkem 100) 100%
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Graf ¢. 2 — Respondenti podle véku
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3.4 Metody vyzkumu

Pro sbér dat byla pouzita metoda dotaznikového Setfeni. Jako vyzkumny nastroj byl pouzit

dotaznik. Dotaznik se skladal ze 13 otazek a 6 videi. (viz. Ptiloha ¢. 1)

Prvni ¢ast dotazniku tvoii obecné udaje (pohlavi, vék) a otazky, které zjist'uji, kolik ¢asu

travi déti na internetu, jaka videa sleduji a zda viibec znaji pojem virdlni video a prank.

V druhé ¢asti dotazniku jsou rtizna viralni videa (video od Youtubera, socialni experiment,
prank, dal§i Youtuber, zvifatko a parkurista na budov€), na kterd se déti divaly. Déti
v tabulkach u videi krouzkovaly primarni emoci, kterou v nich jednotliva videa vyvolala.
K tomuto bloku jesté nasledovaly otazky, kde se dozvidame, zda déti podobna videa nékdy

vidély, jak casto takova videa sleduji a kdo je ptivedl ke sledovani videi.

Zavérecnou ¢ast dotazniku tvoii otazky tykajici se Youtuberl, coZ znamena, Ze zde zjistu-

jeme oblibené Youtubery, zdali by se sami chtéli Youtuberem stat a jestli toc¢i videa.
V dotazniku byly pouzity otazky:

o Uzaviené otazky, to jsou takové otdzky, které nabizeji hotové odpovédi. Respon-
dentovym ukolem je zakrouzkovat odpovéd, ktera mu nejvice vyhovuje.
(GAVORA, 2000, s. 102)

Ptiklad uzaviené otazky:
Vis, co je to viralni video?
a) Ano
b) Ne
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c¢) Slysel/a jsem o tom, ale neumim to vysvetlit
e Polouzaviené otazky, jsou to takové otazky, které nabizi odpovéd, ale pak jesté
vyzaduji pomoci oteviené otdzky upiesnéni nebo vysvétleni. (GAVORA, 2000, s.
104)
Ptiklad polouzaviené otazky:
Chtél/a bys byt taky Youtuber/ka?
a) Ano
b) Ne
c¢) Nekdy

Pokud jsi v predchozi otazce odpovédel/a ano, proc¢?

Doplitkovou metodou je pozorovani, kde jsem u videi sledovala zdkladni emoc¢ni reakce

déti, které jsem si zaznamenavala. Vysledky z toho pozorovani jsou doplnény u komentarii

z vysledkt vyzkumu.
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4 ANALYZA A INTERPRETACE DAT

Ziskana data jsou usporadana podle polozek v dotazniku (videa jsou umisténa az za otaz-
kami), jsou analyzovana carkovaci metodou do tabulek Cetnosti v tabulkovém kalkulatoru
Excel a doplnéna komentati. Kromé dotazniku je zde doplinkovou metodou i pozorovani,
kde jsem u videi sledovala zédkladni emocni reakce déti, které jsem si zaznamenavala. Vy-

sledky z toho pozorovani jsou doplnény u vysledkl z dotaznik.

Prozatim problematika vniméni viralnich videi u déti (nejen nizkoprahového zatizeni) do-
sud nebyla zkoumana. Nevime jaké emoce viralni videa a Youtubeti v détech vyvolavaji,
proc¢ je sleduji a jaké servery ke sledovani videi pouzivaji. Na tyto otazky chci odpoveédét

mym vyzkumem.

4.1 Vysledky vyzkumu

Zde vidime vysledky dotaznikového Setfeni, které jsou doplnény popisnymi komentéii a
také komentati z pozorovani, kde jsem sledovala zdkladni emocni reakce déti pti sledovani
videt.

Tabulka €. 3 — Otazka ¢. 1 - Kolik ¢asu travi§ denné na internetu

procenta procenta
chlapci | chlapci divky divky celkem

méné nez 1
hod 5 5% 7 7% 12%
1-2 hod 12 12% 25 25% 37%
3-4 hod 12 12% 20 20% 32%
S a vice hod 12 12% 7 7% 19%

41 41% 59 59% 100%

Graf ¢. 3 — Kolik ¢asu travis denné na internetu?
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Z tabulky je ziejmé, ze respondenti (chlapci i dévcata) travi denné na internetu 1-2 hodiny.
O néco malo vice procent ma také tieti moznost a to, ze respondenti travi 3-4 hodiny denné
na internetu. Dle mého nazoru je to hlavné u respondentd, ktefi vlastni ,,chytry telefon®,
diky némuz se mohou kdekoliv pfipojit na wifi a tim padem je pro n¢ internet dostupné;jsi.
Moznost méné nez 1 hodinu oznacily vétSinou mladsi déti, kterym jesté Cas na internetu

hlidaji rodice.

Tabulka €. 4 — Otazka €. 2 — Vi§, co je to viralni video?

procenta procenta
chlapec | chlapci | divka | divky celkem
Ano 25 25% 32 32% 57%
Ne 7 7% 16 16% 23%
SlySela jsem o tom, ale neumim to vysvétlit 8 8% 12 12% 20%
40 40% 60 60% 100%
Graf ¢. 4 — Vi3, co je to viralni video?
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Ptes polovinu respondentti védélo, co to je virdlni video (celkem 57% respondenti). Dale
23% respondentil nevédélo, co pojem viralni video znamend a 20% o tomto pojmu slySelo,
ale neum¢li by tento pojem vysvétlit, protoze se miiZe stat, ze lidé sleduji videa na interne-

tu, ale vlastné nemusi védét, Ze jde o viralni videa, pro n€ jsou to prosté jen videa.

Tabulka €. 5 — Otazka ¢. 3 — Vi§, co je to prank?

procenta procenta
chlapec | chlapci | divka divky
Ano 28 28% 46 46%
Ne 9 9% 13 13%

celkem
74%
22%
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Graf €. 5 - Vis, co je to prank?
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Celkem 74% respondentli (46% bylo divek a 28% chlapctl) vi, co znamena pojem prank.

Tento vysledek nas nijak neptekvapil, protoZe slovo prank je mnohem zndmé¢jsi nez viralni

video, tudiz je pochopitelné, ze vétsina respondentti védelo, co to znamena. Jen 22% re-

spondentli nevédélo, co toto slovo znamend. Zde Slo spiSe o mladsi déti, které znaly video

s klauny, ale nevédély, ze jde o prank.

Tabulka €. 6 — Otazka €. 4 — Jaka videa nejradéji na internetu sledujes? (lze uvést i vice

moZnosti)
chlapci divky

mladsi Sk. |starSiSk. | mladSi Sk. |starsi Sk.

vék vék vék vék
Zvireci videa 3 4 3 7
Videoklip zpévaka/zpévacky 5 16 14 22
Video oblibeného Youtubera 4 9 11 12
Legracni videa s malymi détmi 2 2 0 9
Prank 4 5 5 5
Rady a napady (vytvarné, do do-
macnosti) 2 4 9 18
Zajimava a poucna videa 6 9 8 16
Jiné 4 1 3 9
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Graf €. 6 - Jaké videa nejradéji na internetu sledujes?
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Nejpocetnéjsi skupinka déti uvadi jako nejcastéji sledovand videa, videoklipy zpéva-
kti...Tohle madm vypozorované i v naSem NZDM, prvni, co déti udélaji kdyz ptijdou je, ze
si pusti pisni¢ku oblibené skupiny. Dal$imi oblibenymi videi mezi détmi, hlavné tedy dét-
mi star§iho Skolniho veéku, jsou poucnd videa a také videa oblibenych Youtubert, ktefi jsou
ted’ mezi détmi a mladymi lidmi velmi popularni. Jejich videa zaplavuji internet a maji
n¢kolika milionové zhlédnuti. Z vyzkumu je patrné, ze videa Youtuberi sleduji vice divky
nez chlapci. Déle jsou oblibenymi videi také videa s riznymi radami a napady, ktera koluji
nejen po serveru youtube.com, ale také po sociélnich sitich, kde si jich v§imne hodné¢ lidi.
Dale byly oblibenymi videi, pfevazné u starSich dévcat, legraéni videa s malymi détmi.

Mezi jinymi odpovéd'mi byly nejcastéji uvedeny odpovédi: respondenti nesleduji Zadna
videa, seridly nebo kousky z filmi, nepovedena nebo legracni videa, videa s motoristickou

tématikou, recepty, make up tutoridly, aj.

Tabulka €. 7 — Otazka €. 5 — Na kterém serveru videa nejradéji sledujes? (Ize uvést i

vice moznosti)

chlapec | divka

Youtube.com 38 55
Facebook 15 30
Stream.cz 5 10
Onetv.cz 0 2

Jiné 5 3
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Graf €. 7 - Na kterém serveru videa nejradéji sledujes?
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Nejoblibené&jsim serverem, co se sledovani videi tyka, je dle respondentii youtube.com.
Video server Youtube je nejoblibenéjsi nejspis proto, Ze je nejzndméjSim a nejdostupné;j-
$im serverem na sledovani videi. Na druhém misté najdeme také Facebook. Tato kombina-
ce (Facebook a youtube.com) byla v dotaznicich nejcastéji uvadéna. Jsou to dva servery,
které jsou asi nejznaméjsi. Na youtube.com je neptfeberné mnozstvi videi a Facebook je
nejrozsifené;si socidlni sit’, kde jsou videa také casto sdilena. Mezi jinymi odpovéd'mi byly
uvedeny napf.: Ze respondenti nesleduji zadna videa, serialy.cz, twitch.com nebo in-

stagram.

Tabulka €. 8 — Otazka €. 6 — UZ jsi nékdy podobna videa vidél/a?

procenta chlap- procenta div-
chlapec | ci divka |ky
Ano 36 36% 54 54%
Ne 4 4% 6 6%
celkem 40 40% 60 60%

Graf €. 8 - Uz jsi nekdy podobna videa vidél/a?
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Po zhlédnuti Sesti videi méli respondenti zaznacit, zda podobna virdlni videa uz n¢kdy vi-
déli nebo ne. 90% respondentti (36% chlapcti a 54% divek) uvedlo, ze takova videa uz

vidéli. Pouze 10% respondentt (chlapct 1 divek) uvedlo, ze takova videa nevidéli.

Tabulka €. 9 — Otazka ¢. 7 — DokaZzes odhadnout, kolik jsi takovych videi uz vidél/a?

procenta procenta div-
chlapec | chlapci divka | ky

Do 10 videi 6 6% 11 11%
Nékolik desitek 12 12% 15 15%
Nékolik stovek 7 7% 14 14%
Nedokazu odhad-

nout 14 14% 16 16%
Nevidél 2 2% 3 3%
celkem 41 41% 59 59%

Graf ¢. 9 - Dokazes odhadnout, kolik jsi takovych videi uz vidél/a?
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Co se tyka poctu zhlédnuti virdlnich videi, tak 30% respondentti nedokéZe odhadnout pocet
shlédnutych videi a 27% respondentti vidélo n€kolik desitek videi, 21% respondentli pak
vidélo nékolik stovek viralnich videi. Tyto poCty jsou docela vyrovnané. Na internetu
nejdeme hodné videi a déti vétSinou sleduji videa, kterd je zaujmou. Je pro né tézké spoci-
tat, kolik pfesné virdlnich videi vidély. Proto spiSe respondenti volili odpoveéd’ ,,nedokazu

odhadnout*.
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Tabulka €. 10 — Otazka €. 8 — Jak Casto takova videa sledujes?

procenta procenta
chlapec | chlapci divka |divky
Kazdy den 8 8% 11 11%
1-2x/tyden 12 12% 12 12%
3-4x/tyden 5 5% 5 5%
1-2x/mési¢né 9 9% 21 21%
nesleduji viibec takova vi-
dea 5 5% 12 12%
celkem 39 39% 61 61%
Graf €. 10 - Jak ¢asto takova videa sledujes?
25
20
15
10
m chlapec
O -
b« +\¢ +\¢ @s\“ &
@ N2 N \ 6°\\
% \;’1;" QQ:’\Q/

Respondenti sleduji viralni videa 1-2x/mésicné (30%), 24% respondentd pak sleduje tato

videa 1-2x/tydné, 19% kazdy den a 17% nesleduje vibec takova videa. Kazdy ¢lovek,

hlavné dité, se podiva n€kolikrat tydne na video, bez toho aniz by si uvédomovalo, Ze toto

video je viralni. Myslim si, Ze vysledky jsou hodné ovlivnény tim, Ze jsem pustila pouze

nékteré druhy virdlnich videi, nebyly pustény napf.: hudebni videa a jiné, coz dle mého

nazoru sleduje mnohem vice lidi, neZ uvadi tabulka a graf.

Tabulka €. 11 — Otazka €. 9 — Kde ses s takovymi videi poprvé setkal/a?

Procenta
chlapec | procenta chlapci | divka | divky

NasSel/nasla jsem je sam/a na internetu 13 13% 21 21%
Ukazal/a mi je kamarad/ka 13 13% 12 12%
Nékdo je sdilel na FB nebo jiné socialni siti 14 14% 22 22%
Nesetkal 2 2% 3 3%
Jiné 0 0

celkem 42 42% 58 58%
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Graf €. 11 - Kde ses s takovymi videi poprvé setkal/a?
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Z tabulky 1 grafu je znatelné, Ze se déti s virdlnimi videi nejcastéji setkaly na Facebooku a
jinych socialnich sitich (36%), coZ je pochopitelné, protoze Facebook je velka sit), kde se
sdileji rizna videa. Druhou nejvice oznaCovanou polozkou bylo, ze si déti nasli videa na
internetu sami (34%), internet je plny videi a i kdyZ se to nezda, na kazd¢ druhé strance,
najdeme n&jaké video. 25% respondentli oznacilo, Ze je s takovymi videi sezndmil kama-
rad/ka. Zde staci, kdyz dit€¢ (mlady ¢lovék) objevi n¢jaké video, pochlubi se s nim kamara-
dovi, ten to posle dal§imu a hned ma video viralni obsah a koluje po internetu jako vir (ta-

kové pieposilani si videi je podstatou viralnich videf).

Tabulka ¢. 12 — Otazka ¢. 10 — Jaky je tviij oblibeny Youtuber/ka? (Ize uvést i vice

moZnosti)
chlapec |divka | Celkem

Misha 0 0 0
Fatty Pillow 14 4 18
Falenka 0 6 6
Teri Blitzen 0 3 3
Hoggy 7 13 20
Selassie 2 1 3
KOVY 7 14 21
Shopaholic Nicol 1 12 13
Jirka Kral 7 8 15
Carrie Kirsten 0 0 0
JmenujuSeMartin 3 9 12
Jiny 15 21 36
Zadny 14 21 35
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Graf €. 12 - Jaky je tviij oblibeny Youtuber/ka?
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Co se tyka oblibenosti Youtuberd, tak nejvice respondenti nema zadného oblibeného You-
tubera. Coz mize byt zptisobeno tim, ze 30% lidi sleduje virdlni videa jen 1-2x/mésic (viz
tabulka ¢. 10), tim padem mohou sledovat cokoliv (nemusi mit oblibeného Youtubera).
Z dat lze ale vidét, ze celkové nejoblibenéjsim Youtuberem (kdyZ nepocitame polozku
jiné) je KOVY, ktery je zaroven nejoblibenéjsi i mezi dévcaty. Dalsimi oblibenymi Youtu-
bery u dévcat jsou pak napt.: Hoggy, Shopaholic Nicol a JmenujuSeMartin. Mezi chlapci
je pak nejoblibengjsi Youtuber Fatty Pillow, ktery se zabyva i let’s playemi, komentova-
nim hrani her, coZ je pro chlapce velmi zajimavé a lakavé takova videa sledovat. DalSimi
oblibenci u chlapct jsou napt.: Hoggy, KOVY a Jirka Kral. Nejmén¢ oblibenym Youtube-
rem u obou skupin respondenti (jak u divek, tak u chlapcit) je Misha. V jednom zafizeni na
n¢j pii vypliovani dotaznikid prevazné starsi kluci sprosté nadavali a odmitali se divat na
jeho video. Mezi polozkami jiné se u divek i chlapcli nejcastéji vyskytovali tito Youtubefi:
Gamer, PetanGames, Ment, Mikejepan, Tary, GogomanTv, NejFake, Stejk, Marvex, Kate,

Surova Dcérka, Petralovelyhair, aj.

Tabulka €. 13 — Otazka ¢. 11 — Chtél/a bys byt taky Youtuber/ka?

procenta procenta
chlapec | chlapci divka |divky
Ano 12 12% 6 6%
Ne 22 22% 48 48%
Nékdy 6 6% 6 6%
40 40% 60 60%
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Graf €. 13 - Chtél/a bys byt taky Youtuber/ka?
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VétSina respondentti by se nechtéla stat Youtuberem. Pouze 18% by se chtélo Youtuberem
stat. Na tuto otazku navazuje otazka ¢. 12, kde jsme zjist'ovali, pro¢ se déti chtéji stat You-

tubery?

Tabulka ¢. 14 — Otazka ¢. 12 — Pokud jsi v predchozi otiazce odpovédél/a ano, proc¢?

chlapec | divka celkem

Bavilo by mé to 2 2 4
Nevim 4 1 5
Penize 2 0 2
UZ jsem 2 0 2
Zajimavy zpusob Zivota 1 0 1
Chci tolit videa a umistit je na youtu-

be.com 1 0 1
Chci se vymluvit (sdélit lidem na-

Z0r) 0 3 3
Budu slavna 0 1 1
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Graf €. 14 - Pokud jsi v ptfedchozi otdzce odpovédél/a ano, proc?
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Do tabulky a grafu jsem sepsala nejcastéj$i odpovédi, které se v dotazniku vyskytovaly.

Mezi nejcastéjSim ditvodem, pro€ by se déti chtély stat Youtubery, patfilo to, ze to neuméli

vysvétlit, prosté neumi vysvétlit, pro¢ se chtéji stat Youtubery. Dal§imi, uz konkrétnéjSimi

davody byly napt.: to, Ze by je to bavilo, chtéli by lidem sdé¢lit sviij nazor, dale také penize

a slava. Dva respondenti dokonce odpovédéli, ze uz Youtubery jsou, ale nemaji tak velkou

sledovanost, protoZze zacinaji. Dalsi respondenti mi sdélili, Ze by je bavilo publikovat sva

videa na internetu a sledovat kolik jejich videa maji zhlédnuti.

Tabulka €. 15 — Otazka ¢. 13 — To¢il/a jsi ty sam/a nékdy video a umistil/a jsi ho na

internet?
procenta Procenta
chlapec | chlapci divka divky

Ano 17 17% 10 10%
Ne 21 21% 44 44%
Tocim videa, ale neumist’uji je na inter-

net 2 2% 6 6%
celkem 40 40% 60 60%
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Graf €. 15 - Tocil/a jsi ty sdm/a nékdy video a umistil/a jsi ho na internet?
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Zde jsme zjistovali, jestli respondenti to¢i videa a davaji je na internet nebo nikoliv. Valna

vétSina respondentl odpovédéla, ze netoci Zadna videa (65%), 27% respondentt odpovede-

v e

pro sebe, neumist’uji je nikam na internet.

Zde jsou tabulky a grafy s vysledky sledovani konkrétnich videi kdy jsme zjist'ovali, jakou

primarni emoci v détech tato videa vyvolavaji.

Tabulka €. 16 - Video ¢. 1 — Hoggy (videa z détstvi)

chlapci Divky celkem respondentii

mladsi Sk. |starSi Sk. | mladSi Sk. |starsSi Sk.

vék vék vék vék celkem |chlapci |divky
Piekvapeni 5 4 3 6 18 9 9
Radost 7 7 13 17 44 14 30
Laska 0 0 1 2 3 0 3
Nadéje 0 1 0 0 1 1 0
Starost 0 1 0 1 2 1 1
Strach 0 0 0 1 1 0 1
Smutek 0 0 1 0 1 0 1
Hnév 1 5 0 1 7 6 1
Znechuceni 2 6 3 8 19 8 11
Stud 0 1 2 1 4 1 3
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Graf ¢. 16 — Hoggy (videa z détstvi)
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Toto video je plné legrace a ukéazek videi z Hoggyho détstvi. Tento Youtuber je charakte-
risticky svym rychlym mluvenim. Hoggyho video vyvolalo u 44% respondentt radost,
u 19% respondentti znechuceni. Tato emoce (znechuceni) byla vSak pfevazné u starSich
déti, kterym jeho video ptipadalo spise trapné. U 18% respondentti to bylo pak piekvapeni.
Vétsinou, 1 kdyZ jsem se divala na reakce déti, tak se u tohoto videa smali a libilo se jim.
Jen u 7% respondentd vyvolalo video hnév. Je dost pravdépodobné, Ze to bylo z diivodu
toho, Ze nemaji Hoggyho a jeho styl mluveni radi nebo prosté jen nemaji radi tyto typy

videi.

Tabulka €. 17 - Video ¢. 2 — Socidlni experiment

chlapci Divky celkem respondentii

mladSi starsSi Sk. | mladSi Sk. | starsi Sk.

Sk. vék | vék vék Vék celkem |chlapci |divky
Piekvapeni 5 6 4 3 18 11 7
Radost 0 0 0 0 0 0 0
Laska 0 0 0 0 0 0 0
Nadéje 2 6 0 6 14 8 6
Starost 2 4 1 5 12 6 6
Strach 1 1 3 2 7 2 5
Smutek 4 4 13 17 38 8 30
Hnév 0 2 0 1 3 2 1
Znechuceni 1 2 0 3 6 3 3
Stud 0 0 2 0 2 0 2
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Graf €. 17 — Socialni experiment
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rakovinu, mluvi jen pomoci specialniho pfistroje a varuje chlapce pted skodlivosti koufeni.

Chlapec se na konci videa rozplace.

Toto video vyvolalo u respondenti spiSe soucitné emoce. U 38% respondentti to byl smu-
tek (30% dévcat a 8% chlapcit), dévcata jsou citlivejsi, tak mozna proto takovy vysledek.
U 18% respondentt toto video vyvolalo ptekvapeni, zde prevazovali chlapci (11% chlapcti
a 7% dévcat). Dal§imi vyvolanymi primarnimi emocemi byly nadéje a starost. Nad¢je se
objevila u 14% respondentii (8% chlapcti a 6% dévcat) a starost u 12% (6% u deévcat i

chlapcti). Toto video nevyvolalo v respondentech pozitivni emoce (tzn. radost a lasku).

Kdyz jsem toto video pustila, ve vSech zafizenich respondenti soustfedéné sledovali video
a byli naprosto zticha. Video je zaujalo a libilo se jim. Bylo zajimavé sledovat n€kdy pte-
kvapeni, jindy smutné vyrazy ve tvatich respondentl. Bylo vidét, Ze je jim chlapce a nako-
nec 1 toho péna lito. Nékteré mladsi déti nestihaly ¢ist titulky, tudiZz tomu moc neporozu-
mély, az na konci to pochopily. Kousek videa jsem jim tedy musela pievypravét. Jednou se
mi stalo, Ze jsem video musela pozastavit, protoZze mladsi hol¢icka se malem rozplakala.
Nakonec se ale chtéla dodivat az do konce. Proto pfevazné u dévcéat vyvolalo toto video

smutek.
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Tabulka ¢. 18 — Video ¢. 3 — Klauni
chlapci divky celkem respondentii
mladsi starSi §Sk. | mladsi Sk. starsi Sk.
Sk. vék | vék vék vék celkem |chlapci |divky

Prekvapeni 1 0 1 1 3 1 2
Radost 1 8 0 3 12 9 3
Laska 0 0 1 0 1 0 1
Nadéje 0 0 0 0 0 0 0
Starost 0 0 1 0 1 0 1
Strach 9 11 16 22 58 20 38
Smutek 0 0 0 1 1 0 1
Hnév 0 3 0 4 7 3 4
Znechuceni 4 3 4 6 17 7 10
Stud 0 0 0 0 0 0 0
Graf ¢. 18 — Klauni
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Tento prank s klauny, kdy béhaji za lidmi s motorovou pilou nebo simuluji zabiti ¢lovéka,
vyvolal u vice jak poloviny respondentt strach (38% dévcat a 20% chlapcit), dalsi emoci
bylo znechuceni (10% dévcat a 7% chlapcit), détem se nelibilo jednani klaunt. U 12% do-
konce tento prank vyvolal radost (9% chlapci a 3% divky). Kdyz jsem se pak doptévala,
tak tito respondenti uvedli, ze jim to pfijde vtipné, jak klaun honi lidi. Na druhou stranu
jina skupinka respondentli spole¢né pfemysleli o tom, co by délali, kdyby byli v situaci

téch lidi (honil je klaun s motorovou pilou), to v nich vyvolalo strach. V jednom zatizeni se
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pak starSi déti rozpovidaly samy, Ze v jejich mésté se tento prank stal. Né&jaky clovek si

délal legraci z lidi a strasil je na vlakovém néadrazi.

Tabulka & 19 - Video & 4 — MISOVY SILENOSTI - J4 miluju Minecraft

chlapci Divky celkem respondenti

mladsi starsi mladsi Sk. |starsSi Sk.

Sk. vék  |Sk.vék |vék Vék celkem |chlapci |divky
Prekvapeni 1 2 2 6 11 3 8
Radost 1 3 3 3 10 4 6
Laska 0 0 0 0 0 0 0
Nadéje 0 0 0 0 0 0 0
Starost 2 0 0 2 4 2 2
Strach 1 0 0 0 1 1 0
Smutek 0 1 1 0 2 1 1
Hnév 1 7 0 1 9 8 1
Znechuceni 7 8 12 20 47 15 32
Stud 2 4 5 5 16 6 10

Graf & 19 - MiSOVY SILENOSTI - J4a miluju Minecraft
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Video s Mishou je jedno z nejrozsifenéjSich videi na internetu. Je o malém Youtuberovi,

ktery zpiva pisnicku o oblibené pocitacové hie Minecraft. Témét polovina respondentli

byla z Mishova videa znechucena (15% chlapci a 32% dévcata), tykalo se to pfevazné re-

spondentl starSiho véku. Dal§imi vyraznymi emocemi byl stud 16% (6% chlapci, 10%

dévcata), prekvapeni 11% (3% chlapci, 8% devcata) a radost (4% chlapci a 6% dévcata),
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ktera se objevila u mladsich i starSich déti. Setkala jsem se ale i s détmi, které Mishu moc
neznaly, 1 kdyz je to velmi zndmy Youtuber a poprvé ho vidé€ly, az kdyz jsem jim pustila
video ja.

V jednom ze zatizeni se mi stalo, Ze mladi kluci (starSiho véku) pfi pusténi videa Mishy na
tohohle Youtubera sprost¢ nadavali a titulovali ho neslusnymi vyrazy. Nakonec demonstra-
tivn¢ odesli a ¢ekali, az video skonc¢i. Az video skoncilo, tak se vratili a byly schopni po-
kracovat ve vypliiovani dotazniku. Véd¢€la jsem, ze mnoho mladych lidi neméa Mishu rado,
ale takovou reakci jsme necekala, mozna je to i tim, Ze jeho videa jsou uz ohrana. Respon-
denti nebyli schopni mi fict adekvatni vysvétleni, pro¢ Mishu nemaji radi, jen na néj hroz-

né nadavali.

Tabulka €. 20 - Video ¢. 5 — $téné€ Husky

chlapci divky celkem respondentii

mladsi

sk. starS$i §k. | mladSi Sk. | starSi Sk.

vék vék vék vék celkem |chlapci |divky
Pi‘ekvapeni 1 6 4 3 14 7 7
Radost 7 10 12 25 54 17 37
Laska 4 3 5 7 19 7 12
Nadéje 0 0 0 0 0 0 0
Starost 0 1 1 1 3 1 2
Strach 0 0 0 0 0 0 0
Smutek 0 0 0 0 0 0 0
Hnév 2 0 0 0 2 2 0
Znechuceni 0 5 1 0 6 5 1
Stud 1 0 0 1 2 1 1
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Graf ¢. 20 — $téné Husky
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Toto milé video o pejskovi, ktery zvlastné Stéka, jakoby zpival, vyvolalo u respondentii

ptevazné pozitivni emoce. U 54% respondenti (17% chlapci a 37% divky) to byla radost, u

19% respondentti (7% chlapci a 12% divky) laska a u 14% respondentt (7% divky i chlap-

ci) toto video vyvolalo piekvapeni. Kdyz jsem se pak doptavala na nazor déti na toto vi-

deo, vSem se libilo a pfiSlo jim roztomilé. Dvé respondentky okomentovaly video slovy:

»len pes je chudak®. Bylo u nich evidentni znechuceni videem. Ostatni déti se rozplyvaly

nad roztomilym Sténétem a zajimalo je, jestli ten pes vazné tak zpiva nebo je ten zvuk tam

jen vlozeny.

Tabulka €. 21 - Video ¢. 6 — Oleg Cricket

chlapci divky celkem respondentii

mladsi starSi Sk. | mladsi starsi §k.

Sk. vék | vék Sk. vék | vék Celkem | chlapci | divky
Piekvapeni 5 6 2 7 20 11 9
Radost 1 5 0 0 6 6 0
Laska 0 0 0 0 0 0 0
Nadéje 1 0 0 2 3 1 2
Starost 4 4 7 10 25 8 17
Strach 2 7 14 14 37 9 28
Smutek 0 0 0 1 1 0 1
Hnév 1 1 0 1 3 2 1
Znechuceni 1 2 0 2 5 3 2
Stud 0 0 0 0 0 0 0
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Graf ¢. 21 — Oleg Cricket
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Oleg je kluk, ktery cvici na stfechach budov, mozna by se jeho cvikiim dalo fict 1 ,,par-
kar. Celkem 37% respondentd (17% chlapci a 37% dévcata) pii zhlédnuti tohohle videa
pocitilo strach, u 25% respondentl (8% chlapci a 17% divek) to byla starost, u 20% re-
spondentt (11% chlapci a 9% divky) vyvolalo toto video ptekvapeni, necekali, ze tento
muz umi cvi€it na vysokych budovach. Nekteii méli z Olegovych cvikil i zavrat’ a bali se,

ze tento kluk spadne.

Pii sledovani videa prob¢hla mezi détmi volnd diskuze - nékteti dostavali zavrat’, dalsi
¢ekali, kdy Oleg spadne. Jiné déti zase méli strach, aby nespadl. Pievazné chlapci, ale 1
nekteré divky vyslovili pfani, Ze by taky chtéli takhle balancovat na vysokych budovach.
Uvédomovali si vSak nebezpeci takového sportu. Tohle video se respondentiim libilo asi

nejvice. Bylo pro né zajimavé a netradi¢ni.

Pohled na videa také ovliviiuje soucasné rozpoloZeni a nalada ¢lovéka. Napt.: kdyz je ¢lo-
vék nemocny, nemusi mu pfijit vtipna videa, vtipnd. Nezasmal by se jim tak, jak kdyby byl
zdravy. Hodné také zavisi na tom, jestli uvedené video vidime poprvé nebo uz po nékolika-

té.
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4.2 Shrnuti vyzkumu

vvvvvv

mani a shrnout vysledky. Sbér dat probihal na zdklad¢ anonymniho dotazniku, ktery byl
urcen pro déti mladSiho a star§iho Skolniho v€ku z nizkoprahovych zatizeni ve Zlinském
kraji.

Déti travi u pocitace 1-2 hodiny denn¢, coz je velmi dobré zjisténi. Vice nez polovina re-
spondentl vi, co je to viralni video a také zna vyznam slova prank. Mezi videa, ktera déti
na internetu nejvice sleduji, patti videoklipy zpévaki/zpévacek. Pak jsou to také, nejen u
starSich déti, videa Youtuberi (Youtubery vice sleduji divky). NejoblibenéjSim serverem
co se tyka sledovani videi je youtube.com, v tésném zavésu za nim je Facebook. Po zhléd-
nuti riznych druht virdlnich videi, vétSina respondentli podobnd viralni videa uz vidéla,
avsak nedokazou odhadnout pocet takovych zhlédnutych videi. Celkem 30% respondentil
sleduje viralni videa 1-2/za mésic a 24% respondentl sleduje virdlni videa kazdy den.
S virdlnimi videi se respondenti setkali zejména na Facebooku a jinych socidlnich sitich

nebo si takova videa nasli sami.

Nejvice respondentli nemé oblibené¢ho Youtubera, napt.: sleduji rizna videa, tudiz nemusi
mit oblibeného Youtubera. NejoblibenéjSim Youtuberem mezi détmi je KOVY, ktery je
zaroven nejoblibenéjsi 1 u divek. Dalsi oblibeni Youtubeti divek jsou napt.: Hoggy, Sho-
paholic Nicol a JmenujuSeMartin. U chlapcti je nejoblibenéjSim Youtuberem Fatty Pillow.
Dalsimi oblibenymi Youtubery u chlapci jsou napt.: Hoggy, KOVY a Jirka Kral. Nejmén¢
oblibenym Youtuberem u chlapcti i dévcat je Misha (Mishovy Silenosti). VEtSina respon-
dentl nechce byt Youtuberem. Ti, ktefi cht&ji byt Youtuberem, tak vlastn€ ani nevi, pro¢
jim chtéji byt. Déle chtéji byt Youtuberem kviili tomu, Ze by je to bavilo, méli by penize a

slavu. Respondenti nikdy netocili video a neumist'ovali jej na internet.

Pokud se zamé&fime na primarni emoce, vyvolalo video s Hoggym u vétSiny respondentt
radost. Objevilo se tam ale i znechuceni, bylo to nejspis tim, ze respondentiim toto video
pfislo trapné. Socialni experiment, i kdyZ mél smutné téma, se libil vS§em. Primarni emoci,
ktera byla pfi sledovani videa vyvoldna, byl smutek. DalSimi emocemi bylo napf.: piekva-
peni, nadéje nebo starost. Prank s klauny vyvolal v détech pocit strachu nebo také znechu-
ceni. Tito respondenti se vzili do situaci ob¢ti a soucitili s nimi. U nékolika respondentech
vSak toto video vyvolalo radost, pfiSlo jim vtipné, jak klauni s motorovou pilou strasi lidi.

Mishovy Silenosti vyvolaly v respondentech znechuceni. Toto video bylo u respondentt
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nejméng oblibené. Objevila se tam ale také radost, tudiz mizZeme rozd¢lit respondenty na
dvé skupiny. Ty, kterym Misha nevadi a libi se jim jeho videa a ti, ktefi zminéného Youtu-

bera nesnasi. Téch, co ho nemaji radi, vsak ve vysledcich vyzkumu bylo vice.

Sténé Husky, které ,,zpivalo®, vyvolalo v détech pozitivni emoce. Nejvice vyvolanou emo-

ci byla radost, dale tam byla také laska a ptekvapeni. Velké casti déti se video libilo.

Video s Olegem Cricketem, ktery cvi¢i na vysokych budovach, se respondentim, jak
mladSim, tak star§im, libilo asi nejvice. I kdyZ po zhlédnuti tohoto videa byl primarni emo-
ci strach. Oleg byl détmi obdivovan a chtéli by taky umét takhle cvicit na budovéch jako

Oleg, i kdyz si uvédomuji nebezpeci této zabavy.

4.3 Diskuze a doporuceni

Po realizaci vyzkumu pomoci dotazniku doporucuji si o tomto tématu s détmi pohovofit
(napf.: uspotadat besedu na téma: viralni video, prank, Youtubefi), aby se na tuto proble-

matiku jesté vice poukazalo.

J& sama jsem po vyzkumu usporadala v naSem nizkoprahovém zatizeni besedu pro mladsi
déti (9-12 let) na téma: Virdlni videa a Youtubefi, kde jsme si o viralnich videich a Youtu-
berech povidali. Besedy se ztcastnilo celkem 5 dévcat a 1 chlapec. Déti byly rozdéleny do
dvou skupinek, v kazdé skupince byly 3 déti. Déti dostaly mnou vytvofené tii pracovni
listy, které obsahovaly nékolik otdzek, nad kterymi se mély spolecné ve skupinach zamys-

let. (materidly, viz. pfiloha ¢.2)
Prvni pracovni list obsahoval dvé otazky: Kdo jsem a jaka videa to¢im?

— KDO JSEM? — Déti si vylosovaly nebo vybraly tfi Youtubery, které znaji, a méli
k nim napsat co nejvice informaci. Cilem bylo vytvofit charakteristiku Youtubera

(napft.: zda je to divka/chlapec, jaké mé konicky, aj.).

— JAKA VIDEA TOCIM? — Zde méli déti k vybranym tiem Youtuberam uvést, jaka

videa tito Youtubefti to¢i a jaka jsou jejich hlavni témata videi.
Druhy pracovni list se zaméfil pouze na osobnost Youtubera a pozitiva negativa.

— JSEM YOUTUBER — Zde se mé&ly déti zamyslet nad pozitivy a negativy toho,

kdyz se ¢lovek stane Youtuberem (Co mu tato pfinese a co mu to vezme?).

Tteti pracovni list obsahoval otazku:
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— PROC SE STANE CLOVEK YOUTUBEREM? - U tietiho pracovniho listu se déti
mély ve skupinkach spolecné zamyslet nad tim, pro¢ se mladi lidé stanou Youtube-

ry, co je k tomu vede? Pro€ to d€laji? Je za tim jen slava nebo penize?

Po vypracovani otazek kazda skupinka postupné odpovidala na jednotlivé otazky. Pokud
mél nékdo k tomu néjakou piipominku, mohl mluvciho druhé skupinky doplnit. Déle jsem
vedla diskuzi na toto téma, kazdé dité se k této problematice mohlo vyjadrit a fici svlj na-
zor. Konec besedy byl takovy volngjsi. Spolecné jsme si poustéli riizna videa. Kazdy

ucastnik mohl ostatnim pustit své oblibené video (nesmélo mit vSak vulgarni obsah).

Déti pracovaly ve skupinkach, vSichni se snazili. Libilo se mi, jak si déti mezi sebou povi-
daly a radily si, aby jejich pracovni list byl co nejlépe vyplnén. VSechny déti byly nakonec
pochvaleny za dobrou praci.

Pti besedé jsem méla moZznost zjistit, zda déti znaji pojem viralni video, jaky maji déti pre-

hled v problematice Youtubert a ktefi jsou jejich oblibeni.
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ZAVER
Ve své diplomové praci se zabyvam tématem: ,,Vnimani viralnich videi u déti v

nizkoprahovych zafizenich®.

V teoretické Casti jsme se zabyvali virdlnim videem, jakoZz to vyznamnym masmé-
diem, charakteristikou média a masmédia, definici pranku a charakteristikou fenoménu
Youtubert. Déle je v této kapitole také popsano pusobeni viralnich videi a Youtuberti na
deti, klasifikace emoci dle Milana Nakonecného, cilova skupina, kterou tvoii déti mladsiho

a star$iho Skolniho veéku a nizkoprahové zatizeni.

V praktické Casti se zabyvame samotnym vyzkumem vnimani virdlnich videi u déti

z nizkoprahovych zafizeni, analyzou tohoto vyzkumu a objasiiujeme vysledky.

Ve vyzkumné €asti jsme data z dotaznikového Setfeni zpracovali pomoci funkce
cetnost v tabulkovém kalkuldtoru Excel. Tabulky a grafy byly nasledn¢ okomentovany,
tyto komentare byly doplnény poznadmkami z pozorovani, kde jsme u videi sledovali za-

kladni emo¢ni reakce déti.

Problematika virdlnich videi a hlavn€ emoci, které tato videa vyvolavaji, jesté neni
v Ceské republice dostatecné prozkoumana. Nevi se o tom, jaké emoce v détech virdlni

videa vyvolavaji. Svym vyzkumem jsem tedy chtéla toto tajemstvi trochu poodhalit.

Moje prace mi pfinesla i hodné piekvapivych zprav, kdy jsme zjistila, Ze hodné re-
spondentl videa moc nesleduje, nemé oblibeného Youtubera a ani se jim nechce stat. Dle
vyzkumu video od Youtubera v détech vyvolava radost, protoze je vtipné, roztomilé $téné
také v respondentech vyvolalo radost, ale také lasku. Prank naopak vyvolava strach, proto-
ze se déti boji klauna, ktery Gtoci na lidi a soc. experiment vyvoladva smutek, protoze détem
je lito malého chlapce. Ja sama jsem si vyzkousSela (je$té nez jsem je pustila détem), jak na
m¢ budou videa piisobit, zjistila jsem, ze moje emoce se vetSinou shodovali s nejvice ozna-
¢enymi emocemi u respondentl (video s Youtuberem ve mné vyvolalo radost, protoze bylo
kluka a prank ve mné& vyvolal strach, pfedstavila jsem si, co bych d¢lala, kdyby klaun ,,zau-
toCil* na m&). Neyjméné oblibenym Youtuberem u déti byl Misha, coZ mé moc nepiekvapi-

lo, protoze zndm hodné lidi, kterym tento Youtuber a jeho tvorba vadi.

Ja sama virdlni videa obcas sleduji, jsou to pirevdzné videoklipy zpévaki, rady a

napady, tréninkova videa a diky této préaci jsem si musela nastudovat i videa riznych You-



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 62

tuberti. Diky sledovani videi od Youtubertl, jsem se také vice pfiblizila cilové skupiné a
Iépe se mi pracovalo s mlad$imi détmi na besed€, protoze déti vidéli, Ze o Youtuberech

také néco vim a byly ochotné semnou diskutovat.

Dle mého nazoru nékdy neni na Skodu se na takova videa podivat, pfece jenom je
jich plny internet a jsou ,,na kazdém kroku®, i kdyZ rozumim rodi¢iim, Ze se snazi snizit
sledovanost videi u svych déti, protoze videa maji ¢asto obsah, ktery neni vhodny pro da-
nou vékovou skupinu. VSimla jsem si, Ze néktefi Youtubeii sva videa maji oznacena (18+),

ale nejde zabranit ditéti, aby se na toto video nepodivalo.
Zaveérem muzeme fict, ze cil, ktery jsme si stanovili, jsme naplnili. Diky vyzkumu vime,
jaké primarni emoce v détech viralni videa vyvolavaji, jaké oblibené Youtubery déti maji a

také Ze pfevaznd vétSina dotdzanych se Youtubery stat nechce.
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15 — Otazka ¢. 13 — Tocil/a jsi ty sam/a n¢kdy video a umistil/a jsi ho na inter-

16 - Video €. 1 — Hoggy (videa z détstvi)

17 - Video €. 2 — Socialni experiment

18 — Video ¢. 3 — Klauni

19 - Video ¢. 4 — MISOVY SILENOSTI - J4 miluju Minecraft
20 - Video €. 5 — stén€ Husky

21 - Video €. 6 — Oleg Cricket
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1 — Respondenti podle pohlavi

2 — Respondenti podle véku

3 — Kolik ¢asu travi§ denn¢ na internetu?

4 — Vi, co je to viralni video?

5 - Vi§, co je to prank?

6 - Jaka videa nejradéji na internetu sledujes?

7 - Na kterém serveru videa nejradéji sledujes?

8 - Uz jsi nékdy podobna videa vidél/a?

9 - Dokazes odhadnout, kolik jsi takovych videi uz vidél/a?
10 - Jak casto takové videa sledujes?

11 - Kde ses s takovymi videi poprvé setkal/a?

12 - Jaky je tvij oblibeny Youtuber/ka?

13 - Chtél/a bys byt taky Youtuber/ka?

14 - Pokud jsi v ptedchozi otdzce odpovédél/a ano, proc?
15 - Tocil/a jsi ty sam/a n€kdy video a umistil/a jsi ho na internet?
16 — Hoggy (videa z détstvi)

17 — Socialni experiment

18 — Klauni

19 - MISOVY SILENOSTI - J4 miluju Minecraft

20 — stén€ Husky

21 — Oleg Cricket
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Ptiloha ¢. 1 — Dotaznik

Ptiloha ¢. 2 - Ukazka jednoduchého pracovniho listu na besedu: Viralni videa a Youtubefi



PRILOHA P I: DOTAZNIK

Dobry den,

jmenuji se Bc. Ludmila Mikulkova a rada bych T¢ pozadala o vyplnéni dotazniku na téma:
Vnimani viralnich videi u déti v nizkoprahovém zarizeni, ktery bude slouzit k mé diplomo-
V¢ préaci.

Dotaznik je zcela ANONYMNI. Pfedem Ti dékuji za ochotu. Vhodnou odpovéd’ prosim

zakrouzkuj nebo dopi$ hulkovym pismem.

Bc. Ludmila Mikulkova

Pohlavi: divka chlapec

Vék:

1. Kolik ¢asu travi$ denné na internetu?
a) Mén¢ nez 1 hodinu
b) 1-2 hodiny
¢) 3 —4 hodiny
d) 5 avice hodin

2. VI§, co je to viralni video?
d) Ano
e) Ne

f) SlySel/a jsem o tom, ale neumim to vysvétlit

3. Vi§, co je to prank?
a) Ano
b) Ne

¢) Neumim to pfesné popsat

4. Jaka videa nejradéji na internetu sledujeS? (mtzes zakrouzkovat i vice moznosti)
a) Zvifeci videa
b) Videoklipy zpévaka/zpévacky
¢) Video oblibeného Youtubera

d) Legracni videa s malymi détmi



e) Prank (legrace na né¢i ucet)
f) Rady a napady (vytvarné, do domacnosti)
g) Zajimava a poucna videa

h) Jiné (uved prosim) .........coouiiiriiiiiiii i

5. Na kterém serveru videa nejradéji sledujes? (mizZes zakrouzkovat i vice moznosti)
a) Youtube.com
b) Facebook
¢) Stream.cz
d) Onetv.cz

€) JIné (Uved Prosim) .......c.ovuiiniiiiiii i

K uvedenym videim prosim do prvniho sloupecku zazna¢ jednu emoci, kterou v tobé vi-
deo nejvice vyvolalo. Ve druhém sloupecku prosim ke kazdé emoci zazna¢ intenzitu (tzn.

v jaké mife jsi pfi sledovani videa tuto emoci pocitil/a)

5 —maximalné, 4 - hodné, 3 — nedokazu rict, 2 — méné, 1 — viibec

Zhlédni video ¢. 1 — Hoggy-videa z détstvi

Emoce: Mira emoci:
a. Prekvapeni 5 4 3 2 1
b. Radost 5 4 3 2 1
c. Laska 504 3 2 1
d. Nadgje 5 4 3 2 1
€. starost 5 4 3 2
5 4 3 2 1
f. Strach s 4 03 2 1
g. Smutek 5 4 3 2
h. Hnév 5 4 3 2 1
1. Znechuceni 5 4 3 2 1
j. Stud
Zhlédni video €. 2 — socialni experiment
Emoce: Mira emoci:
a. Ptekvapeni 5 4 3 2 1
b. Radost 5 4 3 2 1
c. Laska 504 3 2 1
d. Nadgje 5 04 3 2 1
e. starost 5 4 3 2 1
5 4 3 2 1
f. Strach
5 4 3 2 1
g. Smutek 5 4 3 2 ]
h. Hnév 5 4 3 2 1
1. Znechuceni




j. Stud |5 4 3 2 1

Zhlédni video ¢. 3 — Klauni

Emoce: Mira emoci:
Piekvapeni 3
Radost
Laska
Nadg¢je
starost
Strach
Smutek
Hnév
Znechuceni
Stud
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Zhlédni video €. 4 MiSovy Silenosti — Ja4 miluju Minecraft

Emoce: Mira emoci:
Piekvapeni 3
Radost
Laska
Nad¢je
starost
Strach
Smutek
Hnév
Znechuceni
Stud
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Zhlédni video ¢&. 5 — §téné Husky

Emoce: Mira emoci:

a. Ptekvapeni 5 4 3 2 1
b. Radost 5 4 3 2 1
c. Laska 504 3 2 1
d. Nad¢je 5 04 3 2 1
€. starost 2 j g g }
f. Strach s 4 03 o ]
g. Smutek 5 4 3 2 ]
h. Hnév 5 4 3 2 1
1. Znechuceni 5 4 3 2 1
j. Stud

Zhlédni video €. 6 — Oleg Cricket

Emoce: Mira emoci:
a. Prekvapeni 5 4 3 2 1
b. Radost 5 4 3 2 1
c. Laska 54 3 2 1
d. Nadgje 5 04 3 2 1
€. starost 5 4 3 2 1
f. Strach >4 3 2l




g. Smutek 5 4 3 2 1
h. Hnév 50403 2 1
1. Znechuceni 5 4 3 2 1
j. Stud >4 3 21
6. Uz jsi nékdy podobna videa vidél/a?
a) Ano
b) Ne
7. Dokaze§ odhadnout, kolik jsi takovy videi uz vidél/a?
a) Do 10 videi
b) N¢ekolik desitek
c) Nc¢kolik stovek
d) Nedokézu odhadnout
e) Nevidél
8. Jak casto takova videa sledujes?
a) Kazdy den
b) 1-2x/tyden
c) 3-4x/tyden
d) 1-2x/ mésicné
e) Nesleduji viibec takova videa
9. Kde ses s takovymi videi poprvé setkal/a?
a) Nasel/nasla jsem je sam/sama na internetu
b) Ukdazal/a mi je kamarad/ka
¢) Né&kdo je sdilel na Facebooku nebo jiné sociélni siti
d) Nesetkal
€) Jiné (uved ProsSim) .........ooieiiuiiiiii e
10. Jaky je tviij oblibeny Youtuber/ka? (mtzes zakrouzkovat i vice moznosti)
a) Misha g) KOVY
b) Fatty Pillow h) Shopaholic Nicol
c) Falenka 1) Jirka Kral
d) Teri Blitzen j) Carrie Kirsten
e) Hoggy k) JmenujuSeMartin
f) Selassie



1) Jiny (Uved prosim) m) Zadny, Youtubery nesleduji

11. Chtél/a bys byt taky Youtuber/ka?
d) Ano
e) Ne
f) Neékdy

12. Pokud jsi v predchozi otazce odpovédél/a ano, proc¢?

13. Tocil/a jsi ty sam/a nékdy video a umistil/a jsi ho na internet?
a) Ano
b) Ne

¢) Tocim videa, ale jen pro sebe, neumist'uji je na internet

Dékuji za zodpovézené otazky ©



PRILOHA P II: UKAZKA JEDNODUCHEHO PRACOVNIHO LISTU
NA BESEDU: VIRALNI VIDEA A YOUTUBERI
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