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U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – projekt:
	

	1. projektová část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	projektová část práce navazuje na výsledky analýz
	

	práce obsahuje závěry a možnosti aplikace navrhovaných doporučení
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce obsahuje dopady předložených návrhů
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	CELKOVÝ POČET BODŮ 
	19



Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Diplomová práce se zabývá marketingovou strategií značky Euronics. V úvodu práce autorka uvádí kapitolu Cíle a metody zpracování práce, avšak cíle práce zde nejsou definovány. Jediná zmínka o cíli práce je uvedena pouze v abstraktu. V teoretické části práce diplomantka vhodně využila dostupnou literaturu a vytvořila tak rámec pro praktickou část diplomové práce. Analytická část je z mého pohledu zpracována velmi dobře a autorka zde podrobně provedla analýzy týkající se současného stavu marketingové strategie. Na základě výsledků analýz pak diplomantka vytvořila návrh nové marketingové strategie, který vhodně podložila nákladovou, personální, časovou a rizikovou analýzou.
Bohužel kvalitu práce snižuje jazyková úroveň této diplomové práce, v níž se vyskutuje větší množství pravopisných chyb a překlepů (str. 10 – nejpřesnšějších, str. 13 – Kotlet místo Kotler, str. 13 a 14 – rok u citace 20012, 20014,  atd., u citací chybí tečky za zkratkami stran, v práci se vyskytují malá písmena na začátku věty apod.). V teoretické části práce navíc autorka špatně cituje zdroje (vynechává strany a závorky – …dle Kotlera a Kellera 2013; správná citace má být …dle Kotlera a Kellera (2013, s. XY) atd.) a také   závěrečný seznam literatury obsahuje chyby v citacích. Dále pak studentka uvádí na str. 13 autora Kotlera 2007, ale tuto knihu v seznamu literatury na konci práce nemá uvedenou. Co se týče formální stránky práce, ani formát popisků u obrázků a tabulek neodpovídá požadované normě.
I přes tyto nedostatky hodnotím práci kladně, považuji ji za přínosnou a doporučuji ji k obhajobě.

Otázky k obhajobě:

[bookmark: _GoBack]1) Které návrhy komunikačního mixu považujete z hlediska efektivnosti společnosti Euronics za nejvíce a které za nejméně důležité?

2) Jak na Vaše návrhy reaguje vedení společnosti Euronics?

[bookmark: Rozevírací5]DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG[footnoteRef:1]. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce  plagiát. [1:  Vyplňuje pouze vedoucí práce, oponent práce nevyplňuje.] 


Práce  kritéria pro obhajobu DP[footnoteRef:2]. [2:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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