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ABSTRAKT

Bakalaiska prace se zabyva danovym zachycenim reklam a dart ve vybrané obchodni spo-
le¢nosti v Ceské republice. V prvni &asti je tato problematika zkoumaéna z teoretického hle-
diska, jsou vysvétleny zakladni pojmy z oblasti dani, pfiblizen princip dani z ptidané hod-
noty a dani z pfijmua pravnickych osob. Na zavér prvni ¢asti jsou polozeny zaklady z prav-
niho hlediska pro dary a reklamy. V praktické ¢asti jsou teoretické poznatky aplikovany na
spolecnost Internet Mall, a. s. Tato ¢ast se sklada z vybranych projekt spolecnosti a jejich
spravného danového zachyceni. Cilem préace je ptiblizeni dané problematiky a navrhnuti

dalsich projekta pro nésledujici obdobi.

Kli¢ova slova: dan, dan z ptijmi pravnickych osob, dafiové uznatelné / neuznatelné néklady,

dar, reklama.

ABSTRACT

The Bachelor thesis focuses on the effect of advertisement and gifts on taxation in a selected
company in Czech Republic. The first part describes the issue from the theoretical perspec-
tive and explains the basic terms in the field of taxes, with focus put on value added tax and
corporate income tax. The end of the first part focuses on basic legal aspects from the per-
spective of gifts and advertisement. In the analytical part of the thesis, the knowledge is
applied to the company Internet Mall, a. s. This part consist of selected projects and their tax
impact. The main aim of this bachelor thesis is to thoroughly explain the given issue and

propose future projects.

Keywords: tax, corporate income tax, tax deductible / tax non-deductible expenses, gifts,

advertisement.
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UvVOD

V dobg, kdy sepisuji tuto bakalaiskou praci, se Ceska republika nachazi v dobé ekonomic-
kého rustu. Stat hospodaii s ptebytkovym rozpoctem a spolecnosti investuji a expanduji na
zahrani¢ni trhy. Vzhledem k pifivétivé dobé spolecnosti zvysuji své zisky a hospodafi
s vysSim rozpoctem. Proto je nyni mnohem vétsi prostor na reklamni kampané a dal$i pora-
dané aktivity. Z tohoto diivodu jsem se rozhodla nékteré tyto ptipady rozebrat predevsim

z danového hlediska.

Ptistup spolecnosti se postupné méni a Casto lze slyset, Ze cilem podnikéni neni pouze vy-
tvareni ekonomického zisku, ale objevuje se zde pojem tvorby pfidané hodnoty. Hodnotu
spole¢nosti dnes netvoii pouze ekonomicky vysledek, ale mnohem vétsi diiraz se klade i na
dobré jméno, povést a povédomi o spolecnosti a zapojeni spolecnosti do vetejného prostoru.
Proto uspésna spolecnost investuje velkou pozornost do reklamnich kampani. Nékteré spo-

le¢nosti spoléhaji na kvalitni a seridzni Sifeni reklamy, ale pro nékteré je i Spatna reklama

pfijatelnd a dale s ni pracuji.

Dale je zde mnohem vétsi prostor pro zapojeni do vefejného prostoru. Vznika mnoho chari-
tativnich, humanitnich, ptispévkovych a neziskovych projektt, do kterych se Ize jednoduse
zapojit a pomahat urcit¢ vybrané skupiné. Propojuje se zde Sifeni hezké myslenky a tvorby
dobrého jména. Spole¢nost, kterd neni zapojena do nékterého ze zminovanych projekti, jako
by v dnes$ni dobé& neexistovala. Pfedev§im u vétSich obchodnich korporaci, pfi vysokych

obratech, se urcita socialni zodpovédnost a zainteresovanost piimo vyzaduje.

Diky rostouci popularité darcovstvi a vétsi pozivacnosti reklamnich kampani jsem si vybrala
pro zpracovani své bakalaiské prace prave toto téma. Na zacatku se pokusim vymezit par
nezbytnych teoretickych poznatkii nezbytnych pro pochopeni celé problematiky. Poté pte-
klopim teoretické znalosti do praktické ¢asti a na riznych pripadech aplikuji své dosavadni

zkuSenosti.

V zavéru takto dosazené vysledky zhodnotim a budu hledat pozitiva a negativa v zachyceni
jednotlivych projekti a ptipadné pronesu navrhy na zlepSeni ve vztahu k soucasné legislativé

v Ceské republice, které spole¢nosti mohou pomoct v budoucich projektech.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

V teoretické ¢asti pouzivam prevazné metodu reSerse, tedy zpracovavam teoretické poznatky
a nazory jednotlivych autort k uvadéné problematice s vyuzitim odborné terminologie. Te-
oreticka Cast je rozdelena do tii oblasti. Prvni oblast objasnuje zdkladni pojmy danové pro-
blematiky. V druhé oblasti zachycuji teoretické znalosti z oboru dan¢ z ptidané hodnoty a
dan¢ z ptijmu pravnickych osob a prokladam je nazory autorti z daného oboru. V posledni
oblasti vymezuji predevsim pravni a dafiové zachyceni jednotlivych danovych vydaja, které

se budou v moji praci vyskytovat a které budu dale rozebirat.

Cilem praktické ¢asti je aplikovat teoretické poznatky na obchodni spolecnost Internet Mall,
a. s. ve vybranych projektech. Na zacatku je nezbytné shromazdit ucetni informace a mate-
ridly o spolecnosti. Za ucelem lepsiho pochopeni dané problematiky a poznéani interniho
prostiedi jsou diilezité rozhovory s jednotlivymi zastupci danych odd¢€leni. Ziskané infor-
mace a vybrany material rozdélim do jednotlivych projektt podle jejich problematiky. Na-
sleduje srovnani jednotlivych ptipadii ve spolecnosti se zdkony a literarnimi zdroji. Prace
obsahuje i budouci projekty, které spolecnosti doporucuji a navrhuji ti€etni 1 dafiové zachy-
ceni. V zavéru pak dochazi k syntéze jednotlivych vysledka a zaveért dosazenych v jednot-

livych ¢astech projekti, a na zaklade toho vznika kone¢né doporuceni spolecnosti.
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I. TEORETICKA CAST
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1 ZAKLADNI POJMY

Pro vysvétleni zékladniho principu dani jsem si vybrala definici, kterd ur¢uje dan¢ jako ne-
ucelové, neekvivalentni, jednostranné zakonem urcené platby bez naroku platce na plnéni ze
strany statu. Placeni dani je pravidelné dle stanovenych intervali ¢i dle pfedem danych da-
fovych skuteénosti. Rada autort specifikuje dané z nejriizngjsich hledisek, ale vzdy se jedna
o0 jasn¢ vymezenou skupinu penéz proudici od obc¢anti ke statu. Dané maji vlastnosti jako:
nedobrovolnost, povinnost, vynutitelnost, nendvratnost, neekvivalentnost, neucelovost, ob-
vyklé opakovani. Nedobrovolnost, povinnost a vynutitelnost dani je ddna na zaklad¢ Listiny
zakladnich prav a svobod v ¢l. 11. Neekvivalentnost dané znaci, ze neexistuje (na rozdil od
poplatki) narok na adekvatni protihodnotu za dan, kterd byla zaplacena. Nenavratnost zna-
mena, ze nemizeme zadat o zpétné vraceni dani s vyjimkou nezdkonné vybranych dani.
Neucelovost predstavuje to, ze platce dani nemuize doptedu nikdy ovlivnit, kam dané¢ poply-
nou a jaké bude rozpoctové urceni dani (Jurcik, 2015, s. 9-10). Zdanéni je tedy nastrojem
hospodatské politiky a stale astéji se pouziva i jako néstroj k realizaci dal$ich cila vefejného

sektoru, napf. socidlni a environmentélni politiky (Tihle, 2001, s. 9)

1.1 Zakladni funkce dani

Pro lepsi piiblizeni existence dani jsem zvolila rozdéleni funkci podle Kubatové (2015, s.

19):

e Alokac¢ni funkce — alokovani prostfedkd tam, kam jich trh vklada malo (napt. Skol-
stvi), nebo naopak pro odebirani prostifedkil z oblasti, kde jich je mnoho (napft. zda-
néni ekologické).

e Redistribu¢ni funkce — plni kol pfesunu ¢asti diichodii a bohatstvi od bohatSich je-
dincti smérem k chud$im a tim snizuji rozdily v pfijmech nebo majetku jednotlivych
subjektt.

e Stabiliza¢ni funkce — nastroj pro snizovani cyklickych vykyvi v ekonomice a k udr-

Zovani dostatecné zaméstnanosti a cenové stability.

Za historicky nejstarsi funkci dani uvadi KlimeSova (2014, s. 32) funkei fiskéalni, kdy dané
vznikly za ucelem ziskéani finan¢nich prostfedki do vetejného rozpoctu za tcelem financo-
vani vetfejnych statkil a potieb. Kazda danova soustava plni prioritné funkci fiskalni, ktera

je obsazena ve vSech vySe uvedenych funkci, protoze je zapotiebi nejdiive ziskat prostredky.
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1.2 Zdanovaci obdobi

Podle ustanoveni § 21a zakona ¢. 586/1992 Sb., o danich z piijmu (dale jen zakon o danich
z ptijmil nebo ZDP) je zdanovaci obdobi kalendaini rok nebo hospodaisky rok. Dale tcetni
obdobi, pokud je toto obdobi delsi nez neptetrzité po sobé jdoucich 12 mésicli nebo obdobi
do konce kalendainiho (hospodatského) roku, ve kterém bylo rozhodnuto o fuzi nebo o roz-

dé€leni obchodni korporace.

1.3 Clenéni dani

Kubatova (2015, s. 19-21) uvadi, Ze klasifikovat dan€ mizeme riiznymi zplsoby, napft. i
podle splnéni jejich funkci. Jedno z nejzakladnéjSich rozliSeni dani je podle vazby na dichod
poplatnika: na dané pfimé a nepfimé.

Dané ptimé plati poplatnik na ukor svého diichodu a predpoklada se, ze je nemuze prenést

na jiny subjekt. Jedna se o dan€ z diichodu a dan¢ majetkové, piipadné o dané z hlavy.

U nepiimych dani se pfedpoklada, Ze je subjekt, ktery dan odvadi, neplati z vlastniho di-
chodu, ale Ze je pfenasi na jiny subjekt, prostiednictvim zvyseni ceny. Mezi dan€ nepiimé
radime dan¢ ze spotieby a obratii, dan z pridané hodnoty a cla. Zména se tyka i subjekta,

kdy zde vystupuje poplatnik — plati vyssi cenu a platce — odevzdava dan finanénimu Gradu.

Dalsi praktické ¢lenéni rozliSuje dan€ podle objektu, na né&jz jsou ulozeny, tedy napiiklad na
dané:

e Z dichodu (piijmu)

e Ze spotieby

e Zmajetku

e Zhlavy
Podle charakteru veli¢iny na:
e Kapitalové
e Bé&iné
V dnesni dobé je Casto diskutovano a dal§im velmi dilezitym ¢lenénim dani dle stupné jejich

progrese na:

e Dan¢ progresivni — s riistem piijmu poplatnika dochazi k riistu miry jeho zdanéni
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e Dan¢ proporcionalni — s ristem diichodu poplatnika se mira jeho zdanéni neméni a
marginalni (mezni) dafova sazba je rovna primérné danoveé sazbe

e Dan regresivni — primérna danova zatez klesa s ristem dichodu poplatnika
(Siroky, 2016, s. 28)
V Ceské republice je dafiova soustava tvofena z téchto dani:

e Dan z piijmu fyzickych osob (dale jen DPFO)

e Dan z piijmu pravnickych osob (dale jen DPPO)
e Dail silni¢ni

e Dail z nemovitych véci

e Dan z nabyti nemovitych véci

e Dan z pfidané hodnoty

e Dan spotiebni

e Dan z hazardnich her
(Markova, 2017, s. 1-288)

Pro celkovou predstavu dafiového systému v Ceské republice niZe piikladam schéma, kde

prehledn€ uvadim vSechny dané na naSem Gzemi.
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Danovy systém

Pfimé dané

Dan z ptijmt FO

Duchodové
Dan z pfijmd PO
Dar z nemovitych
véci
Maictkos Dan z nabyti

nemovitych véci

Silni¢ni dan

Nepfimé dané

Ostatni primé dang e

Dan z harardnich
her

Dan z mineralnich

oleji
Das‘:dﬁi)ilsné Dan z lihu
= Spotrebni dané Dan z piva
Dan z vina a

Ekologické dané

meziproduktt

Cla

Dan z tabaku

Obrazek 1 Datiovy systém CR (Markova, 2017, vlastni zpracovéni)
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2 DAN Z PRIDANE HODNOTY

Dan z ptfidané hodnoty (déale jen DPH) je dan, ktera v roce 1993 nahradila dani z obratu.
Ve prospéch zavedeni DPH se nejcastéji uvadi neutralita vzhledem k pfedmétu zdanéni, jak
ze strany vyrobcu, tak spotiebiteld, jelikoz je sazba dané stejnd pro platce i neplatce a posti-
huje denn¢ vSechny osoby na daném uzemi, bez jakychkoliv rozdilti. To umoznuje lepsi
vybér dani, protoze je t€z8i se vyhnout placeni a pro spravu je pak jednodusi dané vymahat.
Stale nicméné existuji staty, které se brani zavedeni této dan¢€. Jako dva hlavni argumenty
uvadi naroc¢nost piechodu na novou dai a administrativni nakladnost fungovani dan¢ (Ku-

batova, 2015, 5.221-232).

Zavedeni systému DPH v Evropské unii je komplexnim a stile inovovanym projektem, ktery
je upraven prostiednictvim evropske legislativy, kde je velky z4jem o co nejvétsi sjednoceni.
Zakladnim kamenem je Smlouva o fungovani Evropské unie, kterd v ¢lanku 113 vymezuje
legislativni postup pti harmonizaci dafiovych ptedpist. V jednotlivych statech Evropské unie
se liSi pocet sazeb DPH, nicméné jsou vymezeny né€ktera pravidla. Dle smérnice 92/77/EHS
z fijna 1992 a smérnice 2006/112/ES z listopadu 2006 nesmi byt zakladni sazba nizsi nez
15 % a lze uplatiovat jednu ¢i dvé snizené sazby, které vSak nesmi byt nizsi nez 5 % (Jurcik,

2015, 5. 44-46).

2.1 Zakladni pojmy:

Pro jednodussi predstavu fungovani této dan€ na tomto misté uvadim zakladni pojmy, s kte-

rymi danl dal pracuje (§ 4 zakona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty):

e Vystup — nove vytvorené produkce. Dan na vystupu je platce povinen piiznat ze za-
kladu dan¢ (déle jen ZD) za uplatnéné zdanitelné plnéni nebo z piijaté platby.

e Vstup - nakoupené nebo pouzité zbozi a sluzby. Dan na vstupu je dan, ktera je obsa-
Zena v Castce za piijaté zdanitelné plnéni.

e Naroky na odpocet - souhrn dan¢ na vstupu, kterou lze uplatnit za zdafiovaci obdobi.

Danova povinnost vznika, kdyz od souhrnu dan¢ na vystupu za zdanovaci obdobi odecteme
odpocet dan¢ na vstupu za zdaniovaci obdobi. Jestlize je hodnota vetsi nez nula, vznikne ndm
vlastni dafiova povinnost, pokud je hodnota mensi nez nula, jedné se o nadmérny odpocet (§

4 zakona €. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty).

Predmétem dané je podle § 2 zdkona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty (dale jen
zakon o DPH):
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e Dodani zbozi

e Poskytnuti sluzby

e Pofizeni zboZzi z jiného ¢lenského statu

e Pofizeni nového dopravniho prostiedku z jiného ¢lenského statu

e Dovoz zbozi

Vse, co by mohlo byt pfedmétem DPH, se obecné oznacuje jako plnéni. Zdanitelnd plnéni
jsou takova, u kterych platci dané vznika povinnost dan pfiznat a odvést dai na vystupu

(Siroky, 2008, s. 191-192).
Sazby dané uplatitujeme u zdanitelného plnéni podle § 47 zdkona o DPH:

e Zakladni sazba 21 % - obecné u zbozi a sluzeb

e Prvni sniZzend sazba 15 % - potraviny (pfiloha ¢.3 zdkona o DPH), zdravotnické
sluzby (pfiloha ¢.2 zdkona o DPH), n¢kterd umélecka dila (pfiloha ¢.4 zdkona o
DPH), socialni bydleni (§48 a §49 zdkona o DPH)

e Druhd snizena sazba 10 % - kojenecka vyZziva, knihy pro déti (pfiloha 3a zdkona o

DPH)

Zakladem dané¢ je celkova cena za uskutecnéna plnéni, které zahrnuje dodani zbozi nebo
sluzby, jez jsou zdanitelnym plné€nim, poptipadé osvobozenymi. Jednd se o vSe, co jako
uplatu obdrzel nebo mé obdrZet platce dané za uplatnéné zdanitelné plnéni od subjektu, pro
ktery je zdanitelné plnéni uskute€néno, nebo od tieti osoby, vyjma DPH za toto zdanitelné
plnéni. Zéklad danég Ize snizit o slevu z ceny, pokud je poskytnuta ke dni uskuteénéného

zdanitelného plnéni (Siroky a kol., 2008, s. 192).
Zaklad dan¢ dale obsahuje:
e Spotiebni dan a jiné dan¢ a poplatky
e Dotace k cené
e Vedlejsi uctované vydaje — baleni, preprava, pojisténi, provize
e Material souvisejici s poskytnutou sluzbou

e Material stroje a zafizeni zabudované u praci spojenych s vystavbou
(§ 36 zakona o DPH)

Uskute¢nénd zdanitelna plnéni:
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Zdanitelna )
S ndrokem na
: - odpocet na
UskuteCnéna ) vstupu
pInéni Osvobozena ) :
Bez naroku na
: g odpocet na
PInéni mimo X vstupu
tuzemsko
~ 7

Obrézek 2 Uskute¢nénd plnéni (vlastni zpracovani)

Osvobozena plnéni maji misto plnéni v tuzemsku, ale platce neni povinen z nich odvadét

dai - uplatnit daii na vystupu.

2.2 Uplatnéni dané z pridané hodnoty na vstupu

Podle § 72 zdkona o DPH mame narok na odpocet dan€ na vstupu zejména pro ucely, které

souviseji s ekonomickou ¢innosti:

e Dodani zbozi
e Poskytnutim sluzby s mistem plnéni v tuzemsku
e Osvobozena plnéni s narokem na odpocet dan¢ s mistem plnéni v tuzemsku

¢ S mistem plnéni v tuzemsku, pokud by v tuzemsku narok na odpocet byl

Piedevs§im bychom méli davat pozor na doklady s chybné uplatnénou dani, které nezakladaji

narok na odpocet. Narok také nelze uplatnit u plnéni pouzitého pro reprezentaci.
Dle odst. 6 § 72 zakona o DPH lze provést odpocet 1 v ¢astecné vysi, pokud byl vstup pouzit
1 na jiné ucely, pak bude ptislusnéa vyse odpoctu podle § 75 a § 76:

e Odpocet v pomérné vysi, ktery odpovida rozsahu pouziti pro ekonomickou ¢innost

e Odpocet v kracené vysi pomoci koeficientu odpovidajici rozsahu pouziti pro plnéni

s narokem na odpocet a bez naroku na odpocet na vstupu
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2.3 Povinnost priznat dan z pridané hodnoty na vystupu

Dan na vystupu je platce povinen piiznat ke dni uskute¢néni zdanitelného plnéni nebo ke
dni piijeti platby, a to k tomu dni, ktery nastane dfive, pokud zakon nestanovi jinak. Platce
dan uvadi v dannovém pfiznani za zdanovaci obdobi, ve kterém mu vznikla povinnost pfiznat
dan. Pokud platce ptijme diive platbu souvisejici s jeho zdanitelnym plnénim, tak je povinen

priznat dan ke dni, kdy ji pfijal (§ 21-25 zakona o DPH).
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3 DAN Z PRIJMU PRAVNICKYCH OSOB

Dan z piijmut pravnickych osob je mladou dani v modernich danovych systémech. Patii mezi
univerzalni dichodové dané, které podléhaji vSechny pravnické osoby (dale jen PO). Spor o
to, zda viibec existence téhle dan¢ je vhodnéa nebo nutna vedou jedinci, ktefi poukazuji na
fakt, ze v kone¢ném diisledku je vlastnikem PO vzdy FO, a proto by bylo vhodné ponechat
zdanéni piijmul az na okamzik, kdy se tento piijem stane ptijmem konecného vlastnika. Zdu-

vodnéni existence této dan¢ je nasledujici:

e Stanovit zaklad dan¢ PO je jednodussi, a proto jsou lepsi moznosti jeho kontroly

e Zdanéni PO umoZiiuje mnohem diive dopravit dail z ptijmt do vefejného rozpoctu

e Préavnicka osoba ma i své specifické cile, které mohou byt odlisné od cila jejich
vlastnikd, a proto zdanéni pfijmt PO umoziuje ovliviiovat jeji chovani spolecensky

vhodnym zpiisobem
(Vancurova a Lachova, 2014, s. 90-91)
Mezi nevyhody dan¢ z piijmi PO fadi Vancurova a Lachova (2014, s. 91) pfemistitelnost

zdanovaného kapitalu do jiného statu pii zvySovani podminek pro jeho zdanéni ze strany

domaciho statu.

3.1 Subjekt

Subjektem DPPO je poplatnik dané, tedy osoba, ktera mé povinnost platit dan z piijml podle

ustanoveni odst. 1 § 17 zakona o danich z pfijmu:

e pravnicka osoba

e organizacni slozka statu

e podilovy fond

e podfond akciové spolecnosti
e fond penzijni spolecnosti

e svétensky fond
Poplatnici dané jsou dafiovymi rezidenty Ceské republiky, nebo dafiovymi nerezidenty.
Datiovi rezidenti Ceské republiky:

e maji na izemi Ceské republiky své sidlo nebo misto svého vedeni, kterym se rozumi

adresa mista, ze kterého je poplatnik fizen
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e maji danovou povinnost, ktera se vztahuje jak na pfijmy plynouci ze zdroje na izemi
Ceské republiky, tak i na p¥ijmy plynouci ze zdroji v zahraniéi
e pokud je poplatnik, ktery neni PO, zalozen nebo zfizen podle pravnich piedpist

Ceské republiky, mé se za to, Ze ma na izemi Ceské republiky sidlo
(§ 17 odst. 3 zakona €. 586/1992 Sb., o danich z ptijmi)
Danovi nerezidenti:

e nemaji na tzemi Ceské republiky své sidlo nebo to o nich stanovi mezinarodni
smlouvy
¢ maji daniovou povinnost, kterd se vztahuje pouze na ptijmy ze zdrojii na uzemi Ceské

republiky
(§ 17 odst. 4 zakona €. 586/1992 Sb., o danich z piijmil)

V praxi se poplatnici Casto setkavaji s problémem mezinarodniho dvojiho zdanéni, protoze
jedna osoba ma ptijmy z vice zemi. Hrozi, Ze tentyz predmét dané je zdanén ve staté, kde je
poplatnik rezidentem, tak i ve staté, kde se predmét dané€ nachézi. V takovém piipad¢ Dvo-
rakova a kolektiv (2016, s. 26) doporucuje se fidit nalezitou smlouvou o zamezeni dvojimu

zdanéni, ktera urcuje pravidla, jak tuto situaci vyfesit.

Dle Vancurové a Lachové (2016, s. 92-93) se dale poplatnici déli na podnikatelské subjekty
a vefejné prospésné poplatniky. Charakteristické pro rozliSeni je ucel jejich zaloZeni. Podni-
katelské subjekty jsou zalozeny za ucelem podnikani a mezi takové fadime zejména ob-
chodni korporace. Pro vetejn¢ prospésné poplatniky je hlavni ¢innosti vykonavani jiné Cin-
nosti, nez je podnikani. Zakon o danich z pfijmi od roku 2014 zavadi pro tyto subjekty nazev
vetejne prospésni poplatnici, kteti podléhaji dani z pfijmi pouze v omezeném rozsahu, pii-

¢emz i pravidla pro upravu zakladu dané se 1i$i od podnikatelskych subjekti.

3.2 Predmét

Predmétem dané jsou piijmy z veSkeré ¢innosti a z nakladani s veSkerym majetkem, neni-li
dale stanoveno jinak (§ 18 zdkona ¢. 586/1992 Sb., o dani z ptijmi). V zakoné tedy nenalez-
neme taxativni vycet pfijma, které patii do pfedmétu dané, ale naopak zékon obsahuje ne-

gativni vycet piijmu, které predmétem dané nejsou.
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3.3 Osvobozeni od dané

Osvobozeni od dan¢ nalezneme v § 19 odst. 1 zakona ¢. 586/1992 Sb., o dani z piijmu, kde
jsou vyjmenovany piijmy, které jsou sice predmétem dané, ale zaroven jsou po splnéni pod-

minek od dan¢ osvobozeny:

e Clenské ptispévky podle stanov

e Vynosy kostelnich sbirek a dalsi ptijmy cirkvi

e Piijmy statnich fondl stanovené zvlastnimi predpisy

e Podily na zisku tichého spole¢nika z i€asti za stanovenych podminek

e Piijmy z dividend a jinych podilu na zisku, vyplacené dcetinou spolecnosti, kterd je
rezidentem, matei'ské spolecnosti

o Zisk prevadény fidici nebo ovladajici osobé stanovenych podminek a jiné

Dale zakon o danich z pfijmu ustanovuje v § 19b odst. 1 a odst. 2 osvobozeni bezuplatnych
ptijmil, napt.:
e Pfijem z nabyti dédictvi nebo odkazu
e Pfijem na zdklad¢ rozhodnuti pozemkového tfadu o pozemkovych tpravach, v po-
dobé& nabyti vlastnického prava nebo ziizeni vécného biemene

e Piijem z vefejné sbirky, na humanitni nebo charitativni ucel

Vysledek hospodateni se zvySuje o hodnotu beziplatného ptijmu poplatnika, pokud se o
tomto piijmu neuctuje ve vynosech a nejednd se o pfijem osvobozeny, ptijem, ktery neni
pfedmétem dané€ nebo piijem ve formé daru tcelové poskytnutého na potizeni hmotného

majetku.

3.4 Zaklad dané

Ustanoveni § 23 odst. 1 zakona ¢. 586/1992 Sb., o dani z ptijmi vymezuje ZD jako rozdil,
o ktery pfijmy prevysuji vydaje. Vyjimkou jsou pfijmy, které nejsou predmétem dané a pfi-
jmy osvobozené od dan€. Podminkou je respektovani jejich vécné a casové souvislosti v

daném zdanovacim obdobi.

Pro zjisténi ZD se vychazi z vysledku hospodateni zjisténého podle zdkona o ucetnictvi, tedy
z rozdilu mezi pfijmy a vydaji, pfi¢emz tento rozdil mize byt kladny (zisk), nebo zaporny
(ztrata). Zékon o danich z pfijmu ndm umoziuje zdklad dan€ zjistit i jinak nez podle zdkona

o ucetnictvi, pokud to stanovi zékon o danich z pfijmt ¢i zvlastni zakon nebo jestlize dochézi
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ke kraceni daitové povinnosti jinym zptisobem. Zaklad dané vychazi z vysledku hospodaieni
bez vlivu Mezindrodnich ucetnich standardl u poplatnikd, ktefi vedou tucetnictvi. U poplat-
nikd, ktefi cetnictvi nevedou se vychazi z rozdilu mezi piijmy a vydaji (§ 23 odst. 2 zakona

¢. 586/1992 Sb., o dani z pfijmu).

Pro spravny vysledek hospodafeni musime vést ucetnictvi uplné, spravné, prukazn¢, srozu-
mitelné, pehledné a zptisobem zarucujici trvalost ucetnich zdznamt (§ 8 odst. 1 zakona ¢.
563/1991 Sb., o uéetnictvi). Uetnictvi a dafiova pravidla sleduji rozdilné cile. Ugetnictvi by
mélo vérné a poctivé zobrazovat skutecnosti o stavu podnikéni, zatimco danova pravidla
maji za cil vybrat dan. Proto dochazi k transformaci vysledku hospodatreni na ZD, pomoci

polozek zvysujicich a snizujicich (Dvorakova a kolektiv, 2016, s. 101).

3.4.1 Polozky snizujici zaklad dané

Ze zakona €. 586/1992 Sb., o dani z pfijmil v § 23 odst. 3 pism. b se ZD snizuje o polozky,

napf.:

e O rozdil, ktery smluvni pokuty zauctované do vynost prevysuje ¢astku, ktera je pfi-
jata

o Castky pojistného za zaméstnance, které byly pfipocitatelnou polozkou, po jejich za-
placeni

o Castky, které Ize uplatnit jako vydaj jen pokud byly uhrazeny

o Castky, o které byly nespravné navyseny piijmy

3.4.2 Polozky zvySujici zaklad dané

Ze zékona €. 586/1992 Sb., o dani z piijmi v § 23 odst. 3 pism. a se ZD zvySuje o polozky,
napf.:

e Castky neopravnéné zkracujici piijmy

o Castky, které podle zakona nelze zahrnout do vydaji (nakladii)

e Castky uplatnéné v predchozich obdob, pokud doslo k poruseni podminek

o Castky, které snizily nespravné vysledek hospodaieni v predchazejicich obdobich

o Castky nezaplaceného pojistného za zaméstnance

e Castky zrugenych rezerv
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3.5 Odpocty od zakladu dané

Danovou ztratu 1ze od ZD odecist, pokud vznikla a byla vymétena za predchozi zdanovaci
obdobi nebo jeho ¢ast, a to nejdéle v péti zdanovacich obdobich nasledujicich bezprostredné
po obdobi, za které se danova ztrata vymeétuje. Dale 1ze od ZD odecist odpocet na podporu
vyzkumu a vyvoje nebo odpocet na podporu odborného vzdélavani. Pokud odpocet neni
mozno odecist z ditvodu nizkého ZD nebo ztraty, Ize odecist nejpozdéji ve tietim obdobi
nasledujicim. Do souctu odpoctu na podporu odborného vzdélavani zatazujeme vydaje na
pofizeni majetku na odborné vzdélavani a vydaje vynalozenych na zéka nebo studenta (§ 34

a § 34h zékona ¢. 586/1992 Sb., o dani z ptijmu).

3.6 Sazba dané

Dan vypocitame jako soucin ZD snizeného o zakonné polozky a od¢itatelné polozky od ZD
zaokrouhleného na celé tisicikoruny dolii a sazby dané€. Zakladni sazba dané ¢ini 19 %. Dale
sazba 15 %, ktera se vztahuje ke samostatnému ZD, tedy se jedna srdzkovou dan. U inves-
ti¢nich fondi ¢ini sazba dané 5 % a u penzijniho fondu 0 % (§ 21 zékona ¢. 586/1992 Sb., o

danich z ptijmu).

3.7 Sleva na dani

SniZit dan lze o ¢astku 18 000 K¢ za kazdého zaméstnance se zdravotnim postiZzenim a o
¢astku 60 000 K¢ za kazdého zamé&stnance s t€Z§im zdravotnim. Pro vypocet je rozhodny
primérny ro¢ni prepocteny pocet zaméstnancl se zdravotnim postizenim (§ 35 odst. 1 a 2

zakona €. 586/1992 Sb., o danich z ptijmu).

3.8 Schéma vypocétu DPPO

Na zavér této kapitoly bych chtéla piehlednéji pomoci niZze uvedeného schématu shrnout

vypocet DPPO.
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Vysledek hospodaieni (ZISK/ZTRATA)

Polozky zvy3ujici vysledek hospodateni

Polozky snizujici vysledek hospodateni

- Zaklad dan¢ pred upravou

Cést zékladu dané ptipadajici na komplementate

Zaklad dan€ po upravach

Odecet danové ztraty

Snizeny zéklad dané

Odecet dart

Vysledny zaklad dané

Vysledny zéklad dan€ zaokrouhleny na celé 1 000 K¢ dolt
Sazba dané

Dan

Sleva na dani

Konecna dan

Zaplacené zalohy (pripadné zapocet srazkové dang)

/& Nedoplatek / Preplatek na dani

Obrézek 3 Schéma vypoctu DPPO (vlastni zpracovani)
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4 VYDAJE (NAKLADY) VYNALOZENE NA DOSAZENI,
ZAJISTENI A UDRZENI PRIJIMU

4.1 Dar

4.1.1 Definice daru

Pravni vymezeni darovani upravuje § 2055 zakona ¢. 89/2012 Sb., obCansky zakonik, ktery
uvadi, ze darovaci smlouvou darce bezplatné prevadi vlastnické pravo k véci nebo se zava-
zuje obdarovanému véc bezplatné prevést do vlastnictvi a obdarovany dar nebo nabidku pfi-

jima.
4.1.2 Podminky darovaci smlouvy

Dle § 2057 zakona ¢. 89/2012 Sb., obéansky zakonik, musi darovaci smlouva splnit nasle-

dujici podminky:

e Darovaci smlouva musi byt pisemna, je-li ptedmétem daru véc zapsana do vetejného
seznamu

e Darovaci smlouva musi byt pisemna, nedojde-li k odevzdani véci zaroven s projevem
vile darovat a pfijmout dar. Darce je zavazan k odevzdani daru, neni vSak povinen

platit irok z prodleni.

Miize nastat situace, pii které jedna strana druhé slibi dar, ktery bude pfeveden teprve v bu-
doucnu. V takové situaci by se jednalo o tzv. slib daru. Ten, kdo jinému dar pouze slibil neni
zavazéan darovat. Tomu, kdo slib obdrzel, ovSem musi nahradit nédklady tceln¢ vynalozené

v ocekavani daru (§ 2056 zakona €. 89/2012 Sb., obcansky zakonik).

4.1.3 Darnové zachyceni

Danové zakony obecné dary zahrnuji do nedaiiovych naklada. Pti splnéni vécné a hodnotové
podminky lze uplatnit dar jako tzv. od¢itatelnou polozku od ZD v ramci daniového pfiznani.
Pro uplatnéni musi byt dar poskytnut nejpozdéji do 31. 12. pfisluSného kalendarniho roku
(Hnatek a Zamek, 2016, s. 56). Hodnotova podminka je pro pravnické osoby pfiblizena v §
20 zékona ¢. 586/1992 Sb., o danich z ptijmu, kdy hodnota kazdého beztplatného plnéni
musi byt alespon 2 000 K¢. V tthrnu 1ze pak odecist nejvyse 10 % ze ZD snizeného podle §
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34. Vécna podminka urcuje stranu obdarovaného, kdy dar je poskytnut obcim, krajim, or-
ganiza¢nim slozkam, pravnickym osobam se sidlem na uzemi Ceské republiky, jakoz i prav-

nickym osobam, které jsou potadateli vefejnych sbirek, a to na financovani:

e Védy a vzdélani, vyzkumnych a vyvojovych uceld, kultury, skolstvi

e Policii, pozarni ochranu, podporu ochranu mladeze a ochrany zvitat

° Uéely socialni, zdravotnické, ekologické, humanitarni a charitativni, ndbozenske,
télovychovné a sportovni

e Politickym stranam a hnutim na jejich ¢innost

e Fyzickym osobam s bydlitém v Ceské republice provozujici zdravotnicka a §kolska
zafizeni a zafizeni na ochranu opusténych zvitat nebo ohrozenych druhii zvifat

e Fyzickym osobam s bydlistém v Ceské republice, které jsou pozivateli invalidniho
diichodu nebo jsou nezletilymi détmi zavislymi na péci jiné osoby, na zdravotnické

prostfedky nejvyse do ¢astky nehrazené zdravotnimi pojistovnami
(§ 20 odst. 8 zdkona €. 586/1992 Sb., o danich z ptijmu)
Z danové¢ hlediska dale rozliSujeme dvé kategorie darti, které maji specifické zachyceni:

1) Reklamni a propagacéni predméty

2) Dary k odstranéni nasledkt zivelnych pohrom

Za dar reklamniho a propagacniho pfedmétu povaZzujeme piedmét opatfeny jménem nebo
ochranou znamkou poskytovatele tohoto pfedmétu nebo ndzvem propagovaného zbozi ¢i
sluzby. Jednotkova hodnota bez dané z pfidané hodnoty neptesahuje 500 K¢, a ktery neni
pfedmétem spotiebni dang, s vyjimkou tichého vina. Takovy dar 1ze uznat jako vydaj k do-
sazeni, zajiSténi a udrZeni pfijma (§ 25 odst. 1 pism. t zdkona €. 586/1992 Sb., o danich
z pfijmu). Predméty, které nespliuji uvedené podminky si bliZ rozebereme v nasledujici ka-

pitole Reklama.

Za danové ucinné vydaje Ize povazovat dle § 24 odst. 2 pism. z zakona ¢. 586/1992 Sb., o
danich z pfijma dary vynalozené v rdmci pomoci poskytnuté formou nepenézniho plnéni v
souvislosti s odstranénim nasledkt Zivelnych pohrom, ke kterym doslo na izemi ¢lenského
statu Evropské unie nebo statu tvoficiho Evropsky hospodaisky prostor. Tyto vydaje nelze
soucasn¢ uplatnit jako nezdanitelnou ¢ast podle § 15 odst. 1 nebo polozku snizujici zaklad
dané podle § 20 odst. 8. Za zivelni pohromu se dle § 24 odst. 10 zdkona o danich z pfijmu

povazuje nezavinény pozar a vybuch, blesk, vichtice s rychlosti vétru nad 75 km/h, povoden,
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zaplava, krupobiti, sesouvani ptdy, sesuny pudy a skalni zficeni, pokud k nim nedoslo v
souvislosti s primyslovym nebo stavebnim provozem, sesouvani nebo zficeni lavin a zemét-

feseni dosahujici alespon Ctvrtého stupné.
4.2 Reklama

4.2.1 Definice reklamy

Dle § 1 zékona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni nékterych dalSich
zéakont, se reklamou rozumi oznameni, pifedvedeni ¢i jind prezentace Sifené zejména komu-
nika¢nimi médii, majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu spotieby
nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav

nebo zavazki, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky.

4.2.2 Podminky reklamy

Vzhledem k absenci specialniho ustanoveni v dafiovém zékonu, ktery by fesil problematiku
danové ucinnosti vydaji (nékladii) na reklamu, se budeme fidit podle obecného ustanoveni

§ 24 odst. 1 zékona €. 586/1992 Sb., o danich z ptfijmu.

Castou formou reklamy pro zviditelnéni u potencionalnich zakazniki je reklamni soutéz,
anketa nebo jina forma akce o ceny. Podminky i€asti v soutéZi byvaji nej€astéji zodpovezeni
urcité otazky nebo vyplnéni dotazniku spokojenosti pii ndkupu a obdrZeni vyhry v podobé
penézité hotovosti, slevového poukazu nebo produktu. Tyto soutéZe jsou oznaCovany jako
spotiebitelské soutéZze a béhem roku 2016 jsme se pfi jejich posuzovani fidili zakonem ¢.
202/1990 Sb., o loteriich ve znéni pozdé€jsich predpisi, ktery pozbyl platnost v roce 2016 a
byl nahrazen zakonem €. 186/2016 Sb., o hazardnich hrach. Nové jsou hazardni hry ve formé
spotiebitelskych soutézi vyjmuty z toho zédkona a tidi se zdkonem €. 634/1992 Sb., o ochrané
spotiebitele, kde se koncem roku 2015 objevila definice spotiebitelské soutéze a piesunula
celou tuto problematiku do tohoto zékona a fidi se samotnou smérnici o nekalych obchod-
nich praktikéach. Od roku 2017 se tedy tyto ptipady budou posuzovat dle toho, jestli se jedna
o nekalou obchodni praktiku a nebudou jiZ spadat pod regulaci zdkona o hazardnich hrach

(Spotiebitelské soutéze od roku 2017 v ,,novém*, © 2017).

Pti reklamnich soutézich a reklamnim slosovani se za danovy vydaj pokladaji naklady s ni
spojené a z vyhry nad 10 000 K¢ vzniké navic potadatelovi povinnost odvést 15 % srazkovou

dan (§ 36 odst. 2 pism. k zdkona €. 586/1992 Sb., o danich z piijmu). Tato dan je u penézitého
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pfedmétu soucasti vyhry, proto vyherce dostane o tuto hodnotu méné a pro poradatele je cela
¢astka vyhry danové uznatelnym vydajem. U nepenézité vyhry vznika povinnost potadate-
lovi tuto dan odvést nad ramec vyhry a celkovd hodnota za nepenézitou vyhru a dan je da-

nove uznatelnym vydajem (§ 24 odst. 2 pism. u zdkona ¢. 586/1992 Sb., o danich z piijmu).
4.3 Sponzorovani

4.3.1 Definice sponzorovani

Sponzorovanim se dle § 1 odst. 4 zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zmén¢ a
doplnéni n¢kterych dal$ich zakonii rozumi prispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu
nebo prodej zbozi, poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora, kterym se rozumi prav-

nické nebo fyzicka osoba, ktera takovy ptispévek k tomuto ucelu poskytne.

4.3.2 Podminky sponzorského daru

Sponzorstvi prakticky stoji na pomezi dard a reklamy, kdy poskytovatel sponzorského pfi-
spévku z danovych divodl protézuje zejména jeho reklamni slozku, zatimco pro piijemce
sponzorského ptispévku by naopak bylo daitové vyhodnéjsi pteklopeni na stranu darti. Tento
zasadni stfet zajmil a neurcitost fady sponzorskych smluv proto byva v praxi castym daio-
vym problémem. Z povahy véci ma ale sponzorstvi blize k reklamé¢, byt’ je v praxi €asto
jedinou protisluzbou za sponzorsky ptispévek pro sponzora pouze uvedeni jeho loga nebo
obchodniho jména na dobfe viditelném misté. Obecné jsou tedy sponzorské piispévky da-
nové Ucinné, ale sponzor bude mit vice prace s hodnovérnym prokazanim skutecného stavu
véci. Proto je vhodné vyhnout se ve smlouvé problémovym pojmim, jako je napiiklad

»sponzorsky dar® (Danové a ucetni souvislosti dart, reklam a sponzorstvi, © 2016).
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II. PRAKTICKA CAST
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5 OBCHODNI SPOLECNOST INTERNET MALL, A. S.

5.1 Zakladni informace o spole¢nosti

Akciova spolecnost Internet Mall, a. s. (dale jen Mall) byla zalozena v roce 2003 zménou
pravni formy spole¢nosti Internet Mall, s. r. 0. Hlavnim pfedmétem podnikani je koupé zbozi

za ucelem dal$iho prodeje, piipadné zprostfedkovani obchodu a sluzeb.
Spolecnost ma tyto fidici organy:

e NejvysSim orgadnem je valna hromada
e Statutarnim orgénem je pfedstavenstvo

e Kontrolni organem je dozor¢i rada

5.1.1 Historie spolecnosti

vvvvvv

ment prodeje byly vestavené domaéci spotiebi¢e prodavané pies internet. Az o dva roky poz-

déji se nabidka rozrostla o dalsi kategorie zboZi.

Zlomové obdobi ptislo v letech 2005 az 2007, kdy Mall vstoupil na zahrani¢ni trh, a to na

Slovensku, v Mad’arsku, Polsku a Némecku.

V roce 2008 vznika holdingova spolecnost Netretail Holding, B.V., kterd zastfeSuje a tidi
vSechny néarodni pobocky. Diivodem vzniku holdingové spolecnosti v Nizozemi je vstup
investortl, mj. americké spolecnosti Intel. V témzZ roce spole¢nost nasadila novy informaéni
systém SAP. O dva roky pozdé&ji se témet kompletné obmeénil vrcholovy management, ktery
ptisel s novou vizi, kterou zacal realizovat jiz v roce 2011, kdy firma uzaviela némeckou
pobocku. Spole¢nost si uvédomila, Ze vEtsi pole piisobnosti mohou zaujmout na uzemi
stiedni a vychodni Evropy, kde neni tak velkd konkurence zahrani¢nich firem. U¢inila vel-

kou zahrani¢ni akvizici a vstoupila na trh byvalé Jugoslavie.

V roce 2012 holdingova spolecnost MIH Allegro, pattici do skupiny Naspers, ziskala vétsi-
novy podil v Netretail Holding, B.V. Ale jiz v roce 2015 ¢eska investi¢ni skupina Rockaway

zahajuje jednani o koupi 100 % podilu v Netretail Holdingu (Historie, © 2000-2017)

5.1.2 Spolecnost v soucasné dobé

Do $irSiho povédomi se spolecnost Mall dostala predevsim diky jejimu prodeji pod inves-

tiéni skupinu Rockaway Capital v roce 2016. Jednalo se o nejvétsi transakci v maloobchodu
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v poslednich letech, ktera se neobesla bez posouzeni Utadu pro ochranu hospodaiské sou-
téze. Antimonopolni Gfad prezkoumaval, jestli fuze druhého nejvétsiho ceského e-shopu a
srovnavace cen Heureka.cz nebude mit negativni dopad na trzni prostfedi (Utad schvalil

prodej Mall.cz, © 1999-2017).

Zakladatel Ondiej Fryc odchazi z vedeni firmy a pfedava Mall do rukou Jakuba Havrlanta,
ktery pfes Rockaway vede n€kolik internetovych obchodii. Diky nejvétsimu internetovému
obchodu Mall pfi fuzi vznikla nova skupina pod nazvem Mall Group. Do skupiny dale patii
obchody: CZC.cz, Vivantis, Prodéti, BigBrands, Kolonial, Bux, Sporty a Rozbaleno (Mall
Group, © 2017).

5.1.3 Vize do budoucnosti

Mall Group je regionalnim hracem, ktery operuje na Gzemi od Polska az po Chorvatsko.
Zasadni samoziejmé je Cesky trh, predev§im diky lepsi kontrole a rychlejsi zpétné vazbé.
Cilem tedy je vznik nadnarodni skupiny fizené z Ceské republiky, ktera bude hrat v Evropé
zasadni roli. Spole¢nost si je sice védoma existence globalnich hraci typu Amazon, ktefi
odskocili celému trhu, ale kromé téchto top hract vidi na trhu velkou mezeru, kde by chtéli
ziskat vysoké zastoupeni a predbchnout ostatni konkurenty jako napt. némeckou spole€nost
Zalando. Filozofie spole¢nosti je takova, Ze kdyz uspéjete u zdkaznika, tak uspé&jete 1 fi-
nancné. Proto se snaZi stale posilovat nabidku a zeyména vyrazné zlepsit posledni mili dodani
zbozi. Déle se zamé&fuji na inovativni prvky, za zminku stoji napft. testovani dodani zbozi
drény, diky kterym se spolec¢nost posouva stale doptedu (Rozhovor s majitelem Rockaway

Jakubem Havrlantem, © 1999-2017).

Nize ptikladam obrazek, kde je zachycena Cervenou barvou dosavadni plisobnost Mall
Group na uzemi Ceské republiky, Polska, Slovenska, Mad’arska, Slovinska, Chorvatska a
Rumunska. Modrou barvou je nastinéna planovana budouci expanze na trh v Estonsku, Lo-

tySsku, Litve, Bulharsku, Makedonii, Kosovu a Albanii.
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6 PROJEKTY SPOLECNOSTI

6.1 Politika spolecnosti

Je zvykem, Ze se vétsi spoleCnosti ve svété automaticky zapojuji do riznych charitativnich
akci nebo rozvoje okoli, kde ptisobi. Pro kazdou spole¢nost je velmi dulezité spravné vyuziti
investic, a proto je nejvhodnéjsi sestaveni komplexniho planu, na které véci se zamétovat,
které podporovat a jakym smérem se chce spole¢nost ubirat. Pro nikoho neni vyhodné bez-

myslenkovité investovat volné penize, pokud za touto investici neni zddna budouci vize.

Spole¢nost Mall jako velkd uspésna spolecnost trhu se zapojuje do nékolika projekti. Pro-
jekty maji primarné za cil zajistit vetsi obrat, povédomi lidi o firmé a pfispét na dobrou véc.
Proto jsem si vybrala urcité vetejn¢ znamé akce, které spolecnost v posledni dob¢ poradala.

Jedna se jak o Cisté reklamni, tak i projekty charitativni.

6.2 Vanocni stromecéek

Jednim z nejvétSich a nejrozsahlejsich projektii firmy je Vanoéni kampan v roce 2016. Firma
si po Uspesné fuzi dala za cil zvladnout co nejlépe vanocni sezonu a dat o sob¢ na trhu védet.

vvvvvv

akce.

Princip kampané spocival ve vyplnéni jména rodinného pftislusnika nebo kamarada a ptes

email jej vyzvat ke svéfeni jeho nejtajnéjSiho vanocniho ptani. Odesilatel vyzvy, kterému je

pfani svéfeno, miize ziistat az do Stédrého vedera v utajeni (Tiskova zprava, © 2000-2017).

Kampai zacala jiZ 1. listopadu a kazdy den az do 24. prosince se vybiral vyherce na zédkladné
poutaveé napsaného piani. Do soutéZe se zapojila Siroka vetejnost, 1 diky Sifeni reklamy skrz

vSechny druhy komunikac¢nich médii.

6.2.1 Zachyceni

Pti reklamnich soutéZich jsou vyhry a ndklady s tim spojené pro provozovatele dafiové uzna-
telné, pokud soutéZ slouZzi k dosazeni, zajiSténi a udrzeni piijma. Zamér reklamnich soutézi
je jednoznacny. Jedinym tskalim je nutnost zdanéni vyhry srazkovou dani. Vzhledem k typu
soutéze se neptepoklada, ze by ucastnici byli pravnické osoby, které by vyhru zdanily ve

svém danovém pfiznani. Proto se zamétim na piipad, kdy jsou vyhercem fyzické osoby.
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Predmeéty, které byly pouzity ve vanocni kampani, byly riizného druhu v rozdilnych cenach.
Jednalo se nejcastéji o elektronické predméty, ale 1 o sportovni vybaveni, kuchyniské po-
mucky atd. Vyherci byli vybirani na zakladé poutavosti napsaného ptéani. Proto bylo velmi
dialezité u kazdé vyhry sledovat ptivodni prodejni cenu. Predméty do 10 000 K¢ véetné DPH
jsou od srazkové dan€ osvobozeny, ale zlistava zde nutnost odvedeni DPH, pokud byl uplat-
nén odpocet na vstupu. U vyher nad 10 000 K¢ navic vznikd povinnost odvést srazkovou

danl ve vysi 15 % ze ZD, coZ je prodejni cena vcéetné DPH.

Vzhledem k velikosti tohoto projektu bych rada ptiblizila G¢etni a daflové zachyceni jednot-
livych ukazkovych ptikladi. Pii vanoéni kampani byly vybrany vanoc¢ni darky, jako napf-.:
pracka Bosch v hodnoté 11 990 K¢ vcetné DPH a mycka Bosch v hodnoté 8 890 K¢
vcetné DPH.

Nejdrive se pokusim ilustrovat struéné Gcetni zachyceni obou piipadii v tabulkach niZe a

nasledné se budu snazit je porovnat a popsat danou problematiku.
Pr.1: Mycky Bosch v hodnoteé 8 890 K¢ véetné DPH.
Tabulka 1 Vyhra pfedmétu do 10 000 K¢ (vlastni zpracovani)
Text Castka MD D

Vyskladnéni mycky Bosch ze skladu ve skla- 7 347 K¢ 548 132

dové cené

Odvod DPH 21 % z prodejni ceny (bez DPH) 1 543 K¢ 548 343

Pr. 2: Pracka Bosch v hodnoté 11 990 K¢ véetne DPH. Jedna se o vyhru nad 10 000 K¢,

proto zde nesmime opomenout, ze se jednd o predmét srazkové dané, kterou musi odvést.
Tabulka 2 Vyhra pfedmétu nad 10 000 K¢ (vlastni zpracovani)
Text Castka MD D

Vyskladnéni prac¢ky Bosch ze skladu ve skla- 9 909 K¢ 548 132

dové cené

Odvod DPH 21 % z prodejni ceny (cena bez 2 081 K¢ 548 343
DPH) K¢
Srazkova dan 15 % z celkové hodnoty 11 990 1 798 K¢ 548 342

K¢
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Spole¢nost Mall tento druh ptipadd zachycuje na danovém nakladovém uctu 548 — Ostatni
provozni naklady, kde na analytickych tctech ma piehled o celkové vysi projektd, tedy je

zde zachycena i vySe DPH a srazkové dani.

Z pohledu DPH se nejednd o dodani zbozi za uplatu, tedy nejde o pfedmét dan¢ dle § 2
zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty. Pfedméty soutéze byly rozdavany z na-
bidky zbozi, kterou Mall pfedstavuje na svych internetovych strankach. Jednalo se tedy o
zbozi nakoupené za pavodnim ucelem prodeje, kde se jednalo o ptedmét DPH a byl proto
uplatnén narok na odpocet dan¢ na vstupu (§ 72 odst. 1 zédkona ¢. 235/2004 Sb., o dani z
pridané hodnoty). Zbozi ale bylo nasledné pouzito na jiny ucel a mélo by se proto zohlednit
uplatnéni ptivodniho odpoctu dan€. Dle § 77 zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hod-
noty, provedeme vyrovnani odpoctu dan¢, kdy ¢astku vyrovnani vypocteme jako rozdil mezi
vys$i naroku na odpocet dan¢ k okamziku pouziti majetku a vysi pivodniho uplatnéni od-
poctu dané. Je-1i vypoctena Castka vyrovnani odpoctu dané kladnd, je platce opravnén vy-
rovnani provést. Je-li zaporna, je platce povinen vyrovnani provést. Vyrovnani odpoctu dané
platce uvede v daftiovém piiznani za zdanovaci obdobi, ve kterém byl obchodni majetek po-
uzit a ve kterém nastaly skutecnosti zakladajici povinnost nebo moznost provést toto vyrov-
nani.

Pti uskute¢iiovani podobnych soutézi by méla firma vénovat zvySenou pozornost pravni
formé potradané soutéZe nebo hry. Vzhledem k tomu, Ze soutéz byla potfadana v roce 2016,
spolecnost si musi dat pozor, aby se nejednalo o zakdzanou spotiebitelskou loterii. V pfi-
padég, Ze by se o ni jednalo, hrozi provozovateli pokuta od finan¢niho ufadu az 10 milioni
K¢&. Dale zakon ¢. 202/1990 Sb., o loteriich ve znéni pozd¢jsich predpist, limituje hodnoty

vyher a uklada oznamovaci povinnost misté ptisluSném financ¢nimu tradu.

Od roku 2017 byl zdkon o loteriich nahrazen zdkonem ¢. 186/2016 Sb.,o0 hazardnich hrach.
Samotna definice spotiebitelské loterie, nove jiz spotiebitelské soutéZe, se zcela z toho za-
kona vypousti a tato problematika se do zakona ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele.
Spottebitelska soutéz tedy prozatim neni nijak omezena nebo zakazana a nové odpadaji po-

vinnosti, jako napf-.:
e posuzovani hodnoty nepené¢zniho plnéni vyher (nepenézita vyhra mtze bat v hodnoté
prevysujici 20 000 K<)
e vybér vyherce mize probéhnout na zéklade slosovani ¢i ndhodnym vybérem

e odpadé ohlaSovaci povinnost pofadani soutéze finanénim uradim.
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Opusténi dosavadni pravni upravy vSak neznamena, Ze by tyto soutéze byly zcela neregulo-
vané. Naopak, poradatelé si musi poradit s pomérn¢ komplexni regulaci zakona o ochran¢
spotiebitele, piicemz lze zaroveti v této oblasti o¢ekavat aktivni kontrolni ¢innost Ceské ob-
chodni inspekce. VSechny spotiebitelské soutéze mohou byt ceskou obchodni inspekei zkou-
many z pohledu zdkona o ochrané spottebitele, tedy zejména, zda se pii jejich poradani po-
radatel nedopousti tzv. nekalych obchodnich praktik (Jak na spottebitelskou soutéz v roce

2017, © 2015).

Doporucuji proto nastavit pravidla soutéze jasn¢ a prehledné tak, aby uCastnici soutéze, tedy
spotiebitelé, méli k dispozici vSechny relevantni informace. V opa¢ném piipadé¢ hrozi sankce
az 5 mil. K& ze strany Ceské obchodni inspekce. Dalsi problém mize nastat v piipadé, kdy
soutézni mechanika bude obsahovat n¢které hrani¢ni prvky, které by mohly naplnit znaky
hazardni hry dle zakona o hazardnich hrach. Hazardni hra je definovana jako hra, sazka nebo
los, do nichz séazejici vlozi sazku, jejiz névratnost se nezarucuje, a v nichz o vyhte nebo
prohie rozhoduje zcela nebo z¢asti ndhoda nebo nezndmé okolnost (Spotiebitelské soutéze

od roku 2017 v ,,novém*,, © 2017).

Krom¢ toho si musi dat potadatel pozor také na to, aby zamyslend soutéz nenapliovala znaky
hazardni hry dle zakona o hazardnich hrach, nebot’ k jejimu provozovani je vyzadovano

povoleni Ministerstva financi.

6.2.2 Vanoc¢ni kampan

V ramci vano¢ni kampané byly uspofadany i dalsi pridruzené akce, které mély za cil podpofit
vano¢ni prodej. NiZe pfiblizuji jejich problematiku.

Ptredvanocni shon se snazili na hlavni vydejni prodejné pro zdkazniky zptijemnit pomoci
vano¢ni vyzdoby, baleni darkli zdarma, foceni s vano¢ni tematikou a obCerstvenim zdarma.

Pomoci toho ptikladu pfiblizim néklady na reprezentaci.

Dle ustanoveni § 25 odst. 1 pism. t zdkona ¢. 586/1992 Sb., o danich z ptijmi, jsou danové
neucinné vydaje na reprezentaci, kterymi jsou zejména vydaje na pohosténi, obCerstveni a
dar. Za dar se nepovazuje reklamni nebo propagacni predmét, ktery je opatfen jménem nebo
ochrannou znadmkou poskytovatele tohoto pfedmétu nebo ndzvem propagovaného zbozi
nebo sluzby, jehoz hodnota bez dané z ptfidané hodnoty neptesahuje 500 K¢ a ktery neni s

vyjimkou tichého vina pfedmétem spotiebni dan€.
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Z pohledu DPH naklady na reprezentaci nejsou predmétem danég, protoze se nejednd o Cin-
nost souvisejici s ekonomickou ¢innosti dle § 2 zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané

hodnoty, a nevznika zde narok na odpocet dané na vstupu.

V nasem piipad¢ tedy obcerstveni na prodejné¢ nebude danové uznatelnym nakladem a za-

uctujeme ho nasledovné: Obcerstveni véetné DPH na strané MD 513 a na stran¢ D 321.

V opacném ptipadé by se chovaly reklamni predméty, které by splitovaly podminky uzna-
telnosti, napft. pfivéskli na mobil a klice, propisky nebo obaly na mobil s reklamnim potiskem

Mall a kusovou cenou do 500 K¢.

Pro ptedstavu uvedu piiklad, kdy spole¢nost nakoupila 3 000 kust pfiveéskii na mobilni te-
lefon s logem firmy za jednotkovou cenu 30 K¢ bez DPH, 1 000 kusu tricek s reklamnim
potiskem za jednotkovou cenu 100 K¢ bez DPH, 500 kust mobilnich krytli za jednotkovou
cenu 520 K¢ véetné DPH (cena bez DPH je 430 K&, spliiuje podminku). Tyto pfedméty
dostane zakaznik k nadkupu na prodejné. Dale prvni zékaznici dostanou k nakupu lahev Su-
mivého vina s ndpisem ,,Veselé Vanoce Vam pieje Mall.cz*‘. Sumivého vina by firma na-

koupila 20 kusti za cenu 250 K¢ bez DPH.

Tabulka 3 Vanoc¢ni kampan — reklamni predméty (vlastni zpracovani)

Text Castka MD )

Nékup 3 000 kusu privéskii, cena bez DPH 90 000 K¢ 131 321
DPH uplatnéné k odpoctu 18 900 K¢ 343 321
Naskladnéni privéski 90 000 K¢ 132 131
Piedani privésku zakaznikovi 30 K¢ 548 132
Nékup 1 000 Kkusi tricek bez DPH 100 000 K¢ 131 321
DPH uplatnéné k odpoctu 21 000 K¢ 343 321
Naskladnéni tri¢ek 100 000 K¢ 132 131
Predani tricka zakaznikovi 100 K¢ 548 132
Nakup mobilnich kryti, cena bez DPH 215 000 K¢ 131 321
DPH uplatnéné k odpoctu 45 150 K¢ 343 321

Naskladnéni mobilnich krytia 215 000 K¢ 132 131
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Piedani krytu zakaznikovi 430 K¢ 548 132
Nakup Sumivého vina, cena bez DPH 5000 K¢ 513 321
DPH 1 050 K¢ 513 321

V tabulce Ize porovnat vedle sebe dva ptipady, kdy predani ptivésk, tricek a krytu zachy-
cujeme na danovém nakladovém uctu 548 za to lahev Sumivého vina na nedanovém nékla-
dovém uctu 513. Piestoze lahev vina ma reklamni oznaceni a splituje cenovou hranici, jedna
se o Sumivé vino, které spada do predmétu spotiebni dani, a proto se jedna o danové neu-

znatelny dar. Vyjimku tvoti takzvané tiché vino.

Kdyby nastala situace, kdy podminkou pro ucast v soutézi je zakoupeni zbozi dané firmy,
mohlo by se jednat o podporu v prodeji a pfichdzely by v tivahu ¢ty jako 504 a 538 pro
odvod DPH a srazkové dané. Podle CUS &. 019 bodu 3.5.1. se na uétech uétové skupiny 53x
uctuji dan€, odvody a podobné platby charakteru nakladi véetné nakladii na soudni poplatky
v piipadech, kdy je uéetni jednotka poplatnikem. Striktng podle CUS by et 538 tedy nemél
byt uzit, protoze zde je poplatnikem vyherce soutéze (v tvahu by pak ptipadal ucet 504).
Ptesto bych volila Gi¢tovani na tcet 538, nebot’ dle zdsady vérného zobrazeni srazkova dan
nemuize zvySovat naklady na prodané zbozi (neni soucasti jeho pofizovaci ceny). Stejn¢ tak
DPH, nebot’ ta je soucasti pofizovaci ceny zboZzi jen v piipade, kdy nemulze byt na vstupu
uplatnén narok na odpocet dané na vstupu. Je na samotné ucetni jednotce, které ze zasad da
prednost (Reklama, dary a reprezentace jako ndklad podnikatelskych subjekti v roce 2009,
© 2016).

6.3 KlokArt

Klokanek je humanitni a charitativni projekt pro pomoc ohroZenym détem.

,,Klokéanek je zatizenim pro déti vyZadujici okamzitou pomoct, pro déti ohroZené socidlnim
vyloucenim, zanedbavané, tyrané. Predstavuje rodinny model péce o déti a nabizi détem
pomoc na ptechodnou dobu, dokud se neupravi podminky v biologické rodiné nebo dokud

se nenajde jiné feSeni‘‘ (Klokanek, © 2012-2017).

Oficialni nazev projektu je Fond ohroZenych déti — obcanské sdruZeni (dale jen FOD), ktery
podléha centralni evidenci vefejnych sbirek pod Ministerstvem vnitra na zékladé § 26 za-
kona €. 117/2001 Sb., o vetfejnych sbirkach. Proto jak priibéznou, tak i kone¢nou ¢astku lze

sledovat na internetovém vypisu z evidence sbirek.
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Prostfednictvim projektu KlokArt, ktery vznikl na podporu Klokanku, se Mall stal jednim
z generalnich partnert toho to projektu. Na zakladé spoluprace s umélci a celebritami vzni-
kaji exkluzivni kolekce damského, panského 1 détského obleceni a doplikti. Na kolekci do-
posud spolupracovaly osobnosti jako je Martin Ruppert, Pasta Oner, Dan Pfiban a Jakub
Kohék. Cely vytézek z nadkupu téchto vyrobkil putuje na transparentni ucet Fondu ohroze-

nych déti. Podle aktualnich ¢isel se stihla vybrat ¢astka 151 016 K¢ (KlokArt, © 2000-2017).

Logo projektu KlokArt vypada nasledovné:

Obrazek 5 Logo KlokArt
(KlokArt, © 2000-2017)

6.3.1 Zachyceni

Po dohodé s Klokéankem se vytvotil urCity systém prodeje a vyroby této kolekce. Spolecnost
se krom¢ finan¢niho piispévku zapojila jiZ pii celkové vyrobé a poskytnula své know-how
a zkuSenosti. Mall mél na starosti zajistit dodavatele téchto predmétli, zabezpecit veskeré
organizacni starosti kolem a ptedlozit hotovy vyrobek v urcité kvalité, s kterou bude Kloka-
nek souhlasit. Tyto pfedméty pak Mall inzeroval v urcité formé na svych strankach. Zarucuje
se ptitom, ze veskery vytézek putuje na konto Fondu ohrozenych déti. Nize ptikladam
ukazku z nejnovéjsi kolekce Jakuba Kohdka v podobé¢ tricka, na kterém nésledné predvedu

zpusob zauctovani.
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Obrazek 6 KlokArt tricko (KlokArt panské tricko, © 2000-2017)
V praxi se vSechny tyto pfedméty chovaly jako kazdé jiné zboZi a byly tedy zauctovany

nasledujicim zplisobem:

Tabulka 4 KlokArt tricko (vlastni zpracovani)

Zboii Castka MD D

KlokArt tri¢ko 100 K& 131 321
Odvod DPH 21 K& 343 321
Naskladnéni tricka 100 K¢ 132 131
Prodej tri¢ka 247 K& 311 604
Odvod DPH 52 K& 311 343
Vyskladnéni tricka 100 K¢ 504 132
Uhrada odbératele 299 K& 221 311

Tyto pohyby prodeje byly sledovany na analytickych uc¢tech a po prodeji ur¢itého mnozstvi
byla ¢astka pfevedena na konto Fondu ohroZenych déti. Vzhledem k tomu, ze do prvniho

prevodu nebyla sjednana zadné pisemna (darovaci) smlouva, jednalo se o slib daru.

Pti dohodé této spoluprace se jednalo o zcela novy projekt a néjaky Cas trvalo, nez se vyladily

vSechny detaily. Prvni kolekci, a pfedevs§im né€kolik prvnich mésict, se prodeji moc nedafilo.
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Jelikoz si v8ak obé¢ strany byly uvédomovaly vysoky potencidl tohoto projektu, zacaly po-
stupné€ pracovat a vylepSovat vSechny aspekty. Klokanek zacal spolupracovat s oblibenymi

a zajimavymi celebritami, které se podilely na navrhu kolekce a zapojily se do propagace.

Prvni dar dle darovaci smlouvy, kterou naleznete v ptiloze k nahlédnuti, Mall pfevedl az 9.
unora 2017 ve vysi 94 983 K¢, coz je ¢astka vybrana za obdobi od kvétna 2016 az prosince

2016. Ptedpis daru zauctujeme nasledovné:

Tabulka 5 Predpis daru (vlastni zpracovani)

Text Castka MD D

Predpis daru 94 983 K¢ 543 321 - FOD

Diky rostouci popularité a zdjmu bych proto doporucovala, aby se ob¢ strany domluvily na

krat$im intervalu pievodu vybrané ¢astky, napt. ¢tvrtletni ¢i mésiéni.
Odvod finan¢niho daru lze ve firmé Mall zachytit nasledovné:

Pokud dar v hodnoté 94 983 K¢ bude spliovat hodnotové podminky pro pravnické osoby.
Tedy, ze se jedna o dar v hodnot¢ alespont 2 000 K¢ a v uhrnu nepiekracuje 10 % ze ZD

snizeného o odcitatelné polozky. Lze o celou hodnotu daru snizit ZD.

6.4 Dobry andél

Dobry andé¢l je nadace pomahajici finanén€ rodindm s détmi, kdy je ¢len rodiny zasazen
rakovinou nebo jinou vaznou nemoci. Nadace se snazi zabranit a predchazet Spatné finan¢ni
situaci, do které se rodina diky nakladné 1écb¢é mlize dostat. Vybé&r rodin probiha velice ofi-

cialng, po konzultaci s odbornymi lékafi a sestrami v nemocnicich (Dobry andél, © 2017).

Spoluprace Dobrého andéla se spolecnosti Mall funguje prostfednictvim prodeje tri¢ek s an-
de€lskym motivem. Pro Dobrého andé€la by prodej tricek vlastnimi silami pfedstavoval velkou
zatéz. Proto Mall tricka nabizi a prodava svym zékaznikiim za cenu 149 K¢, ktera pokryva
pouze naklady spojené s vyrobou tri¢ek. Prodej tricek pomaha §ifit dobrou myslenku pro-
sttednictvim vétsi viditelnosti nadace a pfipadného zapojeni vétsiho poctu lidi k finanénimu

daru (Dobry and¢l, © 2000-2017). Ptikladam ilustraci zmitiovaného tricka.
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Obrazek 7 Tricko Dobry Andé€l (Dobry andél, © 2000-2017)

6.4.1 Zachyceni

Vzhledech tomu, Ze se jedna o prodej tricek, ti€etni zachyceni bude vypadat jako kazdy jiny

prodej zbozi. Spole¢nost bude tricka prodavat za vyrobni naklady bez pfi¢teni marze.

Tabulka 6 Dobry and¢l (vlastni zpracovani)

Text Castka MD D

Faktura za 20 kusu tric¢ek 2 463 K¢ 131 321
Odvod DPH 517 Ke 343 321
Naskladnéni tri¢ek 2463 K¢ 132 131
Prodej tricka 123 K¢ 311 604
Odvod DPH 26 K¢ 311 343
Vyskladnéni tricka 123 K¢ 504 132

Jediné, co zde vznik4, jsou ndklady navic, jako napt. ndklady na dopravu, skladovani a pro-
dej, které¢ Mall plati ze svych penézitych prostiedkd. Jde o urcity typ sponzorstvi, tedy re-
klamu, kdy Mall na svych strankéch v charitativni zaloZce podporuje zndmou nadaci a zis-

kava tim urcité socidlni postaveni ve spolecnosti.
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6.5 Reklama na billboardu

Reklama na transparentni ploSe pfi silnicich nebo uprostied mésta je ¢asto vyuzivanou for-
mou reklamy. Oblibenosti se t&§i hlavné v Ceské republice, kde chybi piisnéjsi legislativa o

zamezi této formy z dlivodu napt. bezpecnosti, pti umisténi billboardu blizko komunikac-

Mrwe

Spolecnost Mall vyuzila moznosti pronajmu reklamniho billboardu. Pro ukazku jsem zvolila
prondjem plochy od prosince 2016 do konce biezna 2017 za sjednanou ¢astku 10 000 K¢ za

mésic. U toho ptikladu mohou nastat tii skute¢nosti.

Prvni pfipad nastane, kdyz fakturu obdrzime na zac¢atku prondjmu v hodnoté za celé sjednané

obdobi, viz tabulka.

Tabulka 7 Reklama na billboardu — faktura na zacatku prondjmu (vlastni zpraco-

vani)
Text Castka MD D
DPH 8 400 K¢ 343 321
Niéklady pripadajici na mésic prosince 10 000 K¢ 518 381
Naklady pripadajici na mésic leden 10 000 K¢ 518 381
Niaklady pripadajici na mésic anor 10 000 K¢ 518 381
Niaklady pripadajici na mésic biezen 10 000 K¢ 518 381

Spolecnost tento fakt o ¢asové nesrovnalosti nakladii musi spravné zanést do ucetnictvi, po-
moci U¢tu 381 — Nékladl piiStich obdobi a postupné zanaSet do nédkladl, které souviseji

s danym obdobim.

Druhy ptipad nastane pii obdrzeni faktury na konci prondjmu. Naklady na reklamu ale pii-
slusi jednotlivym mésictim, proto budeme kazdy mésic vytvaiet dohadnou polozku pasivni
pomoci, které budeme spravné naklady postupné zanasSet do tcetnictvi. Kazdy mésic proto

zauctujeme 10 000 K¢ na uctech na stran¢ MD 518 a na strané D 389.
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Na konci obdobi 1ze obdrzet fakturu na presnou ¢astku, na kterou byla vytvotrena dohadna
polozka pasivni, v tom pfipad¢ dohad ziactujeme vztahem 40 000 K¢ pomoci ucti na strané

MD 389 a na stran¢ D 321 a DPH 8 400 K¢ na stran¢ MD 343 a na strané D 321.

Pokud faktura nebude ptfesné¢ souhlasit s dohadem je pfijatelnéjsi stornovat dohadnou po-
lozku pasivni a do ndkladt zanést piesnou ¢astku dle faktury. Napt. faktura na konci obdobi
na ¢astku 50 000 K¢ zauctujeme na strané MD 518 a strané¢ D 321 a DPH 10 500 K¢ na
stran¢ MD 343 a na stran¢ D 321. Storno dohadné polozky pasivni vytvorené ve vysi 40 000

K¢ pomoci Gctu na stran¢ MD 389 a strané D 518.

Tteni situace je kombinace piredchozich dvou piikladi. Fakturu za prondjem obdrzime v pri-
be&hu obdobi. Dohad je tvofen na sjednanou mésiéni vysi, ale realné naklady nakonec budou

12 000 K¢ na mésic.

Tabulka 8 Reklama na billboardu — faktura priibéhu pronajmu (vlastni zpracovani)

Text Castka MD D
Dohad na mésic prosinec 10 000 K¢ 518 389
Dopad na mésic leden 10 000 K¢ 518 389
Storno dohadné polozky 20 000 K¢ 389 518
Faktura za celé obdobi pronajmu 48 000 K¢ 381 321
DPH 10 080 K¢ 343 321
Zxctovani nakladi za leden a prosinec 24 000 K¢ 518 381
Niéklady pripadajici na mésic inor 12 000 K¢ 518 381
Naklady pripadajici na mésic birezen 12 000 K¢ 518 381

6.6 Budouci projekty

6.6.1 Psi utulek

Tento projekt jsem si vybrala jako doporuceni pro firmu. Jiz v minulosti Slovensky Mall
daroval vybrané zboZi ze svych stranek jednomu z mistnich utulkd. Proto jsem se rozhodla

o priblizeni stejného ptipadu na Ceské strané. Vzhledem k zaméfeni sortimentu firmy i na
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chovatelské potieby, které se t&ési velké oblibenosti u zakaznikd, by nebylo Spatné pfemyslet

nad podobnym projektem i v Ceské Republice.

Mohlo by se jednat o nepenézity dar ve formé vybéru zbozi z nabidky Mall. Vytvoreni ba-
licku potiebnych véci jako jsou granule, hracky pro mazlicky, peCovatelské pomtcky, deky

nebo Cistici prostiedky.

Pro zacatek bych se soustiedila na spravnou volbu piijemce daru, napt. mistni utulek, ktery
by ocenil zviditelnéni. Spole¢nost Mall by informovala na svych strankéach blize o daném
utulku, ptipadné do budoucna vymyslela propracovanéjsi zptisob dalsi spolupraci na rozvoj
a pomoc zvifatim. Dany utulek by mohl navrhnout potfebné véci, které by byly pfedmétem
darovaci smlouvy. Ta by byla sjednana na celkovou vysi toho to daru v nepenézité formé.

Soucasti smlouvy by byl vycet darovaného zbozi a podminky jejich uziti.

V Ucetnictvi by se zboZzi vyskladnilo pomoci ucti na strané MD 543 a na stran¢ D 132.
Nasledoval by odvod DPH pomoci u¢ti na stran¢ MD 543 a na stran¢ D 343. Z danového
hlediska je ucet 543 danoveé neuznatelny naklad a o celou ¢astku daru i s DPH si lze snizit

7D za ptedpokladu, Ze nepiesdhne 10 % ZD a podnik si mize dar uplatnit.

6.6.2 Darovani neprodejného zbozi

Dalsi situace, ktera by mohla nastat, je darovani neprodejnych zasob na skladé€. Jde o prak-
tické vyuziti jak charitativni slozky, kdy pfedméty mohou byt vénovany na podporu dobré
veci, tak 1 o slozku praktickou, kdy v dnesni dobé se vkus a zdjem zakaznika neustale méni

a nabizené predméty jsou rychle zastaralé a pak i hlife prodejné a zabiraji misto na skladé.

vvvvvv

skladu jednoho ze svych dodavateld. Bohuzel tento typ lyzi se neprodava podle ocekavani
firmy. Proto del$i dobu zabira misto, a s tim spojené naklady, ve sklad¢. Jednim z moznych
vyuziti by mohlo byt darovani lyZi vybrané skole, Skolce, détskému domovu nebo vysoké
Skole. Uvazujme o situaci, kdy lyZe pofizené v roce 2015 budou pfedmétem daru v roce

2017.

V praxi by tak lyZe potizené v minulych letech byly okamzZitym vydajem. Dary ale dafiovym
vydajem nejsou, proto firma musi dar pfiznat v roce 2017 a snizit své danové vydaje o cel-
kovou poftizovaci ¢astku lyzi, prestoze aktudlni hodnota obvykla by byla znacné niz$i. Poté

spolecnost mize tuto ¢astku uplatnit jako odpocet od zakladu dan€ z piijmt za rok 2017,
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pokud jednotliva vyse piesahuje 2 000 K¢ a neptekroci-li maximalni ¢astku pro odpocet dari
na dany rok.
6.6.3 Darovani pocitacového vybaveni

V budoucnosti by mohla nastat situace, kdy se firma rozhodne darovat pocitace obecné pro-

spesné organizaci. Pripravila jsem si dva ukézkové priklady.

V prvnim se bude jednat o darovani péti pocitacii ze skladu v hodnoté 100 000 K¢. Hodnotu
daru zaneseme do ucetnictvi pomoci uctu 543. Naklad je danové neuznatelny a celkova vyse

daru i s DPH se stane pfedmétem mozného odpoctu.

Tabulka 9 Darovani zbozi (vlastni zpracovani)

Text Castka 1\ 1)) ))
Odvod DPH 21 000 K& 543 343

Zadani druhého ptikladu bude odpovidat prvnimu, s vyjimkou pfedmétu daru. Bude se jed-
nat o po¢itaé zatazeny do hmotného majetku firmy, ktery bude fadné odepisovan. Uéetni
zustatkova cena (dale jen ZC) pocitace je 5 000 K¢, danova ziistatkova cena ¢ini 15 000 K¢

a potizovaci cena 60 000 K¢. Hodnota daru bude na nedatiovy ndkladovy ucet zachycena v

ucetni ZC.
Tabulka 10 Darovani hmotného majetku (vlastni zpracovani)
Text Castka MD )]
Darovani pocitaci v ZC 5000 K¢ 543 082
Vyrazeni pocitaci 60 000 K¢ 082 022

6.6.4 Casové rozliSeni reklamy

Diky mnozstvi kampani, které¢ se béhem celého roku potradaji, nelze vyloucit trvani akce
pres kalendaini rok nebo hospodaisky rok. To by se mélo spravné ¢asove zachytit i v ucet-

nictvi.
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6.6.4.1 Naklady pristich obdobi

Nyni se proto pokusim ilustrovat na smyslenych ptikladech propagaci spole¢nosti na konci

roku ptes ndklady piiStich obdobi.

Ptes televizni média bude vysilana reklamni upoutdvka na po vano¢ni slevy zacinajici od
25. prosince 2016 do 14. ledna 2017. Faktura za reklamni vysilani byla pfi sjednani vyc¢islena
na ¢astku 300 000 K¢. Ve dvou nasledujicich tabulkéch uvadim dva zptisoby zachyceni re-

klamni kampané.

Prvni zpisob bude pomoci poméru, kdy reklamni spot rozdélim na pocet dnil trvani vysilani

a uréim si pomér 1:2.

Tabulka 11 Naklady ptistich obdobi — podle po¢tu dnil (vlastni zpracovani)

Rok  Text Castka MD D
Faktura vztahujici se k roku 2017 200 000 K¢ 381 321
DPH 63 000 K¢ 343 321
2017 = Zuctovani ¢asového rozliSeni 200 000 K¢ 518 381

Druhy zptisob je zohlednéni frekvence vysilani, kdy v roce 2016 je frekvence vyssi, a proto

byl urc¢en pomér 1:1.

Tabulka 12 Naklady ptistich obdobi — podle frekvence vysilani (vlastni zpraco-

vani)
Rok  Text Castka MD )]
2016  Faktura vztahujici se k roku 2016 150 000 K¢ 518 321
Faktura vztahujici se k roku 2017 150 000 K¢ 381 321
DPH 63 000 K¢& 343 321

2017 | Zuctovani ¢asového rozliSeni 150 000 K¢ 518 381
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6.6.4.2 Vydaje pristich obdobi

Opacny ptipad by nastal, pokud by néklady na reklamu a propagaci pattily do roku 2016,
ale faktura byla pfijata a zauctovana az v roce 2017. Tento pfipad neni tak Casty, ale pokud
by tato situace nastala, je nutné ji zohlednit.

Pfi jiz zndmé cen€, napt. ze smlouvy ¢i objednavky, budeme kalkulovat s presnou vysi né-

kladt. V naSem ptipad¢ 100 000 K¢ za reklamni vysilani v roce 2016.

Tabulka 13 Vydaje pfistich obdobi — cenu zndme (vlastni zpracovani)

Rok  Text Castka MD D

2016 Reklama ve sjednané cené dle smlouvy 100 000 K¢ 518 383

2017 | Faktura za reklamu z roku 2016 100 000 K¢ 383 321
DPH 21 000 K¢ 343 321

Piti situaci, kdy pfesnou cenu za reklamni vysilani nezndme, musime pouzit pfedpokladanou
hodnotu, ktera by podle odhadu byla ve vysi 100 000 K¢&. Ale v roce 2017 obdrzime fakturu
na celkovou ¢astku 120 000 K¢&.

Tabulka 14 Vydaje ptistich obdobi — odhadovavana cena (vlastni zpracovani)

Rok  Text Castka MD )]

2016  Odhad nakladu za reklamu 100 000 K¢ 518 389

2017  Oductovani odhadu 100 000 K¢ 389 518
Faktura za reklamu z roku 2016 120 000 K¢ 518 321
DPH 25200 K¢ 343 321

6.6.5 Dary k odstranéni nasledkii Zivelnych pohrom

Posledni ptipad bude nastinéni situace, kdy spole¢nost vynalozi vydaje (naklady) formou
nepenézniho plnéni, které slouzi k odstranéné nasledkt zivelnych pohrom na izemi nejen
Ceské republiky, ale i &lenského statu Evropské unie nebo statu tvotici Evropsky hospodat-
sky prostor. Tyto vydaje jsou danoveé uznatelné dle § 24 odst. 2 pism. zp zdkona o danich z
prijmu, ale nelze je soucasné uplatnit jako nezdanitelnou Cast § 15 odst. 1 zadkona o danich

z ptijmu nebo polozku snizujici ZD podle § 20 odst. 8 zakona o danich z pfijmu. Z pohledu
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DPH spole¢nost musi z tohoto plnéni odvést dan na vystupu ke dni uskute¢néni zdanitelného

plnéni, tedy ke dni darovani vybraného zbozi dle § 36 odst. 6 pism. a zdkona o DPH.

Na nasledujicim piikladu predvedu rozdilné zachyceni daru ve spolecnosti a nasledky

vznikl¢é z rozdilného piistupu.

Spolecnost se rozhodla darovat rodindm pomicky na odstranéni nasledkli zpiisobené po-
vodni v Ceské republice. Vybrala proto ze svého nabizeného zboZi pfedméty jako napf.

hadry na podlahu, ¢istici prostiedky, mopy a kost’ata.

V prvnim piipadé€ bude spolecnost pracovat s vynalozenym darem jako poloZkou odcitatel-
nou od ZD. Zbozi by bylo vyskladnéné pomoci ucti MD 543 a na stran¢ D 132. Nésledoval
by odvod DPH pomoci uc¢tl na strané MD 543 a na strané D 343. Z danového hlediska je
ucet 543 danové neuznatelny ndklad a celd castka daru i s DPH se stane odpocitatelnou po-

lozkou od ZD za ptedpokladu, ze neptesahne 10 % ZD a spole¢nost si miize dar uplatnit.

V druhém ptipad¢€ spolecnost jiz bude brat v iivahu, ze se jedna o naklad danové uznatelny
jiz pti poskytnuti, jelikoz jde o nepenézité plnéni a slouzi k pomoci pii odstranéni nasledkt
po povodni. Spole€nost pro tyto pfipady ma na vybér, zda pouzije ucet 504 s analytikou pro
povodnové dary nebo lze pouZzit i Gcet 543 s analytikou uznatelné dary. Zachyceni v tcet-

nictvi by mohlo vypadat nasledovné, viz tabulka nize.

Tabulka 15 Dar pfi povodni (vlastni zpracovani)

Text MD )
Vyskladnéni zbozi 504 132
Odvod DPH 504 343

Pti porovnani dvou uvedenych postupt lze fici, Zze kalkulovat s poskytnutym nepenéznim
darem od zacatku jako danové uznatelnym nakladem je pro spole¢nost vyhodnéjsi, a to
zejména z toho ditvodu, Ze pro uplatnéni daru jako odcitatelné polozky musi spole¢nost spl-
nit hodnotovou a vécnou podminku. Dale o hodnotu bezuplatného plnéni lze snizit ZD pouze
v roce, ve kterém k tomuto plnéni doSlo, proto pokud nastane situace, kdy spolecnosti na
konci roku vznikne danova ztrata, pak bude hodnota daru pouze nedaiiovym nékladem a
s touto hodnotou jiz nelze dal kalkulovat nebo uplatiiovat v roce nasledujicim. Pti danové

ztraté navic vydaj zvysi ztratu, kterd je v nasledujicich 5-ti letech danovée odc¢itatelnd. Stejny
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argument plati i pro ptipad, kdy v thrnu hodnota beztplatného plnéni ptekroci 10 % ze ZD

a lze proto snizit ZD pouze v ¢aste¢né vysi v daném roce.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 51

ZAVER
Cilem mé bakalaiské prace bylo vymezit pojmy, zmapovat danovou problematiku u préav-

nickych osob v oblasti danového dopadu reklam a dart a ziskané poznatky aplikovat na

konkrétni obchodni spole¢nost a navrhnout ji mozné feSeni.

Prace byla rozvrzena do dvou €asti, a to na ¢ast teoretickou a na ¢ast praktickou. V teoretické
¢asti jsem provedla resersi literarnich zdroji a po jejich prostudovani jsem pienesla tyto
poznatky do své prace a objasnila zakladni pojmy z oblasti dani. Vytvoftila jsem v této ¢asti
tfi oblasti. V prvni oblasti jsem objasnila zékladni pojmy danové problematiky, v druhé ob-
lasti jsem zachytila teoretické znalosti z oboru dan¢ z ptidané hodnoty a dané z piijmu prav-
nickych osob. V posledni oblasti jsem vymezila pravni a daitové zachyceni jednotlivych da-

novych vydaji, coz spolecnosti mize slouZzit jako ndvod pro budouci projekty.

V uvodu praktické ¢asti byla predstavena akciova spole¢nost Internet Mall, a. s. Hlavni pted-
métem podnikani spole¢nosti je koupe zbozi za ucelem dalsiho prodeje. Nasleduji jednotlivé
zrealizované projekty, které jsem po konzultaci se spolecnosti vybrala a prozkoumala jak
z pravniho, tak predev§im danového hlediska a nastinila jejich problematiku. Spole¢nosti
bych v prvni fad¢ doporucila podrobnou dokumentaci a naslednou evidenci vSech projekta.
Velice to usnadni vysvétlovani ucetniho a danového zachyceni, pfi ptipadné finan¢ni kon-
trole. Dale pii konzultaci mezi jednotlivymi oddélenimi jsem dostavala rozdilné nebo neu-
plné informace, zejména v piipad€ budoucich planh a postupil. Proto bych dbala na lepsi
komunikaci napfi¢ celou spolecnosti a hlavné€ dostate¢né informovala G€etni oddéleni o bu-
doucich projektech, aby vzniklé naklady mohlo ucetni oddéleni jiz od zacatku spravné vy-

kazat a pfipadné si mohlo nastudovat legislativni rimec k dané problematice.

V ptipadech reklamnich kampani byly vybrané projekty zachyceny spravné dle aktualni le-
gislativy. Od roku 2017 prestava platit zakon o loteriich a pfipadné reklamni soutéZe a po-
dobné akce se nyni budou fidit zdkonem o ochran¢ spottebitele. Nova uprava piispiva zcela
jisté k ¢astecné liberalizaci marketingovych aktivit, protoZe odpada fada limitl a povinnosti,
kterymi se spole¢nost musela diive fidit, napf. limity pro vyhry v soutéZi a ptipadnd ohlaso-
vaci povinnost na finan¢nim ufadu. Potadatel pouze musi pamatovat na piipadné odvedeni
srazkové dani z vyhry nad 10 000 K&. Reklamy jsou tedy obecné daiiovym vydajem, ale je

zde nutné ji v€rohodné prokézat.

Vzhledem k vysledkiim hospodateni z minulych let, kdy spole¢nost hospodaftila v posled-

nich letech se ztratou, predpokladam, Ze si nebude moci uskutecnéné dary uplatnit ani za
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leto$ni rok. Pro spolecnost je darovani pouze forma tvoteni dobrého jména. Z tohoto diivodu
bych doporucovala zaméfit se na dary poskytnuté k odstranéni nasledkt zivelnych pohrom,
které jsou danové uznatelnym nakladem a navic se uc¢tuji do nakladi jiz pii jejim poskytnuti.
Tim spole¢nosti nevzniknou danové neuznatelné naklady, vydaje za tyto dary zvysi ztratu,
ktera je v nasledujicich 5-ti letech danove odcitatelna a pokryje sviij imysl se zapojit k pod-
poie dobré véci. Pti poskytnuti takového daru si spolecnost musi dat pozor na podobu daru,
musi se vzdy jednat o nepenézni plnéni, tedy napt. predméty uvedené v mé praci, protoze na
penézni plnéni poskytnuté sice za ticelem nakupu téchto predméta, se toto zvyhodnéni ne-

vztahuje.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

D Dal.

DPH Daii z ptidané hodnoty.

DPPO Dan z ptijmu pravnickych osob.
FOD Fond ohrozenych déti +koncovku

Internet Mall, a.s. Mall.

MD Ma dati.

PO Pravnicka osoba.

PS Pocatecni stav.

Zakon o DPH Zakon €. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty.
7C Zustatkova cena.

ZD Zaklad dané.

ZDP Zakon o dani z ptijmu.

ZDPP Zakon €. 586/1992 Sb., o danich z ptijmh
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PRILOHA P I: Darovaci smlouva



PRILOHA P I: DAROVACI SMLOUVA

DAROVACI SMLOUVA

(dale jen ,Smiouva")

Smiuvni strany

Internet Mall, a.s.

ICO: 262 04 967

DIC: CZ26204967

Se sidlem: U Garazi 1611/1, Holesovice, 170 00 Praha 7
spisova znatka: B 8501 vedena u Méstského soudu v Praze
Zastoupena Ing. Markem Liskou, élenem pfedstavenstva
Kontaktni e-mail/tel.: lucie.karasova@mall.cz, +420 605 292 704

dale jako ,Darce"

spolek Fond ohroZenych déti

1Co: 004 99 277

DIC: CZ00499277

Se sidlem: Na Pafigl 1038/6, Nové Mésto, 110 00 Praha 1

spisova znacka: L 180 vedena ve spolkovém rejstfiku u Méstského soudu v Praze
Zastoupena: Janem Varikem, DiS , pfedsedou FOD

Kontaktni e-mailftel.: petra berkova001@seznam.cz , +420 721 665 220

Bankovni spojeni: 584596/0300

dale jako ,Obdarovany"

uzavfely, v souladu s dotéenymi pravnimi pfedpisy v ucinném znéni, tuto smlouvu:

Clanek 1 Pfedmét smlouvy

1.1

1.2

1.3

Darce se touto Smilouvou zavazuje poskytnout obdarovanemu finanéni dar ve vyéi 94 983 - K&
(slovy: devadesat &tyfi tisic devét set osmdesat tfi koruny teske) (dale jen ,Dar”). Obdarovany
tento Dar od daree pfijima a zavazuje se jej vyuZit pfi pomoci opusténym, tyranym a jinak socialné
ohrozenym détem (dale jen ,Uéel").

V pfipadé, ze Obdarovany porudi tute Smiouvuy, zejména uzije Dar k jinému nez vymezengmu
Uéelu, je Darce opravnén Dar odvolat.

Darce timto souhlasi s uverejnénim svého obchodniho jména jako dérce a spolupracujici osoby
v projektu Klokart na internetovych strankach Obdarovaného na adrese www.fod.cz a dile ve
Zpravodaji FOD a pfip. dalsich marketingovych materidlech Obdarovaného.

Clanek 2 Platebni podminky

2.1

Dar bude Darcem poukézan na bankovn uget Obdarovaného uvedeny v zahlavi této Smilouvy, a
to nejdéle do péti (5) kalendafnich dnil ode dne podpisu této Smiouvy. Variabilnim symbolem
platby je ICO Darce, tedy 26204967.

Clanek 3 Zavéreéna ustanoveni

31
32

3.3
34

Tato Smlouva nabyva platnosti a ucinnosti dnem podpisu obou smiuvnich stran,

Tato Smiouva je vyhotovena ve 2 stejnopisech, kaZdy s platnosti originalu, z nichz kazda Smiuvni
strana obdrzi jeden stejnopis.

Tato Smiouva a veskera prava a povinnosti z ni vyplyvajici se fidi Ceskym pravnim fadem.

Veskeré zmény této Smlouvy mohou byt ginény pouze v podobé &islovanych pisemnych dodatki
podepsanych ob&ma Smiuvnimi stranami, vZetné pfipadného vzdani se pozadavku na pisemnou
formu. Vyjimkou z tohoto ustanoveni je zména Podpisového fadu, kdy se novy Padpisovy fad



as

36

stéva soudasti této Smiouvy prvnim dnem kalendafniho mésice, po kterém byl Country ManaZer
s novym Podpisovym fadem seznamen prostfednictvim Sdéleni.

Je-li nebo stane-li se v budoucnu nékteré ustanoven! této Smlouvy neplatnym, nedcéinnym nebo
nevykonatelnym, nema to viiv na platnost, U¢innost &i vykonatelnost zbytku Smiouvy, lze-li od ngj
vadné ustanoven! oddélit. Smiuvni strany se vtakovém pfipadé zavazuji nahradit vadné
ustanoveni ustanovenim bezvadnym, nahrazovanemu ustanoveni obsahem a uCelem co
nejoliz&im.

Smiuvnf strany prohlasuji, Ze si smlouvu precetly, jejimu obsahu porozumély a bez vyhrad s nim
souhlasf, nebot odpovida jejich pravé a svobodné vili, a na dlkaz toho pfipojuji niZe své podpisy.

V Praze dne [ V Praze dne
Internet Mall, a.s. spolek Fond ohrozenych déti

Ing. Marek Liska, élen predstavenstva Jan Vangk, DiS. pfedseda FOD



