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ABSTRAKT

Teoreticka Cast bakalatrské prace se zabyva historickym vyvojem kosmetiky a propa-
gace. Diiraz je kladen na propagaci v Ceskoslovensku v letech 1918-1993 a na technologii
propagace, predevSim v Batovské éfe. Ddle se zaméfuje na vizudlni styl soucasné kosme-
tiky, porovnava propagaci cenové rozdilnych vyrobkt a blize popisuje nejzndméjsi svétove
znaCky. Prakticka ¢ast obsahuje vlastni navrh kosmetické znacky NN biocosmetics, zalo-

zeny na zkuSenostech ziskanych pfi studiu a psani teoretické ¢asti.
Kli¢ova slova:

znacka, logo, vizualni styl, obalovy design, kosmetika, biokosmetika, dfevo, sklo

ABSTRACT

The theoretical part of my bachelor thesis focuses on the development of cosmetics and
their promotion. I mainly concentrate on the promotion in Czechoslovakia between 1918
and 1993 and on the technology of promotion, primarily during Bata's era. The following
part is about the visual style of current cosmetics, comparrison of promotion of products
with different costs and takes a closer look at the world's most famous brands. The practical
part contains my own design of cosmetics brand called NN biocosmetics which is based on

the knowledge I gained writing the theoretical part.
Keywords:

brand, logo, visual style, packaging design, cosmetics, biocosmetics, wood, glass
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,, Kosmetika je umeni vymazat datum svého narozeni.
Olga Tschechowa [14]

S kosmetikou se 1idé setkdvaji téméf denné — pouzivaji ji z hygienickych divodi, ke
zkrasleni svého vzhledu ¢i k zakryti nedokonalosti. Mezi uZzivatele kosmetiky patii Zeny,
muzi 1 déti — kosmetika tedy tvofi nenahraditelnou soucast naseho zivota. Bézn¢ ji nalez-
neme v drogeriich ¢i parfumeriich. V poslednich par letech se kosmetika stala opravdu ,,boo-
mem*“. Na internetu existuje nékolik set blogt, kde zeny, muzi, a dokonce 1 déti radi lidem,
jak kosmetiku pouzivat, podle ¢eho ji vybirat a podobné. Pulty obchodl v dnesni dobé na-
bizeji nepfeberné mnozstvi kosmetickych piipravkti od komer¢ni kosmetiky po piirodni
biokosmetiku. Je mozné ji koupit nejen v kamennych prodejnach, ale také na e-shopech.
Lidé se navraci 1 k vyrobé domaci kosmetiky, ktera dnes rozhodné€ neni tabu. V odborné

literatuf'e a na internetu je spousta navodu k jeji vyrobé.

Téma, které jsem si vybrala pro svou bakalarskou praci je mi velmi blizké. Jako Zena se
ve svéte¢ kosmetiky pohybuji velice cCasto. Ovlivnéna svoji praci ¢asto posuzuji vzhled
a reklamu téchto vyrobki — ¢asto v§ak nedosahuji ani primérné kvality, a proto bych se této

problematice chtéla vénovat.

V teoretické ¢asti se chei vénovat kosmetice od jejich prapocatkl — struéné zminim jeji
evoluci od pravéku az po soucasnost. Déle bych chtéla popsat historii reklamy v nasi zemi
a propagacni materialy kosmetiky v minulosti, tj. 19.-20. stoleti. Text doplnim vhodnymi
ukazkami starych plakata, obalii apod. a popisi jejich design. Chcei vyli€it soucasny stav gra-
fického designu ve svéteé kosmetiky. Zminim dobré a Spatné piiklady propagacnich materialt
a designii vyrobcti. Zhodnotim nejzndmé;jsi producenty téchto vyrobki a vyjadiim se k jejich

propagaci.

Prakticka cast bude zahrnovat moji praci, ve které bych se chtéla zaméfit predevSim na
produkty biokosmetiky. Usiluji o spojeni ru¢ni tvorby s grafickou tvorbou na pocitaci. Vy-
tvofim zékladni prvky vizualniho stylu mé imaginérni firmy od loga po propagacni materidly

(tiskoviny, tasky a jiné). Soucasti praktické ¢asti bude také logomanual firmy.
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1 HISTORIE KOSMETIKY

V kazdém obdobi se za ideél krasy povazovalo néco jiného. Cas plyne rychle, s nim
1 zivot ktery zijeme. Neni tedy zddnym tajemstvim, Ze se jiz n€kolik tisic let snazi lidé piijit
na to, jak svlij vzhled omladit a posilit. Jako piiklad uvadim zndmou cachtickou pani
Alzbétu Bathoryovou!, ktera méla silné sklony k samolibosti, kviili kterym vrazdila mladé
panny, aby ziskala jejich krev (ta ji tdajné¢ méla dodavat mladistvy vzhled a krasu).
Nastésti — dnes v oblasti kosmetiky jsou tak Siroké moZnosti, Ze se k t€émto idésnym prakti-

kam ¢achtické hrabénky uchylovat nemusime.

1.1 Pravék

Z historickych prament je znamé, ze idedlem pravékych lidi byla Zena (coz souvisi s ob-
dobim kultu Zeny — matriarchatem) velmi kyprych tvard, nazyvana Venuse. Venuse méla
vyrazné znaky matefstvi (boky, fiadra, bficho, hyzd¢), symbolizovala plodnost a silu. ,,Kos-
metika® chranila pfed hmyzem, sluncem a mrazem. Liceni v tomto obdobi bylo znamenim
urcitétho kmene nebo spole¢enského vyznamu. Pro kazdou udélost méli 1 jiny typ li¢eni
(svatba, pohteb). Li¢idla se ziskavala z pfirodnich barviv (napt. krev, popel). Styl pravékého

liceni pretrvava do dnes u divokych kment v Africe, Asii, JiZzni Americe atd. [1]

1.2 Starovék

Lidé ve starovéku dbali na celkovou hygienu — odistu téla 1 ducha. Vénovali péci
svému vzhledu — Cdistili si zuby (pomoci maty, myrhy), pokozku si potirali vonnymi
mastmi a oleji z oliv apod. Velké oblibé€ se t€sily lazné (napt. 1azné v Pompejich). Dale pro-
vadéli masaze, aplikovali si pletové masky z riznych smési (ovoce, zelenina, mléko, sme-
tana, tvaroh) a provadéli depilaci ochlupeni. Liceni, které¢ dnes pouZivaji spiSe Zeny, ve
starovéku pouzivali i muzi. Ve staroveéku se vyvinula fada vysoce vyspélych civilizaci, a to

hlavné v Cing, Indii, Egypté, Recku a Rimé.

Idedlni ¢inské Zena byla §tihla (Zeny dodrZovaly pfisné diety, které mohly vést i ke smrti)
a m¢la drobnou nozku. Malym dévcatklim se totiz od 4—7 v€ku tumysIn¢ deformovala cho-
didla (nazyvand lotosova chodidla). Tato procedura jim zplsobovala obrovské

bolesti. V Cin& byly velmi popularni slozité u¢esy a barveni vlast. Zeny si barvily rty

1 Uherska hrabénka
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a fasy, modni byl bily pudr na obliceji. Nosily dlouhé nehty az n€kolik centimetra (ptfed-
chiidce dnesnich gelovych a akrylovych nehti), které si i lakovaly. Mély na né ptimo uzpu-

sobend umélecky zdobena pouzdra, ktera chranila nehty pred zlomenim.

Péstovani zevnéjsku neodmyslitelné patii k Indii uz od starovéku. Rano si Indové
Cistili zuby kartackem z vétvicek. Jako pastu pouzivali smésici betelového otfechu, pepie
a zazvoru. PeCovali o své vousy, vlasy i nehty, které pravidelné upravovali a zastfihavali.
Oblibené byly Sperky v obliceji (piercing) a Cervena tecka na ¢ele zvana bindi, kterou nosily

pouze Zeny.

Egyptané se oblékali skromné, myli se n¢kolikrat denné (pred kazdym jidlem, rano
a vecer). Kuzi si potirali mastmi a oleji — zuby si Cistili kulickami z myrhy. Pro Egyptany
(1 muze) byly sttedem z4jmu oci. Horni vicko si li¢ili ¢ernou linkou a dolni vicko zelenou
linkou (pozd¢ji také ernou). Linky se vyrabély ze sirniku olovnatého, malachitu a hematitu.
To mélo nejen vyznam okrasny, ale také ochranny. Barvami kolem o¢i se chranili pfed o¢ni
chorobou — trachomem. Egyptané znali masaz, manikuaru i depilaci. Symbolem krasy ve
starovékém Egypté se stala Nefertiti, manZelka faraona Achnatona. Byla prosluld jemnymi

rysy v obliceji a osobitym plivabem.

V Recku se kladl diiraz soulad ducha i téla. Idealni Zena byla krasna (3tihla s upravenym
i¢esem), vzdélana a také zdrava. Rekové milovali 1azné a koupele, pfipravovali si masti
z raznych surovin (vosk, terpentyn, sadlo, olej aj.). O¢i si licili Zeny, ale také muzi. Oblibena
byla i depilace. Podobné jako Rekové, Rimani travili v laznich a koupelich spoustu ¢asu.
Kazda uslechtild dama v Rimé& méla nékolik vycvi¢enych otrokyi, které o ni pecovaly. Ot-
rokyné svou pani masirovaly, omyvaly kozim ¢i oslim mlékem a li¢ily ji. Oblibend byla
pletovéa maska z pasty popeana (t€sto z mléka a chlebové stiidky), nazyvana podle manzelky

krutovladce Nera — Poppaeany. [1]

1.3 Stredovék

Na rozdil od starovéku byla stfedoveéka hygiena na nizké trovni. Pro kiestany byla zdro-
jem htichu — pouze ten kdo byl skromny, Spinavy a chudy byl povazovan za spaseni hod-
ného. Lidé chodili nemyti a ve Spinavych Satech (mnohdy méli pouze jedny, coz bylo dano
1tim, ze tkané textilie byly velmi drahou zélezitosti, kterou si kazdy nemohl dovolit). Cirkev

brojila proti vS§emu, co souviselo s péci o télo. Pfikladem jsou mnisi v klaSterech, ktefi se
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koupali pouze 2x za rok, coz si malokdo v dnesni dobé dokaze predstavit. Impulsem k lep-
$imu Zivotu se staly kiizové vypravy tzv. kruciaty’. V Asii byla hygiena na daleko vyssi
urovni. Diky kfiZovym vypravam a narastu dovozu zbozi z Asie se zaklady ocCisty dostaly
1 do ktest'anské Evropy. Zapach nemytého téla byl jeden z diivodu, pro€ se zacaly pouzivat
vonné latky. Nejcastéji se vyrabély z pizma. Teprve po tficetileté valce se zménil celkovy
postoj k upraveé a pésténi téla. Divody byly jasné — oslabeni vlivu cirkve, riist vzdélanosti

a vliv mediciny. [1, 8]

1.4 Novovek

Novovek znamenal obrovsky prevrat pro déjiny Evropy. Renesan¢ni ¢lovek se navracel
k ddvno ztracenym antickym idealiim. Mezi idealy renesancni krasy patiily svétlé €i rusé
vlasy. Skupinky divek nazyvané fraucimor se ucily v paladcich umeéni oblékani a liceni —

moOdnimi se stali zivatek a sukné.

V baroku pievladal typ ,, Rubensovych krasek®“ — zeny byly obézni a libovaly si v pie-
pychu. V oblibé mély silné liceni a bohaté zdobeni na Satech (zlaté krajky, brokat). Zapach
prekryvaly vonnymi kulickami z ambry a piZma. Ty nosily v pfivéScich s dirkami na krku

nebo u pasu.

Obr. 1) Barokni ideadl krasy (Peter Paul Rubens)

2 Valky proti kaciitim, muslimiim a pohantim
3 Peter Paul Rubens — nizozemsky barokni malif
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Rokoko se vyznacovalo nosenim honosnych tézkych paruk, ty byly ov§em idedlnim do-
movem pro vS§i a roztoce. Mimo jiné zpusobovaly bolesti krku a patefe. Rokovy sloh je
znamy $nérovackami (zptisobovaly deformace hrudniku a vnitinich organt) a krinolinami?.
Moderni byla alabastrové bila plet’, rizové lice a uméla piha na tvafi. Témto piham se pie-
zdivalo ,,musky*. Jako prvni se zacaly pySnit muSkami Zeny na francouzském dvote krale
Ludvika XIV. Zeny jimi svadély muZskou pozornost. Lepily se z Gerného taftu, ndkdy se

pridala i vonna esence. Vice nez tii musky na téle Zeny se vSak povazovaly za neslusné, ale

1 toto pravidlo Zeny sméle porusovaly. [1, 10]

1.5 19.-21. stoleti

Vyznamny rozvoj kosmetiky jako takové nastal v 1. poloviné 19. stoleti. Tajné recepty
babicek, 1ékarnikli 1 mydlaih na masticky a krémy se ptredavaly z generace na generaci.
Ve 2. polovin¢ 19. stoleti nastal boom kosmetické chemie, kdy se ptirodni latky obsazené
v produktech nahrazovaly témi chemickymi. V nasi zemi udavala trendy v oblékani i kos-
metice naddherna cisafovna Alzbéta, manzelka Frantiska Josefa 1., také zndma pod prezdiv-
kou Sissi. Mddni byl vosi pas, velké poprsi a na¢echrané vlasy. Konec 19. stoleti nastavil

zdravégjsi zpusob Zivota, lidé chodili do ptirody a vice sportovali.

Fenoménem pielomu 19. a 20. stoleti v oblasti mody a kosmetiky se stala Coco Chanel
(vlastnim jménem Gabrielle Chanel). V obdobi mezi podzimem 1920 a jarem 1921 se
Gabrielle seznamila s Ernestem Beauxem, se kterym spole¢né stvotila parfém N° 5. Parfém
se zrodil jen proto, ze Gabrielle chtéla jako dopln€k ke svym Satim novou vini. Predstavo-
vala si parfém, ktery by byl syntézou pfirodnich vini — parfém pro moderni, elegantni
a zadouci Zenu. Diky obsazenym aldehydiim byla viin¢ stabilni a dlouho vydrZela. Nikdo
presné netusi, kdy byl tento parfém stvoren — napad k jeho vyrob¢ je zahalen tajemstvim.
Prvni verze lahvicky parfému byla prosta, jednoducha az farmaceutickd, ale ve stylu
Chanel. Coco Chanel byla povér¢iva — jednou ji cikanka pfedpovedéla, ze jejim Stastnym
¢islem v Zivoté bude 5. A méla pravdu, pravé parfém N° 5 povysil znacku Chanel na jednu

z nejslavnéjSich ve svéte.

20. stoleti ptineslo n¢kolik zajimavych trenda v oblasti liceni. Kosmetika se stala neod-

lucitelnou soucasti zivota zen i muzi (bez ohledu na sociélni tfidu). K $ifeni kosmetiky mezi

4 Sukné vyztuzena kosticovymi pasky a kruhy
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lidi ptispélo kulturni vyziti (balet, divadlo a film). Vznikaly nové znacky a inovativni pro-

dukty (napft. opalovaci krém).

Typicka zena z pocatku t€¢ doby byla téméf nenali¢ena (typ ,,obétavé matky*). Pouzivala
pouze vazelinu jako lesk na rty a rizovy pudr. Povalecné obdobi pfineslo trend vytrhaného
obo¢i domalovaného tuzkou (femme fatale — osudové Zena), ptikladem miize byt Sansoni-
érka Edith Piaf. Kladl se diraz na o¢i a rty. Pouzivaly se vyrazné stiny, oc¢ni linky
a fasenka. Nesméla chybét ani rudd rténka malovanéd ve formé& srdicka. Trendem se staly
1 husté fasy a vyrazné licni kosti. Tenké oboc¢i a vyrazné rudé rty pretrvaly az do 40. let
20. stoleti. Padesata 1éta vnesla do svéta kosmetiky romanticky vzhled. Oboci uz mélo pii-
rozeny tvar, zeny se odbarvovaly na blond. Ikonou 60. let se stala Twiggy — britska
modelka. M¢la chlapeckou postavu, kratké vlasy a oci jako mrkaci panenka. Kazda Zena
chtéla byt jako ona. Rty se li¢ily pfirozenymi barvami, na obli¢ej se nanaSelo minimum
make-upu. Era takzvanych ,hippies* obdafila modu o dva protipoly — zdravy a pfirozeny
vzhled versus extrémni make-up v podobé nepfirozenych odstinti rtének a ocnich stind.
80. 1éta 4 la disko pfivanula do svéta trendil zdravy a sveéZi styl, tupirovani a syté odstiny

o¢nich stind. Od 90. let Zeny preferuji pfirozenou krasu a zvyraznéni své osobnosti.

V dnesni dobé slavi uspéch estetickd dermatologie, kterd bez chirurgickych zékrokt
dokaze navratit mladistvy vzhled. Oblibend je u nas i v zahranici, zejména u celebrit
(zékroky jsou velmi drahé). Nejpopularnéjsimi jsou zékroky jako facelifting, laser, mezote-

rapie a botulotoxin znamy jako botox. [9, 16, 18]

Obr. 2) Vnimani zenské krasy v historii (od praveku az po 21. stoleti)
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2 VYVOJ REKLAMY V CESKOSLOVENSKU 1918-1993

., Kdybych mél v kapse posledni dolar, utratil bych ho za reklamu. *
Henry Martin Ford [15]

Dulezitym milnikem v rozvoji moderni reklamy v Evropé€ se bezpochyby stalo 19. sto-
leti. V habsburskeé fisi, tedy i v ¢eskych zemich mizeme povazovat za zlomovy rok 1860,
ale ani v této dob¢ vSak reklama nebyla uplnou novinkou. Jak nabizet a prodavat zbozi védéli
uz trhovei 1 kramati o n€kolik let diive. Za prvni reklamu se miize povazovat i lidsky hlas.
Také samotné slovo reklama pochézi z latinského clamare, které znamena kiicet ¢i volat.
Nejen trhovci, ale i potulni artisté a komedianti byli prikopniky prvni moderni reklamy.
Mezi druhy jejich propagace patiily Casto inzeraty a tisténé cedule. Zprvu vsak kiik a vy-
chvalovani sebe sama patfilo dle spole¢nosti jen na jarmark a kazilo povést slusnych pod-
nikli. VSeobecna modernizace vSak tyto ustalené postoje zménila — celkovy rozvoj velkovy-
roby a obchodu pfinasel boj s konkurenci, propagovani vyrobku se stavalo
zakladnim pfedpokladem fungovani kapitalistické ekonomiky. Pravé kapitalistickd ekono-

mika vyzdvihla vyznam reklamy na nejvyssi vrcholek.

Reklama ziskavala rychle na vyznamu. Reprezentovala véci zazité 1 zcela nové. Pred-
stavovala uspéch kazdého podnikdni, zejména obchodniho, ktery byl zcela ocividny.
Zajem o reklamu vSak neprojevovali jen vyrobci a obchodnici, ale také 1ékafi, sociologové,

reformatofi a jini. Reklamni metody zasahly Gisp&$né do vSech oblasti spole¢nosti.

Parfumerie
o1 N A

F PROSEY

Obr. 3) Skladovy plakat parfumerie F. Prochaska (v. 1897)
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Typicky pouzivanym motivem reklamy v Ceskoslovensku i ve svété se stala Zena, ktera
je populérni i v soucasnosti. Prvni stylizaci se stala Zena ,,hospodyiika a matka“. Ta byla
vyobrazovana jako typicka Zena v domécnosti laskyplné pecujici o manzela a déti. Plakat
ji Casto zachycuje pii ukonech jako Zehleni, prani, starost o déti atd. Dalsi stylizaci je Zena
~femme fatale — osudové Zena. Zde je zdliraznéno kouzlo osobnosti — Zena je tajemna
a krasnd. Ta se objevovala pfedevsim na plakatech parfumerii (Gottlieb Taussig) a kosme-
tickych ptipravkl pro Zeny. Posledni stylizaci je ,,nezavisla Zena“ — ta popira podfadnou roli
zeny hospodyiiky, je siln4 a sebevédoma. Piikladem mohou byt plakaty KSC (viz. obr. 4) —
»Zzen udernic z 2. poloviny 20. stoleti. [3, 4, 19]

Obr. 4) Dévcata, volame vas na traktory STS! (r. 1950)

2.1 Prvni republika

Ceskoslovenska republika trvala od roku 1918-1938. Rozvoj vyroby, nové povaletné
uspofadani a jiny piistup k vyrobnim procesim umoznil Ceskoslovensku rozvijet své hos-
podafstvi. Rozvoj védy a nové technologie umoznily zménu dosavadnich zivotnich navyka
obyvatel Ceskoslovenska. Béh Zivota se zrychlil, vznikala nova média — film a rozhlas. Tato
pfizniva doba iniciovala vznik Reklamniho klubu &eskoslovenského tzv. Reklubu, ktery

podporoval Ceskoslovenskou reklamu v evropském déni.

O masivni rozvoj reklamni propagace se zaslouzila pfedevsim zlinskd firma Bata,
ktera se inspirovala systémy americkych priimyslnik — Forda a Taylora (fordismus, taylo-
rismus). V roce 1918 se stala nejvetsi tovarnou v celém Rakousku-Uhersku (potom také

v Ceskoslovensku), uvédomovala si totiz, Ze investice do reklamy se vypléci. Castéji se na-
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bizi zbozi potfebné pouze z diivodii spoleCenské prestize (automobil, krém na boty, kosme-
tika). V dobé krize byla firma Bata nucena propoustet své zaméstnance, ale bez kyzeného
efektu. Proto roku 1922 kdy krize vrcholila, fesila firma, jak vyprazdnit sklady. Uskutecnila
se tedy akce ,,Bata drti drahotu®, ktera slevila ceny obuvi az o0 50 %. Akce méla ocekdvany
efekt, vyprodala sklady a pfinesla firmé finan¢ni prostfedky na dalsi vyrobu. Svou roli v tom

sehral i dodnes zndmy plakét s motivem ruky drtici slovo drahota.

Obr. 5) Bata drti drahotu (r. 1922)

Roku 1928 se firma Bat’a stava nejvétSim svétovym exportérem obuvi. Dosahovala vy-
nikajicich vysledkl a za jeden den dokézala vyrobit az 100 000 parti obuvi. Reklama firmy
Bata se stala vzorem né&kterym primyslnikim, jejichZ podniky se diky tomu fadily mezi
nejvice rozvijené ve staté. Roku 1932 Tomas Bat’a umira pfi letecké havarii a firmu piebira
jeho nevlastni bratr Jan Antonin Bata. Pfed valkou zaméstndvala firma kolem 65 000 spo-

lupracovnikill z nichZ jedna tfetina pracovala v zahrani¢nich pobockach. [2, 20]

2.2 Protektorat

Léta 1938-1945 se stala pro Ceskoslovenskou reklamu témét katastrofalni. Podepsani
¢imz se dostava pod kontrolu celd spolec¢nost. Dosazené uspéchy prvni republiky v oboru
reklamy se zdaji byt zapomenuty. Protektorat predurcuje chovani zékaznika na trhu pomoci
pridélového systému. Pfidélovy systém se pouziva v dob¢ nouze (valky), vztahuje se na za-
kladni Zzivotni potfeby: jidlo, oSaceni, mydlo atd. Neplati se penézi, ale ptidélovymi

listky, které méla kazdéa osoba urcity pocet na den. I Batovy dievéky byly pouze na ptidél.
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Zakaznik byl tedy zna¢n€ omezen a nemohl si vybirat. Zakladnich potieb je nedostatek, fi-
nanéni prostfedky dochazi. Reklama ztraci na své dilezitosti, protoze produkce firem jde

pfevazné na vojenské ucely. Reklama se vraci k zdkladnim propagacnim prostredkiim.

Je smutné, Ze pravé firma Bata, kterd se v minulosti zaslouZila o rozvoj reklamy je ke
konci valky téméf rozbombardovana. ZniCeno je az deset tovarnich budov. Firma

se po valce stava diky BeneSovym dekretim dne 27. fijna 1945 narodnim podnikem. [2, 20]

2.3 Unorovy pu¢ a nastup komunisti

Komunisté — ktefi se chovali jako osvoboditelé nasi zemé se jiz béhem valky ptipravo-
vali na ptevzeti moci v zemi. V unoru roku 1948 se svét pomysiné€ rozdélil na demokraticky
Zapad a socialisticky Vychod. Sovétsky svaz zavadi ve svém vychodnim bloku
centralné planované hospodafstvi, ve kterém vyznamnou roli hraje stat sdm. Soukromé pod-
niky propadaji statu, ktery urcuje, co se bude a nebude vyrabét. Aktivita reklamy
je eliminovana a vice pfipomind ideologickou propagaci nez komercni komunikaci
(tzv. budovatelsky plakat). Vznikaji podniky zahrani¢niho obchodu Merkur a Rapid — tviirci
reklamy pro ¢eskoslovensky export. Velmi vyraznym znakem se stdva absence znacky vy-
robce. Pocatek 60. let 20. stoleti piinesl snahy o zménu stavajici situace v reklamé — vytvorit
tzv. ,,socialismus s lidskou tvafi“ — spojit totalitni rezim s prvky demokracie. Reklama se
chysta vniknout na zapadni trhy. Hitem tehdejsi doby se stal pan Vajicko — animovana po-

stavicka vejcitého tvaru vytvorena Eduardem Hofmanem v roce 1967. [2]

RIJDTE BUDOVAT

NejdaleZitéjsi je, Te svého dspéchu isi dasanl nikoliv vE(Si elesnou namahou
ale hlavou, pfemy sl , dimyslem, pouZitim Senasti sovétskich lidi
Tak je tfeba pracoval pro splnénl i pétiletky.

anarickd i

sresients repsbIky KL Gottwsia 1. Svabadr

Obr. 6) Budovatelske plakaty 50. let
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2.4 Obdobi normalizace

Tuto nad&ji na lepSi budoucnost mafi invaze vojsk VarSavské smlouvy, ktera vnikla na
Ceskoslovenské uzemi v srpnu 1968. Vznikaji ruéné psané letaky a kreslené vtipy vyzyvajici
k odporu proti okupacnim silam, lidé se boufi. Nastdva obdobi normalizace, obnovuji se
zrusené piikazy a cenzura. V 80. letech televizni reklama spisSe vypliovala vysilaci cas mezi
vysilanymi programy. Socialisticka reklama a ta soucasna od sebe — co se tyce vysilaci délky,
mély dost daleko. VSechny druhy reklamy se stavaji nedtlezitym prvkem propagace vétsi-

nou pouzivajici hesla a fraze. [2]

FILMSTUDIO BARRANDOV

COL

Obr. 7) Plakat znacky Elida Obr. 8) Plakat znacky Dermacol

2.5 Kii¢ové roky 1989 a 1993

Po dlouhych 21 letech roku 1989 ideologicka propagace ztracela na své razantnosti
a cenzura se zmirnila. Vznikaly nové soukromé firmy a statni podniky se ocitly v situaci,
kdy nemély zadného vlastnika. Ve staré se nahrazovalo novym. Ceskoslovenska reklama je
na vzestupu, inspiruje se zapadnim svétem, piebira jeho zvyky a nastroje, vznikaji nové re-
klamni agentury. Roku 1993 kon&i po 70 letech spoleéné souziti Cechii a Slovaki.
Vsechny mapy svéta se méni, objevuji se zcela nové dva staity — Ceska republika
a Slovenska republika. Lidé se raduji z nového zacatku — zbyva uz jen par kriacka k tomu,

aby se sv¢t reklamy stal takovym, jakym je dnes. [2]
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3 TECHNOLOGIE PROPAGACE REKLAMY V 19.-20. STOLETI

Dnes si zivot bez moderni techniky lidstvo dokéaze tézko piedstavit. Pocitace, telefony,
chytra zafizeni a jiné ndm usnadiuji zivot kazdy den. Doma ma témé&f kazdy malou tiskérnu,
na které obratem vytiskne jakykoli dokument. Neni to ale zase tak davno, kdy se vSechny
dokumenty ptepisovaly na strojich nebo kdyz se psalo ¢i kreslilo ru¢né. Je dilezité si uvé-

domit, jaky kus cesty za tu dlouhou dobu od Gutenberga’ tiskové technologie usly.

3.1 Tiskové techniky — od knihtisku k litografii

V dobéch pted primyslovou revoluci se tiskoviny vSeho druhu vyrabéli stejnymi tech-
nickymi prostiedky jako knihy. Knihtisk, ktery umoznil masové Siteni obrazki a pisma také
stanovil urcité limity. Dfive byla zdkladnim pozadavkem jen nerusena ¢itelnost textu, avSak
to se brzy zménilo. Naroky vzrostly a bylo potfeba zlepsit tuto zastaralou reprodukéni tech-

nologii, ktera nestacila pokroku.

Od zacatku stoleti pary se zacala Casto pouzivat technika dfevorytu. Eliminovala nedo-
statky tisku z hloubky, ktery nebylo mozné kombinovat s tiskem z vysky. Pro Stocky
se pouzivalo nejcastéji dfevo zimostrazu (lat. buxus). Dievoryt nasel uplatnéni v tisku
novin a ¢asopist. Parni stroj, jakoZto hlavni technicky vynalez té doby umoZnil zdokonaleni

tiskatskych strojl.

Obr. 9) Secesni litograficky plakat (r. 1900)

5 Johannes Gensfleisch zvany Gutenberg — vynalezce knihtisku
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K rozvoji propagacnich materialti (napt. reklamnich plakati) v 19. stoleti pfispél také
zrod nové tiskové techniky — litografie. Litografii, nékdy také oznaCovanou jako ,.kameno-
tisk* vynalezl v Mnichové v roce 1796 Alois Senefelder. K jejimu vzniku pfispéla ndhoda.
Po n¢kolika neuspéSnych pokusech si Senefelder v§iml, Ze se jeho seznam pradla napsany
mastnym inkoustem na desce z vapence otiskl na papir. To byl zlomovy moment, kdy se
zrodila technika tisku z plochy. Brzy zaujala vytvarné umélce a rychle se Sitila napfic

moderni Evropou.

Na pocatku 20. stoleti litografii nahradil ofset. Patii taktéZ do kategorie tisku z plochy.
Zachovava zakladni princip litografie — kdmen je nahrazen tenkou a ohebnou plechovou

deskou, kterd umoznuje rotacni tisk. Proces je rychlejsi a efektivnéjsi.

Vyjimkou nejsou ani ruéné malované plakaty. Ve firmé Bata se kromé typické kresby
a malby uZivalo americké retuSe tzv. airbrush. Byla to docela narocnd vytvarna technika.
Diky malé stiikaci pistoli na stlaceny vzduch se barva nanasela ptes papirové Sablony. Pte-
chody barev diky tomu byly velmi jemné. Vysledky mnohdy svym vzhledem piekonavaly
fotografii — pro tehdejsi populaci to znamenalo podobnou dokonalost jako v dneSni dobé

profesionalni retus v programu Adobe Photoshop.

o> _f
b

o/
NIVEA NIVEA

Obr. 10) Technika airbrush (30. léta)

V dobach socialismu se vyrazné zacala pouzivat technika sitotisku (téz Sablonovy tisk
nebo pritisk). Nepatii do skupiny tisku z plochy, je to samostatné tiskova technika. Sitotisk
pronikl do Ceskoslovenska z USA diky zlinskému pramyslnikovi Tomasi Batovi.

Umoznuje tisk na riznorodé materialy.
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V soucasné dobé¢ je nepieberné mnozstvi tiskovych technik — a to zejména tisky z vysky
(knihtisk, flexotisk), plochy (litografie, svétlotisk, ofset) a hloubky (hlubotisk, ocelotisk),
tisky pratlacné (sitotisk) a v neposledni fad¢ tisky digitalni (ink-jet, elektrografie). Doslova

hitem soucasnosti se stala 3D tiskarna, ktera dokéaze realizovat vSe prostorové. [4, 11, 12]

3.2 Akcidenéni pisma

19. stoleti se stalo obdobim akciden¢nich pisem — ty byly idedlni pro tisk kratSich textu,
které by ptitahovaly pozornost divaka. Za prvni akcidenéni pisma je mozné povazovat tucné
varianty klasicistni antikvy (prvni tviirce R. Thorne). Tloustka diiku pismene dosahovala
n¢kdy az poloviny vysky pismene. Tyto tuéné fezy nebyly urceny pro knizni sazbu, ale pro

jednostrankové tisky, titulky a nové se formujici oblast obalového designu.

Mezi akcidenéni pisma patiila také egyptienka, v klasifikaénim systému Jana Solpery®
oznacovana jako linearni pismo serifové. Ta eliminovala kontrast pismové kresby a geome-
trizovala serify, ¢imz prohloubila sviij moderni vzhled. O tom, Ze 19. stoleti bylo velmi vy-
znaénym ohniskem typografické tvorby svéd¢i vznik tzv. grotesku (bezpatkového pisma).
Ten vznikl pravé zjiz zminéné egyptienky. Grotesk se rapidné zafal pouZivat az

ve 30. letech 19. stoleti a velmi hojné€ se pouziva do dnes.

Toto obdobi s sebou piineslo 1 nékolik dalSich pisem a jejich variant. Ty byly pfili§ de-
korativni a tim padem 1 malo Citelné. Na prvnim misté totiz bylo pfildkat oko divaka. Piikla-
dem uvadim tzv. toskanku, ktera pfipominala pismo ,,divokého zadpadu* nebo pismo ,,cirku-
sove*. Tato pisma vznikala ptfedevSim snahou vytvofit néco inovativniho a atraktivniho. Od-
suzovali je predev§im puristé, ktefi oznaCovali 19. stoleti z hlediska typografie

za upadkové. [4]

Obr. 11) Toskanka

6 Cesky typograf, grafik
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4 PROPAGACE KOSMETIKY V MINULOSTI

Stejné tak jako jiné primysly, i kosmetika se prosazovala pouzitim reklamy. Mezi nej-
Cast¢jSi formy propagace patfil inzerat, reklamni plakat, uspoifddand vyloha s vyrobky

a samoziejme obal s pouZzitim znacky.

4.1 Inzerat

Inzerat, v minulosti oznacovan jako insert ¢i inzert, byl nedilnou soucasti propagace jiz
od pocatku 19. stoleti, kdy se za¢inala vyskytovat prvni drobnd inzerce. Inzerce byla jedinou

a4

formou komeréni propagace, kterou si mohla dovolit nizsi 1 vyssi tfida. Zatimco pro nizsi
ttidu to byl jediny zplsob, pro vyssi tfidu znamenal inzerat prostfedek, jak se levné
a hojn¢ pripominat vetejnosti. Jednoduse — ¢im vice reklamy, tim vice ziskti. Toho se zaci-

nali chopit i ziskuchtivi podvodnici.

[ r—— Bujnd fadre

tim Pilulgs Origntales
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nich), jedinych kte-
n € napomahaji vy-
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graciosni plno-
&\ sti, beze vieho
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R Bl Ll %/ zdravi. Zaruce-
ne bez primesku otrugiku. Nejvihlas-
néjsimi Iekafi uznany. Naprosta di-
skretnost. Krabi¢ka s navodem K 645
franko. J. Ratié, lékarnik v Patizi.
Sklady: Budapesf, J. V. Torok, 12
Kiraly utza; Viden, R. Pserhofer
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philavelphia. -
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Obr. 12) Prvni inzerat Obr. 13) Klamava reklama

Vize vétsich prodejl zavinila to, Ze inzerenti svoji reklamu zacali postupné vylepSovat
nesplnitelnymi sliby. To mélo ¢asto neblahy vliv na zdravi zdkaznikl — €astéji vSak zékaznic.
Ty véfily nesolidnim zarukdm krasné pleti ¢i bujnych fader. Kosmetika a 1é€iva mnohdy
obsahovala nebezpecné latky — naptiklad olovo, které se piidavalo do krémi
artének. AvSak touto ,,tajnou* ptisadou si Zeny spise ublizily, nez polepSily. Vyjimkou nebyl
ani oxid arsenity — diive zndmy pod jménem otrusik nebo utrejch. Ten je vysoce karcino-

genni a pii dlouhodobém uzivani zplisobuje rakovinu, ktera mize vést ke smrti. Prikladem
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muze byt reklama na ,jediné“ pilulky pro bujna nadra od pafizského Iékarnika
J. Ratiého, které jsou ,,zarucen¢ bez ptimésku otrusiku* (viz. obr. 13). Takova reklama se

dnes oznacuje jako klamava.

Zpocatku byla inzerce velmi stroha a obsahovala prosté vysazené texty, postupné se vSak
jednoduchy text ménil v propracovanou reklamu doplnénou o dominantni text, pozdéji i ilu-
straci. Typicky inzerat vykazoval titulek (obvykle ndzev vyrobku, firmy nebo slogan) sazeny
verzalkami s v&t§im prokladem pismovych znakli — akcidencnim pismem. To se pouziva
zejména pro sazbu prilezitostnych tiskovin, inzerat a novinovych titulkil (v minulosti napf.
pismo Darius Wells). Na inzeraty se pouzivala pisma patkova i bezpatkova, na dopliikovy
text spiSe patkova — kvuli Citelnosti malého textu, ktery bylo nutné zhustit na nevelkou in-

zertni plochu.

Typicky inzerat se po dobu let ptili§ nezménil — strohy a jednoduchy text zlistava, pti-
dava se vSak barva a tiskne se inovativnéj§imi technikami. Vznikaji inzertni noviny, sklada-
jici se pouze z inzertnich pifispévki a reklamy (Annonce, Oé4za). Barevné inzeraty maji po-
dobu zmensSenych letakl. Ty jsou umistény vedle sebe na malé reklamni plose, ¢imz vznika
vizudlni ruch. Inzertni noviny jsou od zacatku 21. stoleti smésici nékolika desitek spolu ne-
souvisejicich fontd, barev a tvarti. Kromé kvalitné propagujicich navrht je v soucasnosti

mozno vidét mnozstvi amatérsky zpracovanych inzeratd. [2, 3, 4, 13]

strana 1

Obr. 14) Soucasnda inzerce (Oadza, 2017)
4.2 Reklamni plakat

Velmi efektivnim médiem se v piedminulém stoleti stal plakat. V prvni poloviné
19. stoleti mu dominovalo pismo, obraz jej doprovazel jen skromné. Jeden plakéat mohl byt

sloZen az z n€kolika riznych druhii pisma. Vznikaly plakatovaci plochy a sloupy, zrodily se
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agentury, které plakatovou a inzertni reklamu tvofily. Plakéat samoziejmé tehdy nebyl tiplnou
novinkou, ale pozd&ji diky vys$e zminéné litografii’ se mohl produkovat jako vysoko nakla-
dova tiskovina. Vyhody plakatu byly jasné — spojeni obrazu, slova a barvy. Stal se tradicnim
dopliikkem ulic — svoji praci plni v propagaci komercéni i ideové. Po roce 1918

se vzdava uméleckych kvalit ve prospéch ,,uméni prodat*.

Prvni plakéaty obvykle zobrazovaly nabizeny produkt ¢i sluzbu — obsahovaly popis
a nazev firmy, podobné jako inzeraty. Casto je dopliiovaly ornamenty a dekorace. Nejlepsi
plakaty vSak vznikaly v dobé&, kdy se k nim ptidala barva. Mezi vyznamné svétové piedsta-
vitele litografického plakatu uvadim francouzské umélce Henriho de Toulouse-Lautreca (in-
spiroval se japonskymi dievotfezy, velmi znamé jsou jeho tanecnice z Moulin Rouge)
a Julese Chéreta (pro n¢j byl typicky kontrast a jasné barvy). Jules Chéret tuto techniku zdo-
konalil — svéa dila tvofil pfimo na vépencové desticky (pro kazdou barvu mél jednu

desticku). Timto postupem dosahl vicebarevného tisku — barevné litografie.

V ceskych zemich na prelomu 19. a 20. stoleti byl litograficky plakat oblibeny také.
Ceské parfumerie jako Prochaska, Pilnacek nebo Kordag se inspirovaly reklamou v duchu
secese rakouského Gottlieb Taussig, pro kterého vytvafeli reklamu umélei jako
Vojtéch Hynais, Eduard Veith ¢i Emil Orlik. Parfumerie F. Prochaska (zakladatel budouci
znacky Astrid), pouzivala velmi odvaZnou reklamu v podobé ,,eroticky* ladénych sklado-

vych plakati 8, uréenych vyrobctim a prodejciim kosmetiky.

a8 O GorrEsTAUSSIG
= kuk-Hoflieferant-WIEN:

Obr. 15) Secesni plakaty parfumerie Gottlieb Taussig (E. Veith, E. Orlik)

" Podkapitola ,, Tiskové techniky — od knihtisku k litografii*
8 Druh plakétu, na ktery se nazev firmy a vyrobku tiskly dodate¢né. (viz. obr. 3)
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Obr. 16) Plakatova tvorba Julese Chéreta

V piedvéaleéném Ceskoslovensku jesté stile vladla plakatu kresba. Parfumerie, ale
1jiné pramysly ¢asto kombinovaly motiv piivabné zeny s produktem a kvétinami, ptredevsim
predstavitel secese Alfons Mucha vytvatel propagacni materidly v oblasti kosmetiky. Pikla-
dem muze byt plakat pro Parfumerii Moderne nebo Parfumerii Oriza — L. Legrand ve Francii
(opét hlavnim motivem je Zena, ktera drzi v ruce kvétinu). Zena byla sice asto pouZivanym
prvkem tehdejSich plakat, ovSem ani muZ nebyl vyjimkou. Ptikladem je plakat Vaclava
Cutty — voda na vlasy Rhea od vyrobce R. Kukage (Olomouc, 1910), na kterém se objevuje
hned deset muzt. Muzi jsou na plakaté vyobrazeni jako holohlavi panové stiedniho véku,
kteti se hrnou do dvefi obchodu se zdzra¢nymi vodi¢kami na vlasy. To dokazuje, Ze plaka-
tim tohoto obdobi nechybél ani smysl pro humor. Hlavnimi centry kosmetické vyroby byly
za prvni republiky Praha, Usti nad Labem a Zilina. V roce 1958 byl v Praze zalozen Ustav

1ékatské kosmetiky, zédklad pro ¢eskou znacku Dermacol.

Obr. 17) Propagace parfumerie Oriza — L. Legrand
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Léta Sedesatd se stala zlomovym obdobim pro Eeskoslovensky kosmeticky prumysl.
Stoupala poptavka a kosmeticky sortiment se rozsifoval (nedostatkovost zbozi vsak trvala
dal). Z plakati mizi kvétiny, avSak hlavni motivy produkt, Zena, muz nebo dité zistavaji.
Hojné& se zacalo pouzivat ¢ernobilé a kolorované fotografie, ktera lidem zptisobovala nepfi-
rozenou barvu pleti a vlasi. Barvy maji ,,pobledly naddech® — prakticky odrazi zasedlou
»dobu panelovych domu“. Dulezitou roli hraje také typografie, kterd uz je v tomto obdobi
opravdu raznoroda. Bezpatkova i patkova pisma, zdobena pisma, outline i script — to vSe se

v ,,socialistické reklamé* vyskytovalo. [2, 3, 4, 5]

Obr. 18) Socialisticka reklama

4.3 Obalovy design a logo

Obal podobny tomu dne$Snimu nepatii mezi nejstarsi. Nebyl vzdy jen lakadlem, jeho
funkce byla pfedevsim ucelova — design v pocatcich obalu nebyl dilezity. Na ptrelomu
19. a 20. stoleti se zacalo vyuzivat k vyrobé kosmetickych obalt hlavné kovu, papiru
a skla. Sklenéné obaly na vonné oleje a parfémy se zpocatku pfilis neliily od obald na Iéky.
Pozdé€ji vznikaly jednoduché papirové etikety, které se na produkt lepily. Sypké
a tuhé produkty jako pudry a mydla byly obvykle ulozeny v papirovych obalech. Kovovym

obaltim ve svété kosmetiky vladly krémy a masti.

Ve 20. stoleti v Ceskoslovensku byly stile hlavnimi materialy velmi rozsiteny kov
(zubni pasty, krémy, krabicky), papir (mydla) a sklo (parfémy). Obaly na tom byly podobné
jako plakaty — obsahovaly logo firmy, typografii, grafické prvky nebo fotografii. V roce
1966 vznikl prvni aerosolovy obal u nés — lak na vlasy znacky Lybar. ,,Sprej* — jak se obalu
zacalo ptezdivat si ithned osvojili 1 dalsi vyrobci. Vyrazného posunu se kosmeticky obal do-

¢kal v letech osmdesatych, kdy nastoupila éra plasti. Papir a kov nahrazoval levny plast
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(Solvina® se prestéhovala do umélohmotného kelimku). Do Ceskoslovenska dorazily anti-
perspiranty nejen ve spreji, ale tzv. kulicky'’. Smési plastii byly samoziejmé vyuzivany uz
drive, ale ne v takové mife. N¢kdy obal tvofil 1 samotny produkt — jako ptiklad uvadim siln¢
aromatickou viini Zivé kvéty vyrabénou v Karlovych Varech, kterou méla na noénim stolku
nejedna Zena. Viné méla sklenény obal, uvnitt kterého byly kromé vonné esence i konzer-

vované kvétiny (fialky, konvalinky a jiné).

= noch Kakd# spravng hoch
M":"'m mit své voiske,
it b s F 5 o=
e madio 1AS: médio JAS.
g e i arnr

Obr. 19) Obaly firmy J. Pilnacek

V druhé poloving€ 19. stoleti barevna litografie umoznila potisk obali — loga mohla byt
prezentovana ostieji nez kdy predtim. Logo a zdkaznik se dostavali do ptimého kontaktu.
Na zacatku 20. stoleti byla loga obvykle praci vznikajicich reklamnich agentur. Jejich design
pfipominal spiSe obrazek nez jednoduchou stylizaci, kterd logo ocekavala v budoucnosti.
V povalecném obdobi se postupné stal trendem elegantni styl, stroha moderna s nadechem
budoucnosti a modelované 3D logo. Vyvoj loga ptedurcovaly technologické a kulturni
zmény. Od 60. do 80. let na n€¢j mel znacny vliv rast popkultury. Konec 20. stoleti ovlivnil

vyvoj loga pocita¢. Diky pocitaovym programtiim bylo mozné to, co diive bylo nerealné.

? Cesky distici prostiedek na odstrafiovani neéistot z rukou
19 Dnes kulickovy deodorant
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Loga se stala naprosto béZznou soucasti naSeho zivota. Dnes jsou jiz pocitatové programy
k tvorbé grafického designu dostupné i ,,]laikim®, kteti se pousti do tvorby znacek bez sebe-
mensi znalosti grafického designu. Vysledky jejich tvorby jsou pak casto k vidéni Siroké

vetejnosti, kterd je dnes povazuje za zcela normalni. [5, 6, 7]

-

T T T

Obr. 20) Lak na viasy Lybar (logo a obal)
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5 PROPAGACE KOSMETIKY V SOUCASNOSTI

Kosmetické piipravky jsou dnes zddanym artiklem a vyrabi se v mnoha provedenich
a znackach. Mezi nejznaméjsi celosvétové producenty se fadi napiiklad firma Nivea,
Schwarzkopf & Henkel, L'Oréal Paris, Dove aj. Ceské znadky maji také své zastupce — vlaj-
kova lod’ dekorativni kosmetiky Dermacol, Ryor nebo také Lybar. Kazda kosmetické firma
ma svoji image znacky, ktera hraje dilezitou roli pro zadkaznika, stejn¢ tak jako cena
a kvalita produktl. V nésledujicich podkapitolach piedstavim vizudlni styl dvou nejznamé;j-
Sich vyrobct kosmetiky a srovnadm identitu riznych znacek dle cenové relace (od luxusnich

po nejlevnéjsi).

5.1 Identita znacky Nivea

Vroce 1911 postavil zéklady pro vznik firmy Nivea farmaceut, podnikatel a doktor
Oscar Troplowitz, ktery objevil vyuziti Euceritu'!. Eucerit umoziioval spojeni vody a oleje
do stabilni emulze, ktera se méla ptivodné pouzivat v oblasti mediciny. Pozdéji se pfislo na
to, Ze je tato smés idedlnim zakladem pro pletovy krém. Uz chybélo jen vymyslet nazev
nové znacky. Doktor Troplowitz se inspiroval jeho €isté bilou barvou. Slovo Nivea odvodil
od latinskych slov nix — snih a nivis — sn€hovy. Firma Nivea byla zaloZena na myslence, Ze

jejich produkty si mize dovolit kazdy jedinec s pleti rizného typu.

mon 1924 1925 1928 1931 1935 1949 1970 2007

Obr. 21) Evoluce designu nejznaméjsiho produktu znacky — krému Nivea

Krém byl velmi ojedinély svou trvanlivosti, a proto se mohl vyvazet do celého svéta,
coz pfineslo obrovsky Uspéch. Vyroba se v roce 1914 z Hamburku pfenesla do raznych
koutt svéta (Rusko, Mexiko, Francie aj.) Kazdé zemi se musela pfizpusobit 1 reklamni pro-

pagace krému — v Jihoafrické republice byla reklama na krémy Nivea hned ve 3 jazycich

' Vyvinuty chemikem Dr. Isaacem Lifschiitzem
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(anglictin€, xhossting a v jazyce kmene Zulu). Ve Velké Britanii si krém Nivea spojovali
s krémem na boty, takze hlinikova krabicka byla zaménéna za plastovou. V chladnych ze-
mich zduraziiovala firma ochranné vlastnosti krému (proti sné¢hu a vétru) a v teplejSich ob-

lastech jako je Australie vice propagovala vyrobky chranici pted sluncem.

Idedlem krasy v roce 1924 se stal zdravy ¢lovék. Bylo nutné zménit i celkovou propagaci
firmy. Diky vedoucimu reklamniho odd¢leni — Juanu Gregoriovi Clausenovi a jeho ndhod¢
vznikla nové reklamni kampan. KdyZ se jednoho dne prochdzel Hamburkem, objevil za vy-
lohou mistniho fotografa fotografii ttech mladych chlapct — bratrt Wiethiichterovych. Tito
chlapci presné vystihovali podstatu nové znacky. V tyz roce se stali hvézdami nové kam-
pané, ktera slavila obrovské uspéchy. Diky tomu v roce 1925 vznikly i Nivea divky (se-

stry Frohlichovy), které byly stejné tak pifirozené jako chlapci.

Obr. 22) Nivea mi¢

DalSim reklamnim tahem byl modry Nivea mic, ktery se stal od 2. poloviny 20. stoleti
velmi popularni (za poslednich 40 let jich bylo vyrobeno vice nez 20 miliontl). V 60. letech
mohli lidé diky vzriistajici ekonomice Castéji jezdit k moti— a proto v 60. a 70. letech stavaly
na plazich ,Nivea karavany*, které¢ rozdavaly modré mice vSem, kdo si na pladz pfinesl

ochranné vyrobky Nivea. O mice byl tak obrovsky zajem, ze byly ihned pry¢.

V roce 1986 udélala Nivea dalsi dilezity krok — vytvotila kosmetiku pro muze. Dnes je
kosmetika pro muZze béznym artiklem, avSak v té dob¢ to byl obrovsky boom, ktery zaplnil
mezeru na trhu. Velmi cenény byl balzdm po holeni bez ptidavku alkoholu, ktery plet’ sku-
te¢né zklidnoval. Dalsi etapa v roce 1998 odstartovala prodej krému proti vraskdm

Nivea Q10, ¢imz se firma vice zaméfila na skupinu zen ve véku 45 a vice let.

Logo firmy Nivea se do roku 1949 ménilo docela ¢asto. V letech 1911-1924 m¢lo po-
dobu kudrlinkového skriptu dopIlnéného okolnimi ornamenty, obal typického krému mél bi-

lou barvu. Od roku 1925 se logo skladalo z verzélek patkového pisma a obal ziskal svoji
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typicky modrou barvu. V roce 1935 nahradil patkovy fez modernéjsi grotesk, ze kterého se
vyvinula znacka témet do dnesni podoby. V roce 1959 vznikla podoba dnesni znacky, ktera

se v budoucich letech jen mirn¢ redesignovala (prostrkani mezi pismeny).

VYHRAJTE
NOVINKU,
KTEROU §I
ZAMILUJETE! ©)
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Obr. 23) Soucasny design znacky Nivea

Soucasny design znacky se stale inspiruje svym designem z 2. poloviny 20. let — logo
a obaly jsou jen upravené pro soucasné pozadavky. Webdesign je ve stylu tzv. ,,one page*
a pouziva modernich prvkd, jako jsou velké fotografie ptes celou sitku obrazovky ¢i tladitka
v minimalistickém stylu. Firma se zamétuje na Zenskou, muzskou i détskou ¢ast populace.
Cilem reklamni propagace Nivea je ukdzat Zenam, Ze mohou byt pfirozené a nenaliené, ale

pritom stale krasné. [21]

5.2 Identita znacky Schwarzkopf & Henkel

V roce 1898 zakladatel firmy Hans Schwarzkopf otevird v Berlin¢ drogerii s oddélenim
pro parfémy. JelikoZ nemé rad hruba mydla a drahé oleje dosud pouzivané k myti vlas,
ptichazi v roce 1903 s myslenkou prvniho cenové dostupného Samponu tzv. ,,praskového
Samponu* rozpustného ve vodé. Ten se stal okamzité hitem. Obal ma jednoduchy, vyrobeny
Z papiru — poprvé se na ném objevuje dnes tak zndmé logo ,,cerné hlavy* (vychazi z ptijmeni
majitele Schwarzkopfa). Brzy Sampon distribuuje do Holandska i Ruska. Pozd¢ji obal vy-

pada sofistikovanéji, logo je usazeno do zlaté obruce.
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Obr. 24) Vyloha v pocatcich firmy Hanse Schwarzkopfa

Roku 1927 uvadi na trh tekuty Sampon a roku 1933 prvni nezasadity Sampon Onakali
v az farmaceuticky vyhlizejici lahvicce. Styl obalii je zatim neustaleny — logo zlistava stejné.
Napiiklad na revoluc¢ni barvé na vlasy Poly Color pouziva symbol krasy — Venuse, plujici
na lastufe. Pozdé&ji ziskava Poly Color zlatou medaili za nejvétsi objev své kategorie. Roku
1949 se na trh dostava krémovy Sampon Schauma. Jako obal je pouzita kovova tuba. Obrov-

skou revoluci pfinasi prvni lak na vlasy — Tatft.

Obr. 25) Soucasny design znacky Schwarzkopf & Henkel

U nas vznikla i jeho odnoz s ndzvem Lybar (obalovy design si byl velmi podobny). Lak
na vlasy se stal symbolem celych Sedesatych let diky svému jednoduchému pouzivani.

Avsak freony vytvaii sklenikové plyny a ni¢i ozonovou vrstvu planety, a proto firma
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Schwarzkopf za¢ina roku 1980 pouzivat rozpraSovace bez freonti. Roku 1995 se spole¢nost

ptidava do skupiny Henkel, a proto se méni i jeji nazev.

Logo této prosperujici firmy zustava az do dnesni doby s mensimi redesigny stejné jako
na zacatku. Soucasny design se na rozdil od ptredchozi znacky Nivea propaguje riznobarev-
nymi obaly (vyrobky Gliss kur), coz mnohdy nevypadé uplné dobie — mirné&;jsi styl by znacce
urcité prospél. Znacku propaguji modelky a herecky typu femme fatale s objemnymi hiivami
(Heidi Klum), které se objevuji téméi ve vSech reklaméch rizného typu (televizni, plakat).
Webdesignu vévodi Cerna barva, stejné jako u firmy Nivea pouziva Schwarzkopf rolujici se
velké fotografie. Firma se zamétuje predevsim na kosmetiku pro Zeny — zejména na vlasovou

kosmetiku, od Samponi po rizné vyzivujici oleje. [22]

5.3 Propagace firem podle cenovych kategorii

Kazda znacka se pohybuje v odlisné cenové relaci — od nejluxusnéjsich a nejdrazsich
znacek jako Chanel a Dior po nejlevnéjsi Essence, Miss Sporty a podobné. S tim velmi ¢asto

t12

souvisi 1 design a funkcnost'“ jejich vyrobku a propaga¢nich materiald.

Logo

Dnesni propagace kosmetickych firem je opravdu riznoroda. Firmy pro svoji reklamu
vyuZivaji internetovych stranek, tiskovych materialti, 3D objektd aj. VSe se snazi

udrzet v jednom stylu (pismo, barevnost), ktery jednou za ¢as obmenuyji.

Tab. 1) Priklady znacek dle ceny od nejlevnéjsich po nejdrazsi

Miss Sporty Rimmel London Chanel
Essence Astor Dior
S.he stylezone Gabriela Salvette Estée Lauder

Jedno maji vyrobci kosmetiky stejné — vzdy pouzivaji logo. To by mélo charakterizovat

jejich firmu. Ptikladem miize byt firma Dove. Dove ve svém logu pouziva bilou holubicku,

12 Funk&nost obalii kosmetiky, ne kosmetiky samotné
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symbol Cistoty péce a lasky. U kosmetickych firem s tradici se ¢asto jedna o redesigny sta-
rych znacek. Napiiklad firma Nivea se jiz n€kolik desitek let drzi obdobného loga jako na
pocatku svoji vyroby. Logo neni vSe, co firma prakticky neobménuje, tim minim
1jejich typickou barevnost. Namotnicka modf v kombinaci s bilou se objevuje snad na vSech
Nivea produktech. Jejich typicky kulaty modry krém s bilou znackou zné dnes snad kazdy.
Nékdy je to ale vyborny reklamni tah (hlavn€ u tradi¢nich vyrobkil), protoze zakaznik ma
v hlavé logo a obal zazité natolik, Ze neni tieba ménit tuto funk¢ni a osvédCenou propagaci.

U nov¢jSich znacek je vhodné design primérné jednou za tii roky obmeénit tak, aby vyhovo-

b d

Schwarzkopf

PROFESSTIONAL

val pozadavkiim dnesni doby.

Obr. 26) Loga s obrazovou zkratkou

Typicka luxusni kosmeticka znacka se sklada obvykle z velmi prostrkaného textu. Ob-
libené jsou patkové fonty ve stylu statické antikvy, které dodavaji logu honosny vyraz
(Dior, Lancome). Vyjimkou vSak nejsou ani bezpatkové fonty (Chanel, Estée Lauder). Nej-
Cast¢jsi variace, které pro prezentaci svych znacek pouZzivaji jsou ¢erna na bilém podkladu
a bila na ¢erném podkladu.

Kosmetika stfedni tfidy uz nepouziva strohého minimalismu tolik, jako ptfedchozi
cenove¢ draz$i skupina. Nékteré prvky se snazi napodobit (Siroké prostrkani mezi pismeny
nebo Cernobila variace), ale typografie uz neni tak disciplinovand. Vice nez patkova pisma
se pouzivaji obycejnéjsi grotesky. Do loga vnikd castéji barva (napt. Rimmel London

a jeho ¢ernocervend kombinace).

{1)" RIMME L €

CHANEL SRR essence

Obr. 27) Logo vysoké, stiedni a nizké cenové kategorie

[ 24

metika by asi méla vypadat ,,levné®, aby zabrala na cilovou skupinu (které zalezi predevsim
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na cen¢). Levné bohuzel Casto znamena i ,,nevkusné®. Do loga vnika barva témét vSude,
pismo nema dobrou stavbu. O Spetku minimalismu se snazi napiiklad znacka

S.he stylezone (drogerie DM), ktery ji vcelku prospiva.
Propagaéni materialy a webdesign

To samé plati také u propagacnich materialti a webdesignti. Luxusni znacky se vyraznym
a ,,lacinym* barvam vyhybaji — pokud barvu pouziji, tak ¢asto jen stiidmé pastelové odstiny,
nesmrtelnou ¢ernou a bilou, poptipadé syté cervenou barvu. Pismo ma opét Siroké prostrkani
mezi pismeny. Pro chlebovy text i titulky se pouziva grotesk i serifové pismo. Weblm kraluji
obrovské fotografie a videa topmodelek a produkti pres celou $itku stranky. Plakaty obsa-
zuji obliceje nejznaméjSich modelek svéta — samoziejmé perfektné vyretuSované. Vse se

leskne ¢istym minimalismem.

CHANEL

....... JUTURE  PASHION
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skupinu levné dekorativni kosmetiky se fadi hlavné teenagerky okolo véku 13-17 let
a napft. internetové stranky jsou podle toho utvoreny. Do propagacnich materidlti téchto vy-
robktll se dostala snad cela duhova paleta. Dobrym ptikladem mohou byt znacky zndmych

drogerii DM a Rossmann — Balea a Isana. Ty jsou vytvofeny na stejném principu. Zde se
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snazi o spojeni némecké kvality s nizkou cenou. Obaly jsou z plastu potazeného plastovou
nebo papirovou etiketou. Vyrobky maji na etiketé stylizované fotografie tropického raje,
rostlin, ovoce a v neposledni fad¢ modelek. Vyrobky Balea jsou v poslednich dob¢ designo-
vany docela pfijemn¢, ¢imz se posunuly o krii¢ek dal. Isana v tomto ohledu trochu pokul-
hava. Webové stranky dekorativni kosmetiky Essence a Miss Sporty vsadily na rizovofia-
lové barvy, ilustrace mladych slecen a srdicka. Webova kompozice je zbytecné preplacana,

ale cilova skupina by ji zfejm¢ oznacila za ptitazlivou.

Obalovy design

Ptala jsem se svych ptatel — muzii i zen riiznych vékovych kategorii na otazku ,, Na jakém
zaklade se rozhodujete pri vybéru kosmetiky?“. Mezi nejcastéj$i odpovédi patfily
cena, zkuSenost, recenze, tradice — zenska ¢ast tdzanych ¢asto zminovala vzhled obalu (kos-
metiku kupuji pfedevSim Zeny, a proto i reklama je sméfovana spiSe na n¢). To dokazuje
fakt, ze zbozi se neprodava samo a potiebuje notnou davku dobré reklamy. Pfiznejte se, kolik
kosmetickych produktii uz jste si koupili jen diky krasnému obalu, ktery vas oslovil? R¢eni

»saty délaji clovéka“™ bych v tomto pfipadé mohla pozménit na ,,obal déla zisk*.

a1 B

[miss sperty]

Morning
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O-er(};!!:mm‘:d.huh\ﬂiﬂm. 1
o dn Tolete Sy Voporacted

e 34AL0Z /100mL ¢ J
— —-_J

Obr. 29) Ukdzka rozdilit mezi obalem od Chanel a Miss Sporty

Nejvyuzivangj$imi jsou dnes materialy jako papir, sklo, kov a jejich nejmladsi souroze-
nec plast. Dle pouziti se obaly déli do tfech skupin, a to na piepravni, distribu¢ni (skupinové)
a spotiebitelské. Oznacuji se také jako primarni, opétovné pouzité ¢i vyvozni.

Obal ptepravni chrani produkt pfed poskozenim. Obvyklé obaly pro piepravu kosmetiky

jsou obaly z kartonaze — lepenka. Design téchto oball se vétSinou netesi, obsahuji maxi-

maln¢ informativni znacky ptipadné logo firmy. Skupinovy obal slouzi obvykle na doplio-
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vani produkti do nabidky. Vyrobeny jsou ¢asto z kartonaze, plastu, ale i dieva aj. V droge-
riich jsou Casto k vidéni fixacni vlozky z plastu naptiklad mezi fasenkami, o¢nimi stiny atd.
V praktické ¢asti své bakalaiské praci se budu vénovat obalu spotiebitelskému. Ten komu-
nikuje pfimo se zdkaznikem — spotifebitelem. Chrani jeho obsah, poskytuje mu informace
o produktu. Do této skupiny lze tadit v§echny obaly, které se dostanou piimo ke spotiebiteli
(tasky, obalové papiry, krabicky). Jeho design uz je dulezity. Obal se d¢€li také podle jeho

slozitosti na jednoduchy a kombinovany. [7]

5.4 Prirodni kosmetika

Styl, ktery pouzivaji vyrobci ptirodnich a bio kosmetickych ptipravkl zna¢né charakte-
rizuje produkty, které vyrabéji. Pouzivaji hodné zemité barvy (zelenou, hnédou, okrovou).
Logo casto obsahuje rostlinny motiv (vétvicka, kvét). Obaly produktl jsou vyrobeny z ma-
teriall, jako je dievo (napft. korek, lyko), sklo, papir — v neposledni fad¢ i plast. Firmy roz-

délim dle hlavnich znakd jejich designu na pomysiné dva protipoly.

Jedna skupina vyrobcil pouziva tzv. ,,old style“, ktery evokuje tradici. Mezi né€ se fadi
napiiklad ¢eské firmy Manufaktura a Havlikova pfirodni apotéka. Manufaktura se prezen-
tuje jako domadci 1azné&. Interiéry jejich obchodi jsou velmi plivabné navrhnuty a ptisobi do-
jmem klidu a pohody. Mezi jejich sortiment patii predevsim drogerie, ale i jiné dopliky
(svi€ky, porcelan, textil, ¢aj, kdva, bylinné sirupy atd.). Design obali a propagacnich mate-
ridlt je zajimavy, kombinuje ru¢ni tvorbu s grafickym designem. Ruc¢ni tvorbou minim
presné ilustrace vystihujici dany vyrobek (napt. merunka, hefmanek, sedmikraska). Obaly
na Sampony a mydla ¢asto doplituji o maslicky z textilnich stuzek. Jejich hlavnim pismem
je velmi zajimavy dynamicky script, ktery taktéz odkazuje na ru¢ni tvorbu. Webdesign je

moderni, ptehledny a souvisi spolu se sortimentem, ktery firma nabizi.

M e
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Obr. 30) Interiér obchodu a produkty znacky Manufaktura
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Druha skupina producentl se prezentuje minimalistickym stylem — obaly byvaji jedno-
barevné, nejcastéji vSak bilé s jednoduchou etiketou. Stejné tak minimalisticka je 1 prezen-
tace. Jako pfiklad uvadim polskou firmu Ziaja, kterda ma takto designovanu vétSinu
vyrobkli kosmetiky. Logo Ziaja je vytvofeno z bezpatkového fontu uzavien¢ho do elipsy.
Oproti propracovanym ilustracim Manufaktury Ziaja pouzivd jednoduché vektorové

ilustrace (olivy, pomeranc¢, koza), které vyborné spolupracuji se zbytkem designu.

5.5 Kosmetika pro muze

Kosmetika je sice vysadou predevsim zenské populace — ale své misto ve svété kosme-
tiky ma 1 muzska ¢ast. V tomto ptipad¢ jde predevsim o ptipravky na holeni, deodoranty,
mydla (2 v 1), krémy atd. Obaly panské kosmetiky jsou ladény do tmavych odstinli —
cerné, Sedé¢, tmave modré, ale jsou i vyjimky jako naptiklad kosmetika Old Spice, pro kterou

je typicka syté cervena barva.

VétSina firem vyrdbi fady 1 pro muze i pro Zeny (Nivea, Fa), ale pravé znacka
Old Spice vyrabi kosmetiku Cisté jen pro muZze. V poslednich letech se ji dafi proniknout na
trh diky své reklamni prezentaci v popfedi s cerno$skym komedialnim hercem
Terry Crewsem. Zékazniky poutd predevs§im jeho ukiic¢eny hlas. Objevuje se na plakatech,
letacich 1 obalech. Old Spice stylu vévodi predevsim Silené fotomontaze svalnatych rukou
zminéného Crewse. Pokud si odmyslime tuto vtipnou prezentaci, je Old Spice docela slusné
designovana znacka s dlouholetou tradici. Syta Cervend je obvykle dopliiovana bilou
a tmavomodrou barvou. Logo je tvofeno scriptem, doplnéno o obrazovy prvek plachetnice.
Doplitkové pismo je bezpatkoveé i1 patkové — obvykle vkusné sladéno. Posledni fadu obalil
na deodoranty dopliuji ilustrace dravych Selem a ptaki (lev, puma, orel). Jejich reklamni
tahy jsou ziejmé uspésné, protoZze znacka Old Spice je uz né€kolik let soucasti Ceskych

drogerii a supermarketi a stale se pevné drzi.

Obr. 31) Terry Crews v reklamé na Old Spice
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5.6 Zhodnoceni teoretické ¢asti

Jako zena mam ke kréasleni svého zevnéjsku a ke kosmetice jako takové velmi blizko,
a proto pro m¢ bylo téma mé bakalai'ské prace zajimavou vyzvou. V teoretické Casti jsem se
dozvédéla spoustu informaci potebnych ke zpracovani praktické ¢asti. Zkoumala jsem pro-
pagaci a produkty riznych kosmetickych znacek — od luxusnich po ty nejlevnéjsi. Nejvice

mé vSak zaujala pfirodni kosmetika, na které bych svoji fiktivni firmu chtéla zalozit.

Zjistila jsem, Ze firmy prodavajici biokosmetiku se prezentuji ve stylu provance
a vintage — hlavnim materialem jejich propagace je dievo (regaly, darkova baleni), text casto
vychazi z ruéné psaného pisma. Luxusnéjsi biokosmetika se vSak prezentuje Cistéji, bez zby-
te€nych dekorativnich prvkl — pro texty pouziva spiSe bezpatkovy grotesk. Ja bych chtéla

tyto dva styly skloubit v jeden, ktery ptedstavim ve své praci.
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11. PRAKTICKA CAST
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6 VIZUALNI STYL KOSMETICKE FIRMY

6.1 NN biocosmetics

Soucasnym trendem v oblasti kosmetiky se stala biokosmetika. Jedna se o typ kosme-
tiky, kterd v sobé ukryva velké mnozstvi vitamind, antioxidanti a hydratacnich latek.
Na rozdil od uméle vytvorenych piipravku je ohleduplna vii¢i zivotnimu prostredi a lidem

samotnym, takze je vhodna i pro alergiky.

Imaginarni znacka NN biocosmetics usiluje o spojeni krésy, zdravi a pfirodnich materi-
alt obsazenych v produktech. Samotny nazev vznikl spojenim dvou anglickych slov
Nice & Natural (Krasna & Ptirozend). Produkty firmy NN biocosmetics jsou zaméfeny pre-
devsim na naro¢né zakaznice ve véku 30-50 let, kterym zélezi na detailech a maji rady kva-
litni design a prezentaci. I mé ¢asto ovliviiuje design produktu — spise nez pro jeho funkci,
si jej koupim proto, Ze se mi libil. Jsem ochotna si za pékny design pfiplatit a mit doma néco,
co ostatni ne. Produkty NN biocosmetics rozhodné nejsou béZnym spotiebnim zbozim pri-

mérné kvality. Prezentuji se jako luxusni znacka.

6.2 Logo

vvvvvv

vanym druhem je pismo s jemnymi patkami a uzkymi diiky — to plisobi honosné a tradi¢né.
Ptikladem mohou byt firmy Dior a Burberry. I j& jsem chtéla, aby mé logo obsahovalo tento
druh pisma. Patkové pismo jsem tedy zakomponovala do obrazové zkratky loga, ktera je
sloZzend ze dvou verzalek pismena ,,N*“. Pro obrazovou zkratku jsem si vybrala titulkové
pismo s ndzvem Playfair Display, které¢ vychéazi z konce 18. stoleti, kdy se zacalo psat oce-
lovymi pery. Verzalky ,,NN* ale bylo nutné pro mij projekt jesté upravit v programu Adobe
[ustrator — ponechala jsem u kazdého pismene jen jednu patku a Sikmé diiky, které jsem
jesté vykiivkovala. Znaky jsem pfibliZila vice k sobé, ¢imz vznikl zajimavy, luxusné vyhli-
zejici element, ktery vypadd velmi dobie 1 samostatné. Obrazovou zkratku loga doplituje
také pismova Cast ,,biocosmetics* vysazend z Raleway — elegantniho bezpatkového pisma.

vvvvvv

litnéjsiho dojmu.
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Logo Ize tedy pouzivat ve dvou variantach — kombinace textu a obrazové zkratky NN
(varianta A) nebo pouze obrazova zkratka (varianta B). V téchto dvou forméach je logo apli-
kovano na tiskovinach, obalech a propagacnich materidlech. Logo je prezentovano vétSinou
¢ernobile, jako firemni dopliikova barva miiZze byt pouZita svétle riizova, vétSinou v pozadi
inverzniho loga. Logo se objevuje na riznych materidlech vcetné skla, dfeva i textilu — neni
slozité jej vyfezat ani laserem. To je diikkaz, Zze se d4 mnohostranné vyuzit pro jakykoliv

povrch. Informace o ném a jeho pouZiti jsou vysvétleny ve struéném logomanudlu firmy.

N\ \\

BIOCOSMETICS

®

Obr. 32) Logo firmy NN biocosmetics

Obr. 33) Logo NN biocosmetics na skle darkového balent

6.3 Design produkti

I pfestoze nejsem prumyslovym designérem, navrhla jsem si i vlastni design lahvicek
produkt — télového mléka s pumpickou, vlasového Samponu a pletového krému. Volila
jsem ne Upln¢ bézny material — tfesiové a lipové dievo, které jsem pouzila na cely vyrobek.
Modely, které¢ jsem nechala vyrobit jsou plné makety, funkéni duty vyrobek by mél v sobé
1 sklenénou vlozku, zejména z hygienickych diivodi a drzby. Pfemyslela jsem také nad

vyuzitim lahvi po spotfebovani produktt v nich. Po odSroubovéni vrsku by se daly lahvicky
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napiiklad pouzit jako designové vazy na zivé ¢i umélé kvétiny, kelimek jako mala Sperkov-

nice, ale zalezi jen na predstavivosti zékaznika, jak s obaly nalozi.

Navrhla jsem dvé€ sady — tmavou se svétlymi vrSky a svétlou s tmavymi vrsky. Kazdou
lahvicku jsem opatfila dfevénym Stitkem s logem ve tvaru kruhu @ 40 mm a papirovym
Stitkem 40 x 75 mm (papir znaCky Antalis), ktery obsahuje zakladni informace
o produktu (ndzev, slozeni, pro koho je produkt uréeny, navod k pouziti, webové stranky,
zemi puvodu, datum spotfeby a objem ¢i vahu vyrobku) a ilustraci. Kazd4 sada mé svou
vlastni ilustraci, dle hlavniho sloZeni (pohanka, hrozny). Tmavé sada obsahuje kosmetiku
s vytazky z pohanky — k tomu jsem vytvofila detailni ilustraci kvétu pohanky obecné. Svétla
sada obsahujici kosmetiku s vytazky z hroznl je opatiena ilustracemi listu a plodu vinné
révy. Ilustrace jsou tvofeny technikou kresby kolorované vodovymi barvami. Hotové kresby

jsem nasledné upravila v programu Adobe Photoshop.

Obr. 34) Design sady 1 a 2
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Rozméry lahvi

Télové mléko (pumpicka 40 x 65 mm, lahvicka 130 x @ 55 mm)
Vlasovy Sampon (vrsek 28 x 28 mm, lahvicka 130 x @ 55 mm)

Pletovy krém (vrsek 17 x 72 mm, kelimek 30 x @ 72 mm)

Obr. 35) Stitky s ilustracemi

6.4 Obalovy design

Produktiim znacky NN biocosmetics jsem navrhla dvé varianty obalii. Prvni varianta je
sloZitéji feSena, je totiZ navrZena jako darkové baleni. Funguje na principu uzaviratelné kra-
bice s posouvacim vikem. Krabice (295 x 245 mm) obsahuje tmavou sadu lahvi a ru¢né
vyrobené mydlo s peelingem, které ma sviij vlastni textilni obal (z rezné latky) potiStény
logem. Zékladni ¢ast darkového baleni je tvofena ze svétlého dieva a viko ze skla, polepe-
ného folii (imitujici piskované sklo) s logem firmy. Sklo je zde pouZito proto, aby zdkaznika
pfitahoval zajimavy designovy produkt uvnitt, ktery mirné prosvita ven (produkt se sam vy-

bizi ke koupi). Krabice je vypodloZena dfevitou vinou proti poSkozeni.

Druhé varianta, kdy jsou produkty baleny po jednom je vyrobena ze dvou odliSnych
papir. Spodni ¢ast a Stitek jsou opét vytvoreny z papiru firmy Antalis, ktery se na svétle
lehce tipyti. Svrchni ¢ast — viko je vytvofené z barevného papiru, ptiblizujici se dominantni
barvé ilustrace. Viko mlze byt zajiSténo pfirodnim provazkem, avSak jeho pouziti neni
(coz u darkového baleni nelze). Produkty uvnitt jinak nejsou rozdilné tvarem ani kvalitou od

t&ch v darkovém baleni.
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Obr. 36) Luxusni darkové baleni

6.5 Propagacni materialy

Jako redlnou ukézku propagacnich materidlli firmy jsem vyrobila plakaty, vizitky,
tasku a placky. Vizitky jsou vyrobeny ze svétlé a tmavé dyhy tak, aby korespondovaly s vy-
robky firmy. Do nich jsou vylaserované informace o zaméstnanci, webové stranky
a logo NN biocosmetics. Déle jsem nechala potisknout a usit znackovou tasku — ta je
minimalisticky feSend, vyrobena ze stejné latky jako obaly na mydla, potisknuté je jen obra-
zovym prvkem loga. Vyrobila jsem také placky (ve Ctyfech variantach), které jsou vdéénym
propagacnim materialem. Daji se pfipnout témét kamkoliv, reklamu nam mohou délat pfimo
navrhy ve stejném stylu — pro kazdou sadu jeden. Hlavnim prvkem plakatu je produkt, ktery

dopliuji rekvizity (rostliny, ovoce, pfirodni materialy) a logo firmy.
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Obr. 37) Propagacni materidly a vizitky

Obr. 38) Plakaty firmy NN biocosmetics
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6.6 Logomanual

Pro logomanual firmy NN biocosmetics jsem zvolila tradi¢ni japonskou vazbu, klasiku
mezi kniznimi vazbami. Pouzila jsem papiry pfirodnich barev a struktur. Obalka je vyrobena
z vInité lepenky a opatiena Stitkem s ndzvem. Hibet je vdzan nebarvenym provazkem, ktery
je ozdoben dfevénym Stitkem slogem firmy. Vnitfek logomanudlu se skladd ze
zakladnich poZzadavkil na pouziti loga (velikost, umisténi, podklad aj.) a navrha aplikaci ¢i
propagacnich materialli loga. Posledni strana obsahuje tirdZ s informacemi o brozufe.

I u tohoto logomanualu jsem se drzela designu celé firmy.

Obr. 39) Navrh designu logomanualu
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ZAVER

Cilem mé bakalaiské prace bylo vytvofit vizualni styl biokosmetické firmy, kterda by
byla prezentovana jako luxusni znacka a splinovala mou predstavu o modernim a nadcaso-
vém designu. Pti feSeni celkového navrhu jsem vychézela z teoretické ¢asti mé bakalarské
prace, kterd me¢ poucila o soucasnych funkénich trendech v oblasti kosmetiky. Téz rozsitila
mé znalosti o historii kosmetiky a jeji propagaci, ktera je pro mij projekt nemén¢ dulezita,

jelikoZ je nutné poucit se z dobrych vysledki i chyb ostatnich.

V praktické ¢asti jsem svoji praci zahgjila navrhovanim designu lahvi a kelimku pro
cilené produkty. Usoudila jsem, Ze nejidedlnéjsim materidlem pro spotiebitelské obaly pii-
rodni kosmetiky je dfevo. Jak jsem jiz zminila, znacka je prezentovana jako luxusni zboZi,
a proto jsem si mohla dovolit pouzit tento drazsi materidl. Dfevo jsem pouzila nejen na lah-
vich, ale také na darkovém obalu a vizitkach. Dfevény material jsem kombinovala také s tex-
tilem a sklem, dal$im honosnym materidlem vystihujicim $pickovou kvalitu. Nejvice obo-
hacujici pro mé byla zkuSenost s novymi technologiemi, které jsem na své praktické ¢asti

pouzivala (adaptace skla, soustruzeni, laserovani a naslednd Gprava dieva).

Ve své bakalaiské praci jsem provedla reSersi, analyzu a vyzkum v oblasti kosmetiky se
zam¢efenim na design a prezentaci, a ze kterych jsem déle vychazela. Moji snahou bylo splnit
veskeré pozadavky soucasnych spotiebitelll tohoto druhu kosmetiky. Vysledkem této prace
jsou dvé rizné sady kosmetickych produktd stejného vyrobce, zamétené¢ho na narocné za-
kaznice sttedniho véku, doplnéné o propagacni materialy a logomanual. Kritéria zadani ba-

kalaiské préace byla splnéna, a proto bych svoji praci zhodnotila jako zdatilou.
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