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ABSTRAKT

Teoreticka ¢ast mé bakalaiské prace je zaméfena na kratké shrnuti historie reklamy a jeji
psychologické ptisobeni na ¢loveéka. Zabyva se vyvojem polept letadel od historie po sou-
Casnost. Dale zaznamenava pochopeni okolnosti, které vedly k dneSnimu celkovému
vzhledu létajicich prostfedkl. Diliraz je kladen na aktualni propagaci leteckych spole¢nosti,
reklamu a grafické ztvarnéni. V praktické Casti jsou obsazeny navrhy polepii letadel, hor-

kovzdu$nych balénti a vzducholodi.

Klicova slova: letecka reklama, propagace, letadlo, balon, vzducholod’

ABSTRACT

The theoretical part of my Bachelor Thesis is focused on a short summary of the history of
advertisement and its psychological influence on human. It also deals with an aircraft wrap
design from the history to the present. The Bachelor Thesis points out the understanding of
circumstances which led to today’s overall appearance of the various kinds of aircrafts.

The emphasis is put on an current promotion of airlines, advertisement and graphic design.

In the practical part of the Bachelor Thesis, the designs of airplanes hot air balloons and

airships are included.

Key words: aircraft advertising, promotion, aircraft, hot air balloon, airships



Rada bych podékovala vedoucimu mé bakalarské prace dr ak. soch. Rostislavu Illikovi za
cenné pripominky a pifinosné konzultace pii zpracovani tématu. Dale dékuji spolec¢nosti
Fatra Napajedla za poskytnuti maket horkovzdusnych baloni. Podékovani patii také rodiné

a priteli za veskerou pomoc a psychickou podporu.

Prohlasuji, ze odevzdana verze bakalarské/diplomové prace a verze elektronickd nahrana

do IS/STAG jsou totoZné.
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UvVOD

Lidé v sobé odjakziva méli touhu létat, vzlétnout k obloze jako ptaci. Proto si pfi prv-
nich pokusech nadsenci zhotovovali kiidla co nejvice podobné ptacim, ktera si pak upev-
novali na ruce a rychle mavajice se s nimi pokouseli skakat z vysek a létat. Nejednou tak
skoncil let tragédii, zmafenim lidského zivota. Tyto piibehy se Casto vyskytuji v davnych
bajich, z nichZ nejznamé;jsi je legenda o feckém Ikarovi, ktery byl synem stavitele a vyna-
lezce Daidala. Spolec¢né byli uvéznéni v bludisti krdle Min6a na ostrové Kréta, proto si
sestavili kfidla tvofené z per spojenych voskem, aby mohli pfekonat moie a dostat se tak
pry¢ ze zajeti. Ikaros ale nedbal na slova svého otce, nesmél letét nizko, aby mu hladina

mofie nepromocila kiidla a také se mél vyhybat slunci. Letél vSak pfiili§ blizko, slune¢ni

paprsky roztavily vosk a poté se ztratil v hlubokém motfi.

Pivodné balonova, poté vzducholodni a posléze leteckd doprava, jak ji znadme dnes,
ma teprve kratkou historii, 1 pfesto si 1ze povSimnout jejiho prudkého rozmachu. Stala se
dIngjsi zptisob dopravy. Diky konkurenci dochézi k rychlé inovaci nabidek a propagacnich
materidli a také k dlouhodobému poklesu cen letenek, diky kterému si leteckou piepravu
mohou dovolit nejen moviti. Letecké spolecnosti se snazi v dnesni dob¢ na sebe upozornit
nejruznéjsi formou reklamy, z nichZ nejucinnéjsi je reklama na obrovské plose 1étajiciho

prostiedku.

Ve své teoretické casti poukazuji na nejorigindlnéjsi letecké reklamy, diky kterym
v praktické ¢asti vytvaiim névrhy potisku na létajici prostfedky, protoze souc¢asny vzdusny
prostor brazdi letadla, balony ¢i vzducholodé€, potisténé casto nevzhlednou reklamou. Ja
osobné se o leteckou dopravu zajimam jiz delsi dobu, obdivuji 1étani, majestatnost a tech-

nickou dokonalost obftich strojti.

Slavna pilotka a Zena, kterd jako prvni preletéla ocedn, Amelia Earhartova kdysi napsala,
ze kazdy mtze preletét ocean, pokud ma rad 1étani. A jestli je to nezodpovédné? Mozna ze

ano, ale takové sny jsou, nemaji hranice.

., Everyone has oceans to fly, if they have the heart to do it. Is it reckless? Maybe. But what

do dreams. Know of boundaries?"

Amelia Earhart
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I. TEORETICKA CAST
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1 REKLAMA

1.1 Historie reklamy

Prvni reklama se objevila v dob¢, kdy mezi sebou lidé zacali obchodovat. Vyvolavali
do okoli, kdo je lepsi obchodnik, jestli ten nebo onen ma kvalitnéjsi vino. Vyvolavanou
reklamu ve sttedoveéku doplnily vyvésni Stity na hospodach. Opravdovou revoluci se stal
vynalez knihtisku, ktery lidstvo posunul o ohromny krok kupiedu. Nebylo jiZ nutné knihy
piepisovat rucné, tisk se mohl zacit Sifit ve velkém, tak jako tisténé letaky, posléze plakaty.
Téz se mohla reklama zacit Sifit pomoci inzerati v novinach, které vysSly poprvé ve

Strasburku v roce 1603, jejich prvnim vydavatelem byl Johann Calouse.

Historie novodobé reklamy se zacala odvijet v roce 1842 s pocatkem reklamniho pri-
myslu a je uzce spjata se vznikem skupiny Publics ve Francii. Reklama byla objevena jako
nastroj prodeje a sluzeb prikopniky. Vizionafi byli lidé, ktefi mezi prvnimi pochopili, jak
mocnou zbrani v budoucnosti bude propagace vSeho druhu. Zacatky byly vselijaké, obje-
vovali se Sarlatani, chlubici se napoji podivného ptivodu. Osoby, které klamaly noviny,
samotné inzeraty, ¢asem vSak bylo vSe podchyceno a béhem jedné generace se reklama
vyvinula v profesi a postupné v ni byly reklamni tabule a letdky. Objevily se prvni mobilni
reklamy, s primyslovou revoluci se rozristala mésta, vzrustala zZivotni uroven a mezi lidi

vice pronikal 1 svét reklamy.

Vznikala politicka a socidlni unie Zen, kterda vedla kampané¢ za volebni pravo Zzen,
uznani politickych prav Zen a tak se jejich iloha ve spolenosti pomalu ménila. Zeny byly
zobrazovany na plakatech naptiklad pii Cteni tisku. Stale ale zndzoriiovaly spise jen jako
objekty touhy. Zenské portréty byly hlavnim zdrojem inspirace plakéti. Jiz diive masivni
Sifeni plakatl umoznil v roce 1978 vynalez Aloise Senefeldera — technika litografie. Tato
technika umoznila nejvétsi rozmach plakatii, zeny byly hlavnim zdrojem inspirace pro je-
jich tvlirce. Na konci devatenactého stoleti se svymi plakaty vynikli malifi Jules Chéret
nebo Henri Toulose-Lautrec. Svymi dily uméni tvorby plakatl v obdobi secese nejvice

ovlivnil Alfons Mucha.

Soubézné s boomem létani vzducholodémi ve druhé poloviné 19. a pocatku 20. stoleti
se mélo za to, ze je v nich budoucnost letectvi. Na rozdil od 1étani letadly, které se mélo za
slepou kolej. Vzducholod¢ uz od pocatku upoutavaly svou velikosti o¢i ¢loveka, proto se

toho spole¢nosti snazily vyuzit ve svlij prospéch v reklamé, pomoci plakata lakajicich na
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cestu témito stroji. Na plakatech se obvykle objevila vzducholod nad zemékouli ¢i oced-
nem, doprovazena kratkym textem, jez vyzyval vefejnost pro nezapomenutelny let novym

dopravnim prostfedkem.

Zbozi do té doby volné prodavané — zbozi hromadné spotieby, se zaCalo prodavat ba-
lené, vznikala proto moznost pro otevieni prostoru pro potisk obalu. V roce 1906 firma
Coca-Cola povetila reklamni agenturu D'arcy vyrobou reklamy pro sviij nealkoholicky
napoj a tak pomohla vzniku jedné z nejzndméjSich znacek na svété. Némecka firma Maggi,
vyrobce polévek, zaplavila plakaty s kostkou kub velka i mald mésta. Ve dvacatém stoleti
se Pafiz stala kiizovatkou pro umélce. Potkali se tady v plakatové reklamé& Pablo Picasso,
ktery kostku kub umistil vedle ldhve Pernod Fils a loga kloboukli Leon, Piet Mondrian,
ktery kostku kub umistil do kompozice s ovdlem a barevnymi kameny, takze ve finale
z reklamy na kostky kub vzniklo pojmenovani pro celé hnuti — Kubismus, podobné¢ jako
z reklamy na vlasovou vodu Dada — Dadaismus. V roce 1914 v Americe v New Yorku
Clarence White oteviel fotografickou Skolu. Podporoval studenty ve vyuziti fotografie
k reklamnim ucelim. A tak naptiklad Paul Outerbridge mohl vytvofit reklamu na limecky
IDE, stalo se tak roku 1922. Téhoz roku ve Francii navrhla Sonia Delaunay textil s geome-
trickymi vzory. Uméni ovliviiovalo reklamu a reklama uméni. Malif Stuart Davis inspiro-
van Gstni vodou Odol — jejim balenim, namaloval celou sadu obrazi, znazornujicich ustni

vodu Odol.

Obr. 1. Reklama Maggi
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Béhem prvni svétové valky byly plakaty vyuzivany k vybizeni mladych muzi k dob-
rovolnému odchodu na vojnu, zménil se styl plakati. Byla zobrazovana gesta s ukazujicim
prstem na piihliZejici, znazoriiujici silu. Po valce reklamni agentury ziskdvaly na vaznosti
a sile, staly se plnohodnotnou soucasti hospodaiského zivota a zacaly se samy propagovat.
Firma Coca-Cola v roce 1930 opét ve spolupraci s agenturou D'arcy piipravila specialni
zimni kampan s postavou Santa Clause. V roce 1936 Jean Mineur zalozil reklamni filmo-
vou spolec¢nost Publicité Et Films Jean Mineur. Koncem tficatych let vstoupila do svéta
filmu i1 agentura Publics, kterd byla rovnéz hlavnim zprosttedkovatelem pro reklamu, zis-
kala do vlastnictvi 1 néktera pafizska kina (ob€ dvé firmy se pak spojily v roce 1970 a dal
existuji pod ndzvem Media Vision). Béhem druhé svétové valky reklama pomahala vzbu-
zovat vlastenecké citéni. Zatimco muzi odchazeli bojovat, tak Zeny udrZovaly primysl
v chodu. Po valce lidé chtéli zapomenout na omezeni, které jim pfinesla valka, chtéli do-
hnat ztraceny ¢as. S vynalezem nového komunikaéniho prostfedku a zahajenim vetfejného
vysilani v roce 1954, pfisla reklama ke zcela novému nastroji propagace. Také byla davno
pry¢ doba, ve které ovladaly reklamu ilustrace. S novou reklamou na cigarety Marlboro,
kovboje z amerického zapadu tzv. Malboro Man ziistala neodmyslitelné spojena s touto
znaCkou. Béhem padesatych let byla atmosféra v duchu optimismu, reklama efektné pfi-

spivala k celkovému rlstu produkti a sluzeb.

Pocatkem 60. let s pfichodem pop-artu se hranice mezi vysokym uménim a ikonografii
definitivné rozplynula. Inspiraci se mohly stat jak auta, tak filmové hvézdy nebo politici.
V Sedesatych letech se v reklamni kampani Publics poprvé objevila nahd zena, nasledné
muz. Koncem Sedesatych let se reklamy zaméfily na problémy ve spolecnosti, jakymi byly
informace o antikoncepci, Zivotnim prostfedi, uvéznénych studentech. V osmdesatych le-
tech vytvofil Andy Warhol slavny obraz konzervy rajské polévky Campbell. Velké re-
klamni agentury vytvarely pro své klienty znacky, které byly ptizplsobeny dané kultufe.
Diky reklamé lidé v roce 1985 znovu objevili znacku dZzin Lewis, kterd je pevné spojena
s trvalou myslenkou svobody, protoze dziny jsou vSudypfitomné, prosly staletimi, pokry-

vaji generace, stiraji socialni tiidy.

Meélo se vSeobecné za to, ze s ptichodem internetu tisténd reklama ustoupi do pozadi,
avsak pravdou je, Ze na internetu se sice dd dohledat spousta informaci, ale ten neni vSe-
mocny. Nedokaze naptiklad dostatecné rychle reagovat naptiklad na to, Ze vaSe firma se

aktudln¢ presunula jinam, nebo jakou novinku zrovna mate. A praveé proto tisténa reklama
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zustava nadale v podobé tisténych letakt, inzertnich novin a plakatii. Reklama prosté byla,

je a bude! V soucasné dobé je reklama jednim z nejbéznéjSich prvkt komunikace a ma za

cil plisobit na vefejnost.

Obr. 2. Reklamni vzducholod’

SANFRANCISCO-HONG-RONG
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Obr. 3. Propagacni plakat spolecnosti Pan Am
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1.2 Psychologie reklamy

Jiz po€atkem dvacatého stoleti, s rozvojem novodobé reklamy se psychologové zaji-
mali, jaké U€inky na ¢lovéka ma, jakym zplisobem je vnimana. V zacatcich byla zkoumana
predevSim intenzita vyvolani pozornosti. Agentury se vyzkumy fidily, takze byla feSena
napadné, s pfehanénim a vyuzitim vSeho, co mohlo vyvolat pozornost. Pozdéji se psycho-
logové zabyvali plisobenim na pozornost, piedstavivost a vili. V druhé poloviné dvacatého
stoleti byly vyzkumy zaméfeny na vnimani méfeni stupné znalosti, emotivni plisobeni,
meéfeni vlivu propagacnich prostfedkt na ndkup. V Sedesatych a sedmdesatych letech byla
formulovdna otdzka komunika¢niho plsobeni propagace, byly vyuzity motivacni vy-
zkumy. Od osmdesatych let az do soucasnosti je stale charakterizovdna snaha o komuni-
kacni pfistup, vytvoreni systému psychologie uplatiiované v ramci marketingu. Reklama
ovlivni jednéni ¢lovéka jen v ptipadé, kdyz je vniména, zpracovéana, pochopena, zafazena

a utfidéna v mysli.

Smysly ¢lovéka projdou:

Zrakem — reklama tisténa (az 80%)

Sluchem — reklama v radiu, televizi, DVD

Cichem — reklama naptiklad na parfémy (vkladana jako vzorek do Gasopisii)
Hmatem — reklama tisténd s ukdzkou riznych struktur

Chuti — reklama na mistech prodeje jakymi jsou rizné trhy nebo jarmarky

Zakladem lidského vnimani jsou podnéty, jimiz je plisobeno na smysly s takovou in-
tenzitou, kterd se rovna prahové. Podnét s nizsi intenzitou ¢lovek neni schopen piijimat ani
vnimat. V naprostém rozporu s touto zakonitosti je takzvané podprahové vnimani. Pozor-
nost ovliviiuje vybér reklamy. Pozornost je bezdécnd nebo zamérna. Zakladem bezdécné
pozornosti je pfirozend potfeba ¢lovéka reagovat na ménici se prostiedni. Zamérna pozor-

nost vyzaduje zapojeni viile.

Je prokazéano, ze napiiklad tisténému inzeratu lidé vénuji pfiblizné dvé vtefiny pozor-
nosti, takze v pfipad¢ reklamy na néjaky produkt, by tato reklama méla byt znazornéna
dostate¢né tak, aby obsahovala prvky, které nesmi odvadet pozornost od zdkladniho re-
klamniho poselstvi. To znamend, Ze ma obsahovat jméno znacky, zakladni text a ma byt

usazena v nenapadném pozadi. Psychologicky jsou vnimany i barvy. Barvy dokéazou pfi-
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tahnout pozornost, priblizit zobrazené predméty realité, také ur¢ité mohou slouzit k identi-
fikaci a oznaceni predmétu reklamy. Reklama je Gc¢innd, kdyz je ¢lovék vystaven jejimu
pusobeni, kdyZ zanecha stopu v paméti, také kdyZ zplisobi zménu postoje v poZzadovaném

sméru, kdyz v cloveéku zanecha pozitivni emoce.
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2 STRUCNA HISTORIE LETECKE DOPRAVY

2.1 Horkovzdu$né balony

Létanim se zabyval renesan¢ni umélec Leonardo Da Vinci, ktery své poznatky sepsal
do Kodexu ptaciho letu, ktery vznikl na pocatku 16. stoleti. Také vytvofil spoustu kon-
struk¢énich kreseb k tématice 1étani. Létani jej fascinovalo natolik, Ze se snazil vyrobit 1éta-
jici stroj. Jeho uvaha zacala od mavani kfidel pomoci rukou, az nasledné zjistil, Ze pouze
lidské svaly nestaci a k letu je tieba pevnych kiidel. Mezi jeho studiemi se objevil
1 pfedchtdce vrtulniku, stroj pohanény tzv. vzduSnym Sroubem a mnoho dalSich konceptt.

Svymi poznatky ptedbéhl svou dobu o mnoho stoleti.

Opravdovym pocatkem letectvi byl 4. ¢erven 1783, kdy se k nebi vznesl modry horko-
vzdusny balon se zlatymi kralovskymi znaky od bratrti Montgolfierovych. Konstrukei zho-
toveny z papiru, k ohfevu bylo vyuzito dfevo (drozdi) a slama. Zajimavosti bylo sloZeni
posadky, kterou tvoril beran, kohout a kachna. V zafi toho roku ve Versailles odstartoval
balon s historicky prvni lidskou posddkou. Velké udalosti tehdy pfihliZzel i samotny kral
Francie Ludvik XVI. s choti Marii Antoinettou. Francouzsky fyzik J. A. Charles vyuzil
vodik jako plnici plyn namisto horkého vzduchu. Dne 7. ledna 1785 Jean-Pierre Blanchard
spole¢né s Johnem Jefferiesem piekonali kanal La Manche a balénové 1étani se zacalo
rychle §ifit do svéta. Téz balony byly vyuzivany pro vojenské ucely, kdy béhem prusko-
francouzské valky byla jimi pfepravovana posta. Dalsi pokusy s balonovou postou se usku-
tecnily v USA, ve mésté Lafayette, kdy byly balonem Jupiter odeslany dopisy. Balony byly
vyuzivany také k riznym rekordiim at’ uz velikostnim, darkovym ¢i vyskovym. Vyvijely se

uspesné po vice nez jedno stoleti, az do doby, kdy zacaly byt vytlaceny letadly.

m'll‘?“'—%ﬁqw
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Obr. 4. Prvni horkovzdusny balon
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Obr. 5. Rozsireni balonu Obr. 6. Let balonem Praha

Balony byly prizkumniky, prvni vlastovkou v letectvi, prolinaly se d¢jinami, stoletimi,
jen krok pied letadly. Casto jsou nepravem povazovany za jakousi hii¢ku. Aviak dodnes
letadla nedosahla naptiklad jejich vysky doletu, kterou je 40 kilometri nad mofem jako
délky letu a vydrze. Ani to nejlepsi letadlo bez mezipfistani nedokéaze letét vice nez néko-

lik hodin, zatimco balonovy rekord je 21 dni, béhem n€hoZz obletél svét.

2.2 Vzducholodé

Od balonu pak vedla cesta k vyvoji vzducholodi. Nejvétsim problémem se ukazalo byt
nalezeni zptsobu bezpecného pohonu, ktery by si zarovent dokazal poradit s protivétrem.
Nejdiive byly pouzity parostroje, nebezpecné uz jen z podstaty. Vzducholodé plnény vodi-
kem, beéhem letu s nutnosti ptikladani do stroje — pfi kazdém otevieni diive dochazelo ke
kontaktu s otevienym ohném, s velkym rizikem ndsledné¢ho vybuchu. Dal$i variantou se

staly elektro a spalovaci motory.

Pielomovym datem byl 12. srpen 1888, kdy se vznesla vzducholod’ konstruktéra Karla
Wolfera a poprvé v historii byl pouzit benzinovy motor. Dochédzelo k dalSimu vyvoji
a némecka firma Delag se stala prvni leteckou spole¢nosti, kterd zajiStovala civilni vzdu-
cholodni dopravu, datum zalozeni 16. listopad 1909. Firmu zalozil Alfred Colsman, aby
zajistil odbyt vzducholodi firmy Luftschiffbau Zeppelin. Spole¢nost Cinnost ukoncila
v roce 1935. Nejlegendarnéjsi vzducholodi — perlou mezi vzducholodémi se stala Hinden-

burg, pfesnéji LZ-129 Hindenburg, kterd byla nejvétsim 1étajicim strojem vSech dob. Po-
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hanéna ¢tyfmi dieselovymi motory, dlouhd 245 metrt provozovala transatlantické lety. Tak
jako byla nejvétsi, méla 1 dalsi nej — nejluxusnéjsi, nejdrazsi, nejpohodIngjsi. Cena letenky
se pohybovala kolem 450 dolari, o cestujici peCovalo 61 ¢lent posadky, nechybéla sprcha
s teplou vodou, piano ¢i prostor na prepravu automobild. Osudnym datem pro tuto vzdu-
cholod’ se stal 6. kvéten 1937, kdy jiskra statické elektiiny béhem piistani zplisobila oka-
mzity a obrovsky pozar, zkazu, kterou neptezilo 13 cestujicich a 22 ¢lenti posadky. Tato
tragédie zaroven ukoncila éru piepravy cestujicich vzducholodémi, protoZe byly plnény
vodikem ¢i heliem s obrovskym nebezpecim vybuchu. Vzdyt Hindenburg shofela za
34 vtefin. V soucasné dob¢ byvaji tak jako balony vyuzivany hlavné k zazitkovym kratkym

letiim a reklamé, ale 1 k pfepravé tézkého nakladu v obtizné¢ dostupném ¢i odlehlém terénu.

Obr. 8. Konstrukce vzducholode
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2.3 Letadla

Mezi tviirce prvniho letadla se fadi bratii Wrightovi, ktefi se zajimali spiSe o ovladani
letadla nez o zptsob, kterym letadlo mize vzlétnout. Pfisli na metodu fizeni letounu po-
moci zakfivenych koncii kiidel, které umoziovaly nakldpéni na pravou ¢i levou stranu.
Smérovka na konci letadla pomahala k zataceni okolo svislé osy. Pro sviyj prvni let, ktery
je zachycen na zndmé fotografii v roce 1903 pouzili vlastnoru¢né vyrobenou vrtuli a na
miru zhotoveny motor. S transatlantickymi lety experimentovali pritkopnici jiz od 20. let
20. stoleti. Nejznaméjsim byl prelet Atlantiku, pilotem, kterym byl Charles Lindbergh
v roce 1927 letounem Spirit of St. Louis z New Yorku do Pafize. A prvni zeny Amelie
Earhartové v roce 1932 letadlem Lockheed Vega. OvSem uplné prvnimi, kdo ptekonal le-
tecky ocean, byli britsti ob¢ané John Alcock a Arthur Whitten Brown s bombardérem Vic-
kers Vimy. Na nasem uzemi jesté pied vznikem prvni republiky uskutecnil historicky prvni

let inzenyr Jan Ka$par letadlem Blériot z Pardubic do Prahy v roce 1911.

Obr. 9. Letoun bratri Wrightu

Obr. 10. Bombardér Vickers Vimy Obr. 11. Jan Kaspar s letadlem Blériot
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Nejrychleji na tragédii Hindenburg zareagovala americka letecka spole¢nost Pan Am
(Pan American World Airways), zalozena 14. bfezna 1927 v Key West na Florid¢, kde
meéla i zakladnu, u jejiho vzniku byl mezi jinymi 1 Charles Lindbergh. Pan Am se stala jed-
nou z nejvétsich mezinarodnich leteckych spole¢nosti ve Spojenych statech od tricatych let
20. stoleti az do svého zaniku v roce 1991. Pivodné specializovana na vyrobu hydroplani
a prepravu letecké poSty. Zlomovym dnem této spolecnosti byl 5. €ervenec 1937, kdy hyd-
ropldn se Ctyfmi motory jménem Sikorsky S-42 uskutecnil prvni transatlanticky let.
V poloviné 30. let s pfichodem letadla DC-Dakota se z nejméné bezpecné, stala letecka

doprava dopravou nejspolehlivéjsi. Coz v kombinaci s prvnimi pielety oceanu prokazalo

1 pfepravovani pro komer¢ni piepravu lidi pfes ocedn — letecky.

Pan Am tedy otevfely prvni transatlantickou linku pfepravy cestujicich. Dne 28. ¢ervna
1939 odstartovalo prvni letadlo Dixie-Clipper s kapitinem Robertem Sullivanem na trase
New York—Marseilles. M¢l dvé mezipfistani a 22 cestujicich. Bylo vkusné vybaveno, pa-
saz¢fi byli moviti cestujici, nebot’ celkové stala letenka v pfepoctu 221 tisic korun. Paluba
byla vybavena velkou jidelnou, strava servirovdna na stfibie, Satny rozdéleny pro pany
a damy. Spole¢nosti Pan Am patii i dalsi prvenstvi. V roce 1929 zavedla na palub¢ sluzbu
stewardll na vnitrostatnich linkach, v roce 1944 zafala zaméstnavat i letuSky. Logo spolec-
nosti prodélalo n€kolik zmén. Nejprve obsahovalo zemékouli s kiidlem, to se zménilo na
modernéjsi a jednodussi vzhled zemekoule, které dostalo tyrkysové modry nadech. Toto

kulaté logo se stalo zndAmym po mnoho let.

Obr. 12. Letadlo spolecnosti Pan Am
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Obr. 13. Propagacni plakat Pan Am Obr. 14. Plakat Pan Am

Dalsi prvenstvi patii americké letecké spole¢nosti s nazvem American Export Airlines,
kterd v roce 1945 zacala s mezikontinentalnimi lety. Revoluénim rokem byl rok 1958, kdy
zacala létat tryskové letadla typu Boeing B-707 a Douglas DC-8. Stale vSak byly ceny le-
tenek velmi vysoké a pro obycejné lidi nedostupné. K jejich snizeni doslo az po vyrobé
velkokapacitnich letadel Boeing 747-Jumbo v roce 1970. K dalSimu poklesu cen doslo
v roce 1979 po cenové deregulaci. S ni na trh pronikly nizkonakladové letecké spolecnosti

a civilni letectvi tak kone¢né piestalo byt vysadou bohatych.

2.3.1 Oznacovani letadel

S letadly a prvnimi leteckymi spole¢nostmi se ukéazalo byt nutnosti jejich rozliSeni
oznacenim a registraci. Proto se v PafiZi uskute¢nila historicky prvni konference za ¢asti
22 stati, kterd ovSem skoncila nezdarem. Jednotlivé zemé se nedokazaly shodnout na roz-
déleni vzdusného prostoru. Az teprve po prvni svétové valce se opét v Patizi v roce 1919
uskutecnila druha konference. Konala se dne 30. fijna 1919, kde byla stanovena pravidla
a 27 staty tzv. pafizské imluvy byla podepsana. Pro oznaeni letadel byl stanoven péti
znakovy kod slozeny z velkych pismen latinské abecedy, dale pak obsahoval jedno pis-

menny kod narodni s pomlckou a Ctyfi pismena, mezi nimiz musela byt alespon jedna sa-
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mohlaska. V roce 1927 se v americkém Washingtonu konala dalsi konference, kde byla
pravidla upravena do podoby, ze které se prakticky vychazi dodnes. Imatrikulace je na
letadle takovou poznavaci znackou. Na trupu letadla je také obvykle uveden nédzev letecké
spole¢nosti, na ocasni Casti se objevuje logo letecké spole¢nosti nebo obsahuje vlajku statu,

kterému dané letadlo nalezi.

Imatrikulace Ceskych letadel spravuje Gifad pro civilni letectvi sidlici v Praze. Civilni
letadla Ceské republiky maji imatrikulaci s po¢ate¢nimi pismeny OK, za niZ nasleduji &tyfi

rizné pismenné kombinace.

— za spojovnikem tfi pismena

— za spojovnikem ti1 pismena, mezera a dvé Cisla (oznaceni pro ultra lehka letadla)
— za spojovnikem Ctyfi Cislice (balony a kluzaky)

— pismeno A spojovnik a tii ¢islice (kluzaky)

Obr. 15. Imatrikulace na letadle

2.3.2 Batovské létani

Rozvoj pravidelné letecké dopravy v Ceskoslovensku byl u nés tak jako ve svété uzce
spjat s ptepravou postovnich zasilek. OvSem pracovnici postovni spravy neméli dostatek
finan¢nich prosttedk, letiste, letadla ani personal. Proto se spojili s armadou. Dne 13. fijna
1919 mezi staty, které v Pafizi podepsaly mezinarodni timluvu o letectvi, bylo také Cesko-
slovensko. Po té byly podniknuty prvni vétsi kroky k vybudovani leteckého provozu s po-
véfenim ministerstva vefejnych praci. To otevielo nové vzduchoplavecké odd€leni, jehoz

¢lenem byl i prvni Cesky pilot Ing. Jan Kaspar. Zaroven bylo rozhodnuto, ze ¢ast letiste
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Praha-Kbely bude nadéle vyuzivat k dopravnimu letectvi. K leteckému provozu v tehdej-
§im Ceskoslovensku vyznamné ptispél zlinsky podnikatel Tomas Bat'a, ktery velmi rychle
pochopil, Ze letadla jsou modernim a rychlym dopravnim prostfedkem budoucnosti. Ve
Zlin¢ na Podvesné (pfiblizn¢ naproti nemocnice) nechal vybudovat ve 20. letech prvni le-
tist€ s hangary, personalem, piloty a hlavn¢ letadly typu Albatros. Zdarn¢ jimi pfepravoval
nakupci, obchodni cestujici a zavedl pravidelnost a potadek v piepraveé a sluzbéach. Letisté
ve Zlin¢ brzy prestalo byt dostacujici, firma Bata se v roce 1929 rozhodla vybudovat nové
letist¢ v Otrokovicich. Zah4jila stavbu nového letisté, byly postaveny velké hangary, odba-
vovaci haly s kancelafemi a restauracemi. V této dob¢ s novym ¢tyfmistnym letadlem Jun-
kers F.13 D-1608 létali nejen zakaznici, vedouci pracovnici, ale i samotny §¢éf batovych
zavodl Tomas Bata, ktery jej hojné vyuzival k cestdm po republice a Evrop¢. Firma také
zakoupila v potadi Sesté letadlo. Tentokrat velké dopravni — tfi motorovy OK-AFC — Fok-
ker F.VIIb/3m pro deset osob.

V roce 1930 firma Bat’a zakoupila dalsi letouny. Rozmach leteckého provozu ve Zliné

zaujal 1 v zahranici, vzbudil zajem naptiklad na britském ministerstvu letectva.

Obr. 16. Letisté na Podvesné

i

Obr. 17. Letistée v Otrokovicich
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Firma Bat’a tehdy vlastnila devét letadel, pravidelné poradala vyhlidkové lety pro ve-
fejnost, letadla vyuzivala i pro reklamu — za letadlem ve vzduchu val pruh latky s napisem
Bata, z letadla vyhazovali letdky, bonbony. Dal$im specifikem a neobvyklosti bylo, Ze
u nekterych letadel bylo misto imatrikulace logo firmy Bata. Osudnym se pro Tomase
Bat'u a pilota Broucka stal 12. ¢ervenec 1932, kdy po padu letadla oba zahynuli. Firmu
pievzal mladsi nevlastni bratr Jan Antonin Bata a letist¢ v Otrokovicich neslouzilo jen
potiebam firmy, ale i pro vefejnou piepravu cestujicich do mnoha mést Evropy. Letisté

v Otrokovicich se stalo nejvétsim v tehdejsim Ceskoslovensku.

Bat'ovo letadlo, Lockheed Electra 10A bylo pivodné zamysleno jako dopravni letadlo,
ovSem pro svou mensi velikost se stalo zajimavou spise pro elitu 30. let 20. stoleti, ktera ho
vyuzivala jako letadlo osobni. Tehdy tvofilo absolutni $pi¢ku v technice civilniho letectvi.
Se svymi parametry — dolet 120 kilometri, motory o vykonu 450 koni, rychlosti 300 kilo-
metrtt za hodinu. Tento typ letadla zaujal i pilotku, slavnou Amelii Earhartovou. V roce
1937 se v Lockheedu vydala obletét zemekouli. Let skoncil netispésné, pilotka se ztratila
kdesi v tichém oceanu a jeji zmizeni je dodnes terem zdhad a badani riznych patraca.
Letadlo Lockheed Electra velmi zaujalo i zlinského podnikatele, tovarnika a obuvnika Jana
Antonina Batu. Stal se prikopnikem a prvnim Cechem, ktery se v letadle rozhodl v ramci
obchodu obletét svét. Stal se viziondfem, ¢lovékem, ktery brzy pochopil, ze v letecké do-

pravé je budoucnost, Ze se pravé leteckd doprava jednou stane dopravou budoucnosti.

Obr. 18. Letadlo Junkers J. A. Bati
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Obr. 19. Lockheed Electra J. A. Bati

Letadlo Lockheed Electra 10A s vyrobnim ¢islem 1091 bylo v roce 1937 vyrobeno
pravé pro slavnou pilotku Amelii Earhartovou, ov§em Bata potieboval dokoncit svou ob-
chodné propagacni cestu, nutné¢ pozadoval nahradu za pivodni Electru, kterd byla béhem
pristavaciho manévru nenavratné poskozena. Spole¢nost tedy letadlu urcené pro Amelii
prodala zlinskému podnikateli. Letoun tak od roku 1937 pod imatrikulacni znackou
OK-CTB létal ve sluzbach Jana Antonina Bati az do valky v Ceskoslovensku. Valka vy-
hnala ze Zlina do Jizni Ameriky 1 Batu. Podafilo se mu vS8ak pied faSistickymi okupanty
ochranit svlij oblibeny letoun, v€as jej prodal kanadskému letectvu. Zabranil tak zabaveni
Némci. Kanadské letectvo jej vyuzivalo k patrdni po nepiatelskych ponorkéach, v ramci
Lockheed Electra 10A vlastnila naptiklad byvald americkd détska hvézda Margaret
O‘Brien. Dal§im, ovSem nechvalné proslulym vlastnikem byla mexicka drogova mafie,
vyuzivajici tento stroj k pfepravé marihuany. Po zabaveni americkym protidrogovym ko-
mandem celkem letoun vystiidal jedenact majiteli, nez na dlouho ziistal v rukou texaského
miliardafe a 1ékafe dr. Almanda. Lockheed Electra 10A, byvaly majitel J. A Bat’a dostal
novou imatrikulacni znacku N24AM. Nez v roce 2009 se zacala psat dalsi kapitola, a tou
byla korespondence s doktorem Almandem o moZznosti odkoupeni a navratu letadla zpét do
Ceské republiky. Po korespondenci piislo i na prvni setkani v hangaru v Texasu. Letadlo
tedy bylo v pomérné neutéSeném stavu, motory sice po generalni opraveé, ovsem volné za-
véSeny mimo letadlo, to bylo v polo-opraveném stavu, v pilotni kabin€ nefunkéni pfistroje
a letadlo vypadalo spiSe na odpis a k odletu nepouzitelné. Nakonec po dohodé¢ s firmou
Ezell Aviation byla dohodnuta oprava, které predchazela ptiprava k pteletu. To se zdafilo,

a tak po patndcti letech v hangaru se Electra odlepila od zemé a vydala se k oprave.
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Dalsi zadrhel se objevil po prohlédnuti odborniky a naslednym odstoupenim od
smlouvy, protoZe tato firma nebyla schopna letadlo opravit. DalSim kandidatem na opravu
se tak stala firma Wichita Air Services, kterd se do prace pustila takika ihned. Po zkuSeb-
nim letu ve vySce 6000 stop za velkého zajmu pracovnikd firmy Wasi se Electra ocitla
v Kansasu a jeji opravy mohly pokracovat. NaSlo se spousta trhlin, koroze atd., ale zddna
zasadni, znemoziujici dalsi lety, coz se rovnalo malému zazraku. A tak po zkuSebnich le-
tech, predeslych opravach, letech dopisovani, ptisel den ,,.D* a to 28. kvéten 2015 se leta-
dlo Lockheed Electra 10A mohlo kone&né vratit do Ceské republiky. Cesta zpét trvala cel-
kem osm dnt. Vzlétlo z kanadského Toronta, letélo ptes Gronsko, Island, Velkou Britanii
az pristalo na prazském letisti Toénd. A snad v Ceské republice zfistane uZ nastalo, protoze
jde o letadlo se zajimavym pohnutym osudem, jedinym z poslednich Sesti rozesetych po
celém svété, dodnes schopnym letu. Jedinym, které je ptipraveno se odlepit od zemé do
vzduchu a vznést se, ukdzat se tieba jako zlaty hieb leteckych ptehlidek, ¢i jinych podob-
nych svatecnich akci. Téz skupina nadsencii planuje nékdy v budoucnu s Lockheed Electra
10A jesté jednou zopakovat onu cestu kolem svéta, cestu, kterou jako prvni Cech podnikl
obuvnicky podnikatel Jan Antonin Bata. Dne 1. kvétna 2017 se po osmdesati letech Loc-

kheed Electra vratila na leti$té v Otrokovicich.

2.3.3 Historie CSA

Historie Ceskych aerolinii se zalala psat 6. fijna 1923, zalozenim &eskoslovenskou
vladou, jako statni podnik. Brzy poté se z letist¢ Praha-Kbely uskute¢nil prvni let do slo-
venské Bratislavy, s pilotem Karlem Brabencem na palubé€. O rok pozdéji se lety prodlou-
zily do Kosic, se Sestihodinovou délkou letu. Letadla typu AERO A-14 a AERO A-15 byly
v roce 1925 nahrazeny DH-50. Roku 1929 se CSA staly &lenem mezinarodniho sdruZeni
leteckych dopravcii IATA. Ceskoslovenské aerolinie zaroveti dostaly pozvéani na zasedani.
Ovsem delegace dorazila se zpozdénim, oznaceni CS, o které Ceskoslovensko mélo zajem,
jiz bylo ptidéleno Portugalsku jako pocta, vyjadiujici inicialy taméjSiho tehdejSiho krale
Chuana Carlose. A tak dalSim navrhem pro oznaceni téz vyuzit pocatecni inicidly a i tak se
jimi stalo OK — dle Otakara Koudelky, jednoho ze ¢lend delegace. Paradoxem je, Ze nikdo
tehdy netusil, jak zkratka OK bude fungovat v budoucnosti 21. stoleti. CSA ve svém po-
atku létaly jen na vnitrostatnich linkach v Ceskoslovensku, ale jiz v roce 1930 oteviely
novou linku z Bratislavy do Zahtebu, kterd byla pozdéji prodlouzena do Rijeky a Dubrov-

niku. Dalsi linka, ktera se oteviela, byla z Prahy do Bukuresti a od roku 1936 se zacalo
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s létanim do Moskvy. V roce 2003 ku prilezitosti 80. vyroci se objevila reprodukce foto-
grafie prvniho letounu CSA, zobrazoval motivy vztahujici se k 80. letim pravidelného

leteckého provozu.

Obr. 21. Hangdr spolecnosti CSA Obr. 22. Interiér CSA

V roce 1937 od 7. dubna se leteckd doprava z prazskych Kbel pfesunula na nové¢ ote-
viené Ruzynské letisté. Svou kapacitou vice vyhovujici nartstajicimu leteckému provozu.
Otevieno za velké slavy a uspéchu, protoze budova letisté¢ dostala na mezinarodni vystave
umeéni v Pafizi ocenéni. S novym letiStém nové na paluby letadel ptfibyly i letusky. V na-
sledujicim roce se uskutecnily pravidelné lety do Bruselu a Budapesti. Slibny vyvoj letec-
kého provozu na Sest let prerusila druhd svétova valka, béhem které spravu pievzala né-
mecka spoleénost Lufthansa. V roce 1945 CSA ziskaly letité zpét a s nim i letouny.
V témze roce, kratce po osvobozeni od americké armady zakoupily letouny Douglas DC-3
a po repasovani na civilni pro dvacet jedna pifepravovanych osob, postupné obnovily
vSechny vnitrostatni linky. Dal§im pfelomovym obdobim se staly prvni mezikontinentalni
lety do Kéhiry a Ankary. Od roku 1957 na letiSti v Ruzyni zacala pfistavat také prvni
proudova letadla, sovétské tupolevy typu TU-104, od roku 1960 Iljusiny pro osmdesat Ctyii
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az sto deset osob. Od roku 1964 CSA uskuteénily prvni transatlantické lety z Prahy do Ha-
vany, letounem pronajatym z Kuby turbovrtulovym Bristol Britannia letecké spolecnosti
CUBANA. Zaroveii se roku 1967 Ceskoslovenské aerolinie dostaly ve statistice IATA
(organizace, sdruzujici letecké dopravce) jednou ze 34 zemi svéta, prepravujicich vice jak
milion cestujicich roéné v Evrop& na prvnim misté. Roku 1969 Ceskoslovenské aerolinie
zakoupily Iljusin IL-62 k mezinarodnim letlim, na dalny, blizky a stfedni vychod, do Ka-
nady a Ameriky. V roce 1971 byly zakoupeny mensi TU-134 pro 76 osob a zajimavosti je,

ze tato letadla byla z provozu vyfazena aZ mnohem pozdé¢ji a to v roce 1997.

Pak pfisel rok 1976 a dne 28. Gervence doslo k nejvétsi letecké katastrofé CSA na
tizemi Ceskoslovenska. Letoun odletél z Ruzyné v 8 hodin 52 minut, jednalo se o turbovr-
tulovy Iljusin IL 186 na pravidelné lince do Bratislavy, let probihal hladce téméf az k Bra-
tislavé. Na palub¢ bylo 79 cestujicich. K tragédii se zacalo schylovat ve chvili, kdy letadlo
vCas nedostalo povoleni k zahdjeni klesani. Kapitan se rozhodl krouzit, zah4jil klesani,
ovSem zvolil strmy sestup s intenzivnim brzdénim, a naslednym automatickym vypnutim
trettho motoru. Dalsi chybou bylo zmatkovani mechanika, ktery omylem v nésledném
zmatku vypnul i ¢tvrty motor. Letadlo pak bylo popohanéno jen dvéma motory a bylo nu-
ceno se samovolng otacet doprava. A posadka se ve findle dopustila posledni chyby, kdyz
se pokusila nastartovat zpét ctvrty motor. Tim vSak letadlo ztratilo jesSté vice rychlost,
prudce se zacalo vytacet doprava a v devét hodit a tficet sedm minut se zfitilo do jezera
v rekreacni oblasti Zlaté Piesky. Narazem o vodni hladinu se kiidla oddélila od trupu, ten
se pak rozlomil na dvé poloviny. Tehdej§i komunisticky rezim nehodu tajil. A proto
dodnes neni jasné, jaky presny konec tohoto letadla byl. Celni pedstavitelé k jezeru zaka-
zali vstup a jesté v roce 1979 do vody unikal letecky benzin. Dodnes jsou nejasné i osudy
pasazérd, hovofi se o Ctyfech az Sesti prezivSich lidech. Pres rizné informace a dezinfor-
mace nehodu prezili tfi osoby. Dva ¢esi a obCan z Francie. Zahynulo tedy 76 lidi. Brati-
slavské tragédie byla predevsim tragédii lidskou, nejen tragédii CSA. Pfelomovym obdo-
bim historie CSA se stal rok 1991, kdy doslo k rozdéleni Ceskoslovenska na dva nezavislé
staty. S nutnosti rozdéleni aerolinek s vypofddanim majetku, na spravedlivé dily. A v ob-
dobi od 11. srpna 1992 az do 30. ¢ervna 1995 CSA ziistaly vyhradné ¢eskym podnikem se
stavajicim nazvem a imatrikulaci OK, nové vzniklé slovenské aerolinie jménem SLOV-
-AIR pouze slovenskym. Roku 1991 CSA zakoupily prvni zdpadoevropské letouny typu
Airbus A310-300, turbovrtulova letadla ATR 72-202A, prvnich pét Boeingti 737-400. Téz

nov¢ oteviela linky z Prahy do Stuttgartu a Hannoveru. V roce 1997 byla zakoupena tfi
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letadla typu Boeing 737-500, o rok pozd¢ji, zah4jily lety do Osla, Nice a Bologné. S no-
vym tisiciletim pfiSila i moznost zakoupeni a rezervace letenek ptes internet. V roce 2001
CSA vstoupily do aliance SkyTeam (pracujici na principu spoluprace mezi leteckymi spo-
le¢nostmi), obnovily linky do Brna a Ostravy. V roce 2007 Ceskoslovenské aerolinie obdr-
zely Ctyti zcela nové Airbusy A319-130 a v roce 2009 spole¢nost vlastnila 52 letadel. Nej-
vetsim uspéchem této doby bylo historicky nejvétsi piepraveni lidi — 5,5 milionti! Nasle-
dovalo bouflivé obdobi, ztraty a tahanice o majetek. Az do 10. ledna 2013, kdy byla letec-
kou spoleénosti Korean Air zakoupena &ast podilu CSA. Celkem 44 %, 34 % koupila spo-
le¢nost Travel Service, na Cesky aeroholding zbylo jen 5% casti. Po dvouleté pfestavce
byly 9. prosince 2013 obnoveny lety z Bratislavy do Prahy a Kosic. V tomto roce si CSA
pronajaly velkokapacitni Airbus A330 k letim do Tel-Aviv, Alma-Aty a Moskvy. Pro svou
nerentabilnost je vSak A330 déle vyuzivan jen k letim do Soulu. Kvili opétovnym financ-
nim problémim byly v roce 2014 vSechny Airbusy typu A320 prodany. Zistalo pouze de-
vet Airbust A319, dalkovy A330 a sedm vrtulovych ATR.

Do budoucna se pocita s obdrzenim sedmi zcela novych Airbusi A320-NEO a to do
roku 2021, které postupné nahradi dosluhujici Airbusy A319. Je smutnou ironii osudu, Ze
letecka spole¢nost CSA, nejstarsi v Ceské republice je v rukou cizich (korejskych) a jinych

aerolinii vlastni pouze pét procent podilu. Tedy jen pét procent je v Ceskych rukou.
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3 PROPAGACE V BALONOVE DOPRAVE

3.1 Balony a vzducholodé

Nejveétsi boom zazila propagace pomoci horkovzdusnych balonti v poloving 90. let
minulého stoleti. V dnesni dobé€ se balony ale také vzducholod€ dostavaji opét do podve-

domi lidi a da se fict, Ze zejména v Ceské republice zazivaji mensi renesanci.

Barevnost baléni je ladéna dle ucéelu, pro jaky jsou uzity. Casto se objevuje modra
barva jako symbol oblohy. Vzducholod¢ maji obvykle bilou barvu. Nejcastéji se vSak vyu-
Zivaji pro upoutani pozornosti jakozto reklamni pouta¢. Uziva se kontrastnich barev v za-
vislosti k modrym odstinim oblohy. Naopak pro potlaceni vyraznosti baloni ¢i vzducho-
lodi se voli neutralni tony. Plocha balénu je obrovska. Casto slouZi jako mobilni reklamni
billboard. Obvykle 1ze pfimo na obalu balonu spatfit logo, napisy nebo reklamu sponzort.
Ty mohou byt az deset metrii vysoké a diky tomu jsou viditelné i z velké dalky. Dalsi
moznosti je upevnéni reklamniho transparentu na obal balénu nebo Castéji jeho zavéSeni
pod koS. Pro reklamni tcely se provadi lety nad mésty a vesnicemi, kde je velka pravdépo-
dobnost, ze piitdhne pozornost obyvatel. Balon je sam o sobé poutavy svym tvarem, leh-
kym plutim po obloze i samotny start a pfistani pfitahuje pozornost jak divaka, fotografi,
filmait, tak novinaii a reportérii. Mnohdy je horkovzdusny balén pfipoutany k zemi ¢i
vozidle, dokonce mize i n€kolik metra vzlétnout na misté s vetsi koncentraci lidi a to mo-
hou byt kulturni ¢i sportovni akce, veletrhy a jiné. Takto upoutany balon Ize provozovat
1 v noci, kdy hotéky nasviti balony ze vnitf a mlze tak vzniknout svételnd show. To se
vétsinou vyuziva jako efektivni reklama, ktera oslovi predevsim déti ale i dospélé. Casto se
potadaji srazy horkovzdusnych balond. Tato akce zaujme tisk a televizi. Balony vétSinou
upoutaji pozornost diky Mistrovstvi v balénovém 1étdni nebo balonové fiesté. VeEtSinou
brazdi oblohu kolem tficeti az ¢tyficeti soutéznich 1 fiestovych, tedy nesoutéznich balonii,
které se vyskytuji v riznych barvich a tvarech. Znamou balénovou fiestou je napiiklad
Hanneshof Hot-air Balloon Trophy, kdy balony piekondvaly Alpy, fiesty se zacastnil také
balén spole¢nosti BALONY.EU z Ceské republiky.

Existuji ptiklady, kdy byl baloén pouzit pro televizni a filmovou tvorbu. Znamou ukaz-
kou je publicisticky magazin televize Nova Vikend, ktery je zndmy logem balonu. Potad
pouziva balén také jako doprovodny prvek, ktery je symbolem putovani, ptikladem je sa-

motna znélka. Dale pak Cesky celovecerni film od Jana Svéraka Vratné ladhve, kdy mizeme
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balén vidét ve filmovém prostiedi. Pfi samotném nataceni, tedy pfipraveé a vzletu ptilakal
cerveny baldn spoustu divakia. Poté se tento balon stal reklamou, kterd ldkala na let stej-
nym balénem a trasou jako letél Zdenck Svérdk ve slavném filmu. Jako reklamni spoty
balén predstavila napiiklad Komeréni banka, telefonicka spole¢nost O2 nebo letecka spo-
le¢nost CSA, ktera balon uzila pii svém sponzorstvi pii zapasu fotbalového klubu Slavia

a mnoho dalSich.

Obr. 23. Reklama na balonu spolecnosti O2

Ke znovuzrozeni vzducholodi doslo opét v 60. letech a to pouze k reklamnim Gcelim
a neobyc¢ejnému zazitku. Spole¢nosti provozuji vyhlidkové lety, které maji pfipomenout
neodmyslitelnou soucast letecké dopravy. V roce 2010 se nad Prahou objevila vzducholod’,
kterou pted lety pilotoval slavny dobrodruh v letectvi pilot Steve Fossett. V roce 1995 se
stal prvni osobou, ktera preletéla Atlantsky ocedn v baloénu. Pfi jeho dal§im pokusu, pieletu
nad pousti ve stat¢ Nevada se v roce 2007 ztratil, a o rok pozd¢ji byly nalezeny trosky jeho
letadla. Spole€nosti lakaji na let zlutou vzducholodi o velikosti 33 metri, ktera je spojena
s vyznamnou osobnosti Steva Fossetta. Nejvetsi vzducholodi dnesni doby je vzducholod
o velikosti 75 metrt, kterd od roku 2000 1éta ve spolecnosti NT Zeppelin a provozuje turis-
tické lety nad Bodamskym jezerem v Némecku. Let trvajici dvé hodiny vyjde na dvacet
tisic korun, patnact minut pak stoji pét tisic korun. Nynéjsi vzducholodni doprava je bez-

pecnd z diivodil pouziti helia a modernich technologii.
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Obr. 24. Reklamni poutac¢ Obr. 25. Vzducholod’ Steva Fossetta
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Obr. 26. Vzducholod’ spolecnosti NT Zeppelin

3.2 Netradi¢ni balonova doprava

Reklama pomoci baloénu vyrazné podporuje obchodni spolecnost a hlavné podvédomi
o znacce. Balony ale nemusi mit pouze kulaty tvar. Pro snahu firem a vzduchoplavci byt
originalni a co nejvice upoutat pozornost, se mnohdy voli nejrizngjsi tvary. Na obloze Ize
spatfit naptiklad balony ve tvaru sklenice piva, katedraly, medvéda, pneumatiky, srdce
a spousty dalSich. Znamou reklamou je propagace stavebni spofitelny, kde mizeme vidét
hlavu chytré lisky, ta zaujme predevsim mladsi divaky. DalSim piikladem muaze byt lahev
kotalky Jagermeister, kterd ma ptivolat touhu dat si pandka. Také plechovka krmeni pro
zvitata, chce nalakat ke koupi. V zahrani¢i mizeme spatfit baldn, ktery vypada jako ruska
Matrojska nebo tradiéni skotsky dudak, ktery plul na obloze ve Svycarsku. Marketingové

¢i prodejni akce nebo firmu a jeji znacku lze podpofit pomoci zmenSené verze balénu nebo
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vzducholodé v idealnim rozméru kolem 2,5 metrii. Casto se pouzivéa na firemnich prezen-
tacich, pii reklamnich kampanich, kulturnich a nebo sportovnich udélosti. Balony se vétsi-
nou zavési jako dekorace do vystavnich nebo obchodnich prostor. Také se ¢asto vyskytuje
ve formé poutace levitujicim nad méstem. Horkovzdusny balén a vzducholod’ jsou jednou

z nejefektivnéjSich a nejucinnéjsich forem reklamy.

Obr. 27. Reklamni balon DHL Obr. 28. Balon ve tvaru skotského duddaka

Obr. 29. ZmensSena verze balonu

Mezi nejvyznamnéjsi firmy v Ceské republice, které vyrabi balony a vzducholodé patii
firma zaloZena v roce 1991 Ing. AleSem Kubickem s ndzvem Balony Kubicek, v zahranici
znamé spise pod nazvem Kubicek Balloons. Firma sidlici v Brn¢ je tieti nejvétsi v Evropé
a pysni se exportem svych produktii nejen do ¢eskych zemi, ale predevsim do zemi celého
svéta. Zakladatel balonové spolecnosti v 80. letech vyrobil prvni ¢esky horkovzdusny ba-
lon. Pfed zalozenim vlastni spolecnosti se podilel na vyrobé balonti ve firmé Aerotechnik
Kunovice. Balény Kubicek ro¢né vyrobi okolo devadesati balonti. Je autorem balond nety-
pickych tvarti jako napiiklad létajiciho medvidka, namoiniho kontejneru DHL nebo ka-

tedraly v St. Gallenu. Firemni identitu tvofi modro-bilé zbarveni. Logo je tvofeno modrym
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konturovym pismem na bilém podkladu horkovzdusného balonu, ktery je naznacen silngjsi
linii. Slogan spolecnosti zni ,,Balloons from the heart of Europe* neboli balony od srdce
Evropy. Spole¢nost, ktera je nejvétsim provozovatelem balénového létani v Cesku s po-
¢tem Ctrnacti balonll se nazyva Promo-Air s.r.o. Na vSech baloénech spole¢nosti jsou umis-
téna loga partnert. Provozuje lety téméi z kazdého vétSiho mésta. Cilem spolecnosti je
privést cestujicim ale 1 divakiim nezapomenutelny zazitek. DalSim vyznamnym provozova-
telem v Cesku je spole¢nost sidlici v Bfestku, pod hradem Buchlov s nazvem
BALONY.EU, kterd byla zalozena v roce 2004. Nejprve spole¢nost nesla nazev Zepe-
lin.cz. V roce 2009 firma zalozila ,,dcefinou spolecnost na Slovensku pod jménem
BALONY.SK. Jejich balony jsou ladény do odstinti oblohy a prezentuji logo, které obsa-

huje ndzev spolecnosti, ve kterém pismeno O je tvofeno pomoci balonu.

Titulem nejvétsi firmy na svéte vyrabéjici horkovzdusné balony se pysni anglicka ba-
lonova spole¢nost Cameron Balloons, kterd vznikla v roce 1971 v Bristolu a vyprodukuje
asi pét set balont ro¢né. Firma je znama pro tvorbu specidlnich tvara, které jsou vyrobeny

pro komer¢ni reklamu. Spole¢nost také vyrabi vzducholodé.
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4 REKLAMA V LETECKE DOPRAVE

4.1 Reklama na letadlech

Reklamy na dopravnich prostfedcich jako autobusy, tramvaje ale i vlaky jsou vidét
v tuzemskych i1 v zahrani¢nich zemich stale Cast&ji. Dopravni letadla vlastni obrovskou
plochu, ktera vybizi k reklamé. Pro propagaci je vyhodné, ze se reklamni nosi¢ pohybuje
a diky tomu se dostane na desitky letist po celém svété a mize tak upozornovat na samot-
nou existenci, moznost leteckého spojeni nebo jiny urcity problém. Specialné nabarvené
letadlo se nazyva tzv. logojet. To znamen4 letadlo v jiném, nez klasickém vizualnim stylu,
nez je letecka spolecnost, letadla, kterd existuji v odlisnych barvach. Zvlastni zbarveni ob-
sahuje predevsim reklamni natéry nebo obvykle ptfipominky historickych barev provozova-

teld, které se nazyva retro zbarvenim.

V 90. letech 20. stoleti se objevilo prvni letadlo v Ceskych zemich nesouci reklamu na
letounu dnes jiz zaniklé¢ spolecnosti Ostrava Air. Spole¢nost propagovala automobilku
Skoda. Nejprve letadlo neslo v predni ¢asti napis Skoda Felicia, v zadni &asti fotografii
automobilu spolu se znackou podniku. Dalsi letadlo se zbarvilo do bilo-zeleno-Cerné sym-
bolizujici tutéZ znacku, jejiz logo se objevilo na smérovce. Po celé délce trupu letadla se
vyskytl napis Octavia, v predni Casti pak fotografie vozu. Druhym letadlem, které odlisilo
své standardni livery neboli zbarveni, bylo letadlo letecké spole¢nosti Travel Service, ktera
nabidla své letadlo k reklamé. PrileZitost vyuzila Telefonika O2, diky které se letadlo po-
nofilo do odstinit modré barvy s bublinami, kterymi se O2 prezentuje. Cilem kampané bylo
pusobit na klienty ve vSech zemich, kam letadlo zamifi. V té dob¢ byl v zahranici tento

zpusob propagace jiz ddvno zndmy.

Obr. 30. Prvni reklama na letadle v CR
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Obr. 31. Prvni reklama na letadle v CR

Obr. 32. Reklama na letadle podporujici spolecnost O2

Originalnim ptikladem létajici reklamy se stalo letadlo lakajici k navstéveé Prahy, které
se na pét let zbarvilo do barev vizudlniho stylu prazského letisté, bilo-cerveno-modrych
s velkym néapisem Prague loves you. Hlavnim cilem je reprezentovat nejen Prahu, ale pie-
devsim prazské letist¢ v mnoha mezinarodnich destinacich. Béhem sezony se leteckd spo-
le¢nost Travel Service, které letadlo patii, s charterovou dopravou dostane mnohokrat na
rizna mista svéta. Napis se nachazi po obou stranach trupu letadla, slovo loves nahrazuje
klasické jednoduché Cervené srdi€ko. Ve spodni Casti lze spatfit text obsahujici Prague
Airport. Na ocasni ¢asti se vyskytuje samotné logo letisté Praha. Myslenkou se tedy stal
slogan ,,Praha vés miluje a nebude se vam chtit zpét do vasich domovii. Letadlo se tak

stalo reklamnim nosi¢em.
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Obr. 33. Letadlo ldkajici pro navstévu Prahy

Dalsim ldkadlem je design nékterych ceskych aerolinii, které se par let budou chlubit
netradi¢ni reklamou v podobé& polepu celé plochy letadla v jemnych odstinech ¢ervené
a bézové barvy se sloganem ,,Lette do mésta magie“. V zaii 2014 Prazskd informacni
sluzba poodkryla novy reklamni tah. Nejprve mélo byt letadlo v pestrych odstinech fialové.
V piedni casti letadla se plivodné nachézela fotografie zndmého symbolu hlavniho mésta,
Prazského hradu. Finalnim navrhem je fotografie Hrad¢an v zadni ¢asti trupu letadla. Slo-
gan se vyskytuje samoziejmé v anglicting, protoZe cilem této reklamy je mésto opét zvidi-
telnit a lakat turisty z evropskych a asijskych zemi pro navstévu hlavniho mésta. Reklama
navazuje na prezentaci nového marketingového stylu Prahy v oblasti cestovniho ruchu.
Obsahuje fotografie z prazského prostiedi, na kterych se nachazi citoslovce v anglickém
jazyce. Kazdé pismeno ma jinou velikost, jsou usazeny vys nebo niZ neZ pismeno, vedle
kterého lezi. Tato citoslovce se maji spojovat s konkrétnimi zazitky z riznych koutti Ceské
republiky, vyvolavajic takto pozitivni emoce. Citoslovce jsou doplnéna anglickymi napisy
»Prague — pure emotion®, a nachazi se v ocasni ¢asti letadla. Graficky polep je praci Gsp&s-
ného studia Dynamo design, které se muselo drZet ur¢enych pravidel jako naptiklad volna
mista pro loga letecké spolecnosti a okoli inikovych vychodu, ktera musela zlstat prazdna.
Reklamni poutace se objevily i na palubé letadel. V propagaci je zahrnuta reklama v pa-
lubnim magazinu, promitani kratkého video spotu v letadlech ¢i umisténi banneru na webu

aerolinek a jiné firemni pfredméty.
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Obr. 34. Letadlo propagujici Prahu

Nejvetsi leteckd spolecnost Emirates vlastni letadlo polepené fotografiemi divokych
zvitat. Timto zpisobem letoun upozoriiuje na boj proti pytlactvi a nelegadlnimu obchodu
s voln¢ zijicimi zivoCichy, ktery je dovedl na pokraj vyhynuti. Cely projekt podporuje glo-
balni organizaci jménem United for Wildlife, kterd sdruzuje sedm organizaci vénujicich se
ochrang ptirody a Kralovské nadace vévody a vévodkyné z Cambridge a Prince Harryho.
nckolika tydnil obletélo takika cely svét. Spole¢nost Emirates pfibéhy o ochrané ptirody
aplikovala 1 do palubnich casopist, filmové selekce a dalSich. Existuje obrovsky model
letadla, ktery je umistén na kruhovém objezdu u letiSt¢ Heathrow v Londyné, kde jej kaz-
dym dnem mitiZe spatfit tisice lidi z celého svéta, za rok az miliony. Problematika ptilédkala
pozornost vefejnosti, dostala se do podvédomi lidi a stala se diskuzi pfedev§im na social-
nich sitich. Pomohla tak vyvolat tendence odmitat produkty, které byly vyrobeny ze vSech
ohrozenych druhti zvitat. Tato reklamni kampa je i inspiraci pro mnoho dal$ich leteckych

spolecnosti na celém svéte.
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Obr. 35. Potisk upozornujici na nelegdlni obchod se zviraty

Americké leteckd spole¢nost JetBlue sidlici v New Yorku na konci roku 2012 predsta-
vila letadlo v barvach FDNY (Fire Department City of New York), ktery ma symbolizovat
hrdost a podporu oddanych hrdinii mésta — hasicli a zdravotniki. Jejich tikolem je udrZovat
meésto v bezpeci. Provozovatel JetBlue timto zptisobem chtél informovat vefejnost o nesa-
moziejmé a tézké praci hasi¢ského sboru a nadace, podpofit jejich vyvoj a vzdélavani. Vo-
zidla FDNY se nesou v duchu Cerveno-bilych barev se zlutymi pruhy, zatimco letoun je
cely Cerveny se znakem sboru na ocasni ¢asti a napisy umisténymi na trupu. Letadlo svym
plutim po obloze propaguje, zaroven oslavuje vyznamnou ¢innost lidi a diky tomu se do-

stava do podvédomi vetejnosti.

4.2 Nejoriginalnéjsi natéry letadel

V dnes$ni dobé letadla leteckych spolecnosti jsou obvykle v barvach jejich vizualniho
stylu. Stéle castéji ale na sebe snazi upozornit pomoci neobycejné atraktivnich potiski
poutavych barev nebo neobvyklym vzhledem na téchto obtich ocelovych strojich. Tyto
letadla neustale nav§tévuji mnoho letist’ v zemich po celém svéte. V lidech népadity design
budi pozornost, proto fotografie rychle obleti svét 1 pomoci socidlnich médii, které jsou

dnes na vzestupu. Letouny se tak stanou dokonalou reklamou leteckych dopravci.

Typickym piikladem je letadlo islandské letecké spolecnosti Icelandair, jehoz tvar je
inspirovana arktickou oblasti a pfirodnimi jevy, ve které se letadlo pohybuje. Celkovy

vzhled je zbarven do temné modré barvy jiz prostupuji odstiny zativé zelené a diky tomu
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pfipomind polarni zafi. Obzvlast efektni je vnitini prostor letadla, kde je zafe evokovana
pomoci osvétleni. Dalsi ukdzka mimotadného potisku je na letadle jihoafrickych aerolinek
Kulula Airlines, kde se objevuji napisy a Sipky. Ukazuji na rizné €asti letadla, smétujici
1 ke katapultovacimu sedadlu, kuchyni a toaletam. Jedna ze Sipek mifi i k pilotni kabing,
ma u sebe vtipné oznaceni se slovy ,,velké zvife®. Pro mnohé tyto napisy u jednotlivych

segmentl mohou byt i pou¢nym materidlem.

Jinym zplsobem zviditelnila své letadlo japonska leteckd spolecnost, kterd vsadila na
zaujmuti prostfednictvim postavi¢ek z détského komiksového seridlu jménem Pokémon,

ten zna témert kazdy.

L "'
ANV
ey # :

Obr. 36. Letadlo spolecnosti Icelandair Obr. 37. Aerolinky Kulula Airlines

Obr. 38. Letadlo japonské spolecnosti

Dalsim neottelym designem, ktery Ize zpozorovat v riznych koutech svétovych metro-
polich je naptiklad letoun kanadské spolecnosti Westjet, ktery je v barvach slavného filmu
z roku 2013 Ledové kralovstvi z produkce studia Walta Disneyho. Zajimavosti u tohoto
origindlniho lakovani je spotieba barvy, jez Cinila 644 kilograml. Dale existuje Airbus

s ndzvem Rackham, na kterém se vyskytuji hlavni ptedstavitelé¢ knizniho komiksu mlady
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reportér Tintin a jeho vérny psi spolenik Filuty. Leteckd spolecnost timto zptisobem
vzdava Cest komiksovému seridlu od slavného belgického kreslite Hergeho znamého pod
nazvem Tintinova dobrodruZstvi. Tchajwansky ptepravce EVA Air se pySni letadlem
s hrdiny oblibeného détského serialu Hello Kitty. Tento design pfildkd nejenom mladsi
divaky. Nyn¢j$im trendem je zobrazovani uspé$nych filmu a seridlti v souvislosti s jejich
premiérou. Pro tento druh designu se rozhodla novozélandska spolecnost. Vlastni letadlo,
kde se rozpinaji po celé délce trupu hlavni hrdinové z druhého filmu z trilogie o Hobbitech.
Reklama na hodinky znacky Bulgari se objevila na Boeingu italské letecké spolecnosti.

Pepsi se ukazala s reklamou na napoj na velkém letadle.

Jaka reklama by mohla byt vice nepiehlédnutelnd a vEtsi nez propagaéni €i jinak

designovy potisk pies cely trup obtiho letounu?

Obr. 39. Letoun Tintinova dobrodruzstvi

Copyright 1998 Don Boyd

Obr. 40. Reklama na hodinky Bulgari
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Obr. 41. Letoun propagujici ndpoj Pepsi

4.3 Reklama v letadlech

V ramci odbaveni se objevuje reklama na elektronické a palubni vstupence. Na palubé
letadla jsou k vidéni marketingové materialy, které jsou vkladany do kapes sedacek — to
znamena casopisy, letaky s bezpecnostnimi instrukcemi, sacky na zvraceni, dale se Casto
objevuje na materidlech, které rozdava posadka. Existuji reklamni podhlavniky, kde se
reklama nachdzi na zadni ¢asti v Grovni o€i cestujiciho. Podhlavniky pro economy a busi-
ness class byvaji ¢asto barevné odliSeny. Dal$imi pfedméty mohou byt ubrousky, papirové
kelimky a jiné. Jidelni tacy jsou pouzivany k podavéani obcCerstveni na vSech letech. V této
piileZitosti se reklama projevuje pomoci tzv. samplingu, coZ znamena propagace urcitého
vyrobku nebo sluzby ¢i rozdavani vzorkli zdarma. U leteckych spolecnosti se objevuje
v podob¢ rozkladaci brozury nebo vzorku sladkosti ¢i drobného darkového predmétu. Re-
klama je obvykle 1 ve form¢ palubniho videa, které je spusténo pied samotnym startem

a trva priblizné€ 30 sekund.

Reklama v letadlech se ¢asto snazi naldkat turisty do riznych destinaci. Originalni re-
klama, kterd vyuzila tento zpiisob je ke spatfeni na sklapéjicich stoleccich, na kterych se
vyskytuji nohy, oblecené v potapecim odévu s ploutvemi, umisténymi v azurovém Splou-
chajicim mofi. Jinym obrdzkem jsou nohy odpocivajici na prkné¢ na moiské hladin€. Po
otevieni stolku jsou nohy na obrazku ve stejné poloze jako nohy pasazéra sediciho na se-
dadle. Cilem této reklamy je nalakat cestujici k poznavani ptirodnich kras a proziti adrena-

linovych zazitkl asijské zemé Malajsie. Pro milovniky turistiky se pro zménu na stolcich
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ukazaly nohy pfi riznych sportovnich ¢i turistickych disciplinach. Podobny zpiisob vyuziti
skladaciho stolku se objevil v letadle, kde ma stolek vzhled laptopu, bez kterého si dnes

fada lidi nedokaze sviyj Zivot pfedstavit. Nevyhodou je, Ze tento laptop neni funkéni.

Obr. 42. Reklama na sklapéjicich stolcich Obr. 43. Skiapéjici stolek

Dal$im népadem jak zaujmout cestujici netradi¢ni a napaditou reklamou v letadle se
stalo umisténi reklamy na bilé podhlavniky. Tento styl reklamy si objednala hotelova sit’
NH z Iberie, ktera chtéla ptilakat navstévniky na rizné aktivity, které mohou v hotelech
podnikat. Jednoduché kresby tvofené linkou, obsahuji sportovni i relaxacni aktivity napfi-
klad golf, lenoSeni na plazi ¢i saunovani. V horni ¢asti podhlavniku se nachézi stylizovana
hlava ¢lovéka, ktera se vtipn€ propojuje s vy€nivajici hlavou cestujiciho sediciho na seda-
dle. Reklamu zndmé automobilce Fiat vymyslela pobocka Leo Burnettu v Sao Paulu, ktera
navrhla vtipné stinitko na okno v letadle, které je ve tvaru pravé automobilu. Timto tahem

se na sebe snazi upozornit vetrejnost.

Obr. 44. Reklamni podhlavniky Obr. 45. Stinitko pro automobilku
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4.4 Netradiéni reklama

V roce 2007 spustily Delta Air Lines a Letisté Praha spole¢nou kampan, kterd vznikla
za Ucelem propagace a zviditelnéni nové transatlantické linky. Reklama ma za ukol pouka-
zat na ptfimou linku letecké spolecnosti Delta, ktera novée 1éta z Prahy do Atlanty. Na jed-
nom z nejfrekventovanéjSich mosti v Praze. Na Hlavkové mosté se objevily netypické
reklamni poutace ve tvaru ¢asti trupu letadla s okny a napisem Nonstop z Prahy do Atlanty.

Nepiehlédnutelny pouta¢ ptsobi realistickym dojmem. Projekt byl zaméten na lidi,

------

cim letdky, které informovaly o spolecnosti Delta Air Lines, také lidem davaly drobné

sladkosti a cukrovinky.

Obr. 46. Reklamni poutac¢ Obr. 47. Propagace spolecnosti Delta
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5 SPONZORING

Sponzoring neni zaméfen na urcity produkt jako reklama. Jeho zdmérem je pfedevsim
zvySovani povédomi o znacce, buduje dobré jméno spolecnosti, firmy ¢i organizace. Ode-
hrava se za ucelem prospésné spoluprace mezi dvéma stranami formou sluzby a nasledné
protisluzby. Na jedné stran¢ existuje sponzor s dostatkem financi, ktery na sebe potiebuje
néjakym zplisobem upoutat pozornost. Na druhé stran¢ se nachédzi sponzorovany, ktery
vlastni prostory ¢i plochy pro loga riznych spolecnosti, je zajimavy nebo populdrni ¢imz
pritahuje pozornost mnoha lidi. Zaroven hledd finan¢ni podporu, ktera mu umozni lepsi
plnéni svych propagacnich cili. Sponzor za poskytnuti svych prostiedkli vyzaduje propa-

gaci a zviditelnéni své znacky.

5.1 Emirates

Emirates je leteckou spolecnosti Spojenych arabskych emiratii se sidlem v Dubai, ktera
vznikla v roce 1985. Dnes patii mezi nejvetsi aerolinky na svété, provozuje vice nez 3400
leth tydné. Spole€nost Emirates je od roku 2014 hlavnim sponzorem fotbalového klubu
Arsenal, ktery patfi mezi kluby s nejvétSim poctem fanouskd na svéte. Logo letecké spo-
leCnosti Ize spatiit na dresech vsech hragt. Siroké spektrum lidi tak vnima podvédomé ne-
vtiravy zpusob formy reklamy, kterd oslovuje vetejnost z riznych koutd svéta. Stadion
fotbalového klubu byl pfejmenovan na Emirates stadium. Emirates dokonce v roce 2015
pfedstavila letadlo s potiskem hrach. V ptedni casti letadla se nachédzi logo fotbalového
klubu. Letoun byl specialné navrzen pro navstévu Arsenalu v Singapuru. Menu a opérky
hlavy na palub¢ letadla nesou také tématiku fotbalového klubu. Smlouva mezi anglickym
Arsenalem a leteckou spolecnosti je jedna z nejvétSich sponzorskych smluv v déjinach
fotbalu. Emirates je také sponzorem fotbalovych klubt jako naptiklad Real Madrid, letadlo
spole¢nosti Emirates bylo potisténo fotografiemi nékterych hraci velmi podobnym zptiso-
bem jako Arsenal. Spolecnost je také sponzorem klubl jako Paris Saint-Germain nebo
AC Milan. Letecka spole¢nost Emirates a jeji ¢ervené logo, které se sklada z nazvu ,,Emi-
rates* psanym arabskym kaligrafickym pismem, evokujici eleganci, uslechtilost a ¢istotu

se diky partnerstvi stala jednou z nejvice vidanych znacek ve fotbalovém svéte.
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_
Emirates

Obr. 49. Sponzoring spolecnosti Emirates Obr. 50. Dresy hracii

5.2 British Airways

Britska letecka spolecnost British Airways se zrodila v roce 1924 pod nazvem Imperial
Airways. V soucasnosti je nejvetsi britskou leteckou spolecnosti, ktera v roce 2008 piepra-
vila 34,6 milionu pasazéri. Zajimavym lakadlem letecké spolecnosti je hudba hrajici na
palubé pfi startu. British Airways podporuje fadu sportovnich, kulturnich a charitativnich
z roku 2012 v Londyné. Aerolinky jsou oficidlni leteckou spolecnosti tenisového Wimble-
donu, a fotbalového mistrovstvi svéta, které se uskutecni v roce 2018. Diky témto vyznam-
nym sponzorstvim se logo letecké spolecnosti dostdva na oc¢i mezi miliony lidi, predev§im
priznivce sportovnich utkani. Logem aerolinek je ¢erveno-modra stuha, kterd navazuje na

symbol rychlého ptaka pouzitého v Imperial Airways v roce 1932.
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5.3 Ceské spole¢nosti

Po dobu jednoho roku nosili hraci fotbalového klubu Slavia na svych dresech logo
Ceskych aerolinii s cilem prezentovani CSA usp&snymi vysledky fotbalového klubu. Roku
2006 ale CSA ukonéila partnerstvi z diivodii ekonomické situace. Téhoz roku se novym
partnerem Slavie stala charterova letecka spole¢nost Travel Service. Spole¢nost také pro-
vozuje nizkondkladové linky pod zna¢kou SmartWings, kterou pod partnerstvim zamysleli

propagovat, hlavnim cilem bylo zviditelnéni znacky.

Obr. 52. Logo CSA na dresech Slavie Obr. 53. Sponzorstvi SmartWings
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6 IDENTITA LETECKE SPOLECNOSTI

vvvvvv

zeb, ale také dobréd image znacky a logo design je zakladem uspéchu. Loga leteckych spo-
le¢nosti povétSinou obsahuji motivy ptaka jako symbolu létani. Ptaci maji nas obdiv, diky
své schopnosti létat. Clovék touzil a stale touzi vzlétnout. Letici ptak se stal inspiraci pro
sestrojeni veskerych létajicich prostfedkl. Loga aerolinii se vyskytuji v riznorodych pro-
vedenich. Casto se miizeme setkat s leticim ptikem & pouze pta¢im kiidlem v rozmanité
stylizaci. Pfikladem mohou byt loga letecké spole¢nosti Avianca a American Airlines, je-
jichz redesign se navzajem velmi podoba. Ob¢ spole¢nosti reprezentuje stylizovany dravec
letici zleva. American Airlines méla ptivodné v logu pismena AA s orlem. Ptak v logu la-
tinskoamerickych aerolinek Avianca symbolizuje typického ptéka Jizni Ameriky, kterym
je kondor. Piivodni stylizaci byl papousek tvofeny pomoci zvinénych linii. Najdou se ale
1 vyjimky, které vlastni loga jinych namét. Barevnost leteckych spolecnosti se obvykle

zbarvuje dle statni vlajky.

6.1 CSA

Ve ticatych letech vzniklo prvni grafické logo letecké spole¢nosti CSA, které obsaho-
valo symbol leticiho ptaka uvnité kruhu. Vizualni styl Ceskoslovenskych aerolinii se od-
jakziva prezentoval v podobé Cervenych a modrych barev, které se odvijely od barev statni
vlajky. Prvni livery proudovych letadel Ceskoslovenskych aerolinii se nazyvaly tzv. ,Ger-
vené vousy“ a ,,modry retro 50%, tento vzhled se pouzival na konci 50. let na pravidelné
linky. Toto ¢ervené livery se pak pouzivalo az do roku 1969, a postupné nahradilo modry

styl z 50. let.

Roku 1969 zmeénila spoleCnost zbarveni svych letadel na ustaleny pruh ptes okna
a ¢ervenou ocasni ¢ast, tedy smérovkou s ¢eskou vlajkou a pismeny OK JET, u kterého jet
znamena zkratku proudovych letadel. V druhé poloving 80. let se pismena JET zménily na
CSA. Nazev spoleénosti byl téméf po celé délce trupu letadla, vysazeny mirné zkosenymi
kapitalkami (pismeny, které maji podobu verzalek, ale zmenSenych na stfedni vysku pis-
mene). Levy horni okraj kazdého pismene obsahoval trojuhelnik, ktery byl ptevzaty
z ostrych stran statni vlajky. Pozdé&ji se timto zptisobem vysazela pismena CSA, kterd se
vyskytovala v predni ¢asti letadla, pod nimiz byl titul Czechoslovan Airlines. Logo spolec-

nosti tvoril také tupotihly trojuhelnik v modré barvé, ktery symbolizoval trojuhelnik ¢eské



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 50

vlajky. V roce 1990 mizi Cerveny pruh a letadlo je celé v bilém natéru. Téhoz roku spolec-
nost pfidavd na smérovku nové zbarveni tzv. modrocCervenou hokejku, tedy modry
a ¢erveny pas s imatrikulaénim oznaenim OK. Po pfechodu na akciovou spole¢nost v roce
1992 bylo vytvofeno nové logo. Vychazelo z ptivodniho, které kombinovalo fadu tii tupo-
uhlych trojuhelnikt ¢erveného zbarveni, z nichZ ten ptivodni stale nesl barvu modrou. Au-

tofi loga jsou Rostislav Van¢k a Radomir Leszczynski.

Vyrazna zména loga Ceskych aerolinii probéhla v roce 2007, jehoZ autorem je grafik
zabyvajici se tvorbou identity a brandingem Michal Kotyza, ktery studoval na Fakulté¢ mul-
timedidlnich komunikaci, obor marketing. Jeho hlavnim cilem bylo odstranéni postkomu-
nistické image, omlazeni znacky a vdechnuti moderniho charakteru. Existujici logo dle
vyzkumu bylo mezi $irokou vefejnosti z Ceské republiky a zahrani¢nich statii vniméano
jako strnulé a nezajimavé. Misto trojuhelnikii autor pouzil symbol, ktery evokuje Cerveny
diamant, uvniti kterého se nachazi tradiéni oznadeni CSA. Logo se vyskytuje s ndzvem
Czech Airlines, diky némuz dojde k lepSimu porozuméni v ostatnich zemich. Nové logo
zacalo postupné vy¢nivat i na uniforméch nebo prodejnich mistech s firemnimi pfedméty.
Logo se jak uz to byva, setkalo s pozitivnimi ale i negativnimi ohlasy. Mnoha lidem svym
tvarem pripomina trsatko, proto jej tak Casto nazyvaji. ,, Celkove, myslim, ziistal novému
logu konzervativni, ditvéryhodny image, jen osobnost se vytratila.* Rekla Alena Foustkova,
Creative Leader EURO RSCQG, ¢lenka Art Directors Club. Dalsi kritiku na nové logo snesl
Pavel Pélka, grafik a majitel Studia Palka, podle kterého je nové logo krok zpatky, ptisobi

chaoticky a zvoleny font nepatii k tém nejkvalitnéjSim.

Obr. 54. Livery CSA 1980—1990
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Obr. 55. Livery CSA 1992-2007 Obr. 56. Livery CSA od roku 2007

Letecké spole€nost béhem vice neZ osmdeséatileté historie mnohokrat proménila nejen
napisy, ale 1 loga na svych letadlech a propagacnich materidlech. Zajimavosti je imatriku-
la¢ni, tedy poznavaci znacka tuzemskych leteckych spolecnosti, kterou je OK. Diky tomu

byl obrovsky zdjem o odkoupeni tohoto oznaceni z anglicky mluvicich zemi.

Spolegnost CSA vlastni letadla v takzvaném retro livery z roku 1957, tedy ve stejném
vzhledu, ktery byl pouZzit na prvnim proudovém letadle Ceskoslovenskych aerolinii.
V roce 2012 ubéhlo padesat pét let od jeho prvniho letu, kdy letoun s imatrikulacnim ozna-
¢enim Tu-104A OK-LDA mifil do Moskvy. Na pfani vetejnosti byl zhotoven letoun tohoto

historického stylu. Slogan spole¢nosti zni ,,V oblacich jako doma* (In the sky as at home).

6.2 Air France

Air France je francouzska letecka spolecnost zalozend v roce 1933 v Patizi, odkud je
denné vypravovano 1700 leth do 185 destinaci v 83 statech, s vice nez 220 letadly. Diky
tomu se stala jednou z nejvétSich a nejzndméjsich leteckych spolecnosti na svété. Barev-
nost aerolinii symbolizuje francouzskou trikoloru. Air France v roce 2009 pifedstavila no-
vou identitu. Nahrazuje tak posledni aktualizaci z roku 1975. Pivodni logo obsahovalo pét
mirné nato¢enych pruht, které jsou nové zjednoduseny na Cerveny pruh, ten ma pravdépo-
dobné vyjadrit nadndrodni plisobnost. Vyraznou zménou je nazev aerolinek oficialné ozna-
covan jako ,,Air France“ ve dvou slovech, je nyni nastaveno jako jedno slovo. Spole¢nost
uziva také zkratku, kterd vychazi ze spojeni slov Air a France do jednoho slova. Cilem
bylo vytvofit symbol ve spojeni s pismem, jehoz celek by piisobil modernéji a vyvazenéji
nez predchozi logo. Vzhled nového loga se ale nenapadné podoba spolecnosti British Ai-

rways, diky cemuz miize byt méné originalni a odliSitelné od ostatnich
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- AIRFRANCE S/

Obr. 57. Nové logo spolecnosti Air France

we

Obr. 58. Pivodni logo spolecnosti Air France

6.3 Ryanair

Ryanair spustila svou ¢innosti v roce 1985, v soucasnosti je nejvétsSim evropskym niz-
konakladovym piepravcem se sidlem v Dublinu. Cil spolecnosti je zaloZeny na co nejniz-
Sich cenach letenek. Nyni se dopravce rozhodl nabizet velké plochy letadla k reklamé, jez
doposud vyuzival velmi zfidka, se zdméerem stat se nejveétsim a nejlevnéjSim poskytovate-
lem venkovni reklamy v Evropé. Reklama ma byt viditelna na piedni a zadni Casti trupu
letadla a také na tzv. wingletech, cozZ je plocha riizného tvaru na konci kiidla letadla. Na
téchto mistech se vZdy nachdzelo logo Ryanair. Reklama ve formé polepu na letadle, obsa-
huje plochu o velikosti 10 krat 7 metri a ma zde byt vzdy po jeden rok. Letecka spole¢nost
ro¢né prepravi pies 80 miliont cestujicich, a také zavitd na rizna letisté, kde reklamu mize

zahlédnout vice nez miliarda lidi.

6.4 Lufthansa

Nejvetsi némecka leteckd spole€nost s ndzvem Deutsche Lufthansa AG, znama spise
pod zkracenou verzi Lufthansa, nese nazev jez vychazi ze spojeni némeckych slov Luft
(vzduch) a hansa (obchodni spolek). Vznikla v roce 1926 spojenim dvou némeckych do-
pravct jménem Junkers Luftverkehr, od které¢ho byla odvozena firemni zlutd a modra
barva a Deutsche Aero Lloyd, z niz bylo pfevzato logo jefdba. Jednoslovny nézev
Lufthansa byl poprvé pouzit v roce 1933. Logo spole¢nosti, které v roce 1918 navrhl né-
mecky grafik Otto Firle je jednim z nejznaméjsich leteckych log na svété. Logo oznacuje

stylizovaného jetaba v letu, ktery je vlozen do kruhu. Jeho inspiraci bylo prvni letadlo
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Lufthansy, které bylo ¢isté bilé a vypadalo jako obrovsky bily jetab. Nejprve se objevilo na
letadle spolecnosti Deutsche Luft-Reederei v roce 1919. Znak byl pfijat spole¢nosti
Deutsche Lufthansa v roce 1926 a nakonec se stal oficidlnim logem letecké spolecnosti
Lufthansa. K logu ptiléhéd nazev spolecnosti, ktery je vysazen specialné navrzenym fontem
s nazvem ITS Lufthansa. V roce 1955 se tento nazev poprvé objevil ve verzalkach umisté-
nych po délce trupu letadla. Na zacatku roku 1960 nastal jeden z nejvyznamnéjSich vyvojii
v podnikové komunikaci. Spole¢nost oslovila navrhafe jménem Otl Aicher a jeho Gruppe
ES5 s cilem vytvofit novou image spolecnosti, aby jeji vizualni komunikace byla snadno
rozpoznatelna a zapamatovatelna. Barevnost letecké spolecnost vyty¢il modernismus, ob-
sahuje zlutou, modrou a bilou barvu. Aicher se zaméfil na zlutou barvu, kterou zamyslel
jako akcent k mnohem sttizlivéjsi modré. Ve Zluté vidél vlastnosti, jako je rychlost, bez-
pecnost, Cerstvost, hbitost, ¢innost a strojirenstvi. V roce 1967 se jefab v kruhu vyskytl na
Zlutém pozadi. Zadna jina letecka spoleénost neuziva Zlutou v takové mite jako Lufthansa.
Myslenky Otla Aichera o corporate identity se dnes fadi jako jedny z nejvice prikopnic-
kych podnikovych feSeni designu dvacatého stoleti. Lufthansa pravidelné navstévuje pres
200 destinaci v Evrop¢, Asii, Africe a Americe. Zajimavosti je, Ze se svymi dcefinymi spo-

le¢nostmi v Lufthansa Group za rok 2011 piepravila vice nez 100 miliont cestujicich.

Obr. 59. Plakat spolecnosti Lufthansa
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Obr. 60. Letouny Lufthansa Obr. 61. Soucasny vizualni styl Lufthansy

ZAVER TEORETICKE CASTI

Ackoli se o letadla zajimam uz od détstvi a ledacos jsem o nich védéla, béhem hledani
materidlll k bakalaiské praci, jsem se postupné o letectvi dozvidala spoustu zajimavosti
z historie a také poznatkil z oblasti vyvoje reklamy. Pfi nasledném psani jsem si uvédomila
vzestup letecké dopravy a jeji technické vymozenosti, prozkoumala jsem historii dopravy,
ktera je v dne$ni dob¢é neodmyslitelnou soucasti piepravy. Zjistovala jsem soucasnou pro-
pagaci leteckych spolecnosti, pficemz jsem dosla k ndzoru, Ze ne kazda spole¢nost chce na

sebe vetejnost upozornit poutavym designem.
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II. PRAKTICKA CAST
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7 VIZUALNI STYL V APLIKACICH NA LETADLA, BALONY,
VZDUCHOLODE

Pro praktickou ¢ast mé bakalarské prace jsem zvolila téma vizualni styl ve vzduSné
doprave, 1 kdyz jsem zpocatku neméla jasno, jakému vizudlnimu tématu bych se chtéla
vénovat. Ve Ctyfech letech jsem po operaci delsi Cas lezela v prazské nemocnici Motol,
v pokoji s vyhledem na letiSté, kde sestupovalo a vzlétalo mnoho dopravnich letadel,
a pristavajicimi zachrannymi vrtulniky pod okny. To vSe jsem jiz v t& dobé¢ kreslila pastel-
kami na papir. Zatimco v détském véku si hol¢icky obvykle hraly s panenkami, ja si hréala
s modely letadel. O par let pozd¢ji jsem se byla podivat na hromadny start horkovzdusnych
baloni a zjistila jsem, Ze letectvi, 1étani a vSe s nim spojené je svét, ktery mé fascinuje.
Horkovzdusné balony mé zaujaly pfedevSim svym tvarem, lehkym a nendpadnym plutim
po obloze, kdy nevydavaji zddny zvuk, snad jen tiché Suméni hotéku, jez ohtiva vzduch,
aby se balon vznesl. Dal$im faktor k vybéru tématu se stal oblibeny televizni potad letecké
katastrofy, kde m¢ nezajimaji piimo letecka nestésti, ale pravé piiciny, jez vedou k padu
letadel, jimiz je pfevazné selhavani ptistrojl, technicka zavada, vliv pocasi ¢i lidské chyba.
1ém svéteé. V nedavné dobé mé doslova prekvapil navrat vzducholodni dopravy, ja sama
jsem nevedéla, Ze lety vzducholodi jsou opét in, proto jsem je zatadila mezi prostfedky, na
které jsem se pokusila vytvofit poutavy design. Letadla, balony a vzducholodé ¢asto obsa-

huji reklamu a na tento aspekt jsem se rozhodla reagovat.

vvvvvv

sd¢leni, které budu chtit pomoci grafického ztvarnéni vyjadfit.

7.1 Inspirace a vychodisko

Inspira¢nim zdrojem pro praktickou ¢ast mé bakalarské prace se stala prevazné teore-
tickéd c¢ast, diky které jsem si vytvofila piehled o celkovém designu a propagovani letec-
kych spolecnosti. Vytvoftila jsem sérii potiskil, které jsou zaméfeny na propagovani mnou

vybranych zemi a uméleckych smért.

Podnétem k tvorbé navrhi potiskd byla otazka ,Jak letadlo, balon a vzducholod’ 1éta? “
Na letadlo pfi letu ptsobi Ctyfi sily — tiha, vztlak, tah a odpor. Letadla jsou stroje t&z8i nez
vzduch a létaji diky obtékani vzduchu kolem kiidel. Tyto proudy vzduchu m¢ inspirovaly

k vytvoteni potisktl, diky ¢emuz vypadaji jako by byly unaSeny vétrem. Balon patii mezi
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prostfedky leh¢i nez vzduch. Je pohanén vétrem a ve vzduchu mize pouze stoupat nebo
klesat podle toho, jak se ohfivd vzduch uvniti balonu. Vzducholod¢ 1étaji na podobném
principu jako balony, jsou naplnény latkou, kterd je leh¢i nez vzduch, naopak pohanény
motory, které napomahaji ménit smér. Tyto poznatky mné pomohly uvédomit si proudéni
vzduchu a vétru kolem nds. Nasledné jsem zpracovavala vzduSnost, ktera se projevila pie-
devsim v sérii zem¢ a po t€ umeélecké smery, které jsem se pokusila vyjadrit predevsim

jejich vhodnym vybérem.

7.1.1 Uéel

Letadla zavitaji do mnoha svétovych metropoli, pficemz letecké spolecnosti vétSinou
lakaji vefejnost pro navstévu nejriiznéjSich destinaci. Mezi zemé¢, na které jsem se rozhodla
poukazat, patii Francie, Nizozemsko a Egypt. Vybér téchto zemi pro m¢ byl jasnou vol-
bou. Zvolila jsem zemé, které mé z kulturniho hlediska lékaji k jejich navstéve, vyjimkou
je Francie, kde se mi jiz podafilo zavitat. Kazdou vybranou zemi jsem se pokusila znézor-

nit pomoci typickych symbola, které ji nalezi.

Dalsi vyuziti plochy pro propagaci pomoci leteckych prostiedkii jsem zvolila predsta-
veni vytvarnych styli, maliii Piet Mondrian, Jackson Pollock a Robert Delaunay. Z mého
hlediska je nutné si pfipomenout a vzdat holt svétovym malifim. Tyto potisky mohou byt

pouzity pti vyro¢i umélct k vyjadieni jejich pamatky.

7.1.2 Plocha

Zasadni problematika tvorby velkoplosné grafiky spociva v jeji pojeti na 3D plose rtiz-
ného typu — koule a valec. Letadlo je stroj obrovskych rozmért, ale jeho trup tvofi uzky
valec. Zde jsem se snazila propojit potisk po obvodu trupu s jednotlivymi ¢asti kiidel, win-
gletli, vyskovek a smérovky. Horkovzdusny balon nabizi velkou plochu, u které musime
pocitat s potiskem ze vSech stran. Toto propojeni jsem se snazila vytvofit podobné u vzdu-

cholodé, kde jsem vyuzila pfedevsim jednu stranu, ptes kterou se potisk rozviji po obvodu.

7.2 Nizozemsko

Nizozemsko je zem¢ mych nejoblibenéjSich kvétin — tulipanti. U samotné zemé jsou
dale hlavnim symbolem vétrné mlyny. Spojeni téchto dvou mysSlenek a myslenky proti-

proudu leticiho letadla vznikl potisk v barvach, které jsou charakteristické pro Nizozem-
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sko, zeleno-oranzova. Na letounu se v pfedni Casti objevuji tulipany, jejichz listeCky po
sméru vétru odlétaji a rozsivaji se po plose letadla. Letadlo, které zavita do riznych svéto-
vych mist je doplnéno sloganem, ktery uptesiiuje sdéleni. U rozdilné plochy balonu
a vzducholod¢ tulipany obmotéavaji spodni ¢ast a vytvaii pomyslnou louku tulipani. Lis-

teCky odlétaji po vétru stejn¢ jako u letadel.

- — fiv to the Iand of tulips
M sesasasanasenes 1t ‘.I..lill'l.ll.l_i_t_l
— e

Obr. 62. Vizualizace na letadle 1 Obr. 63. Vizualizace na letadle 2

Obr. 64. Vizualizace na letadle, nadhled
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Obr. 65. Vizualizace na letadle, podhled

Obr. 66. Vizualizace na balonu 1 Obr. 67. Vizualizace na balonu 2

Obr. 68. Vizualizace vzducholod’
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7.3 Francie

Francie je oznacovana jako ,,zem¢ galského kohouta“. Proto jsem po vicero navrzich
zvolila pravé jeho. Kohouta jsem znazornila v narodnich barvach zemé, kterymi jsou Cer-
vena, modra a bila. Na letadle se kohout vyskytuje kokrhajici a jeho pefi se rozprostira po
trupu letadla a kon¢i v zadni ¢asti — na smérovce. Pefi jsem vytvoiila pomoci zvinénych
linii, aby evokovaly pohyb. Plocha letadla obsahuje kratké heslo, které zni: ,,let'te za kultu-
rou®. Typografie je zvolena tak, aby vzhledem pusobila naklonénd, diky protivétru, které
ptisobi na letadlo v pohybu. Horkovzdusny balon obmotavé kohoutovo pefi. Tento zpisob
m¢ inspiroval vétrem, ktery balén unasi a hotaky, kterym Ize ménit vysSku. Na vzducholodi
1ze najit podobny princip jako u letadla. Zde je vyuzita jedna strana vzducholod¢, pefi ko-

houta ale pfechazi v malé mife na opacnou stranu.
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Obr. 69. Vizualizace na letadle 1 Obr. 70. Vizualizace na letadle 2
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Obr. 71. Vizualizace na letadle, nadhled

Obr. 72. Vizualizace na letadle, podhled
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Obr. 73. Vizualizace na balonu 1 Obr. 74. Vizualizace na balonu 2
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Obr. 75. Vizualizace vzducholod' 1 Obr. 76. Vizualizace vzducholod’ 2

7.4 Egypt

Grafika Egyptské zemé je zvolena tak, aby vyvolavala dojem dané kultury. Zvolila
jsem piskové odstiny a motiv egyptského slunce. Dominantnim prvkem je beduin sedici na
velbloudovi a jeho Satek vlajici ve vétru. Na letadle se od Satku ve vétru odviji slogan. Po-
lep je umistén v predni ¢asti. Zadni ¢ast a smérovku doplituje motiv pyramid. Trojuhelni-
kové pyramida se pak miiZe objevit i na wingletech, které maji taktéz trojuhelnikovy tvar.
Na balonu a vzducholodi se potisk rozviji po celé ploSe, z niz slunce zasahuje do vsech
stran. Beduin na balénu je umistén v malé velikosti ve spodni Casti, Satek jej obepina po

obvodu. Pyramidy, které¢ jsou obsazeny na vzducholodi jsou mirn€ zvinény ve vétru.

[

Obr. 77. Vizualizace na letadle, nadhled
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Obr. 79. Vizualizace na balonu 1 Obr. 80. Vizualizace na balonu 2

Obr. 81. Vizualizace vzducholod’ 1 Obr. 82. Vizualizace vzducholod’' 2
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7.5 Piet Mondrian

Nizozemsky malif Piet Mondrian je ptedstavitel sméru neoplasticismus, je povazovan
za zakladatele abstraktniho malifstvi. Zil v letech 1872—1944. Tohoto umélce jsem zvolila
z toho divodu, Ze je mezi vefejnosti jeden z nejznaméjSich a jeho barevné kompozice ozivi
dopravni prostfedky pestrymi barvami. Piet Mondrian pouzival podle jeho teorie tii za-
kladni barvy — Zlut4, modré, Cervend a dvé ne barvy — bil4 a ¢erna. Tyto jeho kompozice
jsem umistila na vybrané letecké prostiedky. Letadlo obsahuje klasickou kompozici tohoto
vyznamného umélce s tou zvlastnosti, ze se z predni ¢asti smérem ke smérovce vini, roz-
hybava se ve vétru. Zamérné jsem vytvotila uzké obdélniky ve stiedu letadla, ty maji byt
umistény v oblasti oken. Na balonu se kompozice obepind po jeho tvaru, tak aby plsobila
vzdusnym dojmem. Na vzducholodi je uplatnén stejny princip jako na letadle a to mirné

vlnéni obrazu.

Obr. 83. Vizualizace na letadle, nadhled

Obr. 84. Vizualizace na letadle, podhled
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Obr. 85. Vizualizace na balonu Obr. 86. Vizualizace vzducholod’

7.6 Jackson Pollock

Americky abstraktni malif Zijici v letech 1912—-1956 tvofil sva dila pomoci tzv. drip-
pingu, coz je technika stfikani a vylévani barvy na rozmérnd platna polozend na zemi.
Rychlé a impulsivni vytvafeni obrazli stvotfilo smér zvany akéni malba. Umélec Jackson
Pollock a pfedevsim akéni malba je dalsim smérem, ktery vybizi k polepeni letadel, balonii
a vzducholodi. Na letadle jsem chtéla vyuzit pravé skvrnu, vytvofenou pomoci caknuti,
ktera se propojuje z trupu na jednotlivé ¢asti letadla a to kfidla, smérovku a vyskovky, jez

jsou v jeho zadni ¢asti. Skvrny na letadle, balonu a vzducholodi samy osobé vytvari pohyb.

Obr. 87. Vizualizace na letadle, nadhled
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Obr. 88. Vizualizace na letadle, podhled

Obr. 89. Vizualizace na balénu 1 Obr. 90. Vizualizace na balonu 2

Obr. 91. Vizualizace vzducholod’
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7.7 Robert Delaunay

cey

Francouzsky kubisticky malif a pfedstavitel abstraktni malby Robert Delaunay Zijici
v obdobi 1885-1941 vytvotil obraz s ndzvem ,,Rytmus, radost ze zivota“. Svou barevnosti,
rytmem a kruhovymi tvary mé ptilakal ke zndzornéni na prostredky, které brazdi vzdusnou
oblohu. Tento motiv jsem umistila na dopravni letadlo v mife opakovani vétSich a mensSich
kruhti jeho obrazu. Motiv se rozpina pfedevSim na kiidlech a mirn¢ ptechdzi na trup leta-
dla. Z vrchni ¢asti kiidel ptesahuje na jejich spodni ¢ast a obepind smérovku z obou stran.
Na balonu a vzducholodi je jeho obraz umistén v jeho celém znéni a pouze obepina kulaty
tvar. Pozitivni a dynamické uspofadani barevnych ploch a lehky zpisob umélcovi abs-

traktni malby ma dle mého nazoru zaujmout pozornost vefejnosti na leticim prostredku.

Obr. 93. Vizualizace na letadle, podhled


https://cs.wikipedia.org/wiki/Robert_Delaunay
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Obr. 94. Vizualizace na balonu 1 Obr. 95. Vizualizace na balonu 2

Obr. 96. Vizualizace vzducholod’ 1 Obr. 97. Vizualizace vzducholod’' 2
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ZAVER PRAKTICKE CASTI

Pfi tvorbé mé praktické Casti bakalaiské prace jsem pochopila, ze u leteckych pro-
sttedki a vSeobecné v grafickém designu jde o jednoduchost a rychlost sdéleni, Ze letadla,
balony a vzducholodé se pohybuji ve vyskéach ¢i vétsSich vzdalenostech od lidi, proto je
nutné, prezentovat design pomoci pestrych barev nebo velkych barevnych ploch, které jsou
viditelné z velké vzdalenosti. Zaroven jsem si mohla prakticky vyzkouset hodné slozitou
problematiku v feSeni 3D objektl, které jsou navic umistény v podstaté ze vSech moznych
uhlt pohledu, protoze se pohybuji ve vzduSném prostoru. VSe mé naucilo divat se na svét

letectvi jinyma ocima.
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Dostupné dne 2. 5. 2017 v 0.54

Obr. 11. Jan KaSpar s letadlem Blériot
http://www.radio.cz/cz/static/kaspar-jan/zivotopis

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 0.56

Obr. 12. Letadlo spolecnosti Pan Am
https://cs.wikipedia.org/wiki/Pan_American World Airways#/media/File:Pan Am_Boeing 727-
200 _at Zurich Airport in May 1985.jpg

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 0.57

Obr. 13. Propagacni plakat Pan Am
https://cz.pinterest.com/pin/570338740296545943/
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 0.59

Obr. 14. Plakat Pan Am
https://cz.pinterest.com/pin/384705993143140661/
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 0.59

Obr. 15. Imatrikulace na letadle
http://www.planes.cz/cs/article/100320/letecka-historie-on-line-2-oy-cte-ctf
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.00

Obr. 16. Letisté na Podvesné
http://www.zlin.estranky.cz/img/picture/453/letiste-podvesna-web.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.01

Obr. 17. Letisté v Otrokovicich
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/c/cb/Ba%C5%A5a Aerodrome%2C Ba%C5%A5ov_-
_Leti%C5%A1t%C4%9B_Otrokovice ¢ 1938.jpg

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.02

Obr. 18. Letadlo Junkers J. A. Bati
http://www.vrtulnik.cz/ww5/helo5781 .jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.02
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Obr. 19. Lockheed Electra J. A. Bati
http://www.pilotinfo.cz/wp-content/uploads/2015/05/Lockheed-Elektra.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.03

Obr. 20. Prvni letoun CSA
http://www.aviation-fan-club.com/images/profily/csa/11_goliathll.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.03

Obr. 21. Hangir spole¢nosti CSA
https://www.planes.cz/cs/article/100310/kratce-z-historie-csa

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.21

Obr. 22. Interiér CSA
https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/originals/ec/a3/d4/eca3d4039a05eb15f6e5695137718b37.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.22

Obr. 23. Reklama na balénu spolec¢nosti O2
http://www.m-journal.cz/files/hlavni_sekce/aktuality/3 balon na miru o2 res.jpg

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.22

Obr. 24. Reklamni poutac
http://www.fuky.cz/fotky34026/fotos/ vyrn 9001.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.23

Obr. 25. Vzducholod’ Steva Fossetta
http://img.blesk.cz/img/1/normal620/411887 vzducholod.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.23

Obr. 26. Vzducholod’ spolecnosti NT Zeppelin
http://www.ckkiwi.cz/var/ckkiwi/storage/images/souteze/foto_srpna/vzducholod zeppelin vyhlidkove lety
ve_friedrichshafenu/10185-2-cze-CZ/vzducholod zeppelin_vyhlidkove lety ve friedrichshafenu large.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.23

Obr. 27. Reklamni balén DHL
http://www.kubicekballoons.cz/wh/960-720/img/content/articles/478/gallery/dhl_7.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.24

Obr. 28. Balén ve tvaru skotského dudika
http://www.redbull.com/cz/cs/stories/1331766784259/netradicni-letajici-balony-vzduchoplavba-kreace
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.24


http://www.redbull.com/cz/cs/stories/1331766784259/netradicni-letajici-balony-vzduchoplavba-kreace
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Obr. 29. Zmensena verze balénu
http://www.vzducholode-nikles.cz/www-vzducholode-nikles-cz/4-REKLAMNI-BALONY
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.25

Obr. 30. Prvni reklama na letadle v CR
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/8/82/Air Ostrava Saab-Fairchild SF-
340A JetPix.jpg/220px-Air_Ostrava Saab-Fairchild SF-340A JetPix.jpg

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.25

Obr. 31. Prvni reklama na letadle v CR
http://thumbs.ebaystatic.com/images/g/I[CMAAOSw44BY UIPu/s-1225.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.28

Obr. 32. Reklama na letadle podporujici spole¢nost O2
http://1gr.cz/fotky/idnes/10/073/maxi/SPI34bfcl Travel Service O2.JPG
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.28

Obr. 33. Letadlo lakajici pro nav§tévu Prahy
http://img.blesk.cz/img/1/normal620/1259805_letadlo-csa-letiste.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.29

Obr. 34. Letadlo propagujici Prahu
http://g.denik.cz/1/27/p201411210395301 denik-600.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.31

Obr. 35. Potisk upozoriiujici na nelegalni obchod se zviraty
http://iluxus.cz/wp-content/uploads/United-for-Wildlife-Emirates-A380-before-its-first-flight-to-London-
_LHR_.jpg

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.31

Obr. 36. Letadlo spole¢nosti Icelandair
http://eurodenik.cz/kaleidoskop/podivejte-se-na-nejkrasnejsi-a-nejoriginalnejsi-natery-letadel-na-svete

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.32

Obr. 37. Aerolinky Kulula Airlines
http://eurodenik.cz/kaleidoskop/podivejte-se-na-nejkrasnejsi-a-nejoriginalnejsi-natery-letadel-na-svete

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.32


http://eurodenik.cz/kaleidoskop/podivejte-se-na-nejkrasnejsi-a-nejoriginalnejsi-natery-letadel-na-svete
http://eurodenik.cz/kaleidoskop/podivejte-se-na-nejkrasnejsi-a-nejoriginalnejsi-natery-letadel-na-svete
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Obr. 38. Letadlo Japonské spole¢nosti
http://eurodenik.cz/kaleidoskop/podivejte-se-na-nejkrasnejsi-a-nejoriginalnejsi-natery-letadel-na-svete

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.32

Obr. 39. Letoun Tintinova dobrodruZstvi
http://eurodenik.cz/kaleidoskop/podivejte-se-na-nejkrasnejsi-a-nejoriginalnejsi-natery-letadel-na-svete

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.32

Obr. 40. Reklama na hodinky Bvlgari
http://magazin.cz/lifestyle/6865-foto-nejlepsi-reklamy-v-letadlech-a-na-nich
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.34

Obr. 41. Letoun propagujici napoj Pepsi
http://magazin.cz/lifestyle/6865-foto-nejlepsi-reklamy-v-letadlech-a-na-nich
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.34

Obr. 42. Reklama na sklapéjicich stolcich
http://magazin.cz/lifestyle/6865-foto-nejlepsi-reklamy-v-letadlech-a-na-nich
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.34

Obr. 43. Sklapéjici stolek
http://magazin.cz/lifestyle/6865-foto-nejlepsi-reklamy-v-letadlech-a-na-nich
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.35

Obr. 44. Reklamni podhlavniky
http://magazin.cz/lifestyle/6865-foto-nejlepsi-reklamy-v-letadlech-a-na-nich
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.35

Obr. 45. Stinitko pro automobilku
http://magazin.cz/lifestyle/6865-foto-nejlepsi-reklamy-v-letadlech-a-na-nich
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.35

Obr. 46. Reklamni poutaé
http://www.airways.cz/clanek/2007-10-29/delta-a-letiste-praha-spustily-netradicni-reklamu
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.37

Obr. 47. Propagace spole¢nosti Delta
http://www.airways.cz/images/novinky/delta-air-lines-hlavkuv-most-02.jpg

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.37


http://eurodenik.cz/kaleidoskop/podivejte-se-na-nejkrasnejsi-a-nejoriginalnejsi-natery-letadel-na-svete
http://eurodenik.cz/kaleidoskop/podivejte-se-na-nejkrasnejsi-a-nejoriginalnejsi-natery-letadel-na-svete
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Obr. 48. Letadlo Emirates propagujici Arsenal
http://www.designmena.com/wp-content/uploads/2015/07/arsenal.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.39

Obr. 49. Sponzoring spolecnosti Emirates
https://cdn.ek.aero/cz/czech/images/PSG-V1 tcm571-808344.jpg
Dostupné dne 5. 5. 2017 v 0.27

Obr. 50. Dresy hraci

http://2.bp.blogspot.com/-

s 5YVEM_ M30/U49KnisNSDI/AAAAAAAAQ8k/x02VUwIXv7s/s1600/PSG+14-15+Home+Kit+(3).jpg
Dostupné dne 5. 5. 2017 v 0.24

Obr. 51. Balén CSA
https://i.ytimg.com/vi/MAuQlyhWmTU/maxresdefault.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.56

Obr. 52. Logo CSA na dresech Slavie
http://ekonomika.idnes.cz/csa-po-roce-ukoncily-sponzorovani-slavie-f1q-
/ekonomika.aspx?c=A060616 104632 ekonomika ven

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.41

Obr. 53. Sponzorstvi SmartWings
http://img.blesk.cz/img/1/normal620/41301-img-import.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.42

Obr. 54. Livery CSA 1980-1990

https://cs.wikipedia.org/wiki/%C4%8Cesk%C3%A9 aerolinie#/media/File:Ilyushin I1-62M, CSA -
_Ceskoslovenske Aerolinie. AN0197142.jpg

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.42

Obr. 55. Livery CSA Obr. 1992-2007

https://cs.wikipedia.org/wiki/%C4%8Cesk%C3%A9 _aerolinie#/media/File:Ilyushin I1-62M, CSA_-
_Ceskoslovenske Aerolinie. AN0205320.jpg

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.44

Obr. 56. Livery CSA od roku 2007

https://cs.wikipedia.org/wiki/%C4%8Cesk%C3%A9 aerolinie#/media/File:OK-GEA A320-
214 CSA LPA 07FEBO09 (3261780724).jpg

Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.45
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Obr. 57. Nové logo spole¢nosti Air France
http://logok.org/wp-content/uploads/2014/04/Air-France-Logo.png
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.45

Obr. 58. Puvodni logo spolecnosti Air France
http://logodatabases.com/wp-content/uploads/2012/04/Air-France-Logo-wallpaper.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.46

Obr. 59. Plakat spolec¢nosti Lufthansa
https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/236x/59/ee/6b/59¢e6basf21f6e448458a5aa230c7¢19.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.46

Obr. 60. Letouny Lufthansa
https://cz.pinterest.com/pin/412431278355997931/
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.47

Obr. 61. Soucasny vizualni styl Lufthansy
https://www.tirol-taxi.at/userfiles/image/media_645378347.jpg
Dostupné dne 2. 5. 2017 v 1.47

Obr. 62. Vizualizace na letadle 1

Obr. 63. Vizualizace na letadle 2

Obr. 64. Vizualizace na letadle, nadhled
Obr. 65. Vizualizace na letadle, podhled
Obr. 66. Vizualizace na balénu 1

Obr. 67. Vizualizace na balénu 2

Obr. 68. Vizualizace vzducholod’

Obr. 69. Vizualizace na letadle 1

Obr. 70. Vizualizace na letadle 2

Obr. 71. Vizualizace na letadle, nadhled
Obr. 72. Vizualizace na letadle, podhled
Obr. 73. Vizualizace na balénu 1

Obr. 74. Vizualizace na balénu 2

Obr. 75. Vizualizace vzducholod’ 1

Obr. 76. Vizualizace vzducholod’ 2

Obr. 77. Vizualizace na letadle, nadhled
Obr. 78. Vizualizace na letadle, podhled
Obr. 79. Vizualizace na balénu 1

Obr. 80. Vizualizace na balonu 2

Obr. 81. Vizualizace vzducholod’ 1
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