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ABSTRAKT

V této bakalaiské praci se snazim analyzovat proces tvorby vizualni identity modni znacky a pred-
stavit kreativni dialog mezi grafickym a modnim designérem. V prvni kapitole vymezuji zakladni
pojmy a vyznamné historické pojitka moderniho odévniho primyslu. Zametil jsem se na historii
a vizualni komunikaci svétovych odévnich znacek a také modnich magazinti. Dalsi cast je vé-
novana socialnim a technologickym vlivt, které méni podobu dnesniho odévniho primyslu.
V posledni kapitole se vénuji predevsim lokalnim moédnim znackam a designovym piehlidkdm

u nas, které se snazim subjektivné zhodnotit z pohledu grafického designéra.

V praktické ¢asti predstavuji absolventskou médni piehlidku Exi(s)t a nasledné také koncept gra-
fického feSeni této modni udalosti, jenz navazuje na miij osobni zdjem o odévni design a mezio-

borovou spolupraci.

Kli¢ova slova:

Graficky design, modni design, modni znacka, modni show, moda, historie mody, ¢eska moda,
¢eskd modni znacka, vizudlni identita, vizualni komunikace, design, Exi(s)t, logo, lookbook, rych-
la moda, pomalad mdda, haute couture

ABSTRACT

In this bachelor thesis ['m trying to analyse the process of creating of visual identity of fashion
brand and introduce creative dialogue between graphic and fashion designers. First, the bachelor
theoretical thesis defines a primary terminology and important historical connections of the mo-
dern fashion industry. I am focusing on well-known fashion brands and fashion magazines. Spe-
cial attention is paid to their history and visual communication. Next, the thesis discusses social
and technological influences witch changing the visual form of today’s fashion industry. Finally,
I focusing particularly on some local fashion brands, design shows and review them subjectively
from the point of view of a graphic designer.

In practical part the thesis introduces the graduate fashion show Exi(s)t and my concept of graphic
design solutions for this show, which is a result of my personal interest in fashion design and mul-
tidepartment cooperations.

Keywords:
Graphic design, fashion design, fashion brand, fashion show, fashion, history of fashion, czech

fashion, czech fashion brand, visual identity, visual communication, design, Exi(s)t, logo, look-
book, fast fashion, slow fashion, haute couture
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UvVOD

Hlavnim tématem mé bakaléaiské prace je vizudlni identita modni znacky. Proces vytvateni takové
identity vychdzi ze vzajemné kreativni spoluprace mezi grafickym a médnim designérem. Pri-
beh takové spoluprace neni jednoduchou zélezitosti. Stretavaji se zde dveé rizné umélecké slozky
a vzajemny dialog je v tomto piipad¢ klicovy. Existuje mnoho okolnich vlivi, které méni podobu
soucasného modniho primyslu. Svou praci se snazim nahlédnout na svétovou i lokalni podobu
vizualni komunikace z pohledu grafického designéra, zakladni problematiku i historické milniky
vzniku velkych modnich domti a médnich ¢aspisti. V posledni kapitole pfendsim pozornost na

praktické ukazky vizualnich identit ceskych znacek a designovych prehlidek.

Prakticka cast je zaméfena na tvorbu grafického feseni absolventské modni prehlidky Exi(s)t
Ateliéru Designu odévu Fakulty multimedidlnich komunikaci. Koncept vizualni identity této mod-
ni udélosti vychazi z problematiky fast fashion. Fast fashion — tedy rychld méda produkovana
velkymi odévnimi giganty je pro mnohé synonymem nekvality, levnych materialt a rychlych tren-
da, které se dnes toci jeden za druhym. Presto vétsi ¢ast spolecnosti jesté nevnima fast fashion
jako globalni problém a neni mozné zédkazniky hromadné pfenaucit, jelikoz maji zazité zvyklosti.

Do kontrastu se stavi slow fashion — tvorba designéri, navrat k tradicim a ptirodnim zdrojim.
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I TEORETICKA CAST
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1. ZAKLADNI POJMY

Graficky design a mddni design zaujimayji specifické postaveni v roviné soucasného uzitého umeéni
a vizualni kultury. Oba tyto obory pronikaji stale vice do nasich kazdodennich zivott, reflektuji
kulturni i1 spolecensko-historické udalosti. Jsou tedy zrcadlem doby i mista, ve které vznikaji.
Jazyk a forma téchto obort se neustale vyviji, posunuje a v uréitych kratkodobych vinach se vraci
zase zpét. Pfes mnoho spolecnych vlastnosti mohou fungovat v podstaté zcela samostatné, avsak
v kontextu této prace nas vice zajima jejich vzajemné propojeni. Tyto obory a dalsi zékladni pojmy

si ptiblizime v nasledujicich podkapitolach.
1.1 GRAFICKY DESIGN

Definice grafického designu je Siroka. Existuje mnoho formulaci a textt, které jej vice ¢i méné vy-
svétluji. Pro mne samotného je graficky design proces tvirci prace, ve kterém se graficky designér
snazi vyrovnat ur¢itému zadani, pti¢emz vyuziva vizualnich prvki, jako je obraz nebo pismo, jenz

nasledné sklada do urcitého harmonického a logického celku.
1. 1.1 Graficky design a uméni

Ackoli ma graficky design tendence piesahovat do volného uméni, je nezbytné jej chapat jako
formu uzitého uméni. Uzité uméni by mélo byt funkéni v kazdodennim zivoté a nemuize exi-
stovat bez vnéjsiho zadani, tedy klienta, ktery celou zakazku zaplati. Graficky design funguje
v bézném kazdodennim zivoté kazdého z nés. Jen se rozhlédnéte v mistnosti, kde se prave nacha-
zite. S jistotou mizu napsat, ze najdete desitky projevi grafického designu pouhym okem. Knihy,
¢asopisy, obaly od potravin, piktogramy na displeji, filmové plakaty, pohlednice, nalepky, potisk

obleceni, loga a logotypy firem. VSechny tyto vizualni prvky prosly rukama grafického designéra.
1.1.2 Funkce grafického designu

Od poloviny dvacatého stoleti mizeme mluvit o povolani grafického designéra. Tato prace dnes
zahrnuje mnoho profesi, které¢ diive fungovaly samostatné, jako naptiklad: typograf, ilustrator,
sazec, retusér, a dnes dokonce i fotograf, textai a marketingovy specialista. Tti zédkladni funkce

grafického designu se presto po staleti nezménily a dosud pro grafické designéry obecné plati.

Prvni dilezitou roli je identifikovat, tedy pomoci ¢loveéku rozlisit, néco rozeznat v procesu vni-
mani. Pfenesen¢ slouzi k tomu, abychom pochopili odkud urcita véc pochazi a o jakou véc
se vlastné jedna. Do této kategorie mizeme zahrnout natiklad loga a logotypy spolecnosti,
oznaceni doma, vyvésni §tity, znaky nakladatelstvi a také tiskaren. V druhé fad¢ mluvime o funkci
informovat, ktera je neoddéliteln¢ spojena s grafickym informa¢nim designem. Informovat zna-

mena sdélovat néco svému okoli. Toto sdéleni miize upozornovat, oznamovat nebo nékoho nékam



UTB ve Zlin¢, Fakulta multimedidlnich komunikaci 12

smérovat. Treti hlavni funkce je prevadét a propagovat. [1] Pokud pfi tvorbé grafického designu
pracujeme s urcitym sdélenim, je nutné jej zpracovat tak, aby mu dokézal porozumét i bézny di-
vak, kterému je sdéleni urceno a je cilovou skupinou. At uz se jedna o reklamu propagujici image
a jméno néjaké spolecnosti nebo piimo konkrétni vyrobky a sluzby, pouzita forma musi byt pod-

fizena cilové skupin¢. M¢la by byt srozumitelna a predevsim zapamatovatelna.
1. 1.3 Graficky design a marketing

Slova jako propagace, vyrobky, cilova skupina — to vSe patii pod stfechu s napisem marketing.
Sam jsem marketing studoval a jsem rad, Ze se dnes miizu vénovat spise grafickému designu, ktery
je vice o tvoreni a méné o vyzkumech a slovech jako marketing. Ptesto je dulezité védét, ackoliv
to designéfi neradi slysi, ze marketing ma bezprostieni vliv na podobu dnesniho grafického de-
signu. Pokud totiz mame vytvaret grafiku, kterd bude srozumitelna koncovému divékovi, kterému
je urena, musime takového divaka dobie znat. Otazkou vSak zlstava, do jaké miry musi byt dnes-

ni graficky designér vlastné marketingovy odbornik?
1.2 MODA

Neni jednoduché psat o nécem tak velkém a obecném jako je moéda. Mdda samotna je jednim
ze zékladnich projevt lidského byti a je spojovana s vyvojem vsech kultur i ¢lovéka samotného.
Moda odrazi naladu doby, kterou v sobé dokaze také uchovat. Méda se v case rychle méni, je to
néco pomijivého. To co je ,,mdodni* dnes, se nemusi t&sit oblibé zitra. Design dokaze pietvotit véci
v médni, ale jen kvalitni a nad¢asovy design se dokéze zapsat do historie a ziistat ,,v kurzu® i n¢ko-
lik desetileti. O méde€ mluvime ,,jako o casove omezeném, vétsinou spolecnosti prijatém a uznava-
ném nazoru na vnéjsi kulturni projevy. Nezabyva se jen oblasti odivani, ale také napr. stylem Zivota,

umenim, technikou, slovni zasobou, projevy pohybu téla , prislusnost k néktery skupinam. “ [2]

V mé praci je pojem moda nejdulezitéjsi ve spojitosti se samotnym odévem. Odévni design pra-
cuje s urcitym sdélenim stejné jako graficky design. Navrhai zpracovava urcité sdéleni, které chce
prostiednictvim svych modeld sdélit svétu. Clovek, ktery pak oblékne tento odév piejima také

vyznamy, které jsou do nich vlozeny a stava se tak prisluSnikem urcité skupiny.

,Moda a jeji nasledovani je spojeno s prislusnosti k socialni skupiné. Pokud se jedinec neprizpui-
sobi bezné mode, je spolecnosti nebo skupinou penalizovan, tento tlak je nékdy nazyvan diktatem
mody. Velmi casto je vyraz moda pouzivan ve spojeni s oblékanim, kde popisuje v daném obdobi
uprednostiovany vzhled odeévii, upravu vlasi a upravu zevnejsku obecne. Moda, vzhled odevu,
ménici se kultura, je pres zdanlivou povrchnost, jednim z nejcharakteristictéjsich rysit vystihuji-

cich obraz ¢lovéka a spolecnosti. “ [8]
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1.3 MODNIi ZNACKA

Co je to znacka? Marty Neumeiere ve své knize The Brand Gap nahlizi na znacku ze vSech moz-
nych uhli. On sam vysvétluje, co presné znacka je: ,, Znacka je instinktivni pocit cloveka o pro-
duktu, sluzbé nebo spolecnosti, protoze znacka je nakonec vzdy definovana jednotlivci, ne spo-
lecnostmi, trhy nebo takzvanou verejnosti. Kazdy jednotlivec si vytvari svou viastni verzi znacky.
Spolecnosti tento proces sice nemohou kontrolovat, ale mohou jej ovlivnit komunikaci vlastnosti,

které odlisuji jejich vyrobky od ostatnich. ““ [3]

S timto pohledem na znacku, jako na néco nehmotného, co si kazdy jednotlivec utvaii v hlavé sam
mne zaujala a plné€ s ni souhlasim. Pfi utvaieni pfedstavy o znacce na nas totiz pusobi plno fak-
tort. Kulturni, subkulturni a socidlni faktor, tedy nejen misto, kde jsme se narodili, ale i prostiedi
a spolecenské skupiny ve kterych se pohybujeme. Dalsim faktorem jsou osobni vlivy jako je vek,
zivotni styl, druh povolani, ekonomické podminky i naSe samotna osobnost, a proto je tento po-

hled na znacku vzdy jedine¢ny.

Co miizu ovlivnit jako graficky designér pii tvorbé znacky? Odpovédi by byla urcité prace na cor-
porate designu (téz vizualni identita firmy). Corporate Design je jednou ze Ctyt slozek tzv. corpora-
te identity (firemni identita). Tyto slozky spolu komunikuji, ovliviiuji sebe navzajem, ale pfitom se
projevuje kazdy svym vlastnim zptisobem. Firma, ktera chce byt GispéSna nesmi zanedbat zadnou

z téchto ¢asti.

Corporate identity rozdélujeme na:

- corporate communication (firemni komunikace)
- corporate culture (firemni kultura)

- product (firemni produkt, ptipadn¢ sluzba)

vvvvvv

Corporate Design ma prvotrady vyznam pro tvorbu dobré image firmy. Vizualni identita byva casto
prvnim, co zdkaznik uvidi, nez-1i viibec vyrobek nebo sluzbu zkusi. Dobte provedeny vizualni styl
musi mit zaklady jiz ve filozofii a strategii podniku. Nez zacneme takovy vizualni styl vytvaret, méli
bychom spolecnost dobie znat. K tomu, aby byl vizualni styl spravné pouzivan se vytvari tzv. manual
jednotného vizudlniho stylu. Pokud je celé firemni identita dobfe fizena a jeji prezentace je vizualné
sjednocena, ptispiva to k lep§imu vnimani a zapamatovani u zdkaznika, coz mize ovlivnit nasledné
upfednostnéni naseho vyrobku pted vyrobkem konkurence. Tato skute¢nost je pro nas klicova. Cor-
porate identity tedy pomaha vybudovat prestiz, originalitu a dokaze také stabilné udrzovat firmu na
trhu. Méla by byt vysoce definovanou normou, kterou se budou fidit vS§echny aspekty a kroky celé-

ho podniku. Corporate identity by méla byt nadcasova, promyslena, akceptovatelna a aplikovatelna.
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Rad bych na konci této kapitoly shrnul v§echny nabyté poznatky a aplikoval je na modni (odévni)
znacku. Mddni znacka tedy neni jen logo a vizualni identita. Modni znacka také rozhodné neni pro
moderniho ¢lovéka spojend pouze s odévem. Mddni znacka je uceleny soubor vizualnich prvkd,
vystupt a forem komunikace, které probihaji mezi modnim domem, médii a samotnymi zakaz-
niky, bez kterych by médni znacka nemohla existovat. Jako graficky designér miizu pii tvorbé

znacky ovlivnit podobu corporate designu.

Pozice grafického designu je v této kooperaci nezbytnd, ale neni jednoducha. Postupem ¢asu, ale
1 zde graficky design upevinuje své misto. Vliv novych technologii napomaha k propracovanéjsim
vystupiim vizualni komunikace, kterd se dnes posunuje z oblasti béznych tiskovin az do Grovné

brand managementu a digitalnich médii. [4]

2.  MILNIKY HISTORIE MODY

V této kapitole bych rad zminil dalezité milniky, které mély podstatny vliv na podobu dnesniho

moédniho systému.
2.1 HAUTE COUTURE VS. KONFEKCE

Pro dalsi pochopeni problematiky a zakladnich znalosti modniho primyslu si musime vysvétlit
tyto dva dulezité pojmy, které definuji pocatky mody a mddniho systému tak jak jej zndme dnes.
Haute Couture je francouzsky termin oznacujici tzv. vysokou krejcovinu. Tyto odévy jsou $ité na
miru, ruéné, v omezenych poctech a jejich vyroba zabere obrovské mnozstvi ¢asu. Zaklady mody
Haute Couture polozil anglicky krejci Charles Frederick Worth v roce 1857. Se stejnym jménem
se poji také vznik mddnich piehlidek. Ch. F. Worth byl prvni, kdo zavedl prezentaci svych kolekci

na modelkach a polozil tak zédkladni kdmen pro vznik velkych modnich prehlidek. [5]

Spole¢né s Haute Couture se zacala vyvijet i druhd médni kategorie — konfekce (fr. prét-a-porter,
angl. ready-to-wear, coz v prekladu znamena ,,pfipraveno k noseni”). Konfekce souvisi piedevsim
se sériovou vyrobou. Ta vyrabi odévy ve standardnich konfekénich velikostech a ve velkém mnoz-
stvi do celého svéta. Konfekce se vyvijela pomaleji nez Haute Couture a jeji nejvetsi rozmach je
spojen s dobou rozvijejici se konzumni spole¢nosti 60. let 20. stoleti. V této dob¢ se nejvice stiraji
spolecenské rozdily a vznik4 nova vina zivotniho stylu. Konfekce neznamena jen velké mnoz-
stvi nekvalitnich modelti. Velka vétSina dnesnich kolekei svétoznamych navrhafu prezentovana
na tydnech médy je koncipovana jako ready-to-wear. Konfekce miize byt kvalitni i nekvalitni
a v rizném cenovém rozpéti. Aktualni problém dnesni nekvalitni konfekce velkych médnich gi-
gantll je nazyvan terminem ,,fast fashion“— rychla méda. Proti této masové produkci stoji v opozici
mobda pomala, tzv. ,,slow fashion . Této problematice se vice vénuji ve tfeti kapitole pod nazvem

,Dnesni prezentace modnich znacek .
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2.2 VZNIK MODNIiCH DOMU

V podkapitole ,,Vznik modnich domu* jsem si vybral Ctyti vyznamné designéry, ktefi mne nejen
zaujali, ale pfedevsim opravdu zménili samotnou médu vice nez ostatni, jelikoz prisli s né¢im
novym. Kazdé z téchto jmen je legendou a synonymem jednoho ¢asového obdobi. Jako student
grafického designu se zajimam také o podobu logotypt téchto mdédnich dom, které jsou stejné
vyrazné, jako jejich kolekce.

2.2.1 Coco Chanel

Moda by nikdy nebyla takova jako dnes, nebyt Gabrielle (,,Coco®) Chanel. Jako malé stravila
détstvi v sirotinci a byla prakticky samoukem. V roce 1913 zalozila sviij prvni salon, jenz byl
pivodn¢ zaméten prevazné na klobouky. Coco Chanel je povazovana za jednu z nejdilezité;-
Sich postav v mdodnim odvéti 20. stoleti. Na pocatku dvacatych let vnesla do mody par novator-
skych zmén, které jsou dnes povazovany za bézné. Ve své dobé se ale jednalo o radikalni pfistup.
Coco Chanel vytvortila damské obleceni, které kombinovalo pohodli a Sarmantni vzhled s vyuzi-
tim typicky maskulinich prvkt. Jako prvni predstavila ndmoinicky styl, kalhotovy kostym nebo
pro ni typické ,,malé ¢erné* Saty. Jeji odkaz je v d¢jindch mddy navzdy zapsan a pokracuje 1 dal
po jeji smrti v roce 1971. Dnesni podoba znacky Chanel je spojovana s Karlem Lagerfeldem. Ten
dokazal pokracovat ,,v duchu® znacky a ptesto prinést plno novych véci. Karl Lagerfeld zacal po-
uzivat logo na vécech denni potteby. Uplatnénim logotypu naptiklad na snowboardech a surfech
ukézal svou zalibu ke sportu. [6]

Obr. 01. Coco Chanel and Karl Lagerfeld Obr. 02. Chanel surf board

Logotyp znacky je urcité jeden z nejrozsitenéjsich a nejznaméjsich modnich logotypti vitbec. Ten-
to logotyp sama Coco Chanel v roce 1925 [9] a jeho podoba se od té doby nezménila. Logo Chanel
plné odrazi filosofii firmy i1 samotné zakaznice, které pro mne jsou vzdy trochu nadfazené, ale

pfesto elegantni a nad¢asové.

K inpiraci pro podobu logotypu existuje nékolik teorii. Jako nejpravdépodobnéjsim inspiraénim
zdrojem pro Coco Chanel se jevi Cas, ktery stravila jako sirotek v klastete Aubazine v Corréze
ve Francii. Tamni vitraZ oken kostela Aubazine nese v sobé¢ tolik ikonicky prvek propojeni dvou

,C*“. Doba stravena mezi jeptiSkami se odrazila také v jejim citu pro strohy odév a oblibu ¢erné
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abilé. Tento prvek dvou ,,C*, strohost a barevnost ¢erné, bilé a zlaté jsou zakladni prvky samotné-
ho logotypu i celé znagky. Tato barevnost je nositelem mnoha symboli. Cerna znamena eleganci,
tajemnost a silu. Zlato naopak symbolizuje prosperitu, moudrost, vzneSenost, bohatstvi. O pou-

zitém pismu se toho moc nepise, bylo ale vytvofeno ptimo pro tcely firmy Chanel. Jeho pojeti je

minimalistické a zapada do celkového konceptu znacky. [10]

: Iv:\\y \\ Al

N
St CHANEL

Obr. 03. Vitraz oken kostela Aubazine Obr. 04. Logo Chanel

Logotyp se od svého uvedeni prakticky nezménil, coZ jen doklada, jaky méla Coco Chanel talent
1 mimo svij obor. V logotypu pracuje vyborné s typografii, i s negativnim prostorem. Zména
logotypu by u tak zavedené znacky jako je Chanel zkratka nevyplatila. Jednou uz na zménu loga
jind velkd odévni firma doplatila. Firma GAP v roce 2010 pfisla s novou podobou jiz zavedené-
ho klasického loga. Nasledna vina nespokojenosti ze strany zakaznikl a snizujici se trzby vedly
k opétovnému navraceni piivodni podoby loga, které firmu doprovazelo jiz od jejiho zalozeni
v roce 1969. [11]

Pro mne samotného je Chanel znacka luxusu, nedosazitelnosti, kterou si nemiize dovolit kazdy.
Ptesto je tento logotyp jednim z nejznaméjSich odévnich znacek na svété a znacka Chanel je ko-
mercné v dneSni dobé€ velice uspésna. O to se postaral 1 nasledovnik o kterém jsem se zminil. Karl
Lagerfeld je pojem sam o sob¢. Dokézal pln€ vyuzit potencionalu znacky a piesto piijit s né¢im
novym. Pfehlidky které se konaji pod jeho vedenim jsou dnes obrovska show. Kdo jiny nez Karl
Lagerfeld by dokéazal vymyslet show ve stylu nakupniho centra? Tato show kolekce podzim-zima
2014/15 mi utkvéla v hlavé a dokonce jsem ji tehdy sledoval v pfimém ptenosu. Bylo to ne¢ekané
spojeni, Karl Lagerfeld modelky poslal jednoduse na molo s nakupnim vozikem a ty s radosti na-
kupovaly. Tento ,,Chanel Shopping Center* byl skvély a stalo za nim 1 opravdu hodné& grafické pra-
ce. VSechny obaly, stitky, produkty byly totiZ vyrobeny specialné ve stylu Chanel pro tuto show.
Krabice mléka, baleni vody, konzervy, kosté, vajicka a dalsi vyrobky se oblékly do designu této
znacky. Karl Lagerfeld tak ukézal, Ze jde s dobou a je inovativni. Pfedklada nam véci, o kterych

se kolem brandingu znac¢ek hodné¢ mluvi. Nakupujeme totiz samotné vyrobky nebo spise znacku?



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

Obr. 05. Prehlidka Chanel kolekce FW 2014/15 Obr. 06. Vajicka Chanel kolekce FW 2014/15

2.2.2 Christian Dior

Christian Dior se do historie moédy zapsal v roce 1947 uvedenim své prvni revolucni fady
,Corolle®, ktery nazval tehdejsi $éf redaktor Harpers's Bazaar jako ,,new look®. Toto oznaceni se
uziva se ve spojeni s Christianem Diorem dodnes. Jeho novy vzhled, ktery se skladal ze stihlé-
ho pasu, kontrastni Siroké sukné a velkych kloboukt, obnovil po 2. svétové valce haute couture
a nastolil tak styl pro cela dalsi 50. 1éta 20. stoleti. (moda velka) Po Diorové smrti nastoupil na
jeho misto talentovany Yves Saint Laurent (viz dalsi kapitola). Momentalni art directorkou je od
roku 2016 Maria Grazia Chiuri. [12]

Logotyp této znacky je genialni ve své jednoduchosti. I kdyz upiimné, jméno jako je Christian
Dior by snad vypadalo hezky kazdym fontem. Logotyp neobsahuje dekory, nase pozornost je za-
meéfena jen na samotné jméno Christian Dior, které je provedeno upravenou verzi pisma Nicolas
Cochin. Diiraz v logotypu je kladen pfedevsim na prvni pismena ,,CD*. Logotyp se od pocatku
skoro nezménil. Byly provedeny jen drobné typografické upravy, kterych si v§imne jen zdatny ty-
pograf. Casem se logo zredukovalo a za¢alo se pouzivat spise jen ,,Dior*. Monogram ,,CD* se také
poziva, ale neni oficidlni verzi loga, jen designovym piesahem na kabelky, ¢imz Dior reagoval na
vysokou poptavku podbnych kabelek s monogramem ,,LV* (zkratka znacky Louis Vuitton). Pou-
ziti logotypu je vSestranné. Nejéastéji se pouziva jeho ¢ernd varianta na bilém pozadi. K vyjimkam
dochazi pti tvoreni reklamnich materialii, kde se objevuje také v bilé a zlaté. Stfidma barevnost,
ktera kontrastuje s pozadim je odkaz znacky, vychazejici z kabatku a sukné Christiana Diora
s nazvem ,,.Bar®, jenz byla proveden v ¢erné a bilé. Jednoduchy design logotypu vypada velice
sofistikované v malé verzi na Stictich odévu, ale také ve velkém rozméru ve vyloze butiku. Logo-
typ inspiroval dalsi znacky jako je Prada nebo Gucci, jejichz sttidmé logotypy nesou také jména
svych zakladateld. [13]

Christian Dior

Obr. 07. Logotyp Christian Dior
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Dior je dalsi znackou ktera vsadila na sviij osvédceny design a minimalistickou podobu. Osobné
si myslim, Ze pouzité serifové pismo je nejen vytiibené, ale zaroven ptlisobi i modernim dojmem.
Zvétsené ,,.D“ v logotypu dominuje a evokuje ve me samotnou silnou osobnost Christiana Diora.
Vsiml jsem si, Ze v panské fad¢é odévi Dior, s ndzvem Dior Homme se pouziva i verze celého
logotypu provedeném verzalkami. Tato verze se vyskytuje u panské fady odévi a predevsim par-
fém. Pouziti verzalek pro panskou fadu se mi zda chytré a zdatilé. Dodava logotypu maskulinitu

a kontrastuje s klasickou kieh¢i verzi logotypu. Jednotnost materialt vsak zlistava zachovana.
2.2.3 Yves Saint Laurent

YSL opustil v roce 1961 mddni diim Dior, aby opét let pozdéji zalozil svou vlastni znacku pod
svym jménem. Thned po uvedeni své prvni kolekce se stal legendou. YSL dokonale vystihl po ¢em
zeny touzi. A zeny v 60. letech chtély jedniné - revoluci. Nova Zena v laurentovych ocich nosila
typicky muzské prvky, které paradoxné vice podtrhovaly jeji Zenskost. YSL nahradil vecerni Saty
damskym smokingem a jako prvni dostal do damského Satniku nepromokavé plasté nebo styl
nsafari“. Dal§im prvenstvim je jeho inspirace uménim a naslednym pievedenim téchto vlivli do
odévu. Vznikly tak jeho ikonické ,,Mondrianovské Saty®, odévy inspirované Matissem, Andym
Warholem nebo Picassem. Laurentova tvar se své dob¢ stala znackou sama osobé. To dokazuje
i jeho ucast ve vlastni reklamé na panské parfémy Pour Homme. YSL zemfel v roce 2002 a jeho
odkaz bude navzdy spojovan s podobou soucasné damské mody. Souc¢asnym teditelem je Anthony
Vaccarello. [7]

Logotyp YSL prosel od svého pocatku velkou zménou. Plivodni logotyp vytvofil prosluly tviirce
plakatd a legenda stylu art deco — Adolphe Mouron Cassandre. Cassandre se inspiroval surreali-
smem i abstraktni malbou. Chtél do pisma vlozit uréity rozmér, dvojznacnost a pracovat tak s ne-
obvykle uspotadanou formou, pomoci které by se znacka odlisila od ostatnich, ponékud minimali-
stickych logotypt, jako je naptiklad Gucci nebo Chanel. Jelikoz pozd¢ji vzeslo navrhafovo jméno
tolik do podvédomi a ve své dob¢ se stalo velice popularnim, vznikla krat$i podoba logotypu ve
verzi propojenych pocate¢nich pismen ,,YSL®. I kdyz je tato podoba loga dnes jiz kultovni, pou-
ziva se dnes zkracena a dlouhd verze pouze pro fadu dopiki a kosmetiky. Logotyp hlavni fady
obleceni se dockal v roce 2012 redesignu. Pivodni font nahradila Helvetica a z logotypu se zcela
vynechalo kiestni jméno ,,Yves®. Finalni logotyp ,,Saint Laurent doplnil jesté maly napis ,,Paris®.
Redesign od uvedeni sklidil mnoho kritiky. Dokonce se zacaly prodavat tficka s napisem ,,Ain’t

Laurent Without Yves®, coz v pfedkladu zamena ,,Neni Laurenta bez Yvese®. [14]

WESYAINTAURENT o

Obr. 08. Logotyp Yves Saint Laurent Obr. 09. Novy Logotyp Saint Laurent
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Zmeéna logotypu mne v roce 2012 ptekvapila také. Tato zména pfisla s novym art directorem znac-
ky, kterym se stal Hedi Slimane. Nutné je podotknout, ze jsem zjistil, Ze tento redesgin vychazi
z historie znacky, a to presné konfek¢éni fady pro mladsi generaci pod ndzvem Saint Laurent Rive
Gauche, kterou zapocal sam Yves Saint Laurent v roce 1966. [15] Myslim si, ze by zména byla
ptijata lépe, kdyby se psalo vice o tomto historickém ptivodu nového logotypu. Na tomto piikladu
muzeme vidét, ze kazda velkd zména u zavedené znacky je radikalni, a tou novy logotyp urcité
byl. VSe chce ale ¢as a zvyk. Dnes uz je logotyp piijiman kladné a Hedi Slimane dosahl toho co
zamyslel - osvézit znacku, rozvitit mnoho medidlnich zprav o svém nastupu do vedeni a zacit no-

vou cestu této slavné znacky, a j4 musim napsat, ze se jeho zdmér povedl.
2.2.4 Maison Martin Margiela

Maison Martin Margiela je sou¢asny modni navrhar, ktery debutoval pod svou vlastni znackou
v roce 1989. [7] Tohoto tviirce jsem zaradil do mé prace, jelikoz je dulezitou postavou mody 20.
stoleti a trochu se vymyka standardnim piedstavaim o mdédnim navrhati a jeho znacce. Margiela
je jeden z mala navrhaia, ktery mluvi pouze skrze svou tvorbu. A to doslova. Neexistuje mnoho
fotografii jeho osoby, a par téch, které clovék mize objevit, byly nejspise ukradeny. Takova pre-
zentace, kde v Cele prezentace nestoji osobnost ndvrhate je naprosty opak napiiklad od znacky
YSL, kde stal sam Yves Saint Laurent, ktery byl ve své dob¢ opravdovou ikonou. Margiela takovy

nebyl a tak stal nad touto znackou oblak tajemna.

Tvorba Margiely se mtize zdat pro nezasvécené bizarni, piesto cti tradi¢ni kiejcovinu ze které vy-
chazi a posunuje ji dal, do prostoru svych vlastnich imaginaci. Modu vzal a pievratil ji naruby. Svy
jsou nam na ocich, okraje jsou nerovn¢ zastiizené, ttepi se a detaily které nejdou vétSinou vidét
jsou prevedeny na maximum. Margiela je povazovan za inovatora. To dokazuje i jeho recyklace
modeltl, kdy starS$i modely pfesiva na nové a tiSe tak kritizuje velké masové produkce. Tento zpi-
sob byl v 90. letech velice nad¢asovy. Recyklace a ekologicka stranka vyroby byva dnes vétsinou

v zebticku firemnich hodnot na prvnim misté, Margiela tak pteskocil dobu.

Co se prezentace znacky tyce, vystupuje z fady stejnym zpiisobem jako jeho odévy. Je opét o krok
na pred. Prezentace je zredukovand az na samotnou podstatu, ale pfitom je tak trochu kodem
znacky samotné. Dominuje predevs§im bild barva. Bild zde ptisobi mysticky a je takovym jakoby
nepopsanym platnem. Dava tak pln¢ vyniknout Margielovym kreacim. Bilé jsou nejen obchody
této znacky vcetné tricek prodavaci, bilé jsou také tasky pro zbozi a vétSina prezentace této znac-

ky, kterou narusuje jen logotyp vytistény ¢ernou barvou, ptipadné slepotiskem.

Logotyp se vyznacuje spojenim jména svého zakladatele provedeném serifovym pismem, podob-
n¢ jako u Christiana Diora a ¢iselného kodu, ktety je naopak proveden bezserifovym pismem, tzv.
groteskem. Toto spojeni vyjadiuje ,,dusi® znacky, tedy spojeni starého s novym a nad¢asovym.

Tato pisma jsou k sobé& navzajem v kontrastu, ale piesto na mne ptisobi harmonicky. Ciselny kod
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v celém vizudlu neni jen tak ndhodng, i ten ma svilj vyznam. Ciselny kéd funguje samostatné na-
ptiklad na stitcich odévi, kde je vzdy zakrouzkovano jen jedno ¢islo. Toto ¢islo nam tika, k cemu
jednotlivy kus patii — damska nebo panska fada obledeni, parfémy, dopiky atd. Stitek je navic
prisity pouze ¢tyfmi stehy a jsou tak snadno odstranitelné. Tento trochu anti-logotyp je tak silnym
protikladem k celé fad¢ znacek, které své vyrobky ,,znac¢kuji* svym logem. Margiela se tak stavi

k boji proti obfim médnim gigantiim a tvoii pouze s pomoci své vlastni kreativity.

0123456789
1011 1213141516

17 18 19 20 21 22 23

Maison Martin Margiela
PARIS

Obr. 10. Logotyp Maison Martin Margiela Obr. 11. Obal kosile Maison Martin Margiela

V tomto odkaze se snazi znaCka pokracovat i po necekaném odchodu samotného Margiely
z postu kreativniho feditele své vlastni znacky v roce 2009. [7] Margiela zanechal za sebou nejen
tuto kreativni znacku, ale nadepsal nad svou osobou dalsi velky otaznik. Pro mne samotného je
tento projev vizualniho stylu ptes svou jednoduchost jeden z nejpovedengjsich a ackoli na samot-
ném vrcholu nestoji sdm pan Margiela, mame pocit, ze skrze jeho tvorbu a grafické kody, ndm

0 sob¢ prozrazuje vice, nez sam zamyslel.
2.3 MODNIi CASOPISY

V této kapitole bych se rad trochu vénoval médnim ¢asopisim a napsal trochu vice k ¢asopisu
Harper’s Bazaar a Vogue.

Moédni Easopisy nejsou dnes jen ,,plochou® pro inzerci. Casem se z téchto Gasopisti vyvinuly sa-
mostatné znacky, které dnes prekracuji své hranice i mimo svou tisténou podobu. Mddni Casopisy
udavaji trendy a zarucuji uréitou kvalitu obsahu, na coz sly$i nejen jejich ¢tenafi, ale 1 majitelé
odévnich znacek. Uverejnéni fotografie vasi kolekce v takovém casopise je urCitou prestizni za-
lezitosti. Modni Casopisy se staly nedilnou soucasti modni kultury a i ptes svou dlouhou historii
a vliv internetovych médii neztraceji ani dnes na své atraktivité. Zajimaji nas také z hlediska
grafického designu. S moédnimi asopisy se poji celd fada zajimavych jmen, véetné ilustratort. Se
vznikem téchto Casopist se totiz paraleln¢ zacala psat zlata éra tzv. modni ilustrace. Sdm jsem ne-
tusil jakou dlouhou historii takové ¢asopisy maji, dokud jsem o jejich historii nehledal vice. Roz-
hodné¢ to ale nejsou jen hezké obaly bez obsahu. Tyto ¢asopisy zasadné ovlivnily déni v mdédnim
sveéte, ve spolecnosti i politice.
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2.3.1 Harper’s Bazaar

Ur¢ité musim zacit americkym Casopisem Harper’s Bazaar, ktery ma opravdu dlouhou historii. Je
to totiz nejstar$i modni ¢asopis vibec. Jeho historie se pise jiz od roku 1867 a je spojena s vydava-

telstvim Harper & Brothers a také svou prvni vydavatelkou Mary Louise Booth. [16]

Harpes” Bazaar, piivodné¢ Harpes” Bazar s jednim ,,a“, byl zpocatku vydavan kazdy tyden. Byl
ptes etiketu, ale predevsim se zajimal o evropskou modu. Primyslova revoluce totiz dala vznik-
nout nové spoledenské tfidé, ktera prahla po viem evropském. Casopis na slozitych a krasnych
drevorytech ukazoval modu, kterd se nosila v tehdejsi Patizi, Londyn€ a Vidni. Zajimavé je, ze
¢lanky tohoto Casopisu zasahovaly také do jiné oblasti spolecenského byti, a to predevsim do po-
litiky. Harper’s Bazar byl jeden z prvnich ¢asopist, ktery psal pravidelné ¢lanky o vyznamu prace
a vzdélani pro zeny a podpofil také volebni pravo u Zen. Harper’s Bazar se tak stal ve své dobé

opravdovym ,,privodcem Zeny v modernim svété®. [17]

Casopis byl vydavan kazdy tyden, a to do az do roku 1901. Poté se z ¢asopisu stal mésiénik, ktery
v roce 1913 zakoupilo vydavatelstvi Hearst. Toto vydavatelstvi jej od té doby vlastni az do dnes.
[16]

Nemohl bych psat o ¢asopise Harper's Bazaar a nezminit grafickou Upravu, ktera prosla oprav-
dovou zménou v roce 1934 [16], kdy do pozice art directora, tedy uméleckého teditele, nastoupil
rusky designer Alexey Brodovitch. Ten se svou praci pro ¢asopis Harper’s Bazaar zapsal do d¢-
jin grafického designu a ucinil zmény, které ovlivnily koncept ¢asopisu a v konecném disledku
1 dnes$ni podobu ¢asopisti samotnych. Zpoc¢atku na tipravé ¢asopisu spolupracoval také Adolphe

Mouron Cassandre, ktery navrh n€kolik titulnich stran Harper’s Bazaar.

Obr. 12. Obadlka Harper's Bazar 1929 Obr. 13. A. Brodovitch — Harper's Bazaar 1956
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Alexey Brodovitch svou, na tu dobu experimentalni, grafickou praci zaujal fotografa Ralpha
Steinera, ktery v tu dobu uz pro Harper’s Bazaar pracoval. Predstavil jej ve vedeni ¢asopisu. Teh-
dejsi editor Carmen Snow byl praci Brodovitche opravdu nadSen. Jeho prace s obrazem a textem
byla necekand, nova a sveézi, proto mu také nabidl misto uméleckého teditele. Pod jeho rukama se
¢asopis zméenil k nepoznani. Brodovich se jako prvni nebal propojit typografii s fotografii, ktera do

té doby byvala striktn¢ od sebe navzajem odd¢€lena, v jeden smysluplny celek. [18]

Brodovitch vnesl do obrazu pomoci typografie pohyb. Nebal se odvaznych ofiznuti a kombinaci.
Fotografie nechal pfesahovat ze strany na stranu. Nejcastéji pouzival pismo Bodoni, které bylo
pravdépodobné jeho oblibenym. Tato staticka antikva, jenz nese nazev po svém autorovi (Giam-
battista Bodoni), je vyrazna pro svou kresbu, ktera je zalozena na kontrastni tloustce tahti s ten-
kymi rovnymi serify. To proptijcuje tomuto pismu urcitou noblesu a znak luxusu, ¢ehoz vyuzily
praveé mddni ¢asopisy. Pismo Bodoni je proto pouzivano jako hlavni pismo pro logotyp ¢asopisu
Harper’s Bazaar, Vogue nebo Elle.

Na pozici uméleckého feditele byl Alexey Brodovitch az do roku 1958, kdy byl ze své pozice

propustén z divodi, jenz byly spojené s jeho konzumaci alkoholu. [18]

Dnes je Harper’s Bazaar stale na pozici jednoho z nejprodavanéjsich modnich Casopisi a je pub-
likovan v mnoha jazykovych mutaci v celé fad¢ zemi. Mezi né patii naptiklad Brazilie, Spojené
kralovstvi, Japonsko, Bulharsko, Indie, Polsko a mnohé dalsi. Nechybi ani ¢eska verze tohoto

Casopisu, jejiz Séfredaktorkou je Bara Nesvadbova.
2.3.2 Vogue

Casopis Vogue nemusim ur¢ité predstavovat. Tento ¢asopis daleko piesko&il Harper's Bazaar a je
uz nékolik desetileti modnim ¢asopisem cislo 1. Sam piSu tuto kapitolu a pied sebou mam jeden
vytisk z minulého roku, ktery mi piivezla kamaradka z USA. Jde piimo o americky Vogue, ve
nutné podotknout, Ze tolik inzertnich stran jsem snad opravdu v zadném jiném casopise nevidél.
Jak tedy vesel tento ¢asopis do podvédomi a kdo za timto Gspéchem stoji? Strucné se pokusim
popsat rozséhlou historii a dovolil bych si vypichnout par jmen, které jsou navzdy spojené s timto

modnim Casopisem.

Prvni vydani ¢asopisu Vogue se datuje do roku 1892 a stal za nim americky podnikatel Arthur
Baldwin Turnure. Casopis byl podobné jako Harper’s Bazaar zpo¢atku zamyslen jako tydenik
jste mohli objevit clanky o mode, bydleni, spoleCenskych akcich nebo tieba divadlu a byly uréeny

nejen pro zeny, ale také pro muze. [19]
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Prvni nejvétsi zmeény potkaly Vogue v roce 1909 koupil vydavatelskou licenci ¢asopisu pravnik
Condé Montrose Nast. Ten zménil ¢asopis z tydeniku na mésicnik, zvysil cenu, rozsifil pocet stran
z puvodnich tficeti na sto a zalozil i nové rubriky. Do pozice $éfredaktorky zasedla Edna Woolman
Chase, kterd méni obraz Vogue a nechéava rozriist jeho pevné koteny. V dob¢ prvni svétové valky
zaméfuje svou pozornost na mladé americké navrhare, zac¢ina poradat charitativni modni prehlid-
ky a stoji tak u zrodu budoucich tydnti mody. Vogue zacina zakladat své mutace i mimo americ-
ky kontinent a rozgifuje se do Velké Britanie, Spanélska, Francie a Italie. I pfes to, Ze se Vogue
z pocatku nestal zdaleka nejprodavanéj§im, prodaval v priméru o 44% vice inzerce nez ostatni
Casopisy. V roce 1932 se pak zapsal dalsi milnik tohoto ¢asopisu, kdy byla na ptedni strané obje-
vila barevna fotografie. Na této fotografii je znazornéna modelka v ¢ervenych plavkach drzici mi¢
na modrém pozadi. Autorem je fotograf Edward Steichen a nutno dodat, ze je opravdu piekras-
na a pusobi na mne opravdovym uméleckym dojmem. Dalsi vyznamnou $éfredaktorkou se stala
v roce 1963 Diana Vreeland. Ta se do ¢asopisu dostala ve spravny ¢as. Za jejiho vedeni se dostal
¢asopis Vogue az na pomyslny vrchol. Byla to éra vzniku vrcholného modelingu a kultu modelek
ke kterym patfila tfeba Twiggy. Editorialy se zacaly fotit po celém svété a Diana Vreeland pozvala
do Zasopisu také umélce a hudebniky. Casopis zazil velké zmény, které pfisly i s dal§im vedenim
Grace Mirabelly, ktera nastoupila na post $éfredaktorky v roce 1971. Grace Mirabella chtéla uka-
zat zeny jaké opravdu jsou a priblizit Vogue skutecnému svétu. Vogue dosahuje nejvyssich zisku,
1 kdyZ mnozi kritici piSou o uméleckém upadku tohoto ¢asopisu. Dnesni Vogue je od roku 1988
spojen az do dnesnich dnii s Annou Wintour. [20]

The Newest Spring Materials and Trimmings and a London Supplement

Obr. 14. Obadlka Vogue 1911 Obr. 15. Obalka Vogue 1988

Anna Wintour chytfe vybrala v§e dobré, co Vogue od poc¢atku zazil a spojila to v jeden smysluplny
svazek. Vogue ziistal blizko lidem, ale piesto se do n¢j vratil opét umeélecky duch s presahem az do
politiky. Vogue mluvi o problémech dnesni spolecnosti a fesi mezinarodni problémy. Anna Win-
tour ma dilezité slovo a modni navrhati ji nasleduji, pravé proto v tomto Casopise vznikaji trendy
na dal$i sezoénu. Kdyz listuji timto ¢asopisem znovu po tom vSem co jsem zjistil, nedivim se , Ze
tolik zna¢ek chce propagovat inzerci pravé v tomto ¢asopise. Clanky, i kdyz je musite chvilku

mezi inzerci hledat, jsou chytré a nefesi jen povrchni véci, coz by se mohlo na prvni pohled zdat.
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3. DNESNI PREZENTACE MODNICH ZNACEK

Tvorba vlastni mdédni znacky, eventualné spoluprace na tvorbé takové znacky je specifickou zale-
zitosti. Spoluprace grafického designéra s jinym oborem, v tomto piipadé odévnim designem, neni
jednoduchou zélezitosti. Stietavaji se zde dveé rizné umelecke slozky a vzajemny dialog je v tomto
ptipad¢ klicovy. Rad bych napsal par fadkt o tom, jak tato spoluprace probihd, které¢ trendy méni

dnes$ni mddni scénu a jaké druhy prezentace dnes odévni navrhati vyuzivaji.

Svét se méni, a pod vlivem novych technologii se méni velice rychle. Dovoluji si fict, Ze moje
generace je posledni, kterd své détstvi prozila v dobé, kdy technologie nezasahovaly a neovliviio-
valy nase bezné zivoty do té miry, jak je tomu dnes. Ackoli zijeme ve zdanlivém svéte blahobytu,
existuje dale plno spolecenskych rozdilii a svétové problémy nezmizely, jsou jen ukryté v jiném
obalu. Jak jsem psal v prvnich kapitolach, méda odrazi zivot kolem nas a samotnou dobu ve které

vznika. Jak probiha prezentace v dne$nim svété? Co ovliviiuje jeji podobu?
3.1 TECHNOLOGIE

Ackoli se muze zdat, Ze technologie nam zivot usnadiuji, v posledni dobé se mi zda, Ze je tomu
spiSe naopak. Ve spole¢nosti mizeme citit urCité odcizeni a dnesni svét je urceny spise individu-
alistim. Ve svéte propagace znacek dnes technologie zazivaji opravdovy boom. Spojeni, které
firmy dnes se zdkazniky maji nebylo nikdy jednodussi. Vzdyt dnes sta¢i vzit do ruky jen ,,chytry*
mobilni telefon, ktery mé kazdy u sebe snad neustale a otevtit facebook nebo jinou socialni sit’. Je
az neuvefitelné jak se profil jednotilych socialnich siti za poslednich deset let rozmohl. Co se tyce
socialnich siti, na pomyslném zebticku je v dnesni dobé podle mé rozhodn¢ instagram. Ten totiz
vice vyhovuje potfebam dnesniho ¢loveéka — rychle zjistit co je nového, kde se co udalo a podivat
se na novinky svych oblibenych stranek. Instagram je totiz predevsim o fotografiich nez-1i textu,
coz nezabere uzivateli tolik ¢asu. V. mém okoli vyuziva ke své prezentaci instagram cela tada
designéra, at’ uz téch znamych, ¢i studentt, kteti na svou slavu teprve Cekaji. Je ale pravdou, ze
pfes svou povrchnost se socialnim sitim néco uznat musi — ve velice kratkém Case se vase reklama,
pokud to tak mizu nazvat, mize dostat k obrovskému mnozstvi lidi a pokud by ¢lovek chtél, ne-
musi ho tato prezentace na konci stat ani korunu. Digitalizace je zkratka v dnes$ni propagaci jednim
z hlavnich nastrojii. Web, svlij ucet na youtube, facebooku, instagramu, atd. jiz patii k zakladnim
know-how kazdé znacky nebo firmy, ktera chce byt tspésna. Dnes je napiiklad bézné, ze mizeme
sledovat modni prehlidku z pohodli domova pies piimy pienos, tzv. live streaming. Internet tak

reaguje okamzité na dané déni, coz dnes degraduje jiné médium urcéené k prenosu — televizi.

Nové technologie ovliviiyji i tvorbu samotnou. To méni podobu odévniho, textilniho, ale i grafic-
kého designu. Ten v dnes$ni dob¢ vyuziva bézné¢ 3D programi nebo motion grafiky. Zdaleka uz
tedy nemluvime jen o klasické 2D tisténé podobé¢ jak tomu bylo diive.
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Ptes vSechny klady jaké nové technologie maji, zacina byt dneSni spole¢nost neustalim zrych-
lovanim masy informaci piehlcena. Sdm pozoruji uréitou nostalgii po ,,starych® dobach, svém
vlastnim détstvi a neni to jen u mne, je to ve vSech uméleckych oblastech ptes hudbu, fotografii,
film 1 médu. Popluktura generace MTV 90. let 20. stoleti inspiruje dne$sni modni navrhare. Tyto
vlivy vidime i v leto$ni sezon€, napiiklad u panskych modelti zna¢ek MSGM, Gosha Rubchinskiy
nebo Astrid Andersen. [21]

3.2 SLOW FASHION A TRADICE

Zijeme v ,,rychlém® svété. Rychlost neni spojena jen s technologii, ale dopada na vSechny as-
pekty lidského zivota, vcetné sluzeb a vyroby. Pocatky tohoto rychlémo modelu jsou spojeny
s USA, kde ve 20. letech 20. stoleti Henry Ford zavedl ve svych zdvodech sériovou vyrobu, ktera
vedla k rozsifené masové produkci vyrobka. U nas, po vzoru USA, piivezla a zavedla jako prvni
pasovou vyrobu firma Bat'a v mém rodném Zling, a to v roce 1927. To vedlo k velkému zvySeni
produkce i poc¢tu zaméstnanci, na druhé strané se ¢asem zjistilo, ze tento model mtize vést k horsi

kvalité vyrobki, pracovnim podminkam pracovniki, ale i niceni Zivotniho prostredi.

Zapadni zrychleny zpiisob zivota se usadil i v Evrop€. Rychlé jidlo ve fastfoodech, rychld na-
v§téva kadernika, rychld moda, rychla pteprava, rychlé vSechno. Bylo jen otazkou ¢asu, kdy se
spole¢nost rychlosti jednoduse unavi a bude chtit zpomalit. Zpomaleni tzv. ,,slow movement® se
dé¢je pravée ted’, kdy nastava opravdovy prelom. Jak jsem naznacil na konci pfedchoziho odstavce,
lidé zac¢inaji masové vzpominat na ,,staré dobré casy*, nostalgie je vSudypfitomna. Spolecnost se
zacind vracet k tradicim, zacind se zajimat vice o to co ji, co nosi, odkud tyto vyrobky pochazeji
a kdo je vyrobil. Velké spole¢nosti si jsou velice dobie védomy téchto zmén a masové zacinaji
pod natlakem ménit své strategie. McDonald‘s nahrazuje kiiklavou ¢ervenou barvu za ptijemnou
tmave zelenou, odévni znacky znovuozivuji recyklované materialy a vyrobky jsou dnes vyrabény
predevsim z lokalnich zdrojii. Pomaly zptisob Zivota je dnes kulturni revoluci a pfestoze je mozna
na svém zacatku, uz ted’ pomalu vytla¢i rychly zpisob lidského byti, ktery je novou generaci po-

vazovan za piezitek. Jak se z touto revoluci vyrovnava médni primysl?

Modni primysl je jasnym piikladem, na kterém dne$ni zmény mtizeme bez problému sledovat.
Tzv. fast fashion - tedy rychla moéda produkovana velkymi odévnimi giganty je pro mnohé sy-
nonymem nekvality, levnych materialii a rychlych trendd, které se dnes toci jeden za druhym.
Presto vétsi cast spolecnosti jest¢ nevnima fast fashion jako globalni problém a neni jesté mozné
zakazniky hromadné pfenaucit, jelikoz maji své zazité zvyklosti. Najde se ale cela fada zédkaznikd,
predevsim nové generace, ktefi tyto skutecnosti vidi. Neboji se investovat vice financi do kvality
a lokalnich znacek a tim podporuji mladé designéry pro které neni zisk divodem snizeni kvality.
Slow fashion jde ruku v ruce s pojmem udrzitelné mody, zelené mody nebo eco mddy. Designéri
se dnes snazi vyrabét odévy Setrné k zivotnimu prostedi, s co nejmensim mnozstvim odpadu

a délsi zivotnosti.
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Dulezité je znat diivody, pro€ jsou lokalni a designérské vyrobky drazsi. O této problematice mne
zaujal velice ¢lanek na strance czechdesign.cz, kde se k nému vyjadfilo mnoho odévnich desig-
nérti. Web czechdesign polozil dvé otazky: 1) Pro¢ se oblékat lokalné a kupovat vaSe obleceni?
2) Pro¢ je vaSe obleceni drazsi, nez to v mezinarodnich fetézcich? Vybral piispévek navrharky

Zuzany Kubickové:

1) ,,Kvalita, Zivotnost, dobre padnouci odév. Vétsina odevu, které délam, je vyrabéna pro urcitou
konkrétni osobu, jeji miry a proporce. U kazdého modelu vybiram materidly a barvy s ohledem na
budouct nositelku. Zeny si u mé vybiraji oblecent, které mohou nosit celé roky. Takova vyroba sice

trva déle, nez jednoducha cesta do obchodu, ale Zivotnost je mnohem vyssi. “ [22]

2) ,,Cely proces vyroby jednotlivych kusii nebo malych sérii je casové narocny. Kdyz se vyrabi
desetitisice kusu, ndklady se daji sniZit a rozdelit, nemluve o znacne podhodnocené lidské praci
a maximalnim podilu strojové prace. Lidska prace ma nejvyssi podil na cené vyrobku. Je tieba vzit
miry, udélat podle nich stiih, vybrat spravnou latku, spravnou galanterii. Jsou to hodiny béhani
po méste, telefonaty, maily, cesty na veletrhy, a samotny material ma také svoji cenu. Pak prichazi
prace v ateliéru, nastiihat latku, nastehovat, 3-4krat vyzkouset, upravovat stiih tak dlouho, dokud
neni bezchybny a nakonec odev precizné usit. Jsou to hodiny prace, na jednou kuse pracuji i tri
lidé. Obecné to funguje jako v kazdém jiném oboru. Cim vice kusii se vyrobi, tim nizsi cena, ¢im

nizsi cena, tim mensi presnost a vetsi ustupky v kvalite. “ [22]

Nerad bych opomenul, Ze vyznamnou soucasti ,,pomalé kultury* je i zminény navrat ke kofentim.
Kazda kultura ma své narodni dédictvi, které se skryva také v mode, zptisobu oblékani nebo kla-
sickych technik. U nas mtize byt za narodni poklad povazovana naptiklad krajka nebo modrotisk.
Tyto techniky se predavaly vétSinou z generace na generaci a je uzasné vidét, ze se tyto drobné
manufaktury zacinaji opét objevovat. Jsem velice zvédavy, kam se bude spolecnost v nasleduji-
cich letech vyvijet. Sdm jsem se v posledni dobé diky mé bakalatské praci pohyboval v okruhu
modnich designért, ktefi o tomto tématu vedou dlouhé diskuze. Problematika fast fashion x slow
fashion je rovnéz hlavnim pramenem inspirace k vizualnimu stylu mé praktické casti bakalarské

prace.
3.3 PRVKY VIZUALNIHO STYLU

Zda se tedy, ze dnesni doba pieje zakladanim novych znacek. Téch vznikd kazdym dnem spousty
a mnohé z nich si davaji na svych vizualnich vystupech opravdu zalezet, a ja myslim, Ze je to jen
dobfe. Vyrovnat se s trendy a pfitom neztratit svlij vlastni vyraz je pro zacinajici i stavajici de-
signéry slozity ofisek se kterym se kazdy vyrovnava po svém. Sdm momentaln¢ pracuji s odévni
navrhatrkou Kristynou Coufalovou na vizualni identité jeji znacky. Je tézké uchopit vse, co chce

odévni designér svou tvorbou fici a pievést to do grafické podoby. Spolecny dialog je v tomto pfi-
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padé od pocatku jednim ze zdkladnim kamenim takové spoluprace a je ku prospéchu, pokud vam
designér véti a mate ve svém grafickém vyjadieni trochu volnou ruku. Rozdilné pohledy pak ve

findle mohou splynout a vytvoftit fungujici vizualni identitu a svij vlastni, osobity styl.

Nez identitu znacky vypustime do svéta, je nutné si polozit zakladni otazky. Kdo jsem? Co nabi-
zim? Co m¢ inspiruje? Pro koho je moje tvorba urcena a kdo je mij kone¢ny zakaznik? Odpovedi
na tyto otdzky ndm pomuizou zjistit prvotni obraz znacky. Dal§im dobrym pomocnikem nam mutize
byt tzv. moodboard, coz v piekladu znamena néco jako inspiracni deska, sténa. Moodboard vyu-
zivaji designéti pii tvorbé koleket, ale pouziva se i v jinych oborech. Sdm si tvofim ,,moodboardy*
kdyz pracuju na ukolu ¢i zakazce. V praxi to znamena, ze na papir, sténu nebo jen elektronicky si
vytvoftite prostor, do které¢ho davate vSechny své inspiracni zdroje. Obrazky, fotografie, usttizky
z Casopist, nalezené kousky latek, texty a mnoho dal$iho. Pohled na tento moodboard ndm poma-
ha 1épe pochopit kdo jsme, pro¢ vytvaiime véci tak jsou — tim se profilujeme a definujeme svou

znacku jako takovou.

Prvotni ndkresy znacky by mély byt opravdu na prvnim misté a je potieba jim vénovat ¢as nez
pfistoupime k samotné propagaci. Z definice znacky a moodboardu muze zacit graficky designér
vytvaret fungujici vizualni styl — pievést slova a obraz o své znacce do realné identity. Tato iden-
tita by méla byt autenticka a navazovat na vse, co chceme fict. Kazda znacka se totiz snazi byt
jedine¢na, a to, co nas muze odlisit od ostatnich je pravé nase vlastni osobnost. V nasledujicich
podkapitolach si ptiblizime vice n¢které slozky vizualni identity, které v rdmci mého oboru vytva-

fime. Tyto grafické vystupy jsou primarni pti zakladani odévnich znacek.

3.3.1 Logo

Tvorbé¢ loga predchazi nazev znacky. Nazev by mél asociovat ptesné to, co bychom chtéli o své
znacce fict. Spole¢né s rozjimanim nad spravnym slovem, které nas vystihuje musime tesit kli¢o-
vy problém — spojeni s virtudlnim svétem. Tvorba nazvu znacky dnes zahrnuje spise hledani volné
domény pro webové stranky, instagram a email. Musime peclive projit stavajici znacky a domény,
coz ovliviiuje kone¢nou podobu nazvu. Tato ¢ast hledani zabere hodné Casu, je ale nesmirn¢ di-

lezitym krokem.

Po nalezeni nazvu mame na pal vyhrano a mizeme pftistoupit ke grafickému zpracovani. Prvni co
mne jako grafického designéra zajima je to, jakou podobu loga chce odévni desgnér pouzivat. Ob-
razovou (napt. symbol Nike), textovou, tedy logotyp (napt. firma Bat'a) nebo spojeni obou — tedy

logo kombinované (napt. Chanel).

Logo by mélo v sob¢ nést zakladni element, ktery definuje znacku — at’ uz symbol, osobitou
typografii nebo prvek, ktery je mozné pouzit i dalSich materidlech vizualni identity. To pomaha

k lepsimu uchopeni celé identity a zajistit jeji jednotnost. Z historie logotypt velkych mddnich
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domt o kterych jsem psal muzeme vycist, Ze se loga odévnich zna¢ek mohou stat opravdovym
kultem a dopomoci svym navrhaiim zajistit vyznamnou pozici na trhu. Neexistuje presny navod
na dobré logo, i kdyz jsem cetl mnoho publikaci, které o tvorbé loga mluvi. Obecné si myslim,
ze se osvedcily urcité minimalistické tendence, které pravé v oboru jako je odévni design dokazi

nechat vyniknout a podtrhnout samotnou tvorbu névrhare.

3.3.2 Web a socialni sité

Jednotnost komunikace musime zajistit také ve virtualnim prostiedi. Dnes je jiz bézné, Ze jednot-
livé socialné sit¢ spolu s webem navzajem komunikuji. Komunikace by méla byt jednotna a brat
ohledy na celkovy vizualni styl, ptipadné graficky manual, ktery k docileni jednotné komunikace
pouzivame. Ten by m¢l obsahovat nejen,vSechny pouzivané podoby loga, ale i1 zdsady jeho pou-
zivani a umisténi. Mize tam byt proto obsazeno i rozvrzeni webu a jeho design. Pro velké odévni
znacky je web prostorem k prezentaci novych kolekci, zdznami z prehlidek nebo pfimo online

obchodu, kde si zdkaznik mize objednat kusy z novych i starSich kolekei.

Vypozoroval jsem, ze mladi odévni designéfi se vlastnim webtim dnes vyhybaji. Studenti ateliéru
odévu prezentuji sva dila spiSe prostfednictvim instagramu nebo facebooku, kde jsou naklady
minimalni a dosah k zdkaznikim daleko vétsi. Rychle tak mtizete ziskat nové ,,sledujici® a ziskat

zastup novych potencionalnich zdkaznikl i ze zahraniéi.

3.3.3 Lookbook

,,Lookbook je vizualni dokument kazdé jednotlivé sezony. Exkluzivné produkovan pro c¢leny modni-

ho priumyslu. Lookbook se stava fyzickym archivem kazdé odévni znacky. ** [4]

Lookbook je tedy ¢asti komunikace, na které pracuje odévni designér spole¢né grafickym de-
signérem a fotografem. Lookbook prezentuje nové kolekce a je vydavan v omezeném poctu jen
pro urcity okruh lidi, jako jsou nakupci, stylisti, fotografové a $éfredaktorové modnich Casopist,
kterym jsou posilany jako dar.

Grafickéd podoba opét vychazi z uréeného manualu, byva ale vétsSinou prizpisobna dané kolekci.
Proto jsou lookbooky vzdy jiné. Z vlastni zkuSenosti vim, Ze je pro grafického designéra dulezité
byt jiz u prvotniho foceni kolekce od lookbooku, kde mohou vzniknout i prvni navrhy na podobu
lookbooku. Ten miize byt vytvoren riznym zptisobem (format, typ papiru, naklad), dominuje vSak
vzdy hlavni vyznam této publikace — fotograficka prezentace nové kolekce. Text je vétSinou zre-

dukovan na minimum, muze vSak obsahovat naptiklad informace o stfihu, materidlech, atd.
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3.3.4 Pozvanky

Tisténé pozvanky do prvnich tad piehlidek si vybudovaly v ramci let pevnou tradici. Znazornuji
to, co je zékladnim rysem modniho pramyslu. Je to urcita exkluzivita, kterou ¢lovek ma, kdyz
na své vlastni jméno obdrzi takovou pozvanku. Pozvanky byvaji vytvaireny vétSinou na posledni
chvili, kdy se stanovi kone¢ny termin a myslenka kolekce, kterou by pozvanka méla obsdhnout. Je
to prvni vlastovka, ktera pomtize rozvifit debaty o pfipravované mddni show. Pro jeji zpracovani
jsou vyuzity rizné formaty, papiry, vyiezy i dne$ni nové moznosti - napiiklad vyuziti laseru nebo
3D tisku. Prace na pozvance tak mize byt pro grafického designéra jednou z téch zabavnégjsich

¢asti a dava mu velky prostor pro vlastni kreativitu.
3.3.5 Obaly

Obaly, ptestoze jsou primarné urceny k ochrané vyrobku, mohou v sob¢ nést stejné velkou este-
tickou hodnotu jako odévy ukryté uvnitt. Obal poméha posunout zna¢ku na vyssi uroven, a proto
by ho nem¢l designér zanedbat. Neni pouhou reklamni plochou pro logo znacky, je dalsi vizitkou,
pomyslnou tfesnickou na dortu. Odévni designéii nejvice vyuzivaji klasickych papirovych tasek.
Ty jsou vétsinou recyklovatelné a zpracovani byva precizni. Je to jednoduchy, ale ptesto silny pro-
pagacni prostfedek i v realném prostredi. Obal mize obsahovat néjaky vtip, piesah, ktery posouva
znacku zase o krok dal pred konkurenci. Nékteré ptiklady obalti vyrobkil z ¢eského prostiedi

zminim v dalsi kapitole.

4. MODA NA NASEM UZEMI

U nas se d&jiny znamych modnich znacek zacinaji psat az po roce 1989. Pied timto rokem ovliv-
novaly médu predevsim velké mddni vyrobni podniky a vzniklo jen par modnich salond. Textilni
primysl byl totiz az na poslednim misté, navic byl tlacen k maximalnimu exportu. Konfekc-
ni prumysl nevychézel vstiic narokim zakaznikt a prohlubovala se tak prospast mezi nabidkou
a poptavkou. Mnoho Zen zacalo vytvartelo svou ,,vlastni® moédu doma na Sicich strojich. Nejvétsi
prilom pro ¢eskou modu nastal po roce 1989.

Politické zmény a nasledny pad komunistického rezimu v roce 1989 sice umoznil vznik novych
moddnich znacek, na druhé stran¢ zacal obrovsky ptival levnych odévii se zahranici, se kterym se
tyto moédni znacky musely vypotadat. Zprvu nebyl tento boj jednoduchy. VSichni zakaznici po
revoluci prahnou po zahrani¢nim zbozi ze zapadu. Pfesto i v této, pro ceskou maodu, slozité dobé
vznikly znacky, které tyto problémy ustaly a jsou progresivni dodnes. Takovym ptikladem jsou
jména jako naptiklad Libéna Rochova, Klara Nademlynska nebo Tatiana Kovaiikova. Mezi mlad-

St Ceské designéry pak patii Jakub Polanka nebo Zuzana Kubickova.
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Ceska moda je jesté tak trochu v plenkéach, diivodem jsou i samotni zakaznici, ktefi az v posledni
dobé¢ objevuji krasu designérskych kouskd, uci se vybocovat z davu a hledat vlastni individualitu.
Za vznikem uspésné modni znacky v ceském prostiedi musi stat hodné trpélivosti a prace. Byt
designérem a vyrovnavat se velkym levnym spole¢nostem obchodujicim s rychlou modou jako je
napiiklad Zara nebo H&M, je dnes hlavnim problémem. Jak ale vidime kolem nas, prave ted’ do-
chézi ke zméné pohledu ve spolecnosti, kterd az dnes zacind ocenovat kvalitni Ceské designérské
vyrobky. Diikazem toho pozitivniho vlivu je u nas cela fada novych médnich znacek, uméleckych
projektt, véetné velkych designérskych prehlidek jako je Mercedes Prague Fashion Weekend nebo
Designblok. Oteviraji se také riizné obchody, galerie a showroomy s ¢eskou moédou. Osobné mne
v posledni dobé zaujal napiiklad projekt Vnitroblock. Tento prazsky industridlni prostor spojuje
kavarnu, kulturni, prodejni i vystavni misto pod jednu stfechu. Najdeme v ném i prodejni galerii
mladych designérti s ndzvem Signature se zahrani¢ni i lokalni modni scénou. Nékteré ¢eské modni

znacky priblizim v nasledujici podkapitole.
4.1 MODNI ZNACKY

V této podkapitole uvadim jednotlivé ptiklady modnich znacek z ¢eského prostiedi. Vybral jsem
si jak znamé Ceské znacky, tak mensi designérské projekty z oblasti mého bydlisté, které upouta-

ly mou pozornost a jsou pro nés zajimavé i z hlediska grafického designu.
4.1.1 Playbag

Jako zlinsky roddk nesmim opomenout dvé znacky, které se Zlinem uzce souvisi. Playbag je
praveé jedna z nich. Znacku Playbag zalozil Ale§ Loch v roce 2009, kdy po Skole s kamaradem
experimentoval s materialy ze starych autoplachet. Stejného roku také vznikla prvni taska a jeji
fotografie. Nasledovala prvni velkd prezentace na designové prodejni akci v Praze, v dnes jiz
neexistujici holesovické hale, kde se ukazalo, Ze o produkty Playbag je obrovsky zajem. A to byl

pocatek pribéhu této zlinské znacky.

Znacka Playbag prosla od roku 2009 do dnesniho dne velkou evoluci a od svych zacatki zménila
jak sviij vizualni styl, tak profil své nabidky. PGvodni tasky pfes rameno (,,messengry*) nahradily
spiSe batohy, které jsou stale vytvairené z materialu pouzivaného na autoplachty, ptibyla ale také

ktize. Dnes uz Playbag vytvari také boty a médni doplnky, naptiklad penézenky. [23]

Stejnym zplsobem se méni a stale posunuje také samotna vizualni komunikace. Playbag se pre-
zentuje jako moderni, jednoducha a progresivni znacka a k tomu jsou prizptisobené i samotné
materialy. Vizual prosel velkou zménou, i kdyz stale stoji na stejnych zakladech. Piivodni jedno-
duché logo ze zaobleného fontu napsaného minuskami dnes nahradilo logo nové. Nové logo je
kombinaci oblych a ostrych hran a je provedené verzalkami, tedy velkymi pismeny. Chce nam

touto zménou znacka Playbag naznacit, ze se z malé znacky stava velka firma, kterd se neboji
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konkurence? I pies tispéchy a otevieni kamenného obchodu v Praze zlstava Playbag stale malou
rodinnou firmou. Propagace neni agresivni, ba naopak. Prezentace znacky je zalozena piedevsim
na vlastni ucasti na riznych designovych marketech, prodejnich akcich a vystavach. Sem tam se
n¢kde ve vefejném prostoru objevi jejich néalepka, ale jinak nic. Znacka playbag neni prosté pro
kazdého, neni moc vidét a neni masova. Minimalistické je provedeni loga i na vyrobcich, vétSinou

ve form¢ kozeného Stitku s vyrazenym logem, ptipadné pouze zkracenou verzi loga na ,,PL*.

PLVABVC

Obr. 16. Prvni vyrobky a logotyp Playbag 2009 Obr. 17. Aktualni logotyp Playbag

Mnoho lidi kritizuje tuto znacku a jeji filozifii ve spojeni se Svycarskou znackou Freitag. Ta zacala
jako prvni od roku 1993 vyrabét tasky z recyklovanych autoplachet. Osobné vidim souvislosti
mezi znaCkami a sdm Ale$ Loch inspiraci znackou Freitag nékolikrat ptiznal. Rozhodné bych
Playbag ale nekritizoval. Za dobu co je Playbag na trhu zménil profil svych vyrobki, zah4jil svou

vlastni cestu a nasel své zakazniky, ktefi jsou této znacce vérni.

4.1.2 Modest Apparel

Modest Apparel je druhou zlinskou znackou o které bych rad napsal par slov. Michal Jaku-
bec je studentem doktorského studia na Fakult¢ multimedidlnich komunikaci UTB ve Zli-
n¢. Prosel Ateliérem 3D designu a momentalné se vénuje prave znacce Modest Apparel, ale
i grafickému a produktovému studiu Modest Design. Michal je také jednim se zakladatell a aktiv-

nich managerti centra kreativnich primyslu, zvany ,,UPPER.*

Modest Apparel (dale MA) se ve Zliné zapsal hlavné svym ekologickym pfistupem a také jed-
noduchym grafickym stylem, ktery se prolina celou vizudlni identitou. Za kazdy prodany kus se
vysadi jeden strom. Tato chytra myslenka pomohla znaéce vytvorit svou vlastni klientelu, kteti
maji radi nejen jednoduchy styl, ale také ptirodu, adrenalinové sporty a hudbu. MA nabizi vice
nez samotny produkt. Tato ptidana hodnota je dobrym krokem, ktera pomaha k vytvoteni ptibéhu,
ktery prodava.
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Zdatila je i forma grafickych vystupti, které vnimam jako progresivni a nadéasové. Cerna, bila,
betonovée Seda a k tomu do kotrastu piirodni materialy jako je recyklovany papir a dfevo je znam-
ka dobrého vkusu. Moderni minimalismus, to je slovo, které tuto znac¢ku nejvice vystihuje. MA
pouziva logotyp i symbol, ktery vyjadiuje skromnost, coz je hlavni motto této znacky. Soucasné
je tento symbol jakousi stylizovanou abstraktni zaoblenou hvézdi¢kou, pod kterou miizeme vidét
i kvét nebo ¢cloveéka. Nejéastéjsi podoba loga obsahuje pismo v kruhu se symbolem hvézdy upro-
stied. Logo je ¢asto doplnéno obraznym popisem filozofie ,,strom za triko®, a to pomoci piktogra-
mu ve stejném stylu jako je symbol hvézdy.

Obal na trika znacky MA je vyrobeny z recyklovatelnych a ekologicky Setrnych materiali. Obal
je z tubusu, do kterého se obleceni a produkty zastréi. Pfelep horniho uzavéru slouzi nejen jako
fixace, ale obsahuje také informace o produktu. Informacni stitek vhodny pro text k odeslani nebo
i osobni vzkaz zakaznikovi je vyfesen nalepkou. Obal je tak vhodny pro zasilani postou. Sam Mi-
chal Jakubec o obalu fika: ,,Hlavnim cilem bylo vytvofit ochrannou schranku pro triko, ktera bude
zaroven 1 esteticky zajimavym darkovym predmétem.* [24]

Obr. 18. Obal na tricka Modest Apparel Obr. 19. Logo Modest Apparel

4.1.3 Jan Cerny

Jan Cerny je také studentem na Fakulté multimedialnich komunikaci UTB, piesné Ateliéru De-
signu Odévu. Jan Cerny je uz od prvniho ro¢niktl vyraznym ¢lankem tohoto ateliéru a je jednim
z mala mladych designéri, ktery ma schopnost se uplatnit v redlném svété mimo studium. Vliv to-
hoto mladého designéra na aktualni déni ve svété mody potvrzuje i letosni kuratorsky vybér Jana
Cerného na Erste Premier Talents Display ve foyé designové piehlidky Designblok 2016. [25]

Uz na za&atku mého studia jsem si viiml spoluprace Jana Cerného a Roberta Kovage z naseho
Ateliéru Grafického designu. Spole¢né vytvotili logotyp a vizualni identitu, ktera je na prvni po-

hled velice jednoducha a odrazi tak pohled na svét obou designérii. Hlavni graficky prvek je linie,
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ktera protina nazev znacky, tedy ,, Jan Cerny*. Linie je zdobnym elementem i na ostatnich grafic-
kych materialech jako je hlavickovy papir, obalka nebo vizitka. Logotyp byl zpocatku laserovano
také do tasek. Tuto verzi nahradil pozdé¢ji klasicky tisk. Honza logotyp Gspésné€ pouziva na svych
odévech i1 ve vefejné propagaci. Logotyp je velmi dobfe zapamatovatelny. Jednoduchy design,
chytlavé jméno a vyrazny rukopis si ¢lovék zkratka zapamatuje snadno. Jan Cerny svou tvorbu

prezentuje hlavné na sociilnich sitich, sviij vlastni web nepouziva.

A |

A | M DNV
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Obr: 20. Logotyp Jan Cerny Obr: 21. Papirova taska Jan Cerny

Jan Cerny k nam promlouva skrze svou tvorbu, ktera je Gasto na hranici uméleckého dila nebo
objektu. Vizualni komunikace s touto filozifii spolupracuje vice nez dobie. Urcité bych uvital dal-
§i propaga¢ni materialy. Byl bych zvédavy, kam se komunikace déle posune. O Janu Cerném se
v médiich pise stale vice, takze je urcité jen otazka Casu, kdy se rozroste i podoba znacky tohoto

nadé¢jného navrhare.
4.1.4 LaFormela

O tomto punkovém triu pod kterym se ukryva Antonin Soukup, Katarina Kopkova a Mirosla-
va Kohutiarova jsem se dozvédel teprve nedavno. LaFormela je mladou znackou, ktera vy¢niva
v ¢eském prostiedi z davu. Inpiraci hleda u samotného ¢eského a slovenského vytvarného uméni
a zasluhuje se téz o podporu Ceského textilniho primyslu. Ve svych pracich spojuji zdanliveé ne-
slucitelné. Své zkuSenosti u svétoznamych znacek v zahranici dobfe vyuzivaji a tvoii tak novou

¢eskou znacku, o které se bude jest¢ mnoho psat. [26]

LaFormela neni pro grafického designéra zajimava jen z pohledu textilnich potiskt. Logotyp La-
Formely se jednou zménil. Nova verze je ale podle mého nazoru krokem vzad. Napad ptvodni
verze logotypu mi piijde vice autenticky. Pouziti tenké verze bezserifového pisma a ,,rozbiti* hor-
nich linii u nékterych pismen je zajimavé. Evokuje vice filozofii této znacky - posun, novy rozmeér

a nové propojeni prave s vytvarnym umeénim. Nova znacka je také minimalistickd. Kresba pisma
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grotesk nam ale nic nesdé€luje. Navic pfipomind mnoho jinych znacek, naptiklad novy logotyp
Saint Laurent. Osobné& bych fesil zménu logotypu redesignem pliivodniho, ve kterém bych tenké

linie nahradil Sir§imi.

Ostatni komunikace LaFormely zistava na €isté minimalistické vin¢. LaFormela méni barevnost
nebo usporadani svého minimalistického loga v duchu kazdé kolekce a vytvaii tak bannery a gra-
fiku na socialni sit¢. Webové stranky nechavaji prazdny prostor pro barevné fotografie kolekei

LaFormely, jejich design je totiz cernobily s minimem textu.

LAFORMELA

Obr. 22. Pivodni logotyp LaFormela Obr. 23. Aktudlni logotyp LaFormela

4.1.5 Jakub Polanka

Jakub Polanka jeden z nejznaméjSich ceskych navrhari. Tohoto designéra ndm nejlépe pfibli-
7zuji na strankach prazského fashion weeku, kde jsem nasel tyto informace: , Jakub Polanka je
absolvent prazské UMPRUM a parizského Institut Francais de la Mode. Byvala posila tymu de-
signérského studia Philippa Starcka. Finalista Mango Fashion Awards a prezentujici stylista na

Festivalu v Hyeres. Designér roku na Czech Grand Design a lauredt ocenéni Huberta de Givenchy.

vvvvvv

Vogue Italia. “ [27]

Jakub Polanka patii nepochybné k nejvyraznéjSim osobnostem dnesni ceské mody. Jakub Polanka
pfijde vzdy s né€im novym. Je znamy svou lehkosti a vrstvenim svych rafinovanych rob. Jeho pte-
hlidky na dnech mody byvaji velice o¢ekavané. Jakub Polanka ma specifické vyrazové prostfedky
také v ramci grafickych vystupt. V kazdé kolekei si €asto voli jednu barvu, kterd se pak prolina
celou jeho prezentaci. Od pozvanky az po feSeni samotného konceptu modni piehlidky. Naposledy
piekvapil s vyraznou antracitové modrou barvou, kterou pouzil 1 na ostatni propagacni materia-

lyveetné latek. Naopak vizudl letni kolekce byl doplnén modrymi papousky. Jakub Polanka na
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zacatku svého plsobeni pouzival logotyp s pouzitim ,.Sablonového® typu pisma od grafické¢ho
studia Side2. To ale postupem Casu vygradovalo do jednoduchého minimalismu bezpatkového pis-
ma a ¢astého pouzivani jen zkratky JP. Tento jednoduchy vizual doliiuje pomoci vyse zminéného

sttidani barev a obrazovych prvk.

Ackoli je jeho tvorba jednou z nejvyraznéjsich, grafické vystupy na mé puisobi nesjednocenym
dojmem. Osobné se mi zamlouval ,,$ablonovy* typ logotypu, ktery vyrazné doplnil jednu z jeho
kolekci, kde ji ptes velké Sablony pienesl piimo na odév. Byl to celkem medializovany pocin,
takze je Skoda, ze Jakub Polanka neudzel stejnou identitu i v dalSich letech. Zjednodusena verze
nevynikd mezi ostatnimi, dokonce posledni verzi je logotyp do kruhu. Samoziejmé existuji vizu-
alni identity, které jsou zalozené na stiidani prvka a zdanlivé nejednotnosti. V tomto piipadé si ale
nemyslim, ze je tento koncept chycen za spravny konec. Na internetu se momentaln¢ v rtiznych

¢lancich nachazi rizné verze logotypu tohoto navrhare, coz neni z grafického hlediska dobte.

JAKUB

Polanlia PQLp Nkl

(niyjep FW16/17

Obr. 24. Puvodni logotyp Jakub Polanka Obr. 25. Aktualni prezentace Jakuba Polanky

4.1.6 Zuzana Kubiékova

Zuzana Kubic¢kova je vlivnou postavou ¢eské mody. Mlada navrharka se vénuje damské mode a je
znama hlavné diky svym krajkovym Satiim a tvorbé spodnimu pradla. Citlivé kombinuje klasické

techniky do moderni podoby odévu. Od roku 2012 pracuje ve svém vlastnim studiu. [28]

Podoba loga se od pfirozen¢ vyvinula s tvorbou navrharky. Celkové existuji tii verze loga ve kte-
rych mizeme sledovat urcitou posloupnost a vyvoj. Uz prvni verze naznacuje inspiraci navrharky,
kterd svou tvorbou odkazuje na nazory vychodni civilizace. Logo je vyrazné také kombinaci lo-
gotypu a symbolu, ktery vychazi z inicial, tedy ,,ZK*. Vysledné soucasné logo Zuzany Kubickové
vytvofil Toma$ Machek ze studia side2 v roce 2015. [29] Forma logotypu s pouzitim symbolu
zustala zachovana a byla posunuta do nejcist§stho mozného tvaru. Moznost vyuziti prvku jedno-

duchych inicial je vyborna pro dalsi aplikace na riznych materialech a odlisSnou technikou. Pokud
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jsou inicialy dobie propojené jako v tomto piipad¢, kdy tvoti samostatny symbol, dokaze fungovat
1 zcela samostatné bez logotypu.

Zuzana 7 | (
X kubitkova

ZUZANA
KUBICKOVA

Obr. 26. Prvni Logo Zuzany Kubickové Obr. 27. Pozdéjsi redesign loga

Studio side2 zajist'uje i dalsi grafické materialy pro Zuzanu Kubickovou. Spole¢n¢ vytvotili napii-
klad fadu lookbookt (jeste se starsi verzi loga). Ty propojuji fotografickou prezentaci s grafickymi
prvky jednotlivych kolekci od kterych se odviji. Piktogram vypada kiehce, ale pouziti fontu je

v kontrastu.

7|( zuzana kubickova

Obr. 28. Soucasné logo Zuzany Kubickove

Vizualni podoba grafické prezentace Zuzany Kubi¢kové je u nas jednou z nejlepsSich. Tato desig-
nérka ma urcity cil, ke kterému rychle smétuje. Soucasné logo je kiehké, zenské, ale presto stoji
pevné na zemi. Odrazi tak vice nez tvorbu této designérky - je zrcadlem vlastnosti samotnych zen,

které tuto modu kupuji.
4.1.7 Botas 66

Botas 66 je moderni znovuozivenou ¢eskou znackou sportovni obuvy za kterou stoji Skolni pro-
jekt studenti z UMPRUM. Byl to pravé Jan Kloss a Jakub Korous, ktefi se v roce 2008 rozhodli

v ramci $kolniho tkolu v Ateliéru Grafického designu a vizuadlni komunikace u profesora Vanka.
[30]

Jan Kloss a Jakub Korou$ vytvoftili redesign nové znacky Botas 66, vychézejici z ikonického
modelu sportovni obuvy 60. let Botas Classic, uvedeného na trh uz v roce 1966. Dodnes je pojem
,botasky* v Ceské republice kultovni. Vznikl tak kompletni redesign véetné produktu. Z pivod-
n¢ sportovni boty se totiz stala obuv volnocasova pro bézné noseni. Redesign samotnych bot je
skvély. Mladistvy, moderni. Myslim, Ze piesné dokazali pouzit prvky z Botas Classic a citlive jej

prevést do 21. stoleti. Jsou nadcasové, ale pritom to jsou stale ty nase ¢eské ,,botasky.*
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Co se grafickych vystupi tyce, jde od pohledu vidét, ze designéti Jan Kloss a Jakub Korous in-
klinuji k jednoduchosti a prostym vyrazovym prosttedkiim, se kterymi se dobfe pracuje v ramci
jednotného vizualniho stylu. Byla vytvofena kompletni grafickd podoba nové znacky Botas 66:
logo, plakaty, obalovy systém, navody k udrzbé¢, tasky, placky, atd. Logo je tvofeno textovou ¢asti
a piktogramem zobrazujici ¢islo 66, které je vykresleno stejnym zptisobem jako na hraci kostce,
tedy teckami. Tento piktogram tvofi i hlavni vtip stylové krabice na boty, kterd tento piktogram
pouziva jako vyfezy na jedné strané. Ty se daji vyuzit jako uchop pro prsty. Krabice je tak nosi-
telna 1 bez tasky a skryva tak ptidanou ekologickou hodnotu. Hravy vizual dopliuje vesela zluta
barva, ktera pIn¢ koresponduje se vzhledem produktu. Boty Botas 66 maji totiz nespocet svézich

barevnych verzi, a tak si kazdy zdkaznik mize najit ty své.

BOTAS 66

SNEAKERS SINCE 1949

Obr. 29. Logo Botas 66 Obr. 30. Vizualni styl znacky Botas 66

Projekt Botas 66 je vzornym ptikladem toho, jak to v praxi ma Gspé$né vypadat a jaké vyhody
ma spoluprace s mladymi designéry. Celému redesignu urc€ité nahrava i pevna tradice firmy Botas
u nas, domaci vyroba a nostalgie. Nejvetsi podil na uspéchu maji ale sami designéfi. A tak se sta-
lo, Ze se $kolni projekt zrealizoval se samotnou firmou Botas. Redesign Botas 66 vyhral dokonce
prvni cenu v soutézi European Design Awards (ED-Awards) a samotna firma Botas prvni misto
v kategorii Vyrobce roku na prestiznich cenach Czech Grand Design 2009. [31] V roce 2010 pak
Botas 66 otevira sviij prvni obchod v¢etné Gallery 66. Progresivni pojeti prodejniho prostoru vcet-
n¢ galerie pro alternativni uméni a design je u nas veelku ojedinélé. Projekt redesignu Botas 66 je
uspésny pocin a mél by byt bran jako kladny vzor pro v§echny designéry, kteti ptemysli o zalozeni

své vlastni modni znacky.
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4.2 DESIGNOVE PREHLIDKY

Do specifické kategorie prezentace modnich znacek se fadi ucast na mddnich a designovych pie-
hlidkach. V Ceské republice se kazdym rokem poiada vice takovych udalosti. N&které z nich uz
maji za sebou kratkou historii a vybudovaly si svou pevnou pozici na nasi scéné. Mezi nejdilezi-
t&j$1 udalosti mladého ¢eského designu patii urc¢it¢ Designblok, Czech Design Week nebo Prague
Design Week. Co se ty¢e modnich udalosti, tak urcit¢ zminim Mercedes Prague Design Week.
vénuji patficné pozornosti. Vybral jsem si dvé nejvetsi prehlidky designu a mody, které popisu
vice predevs§im z hlediska grafického designu. Toto téma uzce navazuje na mou praktickou ¢ast

bakalatské prace, ve které jsem tvofil vizualni identitu moédni show Exi(s)t.
4.2.1 Designblok

Designblok, ptfesnéji Desingblok, Prague Design and Fashion Week je nejvétsi piehlidka designu
a mody ve sttedni Evropé. Tento designovy festival zalozila Jana Zielinski a Jifi Macek, feditelé
poradajici agentury Profil Media, jiz v roce 1999. Designblok uvadi tvorbu designéra a vyrobct
lokélnich znacek i celé Evropy. Piedstavuje novinky zavedenych znacek i prototypy mladych
designéra a designérskych studii. Designbloku se vzdy tcastni pies 200 vystavovateld. Hlavni
prostoru Designbloku je rozdélen do n€kolika ¢asti - Superstudio, Openstudio a Art House. Mimo
to se béhem Designbloku otevird spousta galerii, showroomi a kratkodobych pop-up shopt po
celém hlavnim mésté. Designblok 14ké vice nez 50 000 navstévnikti z Ceské republiky i zahraniéi.
[32]

Posledni osmnécty ro¢nik Designbloku svym vizudlnim stylem navazuje na ikonickou grafiku
ptedchozich ro¢niki. Ta je spojenim moderniho logotypu, fotografie jako podkladu a textu prove-
denym vzdy stejnym serifovym pismem. Vizualni styl Designbloku je povedeny a zavedeny, proto
plné chapu jeji kazdoro¢ni obménu, ktera je i pies svou vizualni jednotnost vzdy nova. Hlavnim
prvkem se pak stava fotografie na pozadi, jenz odkazuje k ur¢enému tématu konané¢ho roc¢niku.
Poslednim tématem byl Sport.

Téma Sportu se prolinalo celym letosSnim vizualnim stylem. Pievladajici barvou byla zativa zluta,
kterd spol¢né s cernou odkazuje k barvam fotbalového rozhod¢i. Fotografie na plakatech znazor-
nuji dvaadvacet pravidelnych vystavovatell z fad tuzemskych designért. Filozofii je predevsim
tvrda prace kazdého designéra, ktery podobné jako ve sportu potiebuje k uspéchu sviij tym. Pra-
covat jako designér je prosté boj a Designblok se na tuto skute¢nost neboji hravym zpiisobem po-
ukézat. Autorem fotografii je Salim Issa. Na grafické strance se dlouhodobé podili Martina Cerna

ze studia Imagery.
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d es_ Lucie Koldova Designer
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Designblok

Prague Design and Fashion Week
www.designblok.cz

Obr. 31. Plakat Designblok 16 Obr. 32. Platend taska Designblok 16

K samotnému vizualu se vyjadiil na strankach czechdesign.cz Jiti Macek, kreativni feditel De-

signbloku. a také primatorka mésta Prahy Adriana Krnacova, pod jejiz zastitou se posledni ro¢nik
konal v hlavnim mésté konal.

., Motivem vizualu je predstavit osobnosti, které clovek na Designbloku potkava a poukadzat na
tymovost a spolupraci, které nas privedly k letosnimu téematu. Vizualu dominuji emoce, proto-
Ze design je pro nds vadsni, stejné jako pro druhé sport. Slova, ktera se u kazdého z designéru
lisi, jsou odkazem k jejich praci, predmétu, materidalu, nastroji ¢i vasni - symbolické slovo za-

chycujici okamzik vitezstvi designéra, *“ vysvétluje Jifi Macek, kreativni feditel Designbloku [33]

., Tema sportu pro letosni Designblok je z mého pohledu priznacné hned ze dvou divodii. Prv-

nim z nich jsou letni olympijské hry v Riu, odkud nasi sportovci doufam privezou radu medaill.
A druhym ditvodem je fakt, zZe se Praha pro letosni rok stala Evropskym hlavnim méstem sportu.
Musim souhlasit, zZe design, stejné jako sport, je hra i tvrda prace v jednom a bez spoluprace by
nebylo kyzenych vysledkii. “uvedla primatorka mésta Prahy Adriana Krnac¢ova [33]

V ramci vizualniho stylu byly zpracovany také placky nebo program, ktery byl ke koupi. Ten byl
vytvoren formou lepené vazby a fungoval zaroven jako katalog vSech vystavujicich. Katalog obsa-
hoval plno dtlezitych informaci véetné mapy. Osobné bych uvital i mensi verzi mapy pro kazdého
u vstupu, pokud by si navstévnik nechtél potizovat katalog. Organizace byla ovSem bez problé-
mu a nechybély ani tradi¢ni platéné tasky Designblok. Osobné mé zajimaly i jednotlivé prostory

pro prezentaci designérii. Ty jsou situované formou vystavnich koéji, které nekladou omezeni pro
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vlastni vyjadreni. Vystavovatelé védi, ze mohou ziskat nové budouci zakazniky a partnery, proto
je mozné si prohlédnout celou fadu vizitek, katalogli a propagac¢nich materialii. Navstéva této
udalosti byla pro mne velkou inspiraci. Sami totiz feSime vlastni vystavni prostor pro prezentace

bakalatskych praci. Ptisti ro¢nik se Designbloku opét zacastnim.
4.2.2 Mercedes-Benz Prague Fashion Week

Tato modni udalost je svou formou nejblize k tématu mé praktické ¢asti bakalarské prace. Merce-
des-Benz Prague Fashion Week (dale jen MBPFW) je nejvétsi modni udalosti v Ceské republice.
MBPFW u nas zapustil kofeny v roce 2010 a ma jako jedna z mala akci u nas mezinarodni piesah.
Od roku 2013 patfi totiz do celosvétové sité fashion weekii organizovanych hlavnim poradatelem
a sponzorem, kterym je automobilka Mercedes-Benz. Ostatni tydny mody pod hlavickou Mer-
cedes-Benz se konaji ve méstech jako je New York, Berlin, Sydney, Moskva, Istanbul ¢i México
City. [34]

MBPFW se organizuje dvakrat do roka a je ptehlidkou tvorby designérii pro nadchazejici sezonu.
Na podzim minulého roku probéhl MBPWF SS17 prezentujici kolekce jaro-1éto roku 2017, letos
na jate probéhla druha ptilka MBPFW FW17 s kolekcemi pro podzim-zimu 2017.

Mercedes-Benz
PragueFashionWeek

Obr. 33. Logo MBPFW

Prezentace této velké udalosti je vzdy podiizena svétovému mefitku fashion weekl poradanych
pod znackou Mercedes-Benz (dale jen MB) Vizual tedy navazuje na globalni kampan, kterou tvoii
fotografie a video. Tuto propagaci pak doplni kazdy week svou jazykovou mutaci. Kampan pro
rok 2017 zdtraziovala rebelstvi a individualitu moderniho ¢lovéka s pouzitim ohné a chladného
industridlniho prostfedi. Propagace ¢eského MBPFW je minimalistickd. Vyuziva pouze kontrastu
¢erné a bilé. Pouzité serifové pismo Corporate A je stejné jako v logu samotné znacky MB. Prezen-
tace je neutralni, pouzité pismo piesto velice dobie odkazuje k luxusu, ktery je spojen s produkty
znacky MB. Logotyp MBPFW zménil svou podobu jen jednou. Bylo to praveé v roce 2013, kdyz
se zafadil mezi ostatni tydny mody partnera projektu. Predchozi logotyp byl neoficidlni verzi,
ptestoze uz tehdy byla automobila MB hlavnim partnerem. Piivodni logotyp se 1i§i pouze uzitym
pismem v nazvu Prague Fashion Weekend. Ten nahradilo oficidlni pismo MB a slovo ,,Weekend
se zkratilo na svétoznamy ,, Week*.
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MBPFW se propaguje prostfednictvim svych webovych stranek, instagramu a facebooku. Tisténé
materidly zahrnuje od roku 2013 pfidruzeny modni casopis Blue Paper. Tento ¢asopis vychazi
stejné jako MBPFW dvakrat ro¢né, jeho vizualni pojeti je ale nezévislé na MBPFW. K dostani je
zdarma ve 100 vybranych mistech Ceské republiky. Jeden tento vytisk mam doma a je opravdu
unikatni. Velky netradi¢ni format 31x46cm s minimem textu nechdva vyniknout velkym umélec-
kym mddnim fotografiim, které jsou vzdy peclivé vybrany. Uvnitt je ptidana specialni ptiloha, coz
je dalsi tiskovina MBPFW — priivodce, ve které najdete informace o navrhatich, hlavnim a dopro-

vodném programu vcetné prostoru pro inzerenty. Tento privodce existuje také v kapesni podobé

s mapou.

Obr. 34. Globalni kampari Obr. 35. Modni prehlidka MBPFW 2016

@ Mercedes-Benz PragueFashionWeek

FWI7 SOON

17—24.3.2017 Modni prehlidky 18. 21 3.2017
Kotva — 3. patro (vstup z Rybné ulice)
#MBPFW, mbpfw.com, facebook.com/mbpfw, instagram.com/mbpfw MODELS

Obr. 36. Elektronicka pozvanka MBPFW

MBPFW spojuje ¢eskou modni scénu a zvysuje podvédomi o lokalnim dédictvi ¢eské mody. Pro-
pagace 1 vizuadlni komunikace jsou diky vzoru svétovych fashion weekli na vysoké trovni. Jen
podzimni ¢ast MBPFW SS17 navstivilo ptes 10 000 navstévnika. [34]
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II PRAKTICKA CAST
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5. VIZUALNI IDENTITA EXI(S)T FASHION SHOW

Uz od prvniho ro¢niku jsem navazal uzkou spolupraci s Ateliérem Designu odévu Fakulty multi-
medialnich komunikaci. Tato spoluprace vznikla z mé vlastni iniciativy a zajmu nejen o propojeni
téchto dvou obort. M¢él jsem moznost vytvofit dva vizudlni styly pro odévni navharky tohoto
ateliéru a predevsim pak vznikla dlohoudobd pratelstvi. Téma praktické casti mé bakalarské prace
tak bylo logickym vyusténim nejen této mezioborové spoluprace, ale také mych osobnich zajmi

a v kone¢ném dusledku i celého mého studia.
5.1 KONCEPT A SPOLUPRACE

Nez piiblizim prib¢h spoluprace, je dulezité si speficikovat tuto udalost jako takovou. Exi(s)t
fashion show je kazdorocné organizovana modni prehlidka bakalarskych a magisterskych praci
odévnich designérit ADO. Mladi navrhati tak maji moznost ukéazat své ziskané védomosti Siroké
vetejnosti. Exi(s)t 1aka kazdorocné ¢im dal vétsi pocet navstévnikii a nemald pozornost je vénova-

na i ze strany médii.

Nase spoluprace zapocala v prub¢hu zimniho semestru, kdy jsem byl osloven pfimo ze strany
studentti Ateliéru Designu odévu (dale jen ADO). Zpocatka byli designéti velice otevieni a spo-
le¢nd divéra dala moznost vzniku nékolika pocate¢nim navrhi. Tato udalost totiz nema jednotny
vizualni styl. Kazdy ro¢nik se vytvaii zcela zvlast. Dozveédél jsem se, ze minulé grafické vystupy
probihaly spiSe na posledni chvili a nebyla navazana konkrétni dlouhodobéjsi spoluprace s grafic-
kym designérem. Uz na zacatku spoluprace jsem vytvofil nekolik ideji pro vizualni identitu. Jed-
nou z nich byla idea narazejici prave na prehlcenost zbozim v dnesnim svété. Tento prvotni napad
byl trochu také reakci na minuly ro¢nik Exi(s)t, jejimz hlavnim prvkem na plakatech byly nahé po-
stavy. Tyto postavy byly metaforou samotného lidského byti. Odév by nikdy bez ¢lovéka nevznikl,
je nan¢j pevné vazan, bez fyzického téla, proporci by to byl jen kus latky. Kde jsme ale dnes? Kam

se soucasna spolecnost dostala s hromadnou produkci? Jak to zménilo médu samotnou?

Pti Castych navstévach ADO jsem zjistil, ze toto téma je praveé ted” hodné¢ aktualni. Jak jsem na-
znacil v teoretické praci, dnesni svét je prehlcen levnym zbozim, které degraduje lidskou estetiku
i spole¢nost. Zijeme v rychlé dobg, neZijeme tim, co je dnes, ale tim co bude zitra. Jsme naudeni
byt vzdy o jeden krok napted. Jaka je tedy dnesni existence ¢lovéka? Tyto a mnohé dalsi myslenky

byly vzdy ve vzduchu béhem nasich spolecnych schiizek. Zacal se formulovat prvotni koncept.

Jednou z véci, kterou jsem se na ADO naucil je prace na moodboardech — tedy v prekladu néco
jako inspiracni kolaz. Tento jednoduchy princip skladani inspirac¢nich zdrojii dohromady, at’ uz
elektrocniky nebo na papife, pomuze velice na zacatku vasi prace. Pomoci moodboardu dokéaze
¢lovek 1épe davat dohromady vnéjsi asociace, barevnost a nakonec i klicové prvky, at’' uz pracujete

na ¢emkoli. Pii hledani inspiraci jsem hledal fotografie masové produkce predevs§im v Asii, odkud
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valna vétSina pochazi a je pak dale vyvazena do celého svéta. Objevil jsem fotografie velkych
dilen, kde se §iji hromadné produkce. Pracovnici takovych produkci pracuji vétsinou dlouho bez
prestavky, umélé osvétleni nahrazuje umélé, na takovych fotografiich ¢lovek citi trochu smutek
a odcizeni od redlné¢ho svéta. Po shlédnuti téchto fotografii jsem se rozhodl pro hlavni prvek, ktery
se nakonec prolina celou praci — neon. Neon je pro mnohé synonymem levné produkce, urcité
lacinosti a pro asijské ulice hlavni dominantou. Zacalo vnikat jednoduché logo z tenkych zaoble-
nych linii, které k neonu odkazuje. Prace na tomto logu dala nakonec vzniknout také pismu, které
se dale projevuje v celé vizualni identité. V ramci této prace jsem také zdokonalil své védomosti
v oblasti modelovani ve 3D. Moznosti 3D vnesly do mé prace novy rozmér a neon ziskal fyzickou
podobu, kterd posunuje, spolu se specidlnim pismem pro tento projekt, celou vizualni identitu
tohoto projektu zase o kousek dal.

Obr. 37. Masové produkce odévii

Zasadni zlom celé spoluprace nastal pti feSeni podoby fotografii. Fotografie jsou vzdy soucasti
plakati Exi(s)t a letos tomu nebylo jinak. Jméno fotografa jsem znal, bohuzel se mi s nim nepo-
datil navazat smysluplny dialog o ktery jsem se snazil jiz pfed focenim, abychom se spolecné do-
mluvili na podob¢ vizudlu. Nakonec probéhlo foceni vizualu a fotek urcenych pro katalog v jeden
den na ADO. Vizual fotografoval Alexandr Bel., fotky do katalogu nafotila studentka FMK Lucie
Schubertova z Ateliéru Reklamni fotografie. Fotograf vizualu nerespektoval ani na mé osobni
naléhani a vytvoril sviij pohled na cely vizual. S tim jsem nepocital a nesouhlasil. Jelikoz byl ale
fotograf zaplacen a ma uzky kontakt s ADO, jeho fotografie se musely pro potieby vizalu pouzit.

A tak se stalo, Ze jsem zacal zpracovavat svou vlastni verzi, kterou prezentuji v mé praktické ¢asti.

Jak se tika: ,,vSe zI¢ je k né€emu dobré®. Snazil jsem se do posledni chvile udrzet jednotny vizual,
protoze jsem chtél, aby byl realizovan. Vybral jsem si ale redlny projekt a prace na takovém pro-
jektu se nikdy neobejde bez problémi. Tato komplikace mi sice ztizila praci, jelikoz jsem musel
zpracovat v jednu chvili dvé verze. Na druhou stranu jsem se mohl odprostit od reality, vénovat se

svému vlastnimu pohledu na tento projekt a nechat celou myslenku vizualu v ¢isté podobé.
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5.2 PRVKY VIZUALNIHO STYLU
5.2.1 Logotyp a pismo

Logotyp stal na poc¢atku tohoto projektu. Z logotypu a pisma vychazi hlavni vizualni prvky celé
vizualni identity. Pivodni nazev projektu Exit fashion show se v rdmci vizualu minulého roku
zmeénil na Exi(s)t. Tento napad, ktery komunikoval s minuly vizuadlem se ADO rozhodlo zachovat
i do dal$ich let. Divodem bylo udrzeni komunikace s vefejnosti, jelikoz s minulym ro¢nikem se
zvedl zajem médii i vefejnosti o tento projekt a tvorbu studenttt ADO. Navrat k ptivodnimu ,,Exit™

by tak mohl pferusit tuto navaznost.

)T

Obr. 38. Logotyp

Nové pojeti logotypu Exi(s)t v sobé propojuje vyznamy v sobé obsazené do jednoho celku. Logo-
typ ma v sob¢ skryté vyznamy. V pismenech ,,EX* je obsazena Sipka, ktera je reakci na ptivodni
logotyp a skutecnost, ze absolventi odchazi ze studijni ptidy do redlného pracovniho svéta. Tato
Sipka se objevuje také na dalSich materialech, jako jsou tricka nebo tasky. V rameci vizualniho stylu
je také symbolem zrychleného zptisobu Zivota a rychlé masové produkei. Je tedy inikem z dnesni-
ho zrychleného Zivota do pomalejsiho zptisobu byti. Sipka funguje ve vizualnim stylu samostatng,

ale miize byt doplnéna zavorkami — pfenesen¢ spolecné tvoii symbol unikového vychodu.

NG > 2() 15

Obr. 39. Prvky vizualniho stylu vychazejici z logotypu

Dalsim skrytym vyznamem jsou pismena ,,IS“. Pismeno ,,S* svou podobnosti na ¢islo 5 vyjadiuje
vztah k digitdlnimu pismu. Spolecné tak mohou tvofit ¢islici 15 — tedy celkovy pocet letosnich
absolventd ptedvad¢jicich na Exi(s)t fashion show. Tato navaznost byla impulzem k vytvoteni
dalsich cislic pro potieby katalogu, ktera skoncila tvorbou celé abecedy vychazejici z logotypu.
Vznikl tak dal$i presah pro potieby projektu Exi(s)t.
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Pismo které pro tento projekt vzniklo je inspirovano neony a digitdlnim pismem, které je spojené
s rychlym tempem moderniho ¢lovéka. Zrychleni a pohyb vyjadiuje také naklonéni pisma. Pismo

funguje dobie jako titulkové pismo a bylo pouzito pro sazbu katalogu, plakatu, vizitek i pohlednic.

ABLUEFG
HIJKLITII
UPURSTL
VW XYL
NIPd956
144

Obr. 40. Pismo vytvorené pro Exi(s)t
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Jak jsem zminil vySe, vytvofil jsem také vizualizace logotypu ve 3D programu. Pro tuto vizuali-
zaci jsem pouZil program Cinema 4D. Neon ktery takto vzniknul je pfizpisobeny realité a bylo by

mozné jej vyrobit 1 ve skutecné podobé

Obr. 41. 3D vizualizace logotypu

5.2.2 Plakat

Pro plakat jsem pouzil fotografie ur€ené ptivodné jen pro katalog. Pfesto v mém konceptu vybor-
n¢ dopliiuji samotnou vizudlni identitu. Jejich katalogova neosobni forma perfektné vyjadiuje
naladu doby a spojitost s problematikou fast fashion. Fotografie designérské mody se zde stretdva

s neonem. Tyto prvky na sebe vzdjemn¢ piisobi a vytvaii diilezity kontrast vizualniho stylu.

Barevnost neonti se zde poprvé posunuje také ve své barevnosti. Zelené podbarveni neonu zdua-
taziiuje vizualni plisobeni. Zelena barva neni pouzita ndhodné. Objevuje se na potisku tasek, které

reaguji na svétlo a v tmavém prostiedi sviti.

FRSHION SHOW 1162817 16H

PARKOVISTE 0017
URURELKOUA 1874 ZLin

FB.LOM [FIMK.ADD

ViVAZsos:  @ntinentals (2}

(@)Dermacol  DOMOPLAN  M@tGhBOIl  KOMA  GOLDWELL Obr. 42. Plakat EXZ(S)t
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5.2.3 Lookbook

Lookbook je pro Exi(s)t je dilezitou sou¢asti komunikace. Dostava se do rukou vyznamnym osob-
nostem z modniho pramyslu a ndkupcim. Jeho elektronicka verze se da prezentovat i ve virtualnim
prostfedi. Lookbook pro tento projekt funguje také jako harmonogram prezentaci na samotné
moddni prehlidce. Jak jsem zminil, soucasti loga je Cislo 15, které¢ vyjadiuje pocet absolventa.
V lookbooku ma kazdy designér pridélenou dvojstranu, ktera je abecedné ocislovana. Ve stejném
potadi se budou prezentovat také kolekce na prehlidce. V lookbooku je ke kazdé kolekci uveden
také kratky popisek véetné kontaktti na kazdého odévniho designéra. Predni strané lookbooku

dominuje detail 3D neonu.

VIVIED
BRBICOVA

Obr. 43. Vnitini dvojstrana lookbooku Obr. 44. Detail zadni strany

5.2.4 Tasky a tricko

Zajimavou ¢asti a presahem tohoto konceptu jsou tasky. Premyslel jsem jak dale posunout neon,
ktery funguje ptedevsim v noci. Hledal jsem rizné moznosti tisku, prvku, které¢ by doplnil tento
vizualni styl. Nasel jsem svitici pigment, ktery reaguje na svétlo sviti ve tmé. Je vhodny pro pou-
7iti 1 na sitotisk. V rdmci finanéni naro¢nosti tohoto pigmentu jsem hledal jiné moznosti. Nakonec
jsem objevil barvu ve spreji, ktera tyto pigmenty obsahuje také. Nechal jsem tedy usit pevné cerné
tasky a zacal vytvaret Sablony pomoci kterych jsem pak ru¢né nanasel vrstvy na tasky. Moznost
rychlé reprodukce pomoci Sablony a spreje se stava tolik diskutovanou masovou nedokonalou
produkci a stoji v kontrastu s médou prezentovanou na samotné piehlidce. Tricko je provedeno

v pozitivni variant¢ a dopliuje tak vizualni styl.
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Obr. 45. Taska sipka Obr. 46. Potisk tasky ve tme

NG

Obr. 47. Potisk tasky Exi(s)t ve tmé Obr. 48. Taska Exi(s)t

5.2.5 Ostatni tiskové materialy

Mezi dalsi tiskové materialy patti visacky. Ty slouzi pfedevSim pro specialni potieby samotné
show. Mnoho mist byva rezervovano pro tisk, jin¢ ndvrhéafe nebo vip ucastniky. Ve velkém poctu
navstevniki je také dilezité odliSit samotné organizatory, modelky, atd. Mezi dal$i materialy patii
placky, pohlednice a vizitky. Vizitky jsem vymyslel jako napad navic pro mladé navrhare. Velké
zavereCné prezentace jsou vybornym prostorem pro navazani pracovnich kontaktd. Setkal jsem
se s tim, Ze mnozi jesté¢ nemaji svou vlastni mddni znacku a vizitky. Vizitky Exi(s)t dostane kazdy

z designéri, které mize béhem akce pouzit. Vizitky soucasné odkazuji k samotné piehlidce.
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Obr. 49. Vizualni identita Exi(s)t fashion show

Obr. 50. Tricko, visacka a taska Obr. 51. Pohlednice a placky
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ZAVER

Diky teoretické praci jsem se dozveédél plno novych poznatkii vazané ke spolecné kooperaci mezi
grafickym a odévnim designem. Nahlédl jsem do histroriie a vizualni komunikace nejvétsich sve-
tovych modnich znacek a Casopist. Ziskal jsem také Sirsi prehled k soucasné problematice tvorby
vizualni prezentace modnich znacek u nés i1 ve svété. Teoretickd ¢ast mi pfinesla mnoho uzitec-

nych inspirac¢nich zdroji, jenz prohloubily jesté vice mij zajem pro mezioborovou spolupraci.

V praktické casti jsem zarocil vSechny mé dosavadni zkuSenosti, které jsem za tfi roky stu-
dia grafického designu ziskal. Pies vSechny komplikace které s sebou prace v tymu pfinesla,
jsem rad, ze jsem mohl byt soucasti tohoto projektu, véetné organizace. Mdda je zajimavy obor
a jsem piekvapen do jaké miry ovliviiuje celou spolecnost. Mezioborova spoluprace je dulezita,
jelikoz pomaha navazovat nové kontakty, které jsou prvnim krokem k zajimavym projektim do
budoucna. Jako velky ptinost této prace beru to, ze jsem se naucil plno novym vécem, v¢etné prace
ve 3D. Také jsem oprasil své komunikaéni schopnosti. Diky bakalarské praci jsem si uvédomil jak

podstatné je prohlubovat své znalosti napfi¢ obory. Budu se proto tésit na dalsi vyzvu.
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