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ABSTRAKT

Soucasné podoby tiskového trhu v Ceské republice, jeho typologie a specifika. Vznik Sasopist
a jejich soucasna podoba. Vyzkumy mapujici tiskovy trh a ¢tenare. Nejstarsi Cesky Casopis
Tydenik Kvéty a jeho promény v historickém kontextu. Vyvoj jeho obsahu, prodané¢ho nakladu

a inzerce. Tydenik Kvéty jako historicky leader na Gasopisovém trhu v Ceské republice.

Kli¢ova slova: Tiskovy trh, média, Casopis, Tydenik Kvéty

ABSTRACT

Current forms of print market in the Czech Republic, its topology and specific features. Crea-
tion of magazines and their current forms. Developments describing print market and readers.
The oldest Czech magazine Tydenik Kvety and his transformations in historical context. Con-
tent development, numbers of sold out copies and advertisement. Tydenik Kvety as a historical

leader on the Czech print market.
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UVOoD

Téma své bakalatské prace ,,Tydenik Kvéty — jeho historie a soucasnost® jsem si nezvolil

nahodné. Diivodi bylo hned nékolik.

Tydenik Kvéty je nasS nejstarsi ¢asopis, na ktery bychom méli byt nalezit¢ pysni, a ktery by
mél byt naSim narodnim pokladem. Vzdyt' u jeho zrodu stal Josef Kajetan Tyl. Muz, kterého
pravem miizeme pokladat za zakladatele naSeho novodobého divadla, za zakladatele nasi spo-
le¢enské zurnalistiky a jednu z nejvétsich postav nasi novodobé Zurnalistiky vibec.' Redakci
tohoto Casopisu proslo za ta 1éta nepieberné mnozstvi vyznamnych osobnosti, dalsi z nich pra-
videln¢ psaly ptispévky. Mezi nimi mj. Vitézslav Hélek, Jan Neruda, Karel Jaromir Erben,
Karel Hynek Macha, Karel Sabina, Karolina Svétla nebo Eliska Krasnohorska. Casopis pii
svém vzniku poskytoval podporu narodnim buditelim, v dobach normalizace slouzil jako vy-

kladni skiin pro nové trendy a vymozenosti tehdejsiho socialistického svéta, a dodnes se mezi

vvvvvv

Béhem mého plisobeni v pozici Head of sales v Sanoma Magazines Praha jsem mél moznost
nahlédnout pod poklicku piiprav tohoto ¢asopisu. Sledoval jsem, jak vysoce konkurenéni pro-
stiedi je mezi Casopisy, jak dneSni vydavatelé bojuji o pfizen ¢tenait, a jak obtizné si Casopisy
drzi pozici na trhu. Dnesni Casopisy se potykaji s celou fadou problémti, nekteré si zptisobuji
sami — napiiklad vydavanim nizkondkladovych titulii (tzv. leviiaki), ale za nékteré mize sou-
casny prekotny vyvoj digitalnich médii.

I ptes to vSechno je Tydenik Kvéty stale v popiedi ve vSech ukazatelich tspésnosti. Prekonal
mnoho problémi, ruseni redakci a jejich zmény vlastnictvi nebo komunisticky reZim, aby se
transformoval do moderniho ¢asopisu soucasné doby. Védom si své historické vidci role pfi-

chazi s novymi piistupy a drzi vyrovnany krok s modernimi ¢asopiseckymi trendy.

"PILAT, J. Redaktorskd cinnost Josefa Kajetdna Tyla, 1. vydani, Praha: Orbis, rok neuveden. 84 s
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I. TEORETICKA CAST
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FORMULACE CiLU A HYPOTEZ, METODOLOGIE ZPRACOVANI
Cil prace

Cilem mé prace je zjistit, zda m¢l Tydenik Kvéty zasadni vliv na vyvoj ¢asopisového trhu
v Ceské republice. Zda formoval ndkupni chovani &tenaiti a jejich spoletensky a kulturni vy-

voj.

V ramci své bakalarské prace budu ovérovat nasledujici hypotézu:

Tydenik Kvéty béhem svého historického vyvoje nastavil standard ¢asopisového trhu, stal se
leaderem trhu, a vzorem pro vznik a Gspésné fungovani ostatnich ¢asopist. Za jeho soucasny-
mi uspéchy je mozno vidét dlouhodobou koncepéni praci a schopnost prizptisobeni se soucas-

nym modernim trendim tiskového trhu.

Metodologie zpracovani:

- Sekundarni sbér dat z vnitrofiremnich informaci, pracovnich postupti a komunikace, je-
jich nasledny rozbor z hlediska struktury a uzZivatelskych poznatkd.
- Zpracovani literarnich resersi s vyuzitim odbornych knih, vyzkumi, védeckych ¢lanka

a studii.
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1 TEORETICKE VYMEZENI POJMU CASOPIS

V prvé casti své prace jsem se rozhodl strucné popsat pojmy, které jsou pro tiskovy trh charak-
teristické. Historii masové komunikace a masovych médii, produkt ¢asopis nebo pojem Zzanr.
Prostfednictvim textovych i obrazovych ptikladii se snazim charakterizovat teoretické vyme-

zeni téchto pojmil a jejich specifika.

1.1 Historie masovych médii

Za prvni masové médium je vSeobecné povazovano antické divadlo. Lidé pfichazeli do divadel
aby se jednak pobavili, ale také poucili a informovali. Dal§im vyvojovym stupném masového
média byla kniha. Knihy byly ru¢né psané, ve stitedovéku byly znacné ovliviiovany cirkvi a
zabyvaly se nabozenskymi tématy. Vyznamnou technickou revoluci zpisobilo vynalezeni
knihtisku Johannem Gutenbergemv roce 1450. Knihtisk umoznil tisknout knihy a dokumenty
rychleji, Citelnéji, poskytl moznost vzdélani Sir§Simu spektru obyvatelstva a stal se prvnim pro-
sttedkem k efektivnimu Sifeni informaci. I pfes tento historicky vyznamny a nedocenitelny
objev medialni revoluci v této dobé zpilisobilo renesan¢ni malifstvi, které postavilo do stfetu
z4jmu vécl materidlniho a svétského razu. ,, V malifstvi, a ne v tiskarstvi, bylo bozstvi zbaveno
moci‘ (Dieter, Prokop: Boj o média. Déjiny nového kritického mysleni o médiich. 1. vyd. Uni-

verzita Karlova v Praze, Karolinum 2005, s. 69)

Az 200 let po vynalezeni knihtisku se objevily prvni noviny. Slouzily k informovani, zazna-
menavani, inzerovani i k $ifeni klepti. Byly volné v prodeji a vychazely periodicky. V 19. sto-
leti nastava tzv. komercializace, noviny se zacaly vydavat predevs§im pro zisk, ktery byl ¢erpan
z inzerce. Dusledkem komercializace bylo rozdéleni médii na seridzni a bulvarni. Na pielomu
19. a 20. stoleti média znacn¢ ovlivnila elektiina. Vznikl film (1894), pozd¢ji radiové vysilani
(1896) a televizni vysilani. Média od zacatku 20. stoleti znacn€¢ zmasovéla. Mezi hromadné
sdélovaci prostiedky se pozd¢ji pfidala i nova elektronickd média, kterd vyuzivaji pocitaCové
techniky. S rozvojem Internetu nastava v masové komunikaci dalsi historicky zlom. Lidé maji
k dispozici ohromné mnozstvi informaci, jsou dostupné okamzit¢ a lze je podrobn¢ analyzovat
a porovnavat. Mnoho mediatypli a prostfedkti masové komunikace bylo pfekonano, dalsi jsou

na ustupu. Napf. gramofonové deska nebo fax..
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1.2 Produkt ¢asopis

Casopis je tiskovina vychazejici pravidelng, v uréitém misté, ktera ma nejméné palroéni a nej-
vice jednotydenni periodicitu. Od deniku se lisi mensi aktualnosti, v&tsi podrobnosti probira-
nych témat a grafickou Upravou. Svou strukturou, stavbou text, celkovym zamétenim je uren
vyhranénému okruhu ¢tenafd, ktery je jiz zpravodajsky informovan a hled4 detailnéj$i nebo
specializovangj$i udaje, pfi¢emz nejmasovéjsi naklady maji tydeniky a ¢trnactideniky. Do od-
borné Casopisecké produkce spadaji 1 védecké Casopisy a buletiny s Ctvrtletni az ptlrocni do-
bou vychazeni. Casopisy lze rozliSovat dle ndkladu (masové/malonakladové), podle zaméfeni
na Ctenafe (dctské/pro mladeZz/apod.) podle z4yml (auto-moto/hudba/zahrada, apod.) podle
pohlavi (muzské/zenské) podle odbornosti (I€katské aj.) podle obsahu a zaméfeni na segment

publika (rodinné/populariza¢ni/odborné). S rozvojem CD ROMu a Internetu nemusi byt uz

Zasopis pouze v papirové, ale také v elektronické podobé.

1.3 Zanrové rozpéti

Pojem ,,zanr* pochazi z francouzského slova genre = rod, druh. Oznacuje druh, sloh, styl, sou-
hrn znakl vyvozenych ze slovesného, vytvarného, hudebniho dila v druhovy typ, platny pro
vSechny materialy stejného zaméfeni. V uzsim smyslu (v oblasti zurnalistiky) jde o konkrétni
vymezeni novinaiského utvaru. Podle tohoto urceni pak piistupuje novinar k tématu a k jeho
zpracovani a voli nejvhodnéjsi podobu textu, aby odpovidala jeho zdméru i shromazdénym
faktim. Zanry predstavuji souhrn oznaéeni pro takovou skupinu Zurnalistickych dél, ktera se
vyznacuje uréitymi spolecnymi prvky, predevsim tematickymi a kompozi¢nimi, které lze zaro-
ven identifikovat podle urcitych charakteristickych ryst, historicky vzniklych, avSak zaroven
v ¢ase proménlivych. V soucasnosti je zanrové rozdéleni nestdlé a znacné vagni, neni ani tak
produktem teorie a védy, jako spise praktického pouzivani v médiich; od striktniho zanrového

rozdéleni se proto upustilo.?

* Osvaldova, B. a spol., Encyklopedie praktické Zurnalistiky, druhé, doplnéné vydéani, Praha: nakladatelstvi Libri,
2002. 240 s., ISBN 80-7277-108-6

* Osvaldové, B. a spol., Encyklopedie praktické zurnalistiky, druhé, doplnéné vydani, Praha: nakladatelstvi Libri,
2002. 240 s., ISBN 80-7277-108-6
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Denis McQuail spojuje termin zanr v medialnim pojeti nejdiive s filmovou teorii. Upozoriiuje
na rozpor, ktery fazeni do rtiznych ZanrG vyvolava. Na jedné strané totiz stoji individualita
umélce a proti ni zaclenéni do zanru. Pokud vsak jde o mén¢ umélecky medialni obsah, je po-
jem zanr uzite¢ny. Pomérné shodné vnimaji ,,dilo a jeho obsah jak tvirci, tak piijemci. Urci-
tym zpusobem vnimaji jeho ucel (informovani, zdbava apod.), formu (délka, tempo, jazyk,
struktura apod.) a vyznam (vztah ke skutecnosti). V konkrétnim zanru se ur€itym zplsobem
fadi d€je a autor dodrzuje typickou strukturu vypraveéni. Pti rozliSovani zanra je dulezité, aby
byl vyznam piijiman pfiblizné¢ stejné, jak je vysilan. Pouzivani Zzanrového rozdéleni
v medialnim svété ma prakticky vyznam. Pomaha totiz médiim vychazet vstiic zdkaznikim,

ktefi urcity Zanr ocekéavaji a davaji mu prednost.
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2 TISKOVY TRH

V této Gasti své prace bych rad detailngji charakterizoval tiskovy trh v Ceské republice. Budu
se zabyvat vydavateli Casopist a také kapitalem, ktery ovlivituje jejich podnikatelské zaméry.
Vysvétlim ¢innost Unie vydavatelll, vyznam a funkci vyzkumu Mediaprojekt véetné nékterych
dalezitych pojmi, divody a systém ovétovani nakladl periodického tisku ABC a nakonec i

princip monitorovani inzerce A-Connect.

2.1 Soudasna situace na tiskovém trhu v CR

Soucasna situace na tiskovém trhu je pomérné stabilni. Mezi ¢asopisy dochazi ke konsolidaci
trhu, pfibylo produktovych extenzi a vydavatelé se soustiedi na upeviiovani pozic vlastnich
titultl. Casopisy prozivaji ve srovnani s deniky zdanlivé klidngjsi obdobi, i ty nejexponovangjsi
segmenty Casopiseckého trhu se oproti minulym obdobim "uklidnily". Nejviditelnéjsi zmény
se nyni odehravaji v segmentu programovych magazinti, ktery byl po léta velmi stabilni. Vza-
jemnou valku rozpoutala dvé nejsilnéjsi vydavatelstvi mezi témito tituly - spolecnosti Ringier
CR a Astrosat - a to tehdy, kdyz Ringier zagal pfipravovat "odvetu" proti iispé§nému nastupu
¢trnactideniku TV Star od Astrosatu. Na trh tak téméf soub&zné pfisly dalsi dva nové progra-
mové Ctrnactideniky v malém formétu a za velmi nizké prodejni ceny. Nové tituly se na trhu
uchytily, zejména TV max, jehoZ prodeje piesahuji 270 tis. vytiski®, ovlivnily ale prodejni

vysledky stavajicich programovych ¢asopist.

V ostatnich segmentech se vydavatelé soustiedi zejména na udrZovani a pfipadné vylepSovani
pozic svych titulti, a to at’ uzZ zménami v obsahu a grafice, cenovymi upravami nebo zavadé-
nim extenzi zavedenych znacek (Blesk Zdravi, 21. Stoleti junior, Stavebni specidl Kvéta,
apod.). Do plného segmentu spolecenskych Casopist ptibyly v posledni dobé dalsi dva nové
tituly. Oba se snazi prorazit za pomoci dosud nepouZité cesty mezi témito magaziny: bulvarni
tydenik Paparazzi zaklada hlavné na fotografiich a obrazovych pribézich ¢eskych a zahranic-
nich celebrit, zatimco Glanc v sobé spojuje koncept lifestylovych a spolecenskych casopisi.

Zejména casopisu Glanc se pomérné dafi, diky masivni reklamni kampani se dostal do poveé-

# Zdroj: TNS A-Connect 2006
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domi ¢tendit. V pozadi uspéchu stoji Halina Pawlovska, ktera se uz podilela napt. na uspéchu

Casopisu Stastny Jim.

Casopisy také v posledni dobé& zfetelngji prochizely zménami vlastnictvi a konsolidaci, coz
plati zejména pro mensi vydavatele. Strategického partnera hledal vydavatel ¢asopisti Time In
a Chef Gurman - tyto tituly nakonec pfevzala spolecnost Media Laboratory, kterd je dcetfinou
spole¢nosti vydavatelstvi Grand Princ. Televize Prima se rozhodla utlumit své aktivity v tisté-
nych médiich a sviij ¢asopis Recepty Prima napadt prodala vydavatelstvi Media Invest. Inves-
tora pro tydenik Respekt nasel také knize Karel Schwarzenberg, jenz podil ve vydavatelstvi R-
Presse pfenechal podnikateli Zdeniku Bakalovi. Vydavatelstvi Computer Press zacatkem roku
2007 pln€ ovladla investicni spole¢nost Riverside a americké vydavatelstvi IDG se nakonec po
snaze prodat své pobocky ve stiedni Evrop¢ rozhodlo, ze na ¢eském trhu bude dale zastoupena

jeho dcefina spolecnost IDG Czech.

K akvizici roku se po dlouhych vyjednavanich zacalo schylovat na sklonku roku 2006, kdy na
trh stale Castéji prosakovaly zpravy o pravdépodobném vstupu Burdy do vydavatelstvi Ha-
chette Filipacchi 2000. Ve hie byl podil generalniho feditele Martina Shenara, ktery se jej roz-
hodl prodat. Cela transakce byla definitivné uzaviena letos na jafe a pfinesla s sebou také
vlastnické zmény v distribu¢ni spole¢nosti Mediaprint & Kapa a inzertni prevzeti tituli Burdy

medialnim zastupitelstvim Interdeco Global Advertising.

2.2 Vydavatelé ¢asopisii

V historickém vyznamu je vydavatel osoba ¢i instituce, jejimz jménem byl vydan dokument
nejriznéjSiho charakteru a vyznamu, dnes osoba ¢i instituce opravnéna k vydavani publikaci
periodického a neperiodického zaméfeni. V tomto smyslu je jako vydavatel u nas chapan ten,
kdo vydava tiskoviny obojiho druhu, kdezto za nakladatele je pfevazné povazovan producent
neperiodickych publikaci, tj. knih. Jako vydavatelé jsou dnes nejvice vnimany velké, multime-
dialni koncerny, které ptesahuji nejen regionalni rdmec ¢i statni hranice, ale plsobi jiz pievaz-

n¢ v globalnim méfitku. V medidlnim smyslu a vyznamu jsou zpravidla vlastniky nejen denni-
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ho tisku, ale i ¢asopisii a magazini, rozhlasovych a televiznich studii ¢i dalSich audiovizual-

nich nosi¢ a mnohdy jejich aktivity pfesahuji i samotny multimediélni prostor.”

Na nasem trhu mezi takové vydavatele miizeme zatradit napt. medidlni skupinu Mafra. Ta vy-
dava deniky Mlada Fronta Dnes a Lidové noviny spolu s jejich suplementy Patek Lidovych
novin a Magazin Dnes +, ptisobi i na ¢asopisovém trhu s hudebnim magazinem Filter, provo-
zuje dvé rozhlasové stanice Expres radio a Classic FM, hudebni TV stanici Ocko, a internetové
servery iIDNES a Lidovky.cz. V planu je také vstup do digitalnich multiplext ¢i ndkup dalSich
televiznich i rozhlasovych stanic. Mafra se rozhodla vybudovat multimedialni diim a pisobit
na cilové skupiny prostiednictvim jak tisténych, tak i elektronickych mediatypti. Nastavuje tak
trend, ktery ze svéta zadina pronikat i k nam. Casopisy maji své webové podoby, nékteré in-

formace ¢i soutéze probihaji dnes uz vyhradné na nich a v ¢asopise se pouze objevi odkaz.

2.3 Unie vydavatela UVDT

Unie vydavatela vznikla v roce 1990 jako sdruzeni vydavatelii péti denikd s nazvem Unie vy-
davatelti denniho tisku. O dva roky pozdéji bylo zavedeno fadné cClenstvi také pro vydavatele
casopist. Unie vydavatel je dobrovolnym sdruzenim podnikatelti a zaméstnavateli v oboru
vydavani periodického tisku a poskytovani obsah prostfednictvim internetu, které Unie vyda-
vatelli chape jako formu vydavatelské Cinnosti, zaloZzenym v souladu se zak. ¢. 83/1990 Sb.
Unie vydavatelii je pravnickou osobou s piisobnosti na uzemi Ceské republiky, a souéasné
¢lenem Svétové asociace novin (WAN), Mezindrodni federace periodického tisku (FIPP) a
Evropské federace vydavateli Casopisit (FAEP), ¢lenem - pozorovatelem Evropské asociace
vydavateli novin (ENPA), a pfidruzenym c¢lenem Mezinarodni asociace tiskovych rad
(AIPCE). Clenem Unie vydavatelti se miize stat fyzicka nebo pravnicka osoba, ktera je zapsana
jako vydavatel periodického tisku v evidenci periodického tisku vedené v souladu s tiskovym
zdkonem Ministerstvem kultury CR a kterd vydava pravideln& denik nebo &asopis nebo jiny

periodicky tisk.°

* Osvaldova, B. a spol., Encyklopedie praktické Zurnalistiky, druhé, doplnéné vydani, Praha: nakladatelstvi Libri,
2002. 240 s., ISBN 80-7277-108-6

® www.uvdt.cz, internetova prezentace Unie Vydavateli
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2.4 Vyzkum c¢tenosti Mediaprojekt

Mediaprojekt vznikl v roce 1994 na objednavku SKMO a prvni ttilety cyklus realizovaly agen-
tury GfK Praha a AISA (MEDIAN). M¢ftila se sledovanost (Ctenost) tisku, rozhlasi i televizi, a
bylo uskute¢néno 15 000 rozhovort rocné. Po zavedeni televiznich peoplemetri od roku 1997
je Mediaprojekt predevsim o tisku a rozhlasech, a televizi sleduje jen v zdkladnim rozsahu.
Mediapojekt se postupem casu vyvijel podle potieb trhu. Od ledna 2003 probiha medidlni do-
tazovani na osvédéenych metodickych parametrech Mediaprojektu, tzn. ro¢n¢ u 30 000 re-
spondentl ve véku 12 — 79 let s ndhodnym vybérem dotazované osoby na zaklad¢ adres z do-
sud pouzivané opory vybéru, s dotazovanim face to face a s pfevazovanim vysetieného soubo-
ru tak, aby odpovidal sociodemografickym charakteristikam cilové populace. Polovinu celko-
vého poctu respondentli dotazuje GfK Praha a druhou spole¢né s vyzkumem MML, ktery na-

sleduje po skonéeni medialni ¢asti dotazovani, spole¢nost MEDIAN.’

S vyzkumem Mediaprojekt ptichazi fada pojma, které je tteba vysvétlit. Jsou to naptiklad:

Afinita (TAI Target Affini- hodnota indexu afinity informuje o nadprimérném nebo pod-
ty Index) primé&rném zastoupeni lidi s danou vlastnosti v nasi cilové sku-

pin€ vzhledem k lidem s danou vlastnosti v celé populaci.

Cilova skupina (Target sociodemograficky urcena skupina lidi, ktera je spotiebitelsky

Group) cilova (zajimava) pro urcity brand

CPRP (Cost Per Rating cena zajeden bod GRP, méfeni efektivnosti kampané
Point)

CPT (Cost Per Thousand) cena za osloveni 1000 osob z cilové skupiny
Cetnost pocet osob z cilové skupiny, které Cetly dany titul

Cetnost na vydani cetl tydenik, suplement v poslednich sedmi dnech, ¢trnactidenik
v poslednich ¢trnacti dnech, mésicnik v poslednich tficeti

dnech, denik v¢era nebo v posledni den, kdy denik vysel.

" www.median.cz, internetova prezentace spolecnosti Median, s.r.0.
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Cetnost v del§im obdobi cetl titul v obdobi dvanécti ndsobku periody jeho vydani, denik
ve 14 dnech, tydenik a suplement ve 3, Cctrnactidenik

v poslednich 6 a mésicnik ve 12 meésicich.

Frekvence zasahu (Fr- vyjadiuje, kolikrat bude zasazena osoba, ktera inzerat/spot méla
requency) prilezitost vidét/slyset (ziskame jako podil GRP kampan¢ a Net
Reach)

GRP (Gross Rating Poin) pocet nebo procento zasaht cilové skupiny v prib¢hu reklamni

kampané (media plan)

Néklad souhrnny pocet vSech vytisténych ¢i vydanych vytiskii jednoho
vydani v periodickém a neperiodickém tisku, tj. novin, ¢asopi-
s, knih a dalSich tiskovin; diive se pro pocet vytiski uzival i
nazev tiraz. U periodik je dnes naklad spolu s remitendou uva-
dén po urcité dobé ve statistickém piehledu. Do nakladu jsou
také zahrnuti predplatitelé a ptislusny pocet volnych vytiska
pro vydavatele (povinnych, autorskych, recenznich, ale také
reklamnich pro zadavatele reklamy ¢i obchodni partnery vcetné

tiskaren, DTP aj.).

Net Reach celkovy pocet lidi v cilové skupiné, kteti méli prilezitost vi-

dét/slyset reklamni spot/inzerat alespon jednou

OTS (Opportunity to see) primérny pocet kontaktti na jendu osobu, kterou se nam podafi-
lo oslovit (ktery si koupil alesponl jeden vytisk, ve kterém byl
umistén inzerat). Rika, kolikrat praimémé mohla oslovena osoba

inzerat vidét.

Periodicita frekvence vydavani titulu
Pravidelni Ctenati Cetl 6-9 vytiskii z poslednich dvanacti vytiski titulu
Ptijem domacnosti primérny Cisty thrnny mésicni piijem domacnosti véetné soci-

alnich davek

Ptijem respondenta pramérny Cisty mésicni ptijem respondenta
Reach celkovy zasah dané cilové skupiny v populaci
Remitenda (lat. remitto= poslat zpét, vratit) — oznaCeni neprodané casti

nakladu periodického 1 neperiodického tisku, tj. novin, ¢asopist
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Respondent

Share (Market Share)

Sociodemografické ukaza-

tele

Socioekonomicka  klasifi-

kace domacnosti ABCDE

Socioekonomicka tfida A

vvvvv

Socioekonomicka tfida B

(vy$i stfedni tiida)

Socioekonomicka tfida C

(stiedni tiida)

Socioekonomicka tfida D

(niz$i stredni tiida)

¢i knih apod., které vraceny zpét distributorovy ¢i vydavateli.
dotazovana osoba

podil na trhu v ramci svého typu média

ukazatele, charakterizujici respondenta a jeho doméacnost
z hlediska jeho soc. postaveni (zaméstnanost apod.) a demograf.

Parametrt (vek, pohlavi,..)”

domacnosti jsou rozdéleny podle zatfazeni hlavy domacnosti,
pricemz za zaklad jsou brany povolani, postaveni v zaméstnani

a nejvyssi dokoncené vzdélani

nejvyse postavend skupina ve spoleCnosti, rodiny s nejvysSimi
piijmy a zaroven s nejvyssim zivotnim standardem, jde o rodi-
ny generalnich feditelt velkych podnikd, jejich naméstkt, vel-
kych podnikatelli, top management, vedouci pracovnici statni
spravy, statni funkcionafi (ministii, poslanci) a dal$i vysoce

postavené profese.

rodiny s nadprimérnymi pifijmy a nadprimérnym zivotnim
standardem, jde o rodiny vys$$iho managementu, ndméstkii ge-
neralnich feditelli, vedoucich odborl a useku s vice jak 6 za-
meéstnanci, stiednich podnikatelli, vedoucich odborii ve statni
sprave, vedoucich pracovnikli na okresni urovni, vyssiho ma-

nagementu a odbornik.

rodiny s primérnymi piijmy a primérnym Zivotnim standar-
dem, jde o rodiny stfedniho managementu, vedoucich pracov-
niki s mén¢ jak 6 pracovniky, ufednikli statni spravy, statnich
zamé&stnanci, malych podnikatell a Zivnostnikt, niZ§ich odbor-
nikl (technikil), administrativnich pracovniki a dalS§ich THP
pracovniki na vyssich postech.

rodiny s primérnymi az mirn¢ podprimérnymi piijmy, jde o
rodiny zaméstnanct, Ufednikd, nizs§iho technického persondlu,

kvalifikovanych délnika (mistrt) apod.
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Socioekonomicka tiida E rodiny s podprumérnymi piijmy, jde o rodiny nekvalifikova-
(nejnizsi tida) nych délnikl, niz8ich technikli, pomocnych pracovnich sil,
Cerstvych diichodcti apod., o rodiny ekonomicky neaktivnich

nezaméstnanych, starodiichodct apod.
Stali Ctenafi cetl alespon 10 vytiskl z poslednich dvanéacti vytisku titulu

Zakladni soubor MP populace lidi ve véku 12-79 let trvale bydlicich na tizemi CR

2.5 Ovérovani nakladi periodického tisku ABC

Sluzby spojené s ovéfovanim nakladu tisku v Ceské republice zajistuje Kancelai ovéfovani
nakladu tisku ABC CR jiz od roku 1997. Ve stejném roce byla pfijata za fadného ¢lena Mezi-
narodni federace ABC (IF ABC), kterd sdruzuje v soucasné¢ dob& 35 narodnich organizaci.
Poslanim vsech ¢lenti IF ABC je objektivizace udajii o medialnim trhu. V Ceské republice se
ABC CR zaméfuje zejména na ovéfovani nékladu tisku a provozu na internetu. Ovéfovani
naklada tisku probiha ve dvou samostatnych systémech (periodicky tisk a inzertni a ucelové
publikace), z nichz se kazdy fidi vlastni metodikou. Data o nakladech tisku jsou publikovana
thned po predani, jest¢ pred samotnym oveéfenim nakladu tisku. Od 1.1.2004 vstoupila v plat-
nost nova metodika pro periodicky tisk, ktera diisledné odd¢€luje evidenci vytiskl prodavanych
koneénym spotiebitelim od vytiski nakupovanych velkoodbérateli za jinym téelem. ABC CR
poskytuje podle této metodiky standardni a nadstandardni sluzby spojené s ovéfovanim nakla-

du tisku.

Kazdé¢ vydavatelstvi, které chce publikovat ovéfené néklady svych tituldi, musi uzaviit s ABC
CR smlouvu na poskytovani standardnich sluzeb. Tuto smlouvu je mozné uzavfit po usp&iném
absolvovani vstupniho ovéfovani, jehoz ucelem je prokazat, ze ucetni evidence vydavatele
splituje vSechny pozadavky metodiky na fadné prokazovani jednotlivych druhd naklada. Po-
vinnosti pracovnikit ABC CR pfi vstupnim ovéfovani je rovnéz podrobné seznameni pracovni-
kit vydavatelstvi s postupy pii zpracovani hlaSeni a pfipravou dokumentace pro fadné ovérova-

ni. Na zakladg této smlouvy pak ABC CR ovéiuje a publikuje nasledujici udaje:

1. TiStény néklad, kterym je pocet vytiskii vyfakturovanych tiskarnou po ode€teni makulatur.
2. Prodany néklad, ktery je souctem vytiskil prodanych v ramci pultového prodeje, predplatné-

ho a ostatniho prodeje.
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Pro vSechny vytisky zapoctené do prodaného nakladu plati podminka, ze za n¢ vydavatelstvi
musi inkasovat minimaln€ 51 % ceny konecné spotieby pultového prodeje, tj. ceny, kterd je

uvadéna na obalce titulu nebo v tirazi.®

2.6 Monitoring inzerce A-Connect

Monitoring inzerce spolecné s ovérovanim nakladl a vyzkumem c¢tenosti tvoii soubor zaklad-
nich informaénich zdroji o situaci v periodickém tisku a jeho podilu na medialnim trhu Ceské
republiky. Unie vydavatell v této oblasti zacala cilené piisobit v roce 1994, kdy formulovala
zékladni pozadavky a na zdklad¢ vybérového fizeni vybrala prvniho dodavatele této sluzby.
Pro rok 1995 to bylo GfK Praha, v dalsich dvou letech AGB MediaFacts (také Ultex AD-EX),
v letech 1998 a 1999 ACNielsen (také ANR Amer Nielsen Research). Od roku 2000 spolupra-
cuje smluvné Unie vydavateli se spolecnosti TNS A-Connect, jez je od roku 2003 jedinym
dodavatelem kompletniho monitoringu medii na ¢eském trhu. RozSifuje se postupné pocet
sledovanych titulli, zdokonaluje se metodika a zlepSuje se kontrolni systém spravnosti udaju,
ktery organizuje sekretariat Unie vydavateli ve spolupraci s dodavatelem dat a ¢leny Unie
vydatelt, kteii projevili zdjem se do kontroly zapojit. V roce 1995 bylo sledovano cca 160
titull. Dnes je sledovano jiz t¢émé&f 400 polozek vEetné vSech mutaci celostatnich a regionalnich
denikd. Lze fici, ze soucasny monitoring inzerce sleduje vSechny inzertn¢ dulezité tituly na
tiskovém trhu v Ceské republice. Monitoring sleduje hrubé inzertni objemy (plocha ocenéna

zékladnimi cenikovymi udaji), bez zapo¢teni mnozstevnich a dalsich slev.’

¥ www.abccr.cz, internetové prezentace kancelate ovéfovani nakladi tisku ABC CR

’ www.uvdt.cz/vydaje na reklamu v tisku, internetova prezentace Unie Vydavateli
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II. PRAKTICKA CAST
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3 ANALYZA VYVOJE TYDENIKU KVETY

V nasledujici ¢asti budu analyzovat vyvoj Tydeniku Kvéty od jeho zalozeni Josefem Kajeta-
nem Tylem, aZ po jeho soucasnost. Pokusim se potvrdit hypotézu, ze Tydenik Kvéty se stal
nejvyznamngj$im asopisem v Ceské republice a vryl se do podvédomi ¢tenatt nékolika gene-
raci. Utvafel jejich nazory, informoval o spoleCenském déni a v kazdé epoSe svého vyvoje si

udrzel vysokou kvalitu jak obsahovou, tak formatovou.

3.1 Historie Tydeniku Kvéty

Casopis Kvéty se mize pysnit vice jak 170 letou historii. O udrzeni jména Easopisu se
v ruznych dobach pokouselo n€kolik vydavatell, desitky Séfredaktort a stovky redaktort ¢i
dopisovateli. Do Kvéta prispivali jak nasi nejveétsi spisovatelé a basnici, tak i prosti lidé pro-

stitednictvim svych rad, postfehd, ¢i dopisii redakei.

V této Casti prace se pokusim zmapovat historii Casopisu a dokéazat, ze casopis Kvéty stal vzdy
v ¢ele pomysiného pelotonu cCasopist. At uz z divodi obsahové kvality, ideologické propa-

gandy, nebo novatorskymi fesenimi.

3.1.1 Rok 1834-1850

l.ledna 1834 zacal kralovéhradecky podnikatel Jan Hostivit Pospisil vydavat Casopis Kvéty,
s podtitulem Narodni zdbavnik pro Cechy, Moravany a Slovaky. Navazal na ¢asopis Jindy a
nyni, ktery vychazel jiz od roku 1823. Séfredaktorem se stal Josef Kajetdn Tyl, kterému v té
dobé bylo pouhych 25 let. Nazev ,,Kvéty* vznikl ndhodou. Vymyslel ho pfitel Pospisila, Fran-
tiSek Palacky, pfi navstéveé redakce. Sledoval snazeni mladych basnikd a s tsmévem fekl:“Aj,

tot’ samé nové kvéty na $tépu nasi literatury!*<'

Obsahem tehdejSich Kvéti byly vedle povidek, které si psal Tyl vétSinou sdm, zpravy o veiej-
ném zivoté, popularni pojednani, ozndmeni novych €eskych knih a divadelnich pfedstavenich,
uvahy o Ceském jazyce, vynatky z cestopisii a mnoho basni. V roce 1836 obohatil Tyl Kvéty o
dalsi dvé rubriky. ,,Denni kronika“ obsahovala kratké zpravy z denniho zivota, a rubrika ,,Pfi-

pominky na doby minulé* byla jakousi malou encyklopedii. S rozvojem spoleenského Zivota

"PILAT, J. Redaktorskd cinnost Josefa Kajetdina Tyla, 1. vydéani, Praha: Orbis, rok neuveden. 84 s
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¢asti Casopisu.
Versi riznych Zanr sem piispivali napiiklad Karel Jaromir Erben, F.J. Rube$ nebo J.J.Langer,
prozou Karel Hynek Macha nebo Karel Sabina. Tyl uvetejiioval také preklady dél ruskych a

polskych autort a také cestopisy. Tyl v roce 1846 z redakce Kvétl odesel, predevsim pro ne-

shody s vydavatelem PospiSilem.

3.1.2 Rok 1865-1872

ZaSlou slavu Kvéth se v roce 1865 pokusili vzkiisit Vitézslav Halek a Jan Neruda, pozdéji
redakci pievzal Karel Purkyng. Casopis vychazel u vydavatele Jana Grégra. V obsahu byl kla-
den diiraz na ptivodni tvorbu, byla uvefejiiovana beletrie a publicistika viech zanri. Casopis
téz zacal otiskovat kresby a reprodukce obrazli, piedevsim slovanskych vytvarnikd, napt. F.

Zeniska, F. Chapupy, nebo J. Mai4ka.

Do Kvéti, stejné€ jako za Casti Tylovych, ptispivali mladi a nadéjni spisovatelé ¢i basnici, stej-
n¢ tak jako starsi a zkuSena generace umélcti. Mezi hlavni pfispévatele patiil K.J. Erben, J.V.
Fri¢, Jan Neruda, Vitézslav Hélek, A. Heyduk, Karolina Svétla, nebo J. Arbes. Hlavni tiloha
tehdejSich Kvéth byla spolecenské a informativni. Tylova idea kulturniho ¢asopisu pretrvavala,
ale stale Castéji se do zadnich stran dostavaly zpravy ze spole¢nosti nebo informace o kultur-

nich akcich. Casopis ziskaval prvni pfedplatitele a prvni stalejsi inzerenty.
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Obrazek 1: Titulni strana z roku 1867

3.1.3 Rok 1879-1916

Po sedmi letech nevychdzeni Kvéta, v roce 1879, navazal na tradici Tylova a Halkova ¢asopisu
Kvéty Svatopluk Cech. Pod nazvem Kvéty za¢al vydaval beletristicky, zabavny a popularizag-
ni mésicnik. V roce 1914 se Casopis zaméfil odborngji na umeéni a literaturu, a navratil se
k ptivodnim zdmérim Josefa Kajetana Tyla. Kvéty piindsely ¢tenafim poezii a dramata, in-
formovaly o domacim i zahranicnim kulturnim déni a otiskovaly stati z riznych oblasti kultu-
ry. Publikovali zde pfedni autofi ze soudobé generace. Jan Neruda, Jaroslav Vrchlicky, Eliska

Krasnohorska, Alois Jirasek, Josef Svatopluk Machar, nebo Rudolf Tésnohlidek.

Tedy ani Svatopluk Cech se nesnazil ¢asopis radikalngji zménit. Jisté, zménila se graficka po-
doba, papir na kterém byl Casopis vytistén, i systém uvéiejnovani prispévkt. To ale bylo zpt-
sobeno vyvojem tisku, redaktorské prace a postupti pii vyrobé ¢asopisti. Hlavni linie ¢asopisu,

uméni, literatura, zpravy ze spole¢nosti a kulturni déni, stale pietrvavala.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 26

Obrazek 2: Titulni strana z roku 1888

3.1.4 Rok 1951-1989

Od roku 1916 az do roku 1951 Gasopis nevychazel. Ve valkami zmitaném Ceskoslovensku to
ani nebylo mozné vydavat Cesky Casopis, ktery byl soucasti narodni historie a pychy. I kdyz —
Cesky Ctendf by v téchto smutnych chvilich jisté ocenil ¢eskou poezii, beletrii, uméni a prede-

vs§im tradi¢ni odkaz umélct, ktefi zvedali hlavu ¢eskému nérodu pii narodnim obrozeni.

Od roku 1951 zacalo tydenik Kvéty vydavat vydavatelstvi Rudé pravo. Casopis, ktery byl ur-
¢en pro celou rodinu, byl predevsim nastrojem komunistické propagandy. Byl dikladné cenzu-
rovan a pfinasel informace a zajimavosti z celého tehdejSiho socialistického tabora. Uvetejiio-

val i budovatelskou prézu a poezii.
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Normalizaéni Kvéty monitorovaly veskeré politické, kulturni a sportovni déni
v Ceskoslovensku. Vychézely ve vysokém nakladu, byly na kvalitnim papite, tiskly se v barvg,
a nesly znaky moderniho Casopisu. Pro vétSinu rodin se staly velmi oblibenym casopisem —

snad i proto, Ze na siln€¢ cenzurovaném trhu jina lepsi alternativa nebyla.

Komunisticky rezim bravurné vyuzil znacky Kvéta k tomu, aby jej zménil ve sviij propagan-
disticky oslavny titul. Na nékterych strankach se sice ¢tenai mohl dovédét o nové chystaném
filmu ¢i predstaveni, ale pfevladaly informace o sovétskych uspésich, plnéni pétiletek ¢i oslav-

né ¢lanky o strané a vlade.

Obrazek 3: Titulni strana z roku 1952
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Obrazek 4: Titulni strana z roku 1976

3.1.5 Rok 1990-2007

V roce 1991 pienechalo vydavatelstvi Kwéty ceské a.s. vydavani asopisu Kvéty spolecnosti
MONA, kterd po zmén¢ jména a majetkovém vstupu holandského a poté finského investora
vydava casopis Tydenik Kvéty az do dnesSnich dni. Pro spolecnost Sanoma Magazines Praha

je ¢asopis Tydenik Kvéty jednim z nejlepSich produktii na ¢eském trhu.
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Obrazek 5: Titulni strana z roku 1990

3.2 Soucasnost Tydeniku Kvéty

Tydenik Kvéty je nyni ve vydavatelském portfoliu Sanoma Magazines Praha a tym redakce
vede zkuSeny Pavel Traub. Tydenik Kvéty si neustale drzi svoji pozici na trhu a i pfes soucas-

nou stagnaci a vyssi konkurenci na trhu ¢asopisti dokaze nachazet cestu ke svym ctenaitim.

Sanoma Magazines Praha je jednim z nejvétsich vydavatelskych domt na uzemi Ceské repub-
liky. Casopisy &te vice nez 2 miliony &tenafi, ktefi predstavuji 25% populace ve véku 12-79
let."! Portfolio v sou¢asné dobé tvoii konzumni ¢asopisy rtizného obsahového zaméfeni. Tyde-

niky Vlasta, Tydenik Kvéty, Story, Pfrekvapeni, Ring, Bajecna nedé¢le, S tebou me bavi zivot;

' Zdroj SKMO, Mediaprojekt, GfK Praha — Median, 1.7.-17.12.2005
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¢trnéctidenik TV Duel & film a mési¢niky Prakticka zena, Puls, Men’s Health, National Geo-

graphic, Fajn Zivot a Zena&Kuchyné.

Historie spole¢nosti sah4 do doku 1968, kdy vznika vydavatelstvi MONA (ndzev je zkracenim
slov MOderni zeNA ) jako zastieSujici vydavatelsky dim pro tii Zzenské Casopisy: tydenik
Vlasta ( vychazi od r. 1947) , mési¢niky Zena + moda ( vychazel v letech 1949-1993 ) a Prak-
ticka zena (vychazi od r. 1950 ). V roce 1992 se 100% vlastnikem vydavatelstvi stdva Nizo-
zemsky svaz nakladatelti. Ten kromé investic poskytl své dcefiné spolecnosti know how pro
transformaci ve firmu evropskych parametrti. V roce 2002 se MONA stava soucasti finské

nadnarodni medialni skupiny SanomaWSOY a je piejmenovana na Sanoma Magazines Praha.

3.2.1 Obsahova analyza

Tydenik Kvéty se v poslednich deseti letech vyprofiloval v ¢asopis ureny pro celou rodinu.
Cena casopisu je 29,90 K¢, coz je cena akceptovatelnd jednou tydné primérnou ¢eskou rodi-
nou. Vychazi primérné v rozsahu 82+4, coZ je mezi Casopisy tohoto druhu standardni pocet
stran. Vybér témat je koncipovan tak, aby zde nasel své éteni kazdy. Zena-maminka recepty,
nové trendy v modé, nebo cteni o spoleCenském deéni. Muz-tatinek si piecte o autech ¢i o néja-
ké technické zajimavosti, nebo cestopisnou reportaz. Nikdy nechybi profil zndmé osobnosti ¢i
zajimavé &teni pro volné chvile. Casopis mysli také na déti. Zajimavosti ze svéta hudby, inter-
netu, PC her, nebo rady ¢i tipy na vylety. Samoziejmosti je kiizovka a televizni program upro-

stied Casopisu.

Rozmisténi témat a zanrt je v ¢asopise nasledujici.

Titulni strana: Kvéty zlistavaji vérny tradici a na titulni strdnku umist'uji znamé osobnosti. Jsou
to vétSinou osoby medialné znamé, ale vybrané velmi opatrng, aby byly také akceptovany ci-
lovou skupinou c¢tenait. Napiiklad v ¢isle 16/2007 Michaela Kuklova, 15/2007 Petr rychly
apod.
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Strana 3:

»Foto tydne® je uz tradi¢ni rubrika a vétSinou je zde velka, /2 strany, fotograficka aktualita. Na
zbytku stranky jsou kratké upoutavky na zajimavé materidly uvnitt vydani, spojené s malymi

ilustracnimi fotografiemi.

Strana 4-7:

Rubrika ,,Stalo se*. Zde ¢tenafi najdou zpravy ze svéta, predev§im zajimavosti.
Strana 6:

,Editorial“, sloupek psany séfredaktorem Pavlem Traubem.

Strana 8-9:

,»O kom se mluvi® je vétSinou velky rozhovor s osobnosti z titulni strany. Doplnény je vzdy o

ilustra¢ni fotografie a kratky Zivotopis.

Strana 10:

Téma ,,Aktudlné* vzdy fesi a detailngji rozebird soucasné spolecenské téma.

Strana 12:

»Kaleidoskop®, to jsou op€t komentované zajimavosti z celého svéta.

Strana 14-15:

Tradicni cestopis zistava stale jednim z hlavnich témat Casopisu v rubrice ,,Ze zahranici*
Strana 16-19:

Vet slavnych® mapuje Zivoty medialné znamych lidi.

Strana 20-25:

Velké téma ,,.Drobnohled se zabyva, stejné jako cestopisné téma na strankach ptedchozich,
cestovanim a turismem. Nejde vSak o mistopisy ¢i rady, ale spi$ o pfirodni ¢i historické detai-
ly.

Strana 32:

Rubrika ,,Mlady svét“ je ¢teni pro mladsi cleny rodiny. Nechybi zde hudebni recenze nebo tipy

na PC hry.
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Strana 34 a 51:
Zde Ctenaf najde tradicni kiizovku.
Strana 35-50:

»TV Kvéty, televizni program na tyden, véetné tipti a malého rozhovoru s hvézdou TV obra-

zovky.
Strana 54-57:

»Zabavné vareni® pro Zeny-Ctenadiky. Recepty s velkym mnozstvim fotografii, rady jak vafit ¢i

nakupovat.
Strana 58-59:

»(Ne)obycejné osudy“. Jak sam nazev napovida, zde jsou piibehy ctenaiti. Vzdy doplnéné o

rady odbornikd.

Strana 60-63:

Zde maji misto rubriky ,,Zdravi“ a ,,Ptivab*“
Strana 64:

Nechybi ani tradi¢ni horoskop.

Strana 64-71:

Rubriky ,,Lid¢ a véda*™ a ,,Z historie® jist€¢ uspokoji ¢tenare-muze, kteti chtéji nakouknout pod

povrch.
Strana 74-76:

»Rozhovor*. Druhy velky rozhovor s medialné znamou osobnosti, ve stejném rozsahu a témer

stejném provedeni jako v predni Casti Casopisu.
Strana 78-82:

Ke konci ¢asopisu ke slovu pfichazi tradi¢ni rubrika ,,Ze spole¢nosti* s aktudlnimi informace-

mi ze svéta showbusinessu, také tradicni ,,Test”, ,,NedéIni sudoku®, ¢i ,,Z vasich dopisi*.

3.2.2 Pozice na trhu, PN, ¢tenost

Soucasna pozice Tydeniku Kvéty na trhu ¢asopist je pomérné stabilni. Tydenik Kvéty opustil

vysoce kompeti¢ni segmenty titull pro zeny a titull lifestylovych a fadi se mezi tituly rodinné.
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Mezi nejvétsi konkurenty patii titul Rytmus Zivota vydavatelstvi Bauer media, ¢asopisy Tyden
a Instinkt vydavané spole¢nosti Mediacop, ve vydavatelstvi Ringier CR vydavany asopis Re-

flex, a MF Plus vydavany vydavatelstvim Mlada Fronta a.s..

I ctenost

pocet osob v tis.

700.

B0 - - - o e eaeeeaaaeeaaeeesaaeaaaaas
L L

400+ - e . - - e e eeeaeeeaaseeaeeeaaaas I

3001 S D R i
N T T 204 484

1004... 0 .. ... 84 ..........

s "Tydenik .
Rytmus Zivota Tyden Tyden  Reflex 100+1ZZ  Instinkt  MF plus Nedéni svét
Kvéty

Obrazek 6: Ctenost s segmentu Spolecenské casopisy, mésicni data v tisicich ¢tendii"”

Graf vySe porovnava konkurenty ve stejném segmentu Casopistl. Je zde znazornéna mésicni
Ctenost tituld. Rytmus zivota a Tydenik Kvéty jsou leadery v tomto segmentu, nasledovany

Tydnem, Reflexem a ¢asopisem 100+1 Zahrani¢nich zajimavosti.

2 Zdroj SKMO, Mediaprojekt, GfK Praha — Median, 1.7.-17.12.2005
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Vyvoj PN 1992-2005
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Obrazek 7: Vyvoj PN Tydeniku Kvéty 1994-2005"

Velmi zajimavy je pohled na vyvoj prodané¢ho ndkladu. V roce 1994 byla jeho primérnd mé-
sicni hodnota 277.655 vytiskli a v roce 1995 jesté narostla o dalSich témér 8 tisic. Od té doby,
kazdym rokem Tydenik Kvéty ztraci a soucasna hodnota z roku 2005 se zastavila na nakladu
136.250 vytiskl. Je az témért neuvertitelné, ze za 11 let je prodany naklad témér polovicni. Ten-
to trend nepostihl samoziejmé jen Tydenik Kvéty. Podobnou k#ivku bychom mohli vidét i u
ostatnich tituli ze stejného, ale i z jinych segmenttl. Je to dano vyvojem tiskového trhu u nas,

negativni vliv na prodej ¢asopisti ma narast konkurencnich titult i novych mediatypii.

Zamgétime-li se na Ctenaie Tydeniku Kvéty, potvrdi se jen vSe feCené vyse. VysSi procento
Ctenafek je zpusobeno tim, ze nakupy, a nakup ¢asopisu nevyjimaje, provadi v rodiné Zena.
Muz je bran jako tzv. pticitac. To je ten, co si Casopis sim nekoupi, ale kdyz uz doma je, tak si
ho piecte. Casopis navic lezi v domacnosti cely tyden, a vichni &lenové rodiny tedy maji do-

statek Casu si ho v klidu precist.

1 Zdroj SKMO, Mediaprojekt, GfK Praha — Median, 1993-2005
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Obrazek 8: Charakteristika ctendie Kvéti dle vzdélani a pohlavi'

Typického ctenaie Tydeniku Kvéty lze stru¢né charakterizovat jako ekonomicky aktivni Zenu

cey

zijici ve mésté nad 100.000 obyvatel, ktera ma manzela a jedno dité. Strukturu ¢tenait ale nej-

1épe vystihuje téchto n¢kolik bodu.

o

Tydenik Kvéty je jeden z nejctenéjSich spolecenskych tydenikli — celkem 519 tisic Cte-

nart

248 tisic ¢tenafid je ekonomicky aktivni

231 tisic Ctenait je mladsi 50ti let

197 tisic ¢tendih ma minimalné stfedoskolské vzdélani s maturitou
124 tisic ¢tenait bydli v méstech nad 100 000 obyvatel

73 tisic Ctenait zije v Praze

42% Ctenart zije v uplné roding s détmi

Ctenati Tydeniku Kvéty vychovavaji celkem 224 tisic déti do 17 let

Ctenati maji celkem 45 tisic déti predikolniho véku

'* Zdroj SKMO, Mediaprojekt, GfK Praha — Median, 1.7.-17.12.2005
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0 V domacnosti ¢tenait Tydeniku Kvéty ziji primérné tii osoby

0 66 % Ctenafll jsou zeny, to znamena, ze kazdy tyden precte Tydenik Kvéty celkem 340
000 ctenarek

0 303 tisic ¢tenartu, tj. 58% ctenaid jsou hospodyné

O Mobilni telefon pouziva v souc¢asné dob¢ 402 000 nasich Ctenait

0 58000 ¢tenarti je vybaveno sluzebnim mobilem

O Ptistup na internet ma 170 000 ctenait

0 48l tisic ¢tenaria vlastni automatickou pracku

0 512 tisic ¢tenaiu sleduje doma barevny televizor

0 273 tisic ¢tenafu plati platebni kartou

0 296 tisic ¢tenait ma doma mraznicku®

3.2.3 Inzerce

Inzerce je nedilnou soucasti kazdého Casopisu a je tomu tak i u Tydeniku Kvéty. V roce 2005
bylo inzerci obsazeno témét 513 stranek v celkové hodnoté 101.115.543 K¢&. Oproti roku 2004
to je meziro¢ni zména objemu +9%.'® Podle t&chto &isel inzertni trh stagnuje nebo mirné roste,

zatimco hodnoty prodaného nakladu Casopist klesaji.

Sanoma Magazines Praha disponuje dobfe organizovanym obchodnim tymem, ktery v pii-
jmech inzerce dosahuje skvélych uspécht. Doklada to i nasledujici graf, ve kterém jsou zobra-
zeny podily na inzertnich pfijmech vSech casopisovych vydavatelti za rok 2005. Sanoma se

déli o &tvrtou piicku s vydavatelstvim Ringier CR.

" Zdroj SKMO, Mediaprojekt, GfK Praha — Median, 1.7.-17.12.2005

' Zdroj A-Connect, vysledky obdobi 1.1.2004 — 31.12.2005
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Obrazek 9: Casopisova vydavatelstvi - podil na inzertnim trhu 20057

"7 Zdroj A-Connect, vysledky obdobi 1.1.2004 —31.12.2005
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4 ZHODNOCENI ANALYZY A MOZNY VYVOJ

V zavérecné Casti mé prace bych rad popsal spolecenskou funkci Tydeniku Kvéty v nasi spo-
lecnosti. Budu se také zajimat o nové trendy na Casopisovém trhu, a o to jakym zplisobem se
promitaji do podoby Tydeniku Kvéty. Zajimavé jist¢ bude i to, zda Casopis pouze piebira
trhem vyzkouSené novinky, a nebo s nimi jako novator piichdzi. Na zavér bych radd shrnul nej-
novejsi zpravy a novinky z ¢asopisového trhu a nastinil mozny smér, jakym se budou ¢asopisy
ubirat. Také, na zdklad¢ zhodnoceni analyzy a mozného vyvoje, potvrdim ¢i vyvratim hypoté-

zu vyslovenou na zacatku praktické ¢asti.

4.1 Spolecenska funkce Tydeniku Kvéty

Tydenik Kvéty byl, v kazdé fazi svého vyvoje, dillezitym prvkem na kulturni scén€. Pii svém
vzniku byl néstrojem narodnich buditeldi a pionyrem mezi ¢asopisy. Na jeho strankach publi-
kovali velikani ¢eské beletrie i prozy. Od 50. let minulého stoleti se sice na dlouhych 40 let stal
komunistickym propagandistickym listem, ale ani tak neziistadval pozadu. Byl nejctenéjSim
casopisem své doby, kazdy ze soucasné generace zna velmi dobte casopis Kvéty a kazdy z nés

ho alespon jednou drZel v ruce.

Kvéty v kazdé fazi svého vyvoje otiskovaly revolu¢ni ndzory, seznamovaly s novinkami, in-
formovaly o kulturnim, sportovnim ¢i politickém déni. M¢ly také napiiklad zasadni slovo
v normalizacnim svété mody.Formovaly tak spolecensky nazor, citéni, vyzdvihovaly véci po-
krokové a naopak zatracovaly véci zpatecnicke.

I v souCasné dob¢ je tomu tak. Neexistuje cenzura a ani obrozenecké snaZeni neni tfeba, a i
nachdzi inspiraci, klid, pohodu, a davd mu piednost pifed mnohem barevnéjsimi a lesklejSimi

»lakadly*, kterych je dnes a denné na novinovych stancich piehrsel.

4.2 Nové trendy na ¢asopisovém trhu

Stejné jako v jinych odvétvich, i na Casopisovy trh prichazeji stale nové podnéty, novinky a
zlepseni. Ty vzdy vychazeji z boje mezi konkurenty o navySeni prodanych vytiskl, Ctenosti, a
inzerce. V posledni dobé miizeme fici, Zze Casopisy se musi stale vice opirat o marketing, a

z toho vznika potieba vymyslet stale nové nastroje k osloveni potencialnich ¢tenaia.
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Jen za posledni dva roky vzrostly investice nejvétSich tuzemskych vydavatelstvi na vlastni
reklamu v médiich 0 70%."® Do tohoto srovnani neni piitom zafazena tiskova inzerce ve vlast-
nich titulech (cross promotion), ktera je k podpofte titulli hojné vyuzivana. Vydavatelé nejcas-
t&ji voli televizni reklamu, coz plati zejména pro vysokonakladové tituly. Alternativou je re-
klama v radiu, i kdyz ta je vyuZzivana podstatné¢ mén¢ nez reklama televizni, doplikové se ob-
jevuje venkovni reklama. V leto$nim roce navysily podstatn¢ investice do reklamy ve srovnani
se stejnym obdobim vloni spoleénosti Ringier CR (do zai 168 mil. K&) a Mafra (93 mil. K&)',
ale ani velci Casopisecti vydavatelé v této aktivité nepolevili. Samoziejmé nejde pouze o ATL
podporu. Ptibyva také aktivit, které¢ jsou zaméteny piimo ke ¢tenafiim, nardsta vyznam pro-
duktového marketingu. Vydavatelé si uvédomuji, ze vhodné zvolena marketingova podpora je

pro uspech jejich titulu naprosto nezbytna.

Darky, inzertni ptibaly.

V poslednich letech jsme si zvykli na rozsitujici se sortiment pfikladanych darkd k ¢asopistim,
nakladngjsi darky za predplatné, zvySujici se po€et vkladanych DVD, CD apod.. Vydavatelé
také uzaviraji mnozstvi smluv s inzertnimi partnery a snazi se na titulni stranu ptikladat darky,

které by nerozhodné ¢tenare presvédcily ke koupi.

MIDI verze

Dalsim trendem ve vyvoji ¢asopist je zmenSovani formati, které k nam prtislo z Velké Brita-
nie. Divodem, které tlaci vydavatele k MIDI verzim je lepsi manipulace, ptehlednost a vyhod-

néjsi cena. Pfedevsim zeny-Ctendiky jisté uvitaly verzi Casopisu, kterd se jim vejde do kabelky.

Redesign, fotografie

Casopisy se snazi byt barevnéjsi, obrazngjsi, s kvalitnéjs§imi a popisnéjSimi fotografiemi, a

vytistény na kvalitnéj$im papife.

'8 Zdroj A-Connect, vysledky obdobi 1.1.2004 —31.12.2006

"% Zdroj A-Connect, vysledky obdobi 1.1.2004 —31.12.2006
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Specialni piilohy

Velmi casto jsou také k Casopisim piikladany ptilohy, tzv. inzerty ¢i outserty. VéEtSinou se
jednd o tématickou pftilohu, kterd Gzce souvisi se zaméfenim Casopisu a s potfebami cilové
skupiny. Naptiklad ¢asopis Vlasta, zaméfeny primarné za zeny 25-55 let, ptiklada pravidelné

na zaCatku houbaiské sezony outsert s ndzvem ,,Recepty z hub®.

Dva za cenu jednoho

Do casopisii zacaly také pronikat marketingové strategie znamé spise z jinych odvétvi, "dva za
cenu jednoho" - koncept, ktery se pred vice nez péti lety zacal uplatiiovat mezi jihoevropskymi
deniky, spocivajici v tom, Ze k denikiim byl zdarma pfilozZen jesté spolecensky Casopis. U nés
tuto strategii uplatiiuji vydavatelstvi, kterd chtéji diky Gspéchu jednoho ze svych tituli pomoci
titulu méné tspéSnému.

Podobnég, ale s jinym umyslem, mohla vypadat snaha vydavatelstvi Sanoma Magazines Praha
v minulém roce. Na né¢kolik ¢isel byly spojeny dva tituly - sportovni lifestylové mésicniky
Puls (s cilovou skupinou zeny 18-35) a Mens Health (muzi 18-45) - do jednoho darkového
balicku, vétsinou s pribalenym darkem na titulni stran¢. Tak byl vyvinut tlak vedouci ke koupi

na sportovné zalozené mladé pary.

Partnerstvi, sponzorstvi

Casopis se miize stat na né&jaky ¢as partnerem medialné znamého projektu a parazituje tak na
jeho znamosti ¢i medidlni publicité. Jako piiklad u nds mtze byt dennik Blesk, ktery se stal

partnerem druhé fady reality show Vyvoleni.
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Vydaje na ATL reklamu 2006
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Obrazek 10: Casopisova vydavatelstvi — vydaje na ATL komunikaci 2005

4.3 Piedpoklad vyvoje tiskového trhu v CR

Obrazky kamelotl, kterym na nérozich ulic ¢tenafi témét doslova utrhavaji ruce s nejnovejSimi
zvlaStnimi vydanimi, nebo obrazky reportérl, rvoucich se o €asto jedinou telefonni linku jsou
uz davno pry¢. Zatimco diive se Ctenaii prali o noviny a ¢asopisy, dnes se oni spiSe perou o
¢tenafe. V dnesni dobé€ se objevily a stale se objevuji technologie, které informace zrychluji az
do téméf stoprocentniho on-line procesu, takze jejich tisk do novin ¢i Casopist se stava spise
brzdou. Tisténé deniky a Casopisy vlbec tim ztraceji svoji aktualnost, svoji do té doby nejvy-

znamng¢jsi vyhodu.

Vsechny Casopisy na naSem trhu jsou nuceny se vice profilovat smérem ke konkrétni specific-
ké ctenaiské obci. A dnes uZ ani to je nezachranuje pred klesajicimi ndklady a stale se stupnu-
jicim bojem o inzerenta. Prodany naklad klesa, inzerce mirné stoupa, financovani se tak pre-
souva smérem k inzerci. I z tohoto diivodu se vytvaieji nadnarodni vydavatelské spolecnosti,

které mohou pak uvniti presouvat prosttedky k podpote jednotlivych tituld.
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Digitalni média maji oproti tém tisténym nékolik vyhod. Jednozna¢né prevazujici vyhodou,
kterd ma také na svédomi vétSinu promen, je aktualnost informaci. Neni zde zadny termin uza-
verky, dodavka zprav je nepretrzita. Dalsi nespornou vyhodou je skuteCnost, ze vSechny inter-
netové dokumenty, tedy i noviny, se daji zménit v textovy dokument nebo obraz, ale také ve
video, hudbu, prezentaci nebo i v tistény materidl. Treti velkou vyhodou je dostupnost zprav
vSude tam, kde je signal. Je zde ovSem i n€kolik nevyhod digitdlnich médii. Jednak jsou to
mozné problémy s technikou, ktera klade vysoké pozadavky na pfijemce zpravy. Druhou,
podle mého nazoru velikou nevyhodou, je neosobnost zprav. Dobfe sestavené noviny nas samy
vedou a v podstaté vzdy dosahnou svého. Jsou tu i tradice, lety zakotvené spotiebitelské navy-
ky, a také nezaménitelnd viné tiSt€éného Casopisu nebo novin. Ob¢ skupiny médii, tiSteéna i

elektronicka, maji své neoddiskutovatelné prednosti 1 tskali.

Podle mého nazoru se tiskovy trh postupné pretransformuje. Vyklidi pozice digitalnim médiim
na poli informaci, a pfesune se do podrobnych rozbort témat a analyz. Casopisy se budou stéle
vice pfizplisobovat svym specifickym cilovym skupinam a hledat nové moZnosti kooperace
s digitdlnimi médii. Dne$ni trend vklddani CD a DVD bude brzy, s pokrokem a zlevnénim
nosicu, naprosto normalni a ¢tenafi si nebudou umét predstavit Casopis bez nich. Také kvalita
Casopist bude stale stoupat a bude kladen stale vétsi diiraz na kvalitni marketing a distribuci.
Casopisovy trh rozhodné neni uréen k zaniku. Bude se jen ménit a vyvijet podle naich poza-

davkd, stejné tak jak se vyvijely Kvéty od dob Tylovych.

Ma analyza historického vyvoje obsahu, naklada tisku, objemt inzerce ¢i spolecenského vy-
znamil jasné ukazuje, ze Tydenik Kvéty je historicky leader tiskového trhu v Ceské republice.
Po dlouhé desitky let formoval ndzory a spotiebni chovani téméf kazdého z nas, urCoval sméry

vyvoje a vzdy stal v ¢ele vyvoje.

Potvrzuje se tak stanovena hypotéza, ze ,, Tydenik Kvéty behem svého historického vyvoje
nastavil standard ¢asopisového trhu, stal se leaderem trhu, a vzorem pro vznik a GspéSné fun-
govani ostatnich Casopist. Za jeho soucasnymi uspechy je mozno vidét dlouhodobou koncepc-

ni praci a schopnost ptizptisobeni se souc¢asnym modernim trendtim tiskového trhu.*



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 43

ZAVER

Vypracovani této bakalarské prace mi poskytlo pottebny nadhled nad problémy tiskového trhu,
ktery jsem potieboval. Pod podrobnou analyzou vsech skutecnosti se nékteré souvislosti zdaji
byt jasnéjsi, a naopak fada tuseni je naprosto mylnych. Tiskovy trh prochazi nyni dramatickym
vyvojem, tlak na uspéch je diky konkurenénimu prostiedi veliky. Tomu nepfispiva ani recese

v chovani ¢tenaftl, a ani zména v globalnim chdpéani novin a ¢asopist.

Patrani a zkoumani v historii bylo velmi zajimavé. Diky pfistupu do archivu Tydeniku Kvéty
jsem mohl na vlastni o¢i sledovat vyvoj ¢asopisu béhem minulych témét dvou stoleti. Byl jsem

ohromen neskutecnymi zménami, které se za tu dobu udaly v ¢asopisové i nasi komunikaci.

Cilem mé prace bylo popsat a charakterizovat historicky vyvoj Tydeniku Kvéty a soucasnou
situaci na tiskovém trhu. V prvni ¢asti jsem se snazil charakterizovat teoretickda vymezeni
pojmu &asopis. Druh4 ¢ast mé prace je zaméfena na souc¢asnou situaci tiskového trhu v Ceské
republice, na medialni prostiedi, a diilezita data pro tiskovy trh. V praktické ¢asti jsem provedl
patrani po historickém vyvoji Tydeniku Kvéty od zalozeni po soucasnost. Zde také uvadim
priklady soudobé grafiky a ukazky vyvoje medialnich dat, detailn¢ jsem specifikoval cilovou
skupinu ¢tenari. V posledni ¢asti mé prace hodnotim spole¢enskou funkci Tydeniku Kvéty, a

nastifiuji mozné varianty vyvoje tiskového trhu.
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PRILOHA P II: KOMPLETNI MEDIA PROJEKT 2006 — TISKOVA
MEDIA

GfK Praha — Median

Unie vydavatelli, Asociace komunikacnich agentur, ARA’s, SKMO

MEDIA PROJEKT 2006

Media Projekt je realizovan spolecnostmi GfK Praha — Median.

V obdobi od 1.7.2006 - 17.12.2006 bylo dotazovano celkem 14 700 ndhodné vybranych re-
spondentii z celé Ceské republiky.

TISKOVA MEDIA

Ctenost = odhad &tenosti na vydani
PN = primérmy prodany naklad za &ervenec - prosinec 2006 ovéfovany ABC CR
(totozné s obdobim sbéru dat Media projektu), prodany naklad v kusech

Neovétrovan = rozumi se v systému ABC CR

Celostatni deniky
Ctenost PN
Blesk (bez Nedélniho Blesku) 1548000 463117
Mlada fronta Dnes 1 145000 313126
Pravo 498 000 160 657
Sport 297 000 65 863
Aha! 286 000 99 121

Lidové noviny 225 000 73 549



Hospodatské noviny 203 000 62 880

v

Sip 146 000 65 582
Super Spy 90 000 NEOVEROVAN
Regionalni deniky
Ctenost PN
DENIK VYCHODNI CECHY 179 000 *
DENIK ZAPADNIi CECHY 173 000 *

DENIK SEVERNI MORAVA A SLEZSKO 172 000 *

DENIK SEVERNI CECHY 166 000 *
DENIK STREDNI A  VYCHODNI *

138 000
MORAVA
DENIK JIZNi CECHY 132 000 *
DENIK JIZNI MORAVA 131 000 *
DENIK STREDNI CECHY + PRAZSKYI 17 000 *
DENIK (chybi Prazsky denik)
DENIK VYSOCINA 70 000 *
REGIONALNI DENIKY CELKEM 1277000 337698

* ABC CR zveiejiuje pouze udaje za Denik (Regionalni deniky VLP — SOUHRN)



Celostatni supplementy

TV magazin (celkem)
Blesk magazin
Magazin Dnes + TV
Magazin Pravo + TV
Dum & bydleni

Sport magazin

Patek Lidovych novin
In magazin

Vikend

Ctenost
2 678 000
2003 000
1 588 000
754 000
450 000
327 000
323 000
197 000

180 000

VN*

893 195%**

733 890

550 869

470 405

194 815

101 686

153 636

74 087

89 103

* ABC CR zveiejiuje u suplementii pouze vkladany naklad (VN)

**nezapocten samostatné prodavany TV magazin (PN 392 774 ks)

Tituly zivotniho stylu

Cosmopolitan
Joy

Elle
Marianne
Juicy

Yellow
Esquire
Maxim

Playboy

Ctenost
243 000
165 000
159 000
135 000
120 000
107 000
93 000

88 000

83 000

PN
NEOVEROVAN
88 244

44165

59 628
NEOVEROVAN
62473
NEOVEROVAN
35187

11255



Harper’s Bazaar
Men’s Health
Xantypa

Style

Tituly spolecenské

Nedélni Blesk
Rytmus zZivota
Tydenik Kvéty
Pestry svét

21. stoleti
Reflex

Spy

Story

National Geographic
Reader’s Digest Vybér

100 + 1 Zajimavosti z celého svéta

Ring
Stastny Jim
Instinkt

Mf plus

S tebou mé bavi zivot

Lidé a zemé

Koktejl

72 000
54 000
52000

50 000

Ctenost
1 007 000
964 000
586 000
323 000
317 000
305 000
304 000
262 000
212 000
194 000
187 000
175 000
170 000
169 000
139 000
137 000
131 000

127 000

NEOVEROVAN
14 545
12314

NEOVEROVAN

PN
285491

272 140

113 820

153 128

55397

53235
NEOVEROVAN
48908

47 479

108 883

34891

31010

38200

35343
NEOVEROVAN
73231
NEOVEROVAN

27621



Epocha 108 000 47908

Cestopisy 76 000 NEOVEROVAN

Tituly programové

Ctenost PN
Tydenik Televize 428 000 119012
TV Star 209 000 159 499
TV Revue 167 000 74 581
TV Plus 146 000 66 030
TV Duel & film 121 000 53 848
TV pohoda 59 000 31513
Tituly se zaméfenim na péci o zdravi
Ctenost PN
Zdravi 188 000 NEOVEROVAN
Moje zdravi 145 000 NEOVEROVAN
FITSTYL 101 000 NEOVEROVAN
Puls 77 000 18 481

Dieta 60 000 NEOVEROVAN



Tituly pro zeny

Blesk pro zeny
Chvilka pro tebe
Katka

Svét zeny
Vlasta

Tina

Piekvapeni
Zena a Zivot
Claudia
Prakticka Zena
Napsano Zivotem
Nejlepsi recepty
Betynka
Béjecna ned¢le
Maminka

Cas na lasku
Burda

Zena & kuchyné
Apetit

Pani domu

Anna

Ctenost
782 000
737 000
593 000
582 000
580 000
507 000
499 000
477 000
365 000
255000
242 000
152 000
142 000
141 000
111 000
95 000

92 000

87 000

76 000

73 000

31 000

PN
195325
134 885
98 525
291 949
109 333
129 793
100011
86 348
108 097
47576
48 680
NEOVEROVAN
27785
34 496
NEOVEROVAN
24513
23268
59904
51256
31105

4126



Tituly ekonomické

Ctenost PN
Ekonom 124 000 22204
Euro 99 000 23716
Osobni finance 57 000 11892
Profit 40 000 16 063

Tituly celostatnich zpravodajskych tydenika

Ctenost PN
Tyden 255000 51754
Respekt 88 000 16323
Nedélni svét 80 000 21753

Tituly regionalni zpravodajské (bez denik)

Ctenost PN
TYDENIKY MORAVA 551 000 *
ZN TOTAL 125 000 NEOVEROVAN

* nezvetejiovany samostatng, ovérovany jako soucast siti Denikti Moravia



Tituly informacnich a komunikacénich technologii

Ctenost PN
Pocitac pro kazdého 159 000 46 234
Computer 148 000 44 564
Chip 127 000 31846
Mobility 124 000 25369
Mobil 110 000 NEOVEROVAN
Jak na pocitac 100 000 23803
Svét poditach 80 000 15551
Svét mobilt 77 000 22013
Yop! 39 000 19 156
MobilMania 35000 NEOVEROVAN
Click! (dfive Softwarové noviny) 26 000 NEOVEROVAN
Tituly pocitacovych her
Ctenost PN
Level 111 000 25369
Score 107 000 NEOVEROVAN
PlayStation 2 87 000 NEOVEROVAN

Doupé 29 000 15399



Tituly technické hobby

Ctenost PN

Svét DVD 85 000 NEOVEROVAN
Stereo & Video 44 000 14811

VTM Science 39 000 NEOVEROVAN
DVDMag 28 000 4563

T3 23 000 NEOVEROVAN

Tituly motoristické
Ctenost PN

Svét motorit 185 000 36 149

Auto Tip 167 000 24999

Auto Tip Extra 136 000 NEOVEROVAN
Autohit 125 000 27903

Auto motor a sport 117 000 18105
Automobil Revue 97 000 15842

Motocykl 87 000 10430

Maxi Tuning 81 000 NEOVEROVAN
Speed 66 000 NEOVEROVAN
AutoProfi 64 000 NEOVEROVAN
Auto 7 42 000 21511

Trucker 27 000 10 005

Supermoto 24 000 6941



Tituly sportovni

Ctenost PN
Nedé&lIni Sport 214 000 39066
Cesky rybat 172 000 NEOVEROVAN
ProFootball 81 000 11099
Zbrané & Naboje 64 000 NEOVEROVAN
Cykloturistika 58 000 NEOVEROVAN
Jezdectvi 57 000 18286
ProHockey 53 000 11949
Stelecka revue 42 000 NEOVEROVAN
Velo 29 000 NEOVEROVAN
Outdoor 22 000 NEOVEROVAN

Tituly hudebni, filmové a foto

Ctenost PN

Cinema 103 000 NEOVEROVAN
Rock & Pop 73 000 NEOVEROVAN
Premiere 71 000 48 400

Digitalni foto 50 000 NEOVEROVAN
Spark - rockovy magazin 48 000 NEOVEROVAN
FotoVideo 40 000 9191

DIGIfoto 37 000 7448

Home Cinema 21 000 5998



Tituly bytové kultury a rekreacniho bydleni

Ctenost PN

Zahradkat 337 000 NEOVEROVAN
Receptaf 335000 89858

Blesk Hobby 207 000 64 848

Fajn zivot 141 000 44771

Dim a zahrada 125 000 22284

Chatat & chalupéf 108 000 NEOVEROVAN
Nase krasna zahrada 104 000 28932

Nové bydleni 103 000 NEOVEROVAN
Moderni byt 85 000 15209

Udglej si sam 79 000 11612

Domov 75 000 NEOVEROVAN
Flora na zahradé 73 000 29756

Bydleni 63 000 11599

Nové byty, domy, pozemky 62 000 NEOVEROVAN
Mij dim 61 000 16919

Na&§ utulny byt 60 000 24970

P&kné bydleni 60 000 NEOVEROVAN
Bydlime s kvétinami 50 000 8394

Svét kuchyni 46 000 10 280

Svét koupelen 44 000 4967

Vitejte doma 42 000 22278

Marianne Bydleni 41 000 21774

Rodinny dim 40 000 18 634



Kuchyné (special Living)
Koupelna (special Living)

Living

Tituly pro chovatele a o pfirodé

Pes pfitel ¢loveka

Tituly pro mladez

Bravo
Divka
Bravo Girl!
ABC

Top divky
Popcorn

Cosmogirl

Tituly ostatni

Blesk Kiizovky

Kiizovkarsky TV magazin

Katka Ktizovky

33 000
32 000

20000

Ctenost

127 000

Ctenost
346 000
277 000
238 000
218 000
198 000
124 000

98 000

Ctenost
273 000
210 000

144 000

NEOVEROVAN
NEOVEROVAN

9539

PN

NEOVEROVAN

PN

73244
44920
54185
58 820
50251
27302

NEOVEROVAN

PN
68 255
40 298

24331



Zdravotnické noviny 66 000 NEOVEROVAN

Sestra 29 000 NEOVEROVAN

Tituly volné distribuované

Ctenost
Metro 387 000 NEOVEROVAN
Cilichili 163 000 NEOVEROVAN
24 hodin 156 000 NEOVEROVAN

Inzertni sité

TARIF EXTRA MAXI VIKEND
TARIF EXTRA MAGAZIN S PLUS
TARIF EXTRA MAGAZIN

TARIF EXTRA STANDARD S PLUS
TARIF EXTRA STANDARD

TOP KOMBI MAGAZIN

DVOJKA 2 (Blesk celostatni + 24 hodin)
VLP SET (chybi Prazsky denik)

TOP KOMBI

DENIK CESKA REPUBLIKA (chybi Prazsky denik)

Ctenost

3 198 000
2793 000
2611000
2 148 000
1971 000
1 828 000
1 657 000
1391 000
1330 000

1277 000



DENIK CECHY (chybi Prazsky denik) 768 000
TV KOMBI 709 000

DENIK MORAVA 509 000



PRILOHA P III: OBJEM INZERCE V PERIODICKEM TISKU
V BREZNU 2007 PODLE MONITORINGU TNS MEDIA

INTELLIGENCE
il 112007 - |[I1.2007 -  |L.-II1.2007 - |I.-II1.2007
K¢ strany K¢ - strany

100+1 ZZ 2274000 |19,8 6776 500  |58,2
14 DN - JIZNi CECHY 466 197 |21,6 1116957 [52.,8
21. STOLETI 2595897 (233 5084194 |52,7
21. STOLETI JUNIOR 418700 |53 1372300 19,6
24 HODIN 6352600 (30,6 17963 713 (85,5
4x4 AUTOMAGAZIN 0 0,0 1196 500  |16,4
ABC 1820000 [15.8 4928000 |48,4
AHA 4252375 29,0 13277750 (86,8
AHA! TV MAGAZIN 2246 000 (25,8 4976 000 |57,6
AHA!LASKA SEX & PENiZE 1580750 [17,8 2936750 33,6
AMATERSKE RADIO 129125  |7,0 334 463 17,8
APETIT 5238500 (35,3 11 504 000 67,2
ARCHITEKT 1189 000 {16,0 1917000 [26,5
ARCHITEKTURA STAVITELSTVI

) 1572000 |20,1 2438000 |30,5
BYDLENI
ATELIER 203126  |2,7 767 827 7,7
ATLETIKA 80 000 3,0 240 000 9,0
ATM 30 000 0,5
AUTO MOTOR A SPORT 2204000 (16,5 5442405 |40,9




AUTO PROFI 501500 (10,6 1105500 19,0
AUTO SPORT & TUNING 1333000 [19,2 3657000 52,3
AUTO TIP 6076 100 (63,2 11346 100 |111,0
AUTO TIP EXTRA 759625 |52 759 625 52
AUTO7 3343000 (32,2 6380000 [59,4
AUTOEXPERT 1291375 [22.2 2174375 |58,5
AUTOHIT 1712000 |16,1 3902000 |36,8
AUTOMATIZACE 1218900 [46,3 2333900 81,3
AUTOMOBIL REVUE 2476 000 (32,0 4431000 |49,9
BAJECNA NEDELE 543000 |7,0 1254784 [223
BANKOVNICTVI 537000 (9,2 874 000 14,3
BETYNKA 3818334 (25,5 10077 668 (67,8
BIZ 1431000 |11,2 2745000 20,3
Blesk celkem 85261999 |165,1 252897 684 |475,1
BLESK HOBBY 1582000 (9,8 3370000 |20,6
BLESK KRiZOVKY 220 000 [2,0 460 000 4,0
BLESK MAGAZIN 33 749 000 79,9 68 455000 [172,3
BLESK PRO ZENY 7652000 (43,8 22522000 [133,9
BLESK ZDRAVI 1249 000 |7,3 1249000 (7,3
BODY 0 0,0 805 333 7,2
BRAVO 2135000 |7,8 5580000 |20,3
BRAVO GIRL! 2080 000 [13,1 4070000 |25,4
BURDA 663 500 (6,0 1928500 15,7
BUSINESS WORLD 1558000 [16,3 4549000 |47,9
BYDLENI 4 456 822 (47,9 8314466 (91,4




BYDLIME S KVETINAMI 84 840 1,8 167 440 18,0
BYT MAGAZIN 0 0,0 420 000 6,5
CARAUTO 4043 288 (20,9 9799703  |50,1
CAS NA LASKU 40 000 1,0 90 000 2,0
CESKY RYBAR 785722  [32.4 2349752 (92,6
CINEMA 1370 000 (9,3 3767000 |26,5
CLAUDIA 3196 000 (23,5 8912478 |72,8
CLICK 1753515 (17,2 3081950 [29,0
COMPUTER 4580 000 |54.4 7796 000 (90,0
COMPUTER DESIGN 700 000 (9,2 700 000 9,2
COMPUTERWORLD 4066 036 (38,0 7472206 (79,6
CONNECT! 2279 834 (24,7 2279834 24,7
COSMO GIRL! 1618934 (10,0 5544608 (32,0
COSMOPOLITAN 10 259 080 [43,4 22293 680 [109,4
CZECH BUSINESS WEEKLY 1552000 |11,4 3847000 |31,4
DAMA 479 153 6,5
DANE A PRAVO V PRAXI 395000 (8,3 1420333  [19,3
DENIK JIZNi CECHY 22 998 921 257.4 58 799 877 |640,4
DENIK SEVERNI CECHY 24 580232 (331,6 64 101 754 |872,5
DENIK STREDNI CECHY 13 983 224 [297.6 36 779 127 [798,9
DENIK VYCHODNI{ CECHY 29 166 759 |260,3 76 106 683 |688,7
DENIK ZAPADNI CECHY 27 015 367 |260,9 72 501 790 [691,2
PRAZSKY DENIK 13 533 487 |138,5 36 965 740 (3934
DENIK JIZNI MORAVA 24 495 073 |324,0 60 460 037 (804,4
DENIK SEVERNI MORAVA A 20 728 442 (249,2 53511 746 |680,1




SLEZSKO

DENIK STREDNI A VYCHODNI

16 405 141 |353,2 42241432 |949,6
MORAVA
DENIK VYSOCINA 13 593 866 |216,9 34193 344 |544,9
DESIGN & HOME DIGEST 878 000  [8,1 2648000 |25,8
DIETA 2788 000 (20,0 8374000 |58,5
DIGIFOTO 939000  [9,0 1703500 16,2
DIGITALNI FOTO MAGAZIN 1002000 |84 2133000 |18,1
DIREKT 359950  |6,4 632 400 11,2
DIVKA 0 0,0 2180000 13,7
DOLCE VITA 7138213 (43,6 15728 713 (89,4
DOMA ATD. 3664000 51,9
DOMO 1396 500 19,9 2331333 323
DOMOV 3088 500 (55,0 6274500 (99,9
DOPRAVA A SILNICE 1594500 |28,0 3196500 53,0
DOPRAVNI NOVINY 2085087 (19,5 2863507 26,9
DOUPE 825000 (12,0 2105000 30,3
DUM A ZAHRADA 5102 000 |56,7 10218 800 |119,4
DVDMAG 536 000 |6,3 1564000 17,0
EKONOM 19 498 800 |113,8 31994 800 [178,7
ELEKTRO 1459000 |35,0 2591450 |59,8
ELIXIR 0 0,0 1470000 |12,0
ELLE 26 691 200 |128,0 49380 700 |230,2
EPOCHA 824000 |7,9 824 000 7,9
ESQUIRE 9227920 [44,0 16 321 760 75,8




EURO 18 249 104 [109,3 34892 674 (200,5
EXPORTER 850417 |48 1667117 9,4
EXTRA PC 2032000 (19,4 4994500  |47,6
F1 RACING 1196 985 (9,0 3290205 |24,3
FAJN ZIVOT 335000 |42 823 000 10,3
FAMILY STAR 3583950 (24,7 9743 050  |70,3
FARMAR 1 054750 (36,0 2138900 |74,9
FASHION CLUB 3351000 (30,2 7411000 |58,7
F:LTER 1344973 |14,8 3616973 [38.4
FINANCNI MANAGEMENT 651 000 |10,0 868 000 13,2
FIT PRO ZIVOT 2022333 [31,5 5132333 68,8
FIT STYL 985000 (14,8 1954000 34,9
FLORA NA ZAHRADE 2014000 (33,3 4326000 63,7
FOLK AND COUNTRY 156 000  |13,7 561 250 30,4
FOOD SERVICE 2021900 (23,1 4060525  |44,1
FORMEN 4370 000 |26,1 10410 000 63,6
FOTO VIDEO 1895000 (25,9 5398000 |75,7
FOTOGRAFIE MAGAZIN 276 967  |4,5 745 567 12,2
FP FINANCNI PORADCE 762000  |13,0 1249500 |20,5
FRESH MAGAZINE 3606333 (22,6 5004333  [31,6
GEO 1817500 [10,3 4572000 |27,0
GLANC 7693 499 435 17437165 (88,8
GOL 817500 [23,8 2232500 |64,1
GOLF 2523187 (222 3782599 [32,3
GOLFDIGEST C&S 3392500 (32,8 5957500 |50,1




HAIR & BEAUTY 2335333 (25,9 5088333 (56,6
HALO MAGAZIN 214583 (4,9 594 583 13,4
HALO NOVINY 463419 (7,1 1248004 [19,5
HARPER'S BAZAR 9 804 280 (48,8 29428920 |158,3
HATTRICK 1468 610 [25.8 2552610 39,6
HOME 0 0,0 968 000 11,4
HOME CINEMA 494 000 (6,0 1086000 13,3
HOREKA 326000 |42 968 000 13,1
Hospodarské noviny celkem 46917 172 (175,1 97315424 |349,1
HOTEL & SPA MANAGEMENT 813000 (10,2 1582000 |18,8
HOTEL REVUE 970 000 31,2
HOUSER 4536 664 (60,8 13720326 |1853
HR MANAGEMENT 690 500 (13,0 1122000 [20,5
CHATAR A CHALUPAR 1591500 |22.,6 4615000 |65,4
CHIP 4096 000 [42.,6 10 171 000 95,9
CHVILKA PRO TEBE 3845000 [41,3 10 022 501 (84,4
IKARIE 80 000 1,0 440 000 6,0
IN MAGAZIN HOSPODARSKYCH 2082200 |12.7 sas1875 |77
NOVIN

INSIDE 1112900 |14,2 3105399  |46,3
INSTINKT 12 165 182 |77,0 23535718 |158,3
JACKIE 5563250 (29,6 15727250 81,0
JAK NA POCITAC 1304 000 (15,7 1304000 |15,7
JEZDECTVI 680533 (24,5 1781732 75,1
Joy 4471250 (34,8 10 566 700 |75,3




JUICY 6350 000 (36,6 16 250 000 (93,2
KACER DONALD 28 000 0,5 158 000 2,5
KAPITAL 900 000  |7,5 2222400 18,2
KATKA 12 771 187 69,2 28331205 [156,6
KOKTEJL MAGAZIN 4212000 [288 7597500 59,8
KRIZOVKARSKY TV MAGAZIN 20 000 0,3
KRIZOVKY KATKA SPECIAL 44 000 0,3 44 000 0,3
KRMIVARSTVI 357250 |14,2 607 750 21,8
LA CUCINA ITALIANA 1155000 (8,3 2166 667 15,3
LASTAUTO OMNIBUS 839400 [21,6 1125800 30,2
LEVEL 1564 000 |18,2 3563333 |41,3
LIDE A ZEME 5409200 |42,3 10 610 400 (82,8
Lidové noviny celkem 31 833365(97,4 73 629 774 |235,2
LIVING 1348950 [17,1 2295000 |35,8
LOBBY 658 800 (11,8 1166 600  |20,6
LOGISTIKA 582750 (10,6 1765250  |31,9
LUCKY STAR 1705365 |40,4 4394545 |103,9
MADAME 7517500 (31,0 15112500 62,3
MAGAZIN DNES+TV 27 149 600 (76,6 53982300 [153,7
MAGAZIN DUM A BYDLEN{ 3233720 (26,0 8393857 66,8
MAGAZIN PRAVA 11 976 070 48,3 28276737 |119,7
MAMINKA 8789 667 (62,4 13530 834 |101,7
MARIANNE 20 158 100 (103,9 39269 050 |194,5
MARIANNE BYDLEN{ 4195000 |40,2 9100000 (82,6
MARKETING & MEDIA 3018001 (47,3 7220393 [109,4




MARKETING MAGAZINE 1673 000 (23,6 4289000 |60,4
MASO 1237667 18,6
MATERIALY PRO STAVBU 0 0,0 3106334 |37,9
MATERIDOUSKA 1250000 (14,8 1540000 |18,0
MAXI TUNING 286 000  |6,1 781 000 16,3
MAXIM 8 626 500 [40,3 16 814 500 |78,6
MEDIA SHOP 483367 |11,5 1193667 [28,8
MECHANIZACE ZEMEDELSTVI 0 0,0 1815900 (80,3
METRO 78 145 479 [301,4 158 765 353 |610,2
METROPOLIS 5874325 (134,1 15758 300 |366,7
METROPOLITN{ EXPRES 8612809 61,6 24085351 |174,3
MLADA FRONTA DNES celkem jiz 123 1562,6 571 143 876 {3 902,2
MEF PLUS 12 496 000 82,1 25534001 [169,4
MM PRUMYSLOVE SPEKTRUM 1763175 [36,5 2948 675 (64,7
MOBIL 588000 |6,3 1661000 18,7
MOBILITY 1443001 |16,0 3518668 [39,3
MODERNI BYT 4255000 |50,5 10 024 500 |126,0
MODERNI{ OBEC 617200 |14,4 1050500 23,5
MODERN{ OBCHOD 1762450 |13,9 5784450 |45,7
MODERNI RiZENI{ 371000 [6,8 817 000 14,6
MOJE PSYCHOLOGIE 3350000 |21,8 10 670 000 (69,5
MOJE ZDRAVI 5221550 (34,3 14 027 550 (92,0
MOTOCYKL 1483100 (25,0 3991100 66,3
MOTORAJ 1160967 |25,4 2207934 |47,3




MUJ DUM 7423 000 (95,7 15798 000 [191,5
MUSCLE & FITNESS 2968 708 (38,3 8425680 [108,0
MYSLIVOST 644 500  [14,6 3074500 |71,8
NAPSANO ZIVOTEM 15 000 0,3 210 000 4,7
NAS CHOV 1 450 750 |41,9 3495000 (97,3
NAS UTULNY BYT 948 335  |12.1 1909003  |23,7
NASE KOCKY 352800 (9.5 974 400 26,2
NASE KRASNA ZAHRADA 1679 833 |28,4 3050166 [61,0
NASE RODINA 221 600 |6,0 711 700 21,8
NATIONAL GEOGRAPHIC 3577333 (16,8 6093 666 (27,7
NEDELNI BLESK 12 874 365 |35,1 33007 415 93,8
NEDELN] SPORT 1386240 [10,7 3741765 28,8
NEDELNI SVET 1023820 |17,1
NEJLEPSI RECEPTY 422 000 |48 1313000 [15,8
NOVA TINA 6984999 (31,5 19514398 |103,4
OBJEKT 403 000 5,5
ODPADY 103500  {2,0 408 700 7,6
OFF ROAD 0 0,0 2371869 35,6
ONA DNES 6615967 (26,5 18 368 267 |78,0
OSOBNI FINANCE 1064 000 (8,3 1064000 (8,3
OUTSIDE 385 000 3,3
PANEL PLUS 1001 000 14,8
PANI DOMU 1314000 [13,9 2696 000  |28,6
PAPARAZZI REVUE 0 0,0 1163000 10,0
PASTELKA 35000 1,0 105 000 3,0




PATEK LIDOVYCH NOVIN 5799 868 |37,7 10 040 235 64,8
PC MAGAZINE CE 1584220 (14,4 2879510 25,7
PC WORLD 2150 000 (30,5 4289000 60,2
PEKNE BYDLENT{ 2488 000 (37,2 5706000 (85,6
PELOTON 982500 (28,1 2455000 70,9
PES PRITEL CLOVEKA 1 049 509 (33,0 2615985 |71,8
PESTRY SVET 1930000 18,3 5268 667 |51,3
PLAYBOY 3778 000 (23,9 7425500 46,5
PLAYSTATION 2 OFICIALNI

] 640 000  [10,8 1455000 23,9
MAGAZIN
POCITAC PRO KAZDEHO 4204 000 |51,7 8987000 (91,2
POLYGRAFIE REVUE 1202000 |19,1 1897000 38,2
POPCORN 528000  [4,8 1594000 |14,1
POSTGRADUALNI MEDICINA 650 000  [10,5 2083750 33,3
PRAKTICKA ZENA 3472000 (22,3 9687727 |51,7
PRAKTIK 511 000 11,0
PRAVNI RADCE 583000 [14,6 956 000 32,3
Pravo celkem 44 438 436 (178,5 107 378 125 (4334
PREKVAPENI 3379008 [28,8 9601048 (97,6
PREMIERE 3795000 (21,5 8710000 |47,7
PRO FOOTBALL 191667 |43 379 467 8,3
PRO HOCKEY 50 000 1,0 238 200 4,5
PROC NE?! 2431000 |13,8 3835750 |21,1
PROFIT 7292417 |44,8 13 341221 (92,5
PROJEKT 0 0,0 968 000 12,8




PROSPERITA 561000 (6,9 2858999 23,2
PSi SPORTY 772000 (10,4 772 000 10,4
PULS 3854000 (27,2 5767000 |41,8
RECEPTAR 4058300 [47.3 5938800 66,5
RECEPTY PRIMA NAPADU 1250000 (11,9 3020000 {29,9
REDHOT 2027460 (10,8 5020910 [25.9
REFLEX 17 284 000 |102,0 33661 400 |186,1
REFLEX - EX 809250 (22,6 2034500 56,0
REGAL 1091400 [12,3 2430000 26,8
REGENA 476200  [10,4 1230600 |26,1
REGENERACE 904 800 (24,5 2102600 |57.4
RELOAD 808416  |4,5 1552772 9,0
REPORT - MUSIC&STYLE 1566 000 |18,6 4343334 |51,4
RESPEKT 1073493 (11,7 3507 146 40,5
REZIDENCE 3139600 |40,8
RING 760 000 (6,8 2485000 22,0
ROCK&POP 1131000 [15,5 2750000 35,7
RODICE 1160334 16,1 3435001 [51,0
RODINNY DUM 1283000 (18,2 2350333 33,2
RUN 1160 000 {18,0 2155000 [27,5
RYBARSTVI 1896215 [34.4 3895196 69,8
RYTMUS ZIVOTA 4945 000 (26,0 16 735000 |104,3
S TEBOU ME BAVI ZIVOT 877000 (10,5 2172000 [24.,8
SCORE 0 0,0 1885000 21,2
SDELOVACI TECHNIKA 2449 489 (67,3 3850667 |112,8




SESTRA 669 100 (13,8 1886767  |46,0
SIGN 1062200 (32,7 1062200 |32,7
SIP celostatni denik 8984212 (89,3 27078 199 (2923
SLUNICKO 650 000 6,6 1684167 [17,0
SNADNE VAREN{ 1452500 |11,5 1452500 |[11,5
SPARK 0 0,0 460 000 6,3
SPEED 2514085 [14,8 6637685 (39,2
SPEKTRA 1104332 [153 1953665  |26,4
SPORT 24 472 154 (85,1 66 867 135 |244,6
SPORT MAGAZIN 4713334 |38,7 9827334 79,2
SPY 9 894 408 (41,8 20524908 85,3
STASTNY JIM 4 870 000 |30,1 12729 880 |88,7
STAVBA 1315000 [14,5 1315000 |14,5
STAVEBNI LISTY 0 0,0 699 000 16,1
STAVEBNICTVI A INTERIER 731800 [12.4 1899900 38,9
STAVITEL 1203400 [13,3 2513300 27,9
STEREO & VIDEO 2724340 (22,9 7709427 68,5
STORY 5685000 (26,8 17 187 460 97,3
STRATEGIE 2993050 [41,7 7008950 94,1
STRELECKA REVUE 0 0,0 262 200 8,8
STUFF 0 0,0 2704403  |14,8
STYL Pravo 571600  [5,6 1852000 18,3
STYLE 4344130 (24,3 12 454700 |78,3
SUPERMOTO 1307333 (23,4 2607333 46,5
SVET 1468 000 [13,1 3149000 [27.6




SVET BALENI 616 100 14,8
SVET DVD 532000 6,3 882 000 10,3
SVET KOUPELEN 1008 000 [18.8 1008000 |18,8
SVET KUCHYNI 1442000 |28,5
SVET MOBILU 2113000 (25,9 6109 000 |74,8
SVET MOTORU 7648 333 61,5 15063999 |118,0
SVET POCITACU 787377  |15,7 2684377 34,6
SVET PSU 677853  [18,6 1917393 |52,4
SVET ZENY 10 639 000 |55,7 23514000 [118,7
SYSTEMY LOGISTIKY 986 000 (12,9 1754000 [25,8
T3 2249000 (15,9 4359000 30,3
TECHNICKY TYDENIK 1990 442 (27,2 3861400 53,7
TECHNIK 282700 5,8 447 500 9,3
TECHNIKA A TRH 1361000 (23,0 2326000 39,8
TENIS 613667 [16,3 1743335 49,8
TEXTIL ZURNAL 692966 |19.5 2995031 |71,1
THE PRAGUE POST 1265800 |7,2 1980042 11,0
THE PRAGUE POST NIGHT & DAY  [708 067  [14,6 1827635 (36,2
THE PRAGUE POST REAL ESTATE 172 000 2,8
TIME IN PRAHA 3052000 18,4
TOP CLASS 2715500 (31,7 5030000 [56,6
TOP DIVKY 1064 000 |7,6 2470000 17,3
TOP GEAR 1536 000 [18,0 3704000 42,8
TRAVEL DIGEST 2234999 |15,1
TRAVEL IN THE CZECH REPUBLIC |0 0,0 1218500 |17,3




TREND MARKETING 1028 100 |18,4 1430400 23,5
TRUCKER 0 0,0 1376500 18,3
TV DUEL&FILM 820000  |4,2 2399000 |16,5
TV MAGAZIN 19079 000 |51,3 50 868 000 |135,7
TV MAX 2100 000 [22.4 5315000 [46,9
TV MINI 1642000 [19.8 4245000 |48,6
TV PLUS 1418 000 |14,4 2598000 27,8
TV POHODA 2300 000 [17,9 6 647500 |50,1
TV REVUE 2414000 (19,5 8118000 (63,0
TV STAR 4330000 (27,8 10290 000 |64,4
TYDEN 24 142 757 (136,3 44531295 [256,0
TYDENIK KVETY 10 808 289 48,0 22561 156 [103,2
TYDENIK OSTRAVA 517785 19,3 925 187 17,8
TYDENIK ROZHLAS 175200 |3.5 349 600 7,0
TYDENIK TELEVIZE 5552000 [35,3 16310000 [102,4
TYDENIK ZNOJEMSKA 962 865  |47,1 2846220 [147.2
UCETNICTVI V PRAXI 376 000 |7,8 995 000 20,6
UDELEJ SI SAM 571000 |11,5 1300000 [28.,6
URODA 1612500 (43,3 3833050 1038
VARIME - TINA 625000 |7.5 625 000 7,5
VETERINARSTVI 1012750 |28.3 1767316 |48,1
VIKEND HOSPODARSKYCH NOVIN |4 153 700 |25.3 7336100 [50,5
VITEJITE DOMA 691000 (9,3 1316000 (17,7
VLASTA 8073220 29,7 21827880 [104,0
VTM SCIENCE 2786 667 (28,0 5856669 |59,4




W.LT.C.H. 54 400 8,0
XANTYPA 3548 000 |25,9 8863000 |64,3
X-MAG 0 0,0 2307600 22,3
YACHT 964 000  [12,3 1818000 |23,2
YELLOW 10 337 000 |56,2 20511000 [111,2
ZAHRADKAR 1325000 |15,2 2896750 (39,8
ZAHRADNICTVI 1177 500 [45.3 2051500 72,9
ZBOZI A PRODEJ 4088 833 (35,2 7597499  |64,5
ZBRANE A NABOJE 1000200 13,0 2395000 (30,0
ZDRAVI 1600 800 |21,2 3954400 |51,8
ZDRAVOTNICKE NOVINY 2516 503 (36,0 6809176 (97,9
ZEMEDELEC 4168210 (92,6 8520754 |179,3
ZENA A KUCHYNE 679 000 16,3 964 000 9,0
ZENA A ZIVOT 21 388 505 |100,1 49303706 |211,6




