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Cielom diplomovej prdace Ilony Fojtikovej, ako piSe v uvode, je ,,celkova vize viastni
nacky*. K napliianiu tohto ciela pristipila v prvej kapitole s ndzvom ,,Médni marketing*
reflektovanim marketingu a CiastoCne aj modneho marketingu vychddzajic z odbornej
litearatiry. V jednotlivych podkapitoldch piSe o marketinogovom mixe, segmentdcii zdkaznikov
a brandingu. Tento pokus o exkurz do problematiky marketingu, Zial, neprind$a nové podnety,
nereflektuje novu situdciu v ramci médneho marketingu, ktord sa vd’aka socidlnym siet’am a
mobilnym aplikdcidm radikdlne meni.

V druhej kapitole s ndzvom ,ZaloZeni vlastni znacky, inspirace“ autorka pripomina tvorbu
ndvrhdrov, resp. luxusnych tnadliek, ktoré ju oslovili nielen svojou tvorbou ale aj z hladiska
marketingu. Prvou inSpirdciou je pre llonu Fojtikovu Spanielska znacka Delpozo, dnes vedend
Josephom Fontom, ktord kladie doraz na remeselné spracovanie odevu, na eurdpsku tradiciu
couture, v tomto pripade tzv. demi couture, ktord je 7 dneiného pohladu nielen jedineénym
sposobom technoldgie §itia odevov ale istym spoésobom aj marketingovym podnetom smerom
ku klientele, ktord kladie doraz na kvalitu materidlov, origindlny dizajn a isti pridani hodnotu
vo forme rucnej prdace. Tou druhou je pre autorku Ellie Saab a vedla jeho uZasnych Siat je to
aj jeho webovd stranka, ktord ju inSpiruje.

V tretej kapitole s ndzvom ,Hlavni prvky viastni znacky* (podla obsahu tretia samostatnd
kapitola, no v samotnej prdaci zaradend do druhej kapitoly) pristupuje autorka prdce k
zadefinovaniu charakteru viastnej znacky ,Deta il“ cez skladbu kolekcie, v ktorej chce kldst’
doraz na 3tyl, kvalitu a nadcasovy detail a dalej cez ciel'ovii skupinu, ktori chce svojou
tvorbou, znackou oslovit’. Zdoraziiuje, Ze chce vytvorit’ znacku, ktord nebude zdvisld na
povrchnych trendoch modneho priemysiu. Domnievam sa, Ze v tomto déleZitom momente
autorka prdce zostala v polohe vieobecnych uvah a konstatovani, ale kontiury charakteru jej
znacky zostali nejasné, v podstate nic¢im sa neodlisujit od mnoZstva inych znaciek.

V d’alsej kapitole s nazvom ,, Jednotny vizudlni styl znacky“ prezentuje autorka spoluprdcu
s grafikom na vzniku loga znacky Deta-il a tieZ vizudly letikov, visaciek, katalogu, vizitiek,
ddarkového balenia. Od tohoto momentu prdca naberd na konkrétnych kontiirach a



i Univerzita Toméage Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

pokraluje kapitolou ,,Propagace znacky“. V nej jasne deklaruje, Ze pre novi znaclku, teda
aj jej znacku Deta-il, je dnes hlavnym ndstrojom propagdcie webovd strdanka, ktorit md uZ
funkénii a v budicnosti chee vyuZit' aj reklamu na socidlnych siet’ach. ﬁalej dokumentuje
vyznam mddnej prehliadky v ramci propagdcie modnej znacky a opdt’ uvadza svoje viastné
skuisenosti. V samostatnej, aj ked’ rozsahom skromnej kapitole ,, Distribuce* naznacuje, Ze
by chcela svoj dizajn preddvar’ tak prostrednictvom zdkazkového Sitia s maximdlnou
starostlivost'ou o kaZdého zikaznika ale vyuZivat’ by chcela aj formu predaja cez tzv. Pop-
up stores, teda krdtkodobé prendjmy predajnych miest, ktoré poskytuju prileZitost’ novym
znackdm a zdroveri sii stimuldtorom pre on-line predaj. Poslednd kapitola teoretickej Casti
diplomovej prdce je len akymsi skromnym nahliadnutim do konkurenéného prostredia,
kam sa chystd sama vstupit’, ale oceriujem, Ze sa vobec k tomuto kroku odhodlala, pretoZe
tento moment mnohé modne znacky nasej proveniencie v ramci marketingovej stratégie
opominaju. V kaZdom pripade v kapitoldch, kde sa Ilona Fojtikovd venuje vlastnej znacke
je presvedcivejSia a citit’ odhodlanie hl'adat’ rieSenia takpovediac na mieru jej predstiv a v
kontexte novych podmienok v ramci médneho marketingu.

Druhd prakticka cast’ diplomovej prace llony Fojtikovej dokumentuje vznik jej pilotnej
kolekcie, ktorou chce odstartovar’ svoju znacku na trhu. Ako inspirdciu si zvolila svet
kvetin, ¢o ovplyvnilo nielen vyber farebnosti ale aj siluety. Ako d’al§i inSpiralny zdroj
uvddza modnu tvorbu Christiana Diora a najmd jeho siluetu obrdateného kvetu. Na rozdiel
od Diora, ktory zdérazrioval pds a len na sukniach sq hral s tvaroslovim otvoreného kvetu,
autorka kolekcie tento prvok, ktory je tak jedinecny v ramci vytvdrania Zenskej siluety,
posuva a presuva a jej hra s objemom materidalu nabrala vePmi spravny smer. Z typickej
diorovskej linie ,,X” je zrazu linia ,,A”, ktord najmdi na bluzkach, kabdtoch a kabdtikoch
v komnindcii s nohavicami vyzerd vel’mi mladistvo a zdroveri v rdmci kolekcie urcenej na
predaj minimalizuje riziko toho, Ze nebude vyhovovat’ vicSine zdkazniCiek. Ako pilotnd
kolekcia urcend na predaj ponuka niektoré vydarené kusky, kde je citit’ jej deklarovany
ciel pracovat’ s detailom s istou pridanou hodnotou remeselnej zrucnosti.

Po formidlnej stranke prica Ilony Fojtikovej — jej teoretickd i praktickd ast’ - splia vietky
poziadavky kladené na diplomovii pricu. Struktiira prdce reSpektuje tému, poskytuje
dostatoény exkurz do odbornej literatiiry a na dobrej uirovni je aj prepojenie tedrie a
pratickej Casti, resp.projektovej Casti prdce.
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