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Online reklama veletrhu STAVEBNICTVI-THERM-DOMOV-ZAHRADA

Kritéria hodnoceni: Poéet bod( (0 — 10)

1 | Néarot¢nost tématu prace 9

2 Spinéni cill préce 10

3 Teoreticka Cast prace 9

a Pra I(tu:!<a faus‘t prace 10
(analyticka ast)

5 PvravEftilcF:a\ cast prace 10
{Fesici Cast)

6 Formalni droven prace 9
CELKOVY POCET BODU 57
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bed( nesplnéno
{odpovid4 stupni ,,F* pedle ECTC)

1-2body spinéno pouze na urovni zdkladnich poZadavki
{odpovida stupni ,E” podle ECTS)

vavr

3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ate ne kritickymi nedostatky
{odpovida stupni ,D” podle ECTS)

5—6 bodd spinéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
{odpovidd stupni ,,C” podle ECTS)

7 -8 bodu splnéno zcela bez vyhrad
{odpovida stupni ,,B” podie ECTS)

9 — 10 bod0l splnéno nadstandardné
{odpovida stupni ,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Autor ve své bakalaiské praci fe$i problematiku online propagace veletrhu. Cile v oblasti
vytvofeni a spravy online propagace, jejiho vyhodnoceni a navrhi na zdokonaleni byly
splnény.

Teoreticka vychodiska prace jsou spravné nastavena. Autor je popsal pomémé stru¢né, ale
vzhledem k charakteru price dostateénym zplsobem. Velkou ¢&ast vénoval konkrétnim
ndstrojim online propagace. Pocet literdrnich zdroji k reSersi je dostate¢ny, relevantni a
spravné citovany.

V praktické ¢asti autor piedstavil firmu a pofadany veletrh. Pfipravil a provedl 3 typy online
propagace a nasledné vyhodnotil jejich u¢innost, véetné finanéniho vyhodnoceni. Kampané
nasledné zhodnotil i pomoci SWOT analyzy a na jejich zdkladé navrhnul doporuceni pro
zlepSeni online propagace. Analyticka i fesici ¢ast jsou autorem zpracovany nadstandartné
vzhledem k typu prace. Doporuceni jsou pfinosna a realisticky navrzena.

Prace ma dobrou stylistickou tirovei a po formalni strance je zpracovana piehledné.

Otazky k obhajobé:
1/ Povazuje autor propagaci na Facebooku za klicovou s ohledem na zaméfeni veletrhu a |
jeho zakaznickou skupinu?

2/ Kterou z navrzenych online kampani povaZzuje autor za nejucinnéjsi i s ohledem na

historické tdaje?

BP byla podrobena kontrole ke zjisté&ni plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zdkladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni/je plagiat.

Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préace nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (miniméIné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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podpis hodnotitele BP




