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Stanoveni cilovych skupin znatek ZetPrint

Kritéria hodnoceni: Pocet bod(i (0~ 10)

i Narofnost tématu prace 8

2 Spinéni cilli prace 6

3 Teoretickd Cast prace 7
Prakticka ¢ast prace

4 o ows 6
{analyticka Cast)
Prakticka ¢ast prace

5 v v cous 6
(Fedici éast)

6 Formalni Uroven prace 6
CELKOVY POCET BODU 39
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodi nespinéno
(odpovida stupni ,F” podle ECTC)

1-2 body spinéno pouze na drovni zakladnich poZadavkl
{odpovida stupni ,E“ podle ECTS)

3 —4 hody splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,D” podle ECTS)

5—6bodh spinéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
{odpovida stupni ,,C" podle ECTS}

7 — 8 bodd spinéno zcefa bez vyhrad
(odpovida stupni ,B” podle ECTS)

9 —-10 bodd spinéno nadstandardné
{odpovida stupni ,A” podle ECTS)




Pripominky k praci:

Autorka se ve své bakalaiské praci vénuje problematice cilovych skupin konkrétni znacky.
Cile v oblasti stanoveni cilovych skupin a navrhi konkrétnich skupin produkti pro jednotlivé
skupiny byly splnény.

Teoreticka vychodiska prace autorka nastavila odpovidajicim zptsobem. Podrobnéji se
mohla vénovat analyzam prostiedi a vlivu na nakupni rozhodovani a chovani. Zvolené
literarni zdroje jsou vzhledem k cilim prace spravné zvolené a jsou spravné citované.

V praktické ¢asti autorka predstavila firmu a znaCku ZetPrint. Provedla analyzu
mikroprostiedi, makroprostiedi pomoci PEST analyzy a dale provedla SWOT analyzu.
Pomoci dotazniku se pokusila stanovit cilové skupiny. Samotné rozdéleni skupin je pomérné
diskutabilni i s ohledem na pedem vytipované cilové skupiny a malou navratnost dotazniku.
Préce neptisobi piili§ piehlednym dojmem. Cast teoretickych vychodisek je uvedena az
v praktické Casti prace.

Otazky k obhajobé:

1/ Autorka doporucuje zaméfeni firmy na mladou generaci, pfi analyze konkurence to ale
uvadi u konkurenta jako slabou stranku. Jaké vyhody a nevyhody ma toto cilové skupina.

2/ Jaké rozdily v marketingové komunikaci u danych produkt( vidi autorka mezi B2B a B2Cu
skupin, kterym nabizi totoZny sortiment (vizitky, letdky, atd.)?

3/ V jakych intervalech a pfipadné s jakymi zménami s ohledem na cilové skupiny by autorka
doporucovala marketingovy vyzkum opakovat?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledk( této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni/je-plagiat.

Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. <]

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP {minimalné jedno kritérium hodnoceno O body). []
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