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Rozsifeni sales promotin znacky ZetSet

Kritéria hodnoceni:

Pocdet bod{ {0 — 10)

1 Naroénost tématu prace 8

2 Splnéni il prace 10

3 Teoretickd {ast prace 9

4 Prakticka Cast prace 9
{analytickd ¢ast)

5 Prakticka Cast prace 9
{fesici Cast)

6 Formalni aroven prace 9
CELKOVY POCET BODU 54
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodd nesplnéno
{odpovida stupni ,F* podle ECTC)

1-2 body spinéno pouze na drovni zdkladnich poZadavki
{odpovida stupni ,,E“ podle £CTS)

3 —4 body splnéno s vyraznéjiimi, ale ne kritickymi nedostatky
{odpovida stupni ,,D” podle ECTS)

5—6 bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
{odpovidd stupni ,,C" podle ECTS)

7 — 8 bod{ splnéno zcela bez vyhrad
{odpovida stupni ,,B” podie ECTS)

9 — 10 bodd splnéno nadstandardné
{odpovida stupni ,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Autorka ve své bakalatrské praci fe$i problematiku podpory prodeje na piikladu konkrétni
firmy. Cile v oblasti navrhu rozsifeni sales promotion, véetné ¢asového planu a finan¢niho
rozpoc€tu, byly splnény.

Autorka spravné nastavila a zpracovala teoretickd vychodiska prace. Popsala je
odpovidajicim zptusobem se zaméfenim na pfislusnou ¢ast komunika¢niho mixu. Pocet
literarnich zdrojt k resersi je dostate¢ny, relevantni a spravné citovany.

V praktické ¢asti autorka piedstavila firmu a produkt- mobilni aplikaci. Definovala aktudlni
zpusoby propagace, cilové zakazniky, konkurenci a pomoci SWOT analyzy urcila vychozi
stav. Podrobné analyzovala aktudlné pouzivané nastroje sales promotion zkoumané znacky.
Na zakladé zjisténych dat navrhla nékolik aktivit pro rozSifeni sales promotion. Pro
jednotlivé navrhy zpracovala ¢asovy harmonogram a rozpocet. NavrZené nastroje jsou
navrzené realisticky a pfi implementaci do praxe, by mély byt pro firmu piinosné.

Prace ma dobrou stylistickou urover a po formalni strance je zpracovana piehledné.

Otazky k obhajobé:

1/ Ktery z uvedenych navrhi v oblasti sales promotion povaZzuje autorka pro danou znacku
za nejucinnéjsi?

2/ Jaké dalsi navrhy by autorka navrhla, pokud by nebyla limitovéna rozpoctem, tak jako v
BP?

3/ Autorka navrhuje komunikaci pomoci veletrh(i zaméfrenych na cestovni ruch. Jakou
cilovou skupinu a proc chce timto zplsobem oslovit?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zdkladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni/je plagiat.

Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body).  []
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podpis hodnotitele BP




