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Marketingova komunikace u vybrané neziskové organizace

Kritéria hodnoceni:

Podet bodl {0~ 10)

1 Ndro€nost tématu prdce 7
2 | SpInénicild prace 6
3 Teoreticka ¢ast prace 7
a Prakticka ¢ast prace 6
(analyticka ¢ast)
5 Prakticka ¢ast prace 6
{fesici ¢ast)
6 Formalni droven préce 6
CELKOVY POCET BODU
38
{0-60)
Hadnoceni jednotlivych kritérii:
0 bodi nesplnéno
{odpovida stupni ,F* podle ECTC)
1-2body splnéno pouze na drovni zikladnich poZadavki
(odpovidé stupni ,E” podle ECTS)
3 -4 body splnéno s vyraznéjiimi, ale ne kritickymi nedostatky
{odpovida stupni ,D” podie ECTS)
5 -6 bodd spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou prici, zejména vysledky
{odpovida stupni ,,C” podle ECTS)
7 - 8 bodi spInéno zcela bez vyhrad
{odpovida stupni B podie ECTS)
9 - 10 bodd splnéno nadstandardnd
{odpovida stupni ,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Téma BP odpovida studovanému oboru. Autorka vyuZila dostateéného poétu literarnich a
internetovych zdrojd, které jsou v praci spravné citovany. Teoreticka i praktickd ¢ast je
v souladu.

V Gvodu praktické ¢asti je predstavena neziskova organizace AIESEC z hlediska historie,
struktury, produktt i marketingovych kampani.

Nasleduje analyza soufasného stavu marketingové komunikace pobo&ky AIESEC ve Zliné.
V préci je provedena zodpovédné analyza SWOT.

Daldi kapitola byla vénovdna dotaznikovému Setfeni, kterého se zuélastnilo 138
respondentd, z nichZ viak pouze 70 % znalo organizaci AIESEC. Otazka €. 7 (s. 51) je chybné
interpretovana. U otazky ¢. 8 zfejmé mohli respondenti vyjmenovat vice udélosti, a tak i zde
je vyhodnoceni chybné. Pocetni chyby se vyskytuji u otazky €. 12 v tabulce 15 (s. 55).
Samotny dotaznik by bylo vhodné uvést v pfiloze. Vzhledem k poétu studentl ve Zliné se
jedna spise o sondu.

Posledni kapitola se zabyvd ndvrhy na zlepSeni marketingové komunikace neziskové
organizace. Navrhy jsou smysluplné, ale nékteré jen v naznaku bez vyjadreni finanénch
nakladl (propagacni materialy, vyuZiti ,youtubera®).

V praci se vyskytuji drobné stylistické chyby. Vtextu se objevuji nelplné véty, kdy neni
dokonéena myslenka. (napf. s. 28)

K formalnim nedostatkiim se fadi pFilis podrobné ¢lenéni na podkapitoly (napf. 6. kapitola —
6.3.1.1-5)

S vyse uvedenymi vyhradami byl cil prace splnén a doporucuji praci k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1. Jakym zplsobem pomahaji sponzofi neziskové organizaci AIESEC?
2. Kolik ¢leni ma pobocéka ve Zliné?
3. Mohou se produkti organizace Gcastnit i neclenové?

BP byla podrobena kontrole ke zji$téni pivodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Préace spliuje kritéria pro obhajobu BP. X
Préce nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). ]
Ve Zliné dne: 18. kvétna 2017
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