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ABSTRAKT

Cilem této bakalarské prace je navrhnout sadu obalii na vybrané produkty s ¢eskou tradici.
Pro tento ucel je vytvofen vizudlni styl imaginarni znacky, kterd si dava za ukol tyto pro-
dukty zviditelnit a obnovit zajem o Ceské tradice a kulturu. Teoretickd cast této bakalaiské
prace se zabyva obalovym designem, papirovymi materialy a ptedstavuje ¢eské tradicni pro-
dukty. Prakticka ¢ast analyzuje problematiku jednotlivych obalti, popisuje prubéh navrho-

vani a dokumentuje finalni feseni.

Kli¢ova slova: obalovy design, papir, tradi¢ni ¢eské produkty, vizudlni styl

ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is to design a Set of Packages for selected products with
Czech tradition. For this purpose, a visual style of the imaginary brand is created. The goal
of this brand is to make these products more visible and renew interest in Czech traditions
and culture. The theoretical part of this bachelor thesis deals with packaging design, paper
materials and presents Czech traditional products. The practical part offers a research of the

individual packages, describes the design process and documents the final solution.

Keywords: packaging design, paper, Czech Traditional products, visual style
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Ivanu Pechackovi.

Prohlasuji, ze odevzdana verze bakalarské prace a verze elektronicka nahrana do IS/STAG

jsou totozné.
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UvVOD

Cilem této prace bylo vytvofit sadu turistickych nebo darkovych oball na tradi¢ni Ceské
produkty, které vystihuji a vhodn& reprezentuji Ceskou republiku. Toto téma vychazi
z vlastni zkuSenosti ziskané na studiu v zahranié¢i, kde se ukazalo, Ze najit suvenyrovy pted-
mét, ktery je tradicni, kvalitni a zdroven designové atraktivni, je obtizné. Bézné se setkavame
se suvenyry nesoucimi pouze obrazek nebo ndzev dané zemé¢. Darek zakoupeny na dovolené
v Londyné pak muze vypadat na prvni pohled téméf stejné€, jako suvenyr z LotySska. Je
mozné se setkat i se suvenyry, které vlastné viibec dany stat nesymbolizuji. NejlepSim pii-
kladem je matrjoska, ruska dievéna malovana panenka, kterd se prodava ve vétsiné suveny-

rovych stankli v Praze nebo Karlovych Varech.

Dle mé zkuSenosti lidé Casto nevédi, co je pro jejich zemi vlastné typické. Vybér produkti
proto vychazi z reSerSe mistnich tradi¢nich vyrobkl. Z dostupné literatury, ale i z vlastniho
prizkumu na svém zahrani¢nim studiu jsem zjistovala, jaké produkty za nasimi hranicemi
dobfte znaji a jaké jsou naopak Ceskou specialitou. Nasledné je pro kazdy vybrany produkt
vytvofen navrh odpovidajici jeho vyuziti.

Dalsim cilem této prace je vytvofit obalim jednotny vizudlni styl. Pro splnéni tohoto poza-
davku byla vytvorena znacka, ktera bude navrzené obaly zastitovat a sjednocovat. Produkty

této znacky maji za ikol pomoci svéziho designu ozivit zajem o ¢eskou tradici a kulturu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 OBALOVY DESIGN

Podcenovanou a zaroven nesmirn¢ dilezitou soucasti ispéchu nového produktu je prave
obalovy design. Podle priizkumu Nielsen Innovation Practice Europe 60% rozhodovani o
koupi produktu probihd v misté prodeje. ,, Dokonce 56% evropskych spotrebitelii uvadi, ze
zjistovani informaci o produktech v prodejné je jednim z jejich nejcastéjsich zdrojii sezna-
movani se s novinkami ““. [35] Obal dokaZze upoutat pozornost, vzbudit sympatie, dojem kva-
lity a ovlivnit diivéryhodnost znacky. I na prvni pohled drobné¢ zmény designu mohou vy-
razn¢ ovlivnit rozhodovani zékaznika vybirajiciho si mezi mnozstvim produktd tieba jen

v fadech sekund.

1.1 Obaly obecné

vvvvvv

sttedkem pro pfenos informaci, pro identifikaci znacky produktu, pro sdéleni poslani a mys-

lenky firmy.

Otéazkou neni jen, jestli obal dostate¢né ochrani zbozi, ale také jak vyhovuje svému spotie-
biteli. Je po vSech strankéach funk¢ni? Pomuize néjak spotiebiteli v bézném zivoté? Ud¢€la ho
zajimavéj$im? Snaz$im? Musime si ale také klast otdzku, zda jsou tyto benefity dostatecné

v poméru k jeho cené. [1]

Pfi navrhovani obalu je nutné dbat na mnoho faktord. V prvni fadé bychom méli posuzovat,
zda zboZi ochréni celou cestu od vyrobce ke spottebiteli a dale az do uplného spotiebovani
zbozi. Velmi dalezitym faktorem je funkcnost obalu. Musi byt také snadno identifikovatelny
a obsahovat dostatek informaci o zboZi. Jako posledni, ale ur¢it¢ ne opomenutelny faktor
jsou jeho vizudlni vlastnosti, jeho vkusnost, pfitazlivost a reklamni stranka. Obal by m¢l byt
natolik napadny a jedinecny, aby byl schopny uspét pied konkurenci a produkt prodal. [1]
[2]

1.1.1 Ochrana zbozi

Ochrana zbozi je zékladni poZzadavek na obal, ze kter¢ho pak vyplyvaji vSechny ostatni.
Dokonalad ochrana vyrobku je vyzadovana po celou cestu od vyroby az do spotifebovani.
Musi vydrzet minimalné tak dlouho, jako zboZi, které chrani. Pfi navrhovéani vhodného obalu
musime zvazit, kde a kdo obal nakupuje. Podle toho se odrazi mira namahy, které je obal po

cesté ke svému spotiebiteli vystaven. Jeho velikost a tvar je dan pfedevs§im potfebou snadné
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manipulace, at’ uz pro koncového zékaznika nebo pro obsluhu, kterd s nim bude potiebovat

pohodin¢ zachazet. [1]

Nejcastéji je potieba chranit zbozi pted vlhkosti nebo vyschnutim. Patii sem napiiklad kon-
zervy, hygroskopické latky, jako je susené mléko, susend vejce, trvanlivé pecivo, vysychajici
zbozi jako je mrazena zelenina nebo syry. Nékdy je také potieba vyrobek chranit pied svét-
lem, jako naptiklad u tukt nebo tukového peciva. Dal§im je ochrana pachu, jelikoz nékteré
zbozi snadno piijimé cizi zépachy, snadno je samo predava jinému zbozi nebo dokonce
oboji. Toto je nejcastéjsi problém u obalu potravin. Chranit je také n€kdy potieba pred tep-
lem a tim 1 srazeni vlhkosti ptfi zméné¢ teploty. Obal musi byt nékdy zabezpeceny proti vy-
kradani jeho obsahu. Také mikroorganismy a zivo¢i$ni skudci, jako je hmyz, ndkaza a plisen,
mohou vyrobek ohrozovat. V neposledni fad¢€ je zapotiebi myslet na chemickou reakci vy-

robku s obalem, jako je to napfiklad u vitamini s kovem nebo hliniku s kyselinami. [1]

1.1.2 Identifikace a informace

Vytvarny charakter obalu musi odpovidat svému obsahu, znacce, jeho vyrobci a vkusu spo-
ttebitele. Miize velmi usnadiiovat zdkaznikovi vybér produktu nebo obsluhu ze strany pro-
davace. VSeobecné je lepsi vyhybat se velkému mnozstvi textu. Vyjimkou jsou navody k ob-

sluze a povinné oznaceni slozeni. [1]

1.1.3 Otevirani a manipulace

Opomenuti pohodlného otevirani produktu by mohlo zmafit jinak dobry design. Naptiklad
u sypkého zbozi je vhodné dat zakaznikovi moZnost otevtit obal ve form¢ hubicky, u konzerv
pfifiznuti pro snadné otevieni, u krabic zajistit, aby se neprolamovaly. Témét vzdy by mél
obal slouzit jako nadoba na zbozi az do jeho uplného spotiebovani. M¢l by byt tedy vétSinou

znovu uzaviratelny. [1]

1.1.4 Design a reklama

»Zrak pry ovlada 87% lidskych vjemil a 85% lidskych pohybii. [1] Neni tedy divu, ze vi-
zualni stranka obalu je jednou z hlavnich faktord, ktery produkt prodava. Musi byt tedy
vkusna, lakava a musi odpovidat zvyklostem zdkaznika produktu. Pravé dojem, kterym na

néj obal plisobi, byva rozhodujici.

Obal je jednou z forem marketingové komunikace znacky. Nejde jen o krasu obalu, ale i o

to, zda pusobi kvalitn€, spolehliveé, daveéryhodné ¢i ekologicky. Miize v nds probouzet
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emoce. Pomoci barev a tvari mizeme v zdkaznikovi probudit pozornost a zvédavost. Pro-
dukt se diky nému ma stat nezaménitelnym, mél by podtrhovat jedinecnost zbozi. M4 tedy i
psychologickou funkci, cehoz vyrobci vyuzivaji predevsim v obdobi svatkli, v dobé Vanoc
a Velikonoc, kdy je na atraktivitu baleni kladen obzvlasté velky diraz. Obal muze byt také
sdm o sob¢ darkem navic. Dobrym ptikladem je naptiklad kosmeticka tasticka, kterou mize
zakaznik po upotiebeni zbozi i nadale pouzivat. Takovyto darek v o€ich zdkaznika upeviiuje

tecna cena. [3]

Produkt je bez svého obalu anonymni. Rada ,,slepych testi s nezabalenymi produkty pro-
kazala, ze maji zakaznici problém bez obalu rozpoznat i zbozi, které bézné pouzivaji. ,, Tak
jsme se pri nasem testovani napr. setkali s tim, Ze lidé nepoznali ,svoji‘ znacku cigaret,
znacku whisky, o které tvrdili, Ze ji vysoce preferuji a Ze jeji chut je nezaménitelna. Vzpomi-
nam si, Ze jsme mezi testované znacky whisky ,viozili* do ochutnavky také Myslivce. Testo-
vani se zucastnili lidé, kteri whisky pravidelné pili a povazovali se za znalce, ale nepoznal
to nikdo. Pri popisovani proZitku ochutnavky tohoto ndpoje hovorili o ,zajimavé drsné chuti

Skotska ‘, napoj jim chutnal a byli ochotni za néj zaplatit uroven ceny skotské whisky. *“ [3]

Nejznaméjsi ,,slepy test provedli manazeti Pepsi-Coly, kterym dlouha léta vrtalo hlavou,
pro€ je Coca-Cola oblibenéjsi nez Pepsi-Cola. Lidé z celého svéta ochotné ochutnavali dva
druhy napojii z neoznacenych kelimki, a pak urcovali, ktery z nich jim chutna vice. Pro
spolecnost Coca-Cola m¢l tento test désivé vysledky. Ptiblizn€ 57% dotazanych oznacili
jako chutngjsi ndpoj Pepsi-Colu, coz znamenalo velky rozdil, vezmeme-li v potaz, Ze i setina
procenta znamenala pro firmu miliony dolarti. Ackoli test jasné tikal, Ze lidé uptednostiuji
chut’ Pepsi-Coly, vysledky prodeje prekvapive stale ukazovaly v jeji neprospéch. Kdyz tento
test zastupce spolecnosti Coca-Cola zopakoval po témér tficeti letech, vysledky byly stejné.
PtiSel proto s novym napadem. Opét nechal dobrovolniky ochutnavat oba népoje, tentokrat
ale kelimky pravdivé oznacil. Vysledky byly naprosto odlisné, tentokrat 75% dotazovanych
zvolilo Coca-Colu! Métfeni mozkové ¢innosti ukazalo, ze tentokrat se do procesu rozhodo-
novali jejich emoce, které nakonec Casto vitézili nad racionalitou jejich rozhodnuti. Uké4zalo
se, ze Coca-Cola ma na své strané mnoho pozitivnich asociaci u svych spotiebiteltl, jako je
jeji logo, historie, barva, viing, tradice, asociace s rodinou nebo détstvim. Tento fakt si nyni
velké 1 malé firmy dobfe uvédomuji a proto je pro né reklama, image znacky a vizudlni

komunikace v¢etné obalového designu tolik dilezita. [4]
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Obr. 1. Coca-Cola vs. Pepsi-Cola

1.1.5 Povinné informace a znaceni obala

Povinnost uvadét nekteré informace na obalu jsou v zajmu ochrany spotiebitele. Nekteré
informace jsou povinné pro vsechny vyrobky, nékteré pro specifické druhy zbozi. Vyrobce
musi zajistit jasné, viditelné a srozumitelné oznaceni nazvu, vyrobce a dovozce, dale udaje
o hmotnosti, mnozstvi nebo velikosti, ptipadné rozméru v zavislosti na povaze produktu. U
potravin je nutné poskytnout informace o sloZeni vyrobku, energetické hodnoté a informace
o zarucni lhaté. U textilnich vyrobkl je potieba oznacit material, ze kterého jsou vyrobeny,
u elektrickych spotiebicl zase energeticky Stitek o jeho spotfebé atd. Tyto povinné infor-
mace musi byt na naSem uzemi v ¢eském jazyce a stejné tak odpovidajicich mérnych jed-
notkach. Na obale by nemély ani chybét znacky naznacujici, z jakého materidlu jsou vyro-

beny a jak by s obalem mélo byt po jeho vyuziti zachézeno. [5]

Podle zakona se na obalu nesmi vyskytnout zadné nepravdivé, nedolozené, netiplné, ne-
ptesné, nejasné, dvojsmyslné nebo prehnané udaje. Pokud vyrobce pouzivé pojmy jako ,,z4-
ruka“ nebo ,,zaruceny*, musi tuto zadruku konkretizovat a poskytnout zékaznikovi jasné pod-

minky této zaruky. [5]

Nedilnou soucésti znaceni oballl je také ¢arovy kod EAN (European Article Numbering),
tedy evropské &islo vyrobku. Carové kédy jsou fesenim pro strojové teni nejdiive &iselnych
a nakonec alfanumerickych fetézcli. Masovée se zacali vyuzivat ve druhé polovin€ minulého
stoleti. Tyto kody usnadnily a zrychlily pfedev§im manipulaci na pokladné a obchodni in-
ventury. Nejrozsifenéj$im typem u nas jsou EAN 13 a EAN 8. V ptipadé¢ EAN 13 nam prvni
dvé nebo tii Cislice davaji udaj o zemi, kde je zaregistrovany vyrobce. Nemusi tedy znacit
zemi puvodu vyrobku. Dalsim je kod vyrobce skladajici se ze Ctyt nebo péti Cislic, dale kod

vyrobku skladajici se z péti Cislic a nakonec kontrolni ¢islice. [6] [7]
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Obr. 2. Priklady carovych kodit EAN 13 a EAN 8
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1.1.6 Zakladni déleni obala

Z hlediska pouziti obalu je mizeme rozd¢lit do dvou kategorii. Pro ucel piepravy a sklado-
vani se vyrabé&ji tzv. piepravni obaly. Pro vyuziti spotiebitelem, umisténi zboZzi v regélu ob-

chodu a pro ochranu zboZi do jeho tplného spotiebovani se vyrabéji tzv. spotiebni obaly.

Z hlediska opétovné pouzitelnosti délime obaly do kategorie s mnohonasobnou pouzitel-
nosti, jako jsou napft. sudy a lahve. Jednorazové obaly se po pouziti zbozi vyhodi nebo pak
mohou slouzit nadale zakaznikovi naptiklad pro uschovu véci. Soucasny trend obalového
designu vyziva k opétovnému vyuziti obald, k jejich multifunk¢énosti nebo jsou dokonce de-

signované tak, Ze po jejich pouZiti vlastné zadny obal nezbude.

Dulezité rozdé€leni oballl je podle pouziti materidlu. Pro ucely vyrabéni oball se pouziva
velké mnoZstvi materiali, jako je difevo, papir, lepenka, tkanina, kovy, sklo, plasty a nékdy
i pozivatelné latky. Casto obal vznika kombinaci téchto materialii. Nejvétsi podil tvoii obaly
z papiru a lepenky. [2] Z tohoto diivodu, a také protoZe sama pro navrh feSeni sady oball
vyuzivdm pievazné papirové materidly, se budu papirem jakoZto materidlem pro vyrobu

obaltl zabyvat podrobnéji.

1.2 Papirové obaly a materialy

Papir je nejCastéji pouzivanym materidlem, at’ uz jde o obaly spotiebitelské nebo prepravni.
Nabizi Siroky sortiment vyrobk, které jsou pomérné dostupné a daji se mezi sebou kombi-
novat. Papir se vyrabi ze dieva, ze sbérového papiru, ale miize se vyrabét i s piimési bavl-

nénych hadra. [2]

Existuje mnoho druhti papir, které se ptizpisobuji sortimentu, pozadavkiim obalové tech-
niky, balicim strojiim nebo kombinaci s jinymi materialy. Vrstvenim jinych materidlti nebo
natirdnim voskem, laky a pryskyficemi lze pfirozené vlastnosti papiru zlepsit podle jeho
ucelu. Diky témto vylepSenym vlastnostem papir dokdze byt odolny proti protlaceni, protr-

zeni, vodg¢, pare, plynu, tuku, oleji, plesnivéni nebo hmyzu. U oballi na potraviny je napiiklad
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dilezité docilit toho, aby obal nemél zadnou chut’ a zapach, aby byl odolny vii¢i bakteriim,

a celkoveé musi byt absolutné netoxicky. [1]

Historicky byl papir poprvé vyuzivan jako obal v Cin& zhruba 100-200 let pied n.l. V 19.
stoleti byl vynalezen stroj umoznujici chemické zpracovani dieva, coz umoznilo vyrazné
rozsifeni zpracovani papiru a lepenky k primyslovym tacelim. O té doby se vyuziti papiru
dostavalo na vrchol, az do 80. let 20. stoleti, kdy jej zacal vytlacovat nastup novych materiala
a technologii. V soucasnosti se tento trend kvuli volani po obnovitelnych zdrojich opét na-

vraci. [2]

1.2.1 Nepromastitelné papiry

Nepromastitelné papiry maji kromé odolnosti vii¢i mastnotam i jiné prednosti. VSechny se
lehce potiskuji, zpracovavaji, voskuji a jinak upravuji. Pokud je kaSirovanim nebo vrstvenim
spojime s dal§imi materialy, mohou vynikat také ohebnosti, tvarnosti, pevnosti a nepropust-

nosti.

Pergamenovy papir (rostlinny pergamen) je papir vyrobeny z kvalitni sulfitové buniCiny
protazené kyselinou sirovou. Ma na svém povrchu souvislou vrstvu zrosolovatélé buniciny,
diky které se podoba zivoc¢iSnému pergamenu. Je bez chuti a zapachu, i za vlhka vykazuje
vysokou pevnost a nepropustnost, a proto se hodi na baleni syrii, masla a jinych tukd. [1] [2]
Vyrabi se z néj papir na peceni.

Pergamenova nahrada je vyrobend z mazlavé mleté sulfitové buniciny. Ma bilou barvu, ¢im

ale ne pfili§ vlhkych, jako jsou naptiklad susenky. [1] [2]

Pergamin je vyrobou podobny pergamenové nahrade¢, je ovSem kalandrovany. Je leskly a
prasvitny, mize byt také bily a barevny. [1] Nepromastitelny je pouze ¢astecné, pouziva se
proto spiSe na baleni cukrovinek a pochutin jako je kava a koteni. Nabizi se pouZiti ve spo-
jeni s dal$imi vrstvami jinych materidl{i, protoze neni tak odolny vi¢i mastnotam jako per-

gamenovy papir.

Havana se pouziva jako nahrada pergaminu. Neni tolik leskla a prasvitna. Pouziva se na

baleni masa, uzenin a dal$ich potravin. [1]
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1.2.2 BéZné obalové papiry

Sulfatovy papir (kraft, natronovy papir) je kvalitni papir vyrobeny ze sulfatové buniciny. Je
hnédy, ale dobie se 1 barvi, je pevny a odolny. [1] Vyrabi se z néj hlavné papirové sacky a

pytle, ale v§eobecn¢ je vhodny pro rizné kreativni ¢innosti.

Sulfit (superior) se vyrabi ze sulfitové bunic¢iny. Ma horsi vlastnosti nez kraft, ptredevsim
horsi odolnost. V hnéd¢ barvé se pouziva jako jeho imitace. Tenkému sulfitovému papiru se
fika kloboukovy. Ma univerzalni pouziti, neni vSak vhodny pro pfimy styk s potravinami.

Nejcastéji se vyuziva na baleni kvétin nebo koZené galanterie.

Seddk je obyéejny Sedy papir vyrobeny ze sbérového papiru. Nehodi se pro baleni potravin,
bali se do néj postovni baliky, primyslové vyrobky, strojni soucastky apod. Hnédé obdobé

Sedaku se tika hnedak.
1.2.3 Hedvabné papiry

Vyrabéji se ze sulfitové buniCiny bez ptidavku plnidel. Maji charakteristickou mékkou a
jemnou strukturu. Vyrabé&ji se bilé i barevné o riznych gramazich. [1] Cim vys§i je gramaz,
tim se zvySuje pevnost papiru. Pouziva se pro baleni sklenénych vyrobkd, porceldnu, biZzu-

terie, parfému, kosmetiky, kvétin a celkové pro nejriiznéjsi kreativni ¢innosti.

1.2.4 Voskované papiry

Uprava voskovanim se pouZiva pro rizné druhy papirt. Voskovani se provadi parafinem,
umélymi pryskyficemi nebo mikrokrystalickymi vosky. Nejsou toxické, ani nemaji Zadnou
chut’ ¢i zépach a jsou odolné viici vlhkosti. Nabizeji pomérné levnou a spolehlivou moZnost
pro baleni potravin. Vyrabé¢ji se z nich naptiklad napojové kelimky, v domdacnosti se zase

¢asto pouzivaji pro ochranu povrchu. [1]

1.2.5 ZuSlechténé papiry

Zuslechtovani papiru provadime s cilem zménit jeho vlastnosti k nasemu ucelu, vétSinou
kvtli ochrané nebo dekorativnimu vzhledu. Mohou potom byt mechanicky i chemicky mno-
hem odolnéjsi, zvysi se jejich zivotnost nebo mohou byt dokonce omyvatelné. [8] Existuji

stovky druhii papirovych Gprav a imitaci jinych materiala.

Laminované papiry vznikaji pokrytim polypropylenovou nebo polyesterovou folii. Takto

upravené papiry jsou odolné vici vlhkosti, poskrabani i uSpinéni, mohou mit riznou struk-
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turu, vysoky UV filtr a leskly i matny povrch. Mohou byt jednostranné i oboustranné lami-
nované. Pokud je laminovaci vrstva oboustranna a piesahuje papir ze vSech stran, pak je

produkt perfektné chranény proti znehodnoceni. [8]

Lakované papiry nechrani papir tak vyrazné jako laminovani. Tiskovy lak pfedstavuje za-
kladni ochranu tiskoviny proti rozmazani a zaSpinéni. Vys$i ochranu pfedstavuje disperzni
lak, ktery na tiskoviné vytvoii ochranny film. Lakovani nemusi byt pouzivano celoplo$né,

1ze pouzit tzv. parcialni lak pro zvyraznéni urcité ¢asti tiskoviny. [8]

Obr. 3. Priklad parcialniho lakovani
Pokovované papiry vznikaji vétSinou pokrytim papiru vrstvou kovového prasku nebo nati-
ranim smési kovu a dopliiujiciho materialu. Patfi sem ale i papir vrstveny s kovovou folii,

vétsSinou aluminiovou. [1]
Razba (slepotisk) vytvati na povrchu papiru plasticky efekt pro zvyraznéni urcité ¢asti tis-
koviny. Provadi se uderem nebo tlakem pomoci raznic. Pro zvySeni plasticity papiru je

mozné material nebo raznici nahfat. [10]

.
Wi

i
ff/”f//l

Obr. 4. Priklad razby (slepotisku)
Flokovany papir imituje plySovou tkaninu nebo semiSovou kiizi. Vyrabi se potfenim papiru

lepidlem a nanesenim prasku z rayonu, baviny nebo viny. [1]
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1.2.6 Lepenka
Lepenka je jeden z nejpouzivanéjSich materialti na vyrobu obali viibec.

Hladka lepenka se vyrabi v gramazich od cca 200 g/m? do 4000 g/m?. Pouziva se na vyrobu
nejruznéjsSich skladacich krabicek v potravinaiském, spotfebnim a farmaceutickém pri-
myslu, ale 1 k vyrobé¢ kniznich desek, paspart apod. [9] Pro vytvoteni vice luxusniho dojmu
je mozné je zuSlechtovat specialnimi povrchovymi Gpravami jako je disperzni lak, parcidlni

lakovani nebo slepotisk (reliéfni razba). [11]

Obr. 5. Priklad skladacich zuslechténych lepenkovych obalii

Vinita lepenka se vyrabi slepenim hladkych a zvinénych vrstev papiru. Pouziva se na vyrobu
krabic a ptepravnich kontejneri. [12] Je velmi vhodna jako ochranny materidl na prokladani
mezi prepravovanym zboZim, protoze pfi ndrazu se nejprve deformuji viny, a az pak jeho
dalsi vrstvy, ptipadné produkt. Je to pln¢ recyklovatelny material a jeho pouziti je ekolo-

gické.
1.2.7 Karton

Karton je druh papiru, ktery je tuzsi a silngj$i nez bézny papir, ale ten¢i nez lepenka. Jeho
gramaz se pohybuje nad 250 g/m?. Pouzivé se predevsim k tiskovym tceltim, ale i pro vy-

robu pasparty, kelimki apod. [13]
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1.2.8 Napojovy karton

Napojovy karton je material vytvofeny spojenim tii materiali: papiru, ktery dodava obalu
pevnost, polyetylenu, ktery nepropousti vodu ani mikroorganismy a hliniku, ktery chrani
obsah obalu pied svétlem. Existuji dva druhy napojovych kartoni. Karton pro trvanlivé vy-
robky sestava ze Sesti vrstev (1 papir, 4 polyetylen, 1 hlinik) a karton pro pasterizované
vyrobky sestava ze Ctyt vrstev (1 papir a 3 polyetylen). Perfektné chrani sypké, tekuté i ka-
Sovité naplné. Nejvice se pouziva pro prodej mléka a mléénych vyrobkl. Nazev Tetrapak

ziskal od stejnojmenné §védské firmy, kterd ho jako prvni uvedla na trh. [14]

1.2.9 Vinuta kartonaz

Vinuta kartondz se pouziva na vyrobu valcovitého nebo konického tvaru a vyrabi se navinu-
tim a slepenim jedné nebo vice vrstev kartonu ¢i papiru. Takto navinuty karton musi byt
zuslechtén napiiklad impregnaci mikrovoskem nebo vylity gumovym latexem. Vi¢ko potom
tvofi nalisovany vtlacovaci plechovy uzavér. Vice se vinuta kartonaz pouzivala v minulosti,

stale se vSak takto vyrabi naptiklad mnoho kelimkti na napoje a jogurty. [2]

1.2.10 Nasavana kartonaz

Naséavana kartonaz je tvofena papirovinou, ktera se formuje a susi na vhodné profilovanych
papirenskych sitech, po kterych si ponecha sviij tvar. Ma schopnost absorbovat narazy a
vibrace, je nasdkava, pevna i pruznd. Obal z nasavané kartonaze se vyrabi z papirového od-
padu a zaroven je plné recyklovatelny, kompostovatelny a snadno biologicky odbouratelny.
Takto se vyrabi nejcastéji obaly na vajicka, ale 1 podlozky pro baleni masa, ovoce, zeleniny

apod. [2] [15]

Obr. 6. Nasavana kartonaz
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1.2.11 Lisovana kartonaz

Lisovana kartonaz nabizi dal$i moznost, jak vyrobit obal valcovitého nebo konického tvaru.
Vznika lisovanim z lepenky nebo papiru. Lisovanim lze vyrobit jen nizké obaly, jako jsou

naptiklad misti¢ky na bonbony a muffiny. [2]

Obr. 7. Lisovana kartonaz
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2 IDENTITA ZNACKY

2.1 Nazev

Obsah, tedy to, co firma nabizi, je bez pochyby nejdilezitéjsi faktor a zakladni stavebni
kamen celé znacky. Nicméné ani nejlepsi vyrobek se nebude snadno prodéavat bez chytla-
vého nazvu. Nazev ma byt originalni, libozvuény a zdlraznovat piednosti. Ma na znacku a
jeji produkty upozoriiovat. S dobrym nazvem je pro spotiebitele snazsi si ke znacce vytvorit
bliz§i vztah. Pojmenovany produkt dostavd automaticky néjaky tvar. Kdyz je nazev

chytlavy, mnohem snéze se o ném mluvi. [21]

2.2 Vizualni identita

Vizualni identita je kompletni vizualni komunikace spole¢nosti. Tvofi ji jednotlivé vizudlni
prvky, které se aplikuji na vSechny firemni materidly od bannert po webové stranky. Za-
kladnimi prvky jsou logo, barva, typografie, Casto 1 specifické grafické prvky. Za timto po-
jmem se ale skryva i zpiisob, jakym se firma celkové prezentuje spole¢nosti a jak komuni-

kuje se zakazniky.

2.2.1 Barva

Barva je nejmocnéjsi nastroj grafického designu. Urc€uje, jaky mame z dan¢ho predmétu
nebo mista pocit. Teplé barvy vzbuzuji energii, studené zase uklidiiuji. DilleZitou roli ve
vnimani barev hraje podvédomi. Pravé to miize urcovat, pro jaky produkt se zakaznik roz-

hodne.

2.2.2 Logo

Logo je zdkladnim prvkem celého vizudlniho stylu firmy. Musi byt jednoduché a univerzalné
pouzitelné pii aplikaci na riznd média 1 piileZitosti. Originalitou navrhu se docili snadné
zapamatovatelnosti. Pfi navrhovani je tieba dbat na nad¢asovost, kterd zajisti funk¢nost i na
nékolik desetileti. Stejné jako nazev, i logo by mélo o znacce néco vypovidat. Napiiklad
logo znacky détskych hracek nemtize vypadat podobné jako logo pravnické firmy. To ovSem
neznamend, ze ma byt na logu pro automobilku zobrazeno auto. [30] Potiebny styl staci

vytvofit vhodné€ zvolenou barevnosti, linii, fontem a kompozici.

Zakladem je barevné a Cernobilé provedeni, stejné jako vertikalni a horizontalni podoba.

Stanovena by méla byt i minimalni velikost a dalsi pravidla pro pouziti daného loga.
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3 TRADICNI CESKE PRODUKTY

I pies svou malou rozlohu se Ceska republika miZe py$nit mnoha patenty, vynalezy, speci-

alitami a svétove proslulymi produkty.
3.1 Sklo a porcelan

3.1.1 Sklo

Ceské sklo ma ve svété zvuéné jméno. Olovnaté sklo neboli kfistal v nasi zemi obsahuje
minimalné 24% oxidu olovnatého. Pfimési olova se d& docilit mnohem tipytivéjsiho efektu
a vyssi odolnosti. Proslulé je ceské sklo pfedev§im svym bohatym ,.krajkovym* dekorem,
ktery po celém svéte reprezentuje kvalitni brusi¢skou praci. [32] Praveé olovnaté sklo je diky

jeho piimési mekci a vhodnéjsi pro brouseni.

vano kiist'dlem pro svou slozitou chemickou skladbu, pozoruhodnou tvrdost, Cistotu a kva-

litu. [32]

3.1.2 Porcelan a cibulakovy motiv

N 24

znamny producent porceldnu s cibuldkovym motivem, kde se vyrabi uz od roku 1885. Ale-
spont kousek porcelanu s ,,cibuldkem® nechybi témét v zddné ceské domadcnosti. ,Je to
vlastné porcelan naSich predka, ktery se stal ¢eskou klasikou®. [25] Namét vzoru vznikl
v némecké Misni z ¢inskych predloh, které byly v dob€ vzniku dekoru popularni. Zpocatku
se vzor maloval ru¢né€, samotny navrh je pfi¢itdn malifi porcelanu Johanu Davidu Kret-
schmarovi. Az po malované vrstvé se porcelan glazoval. Centralnim motivem dekoru je kvét
astry vinouci se po bambusu. Okraje nadob zdobi broskve a granatova jablka, ktera Evropa-
num piipominala cibuli. Piestoze Slo o mylné oznaceni, pojmenovani po cibuli uz dekoru

zustalo. [33]
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V dobé¢ druhé svétové valky porcelanka stejné jako mnoho dalSich vyrobnich zdvodu zasta-
vila svou produkci. Majitel byl zavlecen do koncentracniho tdbora a z porcelanky se staly

sklady na tabak a opravny vojenskych vozidel. I pfes tuto krizi tradice nevymizela, vyroba

Vw7

porcelanu i cibulového dekoru se obnovila a 1 ve 21. stoleti se t&é§i své oblibé. V soucasné

ree
1

dobé se vyrabi zhruba 5000 nadob s timto ,,dekorem generaci denn¢ a sortiment nabizi
okolo 240 druhti zbozi. Vice nez 50% se exportuje do zahranici, predevsim Koreje a Japon-

ska. [33]

Obr. 9. Cibuldakovy vzor

3.2 Pivo

,,Cesi jsou narodem pivara. Radi o pivu mluvi, ale jestd rad&ji ho popijeji. Primér jeho spo-
tteby z roku 2010 dosahoval 134 litri na hlavu a rok, coz Cechy fadi na prvni misto ped
druhymi Iry. V produkci piva je Ceska republika ve svété na 15. misté s necelymi 20 mili-
ony hektolitry piva ro¢né. Nage pivovarnictvi ma tisiciletou tradici. ,,Ceské pivo* je natolik
vyjimecné a tradi¢ni, Ze je od roku 2008 chranéno zemépisnym oznacenim a jako zadany

produkt se vyvazi do celého svéta. [22]

Lasku Cechi k zlatavému moku ukazuji i Dny ¢eského piva, které jsou slavnosti tisicti mist-
nich hospod. Cesti sladkové se v tuto ro¢ni dobu chlubi svym umem a kvalitnimi surovinami,

piedeviim sladem a chmelem. Casto také nabizi limitované edice pivnich speciali. [23]

Cesi jsou ohledné vyuziti piva velmi vynalézavi. Pivo se u nds nejen hojné pije, vyuziva se
také jako surovina do pokrmt, protoze maso v ném nalozené udajn¢ dokdze zjemnit. Ne-
joblibenéjsim pokrmem s touto surovinou je pivni gulds. I v domécnosti nachazi mnohé vy-

uziti. Udajng jeho piti pomaha dobie spat, pii vn&jsi aplikaci ma mnoho pozitivnich vlivii na



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

plet a vlasy, dokaze lestit dievo a kov, a mnoho dal$iho. [24] Za zminku stoji urcité pivni
lazné, které se nachéazeji po celé republice a staly se oblibenou lazeniskou procedurou. Mi-
neralni voda a pivni suroviny maji pry blahodarné 1é¢ivé Gc¢inky a dokonce dokazi idajné
pusobit jako prevence proti onemocnéni. Pivni procedury zahrnuji koupele, masaze, zébaly

a samoziejme nabizi i moznost pivo popijet. [22]

3.3 Cesky granat

Tyto mineraly barvy tzv. holubi¢i krve jsou bohatstvim piedeviim z Ceského stiedohofi a
Podkrkonosi. Symbolizuji vasen a Cisté srdce. Maji velmi drobné rozméry pohybujici se
mezi 0,2 a 0,8 cm. Patii do skupiny pyropt. Granatl existuje celd fada, ty ¢eské od ostatnich
ale odliSuje jedine¢na Cervena barva. Pravé diky barvé téchto mineraldl jim v minulosti lidé
pfipisovali i rizné mystické vlastnosti. ,,Mé&ly chranit pfed zranénim, a proto se zasazovaly
do rukojeti zbrani. Byly pokladany za zkamen¢lé kapky krve bohi, a tudiz prinasely Stésti,
zivotni silu, duSevni schopnosti, bohatstvi, sebediivéru a odvahu. Ochranovaly pratelstvi,
vzbuzovaly lasku a z medicinského hlediska mély pozitivni vliv na ¢innost srdce, pravidelny

tep a optimalni tlak.” [25]

&

Obr. 10. Cesky grandt

Ceské granaty jsou oblibené uz od nepaméti. Nejstarsi klenot s timto mineralem lze datovat
uz do dob tzv. st¢hovani narodii. Nejvetsi rozkveét pro Ceské granaty znamenala vlada Ru-
dolfa II., ktery brusi¢e kamenti podporoval a na hledani téchto mineral vynalozil nemalé
prostiedky. Termin ,,Cesky granat™ vytvotil roku 1679 historik, knéz, zemépisec a pedagog
Bohuslav Balbin. V 18. stoleti se staly Sperky s granaty modnimi, a tak cisafovna Marie
Terezie zakézala jejich vyvoz, aby ochranila monopol na jejich t€Zbu a zpracovani. Diky

tomu zde vznikalo mnoho brusi¢skych dilen. V dob¢ narodniho obrozeni se Cesky granat
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prosadil jako mineralogicky symbol Cech. Ve folklorni tradici se vyuzivaly pro zdobeni

spon, knofliki, hiebend, stuh do vlasti nebo ¢epic lidovych krojt. [25] [26]

Novodobou produkci ¢eského Sperkaftstvi odstartovala svétova vystava EXPO 1958 v Bru-
selu, kde vytvarnici a trutnovsti zlatnici ziskali vyznamna ocenéni. Od roku 1953 se zpraco-
vanim Ceského grandtu zabyva druzstvo umélecké vyroby Granat v Turnove. Novodobé
Sperky maji vétSinou nosnou konstrukci z kovu a jsou husté osazené¢ malymi kameny. I nej-
modernéjsi technologie si stale zadaji velky podil ru¢ni prace zlatnikl. [26] Zajem o Sperky
s granaty neklesa, jejich oblibu se vyrobci snazi zvysit novym, modernim designem. Mlada
generace vidi tyto Sperky stale spiSe jako staromddni, celkové stoupajici zajem o Ceské tra-

dice ale tento pohled postupné méni. [29]

Pti koupi tohoto mineralu nebo Sperkl z n¢j vyrobenych je potieba davat si pozor na jejich
pravost. Cesky granat byva nékdy zaménovan za turecky granat Almandin, ktery ho nékdy
pln¢ legaln¢ doprovazi jako napt. sttedovy kamen broze. Od almandinu se ¢esky granat 1isi
predevsim tim, Ze témér nepiesahuje velikost 0,6 cm a ma jinou barvu. Almandin ma odstin
cervené spi§ do fialova, hnéda nebo hné€do-Cerna. Cena padélaného ¢eského granatu miize
byt potom misto deklarovanych stovek az tisicti pouhé desitky korun, at’ uz jde o jiné druhy
granatu nebo dokonce brousené sklo. Branit se podvodim a zadat nahradu jde v ptipadég, kdy
je na obalu nebo uctence napis ,,Cesky granat®, nikoli pouze ,,granat. [27] Nejvetsi zarukou
je ale certifikat pravosti. Vlastnikem ochranné znamky a oznadeni pivodu Cesky granat a
Cesky granatovy $perk je Granat, d.u.v., Trutnov. Toto druZstvo je také vlastnikem dolii a

prav na té€Zeni granatové suroviny. [28]

3.4 Potraviny

Ceska republika se pySni mnoha gurmanskymi specialitami. Hermelin je naptiklad cesky syr
napodobujici francouzsky camembert s uSlechtilou plisni. Od sebe se nelisi ani surovinami
ani vyrobni technologii. Jedinym rozdilem mezi nimi je jind doba zrani, ktera méni také

jejich senzorické vlastnosti.

,»Olomoucké tvartizky jsou zrajicim syrem vyrobenym z netu¢ného kyselého tvarohu. Maji
zcela ojedinélou pikantni chut’, typickou viini, povrch se zlatoZlutym mazem a soudrZnou

polomékkou az mékkou konzistenci s patrnym svétlejSim jadrem.* [16]

Jsme svétovou Spickou v pé€stovani maku. Pernik ma zase nepopiratelnou tradici v Pardubi-

cich. Od roku 2008 nese znacku Chranéného zemépisného oznaceni. Pernik jako takovy je
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ale tradi¢ni cukrovinkou v celé sttedni Evrop¢. Povidla jsou zase tradi¢nim sladidlem naSich
babicek. Pivodné piedstavovala dobry zdroj pfirodniho cukru. Neni potfeba do nich piidavat
zadny dalsi cukr ani konzervanty, ¢imz se 1i$i od ostatnich dZemu. Neni to ale tradice pouze

Ceska, nybrz opét stiedoevropska.

3.4.1 Horické trubicky

Historicky dolozenou ¢eskou cukrovinkou jsou hotické trubicky. Jde o ru¢né stocenou dvo-
jitou oplatku potfenou rozpusténym maslem se vcelim medem, kterd se plni krémem nebo
Slehackou a Casto se maci v cokolad¢. Prvni zminka o nich pochézi z roku 1812. V roce 2007
ziskalo Sdruzeni vyrobcti Hotickych trubi¢ek z Hofic registraci oznaceni ptivodu trubicek,

takZe ostatni vyrobci jiz tento ndzev pouzivat nemohou. [17]

3.4.2 Kostkovy cukr

Kostkou cukru si miizeme osladit ¢aj nebo kavu diky vynélezu z jihoc¢eskych Dacic. Jakub
Krystof Rad, feditel dacické rafinérie, kostku cukru vynalezl na ndmét své manzelky Juliany.
Do té doby se cukr prodaval v podobé homoli ¢i bochnikd, které byly svym tvarem neprak-
tické, protoZe se Spatné susily, balily, rozbijely se a Spatné€ se z nich odsekdvalo pozadované

mnozstvi cukru. Pfi odsekavani také samoziejmé vznikal nadrobeny odpad. [18]

3.4.3 Lazenské oplatky

Podle legendy prvni oplatku ptipravil kuchat z klaStera v Teplé, kdyz dostal za kol pfipravit
néjaky zakusek pro hosty. VyuZil k tomu tzv. oplatecnici, tedy kleSté€ pro peceni hostii nad
ohném. Nakonec oplatky posypal cukrem, skofici, sekanymi ofisky a prvni verze oplatky
byla na svété. Sviij recept dale vylepSoval a dezert mél takovy uspéch, Ze se dostal za stény

klastera Casem az na cisatsky dvur. [34]

Synovec tepelského opata a zakladatele Marianskych Léazni, Karel Reitenberger, od roku
1856 vyrabél oplatky ve velkém mnozstvi. Na zacatku 20. stoleti uz peklo oplatky vice pe-
katt. V 50. letech FrantiSek Wittmayer zalozil zdvod Kolonada, ktery se stal nejslavnéjsi

znackou lazenskych oplatek 1 do dnesnich dnii. [34]
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3.4.4 Stramberské usi

Stramberské usi jsou sladké pecivo vyrabéné podle 800 let starého tradiéniho receptu. Vy-
razné kofeni a med jim dodava nezaménitelnou chut’ a viini. Podavaji se samotné nebo pl-
néné napiiklad Slehackou. Mohou byt bez zvlastni pfichuti nebo sypané mandlemi, ¢okola-

dou i jinym sypanim. Od roku 2007 je pod ochranou zemépisného oznaceni.

Povést o vzniku Stramberskych usi je obzvlast krvava. Tradice pry vznikla po najezdu Tatarti
na Moravu, kde vyplenili kazdé mésto, do kterého vpadli. Jako diikaz o poc¢tu nevinnych
zabitych obyvatelii mistnich mést sbirali jejich ruce a usi. Kdyz tabofili u Stramberku, strhla
se pry obrovska prutrz mrac¢en. Mistni, kteti se branili na nedalekém vrchu, pocasi vyuzili a
prokopanim hraze tabor Tatard zaplavili. Kdyz se voda odplavila, v prazdném lezeni nasli
méchy plné nasolenych usi. Od té doby se na oslavu vitézstvi ve Stramberku kona kazdo-
ro¢ni pout’ a obyvatelé pecou usi z pernikového a kofenéného tésta.

~F "SI,
| %

Obr. 11. Stramberské usi
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II. PRAKTICKA CAST
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4 ZNACKA FOLK WORK A VIZUALNI STYL

4.1 Nazev a hodnoty znacky

Pti vytvareni nazvu hrélo dilezitou roli, co je pro znacku charakteristické, co ji utvaii a
vystihuje. Stézejnimi hodnotami jsou predevsim kvalita, jednoduchost, tradice, design, su-
venyr, cestovani, turismus, Cesko, folklor. Pravé slovo ,,folk* vychazi jednak ze slova
»folklor, ale ptedevsim v prekladu znamena ,,lidé"“, coz predstavuje lidsky faktor, ktery
hraje ve zna¢ce dileZitou roli. Ma vystihovat lasku Cechil k jejich zemi, historii a tradici.
Folk Work ptedstavuje malosériovost nebo dokonce rukodélnou vyrobu, odtud také slovo

,»work® neboli ,,prace*.

Dohromady tvofi tato dve slova libozvucnou, udernou a rymujici se dvojici. Anglicky nazev
je zvolen z diivodu, Ze jednu z hlavnich cilovych skupin tvoii cizinci, pro které ma byt nazev
nejen snadno Citelny a zapamatovatelny, ale také si pod nim mohou okamzité néco predsta-

vit.

4.2 Cilova skupina

Cilovou skupinou znacky jsou predevs§im aktivni, cestujici lidé. Jde hlavné o Ceské turisty,
a bude Ceskou republiku dobie vystihovat a reprezentovat. Pro mistniho obyvatele mé byt
sada obali s ¢eskymi produkty také atraktivnim designovym darkem s uplatnénim i v rdmci
nasi republiky. Dalsi vyznamnou cilovou skupinou jsou turisté, ktefi si cht¢ji domi odvést
kus nasi zemé¢, at’ uz jde o dobry Cesky design nebo kvalitni mistni produkt s dlouholetou

tradici.
4.3 Vizualni styl

4.3.1 Barva

Znacka Folk Work nabizi tradi¢ni Ceské produkty. Barevné schéma znacky proto vychazi
z Ceskych statnich barev, tedy bilé, Cervené a modré. Jejich teplota, sytost a jas je upravena
s cilem vytvofit osobitejsi vzhled. Hlavni barvou je vzdy bild v kombinaci s odstinem Cer-
vené nebo modré. Doplitkovou barvou uZitou predevSim pro text je osmdesatiprocentni

cerna.
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4.3.2 Logo

Pted zvolenim finalniho loga znacky Folk Work bylo vytvofeno mnoho navrhti. Nekolik
z nich obsahovalo pozdé&ji pouzité grafické prvky, jiné byly psany kapitalkami, coz ovSem

pusobilo pfili§ neosobné a subjektivné evokovalo spiSe odvétvi fashion designu.

Folk Folkvv@ FOLK

W O R K
Work W
@ CroLk Crolk

OLK
ORK

WO R K Work

Obr. 12. Ukazka vyvoje navrhovani logotypu
Jako nejvhodnéjsi se 1 po kompoziéni strance jevilo pouziti minusek s velkymi poc¢ate¢nimi
pismeny. Finalni podoba loga se sklad4 z nazvu umisténého uvnitt kruhu. Je velmi snadno
aplikovatelné pro vSechna média a umistitelné na vertikalni 1 horizontalni kompozici. Pro
nazev je pouzit font Capsuula, jehoz autorem je Henrich Fichna. Tento font subjektivné nej-
1épe vystihoval zaméfeni znacky. Skryva v sob¢ jakousi lidskost i moderni jednoduchost a

zaroven svymi lehce oblymi tvary dobfe koresponduje s pouzitym kruhem.

Obr. 13. Finalni podoba loga v zakladnich barevnych variantach

4.3.3 Grafické prvky

Podstatnou ¢asti vizualniho stylu znacky Folk Work jsou grafické prvky vychazejici z ci-
bulakového motivu, ktery byl diive nedilnou soucésti porcelanovych servisi mnohé ceské
domaécnosti. Pfi navrhovani grafickych prvkl jsem se snazila zachovat podstatu tohoto mo-

tivu, ale dat mu o mnoho jednodussi linearni styl a pouzit ho modernim zptisobem. Spojenim
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grafickych prvkl vznikl pattern, ktery nabizi velmi Siroké vyuziti a vizualni styl znacky pro-

pojuje.

Obr. 14. Pivodni navrh vzoru

Nové navrhy prvki jsou vice stylizované, zjednoduSené a spolu s rozdilnym uzitim cibula-
kovy motiv pfipominaji uz spise vzdalené. Pouziva se ve Ctyfech barevnych provedenich,
zékladem je Cervena a modra varianta, doplitkové jsou potom varianty barevnych prvki na
bilém pozadi. Barvy vychazeji z korporatnich barev znacky. Pro motivy je pouZita stejna

barva jako na pozadi, ale jin¢ho jasu, aby neptisobily pfili$ ruSive pii jejich aplikaci na obaly

produkti.
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Obr. 15. Finalni navrh vzoru
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5 SADA OBALU NA TRADICNI CESKE PRODUKTY

5.1 Obal na lazenské oplatky

5.1.1 ReSerSe a analyza problematiky

Pivodni obaly na lazeiiské oplatky mély podobu plechovych doz kulatého tvaru o riiznych
pramérech podle velikosti oplatky, ktera jesté nebyla sjednocena a o riiznych vyskach podle
podtu oplatek, které mély pojmout. Dnes se jejich obaly vyrabi viude stejnd. Ctvercové le-
penkové krabice v sob¢ ukryvaji alobal vrstveny s papirem zahalujicim do sebe n¢kolik opla-
tek, vétSinou pét nebo sedm. Nekdy jsou oplatky v krabici ulozené do tenkého plastového

obalu. V luxusnéjsich variantach baleni pfetrvavaji i plechové dozy.

Obr. 16. Klasicky obal na lazenské oplatky znamé znacky Kolondda

Jelikoz jde o kiehkou cukrovinku, je potfeba predevsim piedejit jejimu poSkozeni. Jako kaz-
dou potravinu je potieba ji chranit proti bakteriim, vlhkosti, obal musi byt absolutné neto-

xicky a nepfijimat ani neptedavat Zadné cizi pachy.

Pti navrhovani obalu je potfeba davat si také pozor, jaké motivy se na ném objevuji. Oplatka
vyrobena napiiklad v Luhacovicich na sob& nesmi nést népis Karlovy Vary, ani zddny sym-
bol tohoto mésta, protoze by to bylo poruSenim ochranné¢ znamky karlovarskych oplatek.
Pro ochranné znamky plati ptfisna pravidla. Pravé karlovarské oplatky s ochrannou znamkou
se naptiklad musi vyradbét pouze v Karlovych Varech, musi mit urcité sloZeni a vyrabét se

pouze v nékterych ptichutich.

Soucasné obaly na oplatky jsou feSeny pouze graficky. Jen maloktery designér se snazil na-

hlizet na tuto problematiku trojrozmérnym zptusobem.
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Obr. 18. Obal na lazeiiské oplatky (design: Jana Cernd a grafici z centra Model Obaly a.s.)

5.1.2 Vlastni navrh reSeni

Obal na lazenské oplatky vznikal brzy po uréeni zadani této prace v ramci studia na Uni-
versity of Ljubljana. Zakladni mySlenkou bylo nabidnout tuto cukrovinku, kterou vétSina
lidi v zahrani¢i neznd, jako néco prémiového. Koncovy zdkaznik si ma oplatky vychutnat

pti specialni piilezitosti a sdilet je s ostatnimi.

V pocatecni fazi navrhovani byla snaha ptidat obalu funkci navic. Obal se mél dat po ote-
vieni sloZit takovym zplisobem, aby ho zakaznik mohl odd¢lit od zbylé Casti a pouZit jako
pomucku pro hygienickou konzumaci. Pfidanou hodnotu v této formé se zrealizovat poda-
filo, v poslednich fazich navrhovani se od ni ale upustilo z divodu mozné destrukce obalu

ze strany zékaznika pii takovéto manipulaci.

vvvvvv

origindlnimu zpiisobu skladani bylo docileno efektniho vyzdvihnuti oplatek v obalu. Nevy-
hodou tohoto feseni je dozajista jeho nakladnost, ktera je v tomto pfipad€ upozadeéna za pré-
miovost. Pocet oplatek v baleni je zamyslen na tfi kusy. Je to z diivodu velkych rozméra,
kterych obal nabyva po jeho rozlozeni. V pfipadé méné¢ obvyklé velikosti oplatek o praiméru
120 mm namisto tradi¢nich 180 mm je mozné baleni bez problému rozsifit na pocet péti

kust.
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Obal prosel dlouhou fazi modelovani, pii které se hledal idealni material, a odstraniovaly se
vznikajici problémy. Jednim z nich bylo spojeni sklddaciho systému na oplatky s feSenim
oplasténi, do které¢ho se cely systém uzavie. Nakonec vznikd z jednoho dlouhého kusu, ke
kterému se lepenim pfipevni mensi ¢ast obalu. Boky jsou zafixovany tak, aby zarovei tvotily
1 zdmek boxu. Nabizelo se tento zamek jesté opatfit nalepkou, ktera by ho uzamkla pted
nezadoucim vniknutim. Opét ale hrozila destrukce obalu a od toho feseni bylo upusténo.
Ackoli vlastni né€kolikatydenni testovani ukéazalo, Ze oplatky v papirovém obalu svoji kich-
kou kiupavost neztraceji, pti realné distribuci by bylo nicméné stejné z hygienickych diivod
zadouci pouzit i prithlednou f6lii. Ta by obal chranila kromé vniknuti mikroorganismi a

vlhkosti 1 proti nezddoucimu otevieni.

Zadni strana nabizi zajimavé informace o produktu v ¢eském 1 anglickém jazyce. Linearni
ilustrace napovida, jak samotné oplatky vypadaji. [lustracné je vyobrazen i1 zpisob serviro-

vani. Na boc¢nich strandch je dostatek mista na povinné informace o sloZeni, vyrobci apod.

Nabizené prichuté oplatek jsou liskootiskova a mandlova. Modra barva pro liskootiskovou

pfichut’ neni nutnym pravidlem, nicméné¢ je to obvykla kombinace. Stejné obvyklé je z praxe

spojeni cervené barvy a mandlové pfichuti.

Obr. 19. Findlni reseni obalu na lazenske oplatky
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Obr.20. Finalni eSeni obalu na lazenské oplatky

5.1.3 Rozméry
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Obr. 21. Rozmery finalniho reseni obalu na oplatky
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5.2 Obal na Cesky granat

5.2.1 ReSerse a analyza problematiky

Cesky granat je velmi drobny mineral nachazejici se v piirodé pouze na tizemi Cech. Hlav-
nim tkolem je tedy vyzdvihnout tento klenot velmi malych rozmért tak, aby vynikla jeho

hodnota.

Kreativnich oball na Sperky vznika velmi mnoho. Mélo kdo se ale zabyva obalenim samot-

ného mineralu, ktery jim Casto dominuje.

=

Obr. 22. Obal na cesky granat (design: Sabina Psotkova)

5.2.2 Vlastni navrh reSeni

UzZ na pocatku navrhovani bylo rozhodnuto o pouziti prihledného materialu neschovavaji-
ciho krasu tohoto mineralu. PovaZovala jsem za dileZité, aby mél zdkaznik moZnost si granat
uz v obchod¢ prohlédnout. Jednak dozajista ne kazdy vi, jak presné Cesky granat vypada, a

jednak protoZe jsem zvolila mineral ptirodniho tvaru, ktery je kazdy originalem.

Jelikoz je Cesky granat mineralem krychlové struktury, tvarova feSeni od pocatku vychéazela

z geometrickych tvarl. Pies polygonni konstrukce ptesly navrhy do zakladnich struktur.

Jednim z vyslednych fesSeni byla architektura kuzelu s kruhovou zakladnou pro jeden kus
mineralu. Kazdy kuzel mél jiné rozméry a vSechny byly kosé. Jednotlivy obal se skladal ze
dvou dilt sestavajicich z pouhych plasth kuzeld. Vnéjsi vrstvu tvofil ostry kuzel z prithledné
folie, vnitini zase papirova zékladna mirn€ komolého tvaru tvoficiho prostor pro umisténi

mineralu.
V ptipad¢ realizace se nabizi dvé varianty spojeni téchto kust. Vnitini ¢ast je vhodna pro
lepeny spoj. Vnéjsi ¢ast by pak bylo mozné vytvorit vakuovanim tenké folie nebo slepenim

pomoci lepici folie s vhodnou grafikou. Obé ¢asti dohromady by byly spojené lepici folii.
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Protoze do sebe oba kusy ptesné zapadaji, granat je bezpecné fixovan na svém misté i pres

absenci podstavy kuzele.

Obr. 23. Nerealizovany navrh reseni obalu na cesky grandt

Finalnim feSenim je tvar pravidelného ¢tyisténu, tedy jehlanu sestavajiciho z rovnostrannych
trojuhelnikt. Je vyroben pouze z jednoho kusu priihledné folie. Zdmek neni feSen mecha-
nicky, po sloZeni tvaru totiZ staci jednu jeho hranu zafixovat vhodné umisténou samolepkou
a obal je zabezpecen proti otevieni. Stejné tak se nabizi trojihelnikové plochy pro vyobra-
zeni loga a informaci o ¢eském granatu. Vyhodou je také to, ze i velmi tenky material jako

je tato prihledna folie, staci pro vytvofeni pevného a odolného obalu diky své konstrukei.

Pocet minerali v baleni se mtze liSit. Nabizi se tak zakaznikovi moznost vybrat si, kolik

chce do suvenyru investovat.

Obal je skladan hravou formou a stejné tak plsobi i poskakujici granat uvnitt krabicky, ve

které ma kolem sebe prostor.

Barevné jsou jehlany ladény opét do ervené nebo modré. Obsahove se vsak tyto krabicky

od sebe nelisi. Na kazdé z nich je vzdy pouze ¢esky nebo anglicky text.
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Obr. 24. Finalni reseni obalu na cesky granat

Obr. 25. Findlni reSeni obalu na cesky granat
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Obr. 26. Rozmery finalniho reseni obalu na cesky granat

5.2.3 Rozméry
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5.3 Obal na pivo

5.3.1 ReSerSe a analyza problematiky

wevr

Na dnesnim trhu existuje obrovské mnozstvi znacek a druhti piv. Cilem kazdého vyrobce je
proto zaujmout, aby pravée jeho produkt vy¢nival z fady. Podle prizkumu Craft Beer Cate-
gory Design Audit spolecnosti Nielsen 66% procent zdkaznikl povazuje obal/etiketu za ex-
trémné dilezitou pro upoutdni jejich pozornosti. Stejné tak je dobry obal pro 60% z dotazo-
vanych divod pivo koupit a vyzkouset. Déle z prizkumu spolec¢nosti vyplyva, ze nejvétsSimu
poctu dotazovanych zalezi pti vybéru piva prave na obalu (48%). Dalsi v potadi je informace
o mist¢, kde bylo pivo vyrobeno (43%), logo/znacka (39%), barva etikety (36%), obsah al-
koholu (29%), tvar lahve (26%), moderni/tradi¢ni vzhled etikety (23%) a v posledni fad¢
barva lahve (22%). [19]

Proménou nedavné doby, ktera stoji za povSimnuti, prosla na nasem tizemi znacka Excelent
spole¢nosti Gambrinus. Nazev upravili na zkracené XCLNT a s umyslem zacilit na mladou

dospélou generaci dali lahvi design, ktery dodava piti piva styl. Namisto klasické etikety se
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rozhodli designovat lahev reliéfn€é. Vrchni ¢ast lahve je opatfena etiketou s fluorescentni

upravou, ktera sviti pod UV svétlem a pivo necha vyniknout ve vecernim klubu. [20]

Obr. 27. Redesign lahve XCLNT

Pravem ocenovana etiketa byla v nedavné dob& vytvotena pro JaroSovsky pivovar. Navrh
vytvoftila agentura Little Greta, kterou v roce 2012 zalozili absolventi Fakulty multimedial-
nich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zling. S tradi¢nim slovackym motivem v line-

arnim stylu ziskala ocenéni za nejlepsi Cesky design etiket v soutézi The World Beer Awards.
[31]

iy l‘.#' &ﬁ. 1
Obr. 28. Etiketa JaroSovského pivovaru (design: Little Greta)

Formou boxu z kartonu nebo lepenky jsou Casto feSené multipack pfepravni obaly.
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Obr. 29. Priklad multipack obalu na pivo Obr. 30. Priklad multipack obalu na pivo

Pivo se prodava ve tiech nadobach, a to v sudech, lahvich a plechovkach. Uéelu suvenyro-

vého predmétu nejlépe odpovidaji plechové nadoby z diivodu jejich nizké hmotnosti.

5.3.2 Vlastni navrh reSeni

Princip obalu spociva v prolamovani plochy, coZ vytvafi trojrozmérny efekt a vybrané pro-
dukty fixuje na svém misté. Prolomenim plochy vznikne z vnéjsiho pohledu otvor umoziiu-
jici ndhled na plechovky piva. Logo je umisténo uprostied piedni a zadni strany nejen v gra-
fické podobé¢, ale pomysIné vycnivad pomoci vyiezu. Zbyvajici dvé strany nabizi dostatek
prostoru pro text v ¢eském 1 anglickém jazyce. Samoziejmosti jsou povinné informace o
produktu a vyrobci, nechybi ani zajimavosti o pivu jako takovém. Pro snadnou manipulaci
a odnos zboZi je vrchni strana opatiena uchytem. Pii distribuci je moZné uchyt sloZit. Sa-
motné plechovky maji etikety potisténé stejnym patternem jako prolomené ¢asti obalu, kde

jsou umisténé.
Kapacita je stanovena na ¢tyfi plechovky piva o objemu 500 ml.

Byly vytvofeny dva druhy baleni. Modrou korporatni barvou je sjednocen obal na svétlé

vycepni pivo, Cervenou barvu je odliSeno pivo Cerné.
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Obr. 31. Finalni reseni obalu na pivo

5.3.3 Rozméry
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Obr. 32. Rozmery findlniho reseni obalu na pivo
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ZAVER
Prace na tomto projektu mi umoznila zarocit a rozsifit zkusenosti z minulych projekti za-

méienych na obalovy design. Jakozto mezioborova disciplina spojuje technologické znalosti

zpracovani papirovych a jinych materiald, polygrafie, typografie a grafického designu.

V teoretické Casti jsem méla prostor pro prohloubeni vlastnich znalosti o ¢eskych tradicich
a jejich historii. Cést o obalovém designu a papiru jako nejéast&jsiho materialu pro jeho

vyrobu mi byla podkladem pii pozd€jsSim zpracovani feseni.

Praktickd cast bakalaiské prace vedla k vytvotreni sady oball, ktera je feSena originalnim
zpusobem. Nekterym ze zvolenych produktt do této doby obalovy design navrzen témér
nebyl nebo je v praxi realizovan stale stejnym zpisobem. Vysledny projekt pfinesl nova
feSeni ¢astecné neprobadané tématiky a byl realizovan s diirazem na inovativni tvaroslovi a

atraktivitu.
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Obr. 25. Findlni reseni obalu na cesky grandat: vlastni zdroj

Obr. 26. Rozmeéry finalniho reseni obalu na cesky grandt: vlastni zdroj
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Obr. 31. Findlni Feseni obalu na pivo: vlastni zdroj
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