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ABSTRAKT

Bakalatskéa prace se zabyva navrhem suvenyrovych obalt, ale i vybérem vhodnych produkt
reprezentujicich Slovensko zastiténych pod nové vytvofenou znacku. V teoretické Casti se
vénuji Slovensku, jeho hodnotdm a kultufe. Dale druhtim oball a jejich funkcim, mate-
rialim, trendim, souc¢asnym svétovym a Slovenskym znackam cEerpajicich z folkléru nebo
zabyvajicich se obalovym designem. Prakticka ¢ast popisuje vyvoj znacky, vizualniho stylu,

prototypovani a findlni podobu obalii.

Kli¢ova slova: suvenyry, obalovy design, folkloér, Slovensko

ABSTRACT

The thesis is about design of packaging for souvenirs, choosing the right souvenir which will
represent Slovakia and create a new brand as well. The theoretical part is specialized about
Slovakia, the values and culture. Then types of packaging and function, materials, trends,
current slovakian and world brands specialized in folk or package disign. The practical part

describes development of brand, visual style, prototyping and final solutions of package.

Keywords: souvenirs, packaging design, folklore, Slovakia
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UvVOD

Zvolenie témy pre bakalarsku pracu vzniklo poc¢as mojho Studijného pobytu v zahrani¢i, kde
zosilnela moja tiha po poznani tradicii. Spoznala som mnoho l'udi z celého sveta, dozvedala
sa o0 najroznejSich kultarach a ich tradiciach. Za ten rok som navstivila 11 krajin, priCom
som si uvedomila, Ze o tej svojej viem len malo. Pracovat’ na tejto téme som preto brala ako
prilezitost’ dozvediet’ sa viac o svojej krajine a ako by som ju chcela prezentovat. Rozhodla
som sa pre vytvorenie sady obalov Slovenskych suvenirov a vyberu produktov samotnych,
ale aj vytvorenie znacky a vizualneho §tylu. Obalovy dizajn pokladam za dokonalé prepoje-

nie vizudlnej prace a vytvorenia realneho objektu.

Teoreticka Cast’ sa zaobera Slovenskom, jeho hodnotdm, tradicidm, historiou. Pozornost’
upriamujem na sucasné Slovenské ale aj svetové znacky, ktoré nachadzaju inSpiraciu vo fol-
klore alebo sa zaoberaju obalovym dizajnom. Dalej druhom materidlov, ich d’alSom spraco-

vani, obalom a funkciou.
V praktickej €asti opisujem problematiku zvolenych suvenirov. Nésledne vyvoj znacky, lo-
gotypu a celkového vizualneho Stylu, spojenie folklornej kultiry so sti¢asnym dizajnom,

prototypovanie a findlnej podobe navrhov.
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I. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 10

1 ZNACKA

Uz po tisicroc¢ia l'udia potrebuji spolocensku identifikaciu. Znacka pravdepodobne zacala
oznac¢ovanim hospodarskych zvierat, aby sa zabranilo ich kradnutiu. Plynutim Casu sa
znacka prispdsobila aj inym druhom tovaru ako peciatky na keramike, ktoré sa pouzivali uz
v starovekom Egypte. Nie je to vSak len logotyp. Pod znackou chapeme celkovy styl firmy,

jej hodnotu. Sluzi na ulahcenie identifikacie produktu, odlisSenia sa od konkurencie. [1]

1.1 Logotyp

Jedinecné logo je takové, které snadno rozlisite od loga konkurence. Ma osobitou kvalitu a

styl, jenz vérné vystihuje perspektivitu firmy zakaznika."

Vd’aka vhodne navrhnutému logotypu znacky moze firme zvysit’ oakédvanu hodnotu pro-
duktu. Kazdé logo musi vyhovovat’ cielovej skupine, klientovi a odvetviu. Neznamena to
vSak, Ze musi odhalit’ celkovy zdmer firmy. Plati tu staré zndme pravidlo: V jednoduchosti
je krasa. Jednoduchy symbol sa l'ah$ie rozpozna, zapaméta, je prispdsobivy, viacucelovy a
nadcasovy. Logotyp by mal vydrzat’ dobu posobenia firmy, preto je vhodnejSie vyvarovat
sa modnym trendom. Je tiezZ potreba mysliet’ na vel'kost, aby sa pri minimalnej velkosti
nestracali detaily. Minimalisticky pristup logotypu je moZné aplikovat’ na Siroké spektrum
médii ako vizitky, odznaky, reklamné plochy, ikon webovych stranok, aplikacii. Nehovoriac

o uSetreni finan¢nych nakladov pri aplikacii. [2]

" AIREY, David. Logo ndpada, navrh, realizace. Brno: Computer Press, a.s., 2010. ISBN 978-80-251-3151-0]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 11

1.2 Typografia

Pri vybere nazvu je ddlezita cielova skupina krajiny, v ktorej znacka posobi. Pri spravnom
symbole, ktory jasne a jednoducho zobrazuje zdmer firmy nie je potrebny preklad, ¢i nazov
vo svetovom jazyku. Logotyp moze byt Cisto typograficky alebo ako jeho sucast’. Navrh by
mal byt’ celkovo zladeny. [3]

Dolezita ulohu zohrava vyber fontu. Pri jeho vybere je potrebné zvazit’ ucel textu. Pri Cisto
typografickom logotype je povolend vicsia vol'nost’ vyberu fontu a experimentovaniu. Kde
pri nazve, ktory doplituje symbol je vhodnejSie zvolit’ jednoduchsi a l'ahko Citatelny tvar,
¢im dochadza k lepSiemu vyniknutiu samotného symbolu. Zakladnou ulohou textu je po-
skytnutie informadcii. Text je vSak potreba chapat’ ako vizualny prvok. Tvar komunikuje rov-
nako ako jeho obsah. Rozne typy pisma maju svoj vlastny charakter, posobia inym dojmom,
moze to byt elegantny, tradi¢ny, mladistvy, moderny az zdbavny. Tvar teda urcuje formal-
nost’ znacky a naopak. Dolezitym aspektom je Citatelnost, niektoré fonty st viac citelné nez
iné. Typ pisma, duktus, farba, toto vSetko stanovuje zretel'nost’ a CitateI'nost’. Zvolena hrubka

pisma by mala byt’ dostacujlica na Citanie z dial’ky. [2]

1.3 Farba

Néavrh musi byt zreteI'ny. Prvé navrhovanie v ¢iernobielom prevedeni ndm zaruci vyraznejsi
a celistvy graficky navrh, ktory je 'ahko zapamaétatel'ny a funk¢ny. Farba je pri navrhovani
logotypu az druhorada, no vyznamnym komunika¢nym prvkom. Dokaze zvysit’ hodnotu di-
zajnu, zatraktivnit’, zvyraznit’ ale aj potlacit’ ¢i uputat pozornost. Vyrazny farebny prvok
pomaha k lepSej zapamaitatel'nosti, no viac nez tri farby st uz zlozitejsie. Farby, ktorych si
divak dokaze vyslovit’ nazov su l'ahSie zapamaitatel'né. Je vhodné priklonit’ sa k Skale za-
kladnych farieb. Pri pouziti dvojfarebnej verzie je potreba zvazit’ ich rovnocennost’. Dolezity
je kontrast pretoze prvky sa stavaju vyraznejSie. Odtiene rovnakej farby maji roéznu silu,
jeden prvok sa preto javi dolezitejsi ako ten druhy. Napriklad odtiene rovnakej farby maju
roznu silu, jeden prvok sa preto javi dolezitejSi ako ten druhy. Farby, ktoré maji ekviva-

lentnu silu maju porovnatelnu Citatel'nost’ aj z dial’ky. [2]
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1.4 Prieskum Slovenskych znaciek a startupov

Nice Visions

Startup navrhujuci solarne panely v podobe modranskej keramiky. Tento startup ziskal prvé
miesto v sut’azi energetickych startupov s ndzvom PowerUp. Hlavnou myslienkou su kach-
licky, ktoré tvoria soldrnu fasddu. Esteticky posobiace solarne panely sa daju vyuzivat’ na

miestach predtym nepouzivanych. [24]

=y

i

Obr.c. 1 Ukazka solarnych panelov v podobe modranskej keramiky
Pekne

Znacka vzkriesila tradiciu ¢i¢mianskych motivov. V ich portfolio produktoch sa nachadzaju

predovsetkym pletené alebo vysivané odevy z prirodného l'anu a viny. [24]

Obr.¢. 2 Ukazky produktov znacky Pekne

Forest Skis
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Rucne robené drevené lyze bratov z Liptovského Mikuldsa. Inovativny koncept lyzi prvi
svojho druhu na svete uz ziskal Néarodnu cenu za dizajn 2017 ale aj cenu Red Dot. Nie st
vsak len dobre vyzerajicim dizajnovym kuskom, predovsetkym ide o konsStrukéné vlastnosti
lyzi, ktoré zavisia na tvare. Bratia st vasnivy lyziari, na trhu st ale tazko dostupné lyze,
ktoré by vyhovovali vSetkym kritériam a tak sa zrodila unikatna myslienka. Lyze presli nie-
kolko roénym vyvojom a testovanim, dosledné navrhnutie lyzi ponuka vacSiu volnost’ pri
freestylovej jazde, stabilitu pri skokoch, I'ah$iu rotaciu pri jazde v izkom priestore Ci lese.

[24]

Obr.¢. 3 Drevené lyze Forest Skis
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Fusakle

Znacka zaoberajuca sa Stylovymi ponozkami s tradi¢nymi a konzervativnymi vzormi. Napad
dvoch mladikov, ktori si pri cestovani radi donest nejaky suvenir na pamiatku. Ponozky su

malé, milé, vyuziteIné a iné. [24]

Obr.c. 4 Ukazky ponoziek Fusakle

Dizajnové stidio Michala Slovaka

Graficky dizajnér, Specializujici sa na branding a packaging ma na konte ocenenie Packa-
ging of the Year 2017 v kategorii obal potravin v Cesku a na Slovensku, za dizajn pre LYRA
Chocolate. Spolo¢nost’ vyrabajlica prémiové ru¢ne robené cokolady, ziskala tieZ uz niekol’ko

medzinarodnych oceneni za ¢okoladu samotnu. [24]
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Obr.¢. 5 Cokoldda Lyra
Pergamen

Stadio, posobiace uz od 90. rokov niekolkonasobne uspelo na svetovych sutaziach, ako
Reddot Design Award ¢i Pentawards sut'az obalového dizajnu. Stoji napriklad za dizajnom
fl'ase a logotypom alkoholického napoja Tatratea, s celkovym poctom 39 oceneni za dizajn

a chut’. [24]

Obr.c. 6 Tatransky caj
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typ papiera. Pouziva sa v nepotiahnutej forme pri vyrobe vinitej napr pre plechovky a iné.

Moze byt potiahnuty alebo laminovany pre zlepSenie vlastnosti a dodatocnu pevnost’. [12]

1.5 Prieskum svetovych znackiek

Packhelp

Pol'sky startup zobral myslienku, Ze obal musi naplno zaujat’ na prvy pohlad. Ideou je vy-
tvorit’ dizajnové, zaujimavé a spotrebné krabice presne podla predstdv klienta. Startup
umoznuje tvorbu vlastnych dizajnov v online grafickom editore priamo na ich webe, s moz-

nost'ou objednania aj malych poc¢tov kusov a dodania do dvoch tyzdnov. [24]

X
e
°]
=
g
o
(]

Obr.c. 7 Ukazky ludovej

Brandbox

LotySské stidio s ocenenim Reddot Award, ma vo svojom portfoliu vizual pre najzndmejSiu
lotySskt cokoladoviiu Laima so sidlom v Rige. Vytvorilo aj niekol’ko kolekcii obalov, pro-
pagujuce samotné LotySsko alebo Rigu. Najnovsia kolekcia ¢okoldd, je vytvorend pri prile-
Zitosti stého vyrocia krajiny. Dizajn obalov v narodnych farbach, pripomina vlajku zvyraz-
fujace siluety najvyznamnejSich budov Rigy. Kombinuje starodavne tradicie s modernym

dizajnom, na ktoré st LotySania hrdy.
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Pracovali aj na novom dizajne pre narodny alkoholicky napoj Riga Black Balsam, ktory
vznikol uz v 18. storo¢i. Nova podoba nahradila zastaraly §tyl, no vyt'azili to najlepsie zo

starej podoby tvaru fl'ase a predchadzajucich etikiet, ¢im sa tradi¢na podoba zachovala.

Obr.¢. 8 Riga Black Balsam

Happycentro

Talianske Stiidio zaoberajlice sa grafikov a obalovym dizajnom. Dizajn obalu pre tradi¢né
Torroni, nugatova cukrovina, zo Sicilie. Myslienka prepojenia ilustracie s povestami kra-
jiny. Koncept ilustrdcie mozaiky zobrazuje pribeh zrodu surovin prichddzajicich zo zeme,
vyrastaju do vidieku, §iria sa po uliciach, namestiach, palacoch... Set Styroch obalov tvori

jednu panoramu, kazdy jeden rozprava o rozli¢nych miestnych povestiach.
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Obr.c. 9 Obal pre Sicilske Torroni
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2 SLOVENSKO

Srdce Eurdpy, tzemie bohaté na prirodné krasy, majestatne Tatry, mocné hrady a zamky,
I'udové zvyklosti, to vSetko sa mi vybavi pri slove Slovensko. Folklér odkazuje na spdsob
zivota I'udu, pastierov, rolnikov, remeselnikov, ktori si chceli sprijemnit’ Zivot pri tvrdej
préaci. V kazdej doline st iné kultirne a folklorne tradicie. Dodnes pretrvava mnozstvo l'u-
dovych tradicii, tanecnych a hudobnych stiborov, folklornych festivalov, trhov a 'udové re-
mesla, medzi ktoré patri rezbarstvo, drotarstvo, chov oviec, v€elarstvo, Cipkované vysSivky
¢1 hrnciarstvo. Geograficky stred Eurdpy nie je mozné presne urcit’ a preto ich existuje nie-
kol’ko. Jeden zo stredov je v slovenskej obci Kremnické Bane. Nachadza sa tu paméitnik
vztyceny kamen slovenskej Statnosti, ktory tu poloZili pri prileZitosti vzniku Slovenskej re-
publiky. Slovensko je sice malou krajinou ale svojou bohatou historiou, prirodnym bohat-
stvom a tradi¢nou kuchynou ma z turistického hl'adiska atraktivne vyuzitie. Najnavstevova-
nejsie su Vysoké Tatry, ktoré ponukaju celoroéné vyuzitie. Dalej st to hrady, zamky, jas-
kyne, ktipele a wellness centrd. Do povedomia sa viac dostava aj slovenska gastronomia.

[10, 23]

2.1 Priroda

Slovensko je na Stvrtom mieste z hl'adiska podielu rozlohy horskych oblasti 74,4% a na pi-
atom mieste z hl'adiska poctu obyvatelov, Zijucich v horskych oblastiach 65,4%. Na Sloven-
sku ako v jednej z mala europskych krajin ziji vol'ne v horach medvede ¢i vici. Slovenskym
zvieratom, ktoré neZije nikde iba na izemi Tatier je druh kamzika vrchovského, nazyvany

Kamzik vrchovsky tatransky. [20]

Najmensie velhory sveta. Devdt narodnych parkov. Majestatne stity, hiboké udolia a ta-
jomné rokliny. Rozsiahle lesy plné Zivota. Karpaty, domov vika, medveda, rysa, kamzika.
Najrozsiahlejsie krasové uzemie v strednej Eurdpe. Viac ako 6200 jaskyn a priepasti.
Priezracné ladovcové jazera, pokojné nizinné rieky, raj vtactva, modré hladiny vodnych na-
drzi. Pieskove duny a borovicové lesy, prirodné travertiny, utvary vytvorené sopecnou cin-

nostou. Neuveritelna pestrost na takom malom tizemi.
Vyuzite celosvetovo jedinecnu siet’ turistickych znackovanych tras nielen na hrebernioch hor.
Najzaujimavejsie miesta vam spristupnia naucné chodniky. Vychutnajte si krajinu zo sedla

bicykla, ¢i z konského sedla. Pozorujte neposkvrnenu prirodu spoza hladacika fotoaparatu,
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dalekohladu, ¢i udice. Kazdé zo styroch rocnych obdobi ma v krajine Slovenska svoje

caro.?

2.2 Oravsky region

Orava je najsevernej$im a najchladnej$im regionom. Rozprestiera sa v severozapadnej ¢asti
Slovenska hraniciaca s Pol'skom. Je typicka ¢istym vzduchom, historickymi vzacnostami a
pamiatkami, tradiciami, prirodnymi krasami, so zjazdovym lyZovanim pocas zimnych me-
siacov, ¢i turistické trasy pocas leta. Region obklopuju Zapadné Tatry — Rohace, Chocské
vrchy, pohorie Mal4 Fatra a Oravska Magura. Na Slovensku sa nachadza cez 600 hradov,
zamkov a kaStielov. Najvyraznej§im symbolom Oravy je Oravsky hrad vypinajici sa na

skale nad riekou Orava. [17]

2.1.1 Oravsky hrad

Najzachovanejsi stredoveky hrad na Slovensku, ktory sa prvy raz pisomne spomina v roku
1267. Hrad sa ty¢i na strmom vapencovom brale vo vyske 112 metrov nad hladinou rieky
Orava. Komplex budov sleduje tvar hradnej skaly. Existuje vel'’ké mnozstvo povesti a mytov.
Jedna z najstarSich hovori o vzniku kedy stary bohac¢ upisal svoju duSu samotnému diablovi
vymenou za postavenie hradu na najvyssej skale za sedem dni a sedem noci. Diabol stavku
prehral a poslednt noc ked’ mu ostali eSte tri balvany, zahodil ich v zlosti do dial’ky. Hovori
sa, ze jeden lezi v rieke Orava priamo pod hradom, druhy v Dolnej Lehote a treti na vrchu

Sibenica. [18]

2 Devit narodnych parkov, namensie velhory sveta, internetovy zdroj: http://slovakia.travel/co-vidiet-a-ro-

bit/priroda-a-krajina
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Obr.c. 10 Oravsky hrad

Hrad je vyhl'adavanou destinaciou medzi turistami ale aj filmarmi zo Slovenska a sveta. Na-
kracalo sa to niekol’ko slovenskych filmov ako Sokoliar Tomas, Laska na vlasku, Adam
gangala, Kral’ Drozdia brada, ¢i zahrani¢né Upir Nosferatu, Dracie srdce II. Su¢astou hrad-

nej expoziciu je Oravské muzeum, ktoré ukazuje Zivot a kultiru oravského l'udu. [19]

2.3 Gastronomia

Okrem navstevy historickych pamiatok, prirody ¢i kultrnych akeii, je pre turistu rovnako
lakava ochutnavka gastronomickych Specialit danej krajiny. Na slovenskom Gizemi sa nacha-
dza nespocetné mnozstvo salasov ¢i kolib v podobe tradi¢nej I'udovej architektury, vybavené
drevenych nabytkom, zdobenymi remeselnymi vyrobkami ponukajtice tradicnu kuchynu.
Gastronomia tu dokonca zohrava aj ulohu samotnej turistickej atrakcie s dlhoro¢nou tradi-
ciou. Konaju sa rézne festivaly jedla, jarmoky, vindrske ¢i pivné cesty, sit'aze vo vareni
bryndzovych halusiek alebo guldSa. Dominujicimi surovinami su zemiaky, mlieko a ka-
pusta. Ich kombinacia tvori mnoZstvo druhov jedal. Rozmanitost’ krajiny tvori pestrost’ tra-
di¢nej kuchyne v jednotlivych regiénoch. V horskych oblastiach st typické najméd mliecne
vyrobky. Kravské, kozie a ov¢ie mlieko sa vyuZziva na vyrobu syrov a jedal. Typickymi st
syrové korbaciky, bryndza, tvaroh, oStiepok, parenica, smotana ¢i Zin€ica. V niZsie poloZe-
nych miestach prevazuju jedla kapusty, husacina, lokSe, trdelniky. V lesnatych Castiach to
su lesné huby, lesné ovocie a divina. Horskému podnebiu sa teSia predovsetkym cucoriedky,

ktoré spolu s malinami nesmu chybat’ v slovenskych zakuskoch. Tradiciu zastupuje aj chov
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vciel a véelie produkty. Sladké jedla su menej typické, na ich osladzovanie sa pouzival med,
pridaval sa do cesta na kolace, zalievali sa nim kaSe, r6zne pecené jedla ¢i opekance, ktoré
sa podavaju na Vianoce. Z medu sa vyraba aj alkoholicky napoj medovina. Slovensky vy-

robcovia su drzitelia najvac¢sieho poc¢tu oceneni za medovinu vo svetovych sut’aziach.

Typické st ovocné destilaty, palené ovocie, najcastej$im produktom bola slivovica. Podéavali
ju v typickom a prvom tvare poharika na lichoviny s ndzvom pijacka. Specifickym destila-
tom je borovicka, palena z plodov borievky. Jej povod sa datuje do 16. storocia, vyrobeny
v habsburskom monarchickom kraji Liptova. Dalej to je takzvané hriatd, zmes opraZenej
slaniny, lichu a medu. Domaca palenka je sucast’ou slovenskej historie. Slovenski predkovia
ju v8ak pouzivali predovsetkym ako liek. Tak vzniklo aj vtipné prislovie: ,,V malom mnoz-
stve je slivovica liek, vo vicSom medicina®. Na horskych chatach je to palenka s vylihova-
nym koreiom horca alebo Tatransky ¢aj, bylinny likér na baze ¢aju, ktory tiez vznikol po-
vodom ako liek. Zakladom bol horuci bylinkovy ¢aj s koncentrovanym lichom, medom, ces-
nakom a iné. Na kazdu chorobu existovala ina kombinacia, vzdy sa to vSak volalo ¢aj. Ne-

skor sa zachovala ako Specialita poddvana na zbojnickych chatach. [23,25]
2.3.1. Syry

Korbacdiky

Oravsky korbacik, druh paren¢ho syra, ktory moze byt ideny alebo neudeny. Je vyrabany
tradicnym spdsobom, parenim vykysnutého a ¢iastocne prezretého hrudkového syra v horu-
cej vode. Jeho vytahovanim do tvaru niti a naslednym splietanim do tvaru korbacika. Po-
vodne sa vyrédbal len z ov€ieho mlieka, dnes uz aj z kravského. Vyroba sa uskutociiuje v
regione Orava, horsky region s vhodnymi podmienkami pre chov a pasenie oviec, hovi-
dzieho dobytka a nasledovnym spracovanim mlieka na syry. Tuto prednost’ prostredia oby-
vatel'stvo vyuziva od osidlenia az po sucasnost. Vyroba sa datuje uz od 19. storocia, kedy
predaj syrovych vyrobkov bol jedinym zdrojom obZivy pre miestnych pastierov. V oravske;j
dedinke Zazriva sa zacal vyrdbat tento pareny syr formovany do tvaru korbaca, ktory sa
pletie z pratia pocas vel’konoc¢nych sviatkov. Jeho syrova zmenSenina dostala pomenovanie
korbacik. Zacalo tu stredisko obchodovania s parenymi syrmi, obchodnici podl'a nakupova-

ného syra dostali aj pomenovanie ako napr. korbackari, oStiepkari, srdciari, atd’.
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O ich reputécii svedc¢i zapis zemepisného oznacenia ,,Oravsky korbacik* ochrannou znam-
kou Eurdpskej unie, vd’aka zachovaniu tradi¢nej receptury a ojedinelej zrucnosti, ktora je

pre syrarske vyrobky nezvyc¢ajna a pripravena vylu¢ne ru¢nou vyrobou. [16, 23]

Parenica

Tradi¢na slovenskd parenica je pareny jemne udeny syr zvinuty z dvoch zvitkov syrovej
stuhy. Na vyrobu sa pouziva Cerstvo nadojené ov¢ie mlieko s moznost'ou pridania krav-
ského, musi vSak obsahovat’ minimalne 50% ovc¢ieho mlieka. Uvadza sa, Ze zaciatok vyroby
je zo zaciatku 19. storo€ia z okolia Zvolena a Brezna, odkial’ sa roz§irila po tzemi Sloven-
ska. Tvar syra pripomina zndme motivy, ktoré sa vyskytovali na ozdobach a predmetoch

starych Slovanov. [23]

2.4. Folklor

Slovensky folklor predstavuje Zivot pastierov, rolnikov a remeselnikov. Je vel'mi r6znorody,
kazda oblast’ ma svoj vlastny charakter, svoj vlastny folklor, kroje, piesne, hudbu, narecie,
architektlru, tance, tradicie a zvyky. Folklér sa odovzdava z generdcie na generaciu. Pre
zachovanie a prezentaciu kultirnych zvyklosti sa zaloZili folklérne subory jednotlivych ob-
lasti. Kazdorocne sa organizuju folklorne sldvnosti Ci festivaly, kde sa prezentuje l'udova

kulttra, remesla a gastronomia. [23,10,25]

Obr.c. 11 Ludove tance
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2.4.1. Ludové remesla

Ludové umelecké remeslo bolo rozmanité, niektoré sa zachovali az dodnes. Vyrazné bolo
napriklad tkacstvo, sklarstvo, koSikarstvo, drotarstvo, hrnCiarstvo, rezbarstvo, vysivkarstvo

a mnoho inych.

Vysivka patri k najrozvinutej$im a najvariabilnejSim prejavom vytvarného umenia. Prejavo-
vala sa najmé na odeve a bytovom textile. OdliSovali iou kazdodenné prilezitosti, sviatky,
vek, majetkové postavenie. Ornament bol zvdcSa geometrického tvaru, velké zastupenie
mayju rastlinné tvary, menej zvieracie a figurdlne zobrazenia, ktoré mali ideologicky zmysel
alebo len Cisto esteticky. Rozmanitost’ vysivky spozname na krojoch, ktoré sa odliSuju nie
len podl’a prilezitosti, na ktoré sluzi ale aj oblasti. Z kroju Zien sa dalo vy¢itat’ odkial’ pocha-
dza, ¢i je slobodna alebo vydata, ¢i ma diet’a, ¢i nosi smutok, do ktorej spolocenskej vrstvy

patri a akého je vyznania.

Vyraznu ¢ast’ l'udového umenia tvorilo rezbarstvo, zdobenie drevenych predmetov rezbou,
rytim, pilenim, vypalovanim ¢i zhotovovanie drevenych plastik. Uplatiiovalo sa pri skras-
Povani obydlia, architektary aj interiérov ¢i domaceho vybavenia. Zdobili sa napriklad aj
pastierske palice, hudobné néstroje, fujary ¢i valasky, dlhd a l'ahké sekera, ktort vyuzivali
pastieri na chodenia a ako zbran. Je sucastou aj 'udovych tancov a tieZ spajana so zbojnikmi.

Je zaradend na zozname svetového dedi¢stva UNESCO. [23,25]
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2.4.2. Ci¢many

Ci¢many, prvé miesto na svete, ktoré bolo zapisané do Rezervacie 'udovej architektiry.
Malé dedinka uprostred hor je zndma svojimi zrubovymi drevenicami s ru¢ne mal'ovanymi
bielymi ornamentami. Spociatku sa drevenice mal'ovali bielym vapnom len na spodnej Casti,
¢im drevo izolovali a chranili pred Skodcami. Drevenice nie su vSak jedine¢né len vo svete
ale aj na samotnom Slovensku, ked’Ze tento vzor nendjdeme nikde inde. K postupnému oce-
fiovaniu kras a hodnét Ciémian prispel aj znamy architekt Dusan Samo Jurkovi¢ na Narodo-

pisnej vystave Ceskoslovenskej v Prahe v roku 1895. Napisal tiez nickol’ko publikacii veno-

vané Ci¢manom. [7, 8]

Obr.¢. 12 Ukazky ludovej architektury v Ci¢manoch.

Prvé pisomna zmienka o dedine je z roku 1411 avsSak tak, ako ju pozndme dnes sa zacala
formovat’ pred dvesto rokmi. Pocas tejto doby to narusili tri vel'ké poziare v rokoch 1907,
1921 a 1945. Poziar z roku 1921 zapri¢inil, Ze sa Ciémany nedostali na list svetového kul-
tarneho dedi¢stva UNESCO, stalo sa tak az v roku 2013. Vznikol pldn na obnovu a zachranu
Ci¢mian v tradi¢nom duchu, na ktorom sa podiel’ali aj architekti Klime$ a Margenca, tieZ

nepriamo uz spominany Dusan Jurkovic.[7, 8]
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Obr. ¢. 13 Cicmianske motivy a ich nazov

Ci¢miansky 'udovy ornament moZzno najst’ nie len v architektire ale aj na 'udovom odeve,

vysivkach, na beznych predmetoch ako st nadoby, varesky a iné. Ornamenty su charakte-

ristické svojou geometrickou jednoduchost’ou pricom si zachovavaju svoju typickost’ a oso-

bitost’. Najviac sa rozsirili vo vysivke, odkial’ sa odvijal ich geometricky tvar na zaklade

techniky pocitania niti. VySivky boli bohaté na vel’ké mnoZzstvo vzorov a ich kombinéaciou

vynikali d’alSie. Mali rozlicné pomenovania. Medzi ¢asto pouzivané prvky patria napr. ,,ba-

ranie roski* alebo ,,sfcko®, ktoré sa objavuje vo viacerych kombinéciach ako ,,na srcd®, ,,na

Stiri srca®. Azda najzlozitejSim motivom je kohut, ktory je geometrizovany z reédlnej pred-

lohy. [7]
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2.4.3. Modrotla¢

Modrotla¢, na modro ru¢ne farbena latka indigom, zdobena potla¢anim vzorov. V europskej
ale aj slovenskej historii zohrala vyznamnu ulohu. Novy a neprestajny zaujem o modrotlac¢
sved¢i o jej uzitocnosti aj dnes. Cudové umenie ndm dokazuje, aké bohatstvo je mozné do-
cielit’ jedinou farbou. Tkanina je potla¢ena negativnymi vzormi, ktoré posobia vyraznejsie
a bohatsie nez pri pozitivnej tlaci. Cudia vyt'azili z modrotlace ¢o najviac. Je sucast'ou jed-
noduchého 'udového odevu ale tiez vyuzivana v bytovej kultare. Ocetiovali ju najmé aj z d6-
vodu ochrany latky voci starnutiu a opotrebovaniu viac ako s pozitivnym vzorom na bielom
podklade. Vzory sa otlac¢aju ruéne pomocou drevenych foriem s rezervou, ktora pri nasled-

nom farbeni latky brani zafarbeniu vzorov. [4]

Obr. ¢. 14 Pranie zafarbeného platna Obr. ¢. 15 Detail modrotlacovej tkaniny
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3. OBALOVY DESIGN

Dizajn obalu je sucast'ou integrovanej znacky, ktorého marketingova stratégia moze obsa-
hovat’ r6zne marketingové iniciativy vratane propagacie, uvadzanie produktov na trh a re-
klamy. Navrh predstavuje kompletn stratégiu planovania obalu vyrobku, ktory funguje ako
obal a zaroven propaguje znacku, prezentuje informdacie a stdva sa sucast’ou znacky. Dizaj-
nér musi byt informovany s radom stavebnych a technickych faktoroch, d’alej o materidloch
aich vlastnosti, v zavislosti od produktu, pre ktory obal navrhuje. Je vSadepritomny, denno-
denne sa stretdvame so stovkami obalov okolo nas, ktoré si ani nev§imame. Vyniknut’ medzi
konkurenciou je preto Coraz tazsie. Ludia si Casto vyberaji produkty podl'a atraktivity obalu,
vizudlu a nie podl'a jej skuto¢nej hodnoty. Spravne a kreativne navrhnuty obal je to, o v ko-
necnom dosledku produkt predéva. Predaj tiez ovplyviluje jeho propagacia, individualny
stav mysle, lojalita znacky, kvalita, hodnota. Okrem propagacie znacky, balenie musi byt
funkéné, prvoradou funkciou obalu je produkt chranit’. Dobre navrhnuty obal moze spotre-
bitel'ovi ul’ah¢it’ pouzivanie, ¢im zvysi jeho lojalitu k znacke. Naopak zle navrhnuty dokéaze
spotrebitel’a len rozculit, produkt si opatovne nekilpi. Obal je najddlezitejSim marketingo-

vym néstrojom na su¢asnom konkurencnom trhu s potravinami a napojmi.

3.1. Funkcia

Funkciu obalov mozno rozdelit’ do Siestich skupin: [9]

e Ochranna funkcia

e Manipulacnd funkcia
e Informacna funkcia
e Propagacnd funkcia
e Ekologicka funkcia

e FEkonomicka funkcia

3.1.1. Ochranna funkcia
Prvoradou funkciou obalu je chranit’ vyrobok. Obal chrani vyrobok pred znehodnotenim,
predlZuje Zivotnost’ vyrobku, chrani pred vonkaj$imi vplyvmi, mechanickymi, chemickymi,

zabezpecuje hygienickll nezaviznost'. [9]
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3.1.2. Informaé¢na funkcia

Obal ma spotrebitel’a ¢o najuplnejsie ale strucne informovat’ o vyrobku. NajdblezitejSimi
informaciami st zvacsa: nazov vyrobku, datum vyroby a spotreby, cena, zloZenie, hmotnost’,

ochranna znamka, navod na pouzitie alebo pripravu.

3.1.3. Propagacna funkcia

Obal je reklamnym prostriedkom, ktory uptta pozornost’ spotrebitel’a, ma zaujem ovplyvnit
ktpu vyrobku. Riesi dizajn obalu, grafiku, jeho zrozumitelnost’ a funkénost’, postupnost’
inform4cii, Citate'nost, stru¢nost’ a vystiznost. Obal moze sluzit’ aj inym funkcidm, ako je

napriklad dar¢ekové balenie daného produktu alebo kupoén. [9]

3.1.4. Ekologicka funkcia

Je potrebné brat’ do uvahy vplyv na Zivotné prostredie. DdleZité je mnozstvo a predovSetkym

zloZenie. Moznost’ pouzitia / opdtovného pouzitia obalov eliminuje mnozstvo odpadu.

3.1.5. Ekonomicka funkcia

Hodnota obalu je pomer k cene obalu a produktu, cielom je ¢o najmensi pomer.

3.1.6. Manipula¢na funkcia

Ma za tlohu zjednodusit’ manipuldciu pri preprave ale aj manipulaciu spotrebitel’'ovi.

3.2. Trendy

Trendy v dizajne obalov produktov odrazaju vicsie umelecké a kultirne $tyly, meniace sa
vkusy a vzory spotrebitel'skych vydavkov. Dizajn obalov ovplyviiuje nakupné spravanie, da
sa definovat’ ako miesto, kde sa stretdva veda s umenim. Napriek konceptu, Ze dizajn obalov
je napokon, to ¢o vyhodim, odbo¢enim od tradicii tzv. dizajnovy vyklenok vznikd mnoZstvo
produktov s najzaujimavej$imi, presved¢ivejSimi a originadlnymi navrhmi. V roku 2018 mi-
nimalizmus stale funguje, pribulo vyuZzivanie fotografii, koldZe, nezvycajné materialy a
tvary, gradient, vintage §tyl, velké pismo ¢i rucné kresba, ktord pdsobi az detsky. Do popre-
dia sa tiez dostanu perletové, kovové materialy a holografické razenie folii, ktoré akejkol'vek

taske i krabicky dodajt pridant hodnotu a eleganciu. [14]
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Obr.¢. 16 Ukazka trendov v obalovom dizajne

3.3. Obal potravin

Obaly na potraviny mozu spomalit’ zhorSenie produktu, zachovat’ priaznivé ucinky spraco-
vania, prediZit’ trvanlivost’ a udrzat’ alebo zvysit' kvalitu a bezpe&nost’ potravin. Pri¢om ba-
lenie poskytuje ochranu pred tromi hlavnymi triedami vonkajsich vplyvov: chemickymi, bi-
ologickymi a fyzikalnymi. Obsah obalu tieZ poskytuje spotrebitel'ské informécie o zlozkéach
a vyzivovych hodnotach, ktory spiiia poziadavky priemyslu a spotrebitel'skému dopytu.

3.3.1. Balenie ¢okolady

Cokolada sa vyraba z kakaového masla, cukru, mlieka a d’alSich zloziek, ktoré sa zmieSaju,
zostavaji viak relativne v surovej forme. Cokoladova hmota je preto krehka a citliva na
rozne prostredie, preto je potrebny obal na ochranu pred vonkajs$imi vplyvmi. Je nevyhnutné
zabranit’ deformécii tvaru, ktord mdze byt spdsobend vlhkostou alebo zmenami teploty.
Hlavna zloZka, kakaové maslo, ma urcita zapach, ktory je potrebny uchovat’. V dosledku
toho musi byt’ obal na ¢okoladu vyrobeny z nepriepustného material. Primarny obal by preto
mal byt odolny voci zivotnému prostrediu, udrziavat’ nepriepustnost’ a UV bariéru. Na trhu

sa objavuje niekol’ko typov obalov: plastové a kombindcia hlinika s papierom.
Vhodné materidly pre balenie ¢okolad:

e Mikky papier a hlinikova folia

e Tvrdy papier a hlinikova f6lia

e Plastovy obal

e Voskovany papier
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Vyhodou plastovych obalov je nizka hmotnost’, moznost’ navrhnutia a prispdsobenie ku kon-
krétnemu produktu pri lacnej cene. Syntetické polyméry vSak vyzaduju separaciu pri recyk-

lacii, ktora sposobuje problémy s vyhadzovanim a odpadom.

Laminacia je bezny proces pri vyrobe obalu potravin, hlinik zlepSuje vlastnosti priepustnosti
materialu. Ocel'ové materialy su 100% recyklovatel'né, mozu byt roztavené a opét’ opraco-
vané bez akéhokol'vek poklesu predchadzajticich funkcii na rozdiel od papiera. Dalsou vel-
kou vyhodou hlinika je jeho pevnost’, avSak v pripade obalu na cokolady je vrstva hliniku
prilis tenkd, co moze spdsobit’ 'ahké poskodenie produktu. Hlinikova folia sa bezne kombi-
nuje s papierovymi a lepenkovymi materidlmi, poskytuje tak dostato¢nu bariéru, ¢im sa zvy-
Suje trvanlivost’ vyrobkov. Papier je idedlny material pre tla¢, atrament je 'ahko absorbovany
vlaknami. Je ultralahky a lacny na vyrobu. Nevyhoda papiera spociva v nedostatocnej

ochrane, jeho Struktira sa meni v zévislosti vlhkosti.

Voskovany papier sa moze vyrabat’ bud’ z rastlinnych olejov alebo z mineralnych latok. Obi-
dva typy st vhodné na balenie potravin. Casto je voskovy papier potiahnuty parafinom alebo
sa kombinuje s inymi materidlmi na zlepSenie vlastnosti. Voskovy papier je pruznejsi ako
bezny, chrani ho pred rozkladom, zvySuje silu balenia, zabezpec€uje tukovl bariéru, preto sa
Casto pouziva na balenie ¢okoldd z vnutornej vrstvy. Musi byt dobre zabezpecena, pre dos-

tacujucu bariéru voci vlhkosti. [22]

3.3.2. Balenie syrovych vyrobkov

Parené syrové vyrobky su balené do vreciek z plastovej folie, mikroténové vrecka HDPE,
vakuové vrecka PA/PE v struktare 20/60 um alebo do inych plastovych folii, ktoré st vhodné
na balenie mlie¢nych vyrobkov a st schvalené rozhodnutim MZ SR. Skladovanie v chlade

do 6°C.
Pri zachovani podmienok skladovania je nasledovna doba spotreby:
e Balenie syrovych vyrobkov netdenych aj udenych v mikroténe 14 dni od datumu
vyroby
e Vikuové balenie netdené vyrobky 21 dni od ddtumu vyroby

e Syrové vyrobky udené vakuové balenie 30 dni od datumu vyroby
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Na etiketach oznacujucich vyrobkov korbacikov musi byt™: [16]

e Zvyrazneny nazov vyrobku ,,Oravsky korbacik*

e Uvedeny druh tideny alebo neudeny

e Uvedené ,,chranen¢ zemepisné oznacenie* a symbol Eurdpskeho spolocenstva

e Zlozenie

e  Mnozstvo, hmotnost’

e Udaje, ktoré stanovuje vynos MP SR a MZ SR ¢&. 1187/2004 100 o oznadovani po-

travin
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4. MATERIALY

Navrh obalu a konstrukcia zohravaja vyznamnu ulohu pri ur¢ovani trvanlivosti potravino-
vého vyrobku. Spravny vyber obalovych materialov a technolégii udrzuje kvalitu a Cerstvost’
produktu pocas distribucie a skladovania. Materidly, ktoré sa tradi¢ne pouzivaju v obaloch
potravin, zahfiajt sklo, kovy (hlinik, folie a lamindaty, tabul'u z plechu a bezolovnatu ocel’),
papier, lepenky a plasty. Napriek tomu doslo k pokroku v inovativnych a ekologickych oba-
lovych materidloch. Dizajn obalu sa neustale vyvija, nové expertizy sa snazia znizit’ naklady,
zvysit produktivitu, vznika aj zodpovednost’ za Zivotné prostredie prostrednictvom znize-
ného alebo vylepseného balenia. Neobvyklé materialy a tvary v dizajne obalov automaticky
uputaji pozornost. Mozu odkazovat’ na kontext vyrobku. Napriklad Stava v Skatuliach, ktora

ma Struktirovany povrch, hovori Cerstva alebo prirodna. [13]

4.1. Papier

Papier a lepenka st najCastejSie pouzivané obalové materidly na svete. Pouziva sa Siroka
Skala papierov a lepeniek, od 'ahkého tkaniva na vrecka ¢aju alebo kavy az na lepenky s vy-
sokou Zivotnost'ou pouzivané v distribiiciach. Vyrobky papiera a lepenky mdzu byt vyro-
bené v Sirokom rozsahu gramaZze a hriibky. Modifikovanim vlakna pri vyrobe mézeme dos-
tat’ Siroku Skalu druhov papiera, bielenych a nebielenych vlakien, farbené a recyklované.
Povrchova tprava (vzhl'ad) sa moZe menit’ mechanicky. Pridanymi aditivami v §tadiu pri-
prave papiera mézeme menit’ jeho vlastnosti ako lesk, hladkost’, belost’, savost’, farbu, opa-
citu, povrchova pevnost’. Posledné Upravy a zlepSenie kvality dosiahneme zosl'achtovanim

alebo kalandrovanim. [11]

e Podl’a plosnej hmotnosti papier delime na:
a. papier s plosnou hmotnostou do 170g/m?
b. karton 170-250g/m>
c. lepenka nad 600g/m?

4.1.1. Druhy papierov pouzivané v obalovom dizajne
Kraftovy papier

Vyrobeny zo sulfatovej celulozy dlhych vldkien. Je najpouzivanej$i v obalovom dizajne pre

vysoku pevnost’ v ploSnej hmotnosti. Nebieleny kraft je najsilnejsi a najekonomicke;jsi
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typ papiera. Pouziva sa v nepotiahnutej forme pri vyrobe vinitej napr. pre plechovky a iné.

Moze byt potiahnuty alebo laminovany pre zlepSenie vlastnosti a dodato¢nt pevnost’. [12]

Bieleny papier

Vyuzivany ako baliaci papier. Vysoka vydatnost’ vd’aka nizkej plosnosti, ekologicky, bez-
prasny. Povrch papiera je mierne leskly, jeho bielost’ zvySuje kvalitu tlace a esteticky vzhlad.

[12]

Parafinovy papier

Sulfatovy papier, kedy sa vosk priddva do jednej alebo oboch stran papiera pocas susenia.

Chrani vo¢i vlhkosti, ma dobré mechanické vlastnosti, brani preniknutiu tepla. [12]

Pergamenovy papier

Tiez na pecenie. Casto sa pletie s parafinovym papierom. Vyraba sa namacanim v kyseline
sirovej, kde sa povrch papiera napuciava a ¢iastocne rozpusti celulézové vldkna. Cim vznika

papier s dobrou pevnost'ou za mokra, je bez zapachu a chuti. PouZiva sa na balenie syra. [12]

Obaly na baze hliniku

Al folie dezénové a laminaty, pouzivané pre balenie ¢okolad. Chrania produkt voci vonkaj-

$im vplyvom ako slnko, vlhkost’, vzduch, uchovavaju aromu. [12]
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Lepenka

Lepenku mozno rozliSovat’ podl'a hrubky a hmotnosti materidlu. Hribka lepenky je vécsia

ako 300um alebo hmotnost’ presahuje 250g/m?. Vyrabaju sa rozne typy lepenky:

e hladka lepenka, silny papier od 250g/m?, vznika zlisovanim niekolko vrstiev za
mokra

e vInita lepenka

e strojové lepenky, od 500g/m?, lepenky najhorsej kvality, vyrabaji sa z papierového
odpadu pod tlakom a parou

e skladackové lepenky, od 200g/m? do 500g/m?, kvalitné, uréené pre potlaé

e knihérske lepenky, od 700g/m?, je l'ah¢ena medzi vldknami celul6zy je vzduch, po-

uziva sa na vyrobu kniznej véazby, luxusnych krabic, vzorkovnikov...

Karton

Kartony pouzivané pri obale sa vyrabaju z lepenky, maji zvac¢sia hrubku medzi 300 az 1100
mm. Dajua sa dobre skladat’, rezat’ a zlozit’ do pozadovaného tvaru. Ak je pozadované vylep-
Senie funkcii, karton je moZno potiahnut’ alebo laminovat’. Voskova lamentacia poskytuje
odolnost’ proti vlhkosti, PE lamentécia tepelni odolnost” a vlhkost,, povlaky na vonkajsej
strane zabezpecuju lepSie vlastnosti vzhl'adu a kvality tlae. Lisované kartony na buni¢inu
mozu byt’ laminované tepelne odolnymi plastmi, ako je PET, ktoré poskytuji funkénost’,

vhodné na pouzitie napr. do mikrovinnej riry. [12]

4.2. Grafické techniky spracovania papiera

4.2.1. Tlac z vySky

Flexotlac, knihtlac. Reliéfna tlatova forma, tlacia sa vyvySené miesta na tlacovej forme.

Najstarsia tlaciarenska technika. [15]

4.2.2. Tlac z plochy

Ofset a litografia, tlacené aj netlacené prvky su na povrchu tlatovej formy v jednej rovine,
bez reliéfu, pricom sa vyuziva vzajomné odpudzovanie vody a mastnej farby. Jedna sa

o mokry ofset, je najrozsirenejSou technikou tlace pri vyrobe spotrebitel'skych kartonaznych
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obalov a pri polepovani vinitej lepenky. Vyhodou voci inym spoésobom tlace je rychla a eko-
nomicka priprava. Obdobou mokrého ofsetu je reliéfny alebo suchy ofset, pouziva tlacové

platne s obrazom leptanym do vysky podobne ako pri knihtlaci. [15, 21]

4.2.3. Tlaé z hibky

Patri tu oceloryt, lept, such4 ihla, rytina. Tladia sa vyhibené, vryté alebo vyleptané miesta
na tladovej forme. PouZiva sa pri potreba velkého mnoZstva kusov, hibkotla¢ova forma
vydrzi vagsi pocet odtlatkov. Vyroba je zdihavé a draha. Nevhodna na tla¢ pisma a malych

detailov. [15]

4.2.4. Tlaé cez sito

Pretlag, siet'otla¢. Miesta, ktoré st nepotlacené su kryté nepriepustnou $abléonou na siet’o-
vine. Patri tu serigrafia /graficka siet'otla¢/. Technicka siet’'otlac, textilnd a Specidlna siet'ot-

la¢. Siroka $kala potlacanych materialov, vietkymi farbami. [15]

4.2.5. Dokoncovacie spracovanie

Specialne povlaky a dokon¢ovacie techniky dodavaji obalu ochrannu a vizualnu atraktivitu.
Patri tu rezanie, skladanie, digitalny vysek, rezanie laserom, reliéfna tlac, dierovanie papieru,

slepotla¢ alebo razba /technika reliéfnej razby do materidlu/, parcialna tla¢ alebo lakovanie.
RaZzba je proces, pri ktorom sa kovova matrica obsahujiica navrh pretlaci do papiera, ¢im
navrh relié¢fne vystipi.

Skladanim, rezanim, ohybanim papiera vytvorime trojrozmerné tvary a Struktury. Pri praci
s papierom treba chapat’ komplexné vlastnosti a Struktiry papiera vratane pevnosti v tahu

a smeru vlakien.
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II. PRAKTICKA CAST
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5. Koncept

Ciel'om bakalarskej prace je vytvorenie sady obalov pre suveniry reprezentujuce Slovensko.

zaStitené novovytvorenou znackou.

Kritéria su nasledovné: jednoduchost’, napaditost’, hravost’, tradicie, nad¢asovost’, doraz na

detail

Pri vybere produktov som sa snazila ukazat’ zo Slovenska to, co pokladam za najhodnotnej-
Sie a to je priroda, hrady, gastronémia, folklorne tradicie. Az 77,4% uzemia Slovenska po-
kryva horské oblast’, nachadza sa tu cez 600 hradov, zamkov a kastiel'ov, okolo 6200 jaskyn,
z toho je 18 spristupnenych. Ochutnévka tradi¢nej kuchyne je z turistického hl'adiska rov-

nako atraktivna ako poznanie miest krajiny.

Suveniry v podobe potraviny s obl'ibené, najc¢astejSie ale odradza, Ze po zjedeni nezostava

ziadna pamiatka, tieto obaly spliiuju obidve funkcie.

Sadu slovenskych suvenirov ,,Do ruky aj do huby*, tvoria tri produkty. Hlavnou myslienkou
je produkt, na ktorom sa dd pochutnat’ a poznat’ tak slovenskd gastrondmiu pricom ostava
pamiatka v podobe drobného darceka. Klasickd kombinécia tvori nieCo slané, sladké a na
pitie. Kazdy z troch obalov prezentuje kus Slovenska, odkazuje na hory, hrady a folklor.

Prepdja 'udové umenie, turistické miesta, gastronémiu a sucasny dizajn.

Cielovu skupiny tvori tuzemsky a zahrani¢ny turista. Suveniry st tieZ uréené pre miestnych

zakaznikov, ktori hl'adaju vhodny darcek do zahranicia s odkazom na Slovensko.
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6. PROBLEMATIKA

Folklér sa dostaval do tizadia, donedévna bol negativne vnimany ako jednoduchy $tyl Zivota
a zaostalosti. Rychla doba, v ktorej Zijeme mé na svedomi vytracanie ru¢nej, kvalitnej no po-
malej vyroby. Dnes sa vSak opdtovne dostava do povedomia a je chdpany ako kulturne de-
digstvo. Coraz viac Pudi za¢ina vyhl'adavat’ kvalitnej$iu ponuku, podporuju lokalnych pre-

dajcov, preferuju kvalitu a tradi€né techniky, ozivuju remesla a poctivost.

Napriek narastu sucasnych znaciek a startupov je znacnd medzera napriklad vo vybere za-

kladného suveniru a to je ¢okoldda. Jedina znacka s vkusnym obalom na ¢okoladu prezen-

tujica Slovensko, ktortl sa mi podarilo najst’ je od uz spominanej znacky Lyra.

Made in G2

Obr.c. 17, 18, 19, 20 Ukazka obalov cokolad reprezentujucich Slovensko

Obr.c. 21 Ukazka obalu znacky Lyra
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Korbaciky zaklipené priamo na salasi st balené do vreciek z plastovej folie oznacené etike-
tou s povinnymi informéciami o produkte, neriesi sa esteticka stranka obalu. Korbaciky vo

vel'koobchodoch doplituje grafika, postradaji vSak blizSie informécie ako povod a tradicia.

Preto nie st vhodnym suvenirovym balenim.

Obr.c. 26, 27 Ukazka obalov na korbaciky z miestnych salasov

Pijacka su najcastejSie predavané bez obalu, pripadne v jednoduchej krabic¢ke bez akychkol-

vek informacii.

‘!
A
3

Obr.c. 27, 28, 29 Ukazka obalov pre pijacky
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7. ZNACKA

Novovytvorena znacka propaguje slovenské produkty a miesta samotné, oZiva tradicie a pre-

p4aja ich so sti€asnym dizajnom.

7.1. Vizualny styl

Vyvoj vizualneho §tylu je inSpirovany roznymi aspektami vzdy vSak s uplatnenim folklor-
nych prvkov. Tla¢ové a farebné skusky aplikované siet'otlacou, zachytavaju 'undové tradicie
v podobe folklérnych stiborov konkrétne tanecnikov v kroji. Vyuzitie ornamentu techniky

modrotlace, ktory najcastejSie vyuziva otld¢anie rovnakych amorfnych motivov.

Obr.c. 31 Ukazky sietotlace
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In$piracia ¢iémianskym ornamentom zalozZenéd na zjednodusovani geometrickych linii sa
stava vyslednym vizudlnym $tylom. Dobre sa d’alej vyvija a aplikuje na SirSiu $kalu vzorov.
Pouzité su priamo ¢i¢mianske ornamenty s dotvorenim vlastnych motivov v rovnakom line-

arnom Style. Ornament zohrava ideologické a esteticku rolu.

Obr.c. 32 Ukazky sietotlace

7.2. Logotyp Srcko

Pri reSersi Slovenska a jeho histérie sa neustale objavuje symbol srdca. Jeden z mnoho geo-
grafickych stredov Eurdpy sa nachadza v Kremnici, z ¢oho je doposial uz zauzivané ,,Slo-
vakia hearth of Europe®. Starych obchodnikov s korbacikmi v Zazrivej prezyvali srdciari.
Srdce Slovaka patri horam, na najvys§om dostupnom mieste, kde sa da vyliezt’ bez turistic-
kého sprievodcu, Rysy 2 503,0 m n. m., je unikatom popri prirode samotnej najvyssie polo-

zena latrina s okienkom v tvare srdce a vyhl'adom na hory.

Obr.¢. 33 Rysy
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Folkovy ¢i¢miansky symbol nazyvany stcko a jeho nésledna modifikacia tvori vysledny
symbol logotypu. Zdvojené srdce evokuje pomyselnu siluetu hér. Ponechany je aj samotny
nazov ,,stcko* zdrobnenina srdca v staroslovencine, pretoze sa jedna o tradi¢ny slovensky
produkt. Zdrobneniny st zaroven typickym znakom slovenského jazyka, ktory sa ¢asto po-

uziva na zvysSenui emocionalnu konotaciu.

SRCKO

Obr.¢. 34 Logytop Srcko

Snaha o jednoduchy, geometricky a 'ahko zapamétatelny symbol Logotyp je mozné pouzit

v obidvoch variantach ako samotny symbol alebo symbol s ndzvom.

Logotyp dopliia piktogram ,,Slovakia hearth of Europe®, kde na miesto , heart“ sa nachadza
jedno srdce inak zdvojeného srdca v logotype. Pri vybere vhodného typu fontu doplitujtice
logo prebehlo mnoho skusok, nakoniec som zvolila minimalisticky sanserifovy font Qu-

estrial.

SLOVAKIA

OF EUROPE

Obr.¢. 35 piktogram Srcko
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7.3. Farebnost’

Spektrum farieb zastupuji nadrodné farby. Dominantna je modra a biela farba, doplnkovou

farbou je Cervena.
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8. SET SUVENIROV

8.1. Obal,,Vyliz si*

Obal ,,Vyliz si“ je vyrobeny pre drevené lyzi¢ky s cokoladovou naplitou a cucoriedkami.
Prezentuje folkovi dedinku Ci¢many, ktorej podobu nenajdeme nikde inde vo svete ale ani
na Slovensku. Drevené lyzi¢ky odkazuju na tradiéné P'udové remeslo — rezbarstvo. Cudo-

riedka je povazované za jedno z najkrajSich slovenskych.

Finalna podoba obalu presla dlhym vyvojom. Spociatku sa skladal z dvoch casti, vo vnutor-
nej Casti st ulozené lyzicky, je opticky odkryta, z praktickych a hygienickych dovodov je
chranena priehl'adnou foliou. Celé to prekryva vrchny obal s grafikou, ktory produkt ukryva,
da sa vSak vysunut a tak nahliadnut’ dovnutra pre pochopenie dvojzmyslu vyliz si bez toho,

aby sa produkt rozbalil.

To si zliznes!

Obr.c. 36 Prvotny navrh obalu ,, Vyliz si*

V d’alSich navrhoch som sa snaZila minimalizovat’ obal len na jednu ¢ast’. Na bo¢nych stra-
nach vyslednej podoby obalu st zarezy na fixaciu lyZi€iek a zabraneniu pohybu, zvy$né dve

obal uzatvaraji pomocou zamku.

Systém uzatvarania obalu pomocou zamku tvoria trojuholnikové vyrezy na obidvoch proti-
lahlych stranach. Tie nasledne do seba zapadaji a vytvoria tak tvar kosoStvorca. V mieste
vzniknutého kosostvorca je navySeny papier s logotypom, reliéfna Cast’ nasledne obal zape-

Cati, zaroven je to jediny lepeny spoj. Obal je mozné opdtovne uzavriet’.
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Rodina obalov je v dvoch farebnych variantdch: modré prevedenie s bielou grafikou je ur-

¢ena pre lyzicky s horkou ¢okolddou a ¢ucoriedkami. Biela s modrou grafikov pre mliecnu

¢okoladu s cucuriedkami. Vnutorna ¢ast’ obalov je ¢ervena pre podtrhnutie, zvyraznenie pro-

duktu.

Obr.¢. 37 Findlny navrh obalu ,, Vyliz si*

Obr.c. 38 Vnutro obalu ,, Vyliz si*
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Material: papier 200 g/m? s povrchovou tpravou laminacie.

Velkost’ obalu v zlozenom prevedeni: 15x15 cm

18|15/18|15

REZ

BIGOVANIE

¢

Obr.¢. 39 RozlozZenie a rozmery obalu ,, Vyliz si‘

8.2. Obal ,,Vypi si*

Obal ,,Vypi si* zahriiuje Slovensky destilat, v prvom tvare slovenského poharika na lieho-
viny nazyvany ,,pijacka®, obalovany v kozi so $Sntirkou okolo krku. V minulosti sa vyuzivali
predovsetkym na domace ovocné destilaty. Obal s pijatkou odkazuje na horské tary, alko-
holom sa v chladnych horach zahrievali uZ nasi stari otcovia. V dvoch farebnych variantach

sa nachadza Tatransky ¢aj a borovicka.

Prvy navrh ma tvar kvadra, pricom trojuholnikovy vyrez symbolizuje tvar hory, v ktorom

mozno pijacku vidiet. Udrzatel'nost’ pijacky v obale bola vSak slaba.

Finalny néavrh s trojuholnikovym podorysom a zmensenym horizontalne obratenym troju-
holnikom na vrchnej strane vytvara tvar pripominajuci hory. Smerom nahor sa zuzuje, ¢im
vymedzuje volny priestor poharika. Diagonalne vyrezy odkryvaju pijacku. Obal je lepeny

po strane, uzatvara sa uz spominanym zamkom.
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Obr.¢. 40 Obal ,, Vypi si*“

Rodina obalov je v dvoch farebnych variantach: modré prevedenie s bielou grafikou ukryva
pijacku s Tatranskym cajom. Biela s modrou grafikov zas pijacku s borovickou. Vnutorna

Cast’ obalov je opét’ Cervena pre zvyraznenie produktu.
Material: papier 200 g/m?

Velkost’ obalu v zloZenom prevedeni: 8x15 cm

©

REZ

80 BIGOVANIE

Obr.¢. 41 Rozlozenie a rozmery obalu ,, Vypi si
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8.3. Obal ,,Zozer si*

Obal ,,Zozer si* je vytvoreny pre oravské korbaCiky zakipené priamo na salasi, ktoré su
balené v plastovych saCkoch. Typicky oravsky produkt hovori o historii a zaroven poukazuje
na dominantu Oravy, ktorou je Oravsky hrad. Stalym suvenirom je vysSivanad folklorna

stuzka, ktora odkazuje na kroje, predovsetkym jeho vysivku.

Pre malu dobu spotreby je obal navrhnuty ako plast’, ktorym ovinie origindlny obal ¢im sa
zo spotrebného obalu stava darcekové balenie. Problematikou sa stdva zachytenie korbaci-
kov v obale a zabranenie ich vypadavaniu. Prvotny horizontalny ndvrh zachytava a uzatvara

obal pomocou prevliekania stuzky.

I3

Obr.c. 42 Prvotny prototyp obalu ,, ZozZer si

Vo vertikalnej podobe je mozné produkt upevnit’ za pomoci vyrezu v ploche. Konecny tvar
vyrazu ma podobu srdca, ktory koreSponduje s vizudlom znacky. Obal je nelepeny, uzatvara
sa rovnakym systémom ako predchadzajuce obaly, na zadnej strane s piktogramom ,,Slova-

kia hearth of Europe®. Prevlecena stuzka obal vizualne dopliiuje a zaroven zapecatiuje.

Rodina obalov je opit’ v dvoch farebnych variantdch: modré prevedenie s bielou grafikou
zahriiuje neudené korbaciky. Biela s modrou grafikov udené korbaciky. Vnutorna cast’ oba-

lov je vzdy Cervend pre zvyraznenie produktu.
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Obr.¢. 43 Findlny obal ,, ZozZer si*

Obr.¢. 44 Otvoreny obal ,, ZozZer si*

Velkost’ obalu v zloZenom prevedeni: 15x20 cm
Dizka stuzky: 55 cm

Material: papier 200 g/m? s povrchovou tipravou laminécie.
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Obr.¢. 45 Rozlozenie a rozmery obalu ,, ZozZer si“
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ZAVER
V zéavere by som rada zhrnula svoju pracu a nasledné vysledky. Cielom prace bolo ndjst’

vhodné suveniry reprezentujuce Slovensko, ponuknut atypické a origindlne tvaroslovie. Na-

vrhnuat set obalov zastitenych pod novovytvorenou znackou s folklérnym zameranim.

Téma som si zvolila koli nedostato¢nej ponuke na trhu, ¢o je vyhodou, moja praca sa stdva

takmer bezkonkuren¢nou.

Poznatky nadobudnuté v teoretickej Casti, mi pomohli pri vytvoreni znacky so silnym moti-

vom, ndjdeniu vhodnym suvenirov a ndvrhom obalov samotnych.

Mojim zamerom bolo znovu ozivenie tradicii, ktoré sa vytracaju a priniest’ ich opét’ do su-

¢asn¢ho sveta v modernom dizajne.

Vysledkom prace je znacka s ndzvom Srcko, ktord propaguje slovenské produkty a miesta
samotné. Suvenirovy set je kombinaciou sladkého, slaného a nie¢oho dobrého na zapitie,

prepaja 'udové umenie, turistické miesta, gastronémiu a sucasny dizajn.

Na vyvoji identity znacky a produkte som stravila necely rok a stdle mam potrebu na tom
pracovat’, naStastie tato praca ma svoj deadline, inak by som na tom pracovala kl'udne d’al$i

rok.

V buducnosti sa da rozsirit’ sortiment d’alSich slovenskych suvenirov a daréekovych baleni

pod touto znackou.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

HDPE  Polyethylen s vysokou hustotou
MP SR Ministerstvo pddohospodarstva a rozvoja vidieka SR
MZ SR Ministerstvo zdravotnictva Slovenskej republiky

PVC Polyvinylochlorid, umely material
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Obr.¢. 36 Prvotny navrh obalu ,, Vyliz si“
Obr.c. 37 Finalny navrh obalu ,, Vyliz si“
Obr.c. 38 Vnutro obalu ,, Vyliz si*

Obr.¢. 39 Rozlozenie a rozmery obalu ,, Vyliz si“

Obr.¢. 40 Obal ,, Vypi si “

‘

Obr.¢. 41 Rozlozenie a rozmery obalu ,, Vypi si‘
Obr.c¢. 42 Prvotny prototyp obalu ,, Zozer si“
Obr.c. 43 Findlny obal ,, Zozer si“

Obr.c. 44 Otvoreny obal ,, ZozZer si“

Obr.¢. 45 Rozlozenie a rozmery obalu ,, ZozZer si“
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