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Tomda$ Gregor se Vv teoretické &asti diplomové prace zabyvd managmentem a
marketingem vytvarnych instituci s pfihlédnutim ke konkrétnim podminkam a potfebam
Galerie plastik v Hoficich.

Galerie plastik, situovand v lokalité nékdejiiho vyhlaseného sochafského stfediska,
disponuje kvalitnim sbirkovym fondem. Nicméné personalné je chod instituce Spatné
zajistén, galerie postrada dlouhodoby koncept rozvoje marketingu a managementu a zcela ji
chybf vizudini identita. Tristni stav galerie, pfiznalny pro radu regionalnich kulturnich instituci
v Cechach, &ini z Galerie plastik ukazkovy ptipad pro fedeni provozu a redesign vizualnich
prvkd galerie.

K tématu fungovani umélecké galerie na malém mésté pfistupuje diplomant zeSiroka.
Klade si zakladni otdzky, co zpGsobuje celkovou malou navitévnost muzei umeni,
zanedbanou komunikaci s navitévnikem, $patny marketing instituci a zastaraly branding.
Problémy analyzuje, jednotlivé ¢asti dale rozebira, vysvétluje odborné terminy, a to véetné
exkurz do moderni historie, a predklada reseni. Kritiku i moZna vychodiska Toma$ soustavné
podkladd dobrou znalosti realnych problému geskych galerii. Pripousti take konfliktnost
aplikace ryze komerénich strategii do prostriedi instituci, jez jsou primarneé zaméfeny na péci
a prezentaci dél vysoké uméleckohistorické hodnoty. Diplomant vystizné upozoriuje na rizika
povrchniho pfistupu v zajmu propagace a zdiiraziuje nutnost najit fedeni s jasnou vizi a
smyslupinou filozofii. Ceské galerie a muzea uméni se dosud potykaji se stigmaty, jez
vyplyvaji z jejich povahy instituci pfimo svazanych se statem skrze svéreny ,narodni”
majetek. NezatiZené fungovani vytvarnych muzei Tomaé demonstruje na prikladech
aspésnych sahraniénich instituci. Nicméné pti hledani vzoru by bylo ucelne zamérit se na
instituce obdobného formatu, a tudiz i moZnosti (jako vzor regionalni instituce uvadi
diplomant New Museum New York). Prezentace dél u instituci, je? spravuji desitky tisic dél a
pracuji s odpovidajicim rozpottem funguje ptirozené jinak nei u galerii se stovkami
shirkovych pfedméta.

Skrze obecnou problematiku vnéjéi komunikace galerii, kde analyzuje nejsirsi skalu
faktort, jez ovliviiuji navstévnost instituci, se Toma$ Gregor dostava k tématu vizudlni
identity muzei a galerii. Diplomant se teoretickym rozborem termint (brand, logo) bystre



pfipravuje na praktickou Cast prace. Definuje kvalitni a nekvalitni znaky loga a rovnéz si
predem svédomité formuluje jednotlivé etapy tvorby autorského loga Galerie plastik. Na
teoretictéjsi pasaze tykajici se webovych stranek a fatalniho vyznamu socialnich médii pro
propagaci Tomas Gregor navazuje resersi vizualni identity vytvarnych instituci. Trefné
hodnoceni vizualnich vystupt Narodni galerie v Praze, Moravské galerie v Brné nebo Van
Gogh Museum v Amsterodamu potvrzuje nejlepsi teoretické predpoklady Tomase Gregora
pro Uspédné zvladnuti praktické Casti diplomové prace.
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