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Stupeii hodnoceni
dle stupnice ECTS

Kritéria hodnoceni prace

Ptehlednost a ¢lenéni prace A|B|C|DJ|E]|F
Urovei jazykového zpracovani A|B|C|DJ|E|F
DodrZeni citani normy A|B|C|D]|E|F
Formulace cilii prace A|B|C|D]|E|F
Prace s odbornou literaturou (uvadéni zdroja, kriticky pfistup) A|B|C|D|E|F
Metodika zpracovani vyzkumného problému A|B|C|DJ|E|F
Urovet analytické a interpreta¢ni slozky A|B|C|DJ|E|F
Formulace zavéra a splnéni cill prace A|B|C|DJ|E|F
Originalita a odborny ptinos prace A|B|C|D]|E|F

Odiivodnéni hodnoceni prace:

V teoretické Casti autor definuje zakladni teoretickd vychodiska podnikani a tvorby
podnikatelského planu. Tato ¢ast je logicky strukturovana, jeji kvalitu nicméné sniZuje autorova
prace s literarnimi zdroji. Jednak je vétSina textu napsana ve stylu “1 odstavec = 1 citace na jeho
konci”, jednak se dle mého ndzoru nejedna o kritickou literarni reSersi — v textu jsou kapitoly, které
vychazeji pouze z jednoho zdroje (viz str. 28-30), nékteré pasaze jsou dokonce uplné bez citaci (viz
str. 17, 18). Pfipominky mém bohuZel také k terminologii (viz str. 21). V textu se objevuji grafy, na
které neodkazuje text (viz str. 22).

Na teoretickou ¢ast vhodné navazuje ¢ast analytickd. Také tato ¢ast mohla byt zpracovana
kvalitné&ji, pozornost je vénovana pouze dotaznikovému Setfeni. Autor v textu odkazuje na
provedené interview a e-mailovou korespondenci se zakazniky, nicméné nepopisuje metodiku
vyzkumu, ani neinterpretuje vysledky.

Prakticka cast prace, ve které autor predklada navrh podnikatelského planu, je nicméné

jeji silnou strankou. Autor prezentuje vlastni produkt program Shopping Mirror, podnikatelsky plan
je logicky strukturovany, promysleny a jevi se jako realizovatelny. Pfes uvedené pfipominky
hodnotim praci kladn¢ a doporucuji ji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Under which condition it is possible to establish the limited liability company in the Czech
Republic?

2. Could you explain the “Find Invisible Gorilla” rule (p. 24)? How it is related to the necessity of
finding the right business partners?

3. Could you explain the Elevator pitch, and present it on an example of your business?

4. Who is the target group? Individuals who are shopping on the Internet or e-shops offering
clothes?

5. How was established the initial capital needed?

6. What else you could do to persuade e-shops to buy your product instead of showing them the
results of your questionnaire survey?

Celkové hodnoceni’ |A|B|C|[DJE]F
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" Vysledna znamka neni aritmetickym primérem jednotlivych kritérii hodnoceni prace.




