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ABSTRAKT

V teoretické Casti bakalarské prace se zabyvam historickym vyvojem knizni edice v ¢esku 1
zahranici. Popisuji vznik edice z riznych pohledi kniznich nakladatelti az po cestu knihy na
pulty knihkupectvi. Tento obsah je obohacen o zajimavosti z oblasti knihafstvi a propagace
knih. V praktické ¢asti se zamétuji na svij projekt, kterym je nakladatelstvi Smrtihlav. Po-
pisuji v ném, proc¢ jsem si zvolila toto zanrové nakladatelstvi a pfichazim s novym feSenim

propojeni a propagace edice.

Kli¢ova slova:

znacka, logo, vizudlni styl, obalovy design, nakladatelstvi, kniha, edice, propagace, sci-fi,

horor, fantazie

ABSTRACT

In the theoretical part [ am examining the historical development of the book edition in the
Czech Republic and abroad. I analyze the origins of editions from various perspectives of
book publishers and the books' path to shelves of bookshops. This content is enriched with
interesting facts from book publishing and their promotion. The practical part is focused on
the project, which is the Smrtihlav publishing house. I explain why I chose this particular

genre publishing house and create a new solution for linking and promoting the edition.
Keywords:

brand, logo, visual style, packaging design, publisher, book, edition, promotion, sci-fi,

horror, fantasy
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UvVOoD

Kniha je od nepaméti brana jako zdroj védéni. Diky knize uchovavame zvyklosti a kulturu
pro nase budouci generace. O tento duSevni poklad se vS§ak musime starat. Proto vznikl obal,
ktery mél za ukol ze zacatku knihu pouze chranit, avSak postupem casu se stal pozvankou
do svéta, ktery kniha ukryva. Obal si prosel velkym vyvojem, at’ uz z hlediska pouziti mate-
ridlu ¢i grafického zpracovani. Mohlo by se zdat, Ze kniha je dnes jiz pfekonané médium,
avSak u lidi je stale oblibena. I piesto, Ze jsme vymenili papir za obrazovku, je tu stale velka
skupina lidi, kterd ma rdda smyslnost samotné knihy. S nastupem digitalniho véku se vyda-
vatelé naucili prejimat obalky, tisknout knihy ve vysokych nakladech, pouzivat nejnaroc-

néjsi tiskové technologie, a predevsim se jim otevielo nepfeberné mnozstvi grafickych zpra-

covani a efektu.

Ve své praci se snazim spojovat klasickou knihu s moderni technologii. Ackoliv pocty Cte-

nart ro¢né klesaji, tak produkce knih naopak roste.

V teoretické ¢asti se zamétuji na samotna nakladatelstvi a jejich zpracovani edic. Mapuji
vznik edice od A do Z — od malych nakladatelstvi, azZ po ta nejvétsi. Zajimam se o jejich

naklady, grafické zpracovani a propagaci, ktera je nedilnou soucasti prodeje knih.
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I. TEORETICKA CAST
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1 EDICE

Edice pochazi z latinského slova editio tj. vydani knihy. Nejbéeznéjsi uziti pojmu edice je ve
smyslu vydani souboru publikaci, které se vyznacuji urcitymi spolecnymi znaky, a to vnéjsimi
i vnitrnimi." Jsou to vlastné dila vydavana v fadach, vyznacujici se podobnym obsahovym i
zanrovym zamétenim, které spojuje i jejich jednotnd vizudlni Gprava. Pomdha ¢tenaiim se
1épe orientovat na kniznim trhu. Mohou diky tomu odhadnout kvalitu knih a zaméieni. Edice
jsou také zajimavym sbératelskym artiklem, kdy slouzi i jako luxusni dekorace kancelari.
Jedna se zvlasté o sbératelské kusy, kdy jejich cena dosahuje az desitek tisic korun. Prikla-

dem takovéto edice jsou Ottovy Cechy. [1]

1.1 Historicky vyvoj v zahranic¢i

Edice vznikla az s tisténou podobou knihy jako vyraz nakladatelského planu. V letech 1633—
1738 vysla ve Frankfurtu nad Mohanem ilustrovand kniha nazvana Theatrum Europaeum,
ktera dokumentovala soudobé¢ udalosti. V letech 1642—-1672 vysla edice Topographia, ktera
zahrnovala 2142 vyobrazeni a 92 médirytin. Tato edice byla jiz jednotné koncepéné pojata
a tvorila jasny edicni zdmér. Téchto edi¢nich fad existovalo v této dobé daleko vice. V 17.
stoleti se v Lipsku objevili nakladatelé, ktefi vydavali spisy vyznamnych spisovatelii. V 18.
stoleti se k vydavani dél klasickych autort ptidava i lidova tvorba, kdy se nakladatelé pted-
stavuji s velkymi edicemi. V €eskych zemich se nakladatelské ¢innost vyznamnéji projevuje

az ve 2. poloving 19. stoleti. [1]

1.2 Historicky vyvoj na naSem tzemi

V roce 1846 zacina vydavat sbirku romana Ignac Leopold Kober v edici Album. V Praze
vydaval Ceské knihy, mezi které patiila napt. edice Sebranych spisii od J. K. Tyla. FrantiSek
Simacek byl vydavatelem spisti 4. V. Smilovského a zejména Hrady, zamky a tvrze krdlovstvi
Ceského od A. Sedlacka. Jan Otto byl nakladatelem, ktery vlastnil velké mnozstvi edic. Pie-

devsim byl vydavatelem Ottova slovniku naucného. V té dob¢ byla spousta nakladatelt, ktefi

vvvvvv

"HALADA, Jan. Clovék a kniha: iivod do nakladatelské specializace. Praha: Univerzita Karlova, 1993. ISBN
8070667672. s 94
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byla bibliotéka, knihovna, kniznice atd. Kazdé vétsi nakladatelstvi mélo své edice, které byly
orientovany na riizna odvétvi literatury. Objevovaly se i literarni kluby, které se vSak zacaly
naplno prosazovat az po druhé svétové valce. Edi¢ni koncepty byly velmi typograficky i
vytvarné promyslené, cenové piijatelné a znacn¢ oblibené mezi ¢tenaii. NejveétSimi Ctenai-
skymi kluby byly Klub ctendru nakladatelstvi Odeon, Mdj od nakladatelstvi Mladé fronta,

wewr

od Mlad¢ fronty, Karavana, Oko od Albatrosu, Zodiak od Svatopluka Klira. [1]

Edice si zacaly znateln€ ziskdvat své misto az koncem padesatych let 20. stoleti a asem se
staly hlavnim stavebnim prvkem vSech nakladatelstvi véetné t€ch malych, jejichz produkti-
vita byla okolo deseti titulti ro¢n¢. Nakladatelstvi Albatros se zabyvalo edi¢ni tvorbou jak
pro nejmensi ¢tenafe, tak i pro mladdez. Nechybély ani tituly z odborné a naucné literatury.
Nakladatelstvi Mlada fronta se podobné jako Albatros vymezilo ve svém edi¢nim planu na
knihy pro mladez, ktery vSak uspokojil i dosp€lého ¢tenare. S piichozim trendem encyklo-
pedicke literatury ptisla Mladé fronta s edici Malé encyklopedie a se strhujici edici Orbis
pictus. Dllezitost nakladatelskych edic byla patrna. Tituly vyddvané mimo edice na sebe z

politickych ¢i komerénich ditvodt pfili§ neupozornovaly. [1]
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2 PROCES VZNIKU EDICE OD ADO Z

2.1 Analyza trhu

Obecn¢ vzato by se dalo fici, ze edice vznikd na zakladé prizkumu trhu, avSak neni to sa-
moziejmosti. Je tady drobna rozdilnost ve vzniku edic u drobnych a malych nakladatelstvi a
na druhé stran¢ u velkych nakladatelstvi az s korporatnim ptesahem. Zatimco malé naklada-
telstvi se rozhoduji na zakladé pocitd, ¢i fanouskovské zakladny a chtéji nabidnout svym
Ctenaflim tituly, které se jim zdaji zajimavé a jsou na trhu kratce, tak na druhé strané stoji
velké az korporatni nakladatelstvi, které se drzi osvédcenych titull, ¢i pfejimaji zajimavé
tituly ze zahrani¢i. Problematikou edic je také trend, pfi némz edice vznikaji podle aktudlni
potieby napt. severské detektivky. Naopak mize byt brano sazkou do loterie vydat edici k
vychodnim autoriim, kdy nemusi styl a kulturni odchylky sedét viceméné konzervativnim
ceskym Ctenafiim. V zésadé plati, Ze je tézko odhadnutelna doba, jak dlouho se edice na trhu
udrzi. Jsou znamy edice, kdy bylo vydavani ukoneno po prvnich tiech titulech, a naopak

vvvvvv

odhadnout Gspésnost a dobu udrzeni edice na trhu. [2]

DalS8im faktorem, ktery ovlivni uspéch edice je ndklad. U malych nakladatelstvi se naklad
pocita v radek stovek kust. Velka nakladatelstvi si mohou dovolit vydavat v poctech kust
Splhajicich az k fadu desitek tisicti. Zvlastnim piipadem prodeje jsou digitalni e-knihy, které
dnes jsou popularni, avSak pro mnohé nakladatelstvi prodélecné. Stale vSak udrzuji jejich

vSudypftitomnost jakoZto podporu znacky. [3]

Kdyz je prizkum trhu hotov, n€ékdo musi vydat ptikaz k tvorbé edice. I zde plati, Ze se od
sebe nakladatelstvi zna¢né 1i8i. V nékterych firmach o tomto rozhodne majitel firmy, jindy
pokyn piijde z redakce a u vétsich firem je tento podnét jesté projednan s obchodem a mar-

ketingem. Neexistuje v tomto piipad¢ jasny nazor, kdo udava prvni pokyn ke vzniku edice.

2.2 Edicni plan

Knizky, které jsou pfipravované se vkladaji do tzv. edi¢niho planu. Tento edi¢ni plan by mél
byt urcen pro Sirokou Skélu ctendit od téch, co se zabyvaji piirodou, dobrodruznymi ptib¢hy,

horory, vyukovou literaturou az po malé déti, které maji rddy omalovanky a rizné obrazkové
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knizky. Edi¢ni knihy tvoii velkou ¢ast redakéni tvorby. Kazdy titul musi byt schvalen ve-
doucim redaktorem, ktery by mél mit celkovy ptehled o potfebach nakladatelstvi. Nasledné
se edice prodiskutuje se Séfredaktorem. Je také potieba ptihlédnout k ekonomické strance
nakladatelstvi, protoze se mize vydat jen tolik knizek, aby nebyl piekrocen limit piidéleného
papiru a financ¢nich prostfedkii. Nejen Ctenafi, ale i1 tyto okolnosti maji vliv na kone¢nou
podobu edice. Edi¢ni plan se mize nakladatelstvi vymknout z rukou, protoze se stava, ze
nekteti autofi nedopisi rukopis ve stanoveném terminu, nebo je potieba titul pretfadit. Jednou
za Cas dochdzi k tomu, Ze kniha kvili vyrobnim, ekonomickym nebo jinym divodim vyjde

pozdé&ji, nez bylo stanoveno. [1]

2.2.1 Priprava edi¢niho planu

Edic¢ni plan se ptipravuje az n€kolik let doptedu, protoze celkovy proces vyroby a ptipravy
knihy trva spoustu Casu. Naptiklad redakce Albatrosu peclivé zvazuje, co je dobré do edic-
niho planu zafradit, aby na sebe chystané knihy i reedice dlouhodobé navazovaly. U nékte-
rych knih je takovy zajem o reedice, Ze by mohly vychazet poiad dokola. Uctyhodny rekord
u nas v tomto sméru drzi Pisné otroka Svatopluka Cecha. Tuto sbirku vydal Frantisek Topi¢
roku 1895 a béhem jednoho roku se dockala vice nez dvaceti reedic. Je potieba dodat, Ze
néklady na vydani byly v minulém stoleti podstatn& niz§i neZ dnes, takze toto Cechovo pr-
venstvi mozna uz nikdo nepiekona. Je spousta autort, ktefi napisi vybornou prvotinu, avsak
poté uz ji nikdy spisovatelsky nepiekonaji, a také jsou autofi, ktefi kazdym svym dilem sili
a postupné jsou lepsi a lepsi. Edi¢ni plan by tedy mél byt sestaven s ohledem na tyto skutec-

nosti a také neopomenout to, Ze nékteré knihy lidé potiebuji stale. [1]

Pted vznikem edi¢niho pldnu je nutné stanovit rozpocet na rok. Na zakladé tohoto rozpoctu
se rozhoduje, jaké tituly budou v nasledujicim roce vydavany a v jakém poctu kusti. Takto
vznikne edi¢ni plan na dany rok, ktery se zvefejiluje, aby se ¢tenafi a fanouSci mohli zorien-
tovat, co je v daném roce ¢eka. Kazdé nakladatelstvi mé rizny pocet vydanych publikaci
vzhledem k jejich velikosti a finanénim moznostem. Vybér publikaci probiha nékolika zpi-
soby. Jednim z takovych zptsobti je sbér tiskopisti od samotnych autorti, dals$i z moznosti je
pfejimani zahrani¢nich publikaci a jejich pfeklad. Existuji také edice, do kterych autofi pisi

na zaklad¢ poptavky nakladatelstvi (Rodokaps, Harlequin).
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2.2.2 Vyjednavani prav

Jsou také polozky, které knihu prodrazi, a proto je potieba s nimi pocitat v rozpoc¢tu a na-
sledném edi¢nim planu. Takovou polozkou mtize byt naptiklad licencni pojednani. Mnoho
znamych autori ma své agenty. V tomto pripad¢ je tfeba dojednat podminky, za kterych Ize
knihu publikovat. Mnohdy tato jednani mohou probihat i nékolik let. Takovym piikladem
slozitého jednani mize byt i ziskavani filmovych prav romanu Brama Stokera Drdkula, kdy
v letech 1919-1922 vdova zesnulého umélce neud¢lila prava filmové spolecnosti, ktera se
nasledovné rozhodla natocit film Upir z Nosferatu. Piestoze film vnikl a byl do zna¢né miry
podobny s romanem Drakula, vdova se rozhodla hdjit sva prava a zazalovala spole¢nost u
soudu. Soudni spor vyhrala a vSechny kopie tohoto filmu musely byt zni¢eny. Vzhledem
k tomu, ze byl film prodavan i do zahrani¢i ve velkém poctu kusti, dochovalo se ndm velké
mnozstvi kopii, a proto i dnes miizeme tento film na motivy slavného romanu Brama Stokera
shlédnout ve filmovych klubech ¢i kinech. Tento poc€in, ktery mél hoiky konec vSak dal
slavnost a kultovnost romanu Drakula. Miizeme jej tedy hodnotit i jako jeden z aspekti, diky

kterému je mozné roman zatadit do edic a neobdvat se netispéchu prodeje. [9]

2.3 Grafické zpracovani

Edice propojuji tituly, které jsou si podobné na zaklad¢ zanru, typologie nebo jiné specifi-
kace. MliZeme se setkat i s tim, kdy edice vzniké na zdklad€ vybéru autord, hlavnich postav,
¢asového obdobi a mnoho dal§iho. Vysledkem je ucelena forma kniZniho bloku. Tyto tituly,
které spadaji do jedné edice, jsou spojeny nejen svym obsahem, ale 1 vn&j$i vytvarnou Upra-
vou piebalu. Silnou zbrani kazdé edice je vzdjemna souhra vydavanych titulli, proto je dile-
zité se pfi navrhovani designu ptfebalu zaméfit 1 na samotny motiv. Ten by mél na prvni
pohled dostatecné zaujmout pozornost ¢tenaie tak, aby dokdzal rozpoznat, které jednotlivé
tituly patii do stejné edice. Jednotna graficka uprava je hlavnim prvkem, diky némuz si Cte-
naf dokaze spojit jednotlivé tituly, které v dané edici doposud vysly. Graficka uprava obalky
by méla odpovidat kvalité¢ predlozené literatury. Grafické prvky edice spojuje predevSim
logo a jednotnost vizualniho stylu nejen obalu, ale i typografie a stylistiky. Udrzovani téchto
grafickych prvki jasné dava ¢tenafi najevo, jakou edici pravée cte. Jde predevSim o to, Ze
vetsSina Ctenait si buduje své knihovny a kazda edice by méla byt Sperkem, ktery si v ni rad
vystavi. Proto se mizeme setkat se zajimavymi a pestrymi prvky, které ozvlastni kazdou
knihovnu. Takovym piikladem je, kdy hibety knih v edici tvoii uceleny obraz nebo svou

noblesou a jednoduchosti skladaji uceleny soubor knih.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

Obr. 1 Hrbety knih tvorici uceleny obraz

2.4 Tiskova produkce

Nez kniha spatii svétlo svéta, musi projit tiskarnou. Zde se nakladatelstvi rozhoduji na za-
klad¢ kvality a ceny. Mensi nakladatelstvi jsou nucena davat vétsi diraz na cenu tisku, a
tudiz vyhledavaji tiskarny i v zahrani¢i naptiklad v Polsku, Némecku a Cin&. Zahraniéni tis-
karny dokazi byt o 20 az 60 % levnéjsi neZ tuzemské, avsak jednim z velkych nakladi byva
doprava. Jinou moznosti je vlastni tisk. Cenova hladina pfi vytisku jedné knihy o 175 listech
se pohybuje od 400 do 500 korun za knihu Pfi nakladu 2000 kust se cena pohybuje 79 az 85
korun za kus. Rozhodujicim faktorem je i mnozstevni sleva a pouziti technologie tisku. Pro-
drazit tisk mohou barevné fotografie uvniti knihy, zvlastni efekty pieballi naptiklad ter-
mochromatické barvy, ¢i jiné atypické barvy, které dodaji knihdm odliSny vzhled a vlast-

nosti.

2.5 Propagace edice na trhu

Jednou z nejnakladnéjSich polozek rozpoctu je propagace. At uz jde o malé nakladatelstvi
nebo obfi korporatni nakladatelstvi, Zadné z nich se nevyhne reklamé. Mezi nejtézsi Cast
propagace patii samotné vyhodnoceni kampan¢. Mnohdy mala nakladatelstvi sama neumi
odhadnout jeji vysledky. To mize znamenat ztratu a také ohroZeni zisku, protoZe nemaji

relevantni data o vysledcich kampang.

Prodat knihu je celkem véda, to vdm potvrdi kazdy nakladatel. Na ¢eském trhu se ro¢né
proda okolo 18 tisic titulti. Uspét v takovémto mnozstvi knih byva velmi obtizné. Je to souboj

nakladatelstvi o to prosadit se a zaujmout ¢tenafovu pozornost. V regalech miizeme vidéet
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nespocet kvalitnich praci, které usiluji o své zviditelnéni a koupi. Aby se ctendf viibec dozvé-
dél o dané edici a seznamil se s ni, je dulezita jeji dobrd propagace. Plati, Ze nejbezné&jsi
zpusob, jak se o samotném titulu dozveédét, je formou recenze nebo na doporuceni pratel.
Dnes si miZzeme najit spoustu recenzi na internetu, slySime o nich v radiich, ¢teme v ¢aso-
pisech, novinach a debatujeme o nich s prateli. Proto je velmi dulezité, aby se nakladatel
staral o informovanost témto médiim. Dal§im zptGsobem, podle kterého si lid¢ tituly vybiraji,
je naptiklad vydani nové knihy od jejich oblibené¢ho autora. Zde propagace funguje piede-
v§im formou inzerce, jez Ctenafi pfipomind, Ze ne trhu je nova kniha. Tento zplisob propa-

gace je vSak vyhodny, pokud je titul dobfe prodejny. [4]

Informace na obdlce ¢i prebalu knihy, vyzaduji pro nakladatele také zna¢nou miru pozor-
nosti. Ctenaf si v knihkupectvi bere do ruky knihu a zpravidla hleda jeji obsah na bo¢nich
zalozkach nebo na zadni strané ptebalu. Tento text by mél byt vystizny a zajimavy do té
miry, aby ¢tenare zaujal. Urcité sem nepatii zddné nepodstatné informace a dilezité je ne-
prozradit hlavni pointu celého obsahu knihy. Sta¢i naznaceni néjaké hlavni situace, nebo

zakladni popséani hrdiny pfibéhu. [4]

2.5.1 Druhy propagace

vvvvvv

formou je reklama v samotné knize, kdy nakladatelstvi publikuje reklamu na dalsi titul
v edici. Dalsi formou muze byt naptiklad placena inzerce v zajmovych a fanouskovskych
webech, ¢i Casopisech. Tato forma inzerce je dosti nakladné a odviji se od sily média — tedy
ctenosti. Ceny v téchto médiich se mnohdy Splhaji k desitkdm tisic korun. Dalsi zajimavou
formou propagace miiZe byt i guerilla marketing, kdy jde o extravagantni, mnohdy azZ Soku-
jici kampang. Ptikladem mize byt setkdnim se s kniZni postavou v béZném zivoté napiiklad
v metru, ¢i obchod€. Tento zplsob propagace se stavd pro mozného odbératele publikaci
zazitkem a jde o jednu z hravych forem propagace. Samoziejmosti je 1 vyuziti dnes vice
popularnich blogert a recenzentti, kterym se publikace dostane do rukou diive nez na pulty
knihkupectvi. Forem marketingu ve svété publikaci je mnohem vice. N&které svou hravosti
dostavaji svétovy rozmér a jiné formy publikaci uto¢i pfevazné na lidské city a potieby.
Ptikladem tohoto marketingu je kniha Tajemstvi od Rhondy Byrne, kterd se publikuje jako
zarucend kniha na uspéch ¢loveéka v zivoté. Nesmime zapomenout také na vyuziti socialnich

siti v oblasti marketingu, nebot’ jde o kanal, ktery nas pfimo spojuje s potencialnimi klienty.
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Jde naptiklad o Facebook, na nimz existuje plno fanouskovskych a ¢tenatskych skupin, ¢i-
tajici tisice a desetitisice ¢tendfd. Na druhou stranu je praktické vyuziti Twitteru jakozto
socialniho média, které vyuzivaji prevazné autotfi ze zahrani¢i. Nezapomenme zminit také

Instagram, kde se nakladatelstvi propaguji pfedevsim samotnymi obalkami knih.

Obr. 2 Kniha Tajemstvi od Rhondy Byrne

Cilem propagace je, aby si ¢tenai zvykl na kvalitu knih v dané edici, jeho pfisti volba knihy
byla snazsi a rovnou si zakoupil 1 knihu, kterd bude v edici nasledovat. Mezi zajimavou
podporu prodeje patii i tvorba autorskych webl. Tyto weby vznikaji jako internetové pre-
zentace autort a jejich dél pro Ceské ctenare, kteti se mohou dozveédét vice o vzniku jejich
oblibenych knih. Zaroven se timto knihy dostavaji do jejich podvédomi. Timto zptisobem
1ze navysit popularitu autora a tim i prodejnost knih s minimélnim ndkladem na rozpocet.
Tuto formu propagace lze vyuzit jen u vybranych autord, ktefi maji silnou fanouSkovskou

zakladnu.
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3 NAKLADATELSTVIi NA CESKEM TRHU

V CR méme zaregistrovano vice nez 5 tisic nakladatelskych licenci, véetng firem, které jiz
zanikly. Nakladatelstvi, jenz soustavné vydavaji je zhruba polovina. K nasim nejvétSim na-
kladateltim patii Albatros Media, Euromedia Group, MOBA, Grada Publishing, Univerzita
Karlova, Akademie véd CR, EGMONT CR, Univerzita Palackého v Olomouci, ARGO, Ma-
sarykova univerzita v Brn¢, Mlada fronta, Svojtka & Co., Portal a dalsi. Mezi nejprodava-

n¢jsi tituly v Cesku patii detektivni piibéhy, sci-fi, fantasy a Cervena knihovna. Nejvice vy-

davanymi typy knih jsou tituly pro déti a mladez, beletrie a historické romany.

Cesky knizni trh se potyka s trvalym ubytkem prodeje dil¢ich titultl. Vétsina knih je tisténa
a pfipravovana v zahranic¢i, protoze Cesky knizni trh funguje na dovozu. Vice, nez pilka
prodeje jsou tituly, které vydavaji Skoly a statni instituce, ty se vSak na knizni pulty zdaleka

nedostanou. Trh je totiz presyceny. [5]
3.1 ReSeni edic eskymi nakladateli

3.1.1 Zanir

Nakladatelstvi, které se zaméfuje na komiksovou a manga tvorbu od nezavislych autora.
Specializuje se pfedevSim na obor fantasy, tajemna, sci-fi a humornych publikaci. Na za-
klad¢ rozhovoru s Janem Schejbalem, jsem se dozvédéla, Ze Zanir nic jako edi¢ni fadu
v tomto smyslu nemé a vnima ji jinak. Jde pfevazné o komiksy, které na sebe navazuji, ale
edici Zadnou nemaji. Jan mi odpovédél, jak by postupoval, kdyby edici chtél zalozit. Pro
zacatek by urcil cilovou skupinu, pro kterou bude edice urcena. Nasledné by hledal tituly,
které spliuji podminku pro spolecné prvky, které chce v edici mit a zjistil by, zda existuji
volna préva pro pieklad v ¢eském jazyce. ,, Po vybeéru titulii, by se musela udelat kalkulace
nakladu, urceni cetnosti vydavani a doby, za jak dlouho by se méla edice vydavat. Zda mam
dostatek prostredkit na strané prekladatelii, korektorii, zda bude mit tiskarna kapacity a
v neposledni rade, zda to budu jako nakladatel schopen financovat. Posledni kroky bych
videl jako pripravu promo materidlu, reklam a oznameni do edicniho planu, “ uvedl Jan
Schejbal. Dle jeho slov mtize mit vznik edice dva impulzy, a to bud’ zpétnou vazbu od cte-
nait anebo trend toho, co se pravé ¢te. Propagace dle pana Schejbala probiha Gplné stejné

jako u jinych titult. VZdy je otazkou, kolik chce nakladatel investovat penéz. ,, Nekdo dava
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reklamy na lavicky, jiny do metra. Prakticky kazdy se snazi nekolik kusii rozeslat blogeriim

nebo redakcim, které knihu objektivné zhodnoti, “* uvedl Schejbal. [6]

3.1.2 Cerny drak

Toto nakladatelstvi je zaméfené na fantasy, sci-fi, historii, tajemno, duchovno, pfirodu a
ekologii. Na situaci ohledn¢ edic se diva jinak Roman Konafik majitel nakladatelstvi, jehoz
nejvetsim konickem je vydavani knih. V soukromém Zzivoté se zivi stavebni a zahradnickou
ginnosti. Je také jedingm zaméstnancem nakladatelstvi Cerny drak a dle jeho slov dé&la vie
sdm od prvniho az do posledniho. Néklady knih déla4 do tisice kust, ikdyzZ vi, ze je nikdy
neproda. V soucasné dob¢ ma ¢tyfi edice, do kterych planuje vydat jednu knihu ro¢né. Nyni
chce vydat novou edici Zamlcené déjiny, kterd bude spadat do zahado-logické literatury.
Knihy do této edice si bude z ¢asti psat sdm. Jeho hlavni filozofie, pro¢ je nakladatel, vychazi

z toho, ze do budoucna chce vydévat vlastni texty, aniz by je n€kdo cenzuroval. [7]

3.1.3 Golden Dog

Jedna se o zanrové nakladatelstvi, které se zaméfuje predevSim na horor, thriller, fantasy a
science fiction literaturu. Martin Stefko, autor a nakladatel zalozil jednu jedinou edici, ktera
neni spojena tematicky, ale jménem autora. Jeho nakladatelstvi ma jen jediného zamé&stnance
—jeho samotného. Edici planuje tak, aby kazdy rok vychézela jedna kniha, které je 1 autorem.
Jeho edice maji spojeni pouze logem tlapky a grafické prace na obalce d¢€laji externisté —
rizni mladici, ktefi jsou spojeni s komiksovou scénou. V soucasnosti vydava kazdou knihu
v poctu sto kusti. K propagaci pouziva pouze kanaly socidlnich siti, obCas vyuZije pro re-

klamu Facebook a Google. [8]

3.1.4 Brokilon

Robert Pilch se svéfil, ze jeho edice vznika ve chvili, kdy se sejde vice rukopist, které maji

jednotici téma nebo cokoliv, co by mohlo knihy spojovat. Nasledovné premysli, zda by bylo

2 SCHEJBAL, Jan. Zanir nakladatelstvi [online]. 13. dubna 2018 17:18 [cit. 2018-06-05]. Osobni komunikace.
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vhodné zastfesit tituly spoleénym nazvem a jednotnou grafickou tpravou. Tak vznikly sou-
casn¢ vydavané edice Evropska space opera a Brokilon alternativa. Pokyny k vytvofeni
edice dava pouze on sam, protoze jde o malé nakladatelstvi, které je sestaveno z externistil.
Dle jeho slov, zacal mit hezké a graficky dotazené obalky az ve chvili, kdy je svétil exter-
nimu grafikovi panu Lukasi Timovi a nechal jej volné pracovat. Edice u néj vznika, jak
dlouho je potieba. Vznik edice Evropskd space opera odstartovalo dodani knihy Mraz a hry
Jana Hlavky a Jany Vybiralové. Napad pftisel, kdyz se jednalo o subzanr, kterému se chtél
vice vénovat. ,, V soucasné dobé mam pristup k nékolika ceskym, slovenskym a polskym ru-
kopisum stejného zamereni. Kdyz jsem rukopis cetl, vedel jsem, ze by se jednalo o dobry
startovaci kus nové edice, > uvedl Pilch. Jak dlouho se jeho edice na trhu udrzi, nevi. S4m
si je védom, Ze nékteré edice zanikly po vydani dvou, tfi knih a jiné zanikly kvtli ukonceni
¢innosti nakladatelstvi, které prodélalo na jinych knihach. Pied zah4jenim edice planuje do-
predu graficky design. Vymysli jednotici grafické prvky — bez nich to nejde. Vi, ze nékteti
nakladatelé ptejimaji obalku ze zahrani¢nich vydani, on to ale z technickych divodi nedéla.
Vysoké procento jeho vydanych knih jsou dfive nevydané rukopisy ceskych, slovenskych a
polskych autori, na které se soustiedi. Pocet nékladi je u n¢j s kazdou knihou odlisny. Né-
kdy jsou to stovky, jindy zase tisice. Na tuto otazku nemohl jednoznac¢né odpovédét. Propa-

gace probiha obdobné jako k jednotlivym kniham. [10]

TERRA

NULLIUS

SESTAVILA JULIE-NDYAKOUA

Obr. 3 Ukazka knih z edice Brokilon alternativa a Evropskad space opera

3 PILCH, Robert. Brokilon nakladatelstvi [online]. 25. dubna 2018 20:16 [cit. 2018-06-05]. Osobni komuni-

kace.
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3.1.5 Gnom!

., Vydavat tzv. Zanrovou literaturu v provedeni, jako je bézné pro tzv. krasnou literaturu.
Proc? Protoze i Zanrova lieratura miize byt krasna, “4 takto hodnoti svou filozofii Jakub Né&-
mecek z nakladatelstvi Gnom!. Vznik edice hodnoti jako dlouhy proces, ktery vznika pru-
b&zné. ,, Clovek musi pordd Cist a zkoumat, co je nového, co se mu z toho hodi a co ne, >
hodnoti Némecek. Jakmile se pro knihu rozhodne a zaplati prava, ma uz nalajnovany bod
v pomysIné draze vpted. Edice v jeho provedeni vznikd nejméné rok. Knihy do edic vybira
podle vlastniho vkusu. Dal$im obecnym kritériem je kniha / autor, ktery Spatné zapada do
zanrové Skatulky. Ze zahranici neptijima grafiku zadnou. ,,Jsem sam sobé grafikem. O defi-
nitivni podobé knizek Gnomu jsem se musel poradit s typografem Martinem Pecinou, “ uvedl
Jakub Némecek. Jeho naklad v edici je vZdy uveden v tirdZi. V soucasné dobé€ to uvadi jako
jeden z mala. Vzdy se ale jedna o vice nez tisic kust. Edice propaguje ,,Septandou®, kdy mu

dost pomaha Facebook. Tteti kniha od Layrda Barrona si ziskala reputaci sama o sob¢, aniz

by se o to snazil. [3]

3.1.6 Carsosa

., Edice vznika tim, Ze ndpady cerpame ze zahranici. Vétsinou se nechdavdame inspirovat re-
cenzemi na zahranicnich serverech. Nejdriv se musi kniha objednat, precist a podle viastni
uvahy a pohledu na knihu se potom rozhodneme, zda stoji za vydani nebo ne. Kdyz se knihu
rozhodneme vydat, zacing dlouhé jednani a vyjednani s agenty o pravech vydani knihy, >
uvedla Tatiana Zackova. Prvni krok ke vzniku edice udava ona jako majitelka firmy. Na
zakladé doporuceni nebo toho, co si nacte na internetu, zaroven sestavuje edicni plan na rok
dopiedu. Hlavni roli hraje 1 obdobi vydani. Naptiklad obdobi pted Vanoci je pro nakladatele
diZ nemusi prochdzet dlouhymi schvalovacimi procesy a jsou schopni ji zabezpec€it sami a

obratem. Do edic voli knihy, které na ¢eském trhu nejsou. Jde vétSinou o Zanry, které ¢esky

4 NEMECEK, Jakub. Gném! nakladatelstvi [online]. 11. dubna 2018 20:23 [cit. 2018-06-05]. Osobni komu-

nikace.

5 ZACKOVA, Tatiana. Carcosa nakladatelstvi [online]. 18. dubna 2018 12:57 [cit. 2018-06-05]. Osobni ko-
munikace.
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1 slovensky ¢tenar neobjevil, a naopak v zahranici jsou znamé a oblibené. Edice se na trhu
prodava i n¢kolik let, ale je to také ovlivnéno tim, na jak dlouho maji prava k prodeji daného
titulu. Design planuji s tim, Ze se snazi drzet toho, co je jiz vyzkouSeno v zahranici. ,, Kdyz
se nam obadlka libi a osvédcila se i v zahranici, nevidime duvod, pro¢ vymyslet néco novéeho,
avsak na upravu obalky — mysleno vkladani ceskych texti, pouzivame vlastniho grafika,
uvedla Tatiana. Edici nakladatelstvi Carcosa planuje cca v 1200—1500 kusech, coz ma sviij
divod. Trh se chova nevyzpytatelné a nikdy neni prodej knih dopiedu jisty. Propagaci na-
kladatelstvi provadi pomoci socidlni sit€¢ Facebook, na vlastnich internetovych strankach, a
nakonec ji zabezpecuje i distributor, ktery pfi ni sehrava velkou roli. ,, Kdyz je kniha na pultu,
je na propagaci jiz pozdé. Zapada v davu knih a je tézko ji v regalech a nepreberném mnoz-

stvi knih objevit, “ uvedla Tatiana. [11]

3.1.7 Laser

Na otazky mi odpovidal Mgr. Antonin Ko¢i. ,, Edice vznika vzdy, kdyz si nakladatel uvedomi,
Ze nasel vice podobnych knih, které by v budoucnu chtél prodavat, nebo kdyz si rekne, Ze se

“«“

vice nez diive bude vénovat urcitému segmentu, “ ® uvedl Koé&i. V Euromedia group prvni
pokyn ke vzniku edice vznika tak, Ze se dohodne redakce s obchodem a marketingem, a tak
vznika prvni krok. Edi¢ni plan sestavuje redakce nakladatelstvi, které jej vyplni jiz domlu-
venymi tituly a také timto hled4 dalsi. Edice u nich vzniké né€kdy roky jindy tydny. Dle jejich
slov se edi¢ni fada udrzi par let i1 desetileti. Trh se vyviji a nakladatel podle toho reaguje.
Casto piebiraji v produkci obalky ze zahrani¢nich edic. Pokud ur¢ita kniha spada do edice,
ktera ma specifickou grafickou tipravu naptiklad v Odeonu edice Svétova knihovna, je nutné
k ni obalku ptizplsobit. Mnohdy to knize vSak ubliZi dle slov Antonina Ko¢i. Rozhodli se
proto od druhého pololeti roku 2018 tuto edici graficky otevfit. Edici vydavaji n€kdy pouze
v 1500 kusech, jindy v nékolika desitek tisic kusech. Propagaci planuji dle specifikace cilové
skupiny a tim hledaji i kanaly skrze néz tu kterou edici propagovat. Timto mysli tiSt€éna mé-
dia, radia, web, socialni sit¢, mista prodeje, piibuznd mista, kam doty¢na cilova skupina

chodi. [12]

6 KOCI, Antonin. Laser nakladatelstvi [online]. 16. dubna 2018 13:34 [cit. 2018-06-05]. Osobni komunikace.
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3.1.8 Straky na vrbé

Na otazky odpoveédél Michael Bronec majitel a zakladatel. Edice u néj vznikla velmi sponn-
tané. ,, Vydal jsem nékolik knih, planoval vydavat sci-fi a fantasy, jenze odliste ty zanry od

sebe. Tak jsem z toho nakonec udélal Ceskou fantastiku, "’

uvedl Bronec. Edici udrzuje tim,
ze kdyz vydava knihy a pfirozen¢ patii do edice, zafadi je tam. Edici ma jiz dvacet let. ,, Ke
grafickym pracim vyuzivame talentované malire Tomdse Kucerovského a Janu Maffet
Souflovou. Jsou zdroveri grafiky a udavaji tén vzhledu nasich knih, “uvedl Bronec. Naklady
jsou podle toho, jak jsou knihy populdrni. Pohybuji se v poctech 600-5000 kust. Edice pro-

paguji spiSe guerillovym marketingem. [13]

3.1.9 Cooboo

V nakladatelstvi prvni podnét k edici vétSinou vyjde od konkrétniho redaktora. Ten napad
poté probere se Séfredaktorem, obchodnim a marketingovym oddé€lenim a domluvi se na
obecném zaméteni edice. Edici vétSinou fidi dany redaktor, ktery si k ruce mtize vzit dalsi
kolegy a spolecné potom sestavi plan edice. Piiprava edice vCetn€ vytvoreni obdlek trva
minimalné rok. ,, Edice se dokdazala udrzet v minulosti i desitky let, ale v soucasnosti si mys-
lim, Ze vétsina edic po par letech zanikne. Cest vyjimkam jako jsou napiiklad nékteré edice
z nakladatelstvi Argo, “ ® uvedl Michal Kolezsar. Design edic je planovany. Edice v Cooboo
ma vlastniho grafika, ktery byl vybran na zéklad¢ soutéze. Obalky nechtéji prejimat. Na-

klady se neli$i od béznych naklada tzn. pocitaji se v jednotkach tisict. [2]

"BRONEC, Michael. Straky na vrbé nakladatelstvi [online]. 11. dubna 2018 21:25 [cit. 2018-06-05]. Osobni
komunikace.

8 KOLESZAR, Michal. Cooboo nakladatelstvi [online]. 16. dubna 2018 10:09; [cit. 2018-06-05]. Osobni ko-

munikace.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 KONCEPT

4.1 Vybér tématu

Pro svou préci jsem si vybrala téma vizualni styl znacky, za nimz se skryva malé naklada-
telstvi, zabyvajici se pfevazne hororovou, fantasy a sci-fi tvorbou. Tento vybér byl zamérny,
jelikoz tyto Zanry jsou v soucasné dob¢ velice oblibené a maji stalou fanouskovskou za-
kladnu. Cilem této prace bylo vytvofit tii grafickd zpracovani edic, kdy kazdé z nich obsa-
huje pét knih. V hororové edici jsem zvolila techniku ¢ernobilé kresby v kombinaci s digi-
talni malbou, kde ustfednim motivem je hrdina romanti. Knihy do edice jsou vybirany na
zakladé¢ oblibenosti mezi fanousky, navic klasické horory jsou pfedevsim sazka na jistotu.
Jde o knihy, od kterych se ocekava zisk. Kresbu vyuzivam i v edici fantasy. Je to také proto,
ze ilustrace patii mezi nejcastéjsi formu mého vyjadiovani se svétu. Vkladam do ni své mys-
lenky, touhy 1 pocity. Postupem ¢asu, kdyZ se zpétn¢ podivam na obaly, v§imam si velkého
progresu, predevs§im u fantasy edice, kdy je na obalech jasn¢ vidét, kterd z kreseb je nejpro-
pracovangj$i. Kdyz vejdete do jakéhokoliv knihkupectvi, vidite nespocet knih. Je jich takové
mnozstvi, ze kolikrat ani nejste schopni vSechny zaznamenat. UZ proto si myslim, Ze celkova
graficka Uprava obalky, zvlasté to, kdyz se svym designem li$i oproti ostatnim, je schopna
¢tenafe natolik zaujmout, aby si knihy v§iml, v lepSim ptipadé¢ vzal do ruky a v tom nejlep-
§im 1 zakoupil. Mnoho knih se v tomto mnoZstvi ztraci jen proto, Ze jejich design zapada do

Skatulky ,,obyCejné* a ni¢im ¢tenafe neupouta.

4.2 Vyzkum

Ctenai'ti je mnoho a kazdy z nich si knihu vybira jinak. Vétsina z nich vsazi na Zanr, coz se
mi potvrdilo pfi socidlnim vyzkumu, ktery jsem provedla na socilni siti. Tématem vyzkumu
bylo zjistit, podle ¢eho si ¢tenai knihu vybird. NejhlavnéjSim faktorem pfi vybéru knihy je
zanr. Toto ma 1 logicky duasledek, protoze ve vétSin€ knihkupectvi je fazeni knih podle Zanru.
Dalsim dilezitym aspektem pfi vybéru je autor. Z toho vyplyva, Ze Ctenafi maji radi své
autory. Toto chovani se projevuje i v marketingu nakladatelstvich, které vytvaii autorské
webové stranky, kde pisi novinky ze zivota autora. Dalsi nemala skupina vybira dle recenze.
I zde se potvrzuje, Ze investice do blogerti a recenzentii se vyplaci. Pro ¢tenare je dulezita i

anotace, podle které vybira knihu vice nez tfetina ¢tenarii. Anotace ma smysl v tomto ptipadé
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1 na obalu. Musi byt vSak poutava nikoliv v§edni. Necekané pro me se obal umistil az ¢tvrtém
misté. Patfim mezi lidi, ktefi kdyz vejdou do knihkupectvi, nejdiive je upouta obal a poté az
anotace knihy. Autor a recenze pro me nehraji takovou roli. Mam sice par oblibenych autort,
ale ne pokazdé¢ jsou jejich dila dobfe zpracovana. Velmi maly pocet ¢tenatit vybira knihu
podle nakladatelstvi. Znamena to, ze Ctenai rad saha po jiz osvédcenych autorech radéji nez

po nakladatelstvi.

4.2.1 Proc hororovy Zanr

Strach je to, co mé jiz odmalicka fascinovalo. To, co jini povazovali za odporné, nevkusné
a nemoralni, j4 naopak vyzvihovala a vyzivala se v tom. At uz §lo o rtizné smrtelné vyjevy,
které mé nechéavaly naprosto chladnou nebo hororové ptib&hy, které mé naopak inspirovaly
v mé umélecké tvorbé. Vznikaly kresby, do kterych jsem se snazila promitnout v§echny tyto
aspekty. Malokdo je vSak schopen v tomto vidét umélecky zamér. Lidé se radi boji uz od
nepaméti. Zacalo to vypravovanim strasidelnych historek u ohné, sepisovanim hriizu naha-
néjicich ptibeht, které nasledné promitnuli filmovi tvirci na platna kin. Ackoliv se muze
zdat, Ze dneSni doba fandi spiSe plnému kinosalu, i pfesto vétSina filmait hled4 inspiraci
praveé v hororovych knihach. Diky tomuto jevu hororové kniha ziskava své fanousky. Horor
nelze oznalit aZ na vyjimky za umélecké dilo, a proto se fadi mezi brakovou literaturu. I
presto je mezi lidmi stale vice popularni. Mnoho hororovych piibéht se odehrava i v ceskych
zemich a této linky bych rada vyuzila v propagaci hororovych piibéhti. Myslim si, ze tako-
vyto piibéh mize byt uspésny tehdy, kdyZ ctenafi chtéji vice informaci o pfib&hu, nez sa-
motna kniha nabizi. Takovymto pfikladem knihy mize byt Drdkula od Brama Stokera, kde
je zjevné, Ze se inspiroval i ptibéhem upiii princezny z Ceského Krumlova knézny Eleanor
von Schwarzenberg [14]. Je dillezité brat v potaz, Ze slovanské d¢jiny jsou plné upitich pfti-
béht. Tudiz je bude Cesky Ctenaf 1épe vnimat neZ jiné zahrani¢ni napiiklad africka ¢i asijska

dila.

4.2.2 Proc fantasy Zanr

Moje tvorba se postupné z hororovych vyjevi zacala ménit na fantaskni postavy raznych
vzezieni. Zacala jsem si vymyslet své vlastni tvory a snazila se je vyobrazit na papife. S tim
zacal vznikal novy svét. Svét, do kterého se dalo uniknout z ¢asto nesnesitelné reality. Pfi
samotném zamysleni nad pojmem fantasy bylo prvni myslenkou slovo magie. Jde tedy o

dilo, které je pfevazné nabité nadpiirozenou atmosférou a mnohdy protkané jednoticimi
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prvky jako jsou naptiklad draci, hrdinové a dal$i nadptirozené bytosti ¢i predméty. Tento
zanr sdili na prvni pohled mnohé i s hororem. Hlavnim rozdilem je kladeni diirazu na hrdin-
stvi a ptibéh. U téchto pribehii 1ze ocekavat, ze je postava hrdiny propracovana a ¢tenar si
k ni najde kladny vztah. Vétsina téchto knih kon¢i ,,happy endem* a postrada krutost horort.
Nabizi se tedy fecnicka otdzka, co je tedy spojuje? Pojitkem hororti a fantasy ptib&hti mohou
byt nadpfirozené bytosti, vychazejici z démonologie a historickych zminek v pisemnych
pramenech a lidovych povéstech. Takto se miizeme setkat s hororem nesoucim prvky fan-
tasy, avSak duraz bude pfevazné kladen na pisemné vyobrazeni krutosti a nésili, které ma za

ukol ve ¢tenati vzbudit hriizu. Takovym ptikladem muze byt Cert, Carod€jnice, trol ¢i zlobr.

4.2.3 Proé¢ sci-fi Zanr

Dostala jsem se do veku, ve kterém je samoziejmosti myslet i na budoucnost. Pravé dokon-
covani bakalafské prace a startovani nové kariéry je néco, co patii budoucnosti. Dnes si
umim predstavit, na cem budu zpracovavat svou praktickou ¢ast prace, ale nedokazu odhad-
nout, jaké prostiedky bych ke své tvorb& vyuZivala za deset let. To, co jini povazovali za
science fiction pfed mnoha lety, bereme dnes jako b&éznou soucast Zivota. VZdyt samotna
myslenka dosud nepoznaného je vzruSujici a zajimava, a proto Zanr sci-fi zde bude mit misto
vzdy. Jde o zanr patiici do popularni literatury bez ¢asového, prostorového, technického a
ideologického omezeni. Science fiction je realisticka cast fantastické literatury, kterd uziva
v redlném, at’ uz budoucim, pritomném, ¢i minulém sveté znalosti a vynalezu, které v obdobi
vzniku dila nebyly v§eobecné znamy, skutecnosti, které dosud nenastaly, a teorii, které nebyly
uplatnény v praxi. ° Sci-fi Gerpa z toho, co je mozné uz dnes, a popisuje to, co by se mohlo
stat zitra. KdyZ byly vynalezeny objevy, jez davno pied tim autofi popsali ve svych knihach,
piestaly byt pro autory zajimavé. Naptiklad Jules Verne nadSené popsal budouci vyndlez
automobilu. Jakmile se opravdu objevily prvni automobily ve Francii, Jules Verne je nesna-
Sel a odmital do nich vlibec usednout. Sci-fi je Zanrové velice blizko fantasy a Casto se neda

presné urcit, o ktery zanr vlastné jde.

? ZELEZNY, Ivo. StvoFitelé novych svétii: vybor ze svétové védeckofantastické literatury. Praha: Albatros,

1980. Edice svétovych autord (Albatros).
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5 VYPRACOVANI PROJEKTU

5.1 Filozofie nakladatelstvi Smrtihlav

Nazev nakladatelstvi a jeho logo vychazi z nocniho motyla, ktery si nese svou pochmurnou
povest tim, ze kdykoliv je vidén, pfinasi zpravu o né¢i smrti. Jeho zbarveni, a piedevsim
vyrazna kresba lebky na jeho hibetu, dala myslenku vzniku grafického loga, které navazalo
i na podobnost v samotnych edicich. Toto Zanrové nakladatelstvi si zvolilo smrtihlava jako
symboliku, jelikoz se zamétuje na populdrni Zanry. Jde pfevadzn€ o pochmurnd, temné az

dechberouci dila.

Nakladatelstvi se zaméiuje na mladou generaci, ktera dychti po napéti. Vzhledem k tomu,
ze nakladatelstvi je svym konceptem malé, je tieba volit i nizkonakladovou vyrobu. Cilem
je nabidnout ¢tenartim kvalitni literaturu ve kvalitnim zpracovani, bez zbyte¢ného navyseni

ceny. Knihy musi byt zajimavé ndpadem i designem a piesto ekonomicky udrZzitelné.

Hlavni diiraz je kladen piedevsim na kvalitu literatury, ktera je opakované u ¢tenaiti ispésna,
nebot’ znama dila nepotiebuji velkou reklamu, ponévadz jsou obecné znamé a piijimana.
Tento proces vybéru knih je doplnén o jejich grafickou stranku, kdy obal musi byt vizitkou.

Jiz z prvniho pohledu by mélo byt zfejmé o jaké nakladatelstvi a Zanr se jedna.

Edice se navzdjem lisi a spojuje je pouze hlavni logo nakladatelstvi. Kazda nese své vlastni

logo, které pomaha ¢tenartim se v nich 1épe orientovat.

Koncept nakladatelstvi se pfili§ neli§i od téch mensich. Knihy edic vychazeji z edi¢niho
planu, ktery je tvofen dopiedu. Pocet vydani knih je urcen podle dila samotného, nebot’
kazda z knih ma riizny potencial prodejnosti. Tisk bude realizovan podle cenové nabidky,
ktera je volena na zakladé poméru ceny a kvality. Neni vyloucen tisk v zahrani¢i, kde
mnohdy byva znatelng levnéjsi. Zde se nabizeji moznosti vyuziti tisku v Polsku & v Cing.
Marketingovy mix je volen pfevazné nizkonakladové, coz znamena, ze diraz je kladen na
blogery, recenzenty, zajmové weby a Casopisy, kterym je kniha nabidnuta v elektronické
podob¢ zdarma. K elektronické verzi jsou ptidany informace o dile, které nejsou ze samot-
dilezity, protoze knize pfidava na hodnoté a provadi ctendfe zakulisim knihy, které byva

mnohdy skryto, avSak pro ¢tenare mize byt né¢im poutavé. Piikladem takovéto knihy je
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naptiklad Mysterium Tremendum od Sebastiana Rainera, kterd je opiedena zahadnym vzni-
kem a jistou mysterioznosti, ktera nema v literatufe obdoby. [15] Jde spiSe o projekt nez o

knihu samotnou, avsak z hlediska propagace jde o unikat, ktery ziskava svou fanouskovskou

Obr. 4 Kniha Mysterium Tremendum

zakladnu. Myslim si, Ze tato forma propagace je zajimava a pro Zanry, kterym se vénuje
nakladatelstvi Smrtihlav 1 vhodna. Dalsi formou propagace jsou i socidlni sité, tedy vlastni
facebookova stranka a jeji navaznost na sptatelené stranky této socialni sité, které naklada-
telstvi podporuji. Stranka je aktualizovana o informace i mimo nakladatelstvi, aby si udrzela
pozornost publika. Probihaji zde soutéZe a ptidavaji se novinky ze svéta zahad. Propagace

knih probiha nenasilné€ a jde prevazné o sdéleni, které nese informace o novém titulu.

Dalsim prvkem, ktery chce nakladatelstvi vyuzit, je talent mladych grafika a fanouska. Je-
jich ilustrace se mohou dostat na zalozku, ktera je soucasti knihy. Vyherce soutéze dostane

knihu zdarma s podpisem celého nakladatelského tymu i s vénovanim.

Koncept nakladatelstvi vychazi ptedevsim z toho, ze reaguje na své fanousky, respektuje je

o v v

a naopak podporuje jejich ,,poblaznénost®. Jde o to byt ,,friendly* vici Ctenarim.

5.2 Logo

Jak uz bylo zminéno, logo nakladatelstvi tvoii grafické zjednodusSeni /iSaje smrtihlava. Po-
stupnym vykreslovanim a naslednym redukovéanim linek zacalo vznikat jednoduché grafické
logo. Pozustatek lebky na hibetu /isaje je zachovan v hlavé motyliho loga. T¢lo loga je sve-

deno do $picky a ma napodobovat hrot pera. Je to vlastn¢ symbolika spisovatelského dila.
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Logo je tedy tvoieno samotnym piktogramem a logotypem jména nakladatelstvi. V logotypu
je uzit font Roboto Slab. Jedna se serifovy geometricky font, navrzeny typografem Christi-

anem Robertsonem, ktery je v kontrastu se samotnym piktogramem.

SMRTIHLAY

Obr. 5 Logo nakladatelstvi Smrtihlav

Po vybudovani jména znacky, bych chtéla, aby byla znacka poznatelnd pouze podle jedno-
duchého piktogramu smrtihlava, tudiz se mtize v nékterych edicich pracovat jako s logem

pouze s piktogramem.

Obr. 6 Logo nakladatelstvi Smrtihlav — piktogram

Hlava loga je vlastné kli¢ovy prvek pro préci s vlastnimi logy edic. U kazdé edice pouzivam
vytez hlavy ze zékladniho loga, ktery je graficky uzpisoben zanru edice. Logo hororové
edice napodobuje tvar lebky. Ma vlastné na ¢tenare ptsobit désivé a obsahnout definici ho-
rorového stylu. U edice sci-fi je logo tvotfeno spiSe geometricky. M4 napodobovat robotiku,
ktera je jednou z nedilnych soucasti science fiction. Naopak logo fantasy edice je tvoieno

hlavou z ktivek, kterd symbolizuje mystickou hlavu fantasy bytosti.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

SMRTIHLAY SMRTIHLAYV SMRTIHLAYV

Obr. 7 Loga edic Horor, Sci-fi a Fantasy

Protoze samotné logo smrtihlava je pomérné velké, jsou vymysleny vyiezy hlav tak, aby
fungovaly jako samostatna dopliitkova loga k hlavnimu. Daji se pouzit v menSich velikos-
tech, na coz je dobré neustale myslet v zavislosti na tloust’ce hibetu knihy, na kterém je logo
umisténo. Zamérné tedy vyuzivam logo kazdé edice pouze na obalu samotného hibetu knihy,
kdy je pod logem vypsan nazev zanru edice, aby se ¢tenaf v edicich 1épe orientoval. Pouze
u sci-fi edice je edi¢ni logo umisténo v piedni ¢asti obalu. U hororové edice je hlavni logo
umisténo na zadni strané obalu a potiSténim, mu je dodan specialni efekt, kdy z néj jakoby
»Vystupuje®. Sci-fi edice si naopak pohrava s umisténim loga na pfedni stran¢ obalu. U fan-
tasy edice uvadim ptiklad pouziti loga pouze jako piktogramu, kdy cilené zkouSim, jak na

tuto zménu budou lidé reagovat.

Obr. 8 Vyrezy loga edic Horor, Sci-fi a Fantasy

5.3 Vizualni styl

5.3.1 Edice sci-fi

Této edici dominuje typograficka tprava obalu, kdy se snazim o praci s pismem tak, abych

dosahla retro stylu sci-fi knih z 80. let. Diky retro stylu obaly knih vynikaji mezi konkurenci.
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Tento styl mi dava moZnost barevnosti a vraci ¢tenéie do dob, kdy si vybirali své prvni knihy
v knihkupectvi. Ve své praci pouzivam jiz ovéfené efekty pisma, klasickou barevnost a lehky
dojem opotiebeni knihy. Timto kniha dostava na originalité a mize do jisté miry vyniknout
mezi modernimi, mnohdy az efekty prekombinovanymi Upravami oballi. Mezi jednotici
prvky této edice jsem zvolila vyobrazeni vesmirné lodi na hibetu obalu knihy. Tim, Ze je
predem zvolen pocet knih, které v této edici vyjdou, mohu ptesné definovat rozmér a veli-
kost kresby lodi, ktera dava celek pti zkompletovani vSech knih v edici. Dale je hibet seskla-
dan z nadzvu a autora knihy. Bo¢ni zalozky patii zmince o autorech a kratkému medailonku

uré¢enému obsahu v knize.

5.3.2 Edice fantasy

Vizudlni styl této edice je predevSim tvofen drobnou vlasovou kresbou. Tato kresba se ne-
musi vztahovat piimo k tématu knihy a Casto se rozlé¢hd az do fantasknich motivi, kterymi
vypliuje podstatnou ¢ast obalu. Kazdy ¢tenar, ktery bude kresbu podrobnéji studovat, si v ni
muze najit to své. Neni tu kladen takovy diiraz na autora a nazev knihy, ale snazi se ¢tenaie
zaujmout obrazem. Obraz vytvaii celek, a to pfedevsim tehdy, pokud je kniha oteviena. Ro-
zevienim knihy se naskytne ¢tenafi pohled na ucelenou formu obalky. Dalsi spojitosti této
edice je hibet knihy. Na obalu je v tomto misté vyobrazena miniatura celkové kresby obalu
tak, aby Ctenat dokdzal edici 1épe identifikovat. Kazdy obal ma jinou barevnost, ktera pod-
trhuje a doplnuje samotnou kresbu. Jako hlavni nadpisovy font je vybran Roboto Slab a jako

doplitkkovy Libra BT, ktery je navrZeny jako historické pismo. Mista na zaloZkach obalu jsou

Obr. 9 Fantasy edice
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doplnéna informacemi o autorovi a poutavym, avsak struénym obsahem knihy. Je zde také
vyhrazeno misto pro propagaci dalsi knihy, ktera se pfipravuje. Touto edici cilim na ty Cte-
nare, ktefi si vybiraji knihu podle obalu. Do edice jsou vybirani pouze ¢esti a slovensti autofi.

Mym cilem je, aby se tito autofi vice zpopularizovali na tuzemském trhu.

5.3.3 Edice horor

Pti tvorbé grafiky jsem se inspirovala nakladatelstvimi, které publikuji horory. Obalky téchto
nakladatelstvi na sobé €asto nesou prvky, které se daji pfedpokladat u hororového zanru.
Mezi tyto prvky patii krvavé stopy, Sramy, kousance a riizna nasilna tématika. V mé praci
kladu dirraz ptevazné na kresbu hlavni postavy romanu, ktera je zasazena do temného zaku-
lisi obalu. Snazim se o to, aby vynikl charakter postavy, ktera si zaslouzi pozornost. Ctenaf
by mél jiz na prvni pohled poznat, o ¢em kniha pojednava, aniz by si piecetl jeji nazev.
Prikladem miiZe byt kniha Drdkuly, kde jsem se inspirovala zpracovanim dle filmové pied-
lohy od reziséra E. F. Coppoly. Slo o logicky krok, protoze jde o nejznamé;jsi ztvarnéni této
hlavni postavy. Timto ztvarnénim je postava Drakuly 1épe piijimana fanousky hororu. Na
hibetu knihy, si ¢tenar ihned miiZze povSimnout hororového indexu krvavosti. Tento index
krve pomtize ¢tenafi odhadnout miru ,,hororovosti*“ a pomuze se mu tak 1épe orientovat na
kniznim trhu. Index krvavosti je do zna¢né miry subjektivni, avSak jde o marketingovy tah
a urc¢itou formu odlisit se od konkurence. Na zadni strané obalu, je vynatek z knihy — hlavni
citat, ktery ma za kol ¢tenaie upoutat. Bo¢ni zalozky obalu patii autorovi a struénému ob-

sahu z dila.

Obr. 9 Fantasy edice
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Jako hlavni nadpisovy font pro vSechny knihy v edici je vybrano pismo Cambria. [16] Je
sice navrzeno spiSe pro titulky, ale svymi velmi rovnomérnymi rozestupy i proporcemi mi
zapada do celkového konceptu nadpisu. U hororové edice jsem si na zalozce vyhradila misto
na propagaci knihy, ktera jiz vysSla. Rada bych timto upozornila ¢tenéie na knihu, ktera by

jim neméla v jejich knihovné chybét.

5.3.4 Spot

Pii tvorbé€ spotu jsou vyuZity kresby a materialy, které byly pouZity pfi tvorbé oballi. Spot je
tvoten tak, aby zaujal mladou generaci ¢tenatti prostiednictvim socidlnich siti. Zde je potieba
myslet na to, aby spot byl do jisté miry viralni a moderné zpracovany. Spot se §ifi prostied-
nictvim Youtube kanalu tak, aby byla zajisténa kompatibilita se socidlni siti Facebook a byla
zarucena i funk¢énost na vSech druzich zatizeni, na kterych si potenciondlni ¢tenat bude chtit
spot ptehrat. Jde o inovativni metodu propagace knih, kdy je pouzito audiovizualni zpraco-

vani.
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ZAVER

Pfi samotném zacatku tvorby mé bakalaiské prace jsem viibec netusila, kolika dil¢imi kroky
musi edice projit, aby vznikla. Jako vSe, za¢ind myslenkou a napadem. Tento proces je do-
provdzen mnoha administrativnimi prvky od vizuélniho zpracovani marketingovych kam-
pani, az po vznik samotné obalky a jeji nasledny prodej. Diky tomuto tématu jsem objevila
kolik davtipu a planovani je potieba vynalozit na to, aby si edice udrzela jednotny vizual.
Nezasvécenym by se mohlo zdat, ze muze jit o drobnosti, avSak udrzeni vizualu a souhra
vSech knih v fadé dé€lé z edice Sperk kazdé knihovny. M¢ znalosti se rozsitily také o rizno-
rodost propagace kniznich titulii, kdy neni dulezity rozpocet kampang, ale jeji chytré a trefné
zpracovani. Knihy jako zboZi jsou rozli$ny sortiment, ktery lze propagovat riiznymi cestami.
Tato hravost je mi blizkéd. Diky této praci jsem se setkala s velkou fadou odborniki, ktefi
na vizualni stranku knihy. Pochopila jsem, Zze nelze soudit knihu podle obalu, ale obal sa-
motny je nedilnou soucésti kazdé knihy, at’ uz jde o jeji primarni cil — tedy knihu chranit,
anebo byt ozdobou v naSich rukéch. Timto se kniha povySuje na nositele informaci, nebo
chcete-li hodnot, doplnénou mnohdy o umélecké dilo, nad kterym nékdo travil svijj Cas a

chtél nam ptedat informaci nebo poselstvi jinou formou nez jen textovou.
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