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ABSTRAKT

Diplomova prace se zaméiuje na ochranu ¢lovéka proti desti a Spatnym povétrnostnim pod-
minkam v béZzném kazdodennim zivoté. Vyslednym produktem je kolekce svrchniho odévu,

vytvofeny z textilie na které je aplikovana nanovldknitd membrana.

Teoreticka Cast se zabyva historii odévl do desté a nasledné analyzou hydrofobnich mate-

riali a jejich vlastnostmi.

V druhé praktické Casti je popsany cely vyvoj findlniho produktu od poc¢ate¢nich navrhi po

finalni feSeni celé kolekce do desté.

Kli¢ova slova:

Kolekce do desté, fashion, ochrana c¢loveéka, unisex, unisize, aplikace nanovlaknité

membrany, Nanomembrane, hydrofobni material

ABSTRACT

The diploma thesis is focusing on protection of people against rain and bad weather condi-
tions during regular everyday life. The final product is a collection of upper clothes made of

textile. There is a nanofibre membrane used on the textile.

The theoretical part is concentrating on history of clothes using during rainy days and than

it is dealing with analysis of hydrophobic materials and their qualities.

In the second part — practical part- there is described the whole development of final product

from initial designs till final solution of the whole collection for rainy days.

Keywords:

collection for rainy days, fashion, protection of people, unisex, unisize, using of nanofibre

membrane, hydrophobic material
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UVOD
,,P181, to zas budu mit Spatnou naladu.,,

Proc¢ dést’ plisobi negativné a depresivné, kdyz je soucasti nasich zivoti? Proc¢ si blokujeme
hlavu pesimistickym myslenim? Bez dest¢ a vody by jsme si zivot asi t€zko dokézali pred-
délo, kdyby neprselo? Co kdyby bylo vody malo? Co kdyby bylo vody az moc? Kdyby bylo
vody moc, to by bylo asi realngjsi. Zilo by se mozna na lodich, Zilo by se na vodé. Ale co
kdyby nebyla? Nebyl by zivot. Proto berme dést’ jako pozitivni soucast nasich zivotl a
méjme ho radi.

Ale co kdyz chodite cely den po mé&st€ a prsi, mate mokré obleeni, mokrou hlavu, mokro v
botech nebo vam natece do batohu ¢i kabelky. V plasténce vypadate nevkusné, destnik je

vam cely den na obtiz a gumaky nejsou nejpohodInéjsi obuv na cely destivy den.

Hlavnim cilem diplomové prace je zptijemnit lidem dést’, aby ho brali jako pozitivni soucast

zivota. Vymyslet kolekci do desté na zaklad¢ vyzkumu, ktery se bude vénovat idedlnimu

cey

produktu do deste pro ¢lovéka Zijiciho ve sttedni Evropé.

Zavérem prace je kompletni kolekce funkénich svrchnich odévi.
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I. TEORETICKA CAST
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1 KULTURNI POSTOJ K DESTI

Vétsina lidi co se probudi do Sedého destivého dne by nejradéji travila cely den v posteli pod
ptikryvkou. Pro n¢koho, kdo ale zazil ve svém zivoté nejextrémnéjsi sucho, ma dést’ prav-

dépodobné opacny ucinek.

Kulturni postoj k desti se v riiznych zemich lisi. V oblastech Zapadniho svéta je dést’ spojo-
van se smutnymi, splinovymi a negativné ladénymi vyznamy a naladami. Berou dést’ jako

néco co se stavi do cesty.

Naopak kultury které se setkaji se srazkami jen velmi zfidka pochopitelné vidi dést’ jako
néco radostného a citi se spokojené. Dést’ vitaji s otevienou naruci a ismév, smich a tanec
jako tradici vitani desté mizeme vidét vSude.

Stat Botswana lezici na pousti ma ve znaku slovo ,,PULA,, coz znamena dést, ale také

uspéch a pozehndni. Také Botswanska ména se nazyvéa Botswana pula.

Ve vétSing€ stath severni Evropy je dést vniman jako soucast Zivota. JelikoZ je dést’ na
dennim potradku, nic obyvatele severskych statl nerozhodi a snaZzi se pfizpiisobit jakémuko-
liv pocasi a to predevs§im destivému. V dnesni dob¢ jsou v severskych statech velmi popu-
larni odévy a obuv do neptiznivého pocasi a urCuji trend po celé Evropé. At uz jsou tyto

odévy uréeny do mésta, na turistiku nebo na ryby jsou mezi sevetany velmi oblibené.

Pti desti ve stiedni Evropé neexistuje usmev, kdyz se podivame na lidi ¢ekajici na autobus
pod stfechou autobusové zastavky, nikdo se neusmiva. Navlhnuti v deSti m4a asociace s
nemocemi, nachlazenim a chiipkou. Ve stiedni Evropé piisobi dést’ na lidi pfevazné nega-

tivng€. Lidé béhem desté rad¢ji nevychdzi ven a pada na n€ ospald a negativni nalada.
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2 HISTORICKY VYVOJ ODEVU A DOPLNKU DO NEPRIZNI-
VEHO POCASI

Historicky vyvoj odévii a doplikli do neptiznivého pocasi ma dlouhou historii. Odévy a
dopliky do neptiznivého pocasi byly dulezité predevsim pro prace na mofi, praci na poli,
pro vojaky, ktefi travili dlouhé chvile na bitevnich polich nebo naopak pro nejvyssi vrstvy

spole¢nosti jako elegantni mddni doplnék.

2.1 Odévy

Lidé Zijici v podnebnich péasech s Castymi deStovymi srdzkami, se od nepaméti snazili vy-
vinout takové latky, které dokdzi odolat neptizni pocasi. Pfes velkou snahu se dlouho neda-

filo vypéstovat takovou rostlinu, ze které¢ by vyrobena latka dokazala vzdorovat vode¢.
Rostliny tedy velky Gspéch nepfinesly a lidé se pteorientovali do zivociSné tiSe nabizejici
ktze. JenZe byly tézké a odévy impregnované voskem byly tuhé, nepoddajné a nevzhledné.
[1]

V roce 1791 angliCan Samuel Peal dostal patent za to, Ze latku potiel kaucekm a tim se stala
nepromokava. V roce 1801 byl udé€len stejny patent Rudolfu Ackermanovi za prsiplast. Bou-
huzel prSiplasté obou vynalezcii byly v zimé& tvrdé a v 1ét€ se lepily na Saty a na télo.
Pozd¢ji se zacala objevovat keprova vazba tkané latky z impregnované ptize, ktera se uplat-

nila ve sportovnim a loveckém odivani.
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2.1.1. Thomas Burberry

Az v roce 1900 dostal Thomas Burberry genidlni napad usit z tak uzitecné latky plast’ do
desté. Takovy odev chranil pred vétrem a destém muze 1 zeny, ktefi neocenitelny ptinos do
odivani privitali s otevienou naruci. Nekteré plaste byly opatfeny dokonce vinénou nebo

kozesinovou vlozkou chranici pted zimou. [2]

ol 5=
o Appasmiment Masrs f Weachorprot 0 Clothing b the bkt By Appoinioment Makoot of W rsthmpongf Clibing 40 ste Lirs King Gamgy 471

jur—in-Hand Clib, Hyde Park Brighton, 1868

Gentlemen'’s

Walking Burberry =
i SR Burberry Air Warm
s 15 the most P(\lill ar model, bemg a rect -

descendant of Mr. Thomas Burberry's (1835= | B This coat is based on military designs in
1926) original design. g that it carries shoulder cpaulettes, win
Cut on classic lines, it is suitable for all occasions. : straps on the cuffs and convertible collar
It has a “Panteen ™ collar, fly front, buttoning ¥ as well as a back slit.
ockets and back vent sleeves with a strap and
Euﬂnn. All seams are overlapped and stitched.
The check lining can be of wool, cotton or
Union. MATERIALS RECOMMENDED
MATERIALS RECOMMENDED Cotton Gabardines, etc
For Cotton Gabardines K, 1140, Slimber, C, Wait-a-bit
and GS Cloths.
For Burclla. Wool ‘Gabardines—H2296, Hagaq, Hasoo,
Ha70 and Haj60.

For the Trench Coat and the Infantry
Burberry sce over.

Obrézek €.1 : Thomas Burberry (plast’ do deste 1900)
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2.1.2 2. polovina 20. stoleti

Po 2. svétové valce pfiSla nové vina nepromokavych kabati a plast ze syntetickych vldken
jako jsou Nylon, PVC a dalsi syntetické materialy. Tento trend vyvrcholil v 60. letech v
podobé zétivych barev plastii. Zdalo se, Ze umélé hmoty v blizké budoucnosti vytlaci
vSechny ostatni materidly. Plasty ovlivnili médu i design. V modé se uptednostiiovala bila a
stfibrnd barva a kosmiské tvary, které neodmyslitelné pattili k tomuto obdobi. Tento styl 60.
let nazyvame ,,Space Age’’ (kosmicky vek) .

v

Koncem 80. a v 90. letech se objevuji zbrusu nova chemicka vlakna a u¢innéjsi impregnacni

metoda poskytujici navrharim volnost. Technicky pokrok pfinesla také latka potahovana

nepromokavou folii, kterd pfitom nenarusovala prodysnost.

Obrazek &. 2: Pierre Cardin 1968 Obrazek &. 3: Space Age, (UBOK- Zena a moda 1969)
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2.2 Pracovni odévy

Jednim z ptikladt kvalitniho odévu do desté jsou pracovni odévy do neptiznivého pocasi,
pro praci na poli, ve vlhkém prostiedi, v necistoté. Tyto odévy vétSinou nekladou diraz na
design ale na kvalitu a prakti¢nost. Odévy jsou navrzZeny tak aby sedély na jakoukoliv po-
stavu, splitovaly veskeré funk¢ni pozadavky a byly pohodIné. Do téchto odévi fadime riizné
kabaty, kalhoty, bundy, rukavice, klobouky, a dal$i svchni vrstvy oblec¢eni. Pracovni odévy
byly v historii vyrobeny z velké skaly materialt a to od ktize a kozesin, ptes tkané materidly

po exotické prirodni i syntetické tkaniny.

Obrazek €. 4: Pracovni odévy

2.2.1 Helly Hansen
Helly Hansen znacka kterou ¢asto zname pod logem HH je Norskym vyrobcem textilii a
vybaveni pro sport, praci na mofi, v hordch a v jakémkoliv primyslovém pracovnim pro-

sttedi. Firma byla zalozena v roce 1877 kdy Helly Hansen Juell pracoval na mofi a jeho
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manzelka mu zacala vyrabét nepromokavé bundy a kalhoty z plachty namocené ve Inéném

oleji. V roce 1878 dostala firma diplom za vynikajici vysledky na patizském Expu. Spo

le¢nost Helly Hansen vyvinula nékolik materiala ze kterych pracovni odévy vyrabéla a to
pod nédzvem Linox, Helox, Plarex. Pozdéji vyvinuli materidl s ndzvem Fibrepile, odévy co z
néj byly vyrobené slouzily dfevorubctim, ktefti zjistili, Ze je to idedlni pracovni odév z du-
vodu veké izolace proti chladu a vétru a dobie vétral beéhem tvrde, fyzické prace v lese.
DalSim vyvinutym materidlem v roce 1970 byla latka LIFA, kterou objevili italSti védci.
P1isli na to jak tocit ptize z polyuretanového vldkna a byli ocenéni Nobelovou cenou. Tato
vlakna udrzuji pokozku v suchu a teple zatlacenim vlhkosti do téla, takze je idealni zakladni
vrstvou tkaniny pro outdoor a pracovni odévy. V tu chvili se zrodil systém tii vrstev oble-

¢eni. V roce 1970 spole¢nost vyvinula Skafandry pro pracovniky na ropnych plosinach.

Helly Hansen piedstavil své nové technologie H2 Flow v roce 2012 s bundou H2 Flow, ktery

ziskal Cenu za vynikajici design od Norské rady pro design.

Do dnesni doby je znacka Helly Hansen jednim z nejkvalitnéjSich vyrobcli odévii do nepftiz-

nivych podminek.

_p CANORPLAREX, |

Obrézek ¢€.5 : Material Canor Plarex Obrazek ¢€.6 : Helly Hansen pracovni odévy
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2.2.2 66 ° NORTH

Islandska spolecnost byla zaloZena v roce 1926 Hansem Kristjansonem za ucelem ochran-
nych odévu pro islandské rybare a pracovniky navzdory neptiznivému pocasi severniho At-
lantiku. Hans Kristjasson zil v Sudureyri v Stigandafjordur na Westfjordech Islandu, kde
byly povétrnostni podminky opravdu tvrdé a kvalitni odév byl tedy otdzkou Zivota a smrti
pro islandského rybafe. Hans se snazil vytvofit idealni odévy pro rybare, aby se ale naucil
Sit rybarské obleCeni musel se prestéhovat na urcity ¢as do Norska. Jakmile se Hans
prestéhoval zpét na Island zalozil rybafskou odévni tovarnu pod znackou 66°NORTH, ktera
odvozuje svlj nazev od zemépisné délky linie poldrniho kruhu, ktery prochézi mésteckem

Stugandafjordur, kde byla spolecnost v roce 1926 zaloZena.

V soucasné dob¢ firma vyrabi funkéni obleceni bez kompromist pro vSechny druhy outdoo-
rovych aktivit. Rybatské a pracovni odévy jsou ale stale zakladem vyroby, i kdyz v mnohem
SirSim vybéru ochranych odévil pro kazdou ptileZitost nez tomu bylo na za¢atku spole¢nosti.
66 ° NORTH poskytuje islandskym patracim a zachrannym slozkam odév od roku 1928.
Tato uspé&s$na spoluprace spojuje evoluci outdoorového obleceni od bund vyrobenych z ropy

po bundy vyrobené z revolu¢nich syntetickych materialt.

Filozofie produktl je, ze by pocasi ani na Islandu nemélo byt nikdy piekazkou. Odév je
navrzen tak aby byl pohodlny a pfizpisobeny kazdodennimu Zivotu, ale zaroven piipravil
na nejhorsi.

V soucasné dobé je vétiina vyroby presunuta do Lotysska. Uzce spolupracuje s vysoce kva-

litnimi vyrobci latek , kteti nabizeji inovativni rliznorodé materialy.
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Obrazek ¢.7 : 66 ° NORTH Orazek ¢.8: 66 ° NORTH

2.3 Destnik

Destnik jako ochrana pted desStivym pocasim se objevila v Evropé na zacatku 16. stoleti a
pusobil jako damsky dopln€k. Prvni evropské destniky mély vyrobeny rukojeti z vyfezava-
ného tvrdého dieva a byly potazeny napnutym platnem. Staly se velmi popularni. Destnik se
postupem casu stal symbolem anglického dZentlemana. V roce 1852 vynalezl Samuel Fox
ocelovou konstrukei destnikil. Skladaci destniky se objevily az o vice nez stoleti pozd¢ji. V
roce 1929 Slawa Hrowitz vynalezl prvni skladaci destnik, kterému dal nazev Flirt. Vyrabél
prevazné v Rakousku a Némecku. V roce 1939 prodal vSechna prava rakouskému vyrobci

Briider Wiister.
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Obrazek ¢.9: Autor destniku Samuel Fox Obrazek ¢.10: Prvni skladaci de$tnik

(vynalezce Slawa Horwitz)

2.3.1 Fulton

Historie svétoznamého vyrobce nad¢asovych destnikd Fulton se datuje do roku 1956, kdy
vynalezce Arnold Fulton zaloZil v Londyné malou tovarnu na vyrobu destnikil. Zabyval se
inovaci a vyvojem modernich deStnikovych konstrukei a dalSich soucasti deStniku. Do té
doby destniky neprosly vice jak dvé sté let Zadnou technickou inovaci. Destniky se téZko
otviraly, jejich hmotnost byla vyssi a Zivotnost kratka. Arnold Fulton svym vyvojem pozvedl

kvalitu na sou€asnou spickovou roven ve které znacka pokracuje doposud. [3]

Kvalita a bezpecnost deStniku v dne$ni dobé fadi tohoto vyrobce mezi nejprodavané;si
znacky destnikli na svété. Britska kralovna a celd jeji rodina je dlouholetym uzivatelem dest-
nikidl znacky Fulton. Jeho produkty si nasly oblibu u milionti zdkaznik{ nejen ve Velké Bri-

tanii, ale po celém svéte.

Obrazek ¢.11: Znacka destnika Fulton
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2.3.2 Ombrelli Maglia

v

Milana. Byla zaloZena v roce 1854 ve mésté¢ Veralonova a pak se presunula do Milana, kde
sidli dodnes. Rodinnou firmu dodnes vede Franciesco Maglia. Je to posledni spole¢nost,
ktera vyrabi deStniky manudlné. Dba na vysokou kvalitu materidli a vyroby. Tradi¢né byl
vzdy jeden syn pojmenovan Francesco a v soucasné dob¢ je vlastnikem paty Francesco ktery

provozuje podnik.

2.4 Holinky

V historii holinky neslouZili pouze jako pracovni obuv ale dokonce predstavovaly i1 vysoce
modni zélezitost. Nosily je i nejvyssi spolecenské vrstvy. Gumové holinky byly popularizo-
vany hlavné Arthurem Wellesleyem v 19. stoleti pfi Napoleonskych valkach, ale jejich his-
torie saha aZ do 18.stoleti. Od té doby vSak uplynulo mnoho let, holinky se vyvyjely aZ do
dnesni podoby.

2.4.1 Hunter

Britsk4 znacka celogumové obuvi Hunter zacala svou vyrobu v roce 1856. Pod ndzvem The
North British Rubber Company v Edinburgu vyrabéla firma az do roku 1939 holinky ptede-
v§im pro vale¢né ucely, jelikoz spliiovaly veskeré naro¢né pozadavky armady. Celkem bylo
vyrobeno pies milion pari vojenské obuvi. Po valce poptavka vzrostla predevSim u zeme-
délct a myslivei. Od roku 2005 se zacaly guméky rozvazet do zamoii, pfedev§im do Ame-
riky. Znacka Hunter je oceniovand kralovskou rodinou, kdy je nosi i krdlovna Alzbéta. V

dnesni dob¢ patii mezi nejzndméjsi a nejluxusnéjsi znacku gumové obuvi.
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Obrazek ¢. 12: Hunter ( Original Green Wellinghton )

2.4.2 Novesta

Novesta zacala svou vyrobu v roce 1939 na Slovensku v Partizdnském. V industrialnim
parku Tomase Bati specializujici se na pfirodni kaucuk a bavinéné textilie. Postupem casu
se Novesta stala jednou z nejlepSich a nejoblibenéjSich znacek tehdejsi spole¢nosti nejen v
byvalém Ceskoslovensku. Jedine¢né gumaky a jejich napadity a nadéasovy design se staly

oblibenymi po celém svéte. [4]

V dnesni dobé novesta nabizi desitky holinek riznych stylli a vyuziti. Pfedevs§im se ale jedna

0 mddni obuv.

Obrazek ¢.13: Kopyta na holinky Novesta Obrazek ¢.14: Novesta holinky
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1.4.3 Tretorn

Svédka firma Tretorn se od po¢atku vénuje vyrob& obuvi, ktera chrani pfi $patnych povétr-

nostnich podminkach.

Pocatky vyroby celogumové obuvi také souvisely s patentem znacky Tretorn na specidlni
gumovou smés pouzivanou pii vyrobé zejména ochranné obuvi, urené pro povolani
vyzadujici maximalni bezpe¢nost. Nasledovaly lovecké modely, které zajistovaly pohodli

pii kolisajicich teplotach a obuv turistickd pro optimalni stabilitu a tlumeni narazu. [5]

Dnesni celogumova obuv je inspirovana dlouhou historii spolecnosti navazuji na design a
funkci. Znacka je uznavana predevsim ve statech jako je Svédko, Némecko s Dansko. V

roce 2011 spolecnost Tretorn oslavila 120 let své existence.

SEGLING

Obrazek €.15: Tretorn kolekce pro rybafe  Obrazek ¢€.16: Tretorn soucasna produkce
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3 SOUCASNA FASHION PRODUKCE

Odévy do desté se stavaji ¢im dal vice populérni. V Severni Evropé urcuji odévy do nepiiz-
nivého a zimniho pocasi trendy pro celou Evropu. Velka ¢ast firem zabyvajici se touto pro-
blematikou ma jiz n¢kolik desitek let stale své Cestné misto na trhu a to Casto s produkty,

které nezménily zddnym zpiisobem design ani technologie a stdvaji se vice a vice popularni.

Vznikaji ov§em i nové znacky a designeti, ktefi se této problematice vénuji, a to zejména v
Severni Evropé, kde je tento problém aktualni. Pomalu to ale ptfechazi i do ostatnich evrop-
skych zemi. Jednou z velmi fesenych problematik je jizda na kole v destivych dnech, kdy
designefi navrhuji rizné odevy, pro piijemnéj$i pohyb na kole ve méstech. Diky novym
technologiim a materialim se naskytd mnoho moZznosti jak se s danou problematikou vypo-

fadat.

3.1 Kolekce do nepiiznivého pocasi

Kolekce a produkty, které¢ se vénuji problematice neptiznivého pocasi ve méstech je nékolik.
Miizeme do nich zaradit deStniky, plasSténky, bundy, kabaty, pokryvky hlavy, holinky, ba-
tohy, obaly, pokryvky na kola ¢i ko€arky a mnoho dalSich.

3.1.1 RAINS

Rains je Déanska znacka vyrabéjici nepromokavé odévy, zaloZena v roce 2012. SnaZi se
napodobovat tradi¢ni plasténky a nepromokavé odévy novym zptasobem. Rains dnes nabizi

celou fadu nepromokavého svrchniho oblecent, tasek a piisluSenstvi pro médni spotiebitele.

Znacka je inspirovana skandindvskym pocasim a historii designu odévu v Dansku. Znacka
Rains spolupracovala na nékolika projektech s jinymi znackami a designéry. Jednim z de-

signért byl Raj Mistry absolvent Royal Collage of Art kdy pfi jejich spolupraci vznikla
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kolekce pod nazvem 01582. Se znamym danskym designerem Arsger Juel Larsen vznikla

vesmirna kolekce do desté.

Se sportovni danskou znackou Le Fix spolupracovali na sportovni a neformalni kolekcei, kdy
vytvofili nékolik bund, kalhot a kloboukti. Grafické studio RESET STORE vytvoftilo vizu-
alni identitu pfibéhu o desti, ktery aplikovala na bundy od znacky Rains. Dalsi spoluprace
na projektech byla s fadou znadmych znacek jako je New Yorskéa znacka OPENING CERE-
MONY nebo svétoveé znadma znatka VOLCOME.

Obrézek ¢.17: Rains, damska parka Obrazek ¢.18: Rains kolekce navrzena
navrhafem Asgerem Juelem Larsenem
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3.1.2 STUTTERHEIM

Stutterheim Raincoats je mddni §védska luxusni znacka zalozena Alexandrem Stutterhei-
mem ve Stockholmu v roce 2010. Od té doby znacka tvoii krasné a funkéni svrchni odévy
do desté nejvyssi kvality. Veskery odev je ruéné vyrabén a miizeme ho charakterizovat jed-
noduchosti, funk¢nosti a nadasovym designem. Materidl vyuzivajici pro vyrobu odévu je

kvalitn€ pogumovana bavlna riznych barev 100% vodotésna.

Alexander Stutterheim se inspiroval diky u svého dédecka, ktery se vénoval rybolovu ve

Vv

v

sadit mu novy moderni vzhled vyhovujici dnesni dobé. Dnes své kabaty prodava ve 26 sta-

tech Svéta.

Obrézek ¢.19: Kolekce znacky Stutterheim Obrazek ¢ 20: Znacka Stutterheim,
batoh
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3.1.3 BOA Design

Za Boa Design stoji duo Petr Mikosek a Michaela Vratnikova, kteti jej zalozili v roce 2005.
Soustfedi se na design s nad¢asovym vzhledem a preciznim zpracovanim. Dvojice se vénuje
zejména produktovému, moédnimu a interiérovému designu. Zaroven pod znackou BOA
vznikaji limitované kolekce mddnich a interiérovych doplitkii. Rovnovaha mezi funket, tva-
rem, proporci a preciznost v detailu jsou zdkladni principy, které prostupuji celou jejich

praci. [6]

Studio Boa piedstavilo v roce 2016 na Designbloku kolekci streetwearového panského ob-
leceni, ktera vznikla ve spolupraci s firmou Tilak a miize se chlubit stoprocentni ¢eskou
vyrobou. Kolekce i jeji autofi si zakladaji na minimalistickém designu a piedevsim prvotiid-

nim zpracovani za pouziti téch nejkvalitnéjSich materiali pro outdoorové oblecent.

Kolekce se odliSuje ptedevsim tim, Ze jde o propojeni nejlepSich outdoorovych materialii
atechnologii s méstskym designem. VétSina klasickych streetovych znacek funkéni
materialy nepouziva a u outdooru se naopak funkce a sportovni zaméieni stava vizualnim
nosnym prvkem. Vyuziti maximalniho komfortu funk&nich materialt a jednoduchy méstsky
design odliSuje kolekci od ostatnich znacek na trhu. DalS§im velkym rozdilem je kvalita ma-
terialti a zpracovani. Tilak je jedinou ¢eskou znackou, kterd ziskala licenci na zpracovani
materidlu GORE-TEX® a splnila pfisnd kritéria na dodrzovani technologii zpracovani

materialu. [7]

Obrazek ¢. 21: Boa design, kolekce Poutnik
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3.1.4 Reykjavik Raincoats

Plasténky pod znackou Reykjavik Raincoatch jsou navrzené a ru¢né $ité v Islandském hlav-
nim méste Reykjavik. Jednoduchd, stylovda mdéda do destivého pocasi, ktera najde velké
uplatnéni na Islandu. VSechny plasté jsou ru¢né §ité s pouzitim laminovanych materidlti a
vSechny $vy jsou podlepené, tudiz jsou kabaty opravdu vodotésné. Plasténky jsou navrzeny
do kazdodennosti islandskho pocasi a maji smysl pro detail. Studio se nachazi v Casti
Reykjaviku 101, kde se jedna se o méstskou ¢ast naplnénou obchody, kavarnami, a kreativ-

nimi dilnami, kde si obchodnici pomahaji podporovat kreativitu a spolupraci.

Obrazek ¢.22: Kolekce Reykjavik Raincoats
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3.1.5 Maxjenny

Maxjenny je danskd médni navrhaika plsobici v Kodani. Navrhuje odévy s pouzitim
pestrych zaiivych barev, tisky na latky si sama navrhuje a kresli, poté aplikuje na rtizné kusy
odévu. Inspirace pochazi z uméni zit barvami. Svoje navrhy popisuje tak jak vidi svlij Zivot
v celé své krase, piekreslen do vzori tisku a interpretovan do stiihii. Pfi vyrobé spoléha na

tradici. Saty jsou vyrabény v malych tovarnach, kde byly Saty vyrabény po cela desetileti.

Jedna z jejich kolekei je nepromokava kolekce do desté vyrobena z 100% polyester High
Tech mikrovlakna. Tato kolekce je velmi pestra tak jako veskera jeji tvorba. Je ur€ena pro

pouziti po cely rok a idedlni jak pro cyklistiku tak i pro stylové kazdodenni pouziti do mésta.

Obrazek ¢€.23: Maxjenny

3.1.6 Dystopian Brutalist Outerwear od Martijn Van Strien
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Designér a absolovent Design Academy Eindhoven vytvofil v roce 2013 mddni kolekci z
tézké Cerné plachty. Vznikla svrchni ¢ast odévu z jednoho kusu plachty, ktera byla rovnymi
fezy nafezana a spojena prelepenymi Svy. Tato série kabati zkouma moznosti kombinovani
velmi odolného a levného materidlu a to rychlym a ¢innym zptisobem. Kolekce byla vy-
tvofena na zakladé nejisté ekonomické situace a mozného upadku spolecenského zivota na
této planeté, kolekce je navrzena tak aby lidé prezili v ptipadé€, Ze budou potiebovat ochranou

vnéjsi vrstvu , ktera bude stiezit télo v drsnych podminkéch.

i | ! i i
Obrazek ¢.24: Kolekce Dystopian Brutalist Outerwear

3.1.7 Anne van Galen

Néavrhat Anne van Galen vytvofil sérii ochrannych pokryvek hlavy a doplikid pro fiktivni
svét v pratrzi mracen. Zkoumal myslenku a navrhoval poetickou sérii odévi, které jsou ur-
¢eny pro lidské bytosti zijici v budoucnosti. Pro lidi ktefi jsou nuceni byt v neustalém kon-
taktu s destém. V¢éfi, ze pokud by takovy svét existoval, nejen ze by to zménilo definici

obleceni, ale 1 postoje lidi.

Anne van Galen vytvofil absoloventskou praci na Akademii designu v Eindhovenu s ndzvem
Warriors of Downpour City, kde ptedstavoval scénat, ve kterém nikdy nepiestane priet a

zkonstruovala fadu obleceni, které bude vyhovovat tomuto klimatu. ,, Byl jsem
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fascinovan chovanim lidi v desti,, fekl Van Gelen. ,,Jak se pohybuji, jak reaguji a jak funguji.

Stravil jsem hodiny jen pfi pohledu na lidi v desti. ,,

,, Casy se zménily, a to uz neni tak tézké uvéfit, Ze scény z sci-fi se skutecné jeden den

mohou stat. ,,

Obrazek ¢&. 25: kolekce od navrhare Anne van Galen
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3.1.8 Studio Marlies Schets

Marlies Schets je nadSeny produktovy designer, ktery tvofi funk¢ni a inovativni design,
predevsim se vénuje materialu a barvam. Inspirovany je skandinavskou ptirodou a kulturou.
Jednim jeho prilomovym navrhem je reflexni dopln€k ve formé batohu na zada, ktery je
viditelny ve tmé diky reflexnimu materialu. Tento doplné€k je urceny pro jizdu na kole nebo
prochazky se psem po zapadu slunce a zvySuje viditelnost témét desetkrat. Marlies Schets
experimentoval s reflexni pfizi a materidlem ur¢enym k riznym bezpecnostnim feSenim,
které v noci ukazuji svou hodnotu. Béhem dne si ¢lovek nev§imne integrované reflexni ptize,

ale po zachyceni umélého svétla jasné sviti.

3.1.9 Beetle

Kolekce pod nazvem Beetle piedstavuje batoh a plasténku v jendom. Batoh pro dobrodruhy
s chuti na necekané. Beetle spojuje vodotésny batoh dohromady s plasténkou, kterou Ize z
batohu jednoduchym tahem vytadhnout aniz bychom si museli batoh sundat. Jakmile je dést’

u konce miZzeme plasténku uzaviit zpét do batohu.

3.1.10 MUDDY PUDDLES

Znacka pod vedenim Natashy Ascott je pouze prvni tfi roky na trhu a vénuje se détskym
odéviim do neptiznivého pocasi. Vytvaii odévy s myslenkou ze kazdé dité€ je divoké a touzi
po hrani venku za jakéhokoliv pocasi. Jeji produkce je velmi rozmanitéd a veskeré produkty
jsou vodotésné a piizpisobené deStivému pocasi a hrani v blaté. Vytvaii 1 odév do mésta
spolu s batohy. Do jeji kolekce miizeme zatadit i odév na lyzovani ¢i termopradlo. Vytvaii

hravé unisex kolekce, které si musi zamilovat kazdé dit¢.

Vytvotili i rizné projekty napiiklad poskytnuti vodotésného odévu pro déti uprchlikd. Spus-

tili Muddy akademii kde pracuji se Skolami a Skolkami a pomahaji u€itelim ucit venku.
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Obrazek €. 26: znacka pro déti Muddy Puddles

3.2.11 Batohy z baneri

Z hlediska materidlu idedlni ptilezitost. Takzvany reklamni banner je obvykle vyrobeny z
potisknutelné PVC folie s pololesklym povrchem. Materidl je velmi odolny vici otéru, za-
roven je levny. Mé dlouhou Zivotnost. Existuje ve velkych formatech a da se jednoduse spo-

jovat horkovzdusnym svarovanim. A je mozné je prosit na primyslovych strojich. [8]

Znacka Demano a Vaho jsou dv¢ znacky pochazejici z Barcelony které se specializuji na

tasky vyrabéné z banerii. Tyto znacky zacaly vyuzivat staré reklamni banery z festivali.

Dva mladi Svycarsti designéfi, bratfi Markus a Daniel Freitagové, na to pfisli uz v roce 1993
a zacali vyrabét tasky ze starych plachet nakladnich aut. Pivodné hledali vhodnou tasku pro
jizdu na kole. TaSka musela byt velmi odolna a nesméla v desti provlhnout. V té dobé¢ se
takova taska ve Svycarsku najit nedala, a tak se bratfi rozhodli vyrobit si ji sami. Nakonec

se nechali inspirovat barevnymi ndklad’aky na silnicich. A tak vznikla znacka Freitag. [9]
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FROM TRUCK TILL BAG

Obrazek ¢.27: Znacka Freitag , batohy z plachet nakladnich aut

3.2 FASHION A CYKLISTIKA

Do prace na kole jezdi ¢im dal vice lidi. Méstskou cyklistiku v soucasné dob¢ vyuzivaji i
lidé na vyznanych postech, proto je dnes méstka cyklo médda velmi popularni a vyhledava
se takovy odév aby ve chvili kdyZ ¢lovék sleze z kola vypadal dobfe. Odpovéd’ na tuto
poptavku uz nabizi fada znacek s cyklistickou méstskou médou. A nékteré jsou piimo zte-
lesnénim elegance. Naptiklad nizozemska Bybrown, za niz stoji moédni navrharka Melania
Brown. Dokazuje ze i plasténka na kolo mize mit styl. Totéz se d4 fict i o Ceské znacce Free
Circle, ktera spolupracuje s navrharkou Monikou Drapalovou. Heslem ,,bike-to-office fash-

ion“ se fidi také méné luxusni streetwearova ¢eska znacka SegraSegra.

3.2.1ByBrown

Holandské modni studio ByBrown vytvoftilo proti vétru a desti nepromokavé obleceni pro
zivot ve mésté na kole. Raindress je elegantni kolekce pro Zeny jako ochrana do neptizni-
vého pocasi. ,,Spojenim technologii a médy jsem se snazil vytvofit ideélni kolekci do mok-
rého pocasi. ,, fekl Bybrown kreativni feditel Melanie Brown. Kolekce je urcena k noSeni
jako vnéjsi vrstva pres kazdodenni obleceni. Tato kolekce je navrzen nejen na chizi po

méste, ale 1 na kolo, kdy diky smycce na spodni ¢asti mizeme kabat obepnout okolo nohou
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a udrzet télo v suchu. Cilem této kolekce bylo zménit tvair méstského obleceni do desté pro

zeny. Kolekce byla poprvé piedstavena na jafe roku 2015 na Amsterdam Fashion Weeku.

Obrazek ¢.28: Kolekce Raindress od studia ByBrown

3.2.2 kolekce Free Circle

Monika Drapalova navrhla cyklistickou kolekci pod ndzvem Free Circle pro ¢eskou firmu
rose&mary fashion. Kolekce predevS§im piedstavila skvélé propojeni sportovnich hi-tech
materiald s nostalgickym duchem evokujicim pocatky cyklistiky. Vznikly tak multifunkéni
a variabilni odévy, které se daji z praktického kousku zatdhnutim $tiiirky preménit na ele-
gantni model. Nejen typicka autor€ina hravost, ale 1 pozadavky soucasného méstského Zzi-
votniho stylu se s trochou nadsazky projevi tam, kde plasténka ptechéazi ve vecerni Saty nebo

kde se sako objevi povésené na zadech za kSandy jako batizek. Starosvétskd romantika,
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pafizsky Smrnc, ale i reflexni pasky a Sustdkové bundy pro rychlojezdce, to vSechno drapa-
lové dokazala umné zkombinovat a jesté nabidnout variantu pro Zeny i muze. VSichni tak v

jejim pojeti mohou jet do prace na kole a byt u toho hi-tech 1 chic.

Obrazek ¢.29: kolekce Free Circle

3.2.3 SegraSegra

Streetwearova ¢eska znacka fidici se heslem ,,vike-to-oddice fashion”, kterou vedou sestry
EliSka a Dagmar Mertovy nabizi panské i damské mikiny, bundy, saka a kalhoty. VétSinou
¢ené a neutralni. Jejich vyrazové prostfedky jsou jemné. PouZivaji detaily z cyklistickych
dusi, naptiklad gumové lemy nebo kapsy. Také reflexni pasky, které se, kdyz ¢lovék zrovna
nejede, daji schovat pod limec nebo zarolovat do manzety nohavice. Stejné jako ostatni, i
sestry Mertovy si na obleceni pro sportovni cyklistiku berou hlavné materialy. PouZivaji
napiiklad ventile, bavinénou husté tkanou latku vyvinutou uz za druhé svétové valky pro

cey

letce RAF. A také softschell, z n€jz poprvé $iji tuto sezénu. Doneddvna to byl nepftite vSechv
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méstskych lidi, bral se za €isté sportovni material, ale staclo se na n&j podivat jinak a vznikla

stylova méstska mikina.

Obrazek ¢.30: Kolekce od znacky SegraSegra

3.2.4 VanMoof

Holandsky vyrobce kol Valmoof vytvoftil plasténku chranici cyklistu a jeho kolo pted
destém. Pod ndzvem VnMoof's Boncho znacka navrhla a vytvoftila specidlni tvar plasténky,
ktery pokryva cyklistovi hlavu i celé ruce a snazi se udrzet celého ¢loveéka v suchu. Zvlastni
¢ast chrani také nohy a chodidla. Tuto plaSténka Ize sloZit do malého vacku. Odév je vyroben

z lehkého a vodé€ odpudivého materidlu, ktery je ultra prodysny pii prehiati béhem jizdy na



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 37

kole. Tym VanMoof stale hled4 nové zplsoby jak odstranit piekazky, které brani lidem jez-
dit za Spatného pocasi na kole. Znacka byla ocenéna jako nejlepsi spotiebni zbozi v roce

2010 Dutch Design Awards.

Obrazek ¢.31: Valmoof plasténka pro cyklisty

3.2.5 SENSCOMMON

Modni znacka Senscommon z Amsterdamu vyvinula zkombinovanim high-tech tkaniny a
dalsi pevné tkaniny vodotésnou vrstvu navrzenou pro vyrobu odévu specidlné pro cyklisty.
Kombinaci nylonu a polyesteru vznikla nepromokava a prodysna latka potaZena vrstvou Hi-

pora, coz je tfivrstvd membrana s voskovym povlakem pfestiikand na matnou barvu.

The Cyclist Raincoat je lehkd unisex plasténka navrzena, tak aby vyhovovala potiebam a
pohybu na kole. Koncept plasténky je zalozen na pohodli a udrzeni téla v suchu pfi jizdé na
kole. Plasténka je vysledkem ¢tyfletého pozorovani, vyzkumu a experimentovani s riznymi

koncepcemi plasté a materiali vhodnych pro cyklistiku. [10]
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Obrazek ¢.32: Znacka Senscommon, kolekce pro cyklisty

3.3 OUTDOOR FASHION

Moda a outdoor jsou dva nesmifitelné protiklady, alesponi tomu tak do nedavna bylo. Lidé
maji radi pobyt v pfirod€. Outdoorové obleceni mame z kulturné historickych diivoda v ob-

lib& a produkuje ho n&kolik prosperujicich firem a to i v Cesku.

Outdoorové firmy maji zalibu a velky uspéch v objevovani novych technologii a pfinaseji

nové materaly a technickou kvalitu.
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3.3.1 Tilak

Ceska firma Tilak pochazi ze Sumperku. Patii v Cesku k nejprogresivnéj§im vyrobciim out-
doorového obleceni a také designu vénuji vic pozornosti nez vétSina konkurentti. Spolupra-

cuji se studiem Acronym z Mnichova a nyni také s ceskym studiem BOAdesign.
Tilak je jedind Ceska firma, kterd vyhovéla ptisnym kritériim firmy Gore. Smi z materidlu
GORE-TEX vyrabét a takto oznacené vyrobky prodavat. Vyrabi outdoorové obleceni pro

mnoho ceskych Spi¢kovych sportovel nebo napiiklad pro horskou sluzbu.

Obrazek €.33: Tilak oudoorové odévy

3.3.2 The North Face

Americka firma The North Face je nositelem outdoorového trendu. Na trhu je 50 let a vénuje
se Siroké Skale sportli a expedic. Jejich bundy a batohy si ziskaly velkou oblibu, nyni maji
uspéch se specidlni méstskou fadou ,,urban exploration® . Spolupracuji se znackami, kterym
méstskd mladez véfi, jako jsou Superme ( bundy, batohy) nebo Publish Brand ( méstské
pohorky), a nabizeji své zbozi do mésta v oblibeném fetézci Urban Outfitters. Stejné jako

dalsi, diive ryze outdoorova znacka Patagonia.
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Obrézek ¢.34: The North Face kolekce Urban exploration

3.3.3 Cintamani

Je Islandska znacka vénujici se outdoorovému obleceni a v dnedni dobé se stala jednou z
nejvetSich znacek v tomto kraji. V pribéhu let byly jejich cilem jasné ochranit islandské
obyvatelstvo pied drsnymi zimami. Odévy jsou navrzeny s ohledem na funkce a inovativni
technologii pro vynikajici vykon. Jejich cile je pfiblizit sportovni obleceni blize mode. Is-
land’ané pouzivaji stejny plast’ pro vicenasobné funkce, tudiz se znacka snazi aby byl odév

vSestranny a odolal ménicim se povétrnostnim podminkéam kvili nepfedvidatelnému pocasi.

Obrazek ¢.35: Cintamani
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3.3.4 Fjillriaven

Ake Nordin, svétova legenda outdoorovych aktivit, jeden z nejvyznamnéjsich §védskych
inovatorii a podnikateldi se ve 24 letech rozhodl zalozit firmu Fjillriven v Ornskoldsviku.
Fjéllrdaven brzy vybudoval silnou pozici na outdoorovém trhu a jeho vyrobky jsou pro mnoho
lidi symbolem a znackou outdoorového vybaveni do kazdodenniho zivota. Znacka
Fjéllraven vyvyji trvanlivé, nad¢asové a funkéni outdoorové vybaveni. Od doby, kdy byl
Fjéllrdven zalozen pted vice nez 50 lety, vyvyjeji vyrobky, které usnadnuji lidem vychutnat
st krajinu. V priibéhu let ziskala tato znacka i fadu vyznamnych ocenéni. Produkty spolec-
nosti Fjillrdven se v soucasné dobé prodavaji v piiblizné 20 zemich. V prab&hu casu se
nékolik z nich stalo vice ¢i méné klasikou - bundy Gronska, kalhoty Vidda, batoh Kénken a

bunda expedice doll. Neustéle pracuji na vyvoji material{, feSeni a novych navrhi.

Obrazek ¢.35: Fjallrdven
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34 OBUV

Holinky zazivaji v poslednich letech obrovsky comeback. Uz nejsou jen pracovnim odévem
vhodnym na rybateni, na pole nebo do jakychkoliv mokrych pracovnich podminek. V dne$ni
dobé jsou holinky pfedevsim prakticka a trendova zélezitost do destivého pocasi a to jak na
hudebni festivaly tak do ruchu velkomésta a to pro vSechny v€kové kategorie. Znacky holi-
nek s dlouholetou tradici stale prodavaji své produkty a jejich prodej stale stoupa. Narozdil
od znacek s dlouholetou tradici, které zachovavaji stejné materialy a procesy vyroby vznika

1 fada inovativnich holinech od riznych designrii a znacek.

3.4.1 Ruco Line

Italska znacka Ruco Line, vyrabé&jici boty uz od roku 1987, se specializuje na vysoce kvalitni
designovou obuv v n¢kolika kolekcich pro muze i Zeny. Tim opravdovym designovym vy-
sttelkem je vSak jejich nové kolekce bot Pure, kterou navrhl svétozndmy a mnohokrat

ocenény architekt Jean Nouvel.

Jeho tenisky jsou vysledkem hledani kone¢né podstaty véci, kterou Nouvel bézné aplikuje
pfi navrhovani staveb. Tenisky Pure maji samoziejmé tradi¢ni tvary bot znacky Ruco Line
a hlavné novou velmi silnou identitu opirajici se o dva hlavni pilife. Zakladnim konceptem
je monoliticky design zaloZeny na kreativni filozofii Jeana Nouvela. Design si hraje s proti-

klady jako lehkost a tézkopadnost, univerzalni a zvlastni 1 se svou velikosti. [11]

Obrazek ¢.36: Italska znacka Ruco Line
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3.4.2 Estel Alcaraz

Estel Alcaraz navrhla skladaci gumové holinky zvané Sardinky, které¢ Ize slozit na pétinu
své ptvodni velikosti. Sklddaci holinky navrhla z diivodu neprakti¢nosti klasickych holinek
urcenych do destivého pocasi a umoziiuje této obuvi aby byla jednoduse pfenosna. ,, Jednoho
vecera kdy jsem §la domi, moje obleceni bylo promocené, dokonce i ponozky. Kdyz jsem
prijela domt, vidéla jsem zmécknutou lahev s vodou, bylo zajimavé sledovat, jak se jeho
objem snizi na jednu pétinu. V tu chvili jsme premyslela pro¢ by se moje boty do desté
nemohly zmensSit o velikost stejné jako ldhev s vodou. ,, Tyto boty jsou vyrobeny ze vstii-
kovaného termoplastického polyuretanu (TPU) - vysoce elastického a recyklovatelného
plastu. Tento material umoziuje holinkam byt jednim z nejefektivnéjSich typi holinek pro
piepravu a zaroven pomaha snizovat odpad a podporovat nase zivotni prostfedi. Nazev sar-
dinky pochézi ze sloganu ,,mackat se jako sardinky v plechovce,,. V tuto chvili jsou holinky

Sardinky ve formé koncetu a projektu, ktery nenaSel mozonst uvedeni na trh.

Obrazek ¢.37: Skladaci holinky Sardines od Estel Alcaraz
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3.5 ISLAND, POCASI A FASHION

Jeden z Castych vyroku na Islandu je ,, Nelibi se ti pocasi? Jen si pockej 5 minut a vSe bude
zase jinak. * I pfes to, Ze se islandské pocasi stdle méni, Island’ané jsou vétSinou stylovi
kazdy den a snazi se udrzet krok s poCasim. Mezi nejznamé;jsi Islandské znacky fesici tuto
problematiku patii firma 66° North nebo znacka Cintamani. Islandsky odév je velmi typicky
a po nekolik desitek let drzi stale stejny styl, ktery se jen modernizuje, ale nadech islandskou
kulturou ztstava stejny. K nejoblibenéjsSimu odévu na Islandu patii ru¢né pleteny islandsky
svetr z ov¢i viny, ktery je neodmyslytelnou soucasti kazdého Satniku. Mezi modni znacky,
které jsou inspirované isladskou kulturou patii naptiklad Farmers Market nebo znacka Gey-

Sir.

Dalsi slavny vyrok na Islandu je ,, Na islandu neexistuje Spatné pocasi, jen Spatn¢ obleceny
Clovek™ . Plasténky jsou v této zemi stale popularni a diky modernim stfihtim i elegantni
odév. Nepromokavy odév je nutnosti pro pocit pohodli a necekanych povétrnostnich zmén.
Na Islandu existuje ale pomérné malo znacek zabyvajicich se touto problematikou. Jednou

ze znacek je Reykjavik raincoats.
Na islandskeé scéné se rodi stale novi talentovani umélci, designefi a navrhati.

Soucasny islandsky design miZe byt definovan jako evropskd avangarda: nekonvencni,
vzpurny a zahrnuje novy zptisob mysleni. Modni navrhafi maji obrouvskou tviir¢i svobodu,
ve veétSing pripadll nejsou omezeni na tradice a mysSlenky klasického obleceni, 1 kdyz €asto
se k témto tradicim vraceji. Kazdoro¢ni Fashion Festival v Reykjaviku upozoriuje na nej-

novéjsi dila islandskych modnich navrhaid.

Mezi nejznaméjsi znacky a navrhafe patfi Farmer’s Market, Ziska, Magnea, Ella, Rey,

Mundi nebo JOR.
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3.5.1 MUNDI

V dnesni dobé nejznaméjsi Islandsky navrhdi a mlady umélec. Vystudoval graficky design
a poté zacCal navrhovat obleceni. Koncepce jeho navrhli vykonavaji nejen médni design, ale

1 néco vic. JedineCnym zptisobem misi uméni a modu a ma schopnost vytvofit nositelné

obleceni, které prekracuje hranice pohorseni a udivu.

Obrazek ¢.38: Islandska znacka Mundi

3.5.2 Sruli Rech

Jednim z vyznamnych nédvrhatu je 1 Sruli Recht, ktery se ve své tvorbé inspiruje predev§im
drsnou islandskou ptirodou. Jeho panské kolekce jsou vzdy vysoce konceptudlni, a tak v
jedné pouzil naptiklad pefi a kiidla jednadvaceti ptakii nebo v kolekci Cast by Shadows

vyrobil bryle pro slepce z pravého carrarského mramoru.

Obrazek ¢.39: Kolekce Islandského navrhare Sruli Recht
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3.5.3 MAGNEA

Magnea je kreativni modni studio se sidlem v Reykjaviku na Islandu, zaloZila ho v roce 2012
Magnea Einarsdottir. Magnea je zndma pro inovativni zplsoby pleteni a mixovanim kon-

trastnich materidl. Inspirovand je vyuzitim tradi¢nich metod, které aplikuje neviditelnym

zpusobem.

Obrazek ¢.40: Fashion studio Magnea

3.5.4 Geysir

Geysir navrhuje obleCeni v Reykjavickém ateliéru, inspirovan je severskym méstskym zi-
votem a historii pleteni. Geysir vytvafi jedinecné kusy odévl mezi tradici a modernosti.
Cilem firmy Geysir je navrhnout kazdodenni obleceni s charakterem. Odévy jsou vyrabény

z mistnich zdrojl textilu a ptize smichany s kvalitnimi materialy z celého svéta.

Obrazek ¢.37: Islandska znacka Geysir
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3.5.5 Farmers Market

Je islandska designova znacka obleceni, ktera Cerpd inspiraci z islandskych kofenii, kombi-
nuje klasické severské prvky s modernim elegantnim stylem. Ptirodni latky, femeslo a Setr-
nost k zivotnimu prostfedi jsou klicové hodnoty znacky. Autenticky stylizované, ale sofisti-
kované a nositelné obleceni je vhodné pro firokou skalu ptilezitosti, venkovnich aktivit a to
jak v zivoté ve mésté ¢i na venkove. Latky zahrnuji merino viny z Australie, recyklované

prize z Italie, voskované bavinéné tkaniny z britského Millerain, indické surové hedvani a

predevsim jedinecné islandské viny z mistni ptize.

ERESets maxsel ABOUT COLLECTION LODKBOOK  GALLERY SHOPS FILM
y :

Obrazek ¢.37:1slandska znacka Farmers Market

4 TEXTILNI MATERIALY

Pokud bychom chtéli hmotu klasifikovat pouze z hlediska jeji molekularné stavby, pak by
textil nemél vlastni kategorii. Mluvime o ném spiSe jako materidlu nezZ o hmot¢, ale ve sku-
tecnosti je to kompozit, mozna jeden z prvnich, vyrobeny z rostlinnych , ZivociSnych a
mineralnich sou¢ésti nebo syntetickych polymerti. Oblast textilnich materiali je pfimo
ucebnicovou ukazkou toho, jak obtizné je hmotu védecky a technicky popsat a rozdélit do

skupin. Textil neni zdanlivé ani stary ani novy, je trvaly a vSudypfitomny. [12]
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4.1 TEXTIL - MATERIAL KTERY NAS HALI

Je to material vztahovosti a civilizace. Malokdy se stykame s jinymi lidmi nazi, vzdy jsme
néjak odéni, a tim se urcitym zptisobem identifikujeme; odévem vyjadiujeme své postaveni,

svou spolecenskou roli, nékdy dokonce vice, nez jsme si ochotni pfipustit. [13]

Textilie vzdy byly v centru ekonomického, spole¢enského, estetického a technického vyvoje
a dokonce i technického pokroku! Z ekonomického hledicka byly vyznamné tfeba v dobé
fungovani Hedvabné stezky a stale jsou v soudasné Cing. Spole¢ensky se projevovaly napii-
klad v provéazanosti otroctvi s vyrobou baviny nebo v obdobi prvni vzpoury proti strojiim na
pocatku primyslové revoluce. Estetickou stranku piedstavuje stfidani modnich trendd na-
pfi¢ nasimi spolec¢nostmi, zejména kdyZ uvazite, jak Casto je naSe vnimani dobrého a Spat-
ného vkusu, tvard, barev a norem zprostredkovano prave textilem. A jak moc, kterou vzdy
méli nad materidlem muzi se téméf rozplyne, kdyz jde o textil. Ackoliv si muzi stale drzi
kontrolu nad textilnim primyslem, pfitomnost Zen v oblasti textilu zlstane vzdy vyznamna

a rozhodujici. [14]

Tento zdanlivé kiehky a malo odolny material tedy plni dvé zakladni tlohy: je zplisobem
vyjadfeni identity a zaroven funkénim materidlem. Jeho hlavnim ti¢elem je chranit - a v této
oblasti se d4 oc¢ekavat radikéalni pokrok. Konkrétn€ rozsiteni textilnich materialfi, kterym
souhrnné fikdme ,,technické nebo funkéni textilie” , které jsou prodysné, ale zaroven vodéo-
dolné, dezodorujici, parfémované, samozhaseci, akumula¢ni, terapeutické, informacni a po-
dobng. Tato Skala schopnosti je dokladem toho, Ze textilie prosly obrovskym vyvojem a

reagovaly na nase piani, aby byly vice nez pouhym prostfedkem k zahaleni t€la. [15]

4.2 TEXTILNI VLAKNA

Pojem textil se tedy vztahuje spiSe na vyrobni postupy nez na vysledny material. Ve skutec-
nosti je mozno vyrobit textil z mnoha materidll (i plastu a kovli). Hlavni surovinou pro tex-
tilni primysl jsou vldkna, pfeménénd na piiz. Vysledné produkty, latky ¢i tkaniny, mohou

byt tkané, pletené nebo jinak spojované a mohou mit rizné slozeni ( bavlna, hedvabi, sklo,
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nylon aj. ) a rizné vlastnosti (pruznost, pevnost, izolacni schopnost apod.) Dnes se pii vyrobé

textilu pouzivaji dva hlavni druhy vldken.

4.2.1 Prirodni vlakna

Ptirodni vldkna pfedstavuji necelou polovinu v§ech pouzitych vlaken. Déli se do tii skupin:

rostlinnd vldkna (vladkna na bazi celuldzy, napt. bavina, len, konopi a kapok), zivocisna

vldkna (napft. vina a hedvabi) a mineralni vldkna (napf. sklo a ¢edic).

4.2.2 Chemicka vlakna

Chemicka vlakna tvofi vétsinu vSech pouzivanych vlaken a ziskavaji se zvlakinovanim ( nebo
vytlacovanim) vlaknitych materiald. Uméle vyrobend vlakna se déli do dvou skupin: na
vldkna z ptirodnich polymeri, obsahujici modifikované rostlinné, zivoc€isné nebo minerdlni
slozky ( naptiklad celul6zu pfeménénou na vizkozu), a syntetickd vlakna ( nylon, polyester

a dalsi.)

4.3 TEXTIL A INOVACE

Zda se ze textilni inovace jsou pro nds mnohem zajimavéjsi neZ inovace v jinych oborech.
Je to proto, ze k témto materidliim mame blizko, Ze se s nimi potkavame kazdy den a Ze se
dotykaji naseho téla ?

Kolem novinek v oblasti textilii byl vzdy velky rozruch, zejména v médiich. Textilie se ne-
pouzivaji jen v médnim primyslu. Dnes je najdeme vSude kolem nds, pocinaje pohovkami

a konce auty, pouzivaji se pfi primyslové filtraci i v architektufe.

4.3.1 Mikrovlakna

Mikrovladkna poskytuji maximalni prozZitek z pohodli a dotyku, jsou extrémné lehka a rychle
schnou. Nedavno byla vyvinuta novd metoda vyroby polymertd, tzn. elektrozvlaknovani,

jimzZ se daji vyrobit mimotadné jemné mikrovlaknové folie.
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4.3.2 Elastany

Bez této skupiny elastickych vldken se uz dnes asi neobejdeme, protoze diky ni jsou nase

odévy piijemné a pohodIné.

4.3.3 Nova vlakna

V textilni vyrobé se dnes pouzivaji vldkna z bambusu, ananasu, polymerti na bazi kukufice,

mlécného kaseinu, dieva a stromové kury i extraktli z krabu, fas, soji a kopfiv.

4.3.4 Pavoucdi hedvabi

Neuveritelné pevné proteinové vldkno z vyméski pavoukd, jejichz zlazové geny se trans-
plantuji do mlé¢énych 714z koz; nadojené mléko pak obsahuje patiicné proteiny. Soucasné s

timto vyzkumem probihd i zkoumani genetické optimalizace housenek bource morusového.

4.3.5 Textilie s proménlivymi efekty

Nové vyrobni postupy vedly ke vzniku textilii, které se tfpyti a meéni barvy jako motyli kii-
dla. Dokonce se hovoii i o textiliich, které diky proménlivym pigmentim dokdZou analyzo-

vat okolni situaci a pfisluSné se podle toho maskovat nebo dokonce Uplné& ztratit.

4.3.6 Svételné (lumindzni) textilie

Latky se svételnymi efekty vznikaji zabudovanim optickych prvkl nebo svitivych diod tak,

aby nebyla narusena jejich pruznost.

4.3.7 Prodysné vodéodolné membrany

Poskytuji optimalni ochranu proti vlhkosti, a proto se hodi predev§im pro sportovni odévy
a obuv. Patii k nim mikroporézni membrany typu Gore-Tex a rizné neporézni hydrofilni

textilie.
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4.3.8 Inovacéni povrchové upravy

Nové moznosti feSeni problémi s CiSténim, nandSenim tenkych povrchovych vrstev a

zménou povrchu textilif bez zmény jejich vzhledu a kvality.

Obrazek ¢.38: Inovaéni povrchové upravy

4.3.9 Ekoligie

I v této oblasti je nejdilezitéjsi zajisténi trvale udrzitelného rozvoje. Patii sem péstovani
organickych vladken jako je bavlna, pouzivani rostlinnych barev bez toxickych chemikalii a
vyroba syntetickych vldken z jinych surovin nez ropy. Nicméné pro zachovani trvale udrzi-
telného rozvoje neni dillezita jen ,,ekologi¢nost” vyrobku, je tfeba také vénovat pozornost
celému textilnimu vyrobnimu fetézci, ktery hraje v nasi ekonomice velmi vyznanou roli a

ma sociologické dopady na svétovou populaci. [16]

4.4 VODEODDOLNE MATERIALY

4.4.1 Hydrofobni, mikroporézni membrana

Je to membréna z expandovaného PTFE (teflonu) s obrovskym mnozstvim poérd, které
prochazi membranou. Tyto pory umoziuji molekuldm vody v podob¢ vodni pary prochazet

skrz membranu a tim zajist'uji jeji prodySnost. Nepromokavost membrany je dana obrov-
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skym povrchovym napétim materidlu membrany, které¢ nedovoli vniknout do pért ani nej-
mens$im kapickdm vody. Membrana je skute¢né nepromokava, lehkd, odolnd a extrémné
prodysna, ale ma pro praktické pouziti jednu obrovskou nevyhodu — pranim a znecistovanim
membrany v bézném provozu klesa jeji povrchové napéti a tim vodéodpudivost. Nejvetsim
vinikem jsou mastnoty a oleje, a to i ty bézn¢ produkované lidskym télem, které nepromo-
kavost membrany v kratkém case témer upln¢€ zni¢i. PTFE membrana od firmy Gore v pod-
stat¢ urcila standard pro nepromokavost a prodySnost funkénich membranovych textilii.

Hydrofobni, mikroporézni membrana. [17]

Tuto technologii nyni vyuziva i material eVent, s tim, ze chemicky zajistil jeji odolnost proti
zne€isténi. Membranu pak stac¢i nalaminovat na vhodnou latku a mate 2-vrstvy, velmi lehky

a dostate¢n¢ funkcni a trvanlivy textilni material.

4.4.2 Hydrofilni, neporézni membrana

Jedna se o souvislou, vodu absorbujici membranu bez pruchozich pért. Kde se tedy vezme

prodysnost? Voda se skrz membranu transportuje nasledujicim mechanizmem — molekuly

vody se adsorbuji na vnitinim povrchu membrany, na principu difiize v pevnych latkach a
rozdilu v koncentraci uvnitt a vné¢ membrany jsou transportovany na vnéjsi povrch mem-
brany, kde se odpati. Excelentni nepromakavost je stejn¢ jako tfeba u igelitu zajisténa tim,
ze souvisla membrana fyzicky brani prichodu kapalné vody. Sem patii témét vsechny PU
(polyuretanové) membrany a tedy valna vétSina zndmych membran, takZe 1 dne$ni Gore-
Tex, ktery vyuziva teflonovou membranu s PU vrstvou. PU vrstva zde chrani tu teflonovou
proti znecisténi a poskozeni. Nevyhodou souvislé, neporézni PU membrany je fakt, ze rych-
lost difiize je nepiimo umérna tloust’ce membrany. Abyste tedy zajistili dostatecné rychly
transport vlhkosti ven, musi byt membréana velmi tenkd, a velmi tenka membréna se 1 velmi
snadno poskodi. Proto na ni musi byt z obou stran nalaminované néjaka ochranna textilie —

a mame tu vysvétleni pro 3-vrstvy laminat a pro vys$si hmotnost téchto textilii. [ 18]

4.4.3 GORE-TEX

Material Gore-Tex je slozeny z zké porovité membrany z expandovaného polytetrafluo-
retylenu (teflon), ktera je nalaminovana mezi jiné textilie, nej€astéji nylon nebo polyester.
GORE-TEX je material, ktery vynika trvalou nepromokavosti, vétruvzdornosti, robustnosti,

a presto je optimalné paropropustny. Vyrobky se znackou GORE-TEX nabizi optimalni


https://cs.wikipedia.org/wiki/PTFE
https://cs.wikipedia.org/wiki/PTFE
https://cs.wikipedia.org/wiki/Textilie
https://cs.wikipedia.org/wiki/Nylon
https://cs.wikipedia.org/wiki/Polyester
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funkéni vlastnosti, spolehlivost a komfort. Jsou vhodné pro naro¢né outdoorové aktivity za
jakéhokoliv pocasi. Mimotadné lehka a tenka teflonovd membrana je nepromokavé a zaro-
ven paropropustnd, pfitom vSak vétruvzdorna. Samotny materidl je vodoodpudivy, jednot-
livé poéry membréany jsou 20000x mensi nez kapka vody a soucasné 700x vétsi neZ molekuly
vodni pary (pot). Vétruvzdornost je dana labyrintovou strukturou membrany, ktera predsta-

vuje pro vitr nepiekonatelnou prekazku. [19]

Windproof Breathable

Obrazek ¢.39: Gore - Tex

4.4.4 Ventile®

Prvni ptedchiidce dnesnich nepromokavych textilii. Jeho tajemstvi spo¢iva v pouziti velmi
dlouhych vlaken baviny (jen 2 % ze svétové produkce baviny splituji naroky na pouziti pro
Ventile®) pro piizi, které jsou utkdny do velmi tésné vazby. Ventile® ma o 30 % hustsi
vazbu nez bézna tkanina. Pokud je vystavena pisobeni vody, vlakna ji absorbuji a zvétsi
svlyj objem. Tim zcela uzaviou mezery v osnovée 1 vpichy po jehle a zabrani tak dalSimu
pronikani vody. Ventile® se vyznacuje vysokou vodéodolnosti, neni vSak 100% nepromo-
kavy podle souc¢asnych norem a neni ndhradou modernich membranovych materiala s pod-
lepenymi Svy. Jako kazdy ptfirodni material neni stdlobarevny a pouzivanim i pranim bledne
a ziskava tu spravnou patinu. Ventile® neSusti a diky vysoké mife nepromokavosti a odol-

nosti proti ohni je vyhledavanou a léty provéienou alternativou k syntetickym materialtim.
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Své vérné zastance ma mezi vyznavaci hnuti Bush Craft, milovniky pfirody ¢i fotografy.

[20]

Obrazek ¢.40: textilie Ventile®

4.4.5 HyVENT®

Je nepromokavy a prodySny material vyvinuty a testovany spolec¢nosti The North Face® a
vyuzivajici tii vrstev polyuretanového zatéru. Tato technologie zarucuje vysokou prodys-
nost minimalné¢ 600g vodni pary na m2 za 24 hod. Vysoka odolnost a nepromokavost se
zkousela v laboratofich The North Face Quality Assurance (Mullens Test) a I po 20 pracich
cyklech vykazoval material odolnost az 41 000 mm vodniho sloupce na m2. HyVent® d¢-
lime na dvou- a tfivrstvé, kdy tfivrstva laminace nevyuziva volné vlozené podsivky, ale

vypadé jako jeden celek.

4.4.6 Tyvek

Je obchodni znacka polyethylenové netkané textilie vyrabéné firmou DuPont. Tyvek je
lehkd, vodotésna, paropropustna a hlavné levna folie z polyethylenu s vysokou odolnosti.
Jedna se o netkanou textilii s dobrou odolnosti proti protrZzeni. VSestranny material, ktery je
pevny a presto mimotadné lehky a poddajny. Je prodysny pro vzduch i vodni paru, ale ptesto
odpozujuje kapaliny a aerosoly na vodni bazy. Funguje jako bariéra proti jemnym casticim
a vlaknim. Tento material je mimotfadné malo tfepivy a vyznacuje se téZ antistatickou upra-
vou. Ve struktufe textilie jsou zabudované ochranné vlastnosti, nejsou na ni poteba zadné

povlaky ani laminované vrstvy, které by se mohly odfit a v pribéhu ¢asu opottebovat. Tyto


https://cs.wikipedia.org/wiki/Polyethylenov%25C3%25A1_vl%25C3%25A1kna
https://cs.wikipedia.org/wiki/Netkan%25C3%25A9_textilie
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textilie jsou urceny predevs§im pro ochranné odévy v naro¢nych podminkach. Vzniklo ale i

mnoho fashion projektt s timto materialem.

\ I of ll"
v s 9
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Obrazek ¢.41: Tyvek

4.4.7 S.Café®

Udrzitelnd technologie S.Café® byla vyvinuta béhem Cctyf let vyzkumu a tvrdé
prace.Vldkno, které respektuje Zivotni prostiedi a je vyrabéno z kavové sedliny. Kava je
jedena z nejvice spotfebovaného napoje na svéte, tuto spolecnost zajimala otazka co dal?

Thaiwanska spolecnost vyvinula vladkno, které pohlcuje pachy, odrazi UV zafeni a vysusuje



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 56

se dvakrat rychleji nez bavlna. Prodysna textilie s vodnim sloupcem 10 000mm. Je ptizpi-

sobena i celoplosnym potisktim. Textil je na konci zivotnosti 100% recyklovatelny. Oblasti

pouziti jsou rlizné: sportovni vybaveni, obleceni, obuv, protézy.
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Obrazek ¢.42: textilie S.Café®

4.4.8 Cordura

Materidl extrémné odolny proti odéru, vynikéa vysokou pevnosti a nizkou hmotnosti. Cordura
tkaniny jsou obvykle vyrobeny z nylonu, ale mohou byt smichany s bavlnou nebo jinymi
ptirodnimi vlakny. Tkanina CORDURA je tkanina, kterou mnohé z nejuznavanégjsich zna-
¢ek, maloobchodnikli a vojaki na celém svété pouzivaji, kdyz potfebuji vyrobit produkt ,
ktery je odolny vSestranny a spolehlivy. Diky konstrukci s vysokou houzevnatosti vlakno-
vych technologii, jsou textilie mimofadné odolné. Jsou v Siroké Skale gramazi od ultraleh-
kych az po tézké. Tkanina je vyrabéna v mnoha raznych konstrukcich a strukturach. Celkové
jsou to latky které vytvareji silné, dlouhotrvajici vyrobky. Vyrédbi se z nich outdoorové vy-

baveni, pracovni odévy, zavazadla, Calonéni a jsou zastoupeny v mnoha dalSich kategoriich.

4.4.9 Orchestr max
Samocistici a vodotésna textilie. Polyakrylova textilie je na jedné stran¢ potazena akrylovou
pryskyfici odolnou viici UV zéfeni a vlhkosti, je vodotésna a samocistici. Toto oSetfeni je

inspirovano strukturou lotosového listu, zabraiiuje vytvareni povrchovych skvrn, odolava
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Spiné a oleji. Casto se pouziva v hotelech, restauracich ale i v odévnim primyslu. Tuto textili

vyrabi francouzska znacka Dickson Constant.

4.4.10 HYGY & KTTEX

HYGY je pevna, lehka, nepromokava a prodysnd, chemicky odolné textilie imregnovana
patentovanym Nano silikonem. Kromé toho, Ze jsou lehké, mekké na dotek a pohodIné, jsou
vysoce kvalitni. KTTEX je pevna, reflexni textilie pro sportovni obleceni, pracovni odévy
atd. Velmi vysoka pevnost, nizké tfeni a vysoka abrazivni odolnost, odolnost proti vod¢ a
prodysnost, chemicka odolnost vici slané vodé, silné kyseling. Udrzuje vSechny funkce v

extrémnich teplotach a extrémnich podminkach

' O Ref.No. T1191
"o HYGY™ & KTTEX™

<
‘ 3
T pevna, lehka,

nepromokava a prody$na,
“ chemicky odolna textilie
impregnovana silikonem;

KTTEX™ - pevna, sens X WANE. |

Obrazek ¢.43: textilie HYGY & KTTEX
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5 NANOMEMBRANE

Nanomembrane je nova technologie nanovlakennych membran, ktera mé skvélé vlastnosti.
Mezi né patii extrémni paropropustnost, vysokd hydrostatickd odolnost, 100% vétruodol-
nost, dlouha zivotnost a ekologicka vyroba. V Roce 2015 se poprvé na trhu objevil textil z
nové unikatni nanovladkenné membrany, kterou vyvynili védci z Technické univerzity v Li-
berci ve spolupraci se svitavskou spole¢nosti Svitap. Ceskda membrana ve vlastnostech pie-
vySuje 1 nejlepsi tkaniny od 1lidrl na trhu, americké znacky Gore-Tex. Jeji vyroba je navic
levngj$i. V soucasné dobé z textilie Nanomembrane vyrabi své outdoorové obleceni znacky
jako jsou Tilak, Direct Alpine ale i zahrani¢ni znacky jako jsou Nike a Patagonia. O textilni
membranu, po niz ste€e voda a zlstava prakticky suché a odolava necistotam, se vSak zaji-

maji i vyrobcei panskych oblekti nebo zastupci armad nékolika statt.

SROVNANI PAROPROPUSTNOSTI MEMBRAN

HYDROFILNI -~ NANOMEMBRANE INANOVLAKENNA) - MIKROPOREZA

g . (. 1

Paropropustnost 21 laminatu: od Ret 6,89/130 800 g/m2/24 hod
NEJLEPS| PAROPROPUSTNOST NA SVETE

Obrazek ¢.44: NANOMEMBRANE , srovnani paropropustnosti membran
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5.1 CO JE TECHNOLOGIE NANOMEMBRANE

Diky unikatni nanovlakenné struktuie s primérem vldken do 150 nm ma nanovldkenna
membrana NANOMEMBRANE na 1 cm?2 o 25 % vice péri nez mikroporézni membrany a
diky tomu je schopna docilit unikatnich vlastnosti, kterym nemohou konkurovat zadné jiné
membrany na svété. Neni tajemstvim, ze nanovlakenna membrana NANOMEMBRANE je
velmi podobna lidské pokoZzce a diky tomu se miize pochlubit extrémné vysokou paropro-
pustnosti, neboli schopnosti odvadét télesnou vlihkost od pokozky ¢lovéka do vnéjsiho pro-
stiedi. Paropropustnost dvouvrstvého laminatu s nanovlakennou membranou je od Ret 0,89.
Navic je nanovlakenna membrana NANOMEMBRANE 100% vétruodolna s extrémni
hydrostatickou odolnosti. [21]

Obrazek ¢.45: NANOMEMBRANE

5.1.1 Dvouvrstvé laminaty

Dvouvrstvé lamindty s nanovladkennou membranou NANOMEMBRANE zajist'uji bezkon-
kuren¢ni odvod potu od pokozky ¢lovéka do okolniho prostiedi. Paropropustnost téchto la-
minatd zacina na Ret 0,9, coz potvrdila i nezévisla zkusebni laboratot Hohenstein Institute!
Ptitom si materidly zachovavaji dostate¢n¢ vysoky vodni sloupec a 100% vétruodolnost.
Tyto laminaty jsou uréené primarné pro zimni obleceni se zateplenou vrstvou ¢i volnou pod-

Sivkou, napf. pro sportovni saka ¢i kabaty. [22]
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Obrazek ¢.46: NANOMEMBRANE, dvouvrstvy laminat

5.1.2 Trivrstvé laminaty

Ttivrstvé laminaty s nanovlakennou membranou NANOMEMBRANE jsou uréené do nej-
vodéodolnost a 100% vétruodolnost, ale i Spickovou ochranu nanovldkenné membrany NA-
NOMEMBRANE. Tento typ laminatu si oblibi pfedevS§im ti, kteti nechté;ji délat Zadné kom-
promisy v jakékoliv oblasti. Tento laminat je primarné€ urcen pro horolezce, skialpinisty, ale

1 vojaky a dalsi. [23]

vrchni material @
2

\
® membrana

Obrazek ¢.47: NANOMEMBRANE, tfivrstvy laminat
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5.1.3 Ctyfvrstvé laminaty

Tato fada muze slouzit dle vybraného materidlu jako celorocni ¢i Cisté zimni obuv jak pro
sport, tak 1 outdoor. I tato fada se mize pochlubit excelentni paropropustnosti, ale predevsim
také vysokou hydrostatickou odolnosti. Vase pokozka tak bude v suchu za jakychkoliv pod-
minek. [24]

5.1.4 Hydrophobic Extreme

Jedna se o vysoce hydrofobni a oleofobni Gipravu syntetickych a pfirodnich (bavlna, vina,
hedvabi) textilii. Principem upravy Hydrophobic Extreme je, ze se kazdé jednotlivé vldkno
obali tenkou vrstvou nanocastic. Vysledkem je extrémné vysoka tiroven hydrofobni a oleo-
fobni upravy, kterd nedd vod¢, vinu, kdveé nebo mastnotam zadnou Sanci, aby ulpé€ly na po-
vrchu textilie. Tim je docileno tzv. samocisticiho efektu, ktery maji napt. listy lotosu. Na
rozdil od ostatnich vyrobct tato technologie pii uprave textilii nepouzivda VODU! Nejen, Ze
nedochazi ke kontaminaci vody, ale naopak dochazi k uspoie energie, jelikoz neni nutné

upravenou textilii susit, protoze veskeré upravy probihaji za sucha.

Na rozdil od béZnych hydrofobnich, ¢i oleofobnich Gprav nedochazi k ucpavani mezivla-
kennych poért, a tim ke zhorSeni odvodu vlhkosti od pokozky téla skrz textilii. Navic je
mozné upravené povrchy prat €i Cistit béznymi Cisticimi prostfedky a je védecky prokazano,
ze zivotnost upravy Hydrophobic Extreme oproti materialim ostatnich vyrobcl je mini-
malné 4krat delsi, tim Setii zakaznikovi Cas a penize. Navic mozné je upravovat jak textilie

z ptirodnich vléken, jako je napf. bavlna, ale téz i ze syntetickych materiali. [25]

Obrazek ¢.48: NANOMEMBRANE, Hydrophobic Extreme
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5.2 KVALITA, TESTOVANI A VYVOJ

Spole¢nost NANOMEMBRANE vyrabi veskeré své produkty na tizemi Ceské republiky
proto, aby mohlo byt docileno prvotfidni kvality, ktera je pro spolecnost NANOMEM-
BRANE nesmirn¢ dilezita. Veskery sviij vyzkum a testovani novych, ale i stavajicich pro-
duktt provadi spoleénost NANOMEMBRANE ve spolupréci s Technickou univerzitou v
Liberci, Fakultou textilni. Kazdy produkt, ktery opousti vyrobni linku je testovan nezavislou

laboratofi a produkt tak ziska certifikat potvrzujici nejvyssi jakost.

A v neposledni fad¢ je kazdy produkt testovan nejen v laboratofi, ale i testovacim tymem,
ktery se sklada z fad Spickovych sportovci, ale i outdoorovych nadsenct, kteti otestuji kazdy

nove vyvijeny produkt v redlnych podminkéch.

Cilem spole¢nosti Nanomembrane je neustale své vyrobky zdokonalovat a vyvijet stale nové

lepsi a unikatni vlastnosti produktovych tad tak, aby spliiovaly veskeré pozadavky i toho

o 24

Spole¢nost NANOMEMBRANE jako vyrobce Hi-tech technologie s vysokou pfidanou hod-
notou si je velmi dobie védoma také toho, Ze kazdy zdkaznik ma své pozadavky, které v
nekterych piipadech mohou byt 1 dosti specifické. Proto je spolecnost NANOMEMBRANE
pfipravena pomoci vyvinout a vytvofit i zcela specificky a unikatni produkt pfimo na miru.

[26]

Obrazek ¢.48: NANOMEMBRANE, kvalita, testovani a vyvoj
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II. PRAKTICKA CAST
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6 KONCEPT

Dést’ mée inspiroval natolik, Ze bych rada lidem dopftdla citit se pohodIné, vesele a Stastné

bchem destivych dntl a to jak ve mésté, v lese nebo pii cestovani napfic celym svétem.

6.1 INSPIRACE

Dést’ mé inspiruje natolik, Ze mé nuti vytvoftit kolekci , kterd mu bude vénovana. Jednim z
hlavnich inspira¢nich zdroji pro mé bylo pllrocni cestovani a stdZ na Islandu. V této zemi
se méni pocasi kazdou sekundou, nevi co je to bezvétii, slunce sviti, ale nikdy tak jak jsme
zvykli. Dést’ padé ze vSech stran nejen z nebe a mrakti nad nami, ale i z horkych tryskajicich
pramenil nebo z rozfoukanych vodopadi. Islandské pocasi je neskutecné nevyzpytatelné a
kapitolou sama o sob€. Co se ovSem fikd, a i na mé to tak plisobi, ze na Islandu neexistuje
Spatné pocasi, jen Spatné obleceny jedinec. JelikoZ jsem se po celou dobu fidila timto heslem
nic m¢ nezaskocilo. Vpodstaté jsem si ani neuvédomila ze pr$i nebo dokonce prset piestalo.
Krajina kolem byla tak inspirativni a okouzlujici Ze mi zlistal ismév na tvafi 1 pfi silném

desti . Kam jen dohlédnete nevidite Zadné nepfirozené barvy, vSe kolem vas je jen piiroda

nic co by bylo pro oko nepiijemné.

Obrazek ¢.49: INSPIRACE , Landmannalaugar - Island
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Rikate si, na Islandu by mi mozna dést’ névadil ale u nas mi komplikuje Zivot? Ve chvili kdy
jsem se vratila a pozorovala jak se lidé v desti trapi, jak jsou nespokojeni a nikdo se na ulici
neusmgéje. Plsobilo to na mé nepochopitelné. Ja byla za dést nesmirné rada, tésila se, ze
jeste stihnu posledni houbateni. Prochdzky po lese a sbirani hub patii mezi jedny z mych
nejoblibengjSich ¢innosti. Nedokazu si predstavit, co vice procisti hlavu, nez prochazka le-
sem po desti, kdy je vzduch tak Cisty, ze si ptipadate jako v raji. Kdyz se fekne dést, les a
houbafteni, vzdy si vzpomenu na své détsvi, kdy jsem chodila v lese ke studance s konvi pro
vodu. Pfi velkém suchu jsem cekala 1 n€kolik desitek minut nez se mi konev naplnila. Pro¢
je tedy dést’ pro vétsinu lidi Zijici ve stfedni Evropé nepfijemny a ptisobi na n¢ depresivné

kdyz po desti je ndm lépe nez pred nim?

Obrazek &.49: INSPIRACE , Cesk4 piiroda

6.2 FILOZOFIE PRODUKTU

Cilem je navrhnout kolekci, kterd bude nositelna v riiznych situacich a k riiznym aktivitdm
a zaroven bude chranit ¢loveéka ve Spatnych povetrnostnich podminkach. Vétsina lidi ma v
Satniku nékolik druhti kabatu a bund, kazdou uréenou k jiné ptilezitosti. Navrzenim kolekce
se snazim sjednotit n¢kolik stylii do jednoho. Budu se vénovat otazce, jak docilit idedlniho

produktu, ktery bude nositelny, elegantni a pohodlny pfi jekékoliv ptilezitosti.
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7 ZVOLENY MATERIAL - NANOMEMBRANE

Pro mou praci jsem si zvolila material, ktery je nové tfi roky na trhu a je vyrabény ¢eskym
vyrobcem. Firma NANOMEMBRANE a.s. ze Svitav jako jedina na svété vyrabi nanovlak-
nitou membranu, kterou aplikuje na rizné textilie. Diky této aplikované membrané ziskava
materidl vysoce odolné vlastnosti. Vesker¢ textilie s aplikaci nanovldknité membrany maji
100% vétruodolnost. Tyto vlastnosti jsou idedlni pro pouziti na odév k vSestrannému vyu-
ziti. Prevazné se ale tyto textilie vyuZivaji pro sportovni outdoorové kolekce jelikoZ maji
vysokou paropropustnost a tak odvadéji vétsinu potu.

NANOMEMBRANE ma ve svém vzorniku nékolik riznych druhi textilii na které aplikuji
nanovlaknitou membranu. Velkou ¢asti jsou materialy ze 100% PL, v sortimentu maji ale 1

velkou ¢ast piirodnich textilii a to z vlny, bavlny ¢i kombinaci syntetickych 1 pfirodnich

materiala.

Vlastnosti materialu a druhy jsou vypsané viz str. 63-65.

L
m g
R 0L-160-311- I

Obrazek ¢.50: Vzorky NANOMEMBRANE Obrézek ¢.51: zkouSka materialu
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Mnou zvoleny materidl je tfivrstvy laminat. I pfes to, Ze ma tento material o néco horsi

vvvvvv

neni nutné do odévu aplikovat podsivky, diky kterym by material ztracel své vlastnosti. Tteti

vrstva laminatu slouzi jako podSivka.

Vrchni tkanina je syntetické vlakno 100% PL které ma lepsi vlastnosti nez vlakno ptirodni

a je mén¢ narocné na udrzbu. Jako podsivka je zvolena také textillie ze 100% PL.

Obrazek ¢.52: nanovlaknitd membrana Obrazek ¢.53: dvouvrstvy laminat

7.1 VLASTNOSTI ZVOLENEHO MATERIALU

Vlastnosti zvoleného materialu:

Plo$na hmotnost: 215g/m2

Paropropustnost RET: 3,5 Pa.M2.W-1
Paropropustnost MVTR: 34 000g/m2/24hod

Vodni sloupec: 23 000mm
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Typ laminatu: 3L
Vodéodpudivost: 5

Vétruodolnost: 100%

7.2 UDRZBA MATERIALU

Material neni naro¢ny na udrzbu. Je pouze nutné dodrzovat urcité pozadavky pro zachovani
dlouhé tzivotnosti a neposkozeni materialu. Textilie je mozné prat v pracce pii 30° a nesmi
se pouzivat avivaz. Doporucuje se pouzivat praci prostiedek ur¢eny pro membranové oble-
¢eni. Po kazdém vyprani vyrobek vyzehlit, je mozné misto zZehledni pouZzivat suSicku, ale

pouze se studenym vzduchem. Mozné i chemicky Cistit.

SYMBOLY UDRZBY / MAINTENANCE SYMBOLS

SYNTETICKE LAMINATY / : =)
SYNTHETIC LAMINATES e [ -

BAVLNENE LAMINATY / B . (j"i (P
COTTON LAMINATES el QR Y LA SR T
VLNENE LAMINATY / 7 SO K:i (D)
WOOL LAMINATES ey 28 () K AL/
25L LAMINATY / (307 %X
25 L LAMINATES B2

Obrazek ¢.54: 0drzba
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7.3 BAREVNE PROVEDENI MATERIALU

Zvoleny materidl je k dostani pouze v téchto zakladnich barevnych variantach. S moznosti

zvoleni Cerné, Sedé ¢i bilé podsivky.

Obrazek €.55: barevné provedeni materidlu
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8 VYZKUM

Vyzkum je tvofen studentkou Univerzity TomaSe Bati ve Zlin€ studujici Marketingové ko-
munikace Anetou Oulehlovou. Vyzkum je AutorCina bakalarské prace na téma: Vyvoj de-
signovych produkt do desté . Cilem vyzkumu je aby na zéklad€ n¢j vznikla nova kolekce
produktii, ktera chrani lidi pfi nepfiznivém pocaci v jejich kazdodennim zivoté. Vyzkum
ma pomoci zjistit jaké jsou produkty v soucasnosti na trhu, jestli jsou vyhovujici, nebo jsou
spravné navrzeny a v hlavnim ptipad¢ jestli splnuji svou funkci nebo pravé naopak jestli

lidem chybi ideani produkt do deste.

8.1 DEFINICE MRKETINGOVEHO VYZKUMU

V uvodu kazdého vyzkumného projektu je nutné uptesnit si cile vyzkumu. Mezi nej€asté;si
cile vyzkumu patii ziskani podkladi ke strategickému rozhodovani v mnoha oblastech. Mar-
ketingovy vyzkum je zpétnd vazba pftilezitosti, identifikuje spotiebitele a podava data o bu-
doucich predvidatelnych motivech, pozadavcich a potiebach spotiebitelii. Popiipadé milize
byt pouzit k analyzovani a feSeni podnikovych problémil. Pfedmétem marketingového vy-
zkumu miiZze byt cilova skupina, cena, produkt, distribu¢ni kanaly, marketingova komuni-

kace.

8.1.1 Kbvalitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkum hledd odpovédi na otazky: Pro¢? Jak? Zjistuje diivody a pficiny cho-
vani lidi. Klade dtraz na podrobné prozkoumani ndzora vybranych ptedstavitela cilové sku-
piny a na zkoumany problém. Mezi hlavni metody kvalitativniho prizkumu patii:

individudlni hloubkové rozhovory, skupinové rozhovory a projekéni techniky.


https://cs.wikipedia.org/wiki/Cena
https://cs.wikipedia.org/wiki/Produkt
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8.1.2 Kvantitativni vyzkum

Hled4 odpovédi na otazky typu: Co? Kolik? Jak casto? Zkouma piistup, postoje a nazory
zékaznika ke konkrétnim vyrobkim nebo sluzbam. Je provadén na vétSim poctu
respondentli. Mezi hlavni metody kvantitativniho vyzkumu patii: pisemné, telefonické,

osobni, elektronické dotazovani a pozorovani.

8.2 ANALYZA VYZKUMNEHO RESENI

Hlavnim cilem je zji$téni idealnich parametri nového produktu, ktery bude pro uZzivatele
ptivéetivy. Vyzkum je realizovan pomoci anonymniho dotaznikového Setieni jez ma za tikol
zjistit, jak moc jsou lidé¢ v kazdodennim Zzivoté ovlivnéni produktovym designem. Hleda
pfedevsim stejny pocet odpovedi respondentl. Hlavnim Setfenim jez se zabyva produkty do
deste a vztahu uzivateli k desti je kvalitativni vyzkum, realizovany s uzivately vSech véko-

vych kategorii s vyjmkou déti.

8.3 DOTAZNIKOVE SETRENI

Ugelem vyzkumu za pomoci 5 Focus group, bylo zjiiténi vztahu uZivateld viech vékovych

kategorii k produktim do deste.
Respondenti jsou ndhodné vybrani 1idé rozd¢€leni do skupin tvofenych 3-4 lidmi.

1. skupina: 12-16let, 2. skupina: 18-23let, 3. skupina: 26-35let, 4. skupina: 38-49let, 5. sku-
pina: 50-60let.

Vyzkum byl realizovéan v ¢asovém obdobi jednoho mésice v roce 2017. Prubéh Focus group

byl zaznamenéavan hlasovym zaznamem.
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8.4 DOTAZOVANE OTAZKY

1. Jaké jsou vase asociace (jakékoliv slovo) se slovem dést?

2. Predstavte si, ze jste na dovolené u more, tireba na ostrové Kréta, bydlite na 4hveézdicko-

vém hotelu all inclusive a uz 2. den vkuse prsi. Jak byste zde travili svij volny cas?

3. Vratme se do CR, je vikend a prsi, Té- §ili jsme se cely tyden na volno. Jak s timto casem

nalozite nyni tady doma?

4. Po predstavovani, vratme se prosim zase do reality. Prozradite mi, jak vetsinou travite

volny cas, vikend (kdyz nejste v praci)?
5. Jaké jsou vase volnocasové aktivity, pravé kdyz prsi?

6. A jaké byly vase volnocasové aktivity, kdyz jste byli mali? Vzpomindte, jak jste se citili,
kdyz jste byli deti a venku prselo? Hrali jste si doma, ¢i venku? Jaké to bylo? Miizete mi to

popsat?

7. Co jste si s sebou brali ven nebo na sebe, kdyz jste byli déti, abyste nezmokli a ziistali v

suchu?
8. Ted' uz tyto produkty nepouzivate/pouzivate proc?

9. Mate pocit, ze je néjaka potreba, kterou neuspokojuje Zadny produkt, ktery momentadlne
pouZzivate?

vvvvvv

ochranuji proti desti, ale kazda jinak - co je pro vas ten nejvétsi rozdil napriklad mezi

plasténkou a destnikem?

11.Jaka je vase nejvetsi priorita, potieba, kterou tyto produkty uspokojuji?
12. Kdo nakupuje tyto produkty?

13. Kde nakupujete tyto produkty: internet vs kamenny obchod?

14. Povazujete tyto produkty za soucast mody ci trendii?

15. Jaky prvek vas zaujme jako prvni, kdyz vidite takovy produkt v obchode, at uz kamen-

ném ci internetovéem?
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16. Jaka je pro vas pridana hodnota prave kupovaného produktu? (Co vas presvedci o

nakupu)
17. Muize byt benefit napriklad rucni vyroba, autorsky originalni navrh?

18. Koupili byste si spise produkt sériové vyroby napriklad nékde v supermarketu, nebo

originalni autorsky designovy produkt? [27]

8.5 VYHODNOCENI VYZKUMU

Vztah k desti, neni u recipientl negativni, chapou, ze dést’ je dulezity pro pfirodu a n€kdy
muze byt i krdsny. Recipienti jsou ovlivnéni tim, jak travi sviij volny Cas s ohledem na po-
Casi a prizpasobuji se mu bud’ zménou programu, nebo vyuziti produktu slouzici k ochran¢
proti nepiiznivému pocasi. Mezi produkty které recipienti pouzivaji bézn¢ a nejéastéji patii
destnik. Plasténku nepouzivaji v bézném Zzivoté vitbec, vyjimky jsou plasténky specidlni -
kolo, hory, ryby. Nebo Rain Coats, které vypadaji spiSe sportovné, a proto nejsou dle nich
urcené do mésta a vhodné ke kombinovani s oblecenim do prace. Nicméné se tyto plaste,
zacinaji ¢im dal tim vice objevovat 1 v obchodnich fashion fetézcich, jako je napiiklad
H&M. Dalsi moznosti je funkéni nepromokavé oblecenti, jeZ je jakousi ndhradou Sust’éko-
vych kombinéz, které recipienti nosili jako déti. Co se bot tyce, jsou klasickymi pfedstavi-
teli gumaky, které ale nejsou vhodné k celodennimu chozeni po mésté, do Skoly a prace,

ale spiSe se vyuzivaji na festivaly, zahradniceni a chatu. [28]

Destnik je produkt, ktery je predmétem v ramci celého vyzkumu nejvétsi kritiky - nechrani
proti desti celé télo, ale jenom hlavu, nekvalitni, prohyba se a ldme. Pfesto ale z celého vy-
zkumu vychazi jako nejpouzivanéjsi produkt do desté. Produkt je to historicky nejstarsi,
nejrozsitenéjsi a svou roli zde hraje zvyk a dost motna i cena, nebot’ se nejedna o rychlo-

obratkové zbozi, a uzivatel tudiz pii jeho ndkupu oc¢ekava jistou zivotnost produktu. [29]

Plasténky, klasické sklizeji kritiku v neforemnosti a trhani. Dalsi problémy nastavaji s je-
jim skladovéanim, je mokra a nemuze se vlozit do tasky. Dalsi problémy jsou z hlediska
sttihu, kdy veSkera voda uchycena na plasténce stece smeérem dolli na kalhoty ¢i do bot.
Nahrada plastének se recipientlim jevi pravé v Rain Coatech - které jsou ale stfihem stale

vnimané sportovné. A také jsou oznacovany jako cenové i distribucné nedostupné, tteba v
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kamennych obchodech, kde uzivatelé nakupuji produkty ochranujici proti desti nejcasté- ji.

[30]

Funk¢ni nepromokavé obleceni: stava se nahradou klasickych produkti a je v ném po- ten-
cial ptejit ze sportovni klasifikace i na denni, volnocasové uziti. Ochrana dalSich produktii:
kromé ochrany clovéka pred neptiznivym pocasim vznikaji potfeby ochraniovat i svlij ma-

jetek - mobilni telefon, kabelku, crosnu, batoh. [31]

Potieby: Kiizi se a zaméiuje potieba ,,ziistat v suchu®, kterou pfevysuje potieba ,,zlstat
vteple®. - rozdéleni produkt Rain Coat, Gumaki podle ro¢niho obdobi je jedna ze zajima-
vych myslenek, které vychazeji z rozhovort. Teplo je dilezité hlavné u noh ¢ili nepromo-

kavé boty. [32]
Hledani idealni vlastnosti produkta

Dulezita kategorie je vzhled, ten fesi prevazné Zeny. DalSimi hesly jsou - funkce, design,
kvalita, ochrana, detail, divéra. Nejidealn€jsi produkt je ten, ktery zahrnuje vSechna tyto

hesla a navic ochrani, co nejvétsi plochu, idedlné celé lidské télo. [33]
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9 ROZPRACOVANI KONCEPCE

9.1. POCATECNI KRESEBNE NAVRHY

Zvolenym finalnim produktem je svrchni ¢ast odévu a to bunda. Stfih se snazim sméfovat
viceucelove a to hleddnim vhodnych proporcei sttihu. Odév je navrhovan jako unisexovy a
také unisizovy. Cilem je navrhnout 3 kusy svrchniho odévu kolekce do neptiznivého pocasi,
které spolu budou propojeny podobnym stiihem a spolecné se budou dopliiovat. V pocatec-
nich navrzich se snazim o tfi proporce stfihti a to dlouhy kabat, kratka bunda rozepinaci a
kratka bunda ptes hlavu s klokani kapsou. Odév se snazim navrhnout tak, aby byl vizudlné
co nejjednodussi a vhodny k jakymkoliv ptilezitostem a to jak do mésta, tak ptirody. Mini-
malni mnoZzstvi §vii je také ticelem této kolekce, aby zbyte¢né neztracel material svou piida-
nou hodnotu jeho vlastnostni. Snazim se navrhnout stiih vyrovnavajici hranici mezi sportem

a eleganci.

Hlavnim smyslem této kolekce neni pouze vizualni stranka produktu, ale také funkénost.

Jendou z hlavnich funkci je ochranit ¢loveéka pred riznymi faktory.

o~
\\
p o

Obrazek ¢.56: pocatecni kresebné navrhy
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9.2 POCATECNI STRIHY

Jednim z dulezitych bodu, ktery jsem pti navrhovani kolekce chtéla docilit byla jednodu-
chost. Poc¢atecni sttihy jsou navrhovany jako elegantni odév k jakékoliv ptileZitosti. Potla-

¢eni extravagantnosti a sjednoceni linii.

Obrazek ¢.57: pocatetni stiithové varianty
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Dalsim z dulezitych bodt bylo sjednotit kolekei jako unisexovou a unisizovou. Pomoci hle-

danim spravnych rozméri vytvorit stiih ktery bude tyto dvé funkce spliiovat.

U

Obrazek ¢.58: kresebné navrhy

x|

Obrazek ¢.59: ilustra¢ni navrhy

1
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Obrazek ¢.60: pocatecni stiithové varianty
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9.3 OCHRANA

Jednou z hlavnich myslenek a inspiraci k tvorb¢ kolekce je ochrana ¢lovéka . Ochrana pted
Spatnymi povétrnostnimi podminkami, se kterymi ¢asto souviseji i zdravotni problémy ¢i
ochrana pfed problémy s kizi. Nejen ale zdravotni ochrané se kolekce vénuje, jednim z di-

lezitych bodi je 1 bezpe€nost.

Obrazek ¢.61: ilustrac¢ni obrazek

9.3.1 Povétrnostni podminky

Citit se bezpecné a v suchu pii jakychkoliv povétrnostnich podminkach a za jakychkoliv
situaci je bodem c¢islo jedna v navrhovani kolekce. VSe se snazim materidlove i stfithove
prizptsobit nevlidnému pocasi. Aby bylo ¢lovéku fajn 1 kdyz prsi, fouka, sviti slunicko.
Predstavte si situaci, kdy se pocasi meéni z hodiny na hodinu, chvili je dusno pfed bouti a
pak ta boute ptijde. Jaky je idealni odév do téchto dnli? Snazim se navrhnout takovy produkt,

se kterym bude ¢lovék spokojeny v kazd¢ situaci.
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Obrazek ¢.62: ilustracni obrazek

9.3.2 Zdravi v souvislosti s textilii

Diky kvalitnim textiliim je ¢lov€k chranén pted vétrem, deStém a zarovén diky vlastnostiem
materidlu jsou odvadény télesné pary a pot. T€lo je tak chranéno pied zdravotnimi problémy
spojenymi nejen s nachlazenim a chfipkou, ale predevsim s kizi. V dnesni dobé¢ je velka
&ast populace na kuzi velice citliva. Castymi problémy napiiklad atopického ekzému je
Spatné dychajici klize spojend s riznymi druhy textilii. Pro lidé s problematickou pokozkou
je prodysny materidl velice dilezity. Paropropustnost textilie je podobna vlastnost, kterou
ma naSe pokozka. Tato funkce materidlu je dileZita pro termoregulaci organismu. Vhodné
zvolenym materidlem je mozné kladn¢€ termoregulaci ovlivnit a vyhnout se koznim

problémim.

9.3.3 Bezpecnost
V mnoha zemich Evropy je vyzadovan reflexni prvek pro viditelnost a bezpecnost ¢loveka
na vozovce mimo obec. Pfedevsim tedy v severskych zemich, kde jsou v zimé dlouha obdobi

se snizenou viditelnosti.

Reflexni ochranné prvky jsou od roku 2016 povinnou vybavou i v Ceské republice. Pokud
se Clovek za snizené viditelnosti pohybuje mimo obec po okraji vozovky, v misté, které neni
osvétleno vetejnym osvétlenim. Cilem tohoto zdkona je pfedevsim prevence vaznych a smr-

telnych nehod zplisobenych. Nedostatecnou viditelnosti chodce. Vhodny reflexni prvek tak
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muze zachranit nemaly pocet zivott. Jednim z dualezitych prvki pro navrhovani

kolekce do desté jsou pro me i reflexni prvky. Budou navrZeny tak, aby chréanily ¢lovéka za
Spatné viditelnosti. Pii aplikaci reflexniho prvku na odév nemusi mit cloveék stale na pameéti

ze pripadna prochazka mimo mésto ho miize stat i zivot.

--‘ 18 m modré obleteni I:E'.:ISI ?Id“E.."IDSt
- zvysuje bezpecnost

24 m Eervené obleéeni

‘ ‘k 37 m #luté obleéeni

_ i B5 m hilé oblaceni
-
:. 200 m reflexni material

RRAChiE it Rozsendvd ‘ Rochoduje 58

nebazned £ FPRBARMERG L

&0 m B0 120 m

Obrazek ¢.63: ukazka viditelnosti reflexniho materialu
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10 FINALNI RESENI

10.1 STRIHY

Finalni stiihy provazi jednoduchost. Jsou navrzeny pfedevsim kombinaci vertikalnich a ho-
rizontdlnich §vii, aby odévy udrzely jednoduchou a vizudlné nenaroc¢nou strukturu. Pro ko-
lekei jsem si zvolia jeden cil které¢ho jsem chtéla docilit a to sjednotit kolekci, kterd bude
urcrnd pro muze i zeny, tedy bude unisexova. Ve chvili kdy jsem zacala fesit tento problém
jsem se rozhodla, Ze v§e me ptivadi k tomu, aby byla kolekce nejen unisexova ale i unisizova

a sjednotila vice konfek¢nich velikosti do jedné.

Kolekce je navrzena ve tiech stfihovych variantach. VSechny tyto svrchni odévy maji roze-
pinani feSeno vodéodolnym zatfenym zipem. Zip jsem zvolila z dtivodt dobré izolace proti

vétru a vodé.

Kapuce je feSena spiSe sportovnim stithem ze tfi kusti doplnéna ksiltem, ktery je pro vétsi
odolnost vystuzen pevnym vlizelinem. Je dostatecné velka, tak aby sedé€la na vSechny veli-
kosti hlavy. Diky kSiltu dostatecné chrani proti vétru 1 desti, popiipad¢ slunci. Tento prvek

1ze 1 ohrnout a tim kapuci zmensit.

Vv

noduchost celé kolekce. Zaroveni jsem teno zpusob zvolila i z ditvodu dobré izolace proti
desti, kdy se kapsa zavira pomoci liSty. V tomto prvku jsou aplikované magnetky uréené do

textilniho primyslu. UmoZiiuji rychlé a praktické otevieni a zavieni kapsy.

Kolekci nedoprovazi zadné zbytecné prvky. VSe ma sviij ucel, smysl a funkci. Diky apliko-

vané podSivce z vnitini strany nanovlaknité membrany neni za potiebi vsivat podsivku.

Prvni variantou je dlouhy kabat, u kterého je hlavni mySlenkou, aby byl nejelegantnéjsi ze
vSech tif stfihovych variant. Délka kabatu pisobi elegantné a je koncipovan i do spole¢nosti
ana kulturni akce. To ov§em neméni nic na tom Ze je navrZen tak, aby se dal uzivat k riznym
ptilezitostem, dokonce i k rekreacnimu sportu. Zptsob pouziti uz zalezi na zakaznikovy.

Délka ptedni strany od spoje s kapuci je 82 cm, délka zadni strany je 99 cm. Zadni strana je
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u vSech tii variant feSena stiihem do oblouku, aby chranila co nejvétsi ¢ast sedaci partie

¢lovéka.

Druhou variantou kolekce je bunda, ktera je z velké ¢asti podobnd na dlouhy kabat pouze s
upravou délky. Bunda je navrzena jako stiet dvou protikladd a to sportovniho stylu a ele-

gance. Pfi¢emz kazdy mize usoudit k jaké ptilezitosti tuto bundu vyuzit.

Tteti a to posledni variantou kolekce je bunda stejnych rozmérti jako varianta druha. Je kon-
cipovand spiSe jako sportovni. Bunda se obléka ptes hlavu a zip ma pouze do poloviny.
Doplnéna je velkou kapsou uprostied. Neni ovSem pravidlem ze je nositelna do ptirody, k

rekrea¢nimu sportu nebo aktivné travenému casu.

Obrazek ¢.64: Varianta ¢.:1 Obrazek ¢.65: Varianta ¢.:2
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Obrazek ¢.66: Varianta ¢.:3

[ L4

Obrazek ¢.67: feSeni rukavu
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10.2 UNISIZE

Odévy jsou navrzeny jako unisizové. Pfedevsim jsou ale koncipovany na rozmér XS - XL
coz jsou nejcastéji uzivané konfekéni velikosti. Rozmér vychazi predevsim z velikosti XL
kdy je stfihové upraven tak, aby na ¢lovéku mensi konfekéni velikosti neptsobil jako
oversize. Jednim z komplikovanych ¢asti odévu pii navrhovani unisize kolekce je feSeni
rukavi. Tento problém je variabilni pomoci drukli dvou vdzalenosti, vyméfené podle roz-
meéri zapesti XS - XL . Dalsim feSenim dlouhych rukavi je ohrnuti na kratsi . Kdy podsivka
je svétle Sedé barvy a ladi s doplnky reflexnich prvki stejnou barevnosti. Dilezitym prvkem
jsou 1 stiihy rukdvi napojenych na télo, kdy v ptipadé Spatného stfihu mohou ramena na
mensim Cloveku vypadat velce a naopak. Zvolila jsem tedy jednoduché raglanové rukavy,
které fesi tento problém a pti vSech konfekénich velikostech sedi clovéku na ramenou. Umis-

téni kapes je také navrzeno tak, aby se bylo pohodIné pro vSechny velikosti.
10.3 UNISEX

V ptipad€ unisexové kolekce jsem feSila podobné problémy jako jsou v unisize kapitole.
Hlavnim cilem pfi ndvrhu kolekce je sladéni designu mezi Zenskosti a muZnosti. Pomoci
jedoduchych linii a nevyrazného stfihu jsem tohoto sjednoceni docilila. Kolekce sedi 1 na

muzské i na zenské postavé bez jakychkoliv problémti.

OO,

Obrazek ¢.68: ilustracni obrazek



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 86

104 BAREVNE VARIANTY

Zvoleni barvé varianty je také jednim z dilezitych prvki celé kolekce. Pro tuto kolekcei jsem
zvolila dvé naprosto odlisné barvy. Cilem bylo dosdhnout kontrastu mezi sportem a eleganci,
zaroven propojit se Sedou barvou reflexnich prvkl a podsivky. Jednu z barev jsem zvolila
tmaveé modrou. Barva je elegantni a plisobi seriozné€ v riiznych ptilezitostech. Dalsi zvolenou
barvou je odstin pod ndzvem Buttercup, coz je vyrazné zluta barva, ktera na sebe naopak
upozoriuje a je vyraznou barvou spiSe pro extravagantni jedince. Kombinace téchto dvou
barev se dopnuje a nastavuje hranici mezi sportem a eleganci. Tyto dvé barvy se ptfijemné

dopliuji s reflexnimi prvky.

Obrazek ¢.69: barevné reSeni

10.5 REFLEXNi PRVKY

Jak uz je vySe zminéno, v kolekci jsou pouzity reflexni prvky, které maji za i€el ochranit
¢lovéka. Reflexni prvky jsou aplikovany za pomoci tepla. Navrzeny jsou tak, aby drzely
jednoduchost cel¢ kolekce, kterd je feSena horizontalnimi a vertikalnimi rovinami. Pomoci
rovin jsou vytvofeny pruhy dvou raznych Sitek které se vzajemné v té€chto dvou rovinach
dopliyji. Prvky jsou u kazdé z variant odévu aplikovany jinym zplsobem. Pfizplisobuji se
délce a variant€ stfihu. Hlavnim ukolem reflexnich prvki je aby ochranily co nejlépe, proto

jsou pruhy aplikované na mistech které jsou pro tento ucel st€zejni. U vSech variant odévi
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se nachdzi na pravém rukéavu, z piedni ¢asti ve dvou rovindch a ze zadni Casti také ve dvou
rovinach a to z ditvodl stopropcentni viditelnost v ptipad¢ piekryti batohem ¢i taSkou. Ma-
terial ktery je aplikovan na textilii je vhodny k prani do 60°C, lze Zehlit a chemicky Cistit.

Doplnuje se s textilii ze které je odév vytvoten a pii tdrzbé nevzniknou zadné komplikace.
10.6 NAZEV KOLEKCE

VERND je nazev pro kolekci plastének do desté. Nazev je jako celd kolekce inspirovana
Islandem. Slovo VERND v ¢eském piekladu z islandstiny znamend OCHRANA, coz je
hlavni myslenkou celé kolekce. Ochranit cloveka proti Spatnym povétrnostnim podminkam,

ale také ochrana chodce v nebezpecnych dopravnich situaci.

10.7 GRAFICKE RESENI LOGA

Pocatecni navrhy loga vychazeji predevsim z vody. Jsou inspirované kapkou a tekouci vo-
dou. Findlni navrh je inspirovan plastém, kdy jsem se snazila do loga dostat linii plaSténky
pro snadnou srozumitelnost znacky. Logo je navrzeno tak, aby bylo pouZitelné pro vice uZiti.
Jako je napftiklad jednobarevné feSeni pro pouziti v negativu, jednoduché pouziti pti tisku a

plotrovani loga. Logo doprovazi jednoduchost celé kolekce.

0

vema vern

é
i T
T \g?n\d vernd

vernd  VERND /@\ /@K

vernd  VERND Z-Yds¥el vernd

Obrazek €.70: pocatecni ndvrhy vizuélu Obrazek ¢.71: findlni feSeni vizualu
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11 FOTODOKUMENTACE

Fotodokumentaci kolekce do desté jsem se rozhodla nafotit na misté které pro mé bylo po
celou dobou inspiraci. Island byl tim pravym mistem nejen pro nafoceni a zdokumentovani
finalni kolekce ale také skvélym mistem pro testovani. Diky ¢astym zménam pocasi, silnému
vétru, padajici vody nejen z nebe prosel tento produkt ndroénymi povétrnostnimi podmin-

kami pro testovanim a tento test zvladl bez jakychkoliv problémti.

Obrazek ¢.72: Kolekce do deste¢ VERND
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Obrazek ¢.73: Kolekce do dest¢ VERND

-

F

Obrazek ¢.74: Kolekce do deste¢ VERND
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Obrazek ¢.75: Kolekce do dest¢ VERND

Obrazek ¢.76: Kolekce do deste¢ VERND
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Obrazek ¢.77: Kolekce do deste¢ VERND

Obrazek ¢.78: Kolekce do deste VERND
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Obrazek ¢.79: Kolekce do deste VERND

Obrazek ¢.80: Kolekce do deste VERND
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Obrazek ¢.81: Kolekce do desté VERND

Obrazek €.82: ilustra¢ni fotografie
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ZAVER

Diplomova prace se zabyva kolekci do desté. Cilem prace bylo zptijemnit cloveéku destivé
dny a ochranit ho. Chranit ¢lovéka nejen pied Spatnymi povétrnosnimi vlivy ale také pred

zdravotnimi problémy s kiizi ¢i jako chodce v dopravnich situacich.

V teoretické Casti diplomové prace se zabyvam kulturnim postojem k desti. Tato ¢ast prace
shrnula historicky vyvoj odévi jako jsou fashion, pracovni odévy, ale i deStniky nebo ho-
linky. Ze soucasné produkce jsem se v diplomové praci zabyvala designem odévi a doplikt
do neptiznivého pocasi, zatazen je zde i outdoorovy ¢i cyklisticky fashion.

Velkou inspiraci pro m¢ bylo islandské pocasi, které jsem do teoretické prace také zahrnula
tilnich materiald. Detailné jsem rozebrala pfedevsim inovace v textilnim primyslu a hydro-
fobnimi materidly. Vybranym materidlem je nanovlaknitd membrana od firmy Nanomem-

brane které se vénuji velkou ¢ast prace spolu s testovanim, kvalitou a vyzkumem.

V praktické ¢asti diplomové prace vznika findlni produkt v podob¢ tfi svrchnich odévi na-
vzajem se dopliujici. Pomoci kreseb a fotografii stfihli jsem popsala proces vyvoje produktu.
Diky vyzkumu ptipravenym studentkou Anetou Oulehlovou jsem mohla pomoci navrht re-
agovat na nedostatky a pfani zakaznik® na ideédlni produkt do desté. Vysledkem je kolekce
nositelna za jakychkoliv povétrnostnich podminek a situaci. Divadlo, sport, rekreace, pii-
roda, mésto, 1€to, zima to vSe jsou slova, kterd m¢ napadnou, kdyz si polozim otazku kam

bych tento findlni produkt smétovala.
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