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ABSTRAKT

Cilem bakalafské prace je zjistit, co pfinese planovana zména konceptu Street Dance
Kempu, ktery byl doposud specificky svymi tradi¢nimi prvky. Dil¢im cilem prace je analy-
zovat etapy produkce tane¢niho festivalu Street Dance Kemp a zjistit tak, co ¢eské tane¢niky
v predeslych letech odrazovalo od opakované ti¢asti. Teoreticka ¢ast prace vénuje pozornost
zékladnim teoretickym poznatkiim v oblasti event marketingu, event marketingové strategii
a specifikiim marketingovych komunikaci u vicedennich akci. V praktické casti jsou cha-
rakterizovany etapy produkce Street Dance Kempu v roce 2017 v porovnani s planovanym

novym konceptem eventu pro rok 2019.

Kli¢ova slova: event marketing, komunikace, event marketingov4 strategie,

planovani, realizace.

ABSTRACT

The aim of the bachelor thesis is to find out what the planned change of the Street Dance
Kemp concept will bring, which used to be so specific to its traditional elements. The partial
aim of the thesis is to analyze the stages of production of the dance festival Street Dance
Kemp and to find out what has discouraged Czech dancers from the repeated participation
in previous years. The theoretical part of this thesis deals with the basic theoretical
knowledge in the field of event marketing, more specifically, the strategy and marketing
communications for specific multiday events. The practical part specifies the production
stages for the Street Dance Kemp 2017 compared to the planned new concept of this event

for 2019.

Keywords: event marketing, communication, strategy of event marketing, planning, realiza-

tion.
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UvoD
,1If you are willing to do something that might not work you are closer to be an artist. “

- Seth Godin

K napsani bakalaiské prace na téma ,,Event marketing vybrané udalosti* autorku vedl zdjem
o oblast potadani zajimavych akci pro umélecky zalozené a naro¢né hosty. Sama se uz podili
na né¢kolika projektech tohoto razu a napsani této prace ji bezpochyby rozsiii dalsi obzory v
oboru. Pro tuto praci zvolila ji dobfe znamy tanecni festival Street Dance Kemp, kterého
samotnd byla soucasti, jak z hlediska navstévnika, tak organizatora. Cilem prace je popsat
celkovy priibéh pfipravy a finalni realizace eventu. V rdmci kvantitativniho vyzkumu zjisti,
jak sinatom v soucasné dob¢ Street Dance Kemp stoji a vS§echny vysledky poskytne hlavnim
organizatorim pro nadchazejici ro¢niky. V rdmci vyzkumu uskutecni také kvalitativni Set-
feni s organizatory tane¢niho festivalu. Stézejnim bodem této bakalarské prace bude plano-
vana zména celého konceptu Street Dance Kempu, ktery se chysta na rok 2019. Dale autorka
zdivodni pro€ se 15. ro¢nik SDK posouvé o jeden rok a tedy proc¢ se poprvé za 14 let SDK
nebude konat. Dale autorka porovnd mozné kritické body, které mohou nastat pfi tak velkych
zménach a navrhne mozné feSeni problému. V teoretické ¢asti prace se bude vénovat zéklad-
nim teoretickym poznatklim v oblasti event marketingu u vicedennich akci. V praktické ¢asti
bakalarské prace autorka nastini obecny postup realizace eventu, ktery pfiblizi na zakladé
stanovenych podminek v jednotlivych fazich realizace. Budou charakterizovany jak etapy
produkce Street Dance Kempu v roce 2017, tak porovnany piedeslé rocniky s planovanym

novym konceptem Street Dance Kempu pro rok 2019.
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I. TEORETICKA CAST
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1 UVOD DO PROBLEMATIKY EVENT MARKETINGU

Event marketing lidstvo obklopuje od davné historie. Jeho poc¢atky sahaji az do antiky, kdy
Rimané pofadali Eetné udalosti v nejznaméjsich prostorach amfiteatru kolosea. Ani stéedo-
vek se neobesel bez verejnych udalosti. Rytitské souboje, divadelni piedstaveni ¢i honosné
baly byly neopomenutelnou soucasti spolecenského zivota. Oficidln€ prvni event marketing
byl uspotadan na Olympijskych hrach v roce 1984 v Los Angels.

V devadesatych letech Americané zjistili, Ze je event marketing u¢innéjsi nez klasicka re-
klama, a ze investice vlozené do eventu se rychleji zhodnoti. Marketingovy trh se neustale
snazil najit novy a netradi¢ni zpisob komunikace a to vedlo k nartstu t€chto udalosti. Dnesni
doba je plna produkcnich agentur, které nabizeji Siroky vybér zazitkl ptredbihajici se o co
nejlépe uspotadany event. Agentury, které se tomuto oboru vénuji profesionalné, potradaji
celou akci na kli¢ nebo zabezpecuji pouze urcitou ¢ast aktivit. Existuji také spolecnosti, které
nabizi své schopnosti na zorganizovani rodinnych udalosti — svateb, narozeninovych oslav.

(Hoyle, 2002, s. 27)

Prestoze se eventy stavaji nezbytnou soucasti zivota ¢eskych firem, je velky rozdil v je-
jich pfistupu a aktivitami nadndrodnich spole¢nosti. Mezinarodni organizace maji v ramci
své corporate identity pfesné¢ definovany plan udalosti a jejich mnozstvi za rok.

Ceska firma mé4 mnohem volné&jsi pole plsobnosti a plan miiZze pribézné aktualizovat.

Jiz ve 20. stoleti existovaly vyrobni zdvody s jasné propracovanym planem aktivit pro své
zaméstnance a investory, vzpomeinme napiiklad firmu Bat'a. Dobie vytvofeny event je skvé-
lym néstrojem jak pozitivné ovlivnit vztahy mezi obchodnimi partnery, zaméstnanci a tim

dlouhodob¢ zlepsit obchodni vysledky spolecnosti. (Lattenberg, 2010, s. 2)

1.1 Teoretické vymezeni pojmu

V této Casti prace autorka definuje pojem event marketingu za pomoci odbornych pramenti.
Od prvni definice, kterd byla zvetejnéna v 90. letech, se setkdvame s mnoha odliSnymi po-
hledy. Obecné pievlada nazor, Ze se pojem event a pojem event marketing od sebe vyzna-
mov¢ lisi. Tento ndzor zformuloval F. Sistenische z roku 1999 takto:

,,Ne kazdeé predstaveni (udalost) lze povazovat za event a stejné ne kazdy, kdo organizuje

event, déld event marketing. *“ (Sindler, 2003, s. 20)
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Pro spravné vyuziti ,,marketingu akci® v praxi je nutné¢ dobfe porozumét jeho vyznamu
v dnesni spole¢nosti a osvojit si zakladni pojmy spojené s touto ¢innosti.

., Kazdé rano se v Africe probudi gazela s védomim, Ze musi béZet rychleji nez nejrychlejsi
lev, aby nebyla sezrana. Kazdé rano se v Africe probudi také lev. Vi, Ze musi byt rychlejsi
nez nejpomalejsi gazela, protoze jinak ziistane hlady. Je v podstaté lhostejné, zda byt lvem
nebo gazelou. Pokazdé, kdyz vyjde slunce, musi oba bézet!

Tato historka je po celém svété definici nasi moderni spolecnosti. Pokud chceme nalézt du-
vody rostouciho vyznamu event marketingu, musime se zaméfit na vyvoj soucasné spolec-
nosti, kterd razi heslo: Bigger — Better — Faster — More (VéEtsi — 1€épe — rychleji — Vice).
(Sindler, 2003, s. 16)

V ptipad¢, ze je event marketing zaclenén do stavajiciho komunika¢niho mixu firmy, jedna
se o integrovany event marketing.

Eventy anglicky pouzivané jako ,, Events podle Foreta znamenaji organizovani udalosti,
jako jsou oslavy vyro¢i, udélovani vyznamného ocenéni ¢i piredvadéni nového produktu.

(Foret, 2006, s. 277)

Dalsi definice, popisujici vyznam event marketingu jsou nasledujici:

Definice ze Slovnicku pojmii Asociace PR agentur APRA:

,, Event management: priprava a organizace zvlastnich akci na podporu image firmy,

Jjako jsou napr. spolecenské akce, oslava vyroci firmy apod. “

Definice pojmu od Svazu némeckych komunikaénich agentur z roku 1985:

,,Pod pojmem event marketing rozumime zinscenovani zazitkii stejné jako jejich planovani
a organizaci v ramci firemni komunikace. Tyto zazitky maji za kol vyvolat psychické a
emocionalni podnéty zprostredkované usporadanim nejriiznéjsich akci, které podpori

image firmy a jeji produkty. “ (Sindler, 2003, s. 22)

1.2 Typologie event marketingu

V &eské literatufe se nejvice setkavame s rozdélenim eventil podle Petra Sindlera, ktery jed-
nozna¢né vyhranil 5 zdkladnich kategorii. Soustiedil se predev§im na zplsoby pofadani
eventl v Evropé. Kazd4 tato kategorie méa pod sebou nékolik dalSich odvétvi, na které se

piimo zaméfuje.
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1.2.1

a)

b)

1.2.2

1.2.3

Eventy dle obsahu

Pracovné orientované eventy — akce pro interni cilovou skupinu firmy a obchodni
partnery zaméfena na vymeénu pracovnich zkuSenosti a informaci. Prikladem jsou
produktové skoleni a teambuildingové akce.

Informativni eventy — hlavnim cilem je zprostfedkovat informace nevSednim zazit-
kem, jehoz tkolem je vyvolat emoce a zvysit pozornost divaka. Klicové informace
musi vzdy stat v popiedi a neustupovat ani v ramci kreativniho programu.

Zabavné orientované eventy — hlavnim tkolem je pobavit. Na rozdil od informa-
tivnich, zabava stoji v poptedi a snazi se vybudovat dlouhodoby emoc¢ni vztah mezi
divakem a znaCkou. Patii sem kulturni a sportovni akce, koncerty, vecirky apod.

(Sindler, 2003, 5.36)

Eventy dle cilovych skupin

a) Verejné eventy — jsou urCeny pro externi cilovou skupinu, tedy skupinu mimo
firmu. Patii zde potencionalni ¢i stavajici zakaznici, novinafi, Siroka vetejnost,
dodavatelé apod. Pro zédkazniky jsou potadany specialni akce na veletrzich, pro
novinare reportazni vylety/press tripy napoméhajici zvysit informovanost o no-
vych produktech ¢i zplsobu vyroby.

b) Firemni eventy — jsou urceny pro interni cilovou skupinu, tedy zaméstnance,
dodavatele, franSizanty, akcionatre apod. Diky Skolenim, valnym hromaddm a
oslavam firemniho jubilea 1ze maximalizovat komunikaéni efekt. (§indler, 2003,

s.37)

Eventy podle konceptu

a) Event marketing vyuZivajici prilezitosti — spojuje komunikaci firmy s urcitou
respektovanou pfileZitosti vyznamného charakteru. Den otevienych dvefi, polo-
zeni zékladniho kamene apod.

b) Znackovy/Produktovy event marketing - hlavnim cilem je vybudovat urcity
emocni vztah zdkaznika ke znaCce plisobenim event marketingu. Jako ptiklad Ize
uvést Redbull, ktery podporuje adrenalinové sporty vyrobou energetickych na-

poji.
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¢) Imageovy event marketing — jedna se o event, kdy image zvoleného mista na-
prosto koresponduje s hodnotami spojovanymi se znackou. Jde vétSinou o piile-
zitosti uméle vytvorené. Jako ptiklad Ize uvést Camel Trophy, kterd podporuje
dobrodruzny aspket image cigaret znacky Camel.

d) Event marketing vztazeny k know-how — objektem je jedinecné know-how,
které firma vlastni, at’ se jedna o revoluéni technologii nebo o konkrétni vyrobek,
ktery nikdo jiny na trhu nenabizi.

e) Kombinovany event marketing — piedstavuje riiznou kombinaci vyse uvede-
nych aspektli. Pfizplsobuje se Casu, mistu i pfilezitosti. Piikladem je kampan

CocaColy v obdobi Vanoc. (Sindler, 2003, 5.37)

1.2.4 Eventy podle doprovodného zazitku

Jde o cileny pfenos emoci a pocitli mezi znackou a danou aktivitou. Jedna se o jedinecné a

zarovei neopakovatelné akce. (Sindler, 2003, 5.38)

1.2.5 Eventy podle mista

a) Venkovni eventy/ Open-air — jde o uddlosti pofadané pod Sirym nebem urcené pro
Sirokou vetejnost. Jejich velkou nevyhodou je nepfedvidatelnost pocasi.

b) Eventy poiradané uvniti/ Indoor — jde o udalosti konané v budovach pod stfechou.
Nejvice se vyuzivaji hotely, divadla, kulturni domy, primyslové prostory apod. (Sin-

dler, 2003, s.38)

Kromé téchto zakladnich forem eventtl, existuji i mnohé dalsi, které lze roz¢lenit na zakladé
jejich primarniho zaméfeni, jako napf. charitativni eventy, launchové eventy, motivacni
eventy, prezentacni eventy, VIP eventy, vyroéni eventy atd., nebo riizné specialni typy

eventl, jako tfeba on-line event, roadshow apod. (Jurdskova, Horiidk a kolektiv, 2010, s. 69)

1.3 Event marketing z hlediska marketingového mixu

,,Jsem presvédcen o tom, Ze marketing je tou nejmocnéjsi silou, kterou maji k dispozici lide,

kteri chtéji dosahnout zmeny. *

- Seth Godin
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Tento Godintiv citat jasn¢ ukazuje, jak velkou moc mé marketingova komunikace, pokud
lidé chtéji piijit s revolu¢nim feSenim v jakékoliv profesionalni oblasti. Jak zndme od Kot-
lera, kvalitniho marketingu dosdhneme jen diky spravnému definovani 4P marketingového
mixu. Pokud zanalyzujeme event marketing jako jeden z nastrojii marketingového mixu,

jsme schopni ptedvidat, zdali bude akce uspeésna ¢i nikoliv.

Podle Kotikové a Schwartzhoffové (2008, s.14) je mozné vymezit event marketing z hle-
diska marketingového mixu jako: ,,marketingové aktivity, které se snazi pomoci neobvyk-
lych akci upoutat pozornost potencionalnich nebo stavajicich zdkaznik, partnerti, vetejnosti
a v neposledni fad¢ i médii prostfednictvim zinscenovanych zazitkli a podpofit tak image

firmy nebo jejich produktia®.

Marketingowvy
mix
I I I I
Pradukt Cena Propagace i Misto o
[slufby / produkt digitdIni [uEitek, kteryufivatel (komunikaéni program v jcetsinnd a..ID.EI.m.{IIé
] : Gt : funkee zajiflujic
knihovny) zlskd, cena slufeb) ramdi marketingu)

dostupnost shuleb)

Obrazek 1: Marketingovy mix 4P
Zdroj: JANECKOVA, L.; VASTIKOVA, M. Marketing sluzeb, 2001, s. 55)

1.3.1 Event a produkt

Dle Kotlera (2007) je vyrobek vSechno, co lze trhu nabidnout a ziskd pozornost, uspokoji
potiebu a zaroven splni pfani. V ptipad¢ této prace se to bude tykat vybraného eventu. Prv-
nim dtlezitym faktorem je, aby subjekt organizujici udalost mél veskeré nezbytné informace
o eventu. Je zcela logické, ze akce s dlouhodobou tradici bude mit ziskanou navstévnost
mnohem snadnéji a také rychleji. Neni dobré zapomenout na to, Ze vyznamnou roli ma také
image. Razné typy udalosti budou pfitahovat rizné typy hostii. Obecné vSak plati, Ze eventy
s tradici maji mnohem vic pozitivnich atributll. Faktor provéteni ¢asem je jakymsi garantem
kvality, tak jako faktor hrdosti nuti spolecnost byt soucasti akce.

Dalsi klicovy aspekt eventu spociva v jeho hodnot€ pro spotiebitele. Marketing eventu by

m¢él jasné zdlraznit, co navstévnikovi pfinese. Musi se v§ak vyhnout klamnym informacim,
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které by mohly narusit spotiebitelovu divéru. Vymezeni jedine¢nosti, odliSnosti udalosti
muze byt meznikem v rozhodovani Gcastnika, zda investuje ¢as a penize do prave tohoto

eventu a ne do jiného.

1.3.2 Event acena
V piipad¢ eventl 1ze na cenu pohlizet z 3 riznych thlu:

1) Z pohledu organizatora - pro které¢ho cenu predstavuji veskeré ndklady za organi-
zacl a propagaci

2) Z pohledu sponzora - pro kterého cenu predstavuji ndklady vydané na sponzorovani
akce

3) Z pohledu navs$tévnika - pro kterého cenu predstavuje vySe nakladl, které bude

muset utratit za vstupenku

Mnoho akci neni pofaddano za Gcelem zisku. Nekteré se zase bez sponzorské podpory neo-
bejdou. Co se tyka konecného stanoveni ceny vstupenky, nefidime se klasickymi pravidly
(poptéavka, naklady, cena konkurence), ale zaméfujeme se na rozpocet organizace a cile,
jichZ chce dosdhnout. Cena nesmi pfesahovat hodnotu, kterou by cilova skupina nebyla
schopna zaplatit. ZaleZi také na ndkupni sile dané lokality a na sumé, kterou organizace vlozi

do ptipravy. Poradatelé novych akci vice nez otazku zisku tesi, zda se jejich ndklady vrati.

1.3.3 Event a misto (distribu¢ni kanaly)

Misto nepochybné dotvari charakteristiku udalosti. Maze zapisobit jak pozitivné tak nega-
brané misto by mélo disponovat ur¢itou funkénosti a sluzbami, které ¢lovék potiebuje ke
kazdodennimu zivotu. Hygienické zdzemi a moznosti obCerstveni. V potaz musi byt brany

tyto faktory identifikované Leonardem H. Hoylem:

1) Blizkost potencionalnim tc¢astniktim, jednoduchost dopravy

2) Moznosti parkovani

3) Atmosféra a originalita

4) Logisticka dostupnost akce s ohledem na druh akce

5) Atrakce a infrastruktura v okoli jako pfedpoklad doplitkovych aktivit
6) Existence spfatelenych organizaci, jejich clenti

7) Mira, do jaké misto podporuje charakter eventu

8) Bezpecnost a ochrana Gcastnikl udalosti
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9) Existence systému veiejné dopravy

10) Rozsah rezervnich kapacit mista

1.3.4 Event a jeho propagace (promotion, komercni komunikace)

Propagace je typ komunikace, kdy se snazime zadkaznika informovat a presvédcit k nakupu.
V event marketingu hraje promotion vysokou roli. Celkova navstévnost se odviji od skvéle
propracované propagace, jak v podobé reklamnich ploch v redlném zivoté, tak na internetové
siti. Kreativita této komercni komunikace by méla pfevySovat ocekavani lidi a tak z ¢asti

zarucit uspésnost celého eventu.

1.3.5 Event marketing a jeho cile

Stanoveni cilti je bezpochyby nejdulezitéjsim prvkem uskutec¢novani jakéhokoliv eventu.
Pokud jasné vime, za jakym ucelem event poradame, mizeme lépe predpokladat, co pfinese.
Cile event marketingu mohou byt definovany i dle jejich zamé&feni a to na nejriiznéjsi oblasti.

(Heskova a Starchon, 2009, str.41)

» Identifikace s ur€itym cilovym segmentem nebo jeho zivotnim stylem

» ZvySovani povédomi o firmé& nebo produktu, posilovani a zlepSovani image
* Vytvofeni a posileni vnimani kli¢ovych asociaci spojenych se znackou

= Poskytnuti zazitku a evokovani pozitivnich pocita

= Posilovani vztahu ke spolecnosti a socialni problematice

» Pobaveni klicovych klientl, odménéni dalezitych zaméstnancti

Pii spravném nacasovani a provedeni se miize event marketing stat u¢innéj$Sim néstrojem
neZ samotnd reklama ¢i sponzoring. Na druhé strané zatim neexistuje systém, ktery by byl
schopen méfit jeho efektivnost. Vzdy zavisi predevsim na stanoveni cilil a na ocekéavanich,
které jsou s danou udélosti spjaty (Pfikrylovéa a Jahodova, 2010, s.117). Cim specifi¢téji jsou
cile vymezeny, tim snadnéji se v zavéru provadi hodnoceni splnénych cila. (Stevens, 2005,

str.50)

Petr Frey (2011, s.85) poukazuje na skutecnost, ze event vyuzivajici ur¢itych rekvizit a kon-
textu spoléha na urcity zastupny zajem, kdy néktera cast publika pfisla na akci praveé kvali
témto zastupnym lakadlim a ne kvili ndplni akce samotné. Proto je dulezité, aby se tyto
prvky navzajem propojovaly a aby marketingové odd¢€leni dobie znalo cilovy trh, publikum

a vyuzité rekvizity.
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2 ETAPY PRODUKCE EVENT MARKETINGU

Vybér druhu udélosti by mél byt zavisly na schopnosti dosahnout predem vytycenych cili.
Kritérii, na které by mél byt bran zietel, je ovSem vic. Délka jeho trvani, ¢as a dress code
jsou jedni z mnoha ukazateltl, které pomahaji definovat cile konkrétniho druhu eventu (Lat-
tenberg, 2010, s. 9). Proto hlavnim pilifem zorganizovani kvalitniho eventu je sestaveni do-

konalého planu a seznamu kritérii.

DULEZITA KRITERIA PRO REALIZACI EVENTU

e SITUACNI ANALYZA e SESTAVENI PROGRAMU
e STANOVENI CILU e KOHO POZVAT

e STANOVENI STRATEGIE e ZAJISTENIi DOPRAVY,
OBCERSTVENI, UBYTOVANI

e VYBER TERMINU, NAZVU e KDO SE PODILI NA
ORGANIZACI

e SESTAVENIi ROZPOCTU e JAK ZACHOVAT

e VYBER MIiSTA VZPOMINKY

e KDO UDELA VYHODNOCENI

Tabulka 1: Dulezita kritéria pro realizaci eventu

Zdroj: Vlastni zpracovani

2.1 Priprava

Naprosto nezbytné je akci naplanovat dostatecné doptedu. Pocet hostli zavisi na tom, jak
jsme schopni sladit veskeré jejich casové moznosti. S predstihem vytvoiime zajimavy pro-
gram a informujeme hosty, ktefi by o n€j méli zajem. Peclivé promyslime, jakym zpiisobem
budeme komunikovat v§echny nase informace.(Lattenberg, 2010, s. 18)

Do pocatku ptiprav musime vlozit veSkerou snahu a pili. Komunikace svou intenzitou a silou

musi naldkat co nejvetsi pozornost, jak médii, tak hluboké vefejnosti.

2.2 Realizace

V ptipadé€ rozhodnuti, Ze chce firma uspotadat akci, musi nejprve realisticky zhodnotit, zda

je schopna takovy event uspofddat sama nebo rad¢ji praci prenecha profesionalni agenture.
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Dulezité je ohlizet se na vlastni schopnosti a ¢asové moznosti. Rozhodnuti usnadni odpoved’

na n¢kolik zasadnich otazek: velikost akce, tymu, dostupnost destinace, pestrost pro-

gramu.(Lattenberg, 2010, s. 46)

:10)))%
REALIZACE

STANOVENI
CIiLE

TERMIN

NAZEV

ROZPOCET

MISTO

PROGRAM

TECHNIKA

POZVANKY

PROPAGACE

MEDIA

VZPOMINKY

DULEZITE INFORMACE

Financni (néklady, vydaje, sponzorské dary),

strategické (komunikace), taktické (kontaktni)

Nesmi se kryt s jinou vyznamnou udélosti

Jasny, vystizny, zapamatovatelny, musi obsahovat hlavni mySlenku a

naladit potencionalni hosty

Prvni je dilezité si sestavit seznam véci, které jsou tfeba sehnat a jejich

hruba cena

Hlavnim kritériem je DOSTUPNOST!

Lakavy, kreativni, tvofivy

Kwvalitni ozvuceni, osvétleni

Vyplati se. Dbame na originalitu (3D)

Rédia, noviny, billboardy, propaga¢ni materialy — letacky

Tak jako hosty obdarujeme malym darkem, média obohatime o veskeré

informace spojené s eventem press kitem

Fotografie, videozdznam, upominkové predmeéty

Tabulka 2: Informace k bodum realizace

Zdroj: Vlastni zpracovani
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2.3 Kontrola

Nevyplati se podcenit kontrolu celého projektu. Diky ni se dé& pfedejit mnoha neptijemnym
komplikacim. Kontrola probiha pribézné po celou dobu ptiprav, realizace a po skonceni
akce. Kontrolu nejlépe provadime skrz direct marketing, kdy dochdzi k pfimé interakci
s hosty. Pokud si hosté v zavéru akce zakoupi vyrobek, mizeme udalost vyhodnotit jako
Gspé&$nou. K tomu je tieba ale event controllingu, ktery podle Sindlera napomaha dosaZeni

cile a zabrani nepfijemnym piekvapenim.(Sindler, 2003, s. 97)

2.4 Vyhodnoceni

Na zavér udalosti pfichazi kone¢né vyhodnoceni. Byla akce uspé$na ¢i ne? Vyhodnoti se
anketa, sepiSe se vyuctovani a tiskova zprava. Jejim hlavnim obsahem musi byt body pro-
gramu, které mély nejveétsi uspéch. Na tadu pfichazi zpétnd vazba. Vyznamnym hostiim je
tteba pod€kovat osobné telefonicky. Hodnoti se, co bylo na spolupraci dobré, kde byly re-
zervy a ¢emu je tieba se piiSté vyhnout. Navazi se pratelské vztahy a diky nim hladka spo-

luprace v budoucnosti. (Lattenberg, 2010, s. 189)

N4 /4

2.5 Zasady aspésného eventu

Nejsilngji jak miizeme divaka zasdhnout je pfes emoce. Cim nevSednéjsi zazitek a intenzita
interakce, tim vys$i spokojenost cilové skupiny. Primarnim ukolem eventu je zaujmout a
pobavit, a proto 1 vytvafeni eventll ma jista pravidla. Pokud vytvofime néco neopakovatel-

ného, uspéch je doslova zaruceny.
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Tridimenzionalni
zazitek

Multisensitivni
udalost

Aktivni zapojeni Integrovana
Ucastnikd komunikace

Obrazek 2: Zasady tspésného eventu

Zdroj: Vlastni zpracovani

1) Tridimenzionalni zaZitek — event, tak jako obraz mizeme vnimat trojrozmeérne.
V tomto p¥ipadé se jedna o aktivitu lidskych smysli. Clovék by pii odchodu z uréité
udalosti mél prejit z roviny ,,vidél jsem — slySel jsem* do roviny ,,zazil jsem — poznal

jsem.

2) Aktivni zapojeni ucéastnikli — pokud ma jedinec pfilezitost vyzkouSet si vyrobek na
vlastni kiiZi, propoji se jeho emocionalni vnimani s vnimanim racionalnim. V moment¢,

kdy je odezva pozitivni, stava se vyrobek neoddélitelnou soucasti kazdodenniho zivota.
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Sekundarné tak tito 1idé mohou zaptsobit i na dalsi cilové skupiny. Jde-li o nazorové

viidee, je vysledek mnohem u¢inngjsi. (Sindler, 2003, s. 62)

3) Multisensitivni udalost — jak uz bylo nékolikrat zminéno, vizualni dojem neni nejdtle-

vvvvvv

na vjemy jako jsou zvuk, hmat, chut a ¢ich.

4) Podminénost integrované komunikace — jedna se o vSechny prvky moderni komuni-
kace, které vytvaii zinscenované zazitky. Prechazime tak od pasivniho marketingu k ak-

tivnimu a od reklamniho monologu k dialogu se zékaznikem. (Sindler, 2003, s. 24)

2.6 Trendy v event marketingu

Aktudlnim trendem v oblasti event marketingu je zapojeni zivych kampani. Tyto kampané
propojuji zazitky se socidlnimi médii a jsou piimo interaktivni a emotivni. VSe co se déje by

m¢elo byt autentické a tvofit emoce, ale i hodnotu.
Trendy podle Damse:

1. Egolution - jde o zdlraziovani vlastni osobnosti pomoci selfies a wearables, cozZ je nosi-
telna elektronika, kterd disponuje mnohymi technologiemi jako napt. méfeni srdecniho tepu,

elektrického odporu pokozky ¢i emoci.

2. Social wedia - socialni sit¢ uz davno nejsou jen o tom zlstat v kontaktu. Hlavnim pied-

métem je organizovat volny Cas a setkani s lidmi.

3. WOM 2000 3D - nova verze word of mouth (WOM). Dtive lidé doporucovali produkt
nebo sluzby, dnes to ale neni tak jednoduché, jelikoZ se ptihlizi k tomu, jak pouziti sluzeb
nebo vyrobki hodnoti jednotlivci. UZivatele zajimd, kdo je hodnotitel a davaji si pozor na

to, aby neslo o domluvené nebo sponzorované hodnoceni.

4. Co-creation - jedna se o zapojeni spotiebitelli ¢i potencidlnich zdkazniki do procesu
tvorby produktu, reklam, komer¢ni komunikace obecné. Lidé nebo firmy berou urcité prvky

ze socidlnich médii a vnasi je do skute¢nych akei. Tyto akce ale nemaji konkrétni cil.

5. Hlad po pribéhu - nejstarsi trend, ktery stale plati. K produktu je tieba prezentovat skvély
piibéh (content marketing), ktery produkt déla atraktivnim v oc¢ich uZivateld. (MediaGuru,

2015)
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3 EVENT MARKETING Z POHLEDU CHOVANI SPOTREBITELE

Za spotiebni chovani oznacujeme zpravidla chovani lidi, které se vztahuje k ziskavani, uzi-
véani a pozd&jsimu odkladani pfedméti denni i dlouhodobé potieby (Sindler, 2003, str. 74).
Event marketing vychazi z poznatk teorie spotfebniho chovani. Diky tomu mizeme rozd¢lit
jednotlivé faktory ovliviujici cely proces do Ctyt kategorii. Spotiebitel se nikdy nerozhoduje
pouze pod vlivem jednoho z faktor a vyrobce ¢i obchodnik nemé takovou moc, aby do

procesu rozhodovani néjakym zplisobem zasahoval.

3.1 Kaulturni faktory

Mezi tyto faktory mizeme fadit jak kulturni zvyky, tradice, ritudly, symboly, obyceje tak
tieba zivotni styl. Je jisté, ze jakakoliv kultura znacné ovliviuje a také predurcuje spotiebni
chovani. To co funguje v jedné zemi, v druhé fungovat nemusi. Event marketing by proto
m¢l pracovat vzdy s vyznamnymi prvky dané kultury. Rozdilné kultury jsou totiz pro event
marketing zna¢ny problém. Nelze vytvofit event, ktery by fungoval globaln¢, jelikoz se or-
ganizator miize opirat jen o zakladni vzorce chovani a aktualni trendy. (Sindler, 2003, str.

75)

3.2 Sociologické faktory

Prostiedi, ve kterém se pohybujeme, nas formuje a utvaii nase postoje. Sociologie jako spo-
leCenska véda, poméaha definovat prvky spotifebniho chovani a poskytuje cenné informace
pro optimalizaci event marketingu. Sociologie v souvislosti s pofddanim akci ma primarné
spojitost diky poznatkiim o socialnich skupinach, které délime na primarni, sekundarni, for-

malni a neformalni.

Primarni socialni skupina je maléa skupina lidi, majicich mezi sebou divérny vztah. Za pri-
marni socidlni skupinu mizeme povazovat rodinu a jeji nejblizsi pratele. Tato skupina nej-
vice formuje nakupni zvyky. Z hlediska event marketingu a cileni na rodinu je dilezité

pusobit na jednotlivé Cleny zvlast, ale spolecné je dovézt k jednomu cili.

Sekundarni skupina ma mezi sebou vazby mnohem volnéjsi a cetnost jejich setkani je vy-
razn¢ niz8i nez u skupiny primarni. Mezi sekundarni skupinu mizZeme fadit rtizné svazy,
v naSem piipad¢ tanecni Skoly ¢i skupiny. Zde event marketing pracuje na zaklad¢ jejich

spolecného zajmu.
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Formalni socidlni skupiny maji jasn¢ uréend pravidla a hierarchii. Poruseni pravidel vede az
k vylouceni ze skupiny. Naopak neformalni skupiny maji ¢lenstvi ve skupiné dobrovolné a

bez striktnich pravidel.

Urovni formaélnosti skupin se musi podfidit i event marketing, ktery nesmi vychazet jen
z jedné charakteristiky. Je jasné, ze primarni skupina mtize byt formalni, stejné jako nefor-
malni skupina miiZze mit sepsana pravidla. Clenstvi ve skuping, spole¢né zajmy a citové
vazby nejsou vSak jedinym faktorem, které ovliviiuji spottebitele. Dal$i kategorie jsou napf.
mésiéni piijem, zaméstnani, bydleni, traveni volného &asu apod. Clenové se ale mohou in-
spirovat v nakupnim chovani napti¢ vSemi socidlnimi vrstvami. Zde hovofime o referencni
socialni skupin€. Pokud chceme uspotadat skvély event, klicovym bodem se pro nés rovnéz
mohou stat teorie davu, individualismu neboli role vidcu a celebrit. Jakmile se totiz nékde
shromazdi skupina lidi, za¢inaji pudové vyhledévat viidce. Nazorovy viildce miize vyrazné

ovlivnit celou skupinu. (Sindler, 2003, str. 76)

3.3 Ekonomické faktory

Aktuélni ekonomicky stav prostiedi je dal$im vyznamnym faktorem, ktery ovliviiuje spo-
ttebni chovani jedince. Zavisi pfedev§im na jeho béznych ptijmech, usporach, uvérech, ale
také na celkové ekonomice. Tento faktor je ale velice proménny a miize se béhem Zivota
jedince 1 $irsi spolecnosti nékolikrat zménit. Cena eventu z hlediska organizace i z hlediska
dostupnosti pro potencionalni navstévniky je zdsadnim bodem v rozhodovani, zda ma viibec
cenu akci konat. Eventy vyzaduji velké investice. Snaha vyrovnat naklady vSak nesmi pie-

vysit cenu, za jakou jsou hosté ochotni piijit. (Sindler, 2003, str. 82)

3.4 Psychologické faktory

V kone¢ném disledku je kazdy nakup ¢i rozhodnuti jedince o koupi, uziti vyrobku nebo
sluzby, zalozeno na jeho psychickém rozpoloZeni a momentalnim pocitu. Event marketing
pusobi na lidské emoce pomoci véci a d€jl. Je zcela ziejmé, ze pro Gspésné fungovani tohoto
komunikacniho néstroje, musime vzajemné porozumét zékonitostem psychickych stavll a
procest jedince. Vcitit se do zakaznika v moment, kdy na né¢ho ptisobime, znamena efektivni
a uc¢innou komunikaci. Z pohledu psychologie jde pfedevSim o rozpoznani stavli spojenych
s procesy poznavani, jako jsou vnimani, pozornost, pamét’, predstavovani, mysleni a prozi-
vani. Event marketing je zejména zinscenovani zazitki a at’ bude myslenka akce sebelepsi,

musi mit logické propojeni a piisobit na &lovéka ze viech stran. (Sindler, 2003, str. 83)
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4 MARKETING KULTURY

Na vztah mezi kulturou a marketingem lze nahlizet dvéma riznymi zptisoby. Prvni z nich je
spise filozoficky, kdy se nabizi otdzka, zda je v hodné, aby se kulturni organizace, které maji
za ukol chranit kulturni bohatstvi, viibec zabyvaly marketingovym a reklamnim sdélenim a
tak kulturu ptenesly do komercéni sféry. Stale ¢astéji se neziskové organizace boji, ze kvuli
komerci ztrati svou opravdovou tvar a piilakaji lidi, ktefi nemaji zadny vztah k danému
oboru. Pro vétSinu slovo marketing znamena vytvoieni néceho, co zaujme jen Sirokou masu,
coz je v rozporu z jejich uméleckym smyslenim. Druhd mozné uvaha je spiSe z hlediska
marketingového analytika. Ten povazuje kulturni produkt za stejny produkt, jako je sluzba

nebo vyrobek, byt’ ma sva specifika. (Bacuvcik, 2012, s. 7)

4.1 Marketing kultury ve Street dance

Co se tyka marketingu kultury ve Street dance, mizeme fict, Ze je komerce dileZzita. Ac je
tanec umélecka sféra a mnoho z tane¢nikt odmita své tane¢ni uméni propagovat, neni lehké
uzivit se v tomto odvétvi a ur€ité povédomi je potfeba. Nejsiln€jsim meznikem je v tomto
pripadé¢ poradani tanecnich eventl. Bez skvélé propagace ¢asto udalost ani nemtize vznik-
nout. Jako u vSech kulturnich akci zalezi na tom, kolik navstévnikti udalost navstivi a bude
ochotno zaplatit ¢astku za novy kulturni zazitek ¢i vzdélani, tak i tady je tfeba fadné zaplatit
umélce, lektory a veskeré naklady spojené s potfadanim eventu. To vSe 1ze samoziejmé udé-
lat, aniz by organizace musela zahodit svou originalitu a pravou tvat kvili komerci. V ta-
necnim svété je slovo komerce hodné zminovanym slovem. Tanec¢nici se ¢asto déli na ko-
mercni a undergroundové. Rozdil je v tom, ze undergroundovy tane¢nik tancem Zije a nepo-
trebuje k tomu divaky z fad obycejnych lidi. To vSak neznamend, Ze se na socidlnich sitich
nepropaguje. Komerc¢ni tane¢nik je ten, ktery vystupuje v televiznich potadech a vétSinou 1

proti své vili tancuje véci, které se Street dance kulturou nejdou uplné ruku v ruce.

4.2 Fenomén Street Dance Kemp

Street dance — volné pielozeno jako pouli¢ni tanec, se stal v dneS$ni dob¢ velmi popularni
hlavn€ u mladé generace. Zahrnuje styly tance, které vznikly na ulici a ne v tane¢nich studi-
ich. VétSina téchto stylt vznikla pod néatlakem politické situace ve Spojenych statech ame-
rickych. At uz to bylo utlacovanim Afroameric¢anii nebo LGBT komunit. Kazdy ze styli ma
svou vlastni historii, specifické zakladni kroky a techniky. Na rozdil od spolecenskych tanct,

téchto kroki neni pfili§ mnoho a tane¢nik nemusi dodrzovat témét Zadna pravidla. Dilezita
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je svoboda a snaha o vytvoreni ur¢it¢ého momentu, ktery v lidech vyvold emoce. Je to forma
uméni. Tanecnik se nejlépe projevuje svym freestylovym pohybem, coz znamena, ze se bez
piipravy snazi vyjadfit hudbu. Je jako jeji nastroj a jejich propojeni musi byt dokonalé. Mezi
street dance styly fadime hip hop, house, locking, popping, waacking, vogue, krump,
breakdance, dancehall a new style hustle. VSechny patfi do kategorie Social Dances, tedy
spoleCenskych tancii, ale ne tak jak je zname. V tomto vyznamu je slovo ,,social minéno
spolecensky tak, Ze tanecnici mezi sebou sdili prozitek hudby v jamech neboli cypherech,
coz jsou kolecka utvotena z lidi, v nichz je ve stfedu misto pro tanenika. V dnesni dobé se
také konaji choreografické soutéze kategorie street dance. Tyto choreografie musi obsahovat
zakladni techniky aspon jednoho stylu, ale vétSinou se setkdvame s kompletnim mixem
STREET a TANECNI SKUPINA ROKU. Realnéji taneénici mohou vyjadtit sviij specificky
tanecni styl ucasti na battlech, kdy se jedna Cisté o improvizaci. Tane¢nik bojuje sam za sebe,
ve dvojici ¢i v tymu. Street dance ovSem nema hlavni vyznam soutézit, bojovat, vyhravat,
ale nést v sob¢ piibéh a propojit cloveka s hudbou tak, ze mu tanec piinese nepopsatelny

zazitek.!

! Informace ziskané na zakladé vlastnich zkuSenosti
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5 CIL, VYZKUMNE OTAZKY A METODY PRACE

5.1 Cil prace

Hlavnim cilem bakalafské prace je zjistit, co pfinese planovana zména celého konceptu
eventu, ktery byl doposud specificky svymi tradicnimi prvky. Dil¢im cilem prace je analy-
zovat etapy produkce tanecniho festivalu Street Dance Kemp a zjistit tak, co ¢eské tanecniky

v predeslych letech odrazovalo od opakované ucasti.

5.2 Vyzkumné otazky
Za Gcelem splnéni cile prace jsou stanoveny nasledujici vyzkumné otazky:

VOI: Z jakého divodu pocet Ceskych tane¢niki na Street Dance Kempu v poslednich letech

klesl?

VO2: Jaké inovaéni a originalni metody pfinese 15. Ro¢nik SDK v roce 2019, aby se znovu

stal atraktivnim?

5.3 Vyzkumné metody

Prvni vyzkumnou metodou, kterd bude pouzita, je pozorovani. Pozorovani (observace) by
se dalo obecné definovat jako smyslova percepce okolniho svéta. Jevy a procesy jsou vni-
many cilevédomé, soustavné a planovité. Toto vnimani nasledné¢ smétuje k odhaleni pod-
statnych souvislosti a vztahi sledované skutecnosti. Na rozdil od ,,laického* pozorovani 1ze
odborné pozorovani definovat jako techniku sbéru informaci zaloZenou na zaméteném, sys-
tematickém a organizovaném sledovani aspektl, fenoméni, které jsou pfedmétem zkou-

mani. (Reichel, 2009, s. 94)

Timto pozorovanim se zaméfime na interakce na internetovych ptispévcich jak na Facebo-
oku tak na Instagramu. Vyhodou je, Ze se diky této metod¢ dostaneme k informacim, které
zakaznik nemiiZe nebo nechce poskytnout. Nevyhodou je, ze neposkytne informace o nazo-

rech zakaznik® a motivech jejich chovani.

Jako druhou vyzkumnou metodu pouzijeme priizkum pomoci dotazniku sméfovaného do
¢eskych tanecnich skupin. Dotazovani probéhne v roce 2017 a 2018 se stejnou formou do-
tazniku, aby se nésledné mohly porovnat vysledky. Dotaznikové Setteni by se dalo definovat

jako jedna z kvantitativnich metod vyzkumu vetejného minéni. Vyzkumy provadéné pomoci
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dotaznikového Setfeni se daji méfit a zanalyzovat za pouziti matematickych moduli a statis-
tickych technik. Diky této metod¢ je mozné sesbirat velké mnozstvi dat s méné podrobnymi
informacemi (Giddens, 2013, s. 63). Dotazovani ohledn¢ zvolené¢ho eventu probéhne jak
v tisténé tak on-line verzi. Vyhodou tohoto Setieni je rychlost a snadna dosazitelnost respon-
dentll a také presné zasazeni mladé cilové skupiny na internetu. Analyza bude zaméfena
predevs§im na primarni data a to diky faktu, Ze dotazovani budou pouze lidé pohybujici se
v tane¢nim oboru a ddvno obeznameni s timto tane¢nim eventem. Co miZeme povazovat za
nevyhodu kvantitativniho Setfeni je, ze nepiichazi s ni¢im novym, miize pouze potvrdit i
vyvratit jiz zavedené teorie. Posledni vyzkumnou metodou budou rozhovory, které poskyt-
nou presné informace z pozadi ptiprav eventu. Rozhovory probéhnou telefonicky, coz ma

vyhody v rychlosti, cenné a pruznosti.

Jako prvni krok analyzy se zaméfime na pojmy, které zkoumany jev popisuji. Nasledné vy-
uzijeme vyse uvedené vyzkumné metody. Vysledky vyzkumu budou prezentovany v gra-
fech. Cilem bude opsat mechanismus fungovani sledovanych jevi. Nakonec bude navrhnuta
teorie, kterd vysvétli porozuméni problému. Zpracovavani vysledkl probéhne postupné, aby

nedoslo ke ztraté udaji, a aby findlni interpretace méla logickou nédvaznost.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 CHARAKTERISTIKA STREET DANCE KEMPU

Street dance kemp je jeden z prvnich mezinarodnich tane¢nich kempti na svéte. Poprvé se
konal v roce 2004, jako soustfedéni tanecni skupiny Beat-Up Brno. Jeho zakladateli jsou
Martin Fiedler a Radek Zahradnik, ktefi se pokusili skrz tento tyden spojit celou ¢eskou
tanecni scénu. Kazdy rok se tak mala vesnice Jedovnice u Brna, kde se tato udalost kona,
méni na tane¢ni metropoli. Ptijizdi zde stovky tane¢niki ze vSech koutt svéta. Cely tyden je
nabity zajimavym programem. Hlavni naplni jsou workshopy s nejslavnéjsimi lektory a sa-
motnymi zakladateli streetovych styld. Vecerni program dopliuji tane¢ni battly/souboje a
tematické party. V ptipadé, Ze i ptes tohle vSechno by se navstévnici necitili zcela piesyceni

informacemi, maji moznost zii¢astnit se semindit, kde tane¢ni legendy vypravi sviij piibéh.?

6.1 Street Dance Kemp Battle Tour

Jak jiZ bylo vySe zminéno, tane¢ni battle je urcity souboj tane¢niki a jejich improvizacnich
schopnosti na pfedem nevybranou hudebni skladbu. Jeden z nejprestiznéjsich battlii ma také
své misto na Street Dance Kempu. Preselekce nebo-li predkola probihaji po celém svéte.
Drtive tedy nez tane¢nik muize stat na stagi SDK, musi vyhrat preselekci ve své ¢i jiné zemi.
Kazdy battle probihé stejné a to tak, Ze neZ se tane€nici utkaji mezi sebou, prochazi tzv.
demem. Demo je vstup tanec¢nika pted porotu na dobu 30s, kdy ze sebe musi vydat to nej-
lepsi, jinak mu porota neumozni postoupit do souboje. Battluje se v kazdém stylu zvlast,
vyjimkou jsou ale battly crew vs. crew, tedy souboje malych skupin. Zde tane¢nik orientuje
styl tance podle hudby. V roce 2017 probihaly preselekce SDK v jedenacti zemich svéta.
(Ukrajina, Polsko, JAR, Rusko, Anglie, Irsko, Italie, Japonsko, Srbsko, Cina, Ceska Repub-
lika). (Sdkeurope, © 2017)

6.1.1 Preselekce v zahranici

Organizace preselekci v zahrani¢i se d€je za pomoci organizatora v dané zemi. Ten mé uza-

vienou smlouvu se Street Dance Kempem a cely priibéh akce zajistuje sam. Vybér mista a

2 Informace ziskané na zakladé vlastnich zku$enosti
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poroty se vétSinou fidi zdkladnimi podminkami SDK. Ti v kone¢ném dusledku organizato-
rovi garantuji ucast vitéze jeho uspotadané preselekce ve findlovém battlu s tane¢ni kartou

zdarma a hostovani samotného organizitora.’

3 Informace ziskané na zakladé vlastnich zkugenosti
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7 STREET DANCE KEMP Z POHLEDU EVENT MARKETINGU

V nasledujici kapitole budou detailn€ popsany etapy produkce organizovaného Street Dance
Kempu v letech 2004 - 2017 a planovaného nového konceptu Street Dance Kempu pro rok

2019.

7.1 Analyza z pohledu etap produkce Street Dance Kempu v letech
2004-2017

Tato kapitola nabidne nahled do etap produkce Street Dance Kempu v rozmezi let 2004 -
2017 a racionéln¢ zdivodni vS§echny zvolené vychodiska. Dale prob&éhne analyzovani jeho
aktualni atraktivnosti pomoci kvantitativniho vyzkumu. VSechny informace budou ziskany
na zéklad¢ kvalitativniho vyzkumu nebo na vlastnich zkuSenostech autorky, ktera se Street

Dance Kempu nékolikrat ucastnila v roli organiza¢niho tymu i v roli navstévnika.

7.1.1 Stanoveni cile eventu

Cilem kazdého ro¢niku Street Dance Kempu je byt lep$i nez minuly rok. Neexistuje jen
jeden urcity cil, kterého se tato udalost drzi a proménlivost stanoveni hlavniho cile se fidi
aktudlnimi okolnostmi. Zakladem, na kterém cel4 akce stoji, je samoziejmé vyska navstév-
nosti, kterd pokryva vétsinu nakladi. Zatimco co v roku 2014 bylo hlavnim cilem, ptildkat
opravdu co nejvice lidi, hlavné tedy nezainteresovanou vetejnost, v roce 2017 se Street

Dance Kemp zaméfil pfedevsim na nekomerénost akce.*

7.1.2 Vybér terminu eventu

Street Dance Kemp se kazdoro¢né koné na zacatku mésice Cervence. Tuto tradici si drzi jiz
od svych zacatkii. Termin se nekryje s zddnou jinou vyznamnou akci, a tak maji tanecnici
moznost navstivit je v prubéhu letnich prazdnin vSechny. Vyhodné je to také pro tanecniky
po Evropé. Jelikoz se z ¢asti kemp odehrava pod Sirym nebem, volba jiného mésice v roce

by nebyla na tolik vyhodna. (Sdkeurope, © 2017)

4 Informace ziskané na zakladé vlastnich zku$enosti
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7.1.3 Nazev eventu

Volba nazvu musi byt kratkd, vystiznd a musi obsahovat hlavni myslenku udalosti. V tomto
pripadé mizeme nazorn¢ videt, jak se nazev drzi téchto pravidel. Obsahuje pouze tfi slova,
ktera okamzité vypovi, o jaky typ udalosti se jedna. Pojmem STREET DANCE jasn¢ vy-
jadri, jaké tanecni styly a techniky nabidne v programu, za to ponechdnim pocesténého vy-
razu kemp, naznaci, ze udalost bude mit své misto v jednom ze Zapadoslovanskych stata.
Dalsi vyhodou nazvu je, Ze je mezinarodni. Pokud se kdekoliv v tane¢ni komunité pouzije
zkratka SDK, kazdy vi, Ze se jedna prave o tuto udalost v srdci Evropy. Da se fict, Ze se SDK

stalo zajetym terminem. (Sdkeurope, © 2017)

7.1.4 Vybér mista eventu

Malé vesnice Jedovnice u Brna byla po dobu 14 let vyhodnym mistem pro event. Kemp se
nachazel v klidné ¢asti u jezera OlSovec, které v letnich horkych chvilich nabizi piijemné
osvézeni. Diky malebnosti Jedovnic, byli navstévnici odd€leni na tyden od redlného svéta,
coz mnozi povazovali za vyhodu. Kemp disponoval v§im, co ¢lovék potiebuje ke svému
kazdodennimu Zivotu. Hosté byli ubytovani v chatkach nebo v nedalekém hotelu, zaleZelo,
jaka finan¢ni hodnota pro né byla pfijateln¢jsi. Pokud pfijizdéli na kratsi dobu nebo méli
dostatek odvahy, mohli si v aredlu kempu postavit stan. Pfimo v kempu se nachézela jidelna,
kterou vyuzila vétSina navstévniki. Moznosti obcerstveni zde bylo ale vice. Pies stankate
s rychlym obcerstvenim az po obchodni diim Jednota ve stiedu vesnice. Misto bylo velice
vyhodné také z hlediska prostoru. Aby v jeden den mohlo probihat nékolik workshopti na-
jednou, bylo tfeba postavit n€kolik krytych i nekrytych stagi. Vétsina téchto tanecnich pro-
stortl nesla jméno svého sponzora. Nachézely se zde stage jako Reebook, Snowbitch, Meat-
fly a SDK aréna, coz byla hlavni stage, kde probihaly veskeré piedstaveni a battly. Kromé
téchto prostor, tanec¢nici jezdili diky SDK taxi do nedaleké haly na workshopy, které vyza-
dovaly jisté podlahové podminky. Probihaly zde workshopy contemporary dance nebo cho-

reo. (Sdkeurope, © 2017)

7.1.5 Cena eventu z pohledu navStévnika

Cenik nabizel hned nékolik typil tanecnich karet. Jejich cenové rozmezi bylo od 400 K¢ do

9 600 K¢. Prvnim kritériem ceny bylo obdobi, kdy si zajemce kartu objednéaval. Pokud byla
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karta zakoupena v ptedprodeji (do 31. 5.), prodavala se s rapidné nizsi cenou. Dal§im krité-
riem bylo, v jaké kategorii bude tane¢nik vybirat své lektory. Ti se délili do dvou skupin.

Skupina A - lektofi cenové drazsi a skupina B - lektofi cenoveé dostupné;si.

Ubytovani v areédlu nabizelo 8 variant, které byly zajistény pfimo od organizatora SDK, ale

také variantu zafidit si ubytovani nezavisle na organizaci.

Stravovani bylo u ur€itych typt karet zapocitano v cené. Tykalo se to vétSinou snidané.

Obédy a vecete se museli doobjednat samostatné.

Jak jiz bylo vySe zminéno, taneCnici se museli ¢asto mezi workshopy pfesouvat taxikem
z diivodu velké vzdalenosti mezi aredlem a halou. Co se tykalo cestovani taxikem v aredlu
SDK, cena byla stanovena na 20 K¢ na osobu. To vSak platilo pouze za podminky naplnéni
auta alespon tfemi pasazéry. SDK taxi dale nabizelo dovoz z letist€ Brno za 700 K¢ nebo
také z Prahy ¢i Vidné, kdy cena ¢inila pro 4 osoby 3000 K¢ —4 250 K¢. Celkova cena tohoto
tydne bez osobni utraty tak nejlevnéji mohla vyjit na 3 150 K¢ a maximalné mohla vysplhat

na 17 880 K¢. (Sdkeurope, © 2017)

PARTY+ | POCET POCET

NAZEV KARTY CENA BATTLY | AWORKSHOPU | B WORKSHOPU
DAILY CARD 1590 K& ANO - -

JAM CARD 3 2800 K& ANO 1 2
workshopy 3100 K¢

GOLD CARD 8 4800 K& ANO 4 4
workshopt 5200 K¢

GOLD PLUS CARD 8 5600 K& ANO NEOMEZENE | NEOMEZENE
workshopt 6100 K¢

DIMOND CARD 15 7600 K& ANO NEOMEZENE | NEOMEZENE
workshopi 8200 K¢

ALL IN CARD neome- 8900 K& ANO NEOMEZENE | NEOMEZENE
zeny pocet workshopt 9600 K¢

Tabulka 3: Cenik tane¢nich karet

Zdroj: Vlastni zpracovani
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SNIDANE 710 K¢&
OBEDY 1100 K&
VECERE 1070 K&
VSECHNO 2880 K&
Tabulka 4: Cenik stravy v aredlu SDK
Zdroj: Vlastni zpracovani
UBYTOVANI CENA STRAVA
SDKA AREAL CHATKY 1700 K¢& NE
SDK AREAL STAN 850 K¢& NE
INTERNAT POKOJ 2200 K& SNIDANE
INTERNAT TRIDY 1500 K& SNIDANE
HOTEL PERNICA 3000 K¢& SNIDANE
HOTEL RIVIERA 2800 K& SNIDANE
HOTEL TERASA 5400 K& SNIDANE

Tabulka 5: Cenik ubytovani

Zdroj: Vlastni zpracovani

7.1.6 Catering

Prvnich 6 let obcerstveni zajiStoval personal kempu OlSovec. S naristem zahranic¢nich lek-

tort se ale také zvysil pocet zahrani¢nich hosttl a ti nebyli s jejich stravovacimi ndvyky spo-

kojeni. Tézka jidla Ceské kuchyné v kone¢ném disledku nevyhovovala ani ¢eskym tanecni-

ktm, kteti nemohli po tak vydatném menu tancovat. Dal§im problémem bylo, Ze mnoho

tane¢nikll upfednostiiovalo pfedevsim vegetaridnskou a veganskou stravu. V poslednich le-

tech (2010-2017) se o catering starala jedna z nejlepSich firem na Ceském trhu — HM Cate-

ring. Spolec¢nost ptisobi na trhu jiz od roku 1994 a zabyv4 se realizaci gastronomickych akci
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vSeho druhu na kli¢. Jiz n¢kolik let izce spolupracuji s Séfkuchatem restaurace Pavillon pa-
nem Michalem Gd&them a spolecné sestavili také dva typy menu SDK 2017. Mezi jejich
spokojené klienty patii spole¢nosti Avon, Volvo Truck, SEAT, Oriflame, ABB, Siemens a
dalsi. (Sdkeurope, © 2017)

7.1.7 Technika

Vesker¢ technické vybaveni zajistovaly firmy, které s organizatory eventu spolupracovali i
na jinych projektech. Neprob¢hlo tedy zadné vybérové fizeni a veskerd spoluprace fungo-
vala na dlouhodobych vazbach. Jelikoz SDK patii do Open air eventii, bylo nutné, aby spo-
le¢nosti zajistujici technické zdzemi celého aredlu méli fadu zkuSenosti i v nepiiznivych

venkovnich podminkach.’

7.1.8 Program

Sestaveni predbéZzného programu planuji organizatofi vzdy nejpozdéji do konce ledna. Nej-
dalezitéjsi je vCasny vybér lektord, podle kterych se vytvari tane¢ni rozvrh. Findlni podoba
se vétSinou jesté nékolikrat zmeéni i v pribéhu konani eventu. Zavisi to hlavné na pocasi, kdy
se workshopy z otevienych prostranstvi musi napi. kviili desti pfesouvat do haly nebo na
jiny den. Dal§im krizovym faktorem programu jsou také zpozdéné lety umélct nebo jejich
nedochvilnost na mist&. Tyto problémy se ale snaZi pokryt specialni asistenti, kteti maji lek-
tory na starost. Cely rok komunikuje s potencionalnimi lektory spolu s Martinem Fiedlerem
Tereza Lempartova Necasova a sestavuji pro n¢ obsédhlou smlouvu. S vybérem lektorii po-
mahaji také tanecnici, ktefi na socidlnich sitich vyplnuji ankety, koho by si nadchazejici
ro¢nik prali. Schedule musi pokryt kompletni poptavku, a proto je ¢ast lektorti undergroun-
dovych a ¢ast komercnich. Pod vyrazem undergroundovy tane¢nik autorka popisuje tanec-
niky, ktefi netancuji choreografie na populdrni pisn¢ za ucelem vydélku. Program vyjimaje
tanecnich bloki se ¢asove rok do roku velice neméni. Obrazek programu viz ptiloha. (Sdkeu-

rope,© 2017)

5 Informace ziskané na zakladé vlastnich zkugenosti
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7.1.9 Pozvanky

Pozvanky v tomto piipade nejsou potiebné. S lektory se komunikuje jiz béhem roku kvali
rozsahlé a slozit¢ smlouvé a prvotni osloveni probihéd vétSinou ptes socialni sité, nasledné
pies Skype. Za lIéta fungovani, si SDK vybudovalo urcitou prestiz, a proto osloveni lektoii
byvaji vétSinou touto nabidkou vysoce pocténi. Z hlediska navstévnikl jsou pozvanky roze-

silany v podobé direkt mailu tém, co uz na SDK nejméné jednou byli.®

7.1.10 Propagace eventu

Hlavnim nastrojem propagace byla a jsou tanec¢ni videa. Pro cilovou skupinu tanecnikd, je
tohle bezpochyby nejvétsim lakadlem. Kompletni reklamni kampan stoji na tfrech zakladnich
videich. Prvni se na vefejnosti odvysila sestiih z minulého ro¢niku. To se déje v obdobi
jednoho meésice po akci. Pocité se, Ze video bude sdilet vétsina lidi, co se daného ro¢niku
zlcastnila a tak sledovanost dovrs§i vysokého €isla shlédnuti. Vzapéti se ven vypousti upou-
tavka s novou grafikou pro nasledujici ro¢nik a na zavér sestih umélct, ktefi budou vyuco-
vat. VedlejSimi nastroji reklamni kampané jsou klasicky plakaty, které odkazuji na celou
tour Street Dance Kempu. Za propagaci v poslednich letech stoji internetova agentura Opti-

mio, ktera nabizi kompletni sluzby on-line marketingu.’

7.1.11 Média

Oslovovani medii probiha ze strany SDK. Neni to v§ak podminkou. N¢které televize ¢i de-
niky vytvafi iniciativu sami. V minulych letech se akce zaucastnili napt. TV NOVA, PRIMA,
OCKO nebo MTV CZ.2

7.1.12 Jak zachovat vzpominky

Fotografie a videa jsou po ukonceni kazdého eventu nejlepSim prostfedkem jak ozivit vzpo-
minky. Hlavné u té€chto typii akei, kdy jsou sami navstévnici subjektem programu, chtéji mit
profesiondlni dokumentaci. VétSina z nich se neticastni jen workshopi, ale registruje se i na
tane¢ni battly, kdy je videozdznam nutny. Casty zvyk tane¢nikii totiz je své i konkurentovi

MV

tane¢ni vstupy analyzovat a tak vylepSovat vlastni techniku do pfistiho souboje. Kazdy rok

¢ Informace ziskané na zakladé vlastnich zkugenosti
7 Informace ziskané na zakladé vlastnich zkugenosti
8 Informace ziskané na zakladé vlastnich zkugenosti
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se o fotografie stard ¢esky projekt Petra Krupicky DANCEPHOTO, ktery fotografuje ¢eskou
scénu pres 10 let. Posilou z Francie byva skupina mladych umélci YAK FILMS nebo
umélecky fotograf LITTLE SHAO dokumentujici street dance akce po celém svéte. S jeho
projektem HIPHOP PHOTOGRAPGHY od roku 2014 natac¢i zavérecné promo video jako
oficialni rekapitulaci tydne. Spolupracuje také s pozvanymi umélci, kterym vytvaii fotogra-
fie ¢i specidlni videa jejich choreografii nebo freestylového tancovani v prostiedi SDK. Vi-

dea viz piiloha.’

7.2 Novy koncept Street Dance Kempu pro rok 2019

Nasledujici cast prace se zaméfi na planované zmény, které¢ by mél 15. ro¢nik Street Dance
Kempu pfinést. Budou zdivodnény vSechna fakta, kvili kterym se ro€nik 2018 nekond a

také zhodnoceny mozné kritické faktory eventu.

7.2.1 Prehled chystanych zmén tanecniho festivalu SDK pro rok 2019

Faktem, pro¢ se v letosSnim roce nebude konat jeden z nejprestiznéj$ich tanecnich festivald
v Evropé, jsou nedostacujici podminky kempu OlSovec v Jedovnicich a nedokoncené sta-
vebni prace v nové vybrané lokalité v brnénském AQUA PARKU. Akce po 14 letech svého
fungovani zlstala stat na jednom misté a samotna navstévnost rapidné klesala. Cilem nového
konceptu SDK je bez rozporu prildkat ceské a zahrani¢ni tanecniky zpatky na event, ktery
odstartoval vyvoj tane¢nich festivali v Evropé. Pfipomenout tak, Ze ma stale co nabidnout a
jesté mnohem vic. Zménami, kterymi si cely festival projde, bude hned né€kolik. Ta nejsil-
n¢j$i, je zmeéna mista kondni eventu. SDK se tak po 14 letech presune s malebnych Jedovnic
do ruchu velkomésta - do Brna. Aredl, ve kterém se tanecnici budou po dobu jednoho tydne
vzdélavat, se tedy bude nachazet v nové zrekonstruovaném AQUA PARKU na Riviéte. Sa-
motna lokalita v Brné¢ bude mit hned n&kolik vyhod: a/ komfortnéjsi ubytovani a stravu v ho-
telu, velké mnozstvi jinych ubytovacich kapacit, tsporu nakladii za ubytovani brnénskym

tane¢nikim b/ predpokladanou vyssi navstévnost ¢/ obecné lepsi sluzby a zazemi d/ moznost

koupani v ¢isté vod¢ v ptirodnim arealu e/ dostupnost pro tane¢niky s niz§imi finanénimi

? Informace ziskané na zakladé vlastnich zkugenosti



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

prostiedky f/ hlubsi propracovanost v ramci jednotlivych tane¢nich stylti g/ vylepSeny juni-
orsky program pro ucastniky, ktefi nedovrsili 18 let h/ vice hostl, garantli, a VIP tane¢nich

skupin.

Co mohou tanecnici vnimat jako negativni zménu je pfesun mista z uzaviené komunity do
velkomésta. SDK bylo svou uzavienosti povéstné. Tanecnici byli mezi sebou v neustalém
kontaktu a v pfimé interakci se zahrani¢nimi lektory. Fakt, Ze se nebude spat piimo vedle
hlavni stage je velkd zména. Stovky tane¢nik bude ubytovano v hotelu Voronéz cca 300m
od akce. Komunita se bude potkavat ¢isté uz jen na akci a ne i u ”chatek’- jako bylo doposud
zvykem. Tuhle moznou nepfijemnost, ale mize vynahradit nové piipravovany STREET
ART vecer, ktery bude hostit n¢kolik tanecnich predstaveni ¢eskych i zahrani¢nich subjekta.
V aredlu také budou vybudovény chill out a party jam zony, které by méli nabidnout kvalitni
atmosféru a zazemi. Akce bude znovu cilena hlavné pro dospé€lé nad 15 let, ale bude se také
rozsifovat program pro juniory a v nékterych bodech dokonce i separovat - workshopy, sou-
téze, akce. Cena Street Dance Kempu zatim neni upiesnéna. Jeji vySe se bude odvijet od

nékolika proménnych, které se béhem roku mohou zménit.'°

19 Informace ziskané na zdkladé kvalitativniho vyzkumu
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8 ROZHOVOR SE ZAKLADATELEM STREET DANCE KEMPU
MARTINEM FIEDLEREM A TESS NECAS LEMPARTOVOU

V ramci kvalitativniho vyzkumu byly provedeny dva rozhovory zabyvajici se problematikou
zmény konceptu Street Dance Kempu pro rok 2019. Mezi dotazovanymi byl jak samotny

zakladatel taneCniho eventu, tak koordinatorka zahrani¢nich lektora.

8.1 Rozhovor s koordinatorkou SDK Tess Necas Lempartovou

Tereza Necas Lempartova je jedna z prvnich uznavanych tane¢nic na nasem tzemi. Svou
profesiondlni tane¢ni kariéru zac¢inala v brnénském Beat-Upu. Nyni vlastni tane¢ni Skolu
s nazvem Art Factory. V ramci SDK zastdvala funkci VIP manazerky zahrani¢nich lektort

a také battle stage manazerky. Na SDK se podilela od jeho poc¢atkli az do minulého roku.

Hlavni naplni jeji prace bylo vybirat lektory, ktefi se méli daného ro¢niku i¢astnit a nasledné
se o n¢ v prubéhu realiza¢niho tydne starat. Povazuje to za vyjimecnou zkuSenost, ktera ji
oteviela dvefe ne jen v tancovani. Z druhé strany ale dodava, ze nebylo viibec lehké zit celé
roky v takto silné ¢asové tisni. Jako manazerka desitek lektorti, musela fesit mnoho krizo-
se lektor nedostavil na hodinu, uletélo mu letadlo a nebo mél pozadavky, které nebyly z pro-

dukéniho hlediska realizovatelné.

Na ro¢ni pauzu se vyjadiila tak, Ze je to jedind moznost, ktera Street Dance Kemp mtiZe jeste
zachranit od zaniknuti. Ro¢nik 2017 povazuje za hodné slaby, coz byl jisté signal pro zménu,

ktera se chysta.

Pokud by byla v pozici hlavni manazerky, investovala by penize do kvality akce samotné.
Vyhybala by se druhotfadym estetickym potiebam a zamétila by se na proplaceni kvalitnich
diskzokejt, lektort a jejich ubytovacich podminek. VSe by se snazila promyslet vic do de-

tailu, tak aby umélci i hosté byli spokojeni.

8.2 Rozhovor se zakladatelem SDK Martinem Fiedlerem

Martin Fiedler, jeden z prikopnikii ¢eského STREET DANCE a ze zakladatelll nejprestiz-
né&jSiho tane¢niho festivalu na svété ,,Street Dance Kempu®. Na svém konté¢ ma mnoho ta-
necnich eventl a tanci se vénuje jiz pies 20 let ve vlastni tanecni skupiné Beat Up Brno. Jiz
v minulosti aktivni stranku vyménil za pasivni a pro viechny taneéniky, ne jen z Ceské Re-

publiky, zacal vytvaret profesiondlni tanecni zdzemi. Mezi jeho dal$i tane¢ni projekty patii
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napt. Dance Life Expo, kde se tanec ptedstavuje ve vSech svych formach nebo tanecni soutéz

Beat Street, co je mistrovstvi CR v streetovych tancich.

v

Na zéklad¢ potieby ziskat internéjsi informace o priabehu organizace eventu v predeslych
letech a planovanych zménach eventu pro rok 2019, byl uskutecnén rozhovor, ze kterého je

cerpano v praktické ¢asti prace. Rozhovor viz pfiloha.

Hlavnim cilem uskute¢nit SDK, bylo podle néj vytvofit misto plné inspirace a spojit ceské
taneCniky, ktefi v t€ dobé mezi sebou méli velkou rivalitu. Ze zacatku byl Street Dance Kemp
pouze soustfedéni jeho tanecni skupiny Beat Up, kde vyucoval sam, ale postupem casu zjis-
til, ze uz nema co predavat. Tento signal byl hlavnim diivodem, pro¢ na pfisti ro¢niky zacal

zvat zahranicni lektory. Jak sam v rozhovoru pfiznava.

Na otazku ohledné¢ financovani projektu jasné odpovida, Ze se v SDK zacatcich nenasSel ni-
kdo, kdo by takovou akci mél z4jem sponzorovat. Tehdy to podle né€j nebylo ani potfebné.
Veskeré naklady se proplatily skrz navstévnost. V ptipadé¢, ze néjaké finance zbyly, inves-
toval je hned do dal$iho ro¢niku a kvalitnéjSich lektori ¢i vybaveni. V dneSni dobé své part-
nerstvi SDK poskytuje nékolik vyznamnych znacek, jako naptiklad Redbull, kterého uvadi

za hlavniho medialniho partnera.

Co se tyka organizace, probiha pies cely rok. Jeji tym se postupné zvétSuje. Na zacatku na
SDK pracuje 2-5 lidi a v pribéhu eventu az 60 zaméstnancii a dobrovolnikid. Prvni kol je
oslovit vybrané lektory, které si pan Fiedler vybira za pomoci Terezy NeCasové Lempartové
a nebo skrz zpétné vazby navstévnikl. V rozhovoru uvadi, Ze nejvétsim problémem pii ko-
munikaci s umélci je nejistota, zda se od doby uzavieni smlouvy jejich zdravotni stav néja-
kym zptisobem nezhorsi. Vybrani z lektorti jsou zvoleni i jako odborna porota pro hodnoceni
battli béhem tydne. Na dotaz zda je tato ¢innost sou¢asti honorate, odpovida, ze dnes porotce

plati, ale dfive se snaZil tuto sluzbu zaloZit na domluvé.

Ohledné ptesunuti 15. rocniku SDK na rok 2019 uvadi hlavni divod nevyhovujici podminky
v Jedovnicich. Akce tam podle né¢j posledni 1éta stagnovala a bylo nutné po 14 letech vytvorit
progresivni zménu a novy naboj eventu. Pfesunuti mista konani do nové zrekonstruovaného
AQUA PARKU do Brna, povazuje za jednu z velkych zmén, kterd mize event pozitivné
ovlivnit. Pro rok 2018 byly vSak tyto zmény zamitnuty vedenim mésta Brna, z diivodu ne-

jasného terminu dokonceni nového arealu. Hledat novou lokalitu jiz nebylo mozné.
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Ohlasy na ro¢ni pauzu pana Fiedlera mile ptekvapily. Jak sdm v rozhovoru uvadi, byly spise
pozitivni nez negativni. VSichni navstévnici Street Dance Kempu si uz dlouho mohli v§im-
nout, Ze navstévnost eventu postupné klesala. Konkurence jinych tanecnich kempt zase

stoupala a tak lidé méli vice moznosti, kam za tane¢nim vzdélanim vycestovat.

Disponujicimi vyhodami Brna, které zminuje, je hned nékolik. Komfortné€jsi ubytovani a
strava, velké mnozstvi jinych ubytovacich kapacit, lepsi sluzby a zazemi, moznost koupani
v Cisté vodé¢ aredlu a také dostupnost eventu nejsou jedinymi benefity nové lokality. Co se
tyka samotného programu, bude mnohem propracovanéjsi. Podrobné;si informace vSak za-

tim nechce sdélovat.

Ptipravy SDK 2019 jsou jiz v plném proudu. Produkce Street Dance Kempu ma za sebou
osm jednani s vedenim mésta Brna. V feSeni jsou zatim technické podminky pfimo na rivi-
éfe. Schedule lektort a ostatni informace tykajici se napln€ programu se budou otevirat po-

stupné v prubéhu roku na jinych tane¢nich eventech.

V zéavéru uvadi, ze Street Dance Kemp 2019 nebude vétsi ani mensi. Bude jednoduse jiny.
Nékteré zmény budou jisté pozitivni, jiné zas mozna neuspokoji tane¢niky, ktefi kemp na-
v§tévuji pravidelné nékolik let. VEii ale, ze tato zména bude mit vic pro, nez proti. Co ale
neodmita je, ze by se zase SDK mohlo vratit do Jedovnic. VSe zavisi na spokojenosti hostti

i lektorti a pribéhu organizace eventu.
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9 PRIMARNI DOTAZNIKOVE SETRENI

V ramci kvantitativniho Setieni byl vytvofen dotaznik hodnotici kvalitu Street Dance Kempu
jako takového. Tento dotaznik byl rozeslan do desitek $kol po celé CR. Setieni probéhlo

v on-line i off-line verzi.

9.1 Cil dotazniku

Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit, zda je pro ¢eskou tanecni scénu Street Dance Kemp
stale atraktivni udalost. Uéelem, za jakym toto $etfeni bylo provedeno, je vylepseni podmi-
nek a zvyseni atraktivity eventu. Na zdklad¢ provedené¢ho vyzkumu, ktery probéhl v roce
2017 1 2018, bude autorka schopna poskytnout ziskané informace produkénimu tymu SDK,
za ucelem pomoci pii volbé vhodnych marketingovych prosttedki, které maji oslovit vy-

brané cilové skupiny v roce 2019.

9.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni
Z vysledkt kvantitativniho vyzkumu vychazi tato fakta:

Nejvétsi pocet respondentd, kteti odpovidali v roce 201712018, jsou tane¢ni studenti. V roce
2017 jich ¢ita 50% z celkového poctu 52 dotazovanych. V roce 2018 se dotaznikového Set-
feni zOc¢astnilo 100 respondentl a z nich bylo 52% pravé tanecnich studenti. Na zakladé
téchto idaji mizeme fict, Ze hlavni cilovou skupinu, na kterou by organizatoii méli cilit,
tvoii studenti tance. Z druhé stranky miiZze autorka oponovat a zamifit na respondenty, jejichz
pocet byl mensi nez 50%. Cilem by bylo tim padem rozsifit spektrum navstévnika, kteti o
tane¢nim festivalu nemaji az takové povédomi. Timto riskem by vSak mohlo dojit ke ztrate

vEtsi cilové skupiny.

Z hlediska tohoto faktu, se budeme v dotaznikovém Setfeni zabyvat praveé rozdilnosti odpo-

veédi tanecnich studentt v roce 2017 a 2018.

Dotaznikového Setieni se zidastnilo celkem 16 tane¢nich §kol po celé CR. Percentualng ale
ani jedna nepfesahla pocet 20%. Tato informace se mize organizatorim hodit z hlediska
urcité spojitosti s tane¢ni kulturou kazdé skupiny. V ptipade¢, Ze je nejvetsi pocet respondentl
ze skupiny, kterd vytvaii jen choreografie, méli by také vytvofit program s vétsim mnozstvim
lektorti vénujicich se této oblasti a naopak. Vzhledem celkovému poctu 152 dotazovanych,

je v tomto ptipad¢ informace irelevantni.
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Potésujici zprava je, ze se SDK do roku 2016 zucastnilo v poctu jednou a vicekrat 76,9% a
v letech do roku 2017 83% dotazovanych. Zbyla procenta nikdy SDK nenavstivila. Divo-
dem muzZe byt i cena, kdy 65,9% tane€nikil v dotaznikovém Setteni v roce 2017 uvedlo, ze
je ptili§ vysoka na to, co nabizi. V roce 2018 se ale pocet nespokojenych ndvstévnikl rapidné
snizil a to na 43%. Z porovnani obou let tedy vychazi, ze Street Dance Kemp po 14. ro¢niku
konaného v roce 2017 svoji bilanci vylepsil. Z vétSiny nespokojenych se stala vétsina, kterad
se shoduje s cenou a podminkami SDK. V rozporu s témito vysledky je fakt, Ze pocet na-
v§tévnikl v roce 2017 byl povazovan ze jeden z nejslabsich. Z toho vyplyva, Ze cena neni
jedinym faktorem, ktery ovlivituje z4jem tane¢nik.

Zda se vém cena Street Dance Kempu prilis vysoka na to, co nabizi?

(52 cdpovédi)

® ano

@ spisano
® ne

@ spis ne

Graf 1: Charakteristika vysky ceny 2017
Zdroj: Vlastni zpracovani

Zdd se vam cena Street Dance Kempu vysoka ve srovnani s tim, co nabizi?

/’9%

3%

T 4%

22%‘/I

®ana ©siEzana © ne © gpiEene

Graf 2: Charakteristika vysky ceny 2018

Zdroj: my.survio.com
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Dalsi otdzka byla zamétena na tane¢niky, ktefi se SDK jiz Gcastnili. Tykala se koncertl po-
radanych pro Sirokou vefejnost a ne jen pro tanecni komunitu. Jak se ukazalo, vysledky byly
shodné jak v roce 2017 tak v roce 2018. Nadpolovi¢ni vétSina nepovazuje koncerty za naru-
Sujici. Nutno zminit, ze zaleZi na tom jaké ma SDK preference. Redln¢ ani jeden z respon-
dentll nebyl vyznamny lektor, kterého ndzor mize byt pro organizatory mnohem hodnot-
né&jsi, nez vysoky procentudlni pocet. Naprosta vétsina je zcela spokojena s vybérem lektord.
Za nekvalitni, v Setfeni v roce 2017, neoznacil ani jeden z dotazovanych. V roce 2018 pocet

lidi povazujicich vybér lektort za neuspokojujici dosahl 3%.
Jaky je podle vas vybér lektor( sz cdpovadi

@ vwbomny

@ dobry

@ podprimémy
@ nekvalitni

Graf 3: Charakteristika kvality lektort 2017

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jaky je podle vés vbér lektori?

2%

1%-—-""'-—__1]

® vibarny © dabry O padprdmény 8 ndomlin

Graf 4: Charakteristika kvality lektord 2018

Zdroj: my.survio.com
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Ubytovaci podminky vétSina hodnoti za dostacujici v obou letech. Na skale od jedné do péti
hodnotili dotazovani kvalitu organizace workshop, battlii a programu. Vysledky jsou velice
riznorodé¢ a tésné. Z pravidla vSak nejvice respondentii hodnotilo nejvys§im hodnocenim.
V roce 2017 oznacuje 92,3% dotazovanych SDK za atraktivni udélost pro tanecniky z ce-
1¢ho svéta. Nikdo nebyl nézoru, ze by mohl tento festival byt atraktivni pouze pro zahrani¢ni
hosty. V roce 2018 se ale zvysil pocet lidi, ktefi se s timto ndzorem neztotoznuji. 2% lidi
tak oznacila SDK atraktivni pouze pro zahrani¢ni navstévniky. Co se tyka otazky Ceskych
tanecnikd, na které byl tento vyzkum piedev§im zaméten, jsou vysledky v obou letech témét
shodné. SDK je stale atraktivnim festival pro ¢eskou tane¢ni komunitu.

Pﬁ’jde vam Street Dance Kemp jako kvalitni event (udalost) pro taneéniky jak z
CR, tak z celého svéta?

52 odpovédi]

@ =no, je atraktivni pro vEechny

@ je atraktivni pouze pro R

[ ] je_atrakt'n.rnl' pouze pro zahraniéni
navstévniky

@ reni vibec straktivni

Graf 5: Charakteristika atraktivnosti SDK 2017

Zdroj: Vlastni zpracovani

Fiijde vam Street Dance Kemp jako atraktivni udilost pro tanecniky jak z CR, tak
ze zahranici?

zx-—"’"_\ -\
13%-\

® ana, le atr:kh\mf pra \se:hrly @ je. atr:kh\mf pau ze pra tanedniky 2 &R
ie [ siZe pra M @ neni wibec atrakdil

Graf 6: Charakteristika atraktivnosti SDK 2018

Zdroj: my.survio.com
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V zéavéru se respondenti v oteviené odpovédi v roce 2017 vyjadiovali k nedostatku semi-
narii a ke snizeni poctu Ceskych a slovenskych lektorti, z diivodu toho, Ze pro né nejsou
natolik nedosazitelni. V roce 2018 pocet otevienych nazori stoupl. Komentaie byly opét

mifeny na vybér a kvalitu lektort. Grafické zndzornéni odpovédi viz ptiloha.

9.3 Diskuze vysledki dotaznikového Setieni

Shrnutim vysledkti zkoumani dotaznikového Setieni byla zjisténa tato vychodiska. Vysledky
z roku 2017 1 2018 byly az na par odchylek zcela totozné. Z tohoto diivodu vyhodnocovani
kvalitativni ¢asti nékterych otazek prace probéhlo v identické podobé&. Nazorové rozdily se
projevily nejvice u cenové vysky, kterd se k letoSnimu roku obratila k pozitivnéj$im ohla-
sim. Vzhledem k nartstajici konkurenci je tento fakt zcela logicky 1 pfesto, Ze cena zistala
stale stejna nebo dokonce vyssi od predeslych ro¢nikl. Pro ¢eské tanecniky patii SDK
v dnesni dobé mezi levnéjsi festivaly tance a to hlavné diky jeho lokaci. Usetienim néklada
ze letenku se cenova relace vydaji rapidné snizuje. Nejvétsi rozpory padly na vybér lektord,

ktery v poslednich letech tanecniky neuspokojuje.
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10 DISKUSE VYSLEDKU VYZKUMU

Shrnutim vysledkl veSkerého zkoumani vzesla tato vychodiska. Street Dance Kemp jako
event je z organizacniho hlediska vysoce profesiondlni. Spravné cili na vytycenou cilovou
skupinu. Velkou vyhodou je, Ze je to jiz zajety festival, ktery mé z vétsi Casti pokryty
vSechny krizové faktory a nedokonalosti z piedeslych let. Se svymi partnery udrzuje skvélé
vztahy a sdzi na zkusSenosti. Vytvaii tak dlouhodobé vazby a partnerstvi. Pro vétSinu lidi je
to velice atraktivni udalost, ¢emuz napomaha fakt, Ze sami navstévnici byvaji soucasti pro-
gramu. I ptes tyto klady se navstévnost Street Dance Kempu rok od roku snizuje. Zasadnim
problémem, ktery z vyzkumu vyplyva je, Zze SDK uz nepiinasi nic nového, co by tanec¢niky
nadchlo. Podminky areélu jsou také nevyhovujici i pfesto, ze prostfedi kempu OlSovec do-
davalo SDK tu spravnou atmosféru. Co bylo z vysledkil vyzkumu nejvice prekvapujici, je
zjisténi, ze koncerty pro vefejnost nejsou az takovym problémem, jak se predpokladalo.
Skvélym zjisténim je, ze se dotaznikového Setieni zucastnili 1 tane€nici, ktefi nepatii do zad-
nych tane¢nich skol ¢i skupin, ve kterych byl dotaznik priméarné realizovéan. Tuto sortu lidi
tvoii pfedevsim tane¢nici navstévujici pouze open classy, jamy nebo battly. Vysledky jsou
tedy postaveny na zaklad¢ celkové typologie skupin v taneénim odvétvi. Potésujici zprava
je, ze z kvantitativniho vyzkumu vyplynuly nazory, o které se sama autorka opira a disponuje
tedy dostate¢nym mnozZstvim materialu pro podloZeni téchto informaci pro nadchazejici na-

vrhy zmén.
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11 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK

V této Casti budou zodpovézeny vyzkumné otazky, polozené v metodické Césti prace na

strané 29.

VOL1: Z jakého diivodu pocet ¢eskych tanecnikii na Street Dance Kempu v poslednich

letech klesl?

Prvni vyzkumnou otazkou bylo zjistit, z jakého divodu pocet Ceskych tane¢nikli na Street
Dance Kempu v poslednich letech klesa. Z vyzkumu vyplyva, Ze moznym divodem je vy-
soka cena a velké mnozstvi eskych lektort, kteti jsou pro Ceské tanecniky dosazitelni i
mimo SDK. Daéle je to také zptisobeno rozmachem novych tane¢nich festivali po Evropé.
S nartGistem kvantity v tomto odvétvi, by méla stoupat 1 kvalita vzhledem k porovnani z kon-
kurenci. V nékterych ohledech, jako je kreativita potadanych vecerd, show specidlnich hostii

nebo jen rozsifeny merchandising, Street Dance Kemp oproti jinym jednodusSe zaostava.

VO2: Jaké inovacni a originalni metody pfinese 15. Ro¢nik SDK v roce 2019, aby se

znovu stal atraktivnim?

Dalsi vyzkumna otazka byla sméfovana na potradatele za cilem zjistit, jaké inovacni a origi-
nalni metody organizacni tym vyuzije v roce 2019 pifi zméné celého konceptu, aby se Street
Dance Kemp stal opét atraktivnim. Lze fict, Ze jedine¢nost SDK tkvéla pfedevSim v tradici,
ktera ale nesmétovala dal ve srovnani s konkuren¢nimi tane€nimi kempy. Bylo nutné udélat
zasadni zmény, aby znova ozilo. Rok 2019 pfinese nové misto, lepsi podminky a propraco-
vangjsi program. Jako jeden z prvnich kempti tohoto razu si Street Dance Kemp za ta 1éta
dokazal vybudovat svétové jméno, které je neustalym ldkadlem, ale je nacase pokrocCit vy

vyvoji o kus dal, coZ potvrzuji 1 vysledky naSeho primarniho Setfeni.
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12 NAVRHY A DOPORUCENI ORGANIZATORUM FESTIVALU

Na zéklad¢ ziskanych informaci z kvalitativniho vyzkumu, provedeném prostiednictvim
osobniho rozhovoru, vzesla tato vychodiska. V ramci investic by se SDK mélo vénovat pie-
devsim prvotadym aspektim, které se samotné akce tykaji. Vice by se mélo zaméfit na po-
hodli a vybaveni Djs, ktefi jsou oproti tanecnim lektoriim znacné nedocenéni. Mén¢ by se
mél klast diiraz na vzhled a esteti¢nost festivalu. To, na cem kazda dobra tane¢ni akce stoji,

je kvalitni hudba a ozvuceni, ne design stagi.

Na zaklad¢ ziskanych informaci z dotaznikového Setfeni je doporuceno obohatit dalsi roc-
niky o vétsi spektrum zahrani¢nich lektorti, se kterymi budou vedeny i vzdélavaci seminéie.
Coz vyplyva z otevienych odpovédi kvantitativniho vyzkumu. DileZit4 je také jejich riizno-
rodost, co se zaméfeni tyce. Dale zvyseni frekvence workshopi béhem dne a snaha o logické
rozvrzeni tréninkil, aby nedochézelo ke vzajemnému kryti workshopt uréenym pro jednu
cilovou skupinu. Tohle jsou vzhledem k odpoveédim kvantitativniho Setfeni vysoce zadané
naroky. Dale by se nemé&lo pokraCovat v poradani koncertli pro Sirokou vefejnost. Samotné
koncerty by nebyly takovym problémem, jako zasaZeni vefejnosti do tanecni komunity. Dal-
Sim névrhem pro zménu je rozsahlejsi Skala ceniku tanecnich karet, z hlediska dostupnosti
eventu i tane¢nikim ze slabsich finan¢nich rodin. Vzhledem k tomu by mé&ly byt uspotadany

soutéZe o tanecni karty.

Z vlastniho hlediska a ziskanych zkuSenosti autorky v ramci Street Dance Kempu budou
doplnény vySe uvedené navrhy na zménu o informace, které nejsou podchyceny vyzkumem.
Z vlastnich zkuSenosti doporucuje rozsSifeni tymu, vykonavajiciho organizatorské prace
v pribéhu tydne realizace, asponi o 10 ¢lend. Ti by méli byt peclivéji vybrani a méli by se do
organizovani eventu zapojit nejmén¢ mésic pred konanim akce. Nedochézelo by tak k pro-
blémiim, kdy ¢leny dobrovolnického tymu obchazi dilezité informace. Co se tyka kreativity,
mélo by se co nejvice zaméfit na divadelni vecer a to z hlediska pozvanych vystupujicich a
také tématu vecera. Skupiny, které by byly pozvany na tane¢ni show, by se mohly ucastnit
také battlu, ve kterém by vyherci preselekci ze vSech koutl svéta mohli sdilet jednu stage
s témito legendami. To by mohlo byt ostatné lakadlem pro nespocet motivovanych a cile-
védomych undergroundovych tane¢nikl. Dalsi zdsadni bod na zménu je financni pokryti
porotci, ktefi mnohdy hodnotili jen z dobré viile a lasce k tanci. Posledni doporuceni se tyka
intenzivnéjsi péce o lektory z hlediska jejich povinnosti. Mélo by se predchazet tomu, Ze se

lektor nedostavi na svou lekci v¢as a nebo vibec.
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ZAVER

Bakalatska prace se zabyva problematikou event marketingu a jeho specifiky v marketingo-
vych komunikacich. Hlavnim cilem bylo popsat etapy produkce Street Dance Kempu pro
rok 2017 a zjistit, jaké inova¢ni metody pfinese 15. ro¢nik Street Dance Kempu v roce 2019.
Prvni ¢ast tvoti teoretickou zakladnu, ve které se autorka vénuje vymezeni pojmu event mar-
ketingu a planovani ptiprav. Na teorii navazuje prakticka ¢ast, ve které autorka aplikuje te-
oretickd vychodiska na konkrétni event. Dale v ni analyzuje Street Dance Kemp jak kvanti-

tativnim tak kvalitativnim dotazovanim.

Z prace vyplyva, ze moznym diivodem nizké navstévnosti Ceskych tanecniki je predevsim
nespokojenost s naplni programu a vybérem umélci. V roce 2017 se za hlavni problém po-
vazovalo dosazovani ptili§ velkého mnozstvi ¢eskych lektorii do programu, ktefi jsou pro
Ceské tane¢niky dosazitelni i mimo SDK. Lze fict, ze jedine¢nost SDK doposud tkvéla pie-
devsim v jeho tradici udrzované jiz 14 let, coz ale v dnesni obrovské konkurenci tane¢nich
festivalil neobstoji. Ro¢ni pauza by mohla byt jednou z variant, jak v lidech vyvolat Gctu
k tomu, co SDK pro nasi tanecni komunitu za ta léta fungovani vytvoftilo. Level tancovani
v Cesku se diky SDK posunul neskuteénym zptisobem na horu a na to bychom neméli za-
pominat. Véfim, ze 15. ro¢nik s novym konceptem a ro¢ni pauzou pomuze Street Dance

Kempu znovu vstat do poptedi tanenich kempt.

Na zaklad¢ tohoto vyzkumu byly zjiStény uzitecné informace, které slouZily jako podklady
pro vznik této bakalarské prace a mohou slouzit jako cenné informace pro organizacni tym
SDK. Diky praci jsem si rozsifila teoretické znalosti a dovednosti v oblasti event marketingu.

Vyzkumné otazky byly zodpovézeny a cil bakalarské prace byl splnén.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
SDK  Street Dance Kemp
WOM Word of mouth

DJ Diskzoke;j
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PRILOHA P II: VIDEOZAZNAMY SDK Z PREDESLYCH ROCNIKU
YAK FILMS 2012:

https://www.youtube.com/watch?v=bwnWiyTMoMO0

HIP HOP PHOTOGRAPHY 2014:

https://www.youtube.com/watch?v=P_ X2B0n8Yu8

LITTLE SHAO 2015:

https://www.youtube.com/watch?v=el18Feh 1Gdg

TRAILER 2016:

https://www.youtube.com/watch?v=HhDCal TDkrg

TEASER 2017:

https://www.youtube.com/watch?v=H5-rnjtnZjU


https://www.youtube.com/watch?v=bwnWiyTMoM0
https://www.youtube.com/watch?v=P_X2B0n8Yu8
https://www.youtube.com/watch?v=HhDCa1TDkrg

PRILOHA P III: ROZHOVOR SE ZAKLADATELEM STREET
DANCE KEMPU MARTINEM FIEDLEREM

e Co bylo vasim hlavnim cilem skrz SDK dokazat? Pro¢ jste néco takového vy-

tvoril? Kde vznikl ten napad?

»Napad vznikl v dobé¢, kdy Ceské tanecni skupiny mezi sebou mély obrovskou rivalitu.
V Cesku bylo jen par skupin, které se vénovaly street dance a nijak spolu nespolupracovaly
a nesdilely své védomosti. J& sdm jsem byl vedoucim tanecni skupiny Beat Up a chtél jsem
pro své studenty vytvofit néco, kde se mohou vzdé¢lavat. Nejprve z toho vzniklo tydenni
soustfedéni, kde jsem vyucoval sam, ale po n¢kolika letech jsem se dostal do bodu, kdy jsem
uz nemé¢l co pfedavat. V ten moment jsem si fekl, Ze pozvu zahrani¢ni lektory. Tohle samo-
ziejmé prilakalo i taneCniky z jinych skupin a najednou se nase tanecni scéna zacala spojo-
vat. Da se tedy fict, Ze cilem bylo jak vytvofit misto plné inspirace tak odstranit nezdravou

rivalitu mezi tanec¢niky.*
e Kdo vam projekt v zacatcich financoval?

,»Vzhledem k tomu, ze Street Dance Kemp zacal jako soustfedéni, nebyl nikdo, kdo by do
toho chtél vkladat néjaké velké penize. V téch zacatcich nebyla ani potieba. Veskeré naklady
se zaplatily skrz tane¢niky, co pfijely a to co zbylo, jsme hned vlozili do dal§iho ro¢niku.

Tteba tak, Ze jsme si mohli dovolit lepsi lektory.*

e Kdo jsou dnes vasi partneri?

»Hlavnim partnerem je Jihomoravsky kraj, bez kterého by Street Dance kemp viibec nemohl
byt. Pak samoziejmé Jagermaister, Redbull, Snowbitch, Meatfly, Lays, Jack Daniels, Ba-
cardi, Johnny Servis, TheLegits, Queens.cz, International Dance Federation, Czech Dance

Organization a Dance Life Expo.*
e Jak dlouho zabere celkova organizace a z jakych lidi se sklada vas tym?

,, Organizace probiha cely rok. Na zacatku na tom pracuje 2-5 lidi. Co se tyka zahrani¢nich
preselekci, mame v kazdé zemi maximalné 2 lidi, co je ptipravuji. Letos téchto ptedkol pro-
bih4 8. Cim vic se SDK blizi, tim vic lidi za¢iname nabirat. Po piil roce jsme uz na poétu 25

lidi, 3 mésice pied akci jsou to uz desitky a v pribéhu SDK mame kolem 60 lidi, co pracuji



na hladkém pribéhu od rana do vecera. Velkou pomoci jsou i dobrovolnici, kterych je kazdy

rok vysoky pocet.*

e Vybér samotnych lektori jisté neni lehka zaleZitost. Jak dlouho dopfedu je mu-

site kontaktovat a co je vZdy nejvétsi problém v komunikaci mezi vami?

,»S lektory komunikujeme uz béhem roku. Nejvétsi problém jsou Casto jejich pozadavky.
Obecn¢ je zndmo, Ze umélci nejsou piili§ zodpoveédni a spolehlivi, ale nemohu tak hovoftit
uplné o vSech. Dalsi komplikace je ziskani uméleckého viza ¢i necCekané zdravotni problémy

lektora.

e Jeznamo, Ze z lektora vybirate také odbornou porotu hodnotici battly. Propla-

cite jim také tuto aktivitu na vic?

»DIive jsme vzdy pozéadali o spolupraci v rdmeci tane¢niho tydne, ale mnoho lektorti s tim
nesouhlasilo. Hodnoceni battll je normaln€ placena polozka a cena se pohybuje okolo 7 500
K¢ za 3 hodiny. Vzhledem k tomu, ze battli bylo béhem tydne né¢kolik a na kazdy je potieba
minimaln¢ 3 porotcli, nemohli jsme si to v zadném piipadé dovolit. Dnes uz porotu platime,

ale za n¢jaky rozumny honorafr.*
e Mate v planu vysilat finalové battly do televize?

,Do televize se nam to nejspiSe nepodafi, ale urc¢it¢ budeme vysilat Ziv€ na Youtube nebo

na Streamu.

e V minulych letech jste poradali koncerty pro Sirokou verejnost. Budete v tom

nadale pokracovat i letos?

,Letos jsme od koncertl upustili. Byly potfadany hlavné kvili partnerim a jak jste zminila
pro Sirokou vefejnost a to se moc nelibilo tanecnikiim. Bylo to viibec zvlaStni smichat tyto
dva svéty dohromady a spiSe jsme se setkaly s negativnimi ohlasy. Stalo nas to vysoké na-
klady a ani se ndm to nijak nevyplatilo. Jestli ndm piijde do cesty néjaky skvé€ly interpret,

mozna jednu hodinovou show uspotadame, ale urcité ne celovecerni koncert.*
e Jaké jsou vaSe zasady GspéSného eventu?

,,Kvalita ne kvantita. Dnes uz po svété existuje nékolik kempii a spousta z nich zaplati strasné
moc drahych lektort, ale jen na jednu lekci. Tim padem se na jednom workshopu macka 100
lidi a celkové to nema zadny uzitecny efekt. J& rad€ji pozvu 18 skvélych lektori a ddm jim

prostor oducit 3 lekce béhem tydne, na které miize maximalné 60 tane¢nikd.*



e Proc¢ se SDK v roce 2018 nebude konat?

SDK 2018 se nebude konat z n¢kolika divodt. Ten hlavni je, Ze podminky v Jedovnicich
z hlediska sluzeb nejsou v dnesni dob¢ vyhovujici a akce tam posledni 3-4 roky stagno-
vala. Chtélo to po 14 letech progresivni zménu a novy naboj. Tedy zejména zménit lo-
kalitu. Pfenést akci do druhého nejvétsiho mésta v CR, do nové zrekonstruovaného
AQUA PARKU, jasn¢ deklaruje velkou zménu. Bohuzel teprve v lednu po ptlro¢nich
jednénich, kdy uz byly objednané i hotely atd. vedeni Brna akci pro letosek zamitlo,
protoZze si nejsou jisti terminem dokonceni a nechtéji riskovat velkou mezinarodni akci
v novém zkusebnim provozu. Samoziejmé v lednu se jiZ nedala hledat nova jina lokalita

a ani to neni v z4jmu. SDK se tedy posunulo na rok 2019.

e (o prinese rok 2019, v ¢em to bude jiné? Co si mame predstavit pod pojmem

novy koncept SDK?

Samotna lokalita v Brné¢ ma spoustu vyhod oproti Jedovnicim: a/ komfortnéjsi ubytovani
a strava v hotelu, na kolejich ¢i nepfeberné mnozstvi dalSich ubytovacich kapacit v Brné
dle libosti b/ tanecnici z Brna (cca 200-400) uSetti za ubytovani ¢/ vyssi navstévnost d/
obecné lepsi sluzby a zdzemi e/ mozZnost koupdni v €isté vodé v piirodnim aredlu (v
Jedovnicich to nebyla nikdy zadna slava) f/ V Brné bude akce dostupnd u tane¢nikim,
ktefi nemaji tak vysoké prostfedky a miizou tedy akci navstivit jen napi. v 1-2 dvou
dnech na konkrétni tane¢ni styl g/ ted’ jesté nechci prozrazovat novinky v programu, ale
ve své podstaté ptijde o hlubsi propracovanost programu v ramci jednotlivych styli h/
Program pro juniory bude také mnohem propracovanéj$i nez v minulosti - junior
workshopy 1 zvlast a mezinarodni soutéze a 1-2 dny ¢isté pro né€ a jejich rodice ch/ Party
ve mésté v 1ét¢ budou mit jiny drive a atmosféru (V Jedovnicich uz to bylo fakt dlouho)
1/ Planuje se vice battle guests, hostil a garantl jednotlivych styli véetné pozvanych VIP

crews atd...
e Na jaké zmény se téSiS a ze kterych mas strach, Ze nebudou fungovat?

SDK 2019 ukéze, jestli rozhodnuti zménit lokalitu bylo spravné. Béhem dne bude kou-
palisté oteviené Siroké vetejnosti - ukaze se, jestli to je vyhoda z hlediska atmosféry ¢i
nikoliv. Néktefi tanecnici i ptesto, Ze sluzby, ubytovani budou mit uplné jiny level, mu-
zou vnimat ve mésté, Ze uz to neni ono - uzaviena street dance komunita. Udélame

vSechno proto, aby se tak citili v pfirodnim arealu i v Brn¢€ s chillout zoénou 24seven pro



ty, kteti budou chtit byt na akci az do rana. Fakt, ale Ze tane¢nici nespi piimo “vedle

stage” je velkd zména. Uvidime. Myslim si, Ze to bude mit mnohem vice pro, nez proti.

e Jepripravanarok 2019 uz v plném proudu? Jestli ano, jaké véci se ted’ zarizuji?

Jestli ne, kdy chces zacit?

Ano uz se zacalo. Za sebou mam cca 8 jednani se zastupci mésta Brna, feSili jsme
spoustu technickych véci i pfimo na Riviéie. Akci pfipravuji uz ted’, v planu je prezen-
tovat “nové SDK* uz na DANCE LIFE EXPU v listopadu 2018. Postupné se budou od
BEAT STREETU otevirat nové a nové informace:)

e Bude soucasti SDK néjaké predstaveni v “divadle”?

Ano - v planu je jeden takovy STREET ART VECER ¢&eskych a mozna i zahraniénich
subjektt.

e Se vSemi zménami se urcité zméni i cena kempu. Jak moc?

To zatim nevim, udélam Vse proto, aby to nebylo drazsi, ale to zéalezi na spousté pro-

ménnych, které ted’ jeSteé nezndm.
e Jaké byly ohlasy na to, Ze letos SDK neni?

Byl jsem celkem ptekvapeny, ale byly celkem pozitivni. VSichni védi, Ze co se tyka na-
v§tévnosti, tak SDK bylo jako prvni svétovy kemp na vrcholu v roce 2013, pak vzniklo
spoustu dalSich kemp, které méli jednoznacny vliv na tcast na SDK v dalSich ro¢nicich.
Napft. Polaki, kterych jezdilo az 400, jezdilo uZ jen 60-100, protoze maji kempy 1 v Pol-
sku. Uroveii SDK WORLD BATTLE TOUR, ale zdaleka 7adny jiny kemp na Svété
nedorovnal, ani opravdu real kempovou atmosférou. Nabidka lektor neni vSechno, ale

jen jeden z elementh SDK, ktery mizou tanecnici ocenit.

e Bude SDK 2019 vétsi, delSi, zaméiené spiSe na juniory nebo pro vSechny jako

kazdy rok?

SDK bude zamétené zejména pro dospélé nad 15 let, ale bude se roz§ifovat program pro
juniory a v nekterych bodech i separovat - workshopy, soutéze, akce. SDK bude od pon-
déli do nedéle do rana. TudiZ cca 5-6 dni. Navstévnost SDK odhaduji na cca 700 - 1000
tane¢nikl na celou dobu + dalSich 500 tane¢nikd v pribéhu. Navstévnost divacka bude

cca nékolik tisic lidi.



e Co se tyka ubytovani, budou tanec¢nici na jednom misté spolu jako to byvalo
nebo kazdy bude samostatna jednotka a s komunitou se bude setkavat jen na

workshopech nebo party?

Stovky tane¢nikli budou ubytovani v hotelu Voronéz cca 300 metrt od akce. Komunita
se bude potkavat Cisté uz jen na akci a ne i u chatek”- akce bude jina. Ale chill out a
party a jam zény by méli nabidnout kvalitni atmosféru a zdzemi. Mimochodem spousta
véci je jesté v jednani a tak neni na 100 % ted’ jisté, Ze se to povede dotdhnout do zdar-

ného konce. Déldme proto maximum.

e  MiysliS si, Ze diky ro¢ni pauze si tanecnici vic uvédomi, co pro né SDK znamena?
Vibec netusim:) Kdokoliv chce, mize vycestovat do zahrani¢i. Ale tam je to o mnoho
drazsi.

o Je jeSté mozZné, Ze by se nékdy SDK vratilo zpatky do Jedovnic?

To rozhodne rok 2019 v Brné¢, jaky bude ohlas. Mozné to asi je.



PRILOHA P III: ROZHOVOR S KOORDINATORKOU STREET
DANCE KEMPU TESS NECAS LEMPARTOVOU

e Jakou si méla a ted’ mas funkci co se tyka SDK?

Téch funkei jsem zastavala opravdu hodné. Zalezelo to vzdy od toho, co bylo zrovna
potieba. Ale oficialn¢ bych mohla jmenovat funkci VIP manazerky a battle stage mana-
zerky. Co byla moje nejvétsi napln prace, tak asi komunikace se zahrani¢nimi lektory, o

které jsem se pak i v tyden realizace starala. Ted’ mam ale ro¢ni pauzu.
e Co té na praci nejvice napliiovalo a co vycerpavalo?

Co mé nejvice napliovalo tak asi to, ze jsem se mohla podilet na vybéru lektori a mohla
jednoduse ovlivnit to , kdo pfijede. Casto jsem vybirala podle toho, koho jsem zrovna
m¢ela rada a ptiSel mi zajimavy. Bylo a je Gizasné se setkdvat s témito lidmi a hlavné
s celou ceskou tane¢ni komunitou. Co m¢ ale naopak velice vy€erpavalo byl fakt, Ze
jsem neustale musela byt k dispozici a komunikace s lektory, ktefi neodpovidali nebo

méli vysoké naroky, které jsem jim za SDK nemohla splnit.
e Otevrelo ti to néjaké nové moznosti?

Urcité ano. Hlavné tedy, kdyZ cestuji za tancem do jinych zemi. Lidé mé diky SDK
znaji a proto mam hodné moZznosti a pratel.

AL

wevr

sedl na letadlo, lektor se nemlZe dostavit z diivodu viz/nemoci, lektor zaspal svilij ranni
workshop atd. Nékdy zas jen stacilo, kdyz mél opravdu narocné poZadavky a nechtél

spolupracovat bez téchto splnénych podminek.

e Jaky mas nazor na to, Ze letos SDK nebude a v roce 2019 prijde s novym kon-
ceptem?
Je to jen dobte. Podle mé je to jedina moznost, jak SDK znovu postavit na nohy.

Ostatné rok 2017 byl opravdu hodné slaby.



e Kdybys byla v pozici Martina Fiedlera, kam bys SDK smérovala?

Ur¢ité bych jinak investovala penize. Hodné bych si dala zalezet, aby investice nesly
do druhotadych potieb jako je tieba vzhled/design arealu, ale do akce samotné, coz
jsou DJs, porota, lektofi. Kdyz budou umélci spokojeni, tak to bude v§echno OK. Dale

bych asi vSe vice promyslela a snazila se co nejvice drzet komunitu tanecnikii pfi sobé.

e Proc bys lidem doporucila SDK?

SDK bych doporucila hlavné proto, protoze opravdu hodné pomohlo ¢eskému tanco-
vani v rozvoji. Ta koncentrace lektorii na jednom misté, je neuvéfitelnd. Informace Ize
sbirat opravdu kazdou minutu 7 dni v tydnu. Hlavné je SDK oproti jinym kemptim

jesté cenové dostupné. To co se zazZije na SDK, to nikde jinde neni mozné zazit.



PRILOHA P III: GRAFICKE ZNAZORNENI ODPOVEDI

KVANTITAVNIHO VYZKUMU V LETECH 2017

52 odpovédi

SOUHRN INDIVIDUALNI Ffijima odpovad

Jakou funkci v tanecnim oboru zastavate? (52 ocdpovedi

@ |ektor a choreograf

@ |ektor, choreograf, taneénik
@ pouze lektor

@ tanetnistudent

@ freestylovy tanednik

@ vedouci taneéni Skoly

@ Ostatni

Z jakeé jste tanecni skupiny? (52 odpovediy

15
15 [5:8 %)

10

917,32 %
8[15:4%} 3 %)

; . 2(3.8%) 2(3.8%)
1(1,9 %) . 11,9 %(1.9 %) 1(1.9 %)

0
Mejsem... B-ART BeatUp... DUCKE... FunkyBeat M-Danc... Worl Stre_..

Kolikrét jste se ztcCastnili Street Dance Kempu? (52 adpovadi)

@ nikdy
@ pouze jednou
O vicekrat




Zda se vam cena Street Dance Kempu pfilis vysoka na to, co nabizi?
(52 odpovédi)

® ano
@ spigano
o ne
@ spisne

Co si myslite o koncertech pofddanych pfedevsim pro lidi mimo taneénf

komunitu?
{52 odpovédi)

@ libi se mi, je to zpestfeni programu
@ nevadi mi
@ vadi mi, naruguji atmosféru

Jaky je podle vés vybeér lektorl (52 adpoved)

@ vyborny

@ dobry

® podprimérmy
@ nekvalitni

Jak byste ohodnotili ubytovaci podminky? (52 cdpoveci

@ dostatujici
@ nedostatujici




Jak jste spokojeni s celkovou organizaci workshopt? Hodnotte od 1 do 5, kdy
5 je nejlepsi mozné hodnoceni.

(52 odpovedi)

20
15 (288 %)

9(17,3 %)
7(13,5%)

Jak jste spokojeni s celkovou organizaci battli? Hodnotte od 1 do 5, kdy 5 je
nejlepsi mozné hodnoceni.

(52 odpovédi)

13 (25 %) 13 (25 %)

T(13,5%)

Jak jste spokojeni s programem Street Dance Kempu? Hodnotte od 1 do 5,
kdy 5 je nejlepsi mozné hodnoceni.

(52 odpovédi)

15 13 (25 %)
10 (18,2 %)

(11,5 %)

Pfijde vam Street Dance Kemp jako kvalitni event (uddlost) pro taneéniky jak z
CR, tak z celého svéta?

(52 odpovédi)



Pfijde vam Street Dance Kemp jako kvalitni event (udélost) pro taneéniky jak z
CR, tak z celého svéta?

@ ano, je atraktivnl pro vsechny

@ je straktivni pouze pro CR

© je straktivnl pouze pro zahranicni
navEtEvniky

@ neni wibec atraktivni

Je néco, co byste chtéli organizatoram sdélit? 2 edpoizdi

Uvitzla bych vice zahraniénich lektord
Vice zahraniénich lektord a seminara.
Vice seminard

Vafi SKVELE! + kdyZ uZ je to taneéni kemp pro CR, mohle by tu jezdit vic zahraninich lektorl ). pfece jen, na Seské

lektory si mizu zajet sama..:)



PRILOHA P III: GRAFICKE ZNAZORNENI ODPOVEDI
KVANTITAVNIHO VYZKUMU V LETECH 2018

Jakou Funkci v taneénim odvétvi zastdvate?

140 %

© |gdar, chareagraf O lgdar, chareagraf, tanetnik @ pauzelddar @ tanefnl student

B vedaud tanein( Zealy @ iné

25{]
a%

52 % j

2 Z jaké jste taneéni skupiny?

D-company (7x)

All Style Unit (15x)
Just us Zlin (3x)
Beat up ostrava
'(I'zagcuitanwjvykrﬂcaj
Just Us Zlin (3x)
Zadné (3x)
Freelancer

Asu

Z zadne , navstevuji
pouze openclassy v
ruznych studiich:

X

Jsem z D-Company
All style unit (13x)
ASU (3x)

Beat Up (4x)

Jsem z tane&ni skupiny
D-company

Lols Dance Olomouc

Jsem ze skupiny All
Style Unit (2x)

nechci odpovédét
Union Runners

Z Zzadné, jedu na viastni
triko

Underwater

{E%

22

D-compamy
Taneéni skupina Aneri
Lopatiéky

Superior Flow Crew,
Lopaticky

Lols dance QOlomouc
Just Us (3x)

b

Art Factory (3x)
JUSTUS

Momentalngé netancuiji
za Zadnou skupinu,
dfive ASU

Freedom

@ freestflawvy tanetnik

D-Company (4x)

Al style unite

Beat Up Ostrava (3x)
Just us (2x)

Beat Up Zlin

Magic Free Group
Funky Beat

Beat up

Beat Up Brno

no name :)

Mighty Shake Znojmo

dancephoto



Kolikrdt jste se icastnili Street Dance Kempu?

100%

%

il

A%

2%

%
B niledy @ pauze jzdnau 0 wiceerdt

Zda se vam cena Street Dance Kempu vysoka ve srovndni s tim, co nabizi?

A%

B ana OsmiFzana O ne @ miEene



Co si myslite o koncertech pofadanych predevEim pro lidi mimo tanedni
komunitu?

21“'\

ﬂﬁﬁ/

0 |ilal =& rri, j& ta spestfenl pragramu © pnevadimi @ wadi mi, narusujl atmasfau

Jaky je podie vis vybér lektonli?

100%

%

6%

B vibamy 0 dabry O padprimémy @ naombini



Jak byste zhodnotili ubytovaci podminky ?

13.0%

0.0 %

dastafujid  ® nadastasujid

Hwézdickowé hodnoceni: 4.2

Hvézdickoveé hodnoceni: 4.1

Hvézdickove hodnoceni: 4.3




Fiijde vdm Street Dance Kemp jako atraktivni uddlost pro tanecniky jak z CR, tak
ze zahraniCi?

1%

2%
13%-\.

® ana, je atraldiwnl pra vEechy @ je atraldiwl pauze pra tanediley z 82
0 je atraldiwl spiEe pra zahraninl tanednilor @ nenl wiibec atrakbwnl

Kvantitativni dotaznik - vzkazy pro SDK

POZITIVNI:

o Dekuji za predeslé rocniky SDK, protoze i diky nim jsem zazil super 1éto pod ote-
vienym nebem, cely tyden tanec, hudba, party, izasni lidi a hlavné ta svoboda a
volnost okolo! Ne vzdy pro kazdého to bude 100%, protoze dokonalost jako takova
neexistuje, ale sviij tcel splni vzdy! SDK se tady udrzelo a stale drzi a bud'me za to
vazné radi, protoze tuto akci uz navstivilo tisice lidi a drzi si dlouholetou tradici a
ucel a diky své atmosféte dokaze oslovit jak tanec¢niky, tak i netane¢niky. Pochvala
je krasna, kritika je vzacna! Kazdy rok zde bylo néco navic, jinak nebo extra pie-
kvapeni. Ale to je prosté¢ SDK! Diky Fildimu a teamu! PEACE :)

o *wow* .. akce je super, holt t€Zko bojovat proti konkurenénim kempu dnesni doby.
Drzim pésti SDK v roce 2019.

e Jsem rada, ze jsem se mohla zicastnit.

e Jen tak dal / Neméiite se, Je to skvél¢!/ Jste uzasni, jen tak dal!

e Mrzi mé, ze letos SDK neni, ale o to vice se t€§im do nového stfediska pfisti rok,
kde to bude mit ur¢ité skvélou svézi atmosku ©



Miluju tanec a SDK m¢ hodné tane¢né posouva.

Miluju SDK ...TOLIK ZAZITKU,VZPOMINEK,ZKUSENOSTI. D&kuji

Top lektoti

Vzpominam s laskou a tsmévem na jedny z prvnich SDK.

Skvéla prilezitost se zlepsit v mnoha riznych stylech.

Nékolikrat jsem byla na tomhle Kempu a pokazdé je jesté lepsi. Jsem hrozné moc
rada ze mam Sanci jezdit na tuhle akci.

Dé&kuji za to, co délate, Délejte to dal
Velky dik za ty roky dfiny :)

Vsechno je v pohodé, Skvéla akce. Dékujeme, Ze néco takového v CR délate.
SDK je super, moc rada tam jezdim (jsem jezdila). Doufam, ze v nasledujicich letech

bude znovu zorganizovano.

Jenom Ze Street Dance Kemp miluju a je to jedna z nejbéjecnéjSich tanecnich akei.
SDK je super, moc rada tam jezdim :)

Aby pokracovali v tom, co délaji, vS§em lidem se nikdy nezavdéci, ale smysl toho,
co délaji, je krasny!

Clovék nemusi byt ani na cely tyden a uz mé plno taneénich zkusenosti! Jsem rad
za tuto akci v CR

Siite lasku k tanci dal lidem. Cim vic lasky, tim lip.

Krasné misto, super party, workshopy daji vzdy moc. Kazdy rok se moc t¢Sim!

Dé&kujeme, Ze jsou takové tanecni akce



e Je mi lito, ze letos SDK neni.

e SDK je neskute¢ny zazitek. D€kuji za to, Ze na chvili miizeme zapomenout na rea-
litu a zit v tane¢nim svéte.

NEGATIVNI:

e VEtsi vybér lektort a styli. Ne jen Hip hop, house, funk.

e Kdyz chcete néco dé€lat dobfe, musite do toho zainvestovat a nejen na vSem Setfit,
abyste ve vysledku na poradné vydé¢lali. A starat byste se m¢li stejn¢€ o zahrani¢ni
tak mistni lektory..

e Pfijde mi, ze ta kvalita uz klesa troSku dolt. Ale potad super akce!

e Vice lektoru

e Bud'te otvoreni vSekym Stylom. Komercia, choreo trebars nalaka viac tanecnikov,
¢o moze zahrat’ do financii v dobrom slova zmysle. Nebat’ sa contemporary, l'udia
chct emocie. Vika minuly rok mala mat’ jednu lekciu a bola plna hala. Dajte
kl'udne aj 3-4 ako to bolo pocas Chaza Buzana, i tam ste videli, Ze zdujem o to je.
Inak tento kemp mam vel'mi rad, treba sa nevzdat’ a zachovat’ si to, ¢o je vybudo-
vané. DrZzim palce v novych priestoroch.

e Nestavalo se vyjimecné, Ze lektor nedorazil na rani lekci, protoze spal po party. Vy-
bér lektort a ptitazlivost kempu pro zahranicni, ale 1 ¢eské tane¢niky ma tendenci
kolisat mezi jednotlivymi ro¢niky.

e Chtelo by to pro pfisti SDK mozna vice znaméjSich lektord, co by pfitdhlo vice lidi.
Ale 1 pfesto je tahle akce bomba!



