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ABSTRAKT

Tématem této bakalaiské prace je hudebni primysl. Konkrétné se prace zabyva vinylovymi
nosici na ceském hudebnim trhu a zaméfuje se zejména na spotiebitelské chovani, vyrobu
nosicl, hudebni vydavatelstvi a prodejny. Podstatnou ¢asti této prace je také zpracovani vy-
voje prodeje vinylovych nosi¢t v Ceské republice a jeho srovnani s prodejem ostatnich no-
si¢li. Prvnim cilem praktické ¢asti je zjistit, zda zvySujici se mezirocni prodeje vinylovych
nosicl jsou — nebo nejsou — pouze momentalnim trendem mezi spotiebiteli a druhym cilem
je analyzovat jaké vinylové nosice si spotiebitelé kupuji. Vyzkum bude provadén pomoci

dotaznikové Setfeni.

Kli¢ova slova: vinylovy nosi¢, vinyl, hudba, hudebni priimysl, marketing

ABSTRACT

The topic of this bachelor thesis is the music industry. Specifically, it deals with the vinyl
records at the Czech music market and focuses mainly on the consumption behaviour, ma-
nufacturing of the records, record companies and shops. Substantial part of this thesis is also
the analysis of the sales development of the vinyl records in the Czech Republic and its
comparison to the sales of the other types of the records. The first aim of the practical part
of the thesis is to ascertain if the increasing interannual sales of the vinyl records are — or are
not — only a current trend among the consumers and the second aim is to analyse which vinyl

records consumers buy. The research will be carried out by a questionnaire survey.

Keywords: vinyl records, vinyl, music, music industry, marketing
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UvVOD

Hudebni priimysl je oblast, ktera dokaze fungovat zcela samostatné¢, ale také ve spojeni s dal-
Simi priimysly. Doprovazi ¢lovéka po Cas celého Zivota, a to kazdodenné, at’ uz je to poslech
hudby pfi cesté do Skoly ¢i prace, podkres pii ndkupu v obchodnim centru, hrana videohra

doprovazena o hudebni prvky anebo reklamy v televizi.

Po rozsifeni internetu do domacnosti podlehl 1 hudebni svét zménam, stejné tak jako ostatni
pramysly. Najednou se hudebni nosi¢e mohly prodavat digitalné, zacaly vznikat digitalni
distribucni sluzby, prodej fyzickych nosicli zacal byt na ustupu a pomalu ve svété zacal kra-
lovat ten digitalni. Vzhledem k tomu, Ze Ceska republika je oproti jinym trhiim vétsinou
pozadu, $el tento proces u nas znaéné pomaleji. Dnes se viak i v Ceské republice zagina do

vyrustala, a také postupnym ménénim nakupniho chovani generace predchazejici.

Digitalni prodeje se sice meziro¢n¢ zvysuji, ale vzrustajici zdjem o vinylové nosice nazna-
cuje, zZe se spotiebitelé zdroven radi vraci k retro prvkiim. Pravé proto si autorka zvolila pro

svou bakalafskou préci téma, které se zabyva vinylovymi nosi¢i na ¢eském hudebnim trhu.

Teoreticka ¢ast této prace se snazi vymezit pomoci odborné literatury pojmy, které se tykaji
kulturnich primyslt, konkrétné primyslu hudebniho s aplikaci marketingového mixu na
tuto oblast, dale popsani ndkupniho chovani spotiebiteld a vysvétleni jednotlivych druhii
hudebnich nosict. Podstatnou ¢ast prace tvoii vyvoj vinylovych nosi¢li na ¢eském hudebnim
trhu a také kapitola o vydavatelstvich vinylovych nosic¢t a vybranych prodejnach na ¢eském
hudebnim trhu. Statisticka data, ktera provazeji celou teoretickou ¢asti, jsou Cerpany ze sta-
tistik Ceské narodni skupiny mezinarodni federace hudebniho primyslu a z internich doku-

mentl agentury Petarda Production a.s.

Cilem praktické ¢asti této bakalaiské prace je zjistit, zda je — ¢i neni — nakup vinylovych
nosicli pouze momentalnim trendem pro spotiebitele a jaké vinylové nosi¢e nakupuji spo-
tiebitelé na ceském hudebnim trhu. Vyzkum v praktické ¢asti bude zkouman pomoci kvan-

titativniho vyzkumu, konkrétné dotaznikovym Setfenim.
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1 MARKETING ZABAVNIHO PRUMYSLU

Zabavni primysl je nedilnou soucasti kazdodenniho Zivota spotiebitele, protoze se odrazi ve
volnocasovych aktivitach. Oblast zabavniho pramyslu je velmi specifickd a musi se k ni
ptistupovat také z pohledu marketingového. Podle autor¢inych slov se tento druh primyslu
da popsat jako tvorba a prodej zazitki pro cilového spotiebitele. Hlavnim cilem zabavniho
pramyslu je bez pochyby zabava spotiebitele. Radi se zde primysl filmovy, vydavatelsky,
sportovni, primysl hrac¢ek a her, hazardu, mizickych uméni, primysl zabavnich parkt a také

prumysl hudebni (Vogel, 2011, s. XIX-XXI).

1.1 Vymezeni kulturnich pramysla

Uz8im pojetim zdbavniho primyslu je pramysl kulturni. Kulturni primysl je pouze jednou

z Casti celé kultury, a proto je nutné si kulturu vymezit podle trojsektorového pojeti kultury.

Do trojsektorového Clenéni se fadi za prvé tradicni odvétvi, coz je kulturni sektor, do kterého
spadd kulturni dédictvi, scénickd uméni, vytvarna uméni, kulturni a umélecka vzdelani a
umélecka femesla. Za druhé¢ kreativni prumysly, coz je tvuréi sektor. Zde fadime architek-
turu, reklamu a design. Za tfeti to jsou kulturni primysly, neboli audiovizualni a medialni
prostor, kam patfi film a video, knihy a tisk, televize, rozhlas, video a hudba, kterd je zakladni

oblastni pro tuto bakalaiskou praci (CSU, 2017).

Oblasti spadajici do kulturnich a kreativnich primysli se vyznacuji tim, Ze to jsou samofi-
nancujici se podniky. Naopak tradi¢ni odvétvi by bez vetejnych finan¢nich zdroji nebyly
schopny fungovat. Konkrétnéji v oblasti kulturnich primysli je financovani dlouhodobé ne-
ménné, protoze vice jak 90 % zdrojii je ze soukromého sektoru, tedy z prostfedkti doméac-
nosti a soukromych podnikt, kdy v roce 2015 96 % zdroji pochéazelo ze soukromého sektoru

a jen 4 % byly domaci dotace &i podpora ze zahrani¢i (CSU, 2017).

Z pohledu ptijmi fyzickych a pravnickych osob v oblasti kultury jsou podle Ceského statis-
tického ufadu posledni vefejné data z roku 2015, kdy kreativni primysl ptesahl 92 mld. K¢
a prekonal tak pfijmy kulturnich primysld o vice nez 5 mld. K& (CSU, 2017).

Zamgéstnanost v kulturnich primyslech mezi lety 2010 a 2015 vzrostla. V roce 2016 zamést-
navaly kulturni pramysly 51 tisic osob a nejvice z nich (64 %) pracovalo v oblasti knih a

tisku. V oblasti hudby byly zaméstnany 4 % (CSU, 2017).
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1.2 Hudebni priamysl

Zéakladnim kamenem celého hudebniho prumyslu je hudba. Tu Polediidk (2006, s. 139-140)
definoval jako uméni, jehoz materialem jsou tony. I kdyz se definice zda byt velmi kratka,

tak podle autorky vystihuje podstatu.

Hudebni primysl se fadi v rdmci trojsektorového pojeti kultury mezi kulturni primysl. Podle
Z&kové (2011, s. 5) je hudebni pramysl ,,vyznamny, mezinarodné integrovany segment kul-
turniho pramyslu, tzv. priimysl obsahu. Jeho pfedpokladem je zvukova/hudebni tvorba, ja-
drem je ¢innost tzv. poskytovatelii hudebniho obsahu, pfechodovou oblasti sféra poskytova-

telti souvisejicich nezbytnych sluzeb®.

Hudebni primysl se podle Ceského statistického ufadu déli na priméarni a sekundarni trh. Do
primarniho trhu spada pofizovani nahravek a jejich distribuce cilovym zdkaznikim skrze
fyzické nosice ¢i digitalni nosice. Sekundarni trh zahrnuje distribuci nahravek pomoci radia
¢i poslechu ve spolecenskych zatizenich, jako jsou naptiklad restaurace nebo sportovni sta-
diony. Sumy, které jsou vybirany kolektivnimi spravci od té€chto provozovatelli sekundar-
niho trhu, jsou nésledné pierozdélovany vlastnikiim autorskych prav. Trzby z primarniho
trhu jsou celosvétoveé rozdélovany mezi nékolik velkych nahravacich a vydavatelskych spo-
le¢nosti, mensi nezavisld vydavatelstvi se zamétuji spiSe na okrajovy trh. Stejna situace je 1

v Ceské republice, kde mensi vydavatelstvi tvofi asi 17 % z celkovych trzeb (CSU, 2017).

Celkovée se da o hudbé tict, Ze je to nejdostupnéjsi forma zabavy, protoze dokaze fungovat
jako samostatna jednotka, ale také se spojuje s ostatnimi ¢astmi kultury. Mzeme ji povazo-

vat za zékladni slozku zdbavniho primyslu, ale také za jednu z nejstarSich forem zabavy.

Z historického pohledu se jesté v osmnactém stoleti hudba zapisovala pomoci notového za-
pisu na papir, coz bylo nevyhodné, protoZe se papir mohl lehce ponicit. Noty zahral také
pouze Clovek, ktery notovému zapisu rozumél a umél hrat na néjaky nastroj. Vyhodu to vSak
mélo pro poradatele kulturnich akci. Pokud ¢lovék neumél ¢ist z notového zapisu a neumél
hrat na hudebni nastroj, musel navstivit kulturni akci, za kterou musel zaplatit. Proto hudba
nebyla dostupna pro vSechny a méli na ni jen ti majetnéj$i. Pro ty chudobngjsi byla lidova
hudba, ktera slouZzila primarné k pobaveni lidu. V devatenactém stoleti se hudebni primysl
zacal ménit diky vynalezu Thomase Alva Edisona. Jednalo se o zafizeni, které dokazalo
prehravat lidsky hlas. Pozdéji ho Edison nazval fonografem. Fonograf v§ak nezaznamenal
zadny Gspéch, protoze se nedokézal piizpiisobit trhu, a tovarny na jeho vyrobu byly zavieny.

Dal$im zatizenim, které se da povazovat za dalsi vyvojovy stupenn v hudebnim priimyslu,
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byl grafofon vynalezeny Alexandrem Grahamem Bellem. Do zdbavniho primyslu se hu-
debni primysl posunul tehdy, kdyz se ke grafofonu ptidal mechanismus na vhazovani minci

a sluchatka (Tschmuck, 2012, s. 10-24).

1.3 Marketingovy mix aplikovany na hudebni prumysl

I pro hudebni primysl je dilezité zvolit taktiku pii prodeji a dosahnout tak marketingovych
cili. Slouzi k tomu takzvany marketingovy mix, ktery definuje Svétlik (2005, s. 19) jako
Ctyti Casti, tj. vyrobek, cena, komunikace a distribuce, které se také nazyvaji jako 4P marke-

tingu. V oblasti sluzeb se pfipojuje jesté paté P — lidé.

Jako obséhlejsi formulaci tohoto tématu zvolila autorka definici od Kotlera (2007, s. 70), ten
definuje marketingovy mix jako ,,soubor taktickych marketingovych nastroju, které firma
pouziva k upravé nabidky podle cilovych trhli. Marketingovy mix zahrnuje vSe, co firma
muze udélat, aby ovlivnila poptavku po svém produktu. Mozné zptisoby se d¢€li do Ctyt pro-
ménnych skupin, znamych jako 4P: produktova politika (product), cenova politika (price),

komunikacni politika (promotion) a distribu¢ni politika (place)®.

V dnesni dobé¢ se Casto marketingovy mix rozsifuje o dalsi P, pro tuto bakalatrskou praci jsou

vSak dulezité pouze zakladni 4P, které jsou rozepsany v dalsi ¢asti prace.

1.3.1 Vyrobek

Vyrobek muize byt v $ir§im slova smyslu nazyvan také jako produkt, sluzba, napad ¢i mys-
lenka. Vyrobek ma za kol uspokojovat piani a potfeby zdkaznika. Firma by méla mit pted-
stavu o tom, jak se vyrobek bude jmenovat, jakou bude mit image a vlastnosti, jaké budou
nabizeny varianty, jaké sluzby se budou s jeho prodejem poskytovat, jaky bude mit obal a

také kdy bude zapotiebi vyvijet a vyrabét novy vyrobek (Svétlik, 2005, s. 19).

Podle Kotlera (2007, s. 615) je produkt ,,cokoliv, co 1ze nabidnout na trhu k upouténi pozor-
nosti, ke koupi, k pouziti nebo ke spottebe, co muze uspokojit touhy, ptani nebo potieby.

Patii sem fyzické predméty, sluzby, osoby, mista, organizace a myslenky*.

V hudebnim primyslu se produkt odviji od funkénich oblasti, které zajist'uji hudebni insti-
tuce. Jde o oblast produkce hudby, fizeni hudebniho Zivota, hudebni vzdelavani a hudebni
recepce a reflexe. Podle téchto oblasti 1ze vymezit hudebni instituce (koncertni instituce,
hudebni vydavatelstvi a nakladatelstvi), distributory hudby a hudebnin (prodejci hudebnin,

masmedialni Sifitelé hudby), instituce zajist'ujici fizeni hudebniho Zivota (agentury, statni
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organy, vefejna sprava), hudebné vzdélavaci instituce (zdkladni umélecké skoly, konzerva-
tofe, akademie, univerzity), a instituce zprostredkovavajici reflexi hudby (masmedialni $iti-
telé hudebnich reflexi). Kazda z vySe uvedenych instituci vytvaii své specifické hudebni
produkty, které jsou pak poskytovany na trzich vhodnych pro danou instituci (Bacuvcik,
2010, s. 13).

1.3.2 Cena

Cena vyjadiuje hodnotu vyrobku. Je ovliviiovana ekonomickym prostiedim, vnitini ¢innosti
podniku a také pohledem zakaznika na vyrobek. Pii urcovani ceny je diilezit¢ myslet na
poptavku na trhu, zjistit ceny konkurenc¢nich vyrobkl, myslet na faze zivotniho cyklu vy-
robku, a také urcit, zda chce firma dosahnout zisku ihned, ¢i pozd¢ji. Cenova strategie je i
soucasti image vyrobku, protoze zdkaznik vnimé cenu jako odraz kvality a podle ceny si

firma stanovuje cilovy trh, na kterém bude prodéavat (Svétlik, 2005, s. 20).

Podle Kotlera (2007, s. 749) je cena ,,penézni castka uctovana za vyrobek nebo sluzbu, pfti-
padné souhrn vSech hodnot, které zdkaznici vyméni za uzitek z vlastnictvi nebo uzivani vy-

robku nebo sluzby*.

Cena hudebnich nahravek fyzickych nosicl je samoziejmé vyssi nez u digitalniho prodeje,
protoZze ve finalni cené musi byt zohlednéno baleni, ve kterém je dany nosi¢ uchovavan,
naklady na vyrobu, doprava, poptipad¢ ndklady na textafe a autory hudby, vydé€lek pro ma-

nagement a vydavatelstvi.

1.3.3 Komunikace

Cilem prodeje je komunikace se zdkaznikem. Komunikuje se produkt, ktery podnik nabizi.
Toto P se da také nazvat jako marketingové komunikace. Pfi prodeji se podnik musi rozhod-
nout, na jakou cilovou skupinu se zaméfi, a vybrat vhodnou formu marketingové komuni-
kace. Mezi zakladni formy marketingovych komunikaci patii reklama, public relations,

osobni prodej, podpora prodeje a direct marketing (Svétlik, 2005, s. 20).

Kotler (2007, s. 809-810; 928) definuje jednotlivé formy marketingovych komunikaci na-

sledovné.

»Reklama — jakakoliv placena forma neosobni prezentace a komunikace myslenek, zbozi

nebo sluzeb identifikovaného sponzora,
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Osobni prodej — osobni prezentace provadéna prodejci spole¢nosti za tcelem prodeje a bu-

dovani vztaht se zakazniky,

Podpora prodeje — kratkodobé¢ stimuly, které maji povzbudit nakup ¢i prodej vyrobka nebo
sluzby,

Public relations — budovani dobrych vztahl s riznymi cilovymi skupinami ziskavanim ptiz-
nivé publicity, budovani dobrého image znacky a odvraceni ¢i vyvraceni fam, informaci a
udalosti, které stavi spole¢nost do neptiznivého svétla. Mezi hlavni nastroje PR patii tiskova

prohlaseni, publicita produktu, firemni oddéleni, lobovani a poradenstvi,

Ptimy marketing — pfima komunikace s peclivé vybranymi individudlnimi zakazniky, ¢i ci-

lem ziskat okamzitou odezvu.*.

Z pohledu hudebniho primyslu zalezi na finan¢ni situaci. Podle té se pak voli dané¢ marke-
tingové komunikace. Je tedy logické, Ze u interpretl, ktefi jsou zastupovani velkymi ma-
nagementy a vydavatelstvimi bude celkova propagace zasahovat do vice komunikac¢nich fo-

rem nez u té€ch zacinajicich.

1.3.4 Distribuce

Ctvrtou ¢asti marketingového mixu je distribuce, jejiz smyslem je pfemistit vyrobek od vy-
robce na misto, kde si jej miize zékaznik koupit. Cely tento systém zavisi na distribu¢nich
cestach, kdy tou nejjednodussi je ptima cesta. U ptimé cesty je zbozi dodavéano od vyrobce
ptimo do maloobchodu nebo prodavéano spotiebiteli. Tuto cestu ¢asto voli drobni Zivnost-
nici. Druhym zplisobem je cesta nepiimad, kde je vyrobek dodavan pies zprostiedkovatele ¢i
prodejni agenty zdkaznikim. Tento druh cesty se vyuZiva pro velkoobchody, které zpro-
sttedkovavaji prodej vyrobcem a maloobchodem, pfipadné dalsim podnikem a instituci

(Svétlik, 2005, s. 20-21).

V hudebnim primyslu se rozlisuje distribuce na dv¢ ¢asti. Na fyzickou distribuci a na digi-
talni distribuci. Fyzicka distribuce se neobejde bez ptfimé nebo nepiimé cesty a nahravka je
vazana na fyzicky nosi¢. Za to digitalni distribuce spociva v nahrévani dat, které jsou na-

slednég digitaln¢ prodavany.
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2 DIGITALNI HUDBA

Definovat digitalni hudbu je velmi obtizné, protoZe tento pojem skryva vice vyznamua. Muaze
byt naptiklad definovéan jako pojem, ktery zahrnuje prodej fyzickych nosic¢u pfes internet.
Digitalni hudba mtze byt také chapéana jako elektronickd hudba, coz je hudebni zanr ¢i
hudba, ktera konci pti analogové tvorb¢ a neni ptevadéna do digitalni podoby. Problém s de-
finovanim digitalni hudby neni jen na ¢eském trhu, ale také na tom vyspélejSim, americkém.
V posledni dob¢ ale zac¢ina byt tento pojem spotiebiteli chapan spravné jako Cisté digitalni

forma bez zahrnovani prodeje fyzickych nosict pfes internet.

Karel Matgjcek (2014, s. 10) vymezil tento dany pojem ve své bakalatské praci a autorka
této prace se k jeho definovani ptiklani. ,,Digitalni hudba je digitalizovana nahravka organi-
zovaného systému zvuki, distribuovand vyhradné v nehmotné podobég. Tato nahravka je ob-

sahov¢ ukoncené dilo s informacemi o ptivodu obsahu v rdmci metadat®.

Digitalni hudbu muze zakaznik bud’ digitalné nakupovat nebo streamovat.

2.1 Nakup digitalnich nosic¢i a skladeb

Nakup digitalnich nosic¢t a skladeb stoji na legalnim pfistupu obstaravani si hudby za penize.
Clovék si miize koupit bud’ celé album anebo kazdou skladbu jednotlivé. Cena alb se prii-
mérné pohybuje od 100 K¢ do 250 K¢ a cena skladby okolo 15 az 25 K¢&. Tyto sluzby nabizeji
v Ceské republice naptiklad MusicJet, Supraphonline, Deezer, Bontoland, iTunes nebo Go-

ogle Play (Borovan, Polesny, 2012).

2.2 Streaming

Streamovani znamend pousténi si skladeb ¢i alb pomoci virtualniho pfehravace bez moznosti

stahovani (Klym, 2006).

Ptikladem takovéto sluzby na eském trhu je ¢im dal vice popularni Spotify, které zde fun-
guje od roku 2013. Hudba se na Spotify da poslouchat dvéma zplisoby. Tim prvnim je pted-
placeni této sluzby, kdy uzivatel miize poslouchat hudbu neomezené, mtze piepinat v play-
listech nebo si tvofit své vlastni a také mtze videt, jakou hudbu poslouchaji jeho pratelé.
Zakladni pfedplatné stoji 165 K& mési¢né. Druhé varianta spoc¢iva v piehravani zdarma, hu-
debni skladby jsou vSak doplnény o reklamni sdéleni (Vyletal, 2013). Sluzba Spotify nové

zacala poskytovat streamovani videi, prvenstvi v této oblasti ma vSak pofad YouTube.
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YouTube v roce 2005 zalozili tii byvali zaméstnanci PayPal a v roce 2006 ho prodali spo-
le¢nosti Google Inc za 1,6 miliardy dolarti. Tato sluzba je vyuZzivana k propagaci hudebnich

videi (Mediaguru, 2012).
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3 FYZICKE NOSICE

Pro ucely této bakalarské prace je fyzicky nosi¢ chapan jako hmotné zafizeni, na které se
uklada zvukovy zaznam. Ten je dale distribuovan cilovym zakazniktim k reprodukci zvuku.
Fyzické nosice se d¢li na kompaktni disk, digitalni videodisk, prémiové nosice a vinylové

nosice, které jsou stézejni pro tuto praci.

3.1 Kompaktni disk

Kompaktni disk neboli CD oslavi v roce 2019 jiz 40 let na trhu (CSU, 2017). CD bylo vy-
robeno v roce 1979 firmou Sony a Philips. Prvotni ulozisté¢ mélo kapacitu 60 minut, pozdéji
90 minut. Nahly rozmach zazilo CD aZ v devadesatych letech po rozsifeni pocitacli do do-
macnosti. Prvni album nahrané na kompaktni disk bylo od skupiny ABBA s nazvem The

Visitors v roce 1982 (Tschmuck, 2012, s. 166).

3.2 Digitalni videodisk

Digitalni videodisk, zkracené DVD, je format fyzického datového nosice, ktery se nejcastéji
pouziva k nahravani filmt ve vysoké kvalité. Patii k mladS$im fyzickym nosi¢tim a jeho pted-
chiidce je Super Disk od Matsushita Electric, Toshiba, Time a Warner. Dale pak MMCD od
Sony a Philips. Prvni DVD ptehrava¢ byl uveden na trh v roce 1996 v Japonsku a o rok
pozdéji byl uveden na trh po celém svété (Letko, 2011).

3.3 Prémiové nosicCe

Prémiové nosice jsou nosice, které musi nést oznaceni, jako jsou neprodejné a jsou vyrobeny
k beziiplatnému §ifeni k propagaci jiného produktu, sluzby & osoby. Sifi se mimo obvyklou
prodejni sit’ napiiklad jako hudebni nosi¢e soucasti periodik (OSA, 2017). Jejich trzby z
prodejl tvoii kazdy rok jedno az dvé procenta, coz se miize zdat jako zanedbatelné Cislo, ale

pfi prevedeni na kusy to mize byt az 200 tisic kust.

3.4 Vinylové nosice

Jesté predtim neZ se autorka bude déle zabyvat tématem vinylovych nosict, je vhodné si
objasnit historii gramofonovych desek. Gramofonova deska je nejstarSim fyzickym nosi¢em,
na ktery se zaznamenava zvuk. V roce 1902 byly vyrobeny prvni kusy gramofont a k nim
vhodné kompatibilni hudebni nosice. Na tento nosi¢ se dal nahrat zdznam o tfech minutach

na kazdou stranu. V té dob¢ nosice neobsahovaly jména interpretli, zvuk nebyl kvalitni a ani
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se nefesily licence nebo autorskd prava, protoze nebyl organ, ktery by tato prava oSetfil. I
pfes tyto nedostatky dosahl v roce 1921 hudebni primysl v USA na 106 miliond dolari
z trzeb (Tschmuck, 2012, s. 23; 2012, kapitola 3).

Béhem valky bylo v rdmci hudebniho primyslu mrtvé obdobi. K zdznamu zvuku se pouzi-
valy nosice ze Selaku, coz je prirodni pryskyfice. Desky byly kiehké a nejvyssi mozny za-
znam mohl mit ¢tyfi minuty. Po vdlce se ale nasel novy material pro vyrobu nosict a to
polyvinylchlorid, zkracen¢ vinyl nebo také uméla hmota. V padesatych letech byly spolec-
nosti CBS — Columbia piedstaveny LP, coz jsou nosi¢e schopny hrat 20 minut na jednu
stranu. LP se vyuzivaly hlavné pro klasickou a jazzovou hudbu. Ve stejné dobé¢ byl spolec-
nosti RCA Victoria pfedstaven vinylovy nosi¢ zvany singl, ktery se pouzival primarné pro

popularni hudbu a slouzil tak zdbavnimu primyslu (Tschmuck, 2012, s. 101-102).

Vinylové nosi¢e mély prvenstvi na trhu dlouhou dobu, po nastupu kompaktnich diski a déle
digitalnich sluzeb jejich oblibenost klesala. Dnes jsou tyto nosi¢e opét na vzestupu a maji
také urcitou sbératelskou hodnotu. Jednou z nejdrazsich vinylovych kopii je ptivodni singl
God Save the Queen od skupiny Sex Pistols, dé se prodat az za 8000 liber, coz je v pfepoctu
asi 220 tisic korun. Podle listu The Sun je nejvzacnéjSim vinylem singl That’ll Be The Day
od The Quarrymen, coz je skupina, ktera se pozd¢ji zformovala v The Beatles. Jedinou kopii
na svété vlastni Paul McCartney a podle odhadl by se nosi¢ dal prodat za 150 tisic liber, coz

je v ptepoctu 4,2 milionid korun (Dvorak, 2011).
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4 NAKUPNI CHOVANI SPOTREBITELU

Nakupni chovani je velmi slozity proces, protoze motivy pro nadkup jsou pti nakupnim pro-
cesu komplikované, nepiedvidatelné a iracionalni. Spole¢né pro vSechny nakupujici je to, Ze
chtéji prostfednictvim ndkupniho procesu ziskat ur€ity vyrobek nebo sluzbu, ktera uspokoji
jejich prani a potfeby. Individudlni kupujici se rozhoduje sadm, nakupovani domacnosti ¢i

podniku je vysledkem kolektivniho rozhodovani (Svétlik, 2005, s. 52).

Pro prodej hudebnich nosict je nejdalezitejsi individualni kupujici. Rozhoduje si totiz o na-
kupu sam a uspokojuje svou individudlni potiebu. Je také varianta, ze zbozi zakoupi indivi-
dudlné, ale nasledné jej uziva skupina spottebiteld, ktera vytvaii domacnost (Svétlik, 2005,

s. 52).

Kotler (2007, s. 309) definuje ,,ndkupni chovani spotiebitelli — jednotlivcli a domacnosti,
kteti kupuji zbozi a sluzby pro osobni spotfebu* a spotiebni trh jako ,,vSichni jednotlivci a

domacnosti, kteti nakupuji zbozi a sluzby nebo je jinak ziskavaji pro osobni spotiebu®.

Rozhodovaci proces kupujiciho se sklada z péti ¢asti, jimiz si zdkaznik projde. Patii zde:
rozpoznani potieby, vyhleddni informaci, hodnoceni alternativ, nakupni rozhodnuti a pona-
kupni chovani. Tyhle faze nuti marketéry, aby se zaméfili na cely ndkupni proces a nejen na

fazi rozhodnuti o koupi (Kotler, 2007, s. 336).

4.1 Faktory ovliviiujici chovani spotrebitele

Chovani spotiebitele je ovlivnéno ctyimi faktory: kulturni, spole¢ensky, osobni a psycholo-
gicky. Tyto faktory vétSinou nelze tidit, ale marketéfi je musi brat v uvahu (Kotler, 2007, s.

310).

Kulturni faktory jsou pro spotiebitelské chovani nejsilnéjsi a nevyznamné;jsi, protoZe kultura
je zakladnim vychodiskem lidskych pfani a chovéni, ddva dohromady zakladni hodnoty a
postoje, které ptijima spotiebitel od rodiny a dalSich dulezitych instituci. Spoleenské fak-
tory obsahuji skupiny, které spotiebitele dokazi ovlivnit, jako naptiklad mensi skupina spo-
trebitelll, rodina, socidlni postaveni a role. Mezi osobni faktory patii lidské charakteristiky,
kterymi jsou vk, faze Zivota, zaméestnani, ekonomicka situace, Zivotni styl, osobnost a vni-
mani sebe sama. Poslednimi faktory jsou faktory psychologické, do kterych spada motivace,

vnimdani, uceni a presvédceni nebo postoje (Kotler, 2007, s. 311-324).
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4.2 Nakup hudebnich nosi¢i v Ceské republice

V Ceské republice se &im dal vice stavaji popularngjsi digitalni sluZby. Potvrzuji to statistiky
IFPI, kdy letos poprvé v obdobi od ledna do ¢ervna piekonaly digitalni prodeje fyzické pro-
deje. Podil digitalnich prodeji je 51 % s obratem 82 502 855 K¢ a podil fyzickych prodejt
je 49 % s obratem 78 303 826 K¢ s poctem 435 232 prodanych kust. Pro srovnani v prvni
poloving roku 2016 mély digitalni prodeje podil na trhu 45 % a fyzické prodeje 55 %. Z po-
hledu digitalnich prodejl tvotil 77 % zahrani¢ni repertodr, coz je 63 458 237 K¢, a 21 %
domaci repertoar, coz je 17 712 572 K¢&. U fyzickych nosi¢ii se prodalo nejvice domaciho
repertoaru — 220 755 ks, ale obrat mél vétsi zahrani¢ni repertoar s 41 010 229 K¢ se 186 553

prodanymi kusy (Interni dokumenty agentury Petarda Production a.s.).

Pti srovnavani fyzickych a digitalnich prodeji od roku 2005 do roku 2016 1ze konstatovat,
ze prodeje fyzickych nosict klesaji, zatimco prodeje digitalnich nosict rostou. V roce 2005
tvotily fyzické prodeje 98 % a digitalni pouze 2 % (IFPI, 2006). Nejnovéjsi zverejnéna data
za rok 2016 ukazuji, Ze fyzické prodeje ¢ini 59 % a digitalni 41 % (IFPI, 2017). Lze pied-
pokladat, ze ve statistikach za cely rok 2017 ptfesdhnou digitalni prodeje fyzické prodeje,

kdyz tomu tak bylo uz v prvni poloviné roku.

Cim dal vice popularni je v ramci digitalnich prodejti streaming, ten za rok 2016 tvotil 77 %
z celkovych digitalnich prodeji. V prvni poloving€ roku 2017 to bylo 81 % (Interni doku-

menty agentury Petarda Production a.s.).

Pti zaméfeni na fyzické nosice lze vycist, ze popularita kompaktnich diskt klesa. V roce
2015 tvotily 81 %, v roce 2016 78 % a v prvni poloviné roku 2017 74 % oproti 75 % z prvni
poloviny roku 2016. Na uspé$nosti opét nabiraji vinylové nosice. Ty v roce 2015 tvofily 12
% z celkového prodeje fyzickych nosicl. V prvni poloviné roku 2017 to bylo 23 % oproti
20 % za prvni polovinu roku 2016 a v pfepoctu na kusy se konal nariist o vice jak 9 tisic

(Interni dokumenty agentury Petarda Production a.s.).
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5 VYVOJ VINYLOVYCH NOSICU NA CESKEM HUDEBNIM
TRHU

To, ze na ¢eském hudebnim trhu zacind v poslechu hudby pomalu kralovat streaming se dalo
s postupnou digitalizaci a ovlivnénim americkym a anglickym trhem ocekavat. Zajimavé
vsak je, Ze se spotiebitelé radi vraci k retro nosic¢iim jako jsou vinyly. Vinylovy nosic, diive
gramofonova deska, je nejstarsi format pro zaznam analogového zvuku. Koncem 80. let byla
jeho popularita nahrazena kompaktnim diskem, dnes se da fici, Ze je tomu naopak. Poctem
prodanych kust porad vede kompaktni disk, procentudlné se vsak jeho prodeje snizuji, za-
timco u vinylovych nosicl se zvedaji (Pavlovi¢, 2017). Dokazuji to kazdoro¢ni statistiky
Mezinarodni federace hudebniho primyslu a interni dokumenty agentury Petarda Produ-

ction a.s.

Prvni zapocitani vinylovych nosi¢l do celkovych prodeji probéhlo v roce 2014. Tehdy za-
caly byt pro ¢esky hudebni primysl zajimavé, protoze v tomto roce se prodalo 35 659 kusii,
coz je obratove 12 037 015 K&, celkovée tvotily vinylové nosice 7 %. Rok 2014 byl pro ¢esky
hudebni pramysl zlomovy. Hlavni zména se déla diky digitalni distribu¢ni sluzbé Spotify,
ktera ptisla na cesky trh roku 2013 a ziskala si oblibu u spottebiteld. Celkovy propad fyzic-
kych nosi¢l v roce 2014 byl ze 73 % na 64 % a digitalni sluzby se zvySily z 27 % na 36 %
(IFPL, 2015).

V roce 2015 se popularita vinylovych nosi¢ti opét zvedala, a to na 12 % z celkovych prodeji
fyzickych nosi¢ii. Obrat byl 23 274 039 K¢ a pocet prodanych kusii byl 70 348. Tento rok
byl také velmi zajimavy pro kompaktni disky, kterym poprvé, v rdmci dostupnych statistik
od roku 2005, klesly prodeje pod jeden milion kust. Celkovy procentuélni podil fyzickych
nosicll v porovnani s digitdlnimi nosici je 60 %. V roce 2015 prekonaly vinylové nosice

v prodejich také digitalni videodisky, kterych se prodalo 65 181 kust (IFPI, 2017).

Ptes sto tisic prodanych kust, konkrétné 110 356, se vinylové nosice dostaly v roce 2016,

kdy tvotily 17 % trhu z fyzickych nosicli a obrat byl 32 418 227 K& (IFP12017).

Nejnovejsi statistky ukazujici stavajici situaci prodejit na ceském hudebnim trhu jsou dato-
vany od ledna do ¢ervna 2017. Byly vytvofeny opét Mezindrodni federaci hudebniho pri-
myslu, ale vzhledem k tomu, Ze tyto statistiky budou vetejné az po celoro¢nim zpracovani,
pochézeji nasledujici data z internich dokumenti agentury Petarda Production a.s. V prvni
poloving roku 2017 se prodalo 60 501 vinylovych nosi¢t, coz je 23 % a 18 031 017 K¢. Da

se predpokladat, ze nartist prodeja se bude konat i v druhé poloviné roku 2017, kdy se ptictou
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1 vanoc¢ni prodeje, hiif jsou na tom fyzické prodeje jako celek. Poprvé byly fyzické prodeje
prekonény digitalnimi prodeji o 2 %. Fyzické prodeje zaujimaji 49 % na trhu a digitalni 51

% (Interni dokumenty agentury Petarda Production a.s.).

Graf ¢. 1: Prodej fyzickych nosi¢l v kusech v letech 2014 — 2016

Pocet prodanych fyzickych nosi¢a v letech 2014 - 2016
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Zdroj: vlastni zpracovani ze statistik IFPI

5.1 GZ Media

Béhem této bakalaiské prace je také dulezité zminit nejvétsiho svétového vyrobee vinylo-
vych nosici. Je to spole¢nost GZ Media, a.s. a sidli v Ceské Lodénici. Zavody byly zalozeny
v roce 1948, prvni gramofonovou desku vylisovali v roce 1951 a dnes navazuji na 65 letou
tradici Gramofonovych zavodii. Dnes se zamétuji jak na vyrobu vinylovych nosict, tak na
polygrafickou vyrobu a na replikace CD a DVD. Sami na svych webovych strankach uvadi,
ze ,,ve srovnani s digitalnimi nosici pfinaseji vinylové desky plnéjsi zvuk a GZ dodéava jesté
dal$i rozmér plnosti a bohatosti — Siroké portfolio vinylovych desek a obali, které umozni
umélcim a nahravacim spole¢nostem nabizet svou praci skutecné kreativnim zptisobem.*

(GZ Vinyl, © 2017).

Co se tyka vyroby vinylovych nosict, v roce 2012 vyrobila spole¢nost GZ Media 7,5 milioni

nosicu, v roce 2014 14 milionti nosic¢i, v roce 2015 18 miliond nosicii a v roce 2016 dokonce
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24 miliont nosi¢i (GZ Vinyl, © 2017). Dle informaci z hospodaiskych novin utrzila spo-
le¢nost za rok 2016 2,45 miliond korun, meziro¢né o sedm procent vice. Dnes vyrabéji také

v Severni Americe a pokro¢il jednani o vyrobé jsou také s japonskym trhem (Senk, 2017).

GZ Media dnes vyrabi nosice riznych motivii a riznych tvard, které se hodi pro limitovana
vydani nebo pro sbératelské a propagacni ucely. Spolecnost vede Zden¢k Pelc a pod jeho
vedenim se dostala na titulni stranu New York Times i do vysilani BBC. Vinylové nosice si
v Ceské Lodénici nechavaji lisovat kapely, jako jsou U2 nebo Rolling Stones (Broz, Benes,

Novotny, 2016).
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6 VYDAVATELSTVI VINYLOVYCH NOSICU V CESKE
REPUBLICE

Vydavatelstvi v oblasti hudebniho primyslu se zabyva vydavanim a prodejem hudebnich

nosicl. Primarn€ vydava nosice interprettim, se kterymi ma uzavienou smlouvu.

Prvnim krokem pro vydéani hudebniho nosice je nahrani hudebni nahravky ve studiu. Ta se

pak uklada na hudebni nosi¢ a hudebni vydavatelstvi se musi postarat o jeho distribuci.

V ramci uzavieni smlouvy s interpretem by se vydavatelstvi mélo podilet i na propagaci

nosice a prezentovani do médii.

Nasledujici graf ukazuje prodej vinylovych nosict v kusech jednotlivych hudebnich vyda-

vatelstvi v Ceské republice za rok 2016 a za prvni polovinu roku 2017.
Graf €. 2: Prodej vinylovych nosicti na ¢eském trhu

Prodej vinylovych nosicl na ¢eském trhu z pohledu
vydavatelstvi
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Zdroj: vlastni zpracovani z internich dokumentli agentury Petarda Production a.s.

Za zastupce vydavatelstvi vinylovych nosi¢li na ¢eském trhu byly vybrany Sony Music,

Warner Music, Universal Music a Supraphon.
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6.1 Sony Music

Sony Music je americkd hudebni spolecnost pusobici ve Ctyficeti staitech po celém svéte
s hlavnim sidlem v New Yorku (Sony Music Entertainment, © 2018). Svou pobocku ma 1

v Ceské republice v Praze.

Vzhledem k tomu, ze vinylovy primysl je opét na vzestupu, otevie Sony od bfezna roku
2018 opét tovarnu na vyrobu vinylovych nosict v Tokiu. V roce 1989 zde spolecnost ukon-

¢ila vyrobu kviili kompaktnim disktim, které sama vyvinula (Nyvlt, 2017).

Z pohledu prodejii za rok 2016 prodalo Sony Music v Ceské republice 24 930 kusd vinylo-
vych nosic¢li a s timto ¢islem zaujalo 22,6 % na trhu, obrat byl v tomto roce 3 915 686 K&.
Za prvni polovinu roku 2017 si spole¢nost s prodeji polepsila a prodala 19 031 kusi s podi-
lem 31,5 % na trhu, obrat se vycislil na 2 918 042 K¢ (Interni dokumenty agentury Petarda

Production a.s.).

6.2 Warner Music

Warner Music je druhym nejvétsi hudebnim vydavatelstvim v Ceské republice. K dnesni
podob& Warner Music Czech Republic patii viechna aktiva a aktivity v Ceské republice a
na Slovensku, dnes uz zaniklého, vydavatelstvi EMI. Diky tomu se Warner Music mohl vra-

tit roku 2013 po tfech letech opét na ¢esky trh (Warner Music Czech Republic s.r.0, © 2018).

V roce 2016 prodala spolecnost 47 266 kusii vinylovych nosict s podilem 42,8 % na c¢eském
trhu. Obrat byl 14 054 280 K¢&. V prvni poloving roku 2017 prodala spole¢nost 17 357 kust
s 28,7 % na Ceském trhu a obratem 6 044 287 K¢ (Interni dokumenty agentury Petarda Pro-

duction a.s.).

6.3 Universal Music

Universal Music je jedno z nejvétSich hudebnich vydavatelstvi na svété a ma 1 velké zastou-
peni na ¢eském hudebnim trhu. Zastupuje predev§im mladsi hudebni umélce, jako jsou

Lenny, Slza, Jelen nebo naptiklad Debbi.

Universal Music vydava také vinylové nosice a za rok 2016 jich spolecnost prodala 25 367
kusii, coz je 23 % na trhu s obratem 10 585 602 K¢. Za prvni polovinu roku 2017 prodala 14
771 kust s 24,4 % podilem na ¢eském trhu a obratem 6 267 137 K¢ (Interni dokumenty

agentury Petarda Production a.s.).
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6.4 Supraphon

24

jehoz hlavni polozkou ¢innosti je klasickd hudba, kterou spolecnost proslavila po celém
svete. Dale mezi nejvyznamnéjs$i umélce v oblasti domaciho trhu patii Karel Gott, u kterého

realizoval Supraphon nejvice nahravek (Supraphon, © 2018).

Za rok 2016 prodal Supraphon 4 137 kust vinylovych nosi¢t a zaujimal 3,7 % na trhu s ob-
ratem 988 245 K¢&. Za prvni polovinu roku 2017 prodal 4 688 kusti s 7,7 % na trhu a obratem
1 186 803 K¢ (Interni dokumenty agentury Petarda Production a.s.).
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7 VYBRANE PRODEJNY VINYLOVYCH NOSICU V CESKE
REPUBLICE

Vzhledem k vzristajici poptavee po koupi vinylovych nosiéti 1ze v Ceské republice najit
mnoho kamennych, ale i internetovych obchodii, které vinylové nosice nabizeji. Daji se vSak

také zakoupit v knihkupectvich nebo ve specializovanych obchodech s hudebninami.

Pro ucely této prace byly vSak vybrany 4 prodejny na zaklad¢é dvou kritérii. Tou prvni je
Bontonland jako zastupce nejvétiiho maloobchodniho fetézce prodejen v Ceské republice a
obchod s nejvyssi prodejnosti vinylovych nosi¢ii u nas. Dalsi tii prodejny byly vybrany jako
zéstupci tfech nejvétsich mést v Ceské republice. Vzhledem k tomu, Ze nejsou vefejné do-
stupné zadné statistiky z prodejii prodejen vinylovych nosic¢l, tak se da predpokladat, ze
v nasledujicich tfech méstech mtizou byt prodeje a navstévnosti prodejen nejveétsi, samozie-
jme hned po Bontonlandu. Za Prahu byla vybrana prodejna Phono.cz, za Brno prodejna Vi-

nyl Records a za Ostravu prodejna TNT music shop.

7.1 Bontonland

Bontonland je nejvétsi maloobchodni fetézec prodejen v Ceské republice. Svym zakaznikiim
nabizi hudebni nosice, video nosi¢e, multimédia a merchandising. Firma ma tfinact kamen-
nych prodejen a internetovy obchod, pod ktery také spada Supraphon (Bontonland a.s., ©
2000 - 2017). Za rok 2015 prodal Bontonland 30 tisic vinylovych desek, coz je meziro¢né
o polovinu vice. Jedna se samoziejmé o prodej nové vydanych vinylovych nosi¢l a ne o

bazarovy prodej (lhp, 2016).

7.2 Phono.cz

Phono.cz je kamennd prodejna, ktera se nachazi v Praze, a zdroveil ma i internetovy obchod.
Prodava jak ceské, tak i zahrani¢ni vinylové desky. Sami o sobé tikaji, Ze jsou specializovany
obchod na vinylovou kulturu, moZna 1 proto vinylové nosice také vykupuji a prodavaji pak
dale. Daji se zde najit 1 repasované gramofony, zesilovace, reproduktory. Opravuji gramo-
fony a jukeboxy, zajistuji 1 hudebni produkci a prondjmy gramofond vcetné ozvucovaci

techniky (Phono.cz, © 2018).
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7.3 Vinyl Records

Vinyl Records je ¢esky kamenny obchod, ktery se nachazi v Brn€. Zaméiuje se primarné na
nov¢ vinylové nosice vSech zanra. Nejvétsi hudebni sekcei je Rock a Pop, Metal, Punk, ale 1
Jazz a Blues nebo napiiklad ¢eska hudebni scéna. Druhotnym zdmérem tohoto obchodu je i
bazarovy vykup/prodej a také prodej bazarovych gramofond. Sviij vlastni e-shop zatim bu-
duji, aby mohli vyhovét s nakupem i zdkaznikiim, kteti z Brna nepochazi (vinylrecords.cz,

©2018).

7.4 'TNT music shop

TNT music shop je zdstupcem mésta Ostravy, kde sice moc prodejen s vinylovymi nosici
neni a kraluje zde hlavné Bontonland, ale i pfesto ma tento obchod uréitou pozici na trhu.
TNT je firma, kterd uz patnact let umoziuje rockovym fanouskiim, aby si mohli obstarat
svij oblibeny titul. Lakaji hlavné na hudbu 70. a 80. let, ale nebrani se i jinym Zanrim a
soucasné hudbé. Kromé vinylovych nosi¢l prodavaji naptiklad kompaktni disky, digitalni
videodisky nebo bluray. Specializuji se jak na nové nosice, tak i na ty bazarové a svym
zakaznikim nabizeji produkty v kamenné prodejné 1 pies internetovy obchod

(TNTmusicshop, 2018)
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8 METODIKA BAKALARSKE PRACE

8.1 Identifikace problému

Nasledujici vyzkum bude provadén na zakladé toho, ze na ceském trhu zazivaji prodeje vi-
nylovych nosict ,,znovuoziveni®. Toto médium je opét pro spotiebitele zajimavé a jeho pro-
deje se rocn€ zvySuji o ne mala Cisla. Vyzkum povede k zjistovani toho, zda je vinylovy
nosi¢ vniman pouze jako momentélni trend na ceském trhu a brzy toto téma nebude aktualni
¢i tomu bude naopak. Vyzkum se zaméti jak na pohled spottebitelt vinylovych nosict, tak
na vnimani téch, kteti nakupuji jina hudebni média. Dale ze vSech veiejnych 1 neverejnych
statistik se da vy¢ist, jak vysoké jsou prodeje vinylovych médii v Cesku, a zarovei se m&
podily jednotlivych vydavatelstvi na trhu. Neni v§ak uz dohledatelné, jaké druhy vinylovych
nosicl jsou pro spotiebitelé vhodné k ndkupu, jaké zanry preferuji &i jaky repertoar. Ukolem

vyzkumu je tuto problematiku objasnit.

8.2 Cil vyzkumu

Cilem této bakalatské prace je zjistit, zda jsou — nebo nejsou - vinylové nosice pouze mo-
mentalnim trendem pro spotiebitele na ¢eském hudebnim trhu, a také jaké vinylové nosice

spotiebitelé na Ceském hudebnim trhu nakupuji.

8.3 Vyzkumné otazky
e Je nakup vinylovych nosi¢li pouze momentalnim trendem pro spotiebitele?
e Jaké vinylové nosice nakupuji spottebitelé na ceském trhu?

8.4 Utel vyzkumu

Vysledky vyzkumu mohou pomoci jak prodejciim, vydavatelstvim, tak tfeba producentim
hudebniho primyslu, zda je vhodné do vinylovych nosict 1 nadale investovat. Vyzkum jim

déale miiZze objasnit, jaké druhy vinylovych nosi¢l jsou pro ¢eské spotiebitelé zajimavé.

8.5 Metoda vyzkumu

K zodpovézeni vyzkumnych otdzek bakalatské prace bude pouZzita metoda kvantitativniho
vyzkumu ve formé dotaznikového Setfeni. Dotaznikové Setfeni bude uvetfejnéno elektro-
nicky na Google Forms a distribuce bude probihat na osobnim Facebooku autorky préce,

sdilenim do hudebnich skupin Facebooku, na Facebookové fanouskovské strance zpévacky
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Markéty Konvickové, uvetejnénim na webu vinted.cz a piipadné osobnim dotazovanim re-

spondent.

Metoda dotaznikového Setfeni byla zvolena proto, ze ob¢ vyzkumné otazky vyzaduji k zod-
poveézeni dostateCné velky vzorek respondentt, tedy ovéfeni na kvantité, a také proto, ze
v ramci vyzkumu neni potieba znat respondenty osobné. Vyzkumné otazky si zadaji jasnou
odpovéd, a to tedy, zda jsou vinylové nosice pouze momentalnim trendem v ndkupu spotie-
bitelii, nebo je to dlouhodoba zalezitost, a jaké druhy vinylovych nosic¢t nakupuji spotiebi-

telé na ¢eském trhu.

Dotaznikové Setfeni bude vedeno ve dvou variantach, a to jedna sada otazek pro respon-
denty, ktefi vinylové nosi¢e nakoupili v poslednich ¢tyfech letech, a druha sada otazek pro
respondenty, ktefi ndkup vinylovych nosi¢t nikdy neuskuteénili. Casovy usek &tyt let je
zvolen zdmérné kviili statistikdm IFPI, které zapocitdvaji vinylové nosice do celkovych pro-
deji od roku 2014. Ob¢ sady otdzek budou na sebe navazovat a budou pfizptisobeny danému
nakupnimu chovéni skupiny dotazovanych. Pro ob¢ skupiny respondenti je pozadovany po-

et sto a vice, dohromady tedy dv¢ sté a vice respondent.

Prvni sada otazek bude pro respondenty, ktefi nakoupili vinylové nosice za posledni ¢tyti
roky. Tato sada bude rozd¢lena do tii sekci. Prvni sekce se bude zabyvat obecnymi informa-
cemi ndkupu vinylovych nosicii, druha sekce bude zkoumat, jaké druhy vinyli dotazovani
nakupuji se zaméfenim na jazyk nazpivané hudby, rozdéleni repertoaru na domaci a zahra-
ni¢ni nebo na Zanr nosicd. Tteti sekce vice prohloubi obecné informace o ndkupu a bude se

ptat respondentll, jaky maji na vinylové nosic¢e nazor a jak je vnimaji.

Druh4 sada otazek bude pro respondenty, ktefi vinylové nosice nenakupuji. Tato sada je
rozdélena na dvé ¢asti, kdy v prvni budou respondentim polozeny otazky vice obecné.
Druhé sekce bude skoro plné€ korespondovat se tieti sekci otdzek respondenti, kteti vinylové

nosice nakupuyji.

I ptes to, Ze v ramci vyzkumu neni potfebné védet, jaci respondenti na otazky odpovidaji,
protoZe se na né bude pohliZet jako na jednotnou skupinu spotiebitelis Ceské republiky, zvo-

lila autorka alespon tfi demografické otazky tykajici se pohlavi, véku a studia/zaméstnanosti.

I kdyz tato bakalarska prace pouziva jednotny nazev ,,vinylovy nosi¢*, v dotaznikovém Set-
feni bude pouzito dvoji pojmenovani pro toto médium, a to vinylovy nosi¢ / gramofonova
deska. Mohlo by totiz dojit k omylu, kdy si bézny spotiebitel nespoji ndzev s produktem.

V praktické ¢asti prace se bude pouzivat pouze nazev vinylovy nosic¢ ¢i vinylové médium.
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II. PRAKTICKA CAST
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9 VYHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO SETRENI

Dotaznikové Setfeni této bakalaiské prace mélo za tikol zjistit, zda jsou — ¢i nejsou — vinylové
nosice pouze momentalnim trendem pro spotiebitele na ceském hudebnim trhu, a dale, jaké

vinylové nosi¢e nakupuji ¢esti spottebitelé.

Setieni probihalo od 12. 3. 2018 do 28. 3. 2018 online pies Google Forms, kdy minimalni
pocet vyplnénych dotaznikl byl zvolen na sto respondentti, ktefi vinylové nosice nakoupili
b&hem poslednich &tyf let, a na sto respondentd, ktefi vinylové nosi¢e nenakoupili. Casova
doba Ctyt let je zvolena zdmérné, protoze od roku 2014 se vedou statistiky prodejti vinylo-
vych nosici v ramci IFPI. Minimalni pocet dotazovanych pro cely koncept dotazniku bylo
dvé sté respondentli. Tato podminka byla dodrZena, protoze na dotaznik odpovédélo celkem
tf1 sta osm respondenttl, z toho sto devét za odpovéd’ ano a sto devadesat devet za odpoved

ne.

Dotaznikové Setfeni bylo distribuovano nékolika zptisoby. Tim prvnim bylo umisténi dotaz-
niku na osobnim Facebookovém profilu autorky prace, ktery zde byl nasdileny tfikrat. Za
druhé byl dotaznik uvetejnén do Facebookovych skupin zamétujici se na hudebni odvétvi,
konkrétn& skupiny s ndzvem Hudba je mij Zzivot CR+SK a =HUDBA=. Tteti zptisob distri-
buce byl zvoleny pifes webovy portal vinted.cz, ktery mé vlastni komunikaéni férum a na
kterém lidé prostfednictvim zdjmovych skupin zvetejiuji ptispévky, ptipadné dotazniky. Za
ctvrté byl dotaznik uvefejnén na Facebookové fanouskovské strance zpévacky Markéty
Konvickove. Tento zplsob byl zvolen pievazné proto, ze se zde nachazeji uzivatelé, kteti
maji urcity zajem o hudbu, a také proto, Ze se zde vyskytuji riizné v€kové skupiny. Autorka
préce zvolila tuto metodu také proto, Ze primarné chtéla najit respondenty, ktefi nejsou ovliv-
néni z pracovniho hlediska hudebnim priimyslem a pohliZeji na néj spise jako normalni spo-
trebitelé. Posledni formou distribuce bylo zvoleno osobni dotazovani ¢lenti rodiny, ktefi ne-
méli piistup k online dotazniku. Jejich odpovédi pak autorka prace vyplnila online podle
ptedlohy.

Jak uz bylo vySe zminéno, forma dotazniku se respondentiim zobrazovala podle zodpovézeni

prvni otazky, kterd se ptala na to, zda nakoupili vinylovy nosi¢ béhem poslednich Ctyft let.

Pro odpovéd’ ano se nasledny dotaznik skladal ze tfi ¢asti. Prvni ¢ast kladla Etyfi otazky a
skladala se z obecnych informaci, kdy autorka zjistovala, z jakého diivodu respondenti nosi¢

nakoupili, kde a jak casto nakupuji a zda jim cena za tento nosi¢ ptipada optimalni s porov-
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nanim kvality zvuku. Druha ¢ast se zaméfila na pét otazek, které¢ zkoumaly, jaké druhy vi-
nylii respondenti nakupuji. Zde se nachdzela i jedna oteviena otazka, kam mohli respondenti
vepsat svij nejoblibenéjsi titul vinylového nosice. Tteti ¢ast se skladala ze sedmi otazek a
ovétovala trend vinylovych nosi¢t primarné uzavienymi otazkami, ale také dvéma otevie-
nymi.

Pro odpovéd’ ne byly zvoleny pouze dvé ¢asti dotazniku. Ta prvni obsahovala Sest otazek,
které se obecné ptaly na to, jak respondenti poslouchaji hudbu a jak vnimaji vinylovy nosic,
1 kdyz ho nenakupuji, zda tuto desku doma vlastni a jestli jim cena piipada v potadku. Druha

cast se skladala ze sedmi otazek, které byly zalozeny na podobné bazi jako otazky ze treti

¢asti pro odpoveéd’ ano.

Pro obé dvé sekce byly ke konci dotazniku ptipraveny spoleéné demografické otazky, které

se ptaly na pohlavi, vék a studium/zaméstnanost.

9.1 Spotrebitelé vinylovych nosici

Dotaznikového Setfeni pro spotiebitele vinylovych nosicii se celkem zucastnilo 109 respon-
dentl. Z toho 60 Zen a 49 muzi (Pfiloha P I Graf 3). Z celkového poctu 109 respondentil
melo 7 z nich pod 18 let, 32 mé¢lo mezi 18 a 26 lety, 40 mezi 27 a 35 lety, 14 mezi 36 a 45
lety a 16 m¢lo vice nez 45 let (Ptiloha P I Graf 4). Z pohledu momentélniho uplatnéni odpo-
vidalo 9 studentl zakladnich nebo stiednich Skoly, 28 studentl z vysoké $koly, 3 nezamést-
nani, 46 zamé&stnanych, 19 zaméstnavatelti, Zivnostnikii nebo OSVC a4 v dichodu (Priloha
P I Graf 5). Pfi podrobnéj$im prozkoumani této skupiny, se da zjistit, ze nejvice studentl
zakladni a stfedni §koly odpovidalo ve véku pod 18 let, celkem 7. Nejvice studentl vysokych
Skol bylo mezi lety 18 az 26, celkem 26. Skupina zaméstnanych byla nejpocetnéjsi ve véku
mezi 27 az 35 lety, kdy jich odpovidalo 29, a pak mezi 36 az 45 lety, téch bylo celkem 10.
Zaméstnavatelt, Zivnostnikii a OSVC bylo nejvice ve véku 27 az 35 let, celkové 9. Dale
jeden nezaméstnany ve véku 18 — 26 let a 2 ve véku vice nez 45 let. Dichodci odpovidali ve

veéku nad 45 let (Pfiloha P II Tabulka 1).

9.1.1 Obecné informace

Vinylové nosi¢e mohou mit mnoho zplisobt vyuzivani spottebiteli, proto se prvni poloZzena
otazka tykala toho, z jakého diivodu respondenti zakoupili vinylovy nosi¢ v uplynulych cty-
fech letech. Z poskytnutych odpovédi bylo mozné vybrat maximalné tfi. Nejpocetnéjsi od-

poved byla, ze nakupuji kvili poslechu hudby, celkem 80 odpovédi. Odpovéd’ sbératelské
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hledisko, ktera je druhou nejcastéjsi, pouzilo 33 respondentti. Podporovat hudebni primysl
chtélo 25 respondentd a 24 zvolilo odpovéd’, ze vinylovy nosi¢ nekupovali pro vlastni po-
ttebu, ale naptiklad jako darek pro nékoho. Pouze 15 respondentti si kupuje vinylové desky
jenom proto, Ze je to trend a 4 kvuli pracovnimu vyuziti. 32 respondentti nakupuje vinylové
nosice ¢ist€¢ kvuli poslechu hudby, 10 respondentii tuto odpovéd’ zkombinovalo s tim, ze
chtéji i podporovat hudebni priimysl, 9 zaroven s poslechem hudby vyuziva vinylové nosice
jako sbératelsky kousek a 8 respondentit kombinuje tyto tfi ¢innosti dohromady. 6 lidi viny-
lové nosic¢e nakupuje kviili poslechu, ale zaroven kvili toho, Ze to povazuji za trend dnesni

doby (Ptiloha P II Tabulka 2).

Nejcastéji nakupuji respondenti vinylové nosice v internetovych obchodech s hudebnimi no-
si¢1, celkem tuto odpovéd’ zvolilo 43 dotazovanych. Ale jen o dva respondenty méné méla
odpovéd, kterd se tykala ndkupu v kamennych obchodech s hudebnimi nosici. 16 respon-
dentl preferuje bazarovy prodej a dva lidé odpoveédéli svou vlastni odpovédi, Zze vinylové
nosice nakupuji jako merchandise kapel na koncertech. I pies stavajici poptavku po digitalni
hudbé¢ a ndkupu po internetu 1ze u potfizovani vinylovy nosici vidét, Ze tyto nosice nakupuji
v kamennych obchodech nejen lidé nad 45 let, ale také ti, kteii jsou ve v€ku od 18 do 35 let.
Dokonce ve v€kovém rozmezi od 18 do 26 let vede kamenny prodej nad tim internetovym
o 2 respondenty (Ptiloha P II Tabulka 3). Internetovy obchod uptednostiiuji zaméstnani lidé
a studenti vysokych §kol. Zaméstnavatelé, Zivnostnici a OSVC nakupuji radéji v kamenném

obchodé. A bazarovy prodej vede nejvice u zaméstnanych (Ptfiloha P II Tabulka 4).

Graf ¢. 7: Intenzita ndkupu ve srovnani s mistem nakupu

Intenzita ndakupu ve srovnani s mistem nakupu
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni
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Pti zaméfeni se na intenzitu nakupu vinylovych nosi¢i jasn¢ vede moznost parkrat. Tu zvo-
lilo celkem 75 respondentti. Pouze jednou nakoupilo 22 dotazovanych a nakup uskute¢nény
¢asto, kdy podminkou bylo pofizeni vice nez deseti kust ro¢n¢, zvolilo 12 lidi (Pfiloha P I
Graf 6). Respondenti, ktefi nakoupili pouze parkrat, uskutecnili tento proces nejcastéji pies
internet, tedy formou internetového obchodu s hudebnimi nosici, presné ¢islo dotazovanych
je 35. Déle 23 ze 75 nakoupilo parkrat své nosi¢e v kamennych obchodech. Nakup uskutec-

u Castych pofizovani téchto typi desek byl zvolen kamenny obchod, celkem 5 krat (Graf 7).

Graf €. 9: Respondenti souhlasici s cenovou vysi vinylovych nosi¢i

Respondenti souhlasici s cenovou vysi vinylovych
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m Zaméstnanec = zaméstnavatel, Zivnostnik, OSVC

Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setteni

S pfimo tmérnou cenou v poméru s kvalitou zvuku nosicii souhlasi 78 respondentiim, na
druhou stranu s timto tvrzenim nesouhlasi 22 dotazovanych, 9 si nepamatuje, kolik vinylovy
nosic stoji (Ptiloha P I Graf 8). Ze 78 souhlasicich tvofi tuto skupinu 20 student vysokych
$kol a 34 zaméstnanci, a také 13 zamé&stnavateld, zivnostnikti a OSVC. Z toho se da vyvodit,
ze si lidé riznych pomért radi ptiplati za kvalitu, i kdyZ to jako ptiplatek nevnimaji (Graf

9).
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9.1.2 Druhy vinylovych nosi¢i

To, ze vinylové nosice rostou na popularité¢ na ceském hudebnim trhu, je ze statistik zcela
jasné, ale jaké druhy nosict zakaznici nakupuji, neni bohuzel k dohledéani. Sta¢i nakupujicim

pouze klasické ¢erna ,,placka* anebo vyhledavaji néco originalnéjsiho?

Jak je to tedy napiiklad s repertodarem na ¢eském hudebnim trhu? Respondenti jako nejcas-
t&j$1 odpoveéd’ zvolili, Ze nakupuji repertoar jak domact, tak zahranicni, pfesnéji toto uvedlo
48 z nich, coz je skoro polovina. Z toho se da vyvodit, Ze respondenti dokazi ocenit i kvalitu
¢eské hudby, piipadné ji srovnavat s tou zahrani¢ni. Pouze zahrani¢ni repertoar nakupuje 45

z dotazovanych a ryze domaci tvorbu si vybira 16 ze 109 (Ptiloha P I Graf 10).

Vyzkum dale ukazuje, Ze nejcastéji nakupovanym jazykem je anglictina, tu zvolilo hned 80
respondentii. Cestina je oviem také popularni, tu ozna¢ilo 25 dotazovanych. I instrumentalni
hudba ma jisté zastoupeni na ¢eském hudebnim trhu a za svého favorita ji povazuji 4 ucast-

nici vyzkumu (Ptiloha P I Graf 11).

Nejposlouchangjsi zanr na vinylovych nosicich je rock, ten ma podil 47,7 %. Vyzkum uka-
zuje, Ze ani pop na tom neni Spatné, protoze ho zvolilo 42,2 %. Elektronicka hudba a jazz

ziskaly 16,5 %, a o néco méné, 13,8 %, dostal blues (Ptiloha P I Graf 12).

Ze 109 respondentli odpovedélo 44 na nepovinnou otazku tykajici se nejoblibengjsiho titulu
vinylového nosice. Podle odpovédi 1ze vyhodnotit, Ze rock, a celkové ,,tvrdSi® Zanry, jsou
mezi ¢eskymi posluchaci oblibenéjsi nez zanry ostatni. Ve vyzkumu se objevuji tituly jako
AC/DC, Black Sabbath, Kiss, Pink Floyd, Nirvana anebo také Led Zeppelin ¢i Queen.
VSechny tyto tituly patii kapelam, o kterych se dnes da fici, Ze jsou jistymi symboly rockové
hudby ¢i jeji odnoze. Z vyzkumu se dd vyvodit, Ze respondenti si radéji koupi vinylovy nosic,
jehoz hudba se skladala v minulém stoleti, ale dodnes je pro posluchace atraktivni a znamy.
D4 se také predpokladat, Ze se v minulém stoleti tvofila hudba kvalitnéj$i nez dnes. Z Ces-
kych interpreti zminovali dotazovani Jaromira Nohavicu, Karla Kryla ¢i Karla Gotta. To, ze
je rockova hudba minulého stoleti atraktivni 1 pro mladsi posluchace, dokazuje vyzkum
Led Zeppelin ¢i Pink Floyd. Déle dotazovani mezi 27 az 35 lety volili napiiklad AC/DC
nebo Queen (Ptiloha P II Tabulka 5).

Sbératelské a hodnotné kousky vinylovych nosi¢li vlastni 28 dotazovanych a limitovanou
edici nosice ma 16 respondentli. Vyzkum dale uvadi, Ze jak barevny nosic, tak nosic s pole-

pem mé 17 dotazovanych. 57 vSak doma nevlastni zadny speciélni nosi¢ (Pfiloha P I Graf
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13). V ramci skupiny zaméstnanych, uvedlo 23 ze 46, Ze vlastni doma néjaky specialni vi-

nylovy nosi¢, 10 z 23 dotazovanych ma sbératelsky a hodnotny kousek.

Pfi zaméteni se na skupinu respondentd, ktefi uskutec¢iiuji ndkup vinylovych nosict Casto,
vice nez deset kusti rocné, vyplyva, Ze hlavné nakupuji nosice jak s domacim repertoarem,
tak s repertoarem zahrani¢nim, pfevazné se zanrem rockovym. Objevuje se zde vsak i jazz.
8 z 12 dotazovanych vlastni doma sbératelské a hodnotné kousky, dale 6 z 12 ma néjakou

limitovanou edici nosice.

Obcasni nakupujici, ktefi tvofi v tomto vyzkumu nejvétsi skupinu, si pofizuji repertoar jak
domaci, tak zahrani¢ni. Velka ¢ast ale nakupuje pouze zahrani¢ni repertoar, celkem 32 ze
75. 1 ptes to, ze se v odpoveédich misi opravdu vSechny zanry, tim vedoucim je opét rock.
Hned v zavésu je pak pop. Skoro polovina Gcastnikli vyzkumu této skupiny nevlastni zadny
specialni nebo odliSny nosi¢. Z pohledu druhého, kdy odlisné typy nakupuji, vlastni 20 re-

spondentl sbératelské a hodnotné kousky a 10 limitovanou edici.

Skupina, ktera se vyznacuje nakupem vinylovych nosic¢t pouze jednou, si primarné potidila
zahrani¢ni repertoar. Opét 1 zde pievazuje rock a pop, najde se zde vSak i vazna hudba. Vét-

Sina skupiny nezakoupila specialni ¢i odlisny nosic.

9.1.3 Ovérovani trendu

Prodeje vinylovych nosicti na ¢eském hudebnim trhu se rok od roku zvysuji, zde se naskytuje
otazka, zda toto hudebni médium spotiebitelé nenakupuji nahodou pouze proto, ze by to
mohl byt retro trend dnesSni doby. Lidé se radi vraci k star§im vécem, které nebyly delsi dobu

v kurzu, a pak z nich délaji tak zvany boom.

Gramofon vlastni doma ze 109 respondentii celkem 90, coz je 83 %. I pies koupeni vinylo-
vych nosi¢l nevlastni tento ptistroj 19 dotazovanych, ¢ili 17% (Ptiloha P I Graf 14). Za
sbératele se povazuje celkem 19 % respondentii, coZ je 21 lidi ze 109. Za nesbératele se
oznacuje 81 %, €ili 88 dotazovanych (Ptiloha P I Graf 15). S vinylovym nosice jako takovym
se tahne jista historie, ale jako zastaralé médium pusobi pouze na 34 respondentti ze 109,
ostatnich 75 ho za zastaralé nepovazuje (Pfiloha P I Graf 16). Na druhou stranu jako retro
trend dnesni doby je vinylovy nosi¢ vnimam 45%, coz je 49 respondentti ze 109, a 60 dota-

zovanych ma opaény nézor (Ptiloha P I Graf 17).

Z téch 19, ktefi nevlastni gramofon, si 8 nekoupilo nosi¢ pro svou vlastni potfebu, ale napfi-

klad jako darek pro n€koho jiného, a 5 si tento druh nosice zakoupilo jenom kviili toho, Ze
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ho povazuji za trend dnesni doby. Dale tito respondenti nakoupili vinylovy nosi¢ pouze jed-
nou nebo jen parkrat. Mezi témito dotazovanymi se prevazné vyskytuji zaméstnanci anebo
studenti vysokych skol, u kterych se da predpokladat, ze ndkup gramofonu je drazsi investice

a ne kazdy z nich méa tu moznost si jej zakoupit.

Ti, ktefi gramofon vlastni, se z velké ¢asti nepovazuji za sbératele, celkem 71 respondenti.
Zaroven si 65 nemysli, ze by vinylovy nosi¢ byl zastaraly a 43 z téchto 65 si ani nemysli, ze
by to byl retro trend dnesni doby. Dale si z téchto 65 lidi nedokaze 39 predstavit médium,
které by dokazalo vystiidat vinylovy nosi¢ na trhu. Stejny nazor na trend a nahrazeni tohoto
média maji ve vétsSing i respondenti, ktefi se za sbératele povazuji, zde se vSak da predpo-

kladat, ze maji k nosi¢tim jisty vztah.

Vyzkum déle ukazuje, zZe z pohledu momentéalniho uplatnéni se nejvice povazuji za sbératele
zaméstnani lidé, zarovei ale 15 ze 46 zaméstnanych toto médium povaZuje za zastaralé. U
vysokoskolskych studentil je to skoro pil na pil, tam 15 studentd nepovazuje médium za
zastaralé a 13 ano. A z 28 studentti vysokych kol si 16 mysli, Ze jsou vinylové nosice pouze
trendem dnesni doby, u zaméstnanct si to mysli 18 ze 42 dotazovanych. Z 9 studenti za-
kladnich a stfednich Skol si 8 mysli, ze bude vinylovy primysl v horizontu pér let nahrazen
jinym hudebnim médiem, stejny ndzor mé i 10 z 28 studentli vysoké skoly. Zbylych 18 a
dale 28 zaméstnancii si mysli, Ze nahrazen nebude ni¢im. Zde mizeme pozorovat rozpor
generacnich ndzori, kdy si mladsi respondenti uvédomuji rozvoj jinych médii, naptiklad

digitalni hudby (Ptiloha P II Tabulka 6).

Celkové si 43 %, tedy 47 respondentti, mysli, Ze bude vinylovy primysl za par let nahrazen
novym médiem. 57 % ma odliSny nazor, coz je 62 dotazovanych (Pfiloha P II Tabulka 7).
Na otazku, jaké konkrétni médium by mohlo vinylové nosice na trhu vysttidat, odpovédélo
37 respondentli a nejcastéjSi odpovedi byl internet, nakup pies internet ¢i n¢jaka digitalni
distribu¢ni sluzba, konkrétnéji Apple Music, Spotify a Youtube, dale streaming a stahovani
hudby. Témto odpovédim dala autorka jeden zastieSujici nazev, a to digitalni hudba, kterou
napsalo 33 respondentti. Na tuto otazku odpovidali pfevazné respondenti od 18 do 26 let a
respondenti od 27 do 35 let. V téchto dvou skupinéch se vyskytuji lidé, kteti bud’ vyrustali

s vyvojem internetu anebo se mu museli pfizplsobit. Proto je samoziejmosti, Ze povazuji

vvvvv

Tabulka 7).
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V ramci vyzkumu bylo zkouméno, zda si respondenti vybavi n¢jaké hudebni vydavatelstvi,
které produkuje vinylové nosice na ¢eském hudebnim trhu. Odpovédélo celkem 31 dotazo-
vanych ze 109. Je piekvapujici, ze 22 respondentt z 31 si vzpomnélo na Supraphon, ktery
se da povazovat za jakousi raritu ve vydavani vinylovych nosi¢li na ceském trhu. Déle si 5
dotazovanych vybavilo vydavatelstvi Sony Music. Vzhledem k tomu, ze je Supraphon vy-
davatelstvi s urc¢itou historii a proslavilo se pfevazné vydavanim klasické hudby, tak si jej

vybavila i mladsi generace (Pfiloha P II Tabulka 8).

9.2 Spotiebitelé ostatnich fyzickych nosicii a digitalni hudby

Dotaznikového Setieni pro spottebitele, kteti nenakupuji vinylové nosice, se celkem zucast-
nilo 199 respondenti. Z tohoto celku bylo dotazovano 140 Zen a 59 muzt (Ptiloha P I Graf
18). Z pohledu vékového se nejvice respondentii pohybovala ve véku od 18 do 26, celkem
124. 11 respondentt patii do vékové skupiny pod 18 let, 33 dotazovanych odpovidalo v roz-
mezi let 27 az 35, déle 21 mélo mezi 36 az 45 a nejméné pocetné zastoupeni mela skupina
lidi nad 45 let, celkem odpovidalo 10 (Pfiloha P I Graf 19). Vyzkum déle ukazuje, Ze v rdmci
momentalniho uplatnéni odpovidali nejvice studenti vysokych §kol a zaméstnanci, kazda
z téchto skupin méla po 71 respondentech. Z toho nejvice zaméstnanych spadalo do véko-
vého rozmezi 18 az 26 let. V tomto rozmezi se dale pohybovalo 7 nezamé&stnanych a 7 za-
méstnavatelii, Zivnostnikti a OSVC. Vyzkumu se zaéastnilo 22 studentil zakladnich a stied-
nich 8kol, 21 zaméstnavateli, Zivnostnikti a OSVC, 10 nezaméstnanych a 4 dtichodci. Vé-
kové skupina v letech od 27 do 35 méla nejvétsi zastoupeni zaméstnancti, celkem 20, a za-
méstnavateld, zivnostniki a OSVC, celkem 9. Ve véku 36 az 45 dominovali zamé&stnanci
s poctem 18. Starsi 45 let méli 3 diichodce, 3 zaméstnance a 3 zaméstnavatele, Zivnostniky

a OSVC (Ptiloha P II Tabulka 9).

9.2.1 Obecné informace

Od néstupu internetu a vlastné celkové digitalizace se hudba dokaze dostavat k zdkaznikovi
snadnéji. A to at’ uz se jedna o nakup fyzického nosice na internetu, nebo o nakup digitalni
hudby ¢i pfimo streamingu. Celkové digitalni hudbu vnimaji generace, které vyrustaly s je-
jim vyvojem, ale také star$i lidé, kteti se neubranili vSudyptitomnému tlaku a museli se s in-

ternetem postupné naucit.

Otazka zkoumajici, jak hudbu poslouchaji lidé, kteti nenakupuji vinylové nosice, ukazala,

ze nejvice vede streaming. Tato otazka byla polouzaviena a tak respondenti mohli zvolit vice
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moznosti. Nejvice popularni byla odpoveéd’ tykajici se streamingu hudebnich videi, naptiklad
Youtube. Tu si zvolilo celkem 171 respondentti ze 199. Samostatné hudebni streamovani
ziskalo 107 odpovédi, pii bliz§im rozdé€leni si zvolilo 68 respondenti streamovani neplacené
— prokladané reklamou, naptiklad Spotify a 39 streamovani placené bez reklam, zde bylo
uvedeno za ptiklad také Spotify. Z fyzickych nosict jasné vede kompaktni disk, zkracené
CD, které bylo zvoleno 79 respondenty. Ani digitalni nadkup skladeb ¢i alb neziskal maly
pocet odpovedi, celkem 31. Pfes vinylovy nosic, ktery si respondenti nezakoupili sami, po-
slouchd hudbu 12 dotazovanych. Nejcastéjsi zvolenou kombinaci bylo streamovani nepla-
cené — prokladané reklamou se streamovanim hudebnich videi, celkem si toto spojeni zvolilo
23 respondentll. Zde se da prepokladat, ze lidé jesté nejsou ve fazi, kdy jim ptipada v poradku

platit za néco, co fyzicky nemtZou vlastnit, tedy za digitalni hudbu (Ptiloha P I Graf 20).

Vyzkum dale ukazuje, ze ze vSech odpovédi tykajici se streamingu odpovédélo 103 respon-
dentt, ze nevi, kolik stoji hudebni nosic. 51 si mysli, Ze cena je v poradku a 28 ma opacny
nazor. Pii zaméfeni se pfimo na cenu vinylovych nosi¢ti v poméru s kvalitou hudby nevi 121
respondenttl, kolik tento typ média stoji, zarovenn 96 z té€chto 121 nevi, kolik stoji fyzické
nosice celkové. 51 respondentl, kteti streamuji, odpovédélo, Ze jim cena pfipadd piimo
umérna s kvalitou zvuku a 11 respondentt uvedlo, ze ne (Pfiloha P I Graf 21). S vékovym
porovnanim streamuji nejvice lidé mezi lety 18 — 26, celkem 120 respondentl. A také ve

veéku 27 — 35, celkem 29 dotazovanych (Ptiloha P I Graf 22).

Z pohledu fyzickych nosicii, konkrétné se zaméfenim na CD, zvolilo 35 respondenti odpo-
véd, Ze jim cena hudebnich nosic¢il ptipada v potadku, 31 ale nevi, kolik hudebni nosice stoji.
Ptimo konkrétni cenu vinylovych nosi¢ii nezna 44 respondentt, ale 30 si mysli, ze jejich
cena je pfimo umérna s pomérem kvality zvuku (Ptiloha P I Graf 23). Zajimavé je, Ze ze 79
respondentl poslouché 40 z nich ve v€ku od 18 do 26 let hudbu pies CD a pouze 13 ve v€ku

27 az 35 let (Ptiloha P I Graf 24).
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Graf €. 26: CD, streaming a vinyl se zaméfenim na vlastnéni vinylovych nosict a gramo-

fonu
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setteni

Ze 199 respondenti vlastni doma vinylovy nosi¢ 58 dotazovanych, coz je 29 %, a 141 ne-
vlastni zadny, tedy 71 %. Z 58 vlastnikl vinylovych nosi¢li ma doma 33 gramofon. Z celku
vlastni doma gramofon 44 ucastnikii vyzkumu, tedy 22 %, a 155 ne, coz je 78 % (Ptiloha P
I Graf 25). 79 respondentii ze 199 poslouchd hudbu ptes kompaktni disk, z téchto 79 ma
doma 34 také vinylovy nosi¢ a 23 vlastni doma gramofon. Ze 183 dotazovanych, kteii stre-
amuji, vlastni vinylovy nosi¢ celkem 50 z nich a 34 m4 doma gramofon. 12 Gcastnikt vy-
zkumu pouzivé k poslechu vinylovy nosic, ktery si nezakoupili oni sami, z toho 8 z nich ma
doma gramofon, 6 pfipada cena za vinylové nosice v pofadku v poméru s kvalitou zvuku, 4

nevi, kolik takovy druh nosice stoji (Graf 26).

Z vyzkumu a jeho vyse vyhodnocenych informaci z otazek pro respondenty, kteti vinylové
nosice nakupuji, vyplyva, zZe nejcastéjSim nakupovanym repertoarem je jak hudba domaci,
tak ta zahrani¢ni, tato kombinace ukazuje, Ze lidé dokaZzi ocenit vice druhli hudby a povazuji
1 tu domadci za urcitou kvalitu. Z pohledu respondentti, kteti vinylové nosice nenakupuji si
pouze 40, tedy 20 %, mysli, Ze Cesti spotiebitelé nakupuji domaci repertoar a zbytek, 159
dotazovanych, coZ je 80 %, si mysli, Ze ¢esti zakaznici vinylovych nosict nakupuji primarné

zahrani¢ni repertoar (Pfiloha P I Graf 27).
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Z celkového poctu 199 ucastnikti vyzkumu nevi 126, kolik stoji vinylovy nosi¢. To je 63 %
respondenttl, ktefi dokazuji, Ze cena vinylovych nosi¢li neni bézné zafixovana informace,

kterou si Cesky spotiebitel vybavi (Piiloha P I Graf 28).

9.2.2 Ovérovani trendu

Naékup vinylovych nosict se uz ¢tvrtym rokem zveda o ne malé procenta. V prodejnostech
je na druhém misté¢ hned za kompaktnim diskem, ktery jesté porad kraluje ceskému hudeb-
nimu pramyslu. Zda se vinylovy nosi¢ bude dale Splhat procentudlné nahoru, se da pouze
predpovédet, zda ho ale spottebitelé vnimaji jako trend dnesni doby, se ovéfit da. Tato pod-
kapitola se zamé&fi na zkoumani trendu z pohledu respondentt, kteti tento druh nosice nena-
koupili za posledni ¢tyfi roky a jsou favorité spise kompaktniho disku anebo moderné;si

moznosti poslechu hudby, a to streamingu.

I ptes to, Ze tato skupina lidi vinylové nosice ve vétSiné ptipadii viibec nevyuziva, tak ma
ponéti o tom, zda jejich oblibeny interpret vydal tento druh nosice. Tyka se to 89 respon-
dentt, ¢ili 45 %. Zbylych 110 dotazovanych nevi, zda jejich oblibenec vydal vinylovy nosic,
coz je 55 %. Ze 124 respondentl mezi lety 18 az 26 vi pouze 49, zda jejich nejoblibené;si
interpret vydal vinylovy nosic, a zbylych 79 nevi. Ale z 21 dotazovanych, kterym je mezi 36
az 45 lety vi 13 zda, jejich hudebni favorit vydal vinylovy nosi¢ (Ptiloha P I Graf 29).

Vétsi polovina respondentti, celkem 104, coz je 52 %, zna osobné né€koho, kdo nakupuje
vinylové nosice. To dokazuje, Ze se spotiebitelé mezi sebou bavi o tom, jak poslouchaji
hudbu, co je pro né tou nejoblibenéjsi volbou a sdé€luji si vzajemné své spotiebitelské potieby
v ramci hudebniho trhu. Na druhou stranu 95 respondenti nezné zédkazniky nakupujici viny-
lové nosice, v procentech tedy 48 %. Ze 124 respondentli mezi lety 18 az 35 zna pouze 62
nekoho, kdo nakupuje vinylové nosice, zbylych 64 takové spotiebitele nezna (Ptiloha P I

Graf 30).

Vinylovy nosi¢, diive gramofonova deska, je nejstarS$i hudebni médium pro zaznamendvani
zvuku. M4 historii, ktera saha doopravdy hluboko a 1 pfes dobu, kdy na hudebnim trhu ziskal
prvenstvi kompaktni disk, ktery si ho drzi dodnes, je potad vyhledavan zakazniky. I ptes
puvod a stafi tohoto druhu média si 63 % respondentli nemysli, Ze by vinylovy nosi¢ byl
zastaralé médium. Celkem je to 126 dotazovanych ze 199. Zbylych 37 % si mysli, Ze tato
deska zastarala je, €ili 73 respondentli je tohoto ndzoru. Pfi uz§im zaméfeni se na vékovou
skupinu je viditelné, ze ani mladsi generace nepovazuje ve vétSin€ vinylovy nosic za zasta-

ralé médium. Dikazem tomu je celkem 74 respondentt ve véku od 18 do 26 let, na které
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takto deska piisobi, a dale 27 respondentd ve véku 27 az 35 let. 59 studentd, jak vysokych,
tak i stfednich a zékladnich Skol, si také mysli, Ze dané médium neni zastaralé médium.
Opacného nazoru je 51 Gcastnik vyzkumu ve véku od 18 do 26 let, dale 35 studentl vyso-
kych Skol anebo stfednich a zakladnich skol, a potom také 27 zaméstnancti (Pfiloha P I Graf

31).

v

Zajimavéjsi je urcité otdzka tykajici se vinylového nosice jako trendu poslednich let. 64 %
respondenttl, tedy 128 dotazovanych, si nemysli, Ze by tento druh média byl pouze trendem
této doby. Zbylych 35 %, cili 71 respondentli, m& opac¢ny ndzor a povazuje vinylovy nosic¢
za momentalni trend. Z vékového pohledu si 83 respondenti ve veéku 18 az 26 let nemysli,
ze by vinylovy nosi¢ byl pouze trend. Déle si to nemysli ani 17 dotazovanych ve véku 27 az
35 let a 14 respondentli ve véku 36 az 45 let. K tomuto nazoru se priklani 1 62 respondentt,
kteti spadaji do kategorie studentii vysokych, stfednich a zadkladnich Skol, ale také 44 za-
méstnanctl. Ze 124 dotazovanych ve v€ku 18 az 26 let si na druhou stranu 42 mysli, ze vi-
nylové nosice trendem jsou. A také 32 studentli vysokych, stiednich a zékladnich skol a 27

zaméstnanct (Piloha P I Graf 32).

Ze 126 respondentti, ktefi nepovazuji vinylovy nosi¢ za zastaralé médium, si zaroven 87
nemysli, Ze toto médium je pouze retro trend poslednich let. Zbylych 39 si to vSak mysli. Ze
73 dotazovanych, kteti povazuji vinylové nosiCe za zastaralé médium, neptlisobi na 41 z nich
tento druh hudebni desky pouze jako trend poslednich let, u 32 je to s plsobnosti opacné

(Ptiloha P I Graf 33).

Vinylovy nosi¢ pteZil opravdu dlouhou dobu v hudebnim priimyslu, ale samoziejmé s digi-
talizaci se celkové vSe vyviji mnohem rychleji, nez tomu bylo dfive. I pfes markantni digi-
talni posun v dnesni spolecnosti si 52 % respondentt, tedy 104 dotazovanych, mysli, Ze
v horizontu par let nebude vinylovy nosi¢ nahrazen jinym hudebnim médiem. Zbylych 47
%, to je 95 respondentd, je odlisSného nazoru a mysli si, Ze opét svétlé chvile vinylového

nosi¢e budou nécim nahrazeny (Pfiloha P I Graf 34).
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Graf ¢. 35: Nahrazeni vinylového nosic¢e jinym médiem ve srovnani s trendem stafim
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setteni

Z 95 ucastnikl vyzkumu, kteti si mysli, Ze bude vinylovy nosi¢ nahrazen, si 53 nemysli, ze
je vinylovy nosi¢ pouze momentalnim trendem pro spotiebitele na ceském hudebnim trhu,
zbylych 42 si to ale mysli. Déle z téchto 95 respondentii nepovazuje 49 dotazovanych viny-

lové médium za zastaralé a zbylych 56 povazuje (Graf 35).

Ze 104 respondentd, ktefi si nemysli, ze bude vinylovy nosi¢ nahrazen jinym médiem a pie-
¢ka tak 1 tuto dobu, si 75 dotazovanych nemysli, Ze je to pouze retro trend poslednich let,
zbylych 29 si to mysli. V ramci otazky tykajici se toho, zda plsobi vinylovy nosi¢, jako

zastaralé médium na respondenty odpovédélo 77, Ze ne a zbylych 27, Ze ano (Graf 35).

Pti bliz§im zaméteni se na skupinu respondentt, kteti zvolili za svou odpovéd’ to, ze si mysli,
Ze bude vinylovy nosi¢ v nasledujicich letech nahrazen jinym hudebnim médiem, odpovi-
dalo 64 dotazovanych ve v€ku 18 az 26 let, dale 12 ve véku 27 az 35 let. Z pohledu momen-
talniho uplatnéni odpovidalo 47 student vysokych, stiednich a zdkladnich Skol, a také 32
zaméstnancl (Pfiloha P I Graf 36).

Po konkrétnéjSim rozebrani skupiny respondentt, ktefi vnimaji vinylovy nosi¢ jako néco, co
nebude v nejblizsi dob¢ nahrazeno jinym hudebnim nosi¢em, odpovidalo 60 dotazovanych
ve veku od 18 do 26 let, a pak 15 dotazovanych ve véku od 36 do 45 let. Pro porovnani
odpovidalo také 47 studentii vysokych, stfednich a zakladnich $kol a 39 zaméstnancu (Pii-

loha P I Graf 36).
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Ze 199 respondentl odpovédélo pouze 11 na otevienou otazku tykajici se toho, zda si umi
predstavit hudebni médium, které by mohlo v budoucnu vystiidat vinylové nosice. I pies
velmi skromny pocet odpovédi se zde da vybrat par zajimavosti. 3 respondenti se shodli na
tom, Ze vinylové nosice vystiida kompaktni disk, zkracen¢ CD, coz uz se v minulosti stalo.
Zda tomu bude tak i tentokrat se uvidi. Mezi dalsi odpovédi patii také online hudba a strea-
movani, které zvolili celkem 2 dotazovani. Dale dva respondenti zminili bezztratovy format

FLAC (Ptiloha P II Tabulka 10).

Pro objasnéni pojmu bezztratovy format FLAC se autorka prace inspirovala na webovém
portale supraphonline.cz, kde tento format popisuji jako format s velmi vysokou kvalitou,
protoze ma nulovou ztratu audio informaci pfi kompresi. Mezi ztratové formaty paii napfi-
klad MP3, ktery pifi kompresi vytraci urCité Casti informaci. Takové informace ale bézné
posluchac¢ neslysi a subjektivné nevnima. Tyto informace vSak obsahuje format FLAC. I
pres to, Ze nejsou bézn¢ vnimany, dokazi navodit pocity podobné tomu, jako by posluchac

byl na zivém koncert¢, €ili je vnima podvédomé (© Supraphonline.cz, 2018).

Ze 199 dotazovanych odpovédélo 26 ucastniki vyzkumu na otazku, zda znaji n¢jaké jedno
vydavatelstvi, které¢ vydava vinylové nosic¢e na ceském hudebnim trhu. Nejcastéjsi odpovedi
byl Supraphon, ktery napsalo celkem 21 respondentti. Z toho se da odvodit, Ze i pies to, ze
tito dotazovani vinylové nosic¢e nenakupuji, maji o nich urcité povédomi a dokonce védi,
kdo tyto desky u nas vydava. Mezi dalsi zvolené odpovédi patii dvakrat Bontonland, coz
neni vydavatelstvi, ale prodejce. A dale Universal nebo Ty Nikdy — ob¢& vydavatelstvi po

jedné odpovédi (Ptiloha P II Tabulka 11).
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10 SHRNUTI OBOU SEKCI DOTAZNIKU

Spottebitelé vinylovych nosicti nakupuji tato média primarné k poslechu hudby, ale i z hle-
diska sbératelského. Velmi maléd skupina si pofizuje tento typ nosict pouze proto, Ze by to

mél byt trend dne$ni doby.

Nékupy nosicl na internetovych obchodech ve srovnani s nakupovanim v obchodech ka-
mennych je skoro piil na pal. Ale i ptes to, ze poptavka po digitalni hudbé¢ roste, je obdivu-
hodné, ze 1 mladsi generace je ochotna nakupovat vinylové nosice v kamennych obchodech,
dokonce vice nez v internetovych obchodech. Na druhou stranu internetové nakupy upted-
nostiluji zaméstnani lidé a studenti vysokych Skol. Pravidelné opakujici se ndkupy vinylo-
vych nosic¢ii nejsou az tak casté. Tento druh hudebniho média je nakupovéan pouze parkrat,
pfipadné jenom jednou. Nakupy uskute€néné pouze parkrat jsou nejcastéji nakupovany pies
internet a ty, které byly provedeny jenom jednou, spadaji do nakupu v kamennych prode;j-

nach.

U lidi, ktefi upfednostiiuji jiné formy hudebnich médii nez ty vinylové, vede jednoznacné
streamovani hudby, ptfedevsim to, které je zadarmo prokladané reklamou. Ve vét§Sim mnoz-

stvi je také potad jesté vyuzivan kompaktni disk neboli CD.

Vinylové nosice nepatii mezi zrovna levnou zélezitost, vétSina respondentd, ktefi tyto desky
nakupuyji, si vSak mysli, Ze v porovnani s kvalitou zvuku je cena v pofadku. S timto tvrzenim
také souhlasi lidé z riznych poméra a s jingym momentalnim uplatnénim, coz svédc¢i o tom,
ze spottebitelé nemaji v dnesni dobé problém si pfiplatit za kvalitu. Respondenti, kteti ne-
nakupuji vinylova média, ve vétsiné ptipadi ani nevi, kolik takovyto nosic stoji a prekvapu-

jici je, Ze ani nevédi, kolik stoji hudebni nosice obecné.

I kdyz si respondenti, ktefi nenakupuji vinylové nosice mysli, ze nejprodavanéj$im repertoa-
rem je na ¢eském trhu ten zahrani¢ni, tak maji pravdu jen z poloviny. Spotiebitelé totiZ nej-
vice nakupuji kombinaci domaciho a zahrani¢niho repertoaru. Nejc¢astéji nakupovanym ja-
zykem je ale anglictina, hned druhé Cestina a zastoupeni na trhu ma i instrumentalni hudba,
¢ili hudba bez zpévu. Nejpopularnéjsim zadnrem je na ¢eském hudebnim trhu rock a hned za
nim pop. Zadana je viak také elektronicka hudba nebo jazz. Velkym favoritem je pro spo-
trebitele hlavné rockova hudba, kterd vznikla v minulém stoleti. Jmenovité napiiklad

AC/DC, Queen, Pink Floyd, Kiss nebo Led Zeppelin. Tyto hudebni skupiny maji rady i
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mladsi generace a voli je pro sviij ndkup. Skoro polovina respondentl vlastni néjaky zaji-
mavy vinylovy nosi¢. Nékolik spotfebitelll ma doma sbératelské a hodnotné kousky, limito-
vané edice desek a také barevny nosic ¢i nosi¢ s polepem.

Lidé¢, kteti nakupuji vinylové nosice vice nez 10 krat ro¢n¢ si nejcasteji potizuji kombinaci
domaciho a zahrani¢niho repertoaru, ptevazné s rockovym zanrem ¢i jazzem, a také jsou

vlastniky n¢jakého specialniho kousku, jako je naptiklad sbératelska nebo limitovana deska.

Spottebitelé, kteti nakupuji obcas, si také obstaravaji kombinaci obou repertoart, velka ¢ast
ale nakupuje i pouze zahrani¢ni. Zanry se v této nakupni skupiné objevuji opravdu skoro
vSechny, tim nejpocetnéji zvolenym je opét rock a pop. Skoro polovina nevlastni odlisny

vinylovy nosic.

Pouze jednou nakupuji lidé pievdzné zahrani¢ni repertoar a i zde pievazuje rockova hudba

s popem, ale i vazna hudba.

Mnoho spotiebitelli nosici, ktefi vlastni doma gramofon, se z velké ¢asti nepovazuji za sbé-
ratele. Tito nesbératelé si nemysli, Ze je tento druh hudebniho média zastaralé médium a ze
by vinylovy nosi¢ byl pouze trendem dnesni doby. Mensi skupina, Cili sbératelé, se shoduji
s nesbérateli. U téch se da ale predpokladat, ze maji k nosicim osobni vztah, a proto je lepsi

se v tomto ptipadé fidit nazory nesbératelt.

Z celku piisobi vinylovy nosi¢ pouze na skoro jednu tietinu jako zastaralé médium. Jako

retro trend jej vnima mensi polovina.

U respondentt, ktefi nejsou spotiebiteli vinylovych nosicl, prevlada nazor, Ze tato média

nejsou pouze trendem doby a zaroven ho také nepovazuji za zastaralé médium.

Z celkového poctu 308 respondentti si 188 nemysli, Zze by vinylovy nosi¢ byl pouze retro
trendem a zbylych 121 je opa¢ného ndzoru. Dokonce 201 si nemysli, Ze je vinyl zastaralé

hudebni médium.

Déle z celku 308 ucastnikll vyzkumu si 166 mysli, ¢ili vétsi polovina, Ze nebude vinylovy
nosi¢ nahrazen v horizontu par let jinym médiem, zbylych 142 je toho nézoru, ze bude. Jako
médium, které by mohlo v budoucnu vystiidat vinylové nosice, uvadeli spotiebitelé desek
nejcastéji digitalni hudbu — ndkup na internetu, streaming, digitalni distribucni sluzby. Ti,

kteti vinylové nosice nenakupuji, zminili také digitalni hudbu, pak CD a FLAC format.

Ze vSech 308 dotazovanych, napsala vétSina respondentti, Ze jako jedno z hudebnich vyda-

vatelstvi vinyli znaji Supraphon, ktery ma jistou historii a tradici na ¢eském hudebnim trhu.
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11 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK

e Je ndkup vinylovych nosict pouze momentalni trend pro spotiebitele?

Na zéklad¢ vyslednych hodnot z dotaznikového Setieni 1ze odvodit, Ze Cesti spotiebitelé ne-
vnimaji vinylové nosice jako pouhy trend dne$ni doby a zaroven nadkup tohoto druhu hudeb-
niho média neptisobi jako trend ani na hudebni spotiebitele, kteti nenakoupili vinylové no-
sie za posledni Ctyfi roky. Vyvraceni retro trendu se da také porovnavat na tom, kolik se
podafilo nasbirat respondentt, kteti vinylové nosice nakupuji. Pomér nakupujicich a nena-
kupujicich je zhruba 1:2, kdy z 308 respondentii odpovidalo 109 za spotiebitele a 199 za

nespotiebitele.

Vinylové nosi¢e jsou primarné vyuzivany k poslechu hudby a spotiebitelé se z velké Casti
nepovazuji za sbératele tohoto média. Zaroven tato deska neni povazovana za zastaralé¢ mé-
dium ani u mladsich generaci, natoz u téch starSich. Déle si velka vétSina z celého poctu
respondentll nemysli, Ze bude vinylova deska nahrazena jinym médiem, a kdyz uz by si méli

né&jaké takové hudebni médium vybavit, tak by to primarné byla digitalni hudba.

Zakaznici radi poptavaji retro kousky, které byly kdysi vrcholnym hudebnim dilem. To ale
nezarucuje, ze tyto desky budou pouze chvilkovym trendem. Takze i kdyz prodeje vinylo-
vych nosict nasvédcuji tomu, ze by mél byt vinyl povaZovan za pouhy trend této doby, z po-

hledu spotiebitelli hudby tomu tak neni.
e Jaké vinylové nosice nakupuji spotiebitelé na Ceském trhu?

Cesti spotiebitelé nakupuiji radi jak domaci, tak zahraniéni repertoar. Nejposlouchangjsim
jazykem je vSak angli¢tina. Nejoblibené€j$im Zanrem je rock a jeho hudebni odnoZe minulého
stoleti, cemuz nasvédcuji konkrétni hudebni tituly, které uvadéli respondenti v dotazniko-
vém Setfeni. Tuto hudbu nakupuji také mladsi generace, z cehoz se da odvodit, Ze se radi
vraceji k urcité kvalité. Mezi dals$i nakupované zanry patii ve velkém také pop, ale 1 jazz.
Z Ceského repertodru vede mezi zakazniky hudba pisni¢kari. Skoro polovina vlastni n&jaky
specialni vinylovy nosi¢. Mezi nejcastéji zminované patii sbératelské kusy a limitované

edice, pak barevny nosi¢ ¢i polep desky.
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12 ZHODNOCENI PRINOSU PRACE A JEJi VYUZITELNOSTI V
PRAXI

Prace miize byt ndpomocnd jak hudebnim producentim, vydavatelstvim, tak i prodejctim
vinylovych nosiclti. Dokéaze byt pfinosem v tom, Ze mapuje momentalni nakupni potieby
nejen mladsi generace, ale 1 té starsi, a také pohlizi na hudebni spotiebitele jako na jeden
celek. Ukazuje, ze mladsi generace ma zajem o nakup vinylovych nosict, coz je jisté dobrym
poznatkem. A také ujist'uje o tom, Ze vinylové nosice na ¢eském hudebnim trhu nejsou vni-
many jako trend dnesni doby, a proto je dobré jim vénovat pozornost i do budoucna. Prace
muze také ujistit lidi, kteti pracuji v hudebnim primyslu, Ze vinylové nosice nejsou vnimany
jako zastaralé hudebni médium a Ze jejich stavajici cena je v poméru s kvalitou zvuku vni-
mana hudebnimi spotiebiteli jako pfimo umérna. Hudebni statistiky ukazuji kazdorocné
markantni zvySovani prodeji vinylovych nosi¢i na ¢eském trhu, coz mize vyvoldvat v hu-
debnich odbornicich dojem, Ze je nakup téchto nosicli pouze urcity momentalni trend a v
budoucnu se pomyslna stoupajici kiivka obrati smérem dolti a vinyly pfestanou byt pro spo-
tiebitele zajimavé. Z tohoto diivodu nemuseji nékteti chtit investovat do vinylovych nosict
¢as ani penize, ale bakalatska prace dokazuje, Ze spotiebitelé¢ by méli tento typ média popta-

vat 1 nadale, ¢ili prodeje by mohly rist nahoru.

Prace dale popisuje a miiZze pomoci v tom, jaké vinylové nosice si spotfebitelé na ceském
hudebnim trhu kupuji. Toto zkouméani bylo provedeno primarné proto, ze nikde nejsou do-
hledatelné statistiky ¢i Zebticky o tom, jaka je poptavka na trhu téchto hudebnich médii, jaky
zanr zékaznici uptfednostiiuji, €1 ptimo jaké hudebni tituly jsou nejZzadangjsi. Statistiky IFPI
zvefejiuji pouze statistické prehledy na svém webovém portalu a zahrnuji pouze procentu-
alni podily na prodeji digitalni a fyzické hudby, ptipadné pak rozdéleni jednotlivych druhi.
IFPI dale rozesila jednotlivym ¢eskym hudebnim vydavatelstvim statistické Zebticky o pro-
dejich v Ceské republice, ty sice zahrnuji rozdéleni interpreti &i titulti, ale pouze v ramci
fyzickych nosicl a pak v ramci digitalni hudby. UZ nepoukazuji na prodeje jednotlivych
druhtt médii se zaméfenim na zanr, jazyk nebo interpreta. Tyto statistiky si musi producenti,
vydavatelstvi €1 pfimo prodejci vést sami, protoze neexistuje zadné kompletni zhodnoceni
na Ceském trhu. Avsak tento nedostatek se netyka pouze vinylovych desek, ale hudebnich

nosicu celkove.
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ZAVER

Hudba. Téchto pét pismen bylo vzdy jednou z nejzékladnéjsich sloZzek zabavniho priimyslu
uz jenom proto, ze dokaze fungovat jako samostatny primysl anebo jako spojeni vicera do-
hromady. Za hlavni cil hudby se d4 primarné povazovat zptijemnéni volného ¢asu z pohledu
spotiebitele. Na druhou stranu z profesniho prostiedi nabizi vyborné ptilezitosti pro ekono-
mickou funkcnost, jako naptiklad spojeni hudby a reklamy, vyuziti pro poradani koncertnich
a festivalovych akci, nahravani alb a vydavani hudby ptes ¢eskd vydavatelstvi, propagace

umélce ¢i prodeje hudebnich nosica.

V dnesni dobé, kdy internet je — obrazné fe¢eno — ta prvni véc, bez které by se lidé neobesli,
jde vSe doptedu a technologické pokroky se nesou kuptedu mnohem rychleji nez jesté pred
nckolika desitkami let. V rdmci hudebniho svéta se hudba da koupit par kliknutimi mysi,
stahnout si jakoukoliv pisni¢ku béhem par sekund, streamovat od rana do vecera nebo tteba

si zaplatit digitalni distribuc¢ni sluzby a reéln¢ nic hmotného nevlastnit.

Na druhou stranu je mozna trochu zazrakem, ze potad jesté prezivaji fyzickd média a nakup
tohoto druhu pfipada zdkazniklim normalni. Se zaméfenim na fyzické nosice se nesl cely
duch této bakalarské prace, konkrétnéji se zabyvala vinylovymi nosi¢i na ¢eském hudebnim
trhu, protoze zrovna vinyly zazivaji renesanci a jejich prodeje se meziro¢né zvedaji jiz Ctvr-

tym rokem.

Teoreticka ¢ast této prace seznamuje s pojmy dané problematiky pomoci odborné literatury
tykajici se hudebniho primyslu s aplikaci marketingového mixu na danou oblast, popisuje
nakupniho chovani spottebitell a objasiiuje definice jednotlivych druhti hudebnich nosic.
StéZejni casti bakalarské prace je kapitola tykajici se vyvoje vinylovych nosicli na ¢eském
hudebnim trhu, ktera erpé ze statistik Ceské narodni skupiny mezinarodni federace hudeb-

niho primyslu a z internich dokumenti agentury Petarda Production a.s.

Prakticka ¢ast méla za cil ukazat, zda je — ¢i neni — ndkup vinylovych nosi¢i pouze trendem
pro spotiebitele a jaké vinylové nosice nakupuji zdkaznici na ¢eském hudebnim trhu. Za
vyzkumni metodu bylo zvoleno dotaznikové Setteni, diky kterému se podafilo zodpovédét
ob¢ vyzkumné otdzky a nasledné uvést prinosy bakalaiské prace, které by mohly byt na-

sledn€ vyuzity v praxi pro ¢esky hudebni primysl.
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a.s. Akciova spole¢nost

CD Kompaktni disk

CSU  Cesky statisticky ufad

DVD Digitélni video disk

IFPI  Mezinarodni federace hudebniho primyslu

LP Long Play
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Graf €. 11: Jazykovy podil vinylovych nosi¢l
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Graf €. 13: Odlisné vinylové nosice
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Graf ¢. 14: Vlastni respondenti gramofon?
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Graf €. 15: Sbératele vinylovych nosict
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni

Graf ¢. 16: Vinylovy nosi¢ plsobi jako zastaralé médium
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Graf ¢. 17: Vinylovy nosic jako retro trend
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni

QGraf ¢. 18: Pohlavi
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Graf ¢. 19: Vék
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Graf €. 20: Poslech hudby
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Graf ¢. 21: Streamovani se zaméfenim na cenu nosi¢u
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni

Graf ¢. 22: Streamovani se zaméfenim na vék
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Graf ¢. 23: CD se zaméfenim na cenu nosi¢u
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni

Graf ¢. 24: CD se zaméfenim na vék
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Graf €. 25: Vlastnéni vinylovych nosi¢li a gramofont
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni

Graf ¢. 27: Nakup repertoaru
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Graf €. 28: Cena vinylovych nosict
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Graf ¢. 29: Povédomi, zda oblibeny interpret vydal vinylovy nosi¢
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Graf ¢. 30: Povédomi o nékom, kdo vinylové nosi¢e nakupuje
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni

Graf ¢. 31: Pasobnost vinylovych nosi¢l z pohledu stafi nosici
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Graf ¢. 32: Pasobnost vinylovych nosic¢t jako trendu dnesni doby
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Graf ¢. 33: Nazor na trend ve srovnani se stafim vinylovych nosict
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Graf ¢. 34: Nahrazeni vinylového nosice jinym médiem
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Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni

Graf ¢. 36: Nahrazeni vinylového nosice se zaméfenim na veék respondentl a uplatnéni

Nahrazeni vinylového nosice se zamérenim na vék
respondentll a uplatnéni
70
60

50

64
60
47 47
39
4 32
3
21
2 5 15
1 N B
0 I

Vinylovy nosi¢ bude nahrazen jinym médiem Vinylovy nosi¢ nebude nahrazen jinym médiem

o

o

o

o

W18-26let mM27-35let mM36-45let mStudent VS, S5, ZS W Zaméstnanec
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PRILOHA P II: TABULKY

Tabulka €. 1: Uplatnéni zaméfeno na v€k a pohlavi

Muz Celkem

18-26 1 1

Vice nez 45 1 1 2
18-26 8 18 26
27 -35 2 2
18-26 2 2
Pod 18 3 4 7
Vice nez 45 3 1 4
18-26 2 2
27 -35 12 17 29
36-45 4 6 10
Vice nez 45 3 2 5

Zameéstnavatel, Zivnostnik, OSV

18-26 1 1
27 -35 4 5 9
36-45 4 4
Vice nez 45 4 1 5
Celkem 49 60 109

Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni



Tabulka €. 2: Pro¢ nakupuji vinylové nosice

Duvod nakupu Pocet

Je to trend dnesni doby 6
Ne pro vlastni potfebu (napf.: darek) 10
Podpora hudebniho pramyslu 1
Podpora hudebniho prdmyslu, Je to trend dnesni doby 1
Poslech hudby 32
Poslech hudby, Je to trend dnesni doby 6
Poslech hudby, Ne pro vlastni potfebu (napf.: darek) 5
Poslech hudby, Podpora hudebniho primyslu 10
Poslech hudby, Podpora hudebniho primyslu, Ne pro vlastni potfebu (napf.: darek) 2
Poslech hudby, Sbératelské hledisko 9
Poslech hudby, Sbératelské hledisko, Je to trend dnesni doby 1
Poslech hudby, Sbératelské hledisko, Ne pro vlastni potfebu (napf.: darek) 6
Poslech hudby, Sbératelské hledisko, Podpora hudebniho primyslu 8
Poslech hudby, Sbératelské hledisko, Pracovni vyuZziti 1
Pracovni vyuziti 2
Pracovni vyuziti, Je to trend dnesni doby 1
Sbératelské hledisko 5
Sbératelské hledisko, Podpora hudebniho primyslu 2
Sbératelské hledisko, Podpora hudebniho primyslu, Ne pro vlastni potfebu (napf.: darek) 1

Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setteni



Tabulka €. 3: Misto ndkupu se zaméfenim na vék

Misto nakupu:

36 - Pod Vice
18 nez 45 Celkem

Bazarovy prode;j 5 6 3 1 1 16
Internetovy obchod s hudebnimi nosici 1 17 8 3 4 43
Kamenny obchod s hudebnimi nosicéi 13 1 3 3 11 41
Knihkupectvi 2 2 4
Merchendise kapel, jako nosi¢ jejich desky. 1 1
Nevim, nevzpominam si 1 2 3
vSechny uvedené moznosti + koncerty kapel 1 1
Celkem 32 40 14 7 16 109

Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setteni

Tabulka €. 4: Misto ndkupu se zaméfenim na uplatnéni

Misto nakupu:

Zaméstnavatel,

Nezamést- Student Student V du- Zivnostnik,
nany V8 Z8, SS chodu Zaméstnanec osve Celkem

Bazarovy prodej 3 9 16

Internetovy obchod s hudebnimi
nosici 1 12 3 1 20 6 43

Kamenny obchod s hudebnimi no-
sici 2 10 4 2 14 9 41

Knihkupectvi 2 2 4

Merchendise kapel, jako nosi¢ je-

jich desky. 1 1
Nevim, nevzpominam si 1 2 3
koncerty kapel 1 1
Celkem 3 28 9 4 46 19 109

Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setteni



Tabulka €. 5: Nejoblibenéjsi titul ve srovnani s vékem

Nejoblibenéjsi titul

18 - 26 12
A head full of dreams 1
Amy Winehouse 1
Bratticku, zavirej vratka 1
Karel Kryl 1
Led Zeppelin | 1
LP 1
Moderat <3 1
Pink floid 1
Pink Floyd - The dark side of the moon 1
PFibéhy Veelich medvidku (ktery se bohuZel neda sehnat) 1
rudimental 1
The Beatles 1

27-35 15
AC-DC 1
AC/DC - Back in Black 1
Crosby, Stills, Nash & Young - Déja vu 1
David Bowie 2
David Bowie - Blackstar 1
elvis presley 1
Imagine Dragons 2
Jarek Nohavica 1
Kadrick lamat 1
Nirvana - Nevermind 1
Pink Floyd 1
queen 1
Thriller 1
Ed Sheeran 1
Jarek Nohavica 1
Jaromir Nohavica 1
Krystof 1
miles davis 1

The Beatles 1



Pod 18 3

Eminem 1
Imagine Dragons 1
Taylor Swift 1
Vice nez 45 8
Antonin Dvorak - 9 symfonie Novosvétska 1
Black Sabbath 1
Jaromir nohavica 1
Karel gott 1
Kiss 1
L. V. Beethoven 1
Mozart 1
VSechny, které mam 1
Celkem 44

Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni

Tabulka ¢. 6: Ovétovani trendu s rozdélenim uplatnéni

Sbératel

Ne 88

Nezaméstnany 3
Student VS 21
Student 28, S§ 9
V ddchodu 1

Zaméstnanec 38

Zameéstnavatel, Zivnost-

nik, OSVC 16
Ano pAl
Student VS 7
V diichodu 3
Zaméstnanec 8

Zaméstnavatel, Zivnost-
nik, OSVC 3

Celkem 109



Zastaralé médium

Nezaméstnany 2
Student VS 15
Student Z8, S 7
V dtchodu 3
Zaméstnanec 31

Zaméstnavatel, Zivnost-

nik, OSVC 17
Nezaméstnany 1
Student VS 13
Student Z8, SS 2
V dichodu 1
Zaméstnanec 15

Zaméstnavatel, Zivnost-

nik, OSVC 2
Celkem 109
Retro trend
Nezaméstnany 2
Student VS 12
Student ZS, S$ 6
V dichodu 1
Zameéstnanec 28

Zaméstnavatel, Zivnost-

nik, OSVC 11
Nezaméstnany 1
Student VS 16
Student 28, S§ 3
V dtchodu 3
Zaméstnanec 18

Zaméstnavatel, Zivnost-
nik, OSVC 8

Celkem 109

Bude nahrazen



Nezaméstnany 1

Student VS 18
Student ZS, SS 1

V dichodu 4
Zaméstnanec 28

Zaméstnavatel, Zivnost-

nik, OSVC 10
Nezaméstnany 2
Student VS 10
Student ZS, S$ 8
Zameéstnanec 18

Zameéstnavatel, Zzivnost-
nik, OSVC 9

Celkem 109

Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni

Tabulka €. 7: Hudebni medium, které nahradi vinylové nosice se zamétenim na vék

Nahrazeno

CD, on-line hudba 1
Internet 1
Internetova hudba 1
internetova hudba 1
jinym retro trendem 1
Nie€o neznicitelné ale hmotné 1
Stahovani hudby 1
streaming 1
streamovani 1
apple music 1
hudba na internetu 1
Internet 1
internetova hudba 1

Nakup pres internet 1



nové médium 1
spotify 2

stahovani hudby  pfes inter-

net 1
streamovani 1
streamovani hudby 1
youtube 4
CD 1
hudba na internetu 1
Internet 1
Internetova hudba 1
internetova hudba 1
Internetove sluzby 1
youtube 1
hudba na netu 1
Internet 1
spotify 1
youtube 1
Internet 1
nova technologie 1

Celkem 37

Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni



Tabulka ¢. 8: Hudebni vydavatelstvi se zamétenim na vék

Hudebni vydavatelstvi

18 - 26
phono 1
Sonor 1
Suprafon 1
Supraphon 6

27-35 10
GZ Media 1
Sony Music 1
Supraphon 8

gramofony-desky.cz 1
Sony 1
Sony Music 1
Supraphon 3

Pod 18

I

Sony 1

Supraphon 1

Vice nez 45
Sony
Suprafon 1
Supraphon 2

Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni



Tabulka €. 9: Vék se zamétenim na uplatnéni

Veék
18 - 26 124
Nezaméstnany 7
Student VS 71
Student Z8, S8 9
Zaméstnanec 30
Zaméstnavatel, Zivnostnik, OSVC 7
27 -35 33
Nezaméstnany 2
Student Z8, S$ 1
V dlchodu 1
Zaméstnanec 20
Zaméstnavatel, Zivnostnik, OSVC 9
36 -45 21
Student ZS, SS 1
Zaméstnanec 18
Zaméstnavatel, Zivnostnik, OSVC 2
Pod 18 11
Student ZS, SS 11
Vice nez 45 10
Nezaméstnany 1
V duchodu 3
Zaméstnanec 3
Zaméstnavatel, Zivnostnik, OSVC 3
Celkem 199

Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni



Tabulka ¢. 10: Co mlze nahradit vinylovy nosi¢

Nahrazeni viny-

lového nosice

"online" hudba 1
ano, cd 1
bezztratovy format flac 1
CD 2
CD prehravac 1
mozna FLAC format? 1
mp4 1
Neumim 1
streamovani hudby 1
Voskové valecky 1
Celkem 1

Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setfeni

Tabulka ¢. 11: Hudebni vydavatelstvi vinylovych nosi¢t

Hudebni vydavatelstvi

bontonland 2
Grafon 1
panton, supraphon 1
suprafon 5
Supraphon 9
Supraphon 2
Supraphon myslim 1
Supraphon vim, Ze vydaval. 1
Supraphon? 1
Supraphone 1
Ty nikdy 1
Universal 1
Celkem 26

Zdroj: Vlastni zpracovani z dotaznikového Setieni



PRILOHA P III: DOTAZNIKOVE SETRENI

1) Uskutecnil/a jste v poslednich ctyfech letech ndkup vinylového nosice / gramofo-
nov¢ desky ?
a) ANO
b) NE

Sekce ANO

OBECNE INFORMACE
2) Z jakého divodu jste vinylové nosice / gramofonové desky zakoupil/a? (1ze oznacit
vice moznosti)
a) Poslech hudby
b) Sbératelské hledisko
¢) Podpora hudebniho primyslu
d) Pracovni vyuziti
e) Jeto trend dneSni doby
f) Ne pro vlastni pottebu (napt. darek)

3) Kde jste vinylové nosic¢e / gramofonové desky zakoupil/a? (1ze oznacit vice moz-
nosti)
a) Kamenny obchod s hudebnimi nosici
b) Internetovy obchod s hudebnimi nosici
¢) Bazarovy prodej
d) Knihkupectvi
e) Jiné:

4) Kolikrat jste nakup uskutecnil/a?
a) Pouze jednou
b) Parkrat
¢) Nakup uskuteciiuji pravidelné

5) Vinylové nosice / gramofonové desky se nepovazuji zrovna za nejlevnéjsi nosice,
pfipadd Vam jejich cena pfimo imérna s pomérem kvality zvuku?
a) Ano
b) Ne
¢) Nepamatuji si, kolik takovy nosi¢ stoji

DRUHY VINYLU
6) Vinylové nosice / gramofonové desky nakupujete spiSe jako:
a) Domaci repertoar
b) Zahrani¢ni repertoar
c) Oboje

7) V jakém jazyce je nejCastéji nazpivana hudba na vinylovych nosicich / gramofono-
vych deskach, které jste zakoupil/a? (Lze oznacit vice moznosti)
a) Anglictina
b) Cestina
¢) Slovenstina



d) Némcina

e) Francouzstina

f) Nakupuji instrumentalni hudbu (bez zpévu)
g) lJiny:

8) Jaky hudebni zanr preferujete u vinylovych nosicti / gramofonovych desek? (Lze
oznacit vice moznosti)
a) Pop
b) Rock
¢) Punk
d) Metal
e) Vazna hudba
f) Dechova hudba (neboli dechovka)
g) Blues
h) Country
1) Duchovni hudba
j) Elektronick4 hudba
k) Hip Hop
1) Jazz
m) Reggae
n) R&B
o) Ska
p) Soul
q) Jiné:

9) Vlastnite:
Lze oznadit vice moznosti

a) Sbeératelské a hodnotné kousky vinylovych nosicii / gramofonovych desek 1
b) Limitovanou edici 2
¢) Nosi¢ odlisného tvaru nez kulatého 3
d) Barevny nosic 4
e) Polep 5
f) Anijedno 6
10) Jaky je Vas nejoblibengjsi titul vinylového nosice / gramofonové desky?
Odpoved’:

OVEROVANI TRENDU
11) Vlastnite doma gramofon?
a) Ano
b) Ne
12) Povazujete se za sbératele vinylovych nosict / gramofonovych desek?
a) Ano
b) Ne

13) Plsobi na Vs vinylovy nosi¢ / gramofonova deska jako zastaralé médium?
a) Ano
b) Ne



14) Piasobi na Vas vinylovy nosi¢ / gramofonova deska pouze jako retro trend posled-
nich let?
a) Ano
b) Ne

15) Vinylovy primysl je momentalné opét na vzestupu s prodejem nosicl, myslite si,
ze toto médium bude v horizontu par let nahrazeno jinym?
a) Ano
b) Ne

16) Umite si predstavit médium, které¢ by mohlo vystfidat vinylové nosi¢e/gramofonové
desky? Vypiste
Odpovéd’:

17) Znate n&jaké jedno vydavatelstvi, které vydava vinylové nosice / gramofonové
desky na ceském trhu? Napiste (pokud nevite, prosim nevypliujte
Odpovéd’:

18) Jste:
a) Zena
b) Muz

19) Kolik je Vam let?
a) Pod 18
b) 18-26
c) 27-35
d) 36-45
e) 46-55
f) Nad 55

1) Uskutecnil/a jste v poslednich ctytech letech ndkup vinylového nosice / gramofo-
nove desky ?
c) ANO
d) NE

Sekce NE

OBECNE INFORMACE
2) Jak poslouchéate hudbu? Lze oznacit vice moznosti
a) CD
b) DVD
¢) Vinylovy nosi¢, ktery jsem si nezakoupil/a saim/a
d) Streamovani placené (napt.: Spotify)
e) Streamovani neplacené — prokladané reklamou (napt.: Spotify)
f) Streamovani hudebnich videi (napf.: Youtube)
g) Digitalni ndkup skladeb/alb
h) Hudbu neposlouchdm



3) Vlastnite doma vinylovy nosi¢ / gramofonovou desku, kterou Vam zakoupil n¢kdo
jiny nez Vy?
a) Ano
b) Ne

4) Vlastnite doma gramofon?
a) Ano
b) Ne

5) Ptipadd Vam obecné cena za hudebni nosic¢e vysoka?
a) Ano
b) Ne
¢) Nevim

6) Vinylové nosi¢e / gramofonové desky se nepovazuji zrovna za nejlevné;jsi nosice,
pfipadd Vam jejich cena pfimo umérna s pomérem kvality zvuku?
a) Ano
b) Ne
¢) Nevim, kolik takovy nosi€ stoji

7) Muyslite si, Ze ¢esti spotiebitelé nakupuji na vinylovych nosi¢ich / gramofonovych
deskach spise:
a) Domaci repertoar
b) Zahrani¢ni repertoar

OVEROVANI TRENDU
8) Vite, zda V4as oblibeny interpret vydal za svou hudebni kariéru vinylovy nosic¢/gra-
mofonovou desku?
a) Ano
b) Ne
¢) Nevim

9) Znate nekoho, kdo nakupuje vinylové nosice / gramofonové desky?
a) Ano
b) Ne

10) Phsobi na Vs vinylovy nosi¢ / gramofonova deska jako zastaralé médium?
a) Ano
b) Ne

11) Plsobi na Vas vinylovy nosi¢ / gramofonova deska pouze jako retro trend posled-
nich let?
a) Ano
b) Ne

12) Vinylovy primysl je momentalné opé€t na vzestupu s prodejem nosict, myslite si,
Ze toto médium bude v horizontu par let nahrazeno jinym?
c) Ano
d) Ne



13) Umite si predstavit médium, které¢ by mohlo vystiidat vinylové nosice / gramofo-
nové desky? Vypiste
Odpoved’:

14) Znate né¢jaké jedno vydavatelstvi, které vydava vinylové nosice / gramofonové
desky na Ceském trhu? Napiste (pokud nevite, prosim nevypliujte)
Odpovéd’:

15) Jste:
¢) Zena
d) Muz
16) Kolik je Vam let?
g) Pod 18
h) 18-26
i) 27-35
j) 36-45
k) 46—55

1) Nad55



