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ABSTRAKT

Bakalatska prace Nastroje nacistické propagandy zkouma, pro¢ byla nacisticka propaganda
natolik u€innd a jakym zpiisobem se z ni lze poucit a vyuzit poznatky v modernim marke-
tingu. Prace se zamétuje na film jakozto jeden z hlavnich prostfedki politické propagandy
NSDAP, a na ptikladu trilogie filmi o sjezdu NSDAP od rezisérky Leni Riefenstahlové
ukazuje manipula¢ni techniky v audiovizudlni tvorb€. Seznamuje cCtendie se socio-
ekonomickou situaci v Némecku pted 2. sv. valkou a psychologickymi pfedpoklady mani-
pulace pro pochopeni u¢inku manipulace a souvislosti. Dale pfedstavuje manipulaéni tech-
niky v audiovizudlni tvorbé a poté reprezentuje teorii na praktickém ptikladu analyzou

filma Vitézstvi viry, Triumf viile a Den svobody.

Klic¢ova slova: psychologie médii, manipulacni techniky v audiovizudlni tvorbé, manipula-

ce ve filmu, filmova propaganda

ABSTRACT

The Bachelor thesis Nazi Propaganda Tools explores why the Nazi propaganda was so
effective, and how it is possible to take a knowledge from it, and use it in modern market-
ing. The thesis aims to film as one of the main tools of political propaganda of NSDAP,
and it shows manipulative techniques in audiovisual creation at an example of movies
about NSDAP rally from director Leni Riefenstahl. It introduces a socio-economic situa-
tion in Germany before 2nd world war and psychological assumptions of manipulation for
understanding to an effect of a manipulation and a context. Then introduces manipulative
techniques in audiovisual creation and represents the theory at an example with analysis of

movies The Victory of Faith, The Triumph of Will and The Day of Freedom.

Keywords: psychology of media, manipulative techniques in audiovisual creation, manipu-

lation in film, film propaganda
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UvVOD

Pojem nacismus dodnes vyvolava zdéseni. Je neodmyslitelné spojen s 2. Svétovou valkou,
a krom¢ hriz, které s sebou valka ptindsi, evokuje také obrazy nesmirné krutosti pachané
na nevinnych lidech kvili jejich rasovému ptivodu. Tato udalost svétovych déjin v sobé
nese obrovské mnozstvi poznatkt, ze kterych je mozné Cerpat ponauceni. Mimo jiné v ob-
lasti obecné psychologie, psychologie médii nebo marketingu. Protoze nic z toho by neby-

lo mozné nebyt mistrné zvladnuté propagandy.

Nastroje politické propagandy se pfili§ nelisi od nastroji marketingové komunikace v ko-
meréni sféfe nebo socialni reklamé. V dnesni dobé Casto sklofiujeme jména jako Kotler
nebo Ogilvy jakozto velkych inovatorli, zatimco komunistickd a nacistickd propaganda
vyuzivala novodobé marketingové techniky v praxi davno pfedtim, nez je objevili zaklada-

telé marketingovych agentur.

Obecna analyza nastroji nacistické propagandy je téma na rozsahly soubor publikaci. Tato

prace se zaméfuje pouze na film. Jednak proto, Ze pro ministerstvo propagandy to byl je-

vvvvvv

Préce si klade za cil prozkoumat na konkrétnim ptikladu moZnosti a u€inky filmové tvorby
na vefejné minéni a postoje. Opaénym postupem, tedy nikoliv uvedenim teorie do praxe,
ale analyzou praktické ukazky, by méla prace poskytnout poznatky vyuzitelné i
v soucasnosti pro budovani znacky. Prace nese ambice odhalit konkrétni néstroje psycho-

logie médii v nacistické filmové propagandé.

V prvni ¢asti prace bude Ctenaf sezndmen se socio-ekonomickou situaci v Némecku pied 2.
sv. valkou a psychologickymi pfedpoklady manipulace, pro pochopeni u¢inku manipulace.
Dale prace seznami s manipula¢nimi technikami v audiovizualni tvorb&. Prakticka ¢ast pak
reprezentuje teorii na praktickém ptikladu a predklada analyzu trilogie filmi o sjezdu

NSDAP od rezisérky Leni Riefenstahlové.
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1 SITUACE V NEMECKU PO 1. SV. VALCE

4 leté obdobi 1. Svétové valky skoncilo pro Némecko prohrou s ni¢ivymi nasledky. V lis-
topadu 1918 bylo v Compiegnském lese uzavieno piimeéri, kterému nasledovala palrocni
mirova konference, jejimz vysledkem bylo podepsani mirové Versailleské smlouvy. Ta
byla pro Némecko jakozto porazeny stat znaéné€ nevyhodna. Némecko a jeho spojenci jsou
v ni prohlaSeni za odpovédné za vznik valky, a proto by méli nahradit Skody a ztraty ji
zpusobené. PredevSim Francie, na jejimz tizemi probéhla velka ¢ast bojii, utrpéla velké

ztraty na majetku i zivotech a potiebovala finance na rekonstrukci.

Smlouva pfipravila Némecko o zna¢nou ¢ast izemi, muselo ostatnim statim splacet 132
miliard marek, a vyrazné také omezovala jeho vojenskou silu. Svét se bal odplaty. Némec-
ka armada nesméla mit vice nez 100 tisic vojaki a vojenskd sluzba musela trvat minimalné
12 let, aby vycvikem proslo co nejméné muzi. Bylo stanoveno, kolik jakych zbrani smi

mit Némecko v drzeni. (Versailleskd smlouva, 1919)

Takové podminky ochromily némeckou ekonomiku, ktera utrpéla dalsi ranu v roce 1929 —
Velkou hospodatskou krizi. V politické snémovné se zatim stiidal jeden zvrat za druhym.
V roce 1920 vstoupil do Berlina politik Wolfgang Kapp s ozbrojenym doprovodem a pro-
hlasil se fiSskym kancléfem. Kapp byl svrzen po nékolika dnech. O 3 roky pozdéji, kdy se
novy kancléf a ministr zahrani¢i Gustav Stresemann 2x netspé$né pokusil sestavit vladu,
se o prevrat pokusil také Adolf Hitler spolu s Erichem Ludendorffem. Tentokrat se jim

zamér nepodafil a Hitler skon¢il ve vézeni.

Kancléti se v této dobé ménili 1 2x do roka. Neuspéch stiidal neuspéch. Vysoka nezameést-
nanost, inflace, hospodarska situace a politicka nestabilita vedly k rozmachu extremistic-
kych hnuti od komunistl na jedné strané k nacionalnim socialistiim na strané druhé. V roce
1930 uz byla NSDAP natolik silnd, Ze na pozici tiSského kancléte byl dosazen Adolf Hit-

ler.

1.1 Nastup novych médii

Zacatek 20. stoleti je doba nastupu novych médii. Vznika a rozviji se film, rozhlas a televi-
ze. Mediélni teoretik Neil Postman se ve své knize Ubavit se k smrti zabyva vyvojem ma-
sové komunikace, a popisuje posun od dob, kdy pfevazovala tisténd komunikace a mluve-
né projevy v prednaskovych salech k moderni televizni dob€. Zatimco v tisténé¢ komunika-

ci hleddme informace, ptisobi na na$ rozum, pfemyslime nad jejim obsahem, v audiovizu-
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alni komunikaci hleddme uvolnéni, je pro nas dulezita rychlost pfenosu informaci — precist
si ptibéh v knizni podobé zabere mnohem vice ¢asu nez zhlédnuti stejného ptibéhu v po-

dobé¢ filmu — a plisobi vice na nase emoce nez na rozum.

,, O psaném textu clovek premysli a kontroluje ho po sobe, reviduji jej odbornici a vydava-
telé. Sndaze se overuje nebo vyvraci a ma neosobni a objektivni charakter...” (Postman,

1999, str. 58 )

., Vedle toho televize pretvari veskeré informace na zabavu. ,, ... ‘dobra‘ televize ma prama-
lo spolecného s definici kvality vykladu, ale velmi mnoho spolecného s podstatou obrazo-

vého viemu. ““ (Postman, 1999, str. 114 )

Médium tedy urcuje obsah komunikace. Jak mizeme vidét na piikladu bulvarnich casopi-
st, 1 tisk umoznuje pienos jednoduchych myslenek. Ale audiovizualni dila musi slozity

obsah podat jednoduchou a zdbavnou formou.

., ...libivy vzhled a pratelsky vyraz moderatorii, jejich prijemné vtipkovani, dramaticka
hudba, ktera porad zahajuje a uzavira, dynamicky obrazovy material, atraktivni rekla-
my...“ to je to co upoutd naSi pozornost a ,,pfipouta” nas k obrazovce. Vic nez objektivni

fakta nas usudek ovlivni to, jak véci vypadaji. (Postman, 1999, str. 114 )

., Byvaly prezident Richard Nixon, ktery jednou prohlasil, Ze prohral volby jen proto, Ze ho
zradili maskeéri, mezitim senatoru Edwardu Kennedymu poradil, jak se uchazet o prezi-
dentské kireslo: zhubnout o deset kilogramii. Ustava se o tom sice nezmiruje, ale zdd se, Ze
tloustici jsou dnes z kandidatur na vysoké politické funkce vylouceni. Plesati mozna take.
Zcela jisté vsak ti, jejichz vzhled nemiize vyrazné vylepsit kosmetické uméni. (Postman,

1999, str. 23 )

Richard Nixon stal proti J. F. Kennedymu v historicky prvnim prezidentském duelu vysila-
ném televizi. Zatimco pted duelem mél Nixon navrch, po jeho odvysilani se sympatie di-
vakl obratily na Kennedyho stranu. Ackoliv posluchaci rozhlasového ptenosu hodnotili
Nixontv vykon kladné&ji, v televizi to vypadalo jinak. Unaveny a zpoceny Nixon nedokazal

zaujmout a neptisobil tak divéryhodné jako sebevédomy a usmeévavy Kennedy.

Televize byla ve 30. letech 20. stoleti velmi nové médium. S pravidelnym vysildnim se
zadalo v roce 1936 ve Velké Britanii. (Ri¢ny, Kratochvil, 2013, online) Filmovy primysl
byl ale pfed a v obdobi 2. sv. valky na rozvinuté irovni. Pomohl tomu zékaz importu za-

hrani¢nich filma. Vldda méla dojem, ze silici protinémecké tendence, které se ve filmové
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tvorbé odrazely, srazi némctim sebevédomi a viru v boj za spravnou véc. Zvysila se tak
domaci produkce a jeji kvalita a technickd vyspélost §la rychle kupfedu. Toho Casu se N¢-

mecku mohl rovnat pouze Hollywood. (Thompsonova, Bordwell, 2007, str. 65-126)

1.2 Némecky film v letech 1933 - 1945

Po jmenovani Josefa Goebbelse ministrem propagandy se film stal jednim z jejich klico-
vych nastrojii. Goebbels a Hitler byli vasnivymi milovniky filmu a véfili, Ze je v jeho moci
ovlivitovat vefejné minéni a naladu obyvatelstva. Vlada proto ve 30. letech zavedla cenzu-
ru a tajné skoupila vétSinovy podil nejvétsich filmovych spole¢nosti, coz ji umoznilo snad-
néjsi kontrolu filmové tvorby. Navzdory tomu byla vétSina filmi ,,oddechovych®. Byly

uréeny k pobaveni a uvolnéni a nenesly v sobé zadny politicky podtext.

., Z celkového poctu 1097 celovecernich filmii, jez byly vyrobeny v letech 1933 — 1945, jen
asi Sestinu povalecna cenzura zakdazala kvili tomu, Ze tyto filmy obsahovaly nacistickou

propagandu. “ (Thompsonova, Bordwell, 2007, str. 280)

K ostfe propagandistickym se fadi tieba Hitlerjunge Quex zaméfeny na mladez. Popisuje
mladika Heiniho, ktery se pohybuje mezi zkazenou komunitou komunistické mladeze, kte-
rd je zobrazovana jako sebranka budizkni¢emt a opilcti. Heinimu takovy zivotni styl nevy-
hovuje a kdyz narazi na skupinu Hitlerjugend, ktera se vénuje zdravi prospéSnym sportiim,
je ji siln€ pfitahovan a naraZi na odpor svého alkoholického komunistického otce. V zavéru

je Heini komunisty zavrazdén kviili své oddanosti Hitlerjugend.

S antisemitskou tematikou je patrné nejzndméj$im filmem Zid Siiss zaloZen na stereotypu
chamtivého zida lichvate, ktery se snazi proménit zemi v zidovsky stat a pachd odporné
zlo€iny jako znasilnéni hrdinky a muceni jejiho milence. Film mél vysokou navstévnost a
pomohl podpofit nasili vici zidim.

Vedle toho byly casté filmy utocici na nepratele treti fiSe a filmy podporujici nadSeni pro
vale¢né usili. Zobrazovaly vojensky zivot jako plny piatelstvi, zabavy. Oslavovaly smrt

v boji za vlast jako hrdinsky ¢in. (Thompsonova, Bordwell, 2007, str. 278 - 283)
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2 PROPAGANDA A MANIPULACE

Mnoho autorti zabyvajicich se touto tematikou, se pokouselo pojem propaganda definovat.

Nazory nékterych autorti se od sebe pomérné vyrazné lisi. Uved’'me strucné piiklady:

., Propaganda je proces kontroly toku informaci, rizeni verejného minéni a manipulovani

vzorci jednani. “ (Ellul, 1973, str. 43)

., Propaganda je podpora, ktera tim ¢i onim zpiisobem zakryva (1) sviij puvod nebo zdroje,
(2) zajmy, k nimz se upind, (3) metody, jichz pouziva, (4) obsah toho, co §iri, a (5) nasled-
ky, které z ni vyplyvaji pro jeji obéti — nékdy jeden bod, jindy dva, tFi, ctyri, nebo vsech
peét. “(Lumley, 1933, str. 44)

Tato definice vyznamné vybocuje z fady, protoze body 2 a 4 jsou zcela zasadni pro uspéch

propagandy, jak ji chdpou ostatni autofi.

., Propaganda se zabyva prenosem idei a/nebo hodnot od jednoho clovéka nebo skupiny

lidi k jinemu. Zatimco propagace je c¢in, propaganda je ¢innost. *“ (Taylor, 2016, str. 20)

Podle Internetové jazykové piirucky Ustavu pro jazyk esky Akademie véd CR (©2008-
2017), je rozdil mezi ¢inem a innosti v podstaté v délce trvani. Cin je skutek, ktery je jiz
dokonan a ktery probéhl v kratkém casovém intervalu, zatimco ¢innost je soustavné jedna-
ni, vykonavani n¢jaké prace. Z tohoto pohledu neni mozné nazvat propagaci ¢inem, proto-

ze 1jeji plisobeni je soustavné a dlouhodobé.

Zadna z uvedenych definic uspokojivé nevysvétluje rozdil mezi propagandou a reklamou.
Pokud autofi tvrdi, Ze propaganda neprodava vyrobky nebo sluzby, ale snazi se menit na-

zory a postoje, pak socialni reklama je v mnoha ptipadech propagandou.

Pojem propaganda je tak ¢asto zmiflovan ve spojitosti pfedev§im s politikou totalitnich a
autoritativnich rezimd, Ze je lidmi vniman jako pisobeni manipulativni reklamy politic-
kych stran / statu s cilem ovlivnit ndzory a jednani Siroké vetejnosti.

Na nasledujicich strankach prace seznamuje s propagandou z pohledu Adolfa Hitlera a

Josefa Goebbelse, a spojmem manipulace a jejimi technikami vyuzitelnymi

v audiovizualni tvorbé.

2.1 Nacisticka propaganda

Ve své knize Mein Kampf Hitler kritizuje némeckou propagandu za 1. sv. valky z pohledu

vojaka. Kromé¢ toho, ze ji popisuje jako zcela nedostateCnou, mé vyhrady také k jeji takti-
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ce. Zatimco americkd propaganda zobrazovala Némce jako barbary, némeckd nepratele
zesméSnovala. Jako dusledek Hitler vidi strach a piekvapeni némeckych vojakt ve chvili,
kdy se s neptateli setkali nazivo tvaii v tvar obrovské sile. Zatimco americky vojak byl
piredem pfipraven na hrtizy, které ho na fronté ¢ekaji a byla posilovana jeho odvaha a od-

hodlani znicit zlo, které Némci predstavuji. (str. 106-109)

Daéle zminuje nékolik zasad spravné a ucinné propagandy.

2.1.1 Hitlerovy zasady propagandy:

1) Stanovit nékolik hlavnich, maximalné jednoduchych myslenek a ty neustale a ¢asto

opakovat.

,, Vnimavost velké masy je velmi omezena, schopnost porozumeéni mala, zapomnétlivost
vSak velka... pouze tisicerym opakovanim jednoduchych pojmii si ji (propagandu) zapama-
tuji... Jakmile tato zdasada neni respektovana a propaganda chce byt mnohostranna, roz-
t7isti se ucinek, ponévadz mnozstvi nabizené latky neni pro masu stravitelné ani zapamato-

vatelné. Tim se vysledek oslabuje a v posledku i rusi. “ (Hitler, 2000, str. 108)

2) Stanovené myslenky se nesmi ménit. Je mozné meénit taktiku, zpisob, jakym jsou

podavany, ale zdkladni mySlenka musi zlstat konstantni.

., Zddnd zména se nikdy nesmi tpkat obsahu toho, co se propaguje, nybrz musi vyjadiovat
vzdy totéz. Heslo musi byt osvétlovano ze vsech stran, avSak na konci toho vseho musi byt

zase totéz heslo. Pouze tak miize a bude propaganda pusobit jednotné a celistve. “ (Hitler,

2000, str. 111)

3) Ukel svéti prostiedky. Je dovoleno Ihat. Ba piimo nutno, pokud pravda nepodporuje

myslenky propagandy.

., Neni jejim ukolem (propagandy) zjistovat objektivni pravdu, pokud je vyhodna pro dru-
hou stranu, a predkladat ji mase v doktrinarské uprimnosti, nybrz nepretrzité slouzit prav-
dé vlastni. Bylo od zdkladu Spatné vinu na vzniku valky vysvetlovat z takového hlediska, Ze
za rozpoutani této katastrofy nelze cinit odpovednym jenom Némecko, nybrz spravné by
bylo tuto vinu beze zbytku svalovat na protivnika, dokonce i kdyby to neodpovidalo skutec-

nosti, ackoliv tomu tak opravdu bylo. Jaky byl diisledek této polovicatosti? Sirokd masa
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naroda nesestava z diplomatii nebo z ucitelu statniho prava, ba ani ne vyhradné z rozum-
nych lidi schopnych usudku, nybrz stejné tak z kolisajicich, pochybujicich a nejistych nebo-
Zdkai... “(Hitler, 2000, str. 109-110)"

Joset Goebbels vedle toho sestavil svych 19 principt propagandy, které americky socialni

psycholog Leonard W. Doob analyzoval v knize Public Opinion and Propaganda.

2.1.2 Goebbelsovy principy propagandy:

1) Propagandista musi mit pfistup k informacim o udalostech ve spolecnosti a k in-
formacim o vetejném minéni.
2) Propagandu musi planovat a provadéet pouze jediné autorita, ktera

- musi vydavat vSechny pokyny tykajici se propagandy,

- musi tyto pokyny vysvétlit dilezitym osobnostem a udrzovat jejich moral-

ku,
- musi mit piehled o ostatnich ¢innostech, které mohou propagandu ovlivnit.
3) Pti planovéani urcité akce musi byt zvazovany dusledky pro propagandu.
4) Propaganda musi ovlivnit politiku a akceschopnost nepfitele. Tohoto vlivu lze do-
sdhnout:

- zamlCenim propagandisticky zadoucich materialti, pomoci nichz se nepfitel
muze zasobit uzitenymi informacemi,

- otevienym Sifenim propagandy, jejiz obsah nebo ton zplsobi, ze nepfitel
dospéje k pozadovanym zavérim,

- smérovanim nepfitele prozrazenim aktualnich informaci o sobé,

- potlacenim jakékoliv zminky o pozadované aktivité nepftitele, pokud by tato

zminka mohla tuto aktivitu zdiskreditovat

5) Pro spusténi propagandistické kampané musi byt dostupné neutajované operacni
informace.
6) Propaganda musi vzbudit zajem vefejnosti a musi byt proto Sifena sdélovacimi pro-

sttedky, které vzbuzuji pozornost.

! Subjektivni poznamka autora: Zda se kontraproduktivni, 7e v knize, ktera byla prakticky povinnou etbou,
Hitler oteviené fika: ,,VSichni jste hlupaci a klidn€ vam budu lhat, abych vas pfesvédcil o nutnosti obétovat
zivot za vlast a vyhral valku.“ Ale vétSina lidi se ztotoznuje s nazorem, Ze lez s dobrym imyslem neni nic
Spatného.
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7) Vérohodnost propagandy urcuje, zda ji vefejnost bude povazovat za pravdivou ne-
bo 1zivou.
8) Ugel, obsah a efektivnost nepiatelské propagandy, sila, metoda $ifeni a povaha ak-

tudlni propagandistické kampané urcuje, zda vetejnost nepiatelskou propagandu bude ig-
norovat nebo ji odmitne.
9) Vérohodnost, informacni obsah a metody Sifeni ovlivituji, zda propagandistické
materidly budou cenzurovany.
10)  Materidly neptatelské propagandy lze vyuzit, pokud mohou snizit prestiz nepfitele
nebo mohou né&jak podpotit cile vlastni propagandy.
11)  Misto "bilé" propagandy lze pouzit "¢ernou" propagandu, pokud bila propaganda je
méné vérohodna nebo vede k neocekdvanym disledkiim.
12)  Propagandu musi §ifit vidci s prestizi.
13)  Propaganda musi byt spravné nacasovana.
- Propaganda musi zasdhnout vetejnost diive nez propaganda nepfitele.
- Propagandistickd kampail musi zacit v optimédlnim okamziku.
- Téma propagandy se musi opakovat do té¢ doby, dokud nepoklesne jeji uci-
nek pod urcitou hranici.
14)  Propaganda musi oznacit udalosti a lidi jasnymi frazemi nebo slogany, které
- musi vzbudit poZadovanou odezvu, jiz vefejnost reagovala v minulosti,
- musi se snadno zapamatovat,
- musi byt pouzivany znovu a znovu, avSak pouze v odpovidajicich situacich,
- musi byt sami sob¢ diikkazem.
15)  Propaganda na domadci fronté¢ nesmi vzbuzovat faleSné nadéje, které by budouci
udalosti mohly zvratit.
16)  Propaganda na domdci fronté musi vytvaret optimalni uroven obav a tzkosti.
- Propaganda musi vyvolavat uzkost z disledkt piipadné porazky.
- Propaganda musi zmenSovat obavy a uzkost (jin€, nez z dasledkl porazky),
které by byly piilis velké a jichz by se lidé sami nemohli zbavit.
17)  Propaganda na domaci fronté¢ musi zmenSovat dopad frustrace. Nevyhnutelné poci-
ty frustrace se musi piredpokladat a musi se Sikovné vyuzivat.
18)  Propaganda musi usmériiovat agresivitu vefejnosti jasnym oznacenim ter¢li nena-

visti.
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19)  Propaganda nemuze bezprostiedné ovlivnit silné opacné tendence, ale musi nabizet

urcity zptisob ¢innosti nebo zabavy. (Doob, 1966, str. 420-442)

2.2 Manipulace

Psycholog Jeronym Klimes uvadi, ze manipulace je ,,jakékoli umysiné zachazeni s druhymi

Jjako s nezivymi vecmi a ignorovani jejich viile a/nebo védomi. ““ (O manipulacich, online)

Manipulator pouziva ostatni lidi jenom jako prostfedek k uspokojovani svych potieb,
k dosazeni svych cili. Nerespektuje je jako sobé rovné, jejich nazory nebo prani. Nema
s nimi zadny soucit. Neciti vdék, pokud mu vyhovi, protoze jsou piesvédceni, ze vzhledem
k usili, které¢ vyvinuli k dosazeni cile, na n¢j maji narok. A vécem se nedékuje. (Nazare-

Aga, 2005, str. 15)

Pokud manipulovany manipuldtorovi vzdoruje, zveda se tim jeho cena. Dosazeni cile je
vyzvou a o to vic se manipulator snazi. V mezilidskych vztazich se to projevuje pocitem
zamilovanosti do toho, koho nemtize mit. Jakmile manipulator dosahne svého, pocit na-
klonnosti odpadd a manipulovany degraduje na pozici nezivé véci jako vSichni ostatni.

(Klimes, 2010, str. 65-66)

Manipulatofi prehnané reaguji na neuspéch. Dosahovani cill je hra, boj, a vSichni jsme
jenom figurky. V piipad€ prohry reaguji jako malé déti. Bézné jsou hysterické zachvaty

nebo deprese.

Srovname-li s timto popisem osobnost Adolfa Hitlera tak, jak je dnes médii prezentovana,
vidime typického pifedstavitele manipulatora, ktery vénoval velké Gsili tomu naucit se pra-
vidla hry a tahnout figurkami. Jak vyplyva i z jeho autobiografie, kde predava poznatky o

lidském chovani a jak jej ovlivnit.

Analyz jeho osobnosti vy§lo mnoho. Neni pfedmétem této prace se jimi zabyvat, a proto
nebudou citovany. Jednak proto, ze o jejich objektivité je mozné pochybovat, jelikoz jaka-
koliv prace, v€etné této je psana lidskou osobou, kterd se nemiize oprostit od subjektivniho
pohledu, a predklada pouze takové citace a informace, které koresponduji s ndzorem, jez
zastava. Jinymi slovy autor vzdy do jisté miry manipuluje s informacemi. I kdyZ se snazi
byt objektivni, nase podvédomi nas asto donuti obelhat sami sebe. A jednak také proto, ze
piesné takovéto manipulace by se tato prace na ¢tenafi dopustila, kdyby uvedla jen kratkou

¢ast n¢jaké analyzy.
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Klimes také upozorfiuje na nékolik typti manipulace. PfedevS§im rozliSuje manipulaci
pFimou a nepfimou. Rozdil je v tom, Ze u pfimé manipulace si obét uvédomuje, ze je
tlacena k nécemu, co nechce, vlivem moci ¢i autority manipuldtora. Napt. kdyz policista
nuti obCana k uposlechnuti piikazu, nebo kdyz rodi¢ pozaduje po ditéti uklid pokoje apod.
U neptfimé manipulace jedname podle pfani manipulatora, aniz bychom si uvédomovali, Ze
se déje néco, co je pro nds nevyhodné. Takové chovani je typické v piipadech, kdy mani-

pulator je v podtizené pozici, napt. kdyz dit€¢ obchazi ptikazy rodicu.
DalSi déleni manipulaci:
Z hlediska zisku:

Altruistické — ve prospéch manipulovaného, typické pro jednani rodici s détmi
Egocentrické — ve prospéch manipulatora

Z hlediska poradi:
Spoustéci — je prvni v fadé
Obranné — reakce na spoustéci manipulaci

Podle manipulovaného objektu:

Manipulace s redalnymi lidmi

Manipulace s fantazijnimi postavami — napt. kdyZ se nejsme schopni zbavit vize partnera,
ktery nas opustil a mame tendenci tuto vizi bud’ pfitahovat k sob&, nebo proklinat a odha-
nét. (Klimes, 2010, str. 98-101)

2.2.1 Psychologické predpoklady manipulace

Jedna z vlastnosti, kterd nahrava manipulatorim je pfirozend lidské divérivost. Automa-
ticky pfedpokladame, ze informace nam podavané jsou pravdivé, nemame-li divod o tom
pochybovat. Obzvlasté pak divérujeme hromadnym sdélovacim prostfedkiim a autoritdm.
Dal8im faktorem je feknéme lenost ovérit pravdivost a dplnost informaci. Pro Sirokou
vetejnost je to prakticky nemozné, vzhledem k mnozstvi, které se k ndm kazdodenné do-
stava. Pro nékterd témata navic nejsou objektivni a ucelené informace vetejnosti dostupné.
Prekazkou mize byt napt. vzdélani - nemohu si ovéfit, zda ¢lanek o novém vyzkumu je
pravdivy, protoZe zdrojové informace jsou v jazyce, ktery neovladam, nebo jsou z védniho
oboru, kterému nerozumim. V dusledku pak lidé pfijimaji nazory a dedukce n¢koho jiného,
které vybrali na zdklad€ svého subjektivniho vnimani a aspektl, které ovliviiuji nasi realitu

jako: emocni rozpoloZeni, celkové nastaveni na$i mysli, na§ piistup k Zivotu, predchozi
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zkuSenosti, sklonu brat véci pozitivné / negativné, divérovat / nediivétovat,... Jinymi slo-

vy: které se jim nejvice libily.

S tim souvisi také selektivni vnimani. Zjednodusené feceno vidime a slySime to, co chce-
me. Atkinson a McClelland provedli v roce 1948 experiment, jez zkoumal vliv motivaci na
vnimani. V tomto pfipad¢é byla motivaci zdkladni potfeba — hlad. Ttetina ucastnikt nejedla
16 hodin, tfetina 4 hodiny a tietina pouze hodinu. VSem bylo fec¢eno, ze predmétem zkou-
mani je schopnost vnimat vizualni podnét na velmi slabé urovni, a Ze jim bude promitnut
sotva viditelny obraz, ptfi¢emz ve skutecnosti sledovali prazdné bilé platno. Vysledky uka-
zuji, ze ¢im hladov¢jsi testované osoby byly, tim Castéji se vyskytovala sugesce predstav

spojenych s jidlem. (Schultheiss, Brunstein, 2010, str. 222-229)

Podobné to je 1 s tfidénim informaci. Stejné, jako manipulujici osoba piedava pouze infor-
mace, které potvrzuji sdéleni, jez chce ptedat, tak i pfijemce z tohoto sd€leni vnima pouze
informace, které koresponduji s jeho potiebami, ptanimi, nazory a zptisobem chapani své-

ta. (Klapper, 1960, str. 84-86)

Dalsi vlastnost, kterou mohou manipulatofi vyuzit je respekt vii¢i autoritam. Jak dokla-
daji Milgramovy experimenty, lidé se vzdavaji zodpovédnosti za vlastni chovani pod
vlivem n¢jaké autority. V ramci téchto experimentii byli dobrovolnici vsazeni do role uci-
tele a jejich ukolem bylo ustédfit zadkovi elektricky Sok za kazdou Spatnou odpovéd na
otazku. S kazdou Spatnou odpovedi se zvySovala intenzita elektrického napéti. Navzdory
bolestivym vykiiklim zdka a jeho Zadosti o ukonceni testu pokracovalo 65 % osob v rolich
uciteldl ve zvySovani intenzity elektrického napéti az na 450 voltd, protoze je k tomu expe-

rimentator pobidl. (Galik, 2012, str. 59)

Takovou autoritou nemusi nutné byt vysokoskolsky vzdélany védec v bilém plasti. V ji-
nych situacich, kdy se nejedna o fyzické tyrani jiné osoby, mizeme za takovou autoritu, na
niz pfeneseme odpovédnost za nase chovani nebo rozhodovani, povazovat kohokoliv
s jistym spoleCenskym vlivem. Napft. sportovce, slavné osobnosti apod. V marketingovém
svété je dnes nazyvame Opinion leadery. Lidé pFijmou jejich nazory, napodobuji jejich
chovani, a podle toho se rozhoduji a jednaji. Od détstvi napodobujeme své rodice, potom
vrstevniky,... Snazime se ziskat ptizen nejoblibenéjsiho spoluzdka a napodobovat jeho
chovani, abychom docilili stejnych socialnich vyhod, které se mu dostavaji. Napt. oblibe-

nost u ucitele vedouci k lepSim zndmkéam.
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Pfejimani nazori mizeme sledovat také pod vlivem skupiny. Aschovy testy ukazuji, jak
nas vétsina dokédze pfimeét piijmout nazor, se kterym nesouhlasime. Vnitiné sice nesouhla-
sime stale, ale jedname tak, jako bychom souhlasili. Alespoii do doby, nez se najde odvaz-

v

n¢jsi jedinec, zastavajici stejny postoj, jako my.

V sérii pokust byla skupin€ osob zobrazena karta A se svislou ¢arou dlouhou 8 cm, a karta
B se tfemi ¢arami o délkéch 3, 8 a 13 cm. Postupné mél kazdy nahlas odhadnout, ktera ¢ara
z karty B je stejn¢ dlouha jako ¢ara na karté¢ A. Ve skupiné byla ve skutecnosti pouze jedna
pokusna osoba a ukolem ostatnich bylo, vyslovit mylny odhad dfive nez testovany jedinec.
Vysledky ukazuji, ze jedinci neovlivnéni skupinou ve vétSing€ ptipadi odhaduji spravné.
Pokud se vsak skupina shodla na Spatném odhadu, 74 % testovanych se ptizptsobilo ale-
spon jednou a 32 % pokazdé. Tento jev je nazyvan konformita. (Ritzer a Ryan, 2010, str.
19)

Vliv konformity miizeme pozorovat také v davovém chovani, kde ptisobi i dalsi faktory.
V davu jedinci ztraci védomou osobnost a veskeré city a myslenky se zaméiuji tymz smé-
rem a tvoii jedinou bytost. Clovék je v davu schopen jednani, které je zcela protichiidné
jeho charakteru a béZnému chovani jako jedince. Odpadaji individualni zabrany, probouze-
ji se kruté, brutalni a destruktivni instinkty. V davu ¢lovék pocituje silu, je soucasti velké-
ho poctu lidi, kteti podnécuji, sdili a znasobuji jeho emoce. Ma pocit nepiekonatelné¢ moci,
stdva se anonymni, racionalni mysleni ustupuje a dava povolit pudim ovladanych okolim.
Davy jsou schopny vysoké miry odfikani a oddanosti n€jakému idedlu. Jedinci ztraci zod-
povédnost za vlastni chovani — kdyz to délaji vSichni, je to preci v poradku. (Le Bon, 1994,

str. 43)

Podobné poznatky uvadi Hitler v Mein Kampf, kde tvrdi, Ze inteligence lidské masy je de-
gradovana na minimdlni Groven — neni schopna myslet a jeji chovani je ovlivnéno vyhrad-

né emocemi (vice na str. 14 v kapitole Nacisticka propaganda).

Do jaké miry se méni chovani jedince pod vlivem prostiedi a skupiny lidi, ve které se oci-
ta, doklada Stanfordsky vézensky experiment. Philip Zimbardo a jeho tym vyzkumniki
vybrali ze studentli dobrovolnikd psychicky vyrovnané a zdravé jedince, které ndhodné
rozdelili do roli 9 vézil a 9 dozorcl. VSichni ucastnici si byli védomi, Ze se jedna o expe-
riment. Dozorctim bylo feceno, zZe nesmi k ovladnuti ,,véziG* pouZit fyzické nasili. Expe-

riment byl pfed€asné ukoncen uz po 6 dnech kvili stupiiovani krutého chovani dozorci,
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vézenské vzpoure a psychickému zhrouceni jednoho z vézni. (Stanford Prison Experiment,

©1999-2017, online)

Tento experiment objasiiuje napi. chovani dozorct v koncentracnich taborech, které bylo
navic podpofeno ideologii, podle které byli vézni v koncentracnich tdborech ,,Unter-

menschen® (podlidi), tudiz s nimi nemuselo byt jako s lidmi zachdzeno.

Ve snaze zmanipulovat a zfanatizovat skupinu lidi je vzdy také vyuzivana lidska touha po
jistotach, jednoté a radu. Ritudly, uniformy, hierarchie moci, pfisny fad a tvrda discipli-
na, které jsou spoleCnym jmenovatelem pro spoustu politickych i ndbozenskych hnuti, tuto
touhu uspokojuji. Némecky psycholog Giinter Hole, ktery ve svych 17ti letech podlehl

nacistické manipulaci, to podrobnéji rozebira ve své knize Fanatismus. (1998)

., Nejistotu v opravdu podstatnych, existencidlnich zZivotnich zdleZitostech clovek nesnasi
lehce, aspon ne v mnoha oblastech Zivota zdroven. Je vnitinim procesem donucen vyhleda-
vat novd, pro néj klicova potvrzeni, bezpeci a jistoty. To se miize stat i prostiednictvim nd-
vratu na uzsi zakladnu poznani a Zivota, nebo odpovidajicim navysenim hodnot jinych ob-
lasti vSedniho Zivota, jako je umeni, sport, hudba, zaméstnani, rodina, aj. Dalsi moznosti je
samozrejmé hledani zavazkul, resp. Podlehnuti jejich fascinaci... Jsou [11dé] vnitiné pripra-
veni vydat se vSem moznym zbozZnym proudum, jejich nauce, zastavané s vyjimecnou jisto-
tou, a prevzit jejich Zivotni formy vcetné maximalnich pozadavkii na askezi a poslusnost. *

(Hole, 1998, str. 13)

Audiovizuélni dila jsou idealni pro zobrazovani a §ifeni téchto hodnot. Napft. pfenosy Spar-
takiad — hromadnych télocviénych vystoupeni konanych v Ceskoslovensku - jsou ukazkou
toho, co pojmy ,,jednota‘ nebo ,,v jednot¢ je sila® znamenaji. Stovky lidi v jednotnych dre-
sech, sefazenych v pravidelnych zastupech, provadéjicich dokonale synchronizované po-
hyby jsou zachycenim perfektni organizovanosti. Obrazy tohoto druhu, vojenské ptehlid-

ky, sportovni hry apod. navozuji dojem fadu, po kterém mnozi lidé tolik touZzi.

Hole dale podrobnéji rozebira potieby, které ¢lovéka vedou k inkliminaci k riznym ex-

trémnim hnutim.

,, Poti‘eba bezpeci — odstranéni vSech dalsich moznosti a vSech nejistot o spravnosti zvolené

viastni cesty

Potieba zakotveni — pevné uchyceni na spolehlivéem fundamentu, ktery ma byt stalou opo-

rou
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Potieba autority — podrizeni se obsahové predloze dané jednou osobou nebo jednim spi-

sem, jehoz nebo jejiz kompetence jsou nepochybné

Potieba identifikace — tedy uplného osobniho souhlasu nebo splynuti se zastavanou ideou

nebo spolecenstvim, které je jejim nositelem

Potieba dokonalosti — vyraz prani dokonalosti zastupovaného postoje, ktery nezada zZad-

ného doplnéni nebo opravy

Potieba jednoduchosti — redukce komplexnich, mnohoznacnych souvislosti na nékolik

principii nebo poucek, které Ize formulovat jednoznacné a prosté* (str. 20)

Hnuti, ktera tyto potteby uspokojuji, mohou ziskat velmi vérné piivrzence ochotné obéto-

vat vlastni pohodli pro ,,vy$si dobro®.

2.3 Manipulaéni techniky v audiovizualni tvorbé

Jednim z nejucinnéjsich vlivi audiovizudlni tvorby je ptsobeni na city a emoce. Video
dokaze zaujmout plnou pozornost ¢loveéka a okamzité vyvolat strach, radost, dojeti, soucit,
vzruSeni, napéti a mnoho dalSich pociti. Projevuji se i reakce vegetativniho nervového
systému jako plac¢, smich, ¢loveék se u filmu Cervena i poti, zrychluje se srde¢ni tep v sou-
vislosti s dénim na obrazovce. Diky témto vliviim Cloveék sndze pfijme sd€leni, které je
dilem pfendseno. Spojitost s emotivnim zézitkem jej C€ini 1épe zapamatovatelné. (Verner,

2011, str. 32)

Emoce je u ¢lovéka vyvolana snadno a okamzité, nevyzaduje pfemysSleni a nemusi mit
logicky zaklad. Mizeme mit strach, aniz bychom dokézali popsat pro¢, nebo naopak vime,
ze k nému nemame realny divod, ale piesto jej pocitujeme. Emoce jsou pro ¢loveéka sil-
nym podnétem k néjaké akci. Spojeni emoce s né¢jakym podnétem zistava zafixovano a

tento podnét pak mlize emoci opétovné vyvolat.

Strach a laska jsou jedny z nejucinngjSich emoci, které Ize pro ovlivnéni divaka vyuzit.
Obzvlast silna je jejich kombinace — strach o lidi, které milujeme. Zobrazovani nebezpeci
hroziciho nasim blizkym, majetku nebo pfimo nam a ,.feseni, které mu mize zabranit,
obvykle tspésné ovlivni divaka k provedeni pozadované akce. Strach je ale velice oSemet-
nou emoci, protoze v ptipad¢ vysokych rizik je tcinek opacny. Velké hrozby divak nepfi-
jme a Casto se paradoxné chova opacné, nez nase feSeni navrhuji. (Waltraud, 2008, str.

101)
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V audiovizualnich dilech je mozné vyuzit riznych technik k vyvolani emoci:

2.3.1 Ilustraéni zabéry

Obrazy, které dopliuji mluvené slovo a vyvolavaji asociace. Podle toho, jaké zabéry jsou
pouzity, mohou zduraznit nebo zcela zménit zpusob, jakym jsou slova chapana. Zejména
ve zpravodajskych poradech miizeme pozorovat, jak média zkresluji, zvelicuji a bulvarizuji
fakta, pomoci vhodné zvolené kombinace sdéleni netplnych nebo neurcitych informaci

podpotenych ilustraénimi zabery. (Verner, 2011, str. 49)

2.3.2 Hudba

Sama o sob¢ neni manipulacni technikou. M4 ale zna¢ny vliv na to, jak divak vnima to, co
vidi a sly$i. Hudba vyvolava emoce jako napéti, budi ocekavani, uklidituje nas, ovliviuje,

zda vidéné a slySené pfijmeme pozitivné nebo nediverive.

2.3.3 Manipulace s informacemi

Je dal$im z hlavnich prostfedkii ovliviiovani vefejnosti. Zaml¢eni nékterych fakti muize
zcela zasadné meénit vyznam sdéleni. Jsou nam ptredkladany pouze informace, které kore-
sponduji s pfedstavou, jakou ma film vyvolat. Opét ndm nabizi krasny ptiklad zpravodaj-
ské relace. Ciselna, zemepisnd Ci jina nekonkrétnost jako ,,Slo o n¢kolik desitek zranénych*
mohou zkreslit nasi predstavu a mohou byt zamérné vyuzity k prehanéni. DalS$im stupném

jsou zcela 1zivé informace nebo demagogické prekrucovani udaju.

,, Cilem manipulativniho jednani je prizpiisobit ocekdavanou reakci prijemce a pravdépo-
dobny zpiisob vyuziti dané informace planum a potrebam mluvciho. Proto Michal Szulc-
zewski definuje manipulaci s informacemi jako, vyuZiti informaci k dosazeni skrytého cile
prostrednictvim zamérné deformace obrazu skutecnosti, coz brani racionalnimu hodnoceni
a reflexni reakci ze strany adresata, maskovanym zpusobem predem urcuje jeho postoje a

v urcité mire ho c¢ini zavislym *“(Wrobel, 2008, str. 70)
Szulczewski déli manipulaci s informacemi do nékolika typt:

-, Tendencni zachazeni s uverejnénim dané informace (coz miiZe také znamenat jeji
castecné nebo uplné zatajeni),

- Védoma deformace prezentovaného obrazu skutecnosti — zde muzeme vyjmenovat
nasledujici ukony: prenos diisledkii nebo emociondlnich reakci z jiné situace na

danou informaci, uvadeni dodatecnych informaci, které maji danou skutecnost ur-
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citym zpuisobem zabarvit, tendencni zjednodusovani faktii, zmena proporci jednotli-
vych prvkit popisované situace, prizpusobeni sdélované informace tak, aby méla
mnohoznacné vyznéni, zvyseni patosu ve vyzneni zpravy, tendencni vybér soucasti
sdélent, vyuziti lichotek, zohlednéni prani a preferenci prijemce v obsahu sdélenti,
dokonce na ukor prekrucovani fakti,

- Blokovani pristupu k informacim

- Dezorientace — vyuziti velkého mnozstvi informaci, které jsou pravdivé, ale jsou vy-

brany zcela jednostranné (pouze dobré nebo spatné) “ (Wrobel, 2008, str. 70)

2.3.4 Jazykova manipulace

Je formulace s emo¢né-presvédcovacim nabojem: piesné pro vas; to se vam bude jisté libit;
prave toto vam udéla radost aj. Pouzivani hodnoticich ptidavnych jmen (snadny, ptijemny,
nebezpecny aj.), podsouva nazor autora a ubird divdkovi moznost vlastniho zhodnoceni

situace. (Erurozpravy.cz, online)

., V uzsim vyznamu je to manipulace, ktera vyuziva jazykové prostredky, tedy urcité viast-
nosti vyrazii a gramatické struktury (ne tedy samotny obsah vyjadiovany pomoci jazyka),
které umoznuji ovliviiovat adresdta, aniz by si to uvédomoval. Prostredky, které vyuziva

Jjazykova manipulace v uzsim vyznamu, J. Puzyninova rozdéluje do dvou skupin:

1) Jazykové prostredky, které zajistuji snadny a nekomplikovany prijem sdélovanych
obsahii, buduji Zadouci vztah k mluvéimu a/nebo k manipulativnim obsahum,
usnadnuji jejich zapamatovani, ztézuji raciondlni reakci na obsah sdéleni. Patii
k nim mimo jiné esteticka kvalita sdeéleni, slovni zasoba, vyuziti rymii nebo metafor.
Na tomto typu jazykovych prostiedkii je zaloZen efekt pekné, nékdy prekvapive zne-
Jjicich sloganii, prislovi a rceni.

2) Jazykové prostredky, které umoznuji mluvéimu sdélovat nejednoznacné, zasifrované
nebo pouze v podobé podsouvanych zaveri a souvislosti ty obsahy, na kterych mu
zalezi. Jejich vysledkem je, Ze si adresat neuvédomuje neoditvodnénost soudu a

hodnoceni, které jsou mu podsouvany. “ (Wrobel, 2008, str. 71)

Takovymi jazykovymi prosttedky mohou byt mnohoznac¢né a vyznamové neostré vyrazy,
mnohoznacné gramatické struktury, pasivni konstrukce nebo neosobni formulace jako ,, ta-
to prdce je napsana‘““ misto ,, praci jsem psala“. Tato formulace odvadi pozornost od auto-

ra. Jakoby se prace napsala sama, ja nejsem vinikem piipadnych chyb.
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V sir§im vyznamu je to pak manipulace i pomoci obsahu sdéleni. Kniha Zakdzanda rétori-
ka, se jazykovou manipulaci v $ir§im vyznamu zabyva velmi detailn€. V audiovizualni

tvorbé se mizeme setkat s nasledujicimi technikami:

2.3.4.1 Asociace

Funguje stejné jako ilustracni zabéry. Jedna se o volbu slov, které vyvolaji ur¢itou predsta-
vu, vini, pocit, podle toho, jakou naladu / emoci chceme u divéka vzbudit. Napt.: ,,Budete

se citit lehce, jako byste 1étali* — je asociacni véta. (Beck, 2007, str. 134)

2.3.4.2 Disonance

Vytvoreni nejistoty a nasledné navrzeni feSeni. Tato technika se v reklamé velice osveéd¢i-
la. Cilem je vytvofit v ¢lovéku pocit nejistoty nebo strach z mozného rizika, a nabidnout
feSeni, které riziko odstrani. Timto zpuisobem divaka ucinné presvéd¢ime k pozadované

aktivité, nebo v piipad¢ propagandy napt. ke kladnému pfijeti politickych opatieni.

Vratime-li se k reklamé, apel strachu je klasifikovan do nékolika kategorii. Pelsmacker,

Geuens a Bergh uvadi tyto:

e Fyzicka rizika — zranéni, smrt, napadent,...;

e Spolecenska rizika — vyfazeni ze spole¢nosti, znemoznénti,...;

e Casové riziko - ztrata asu, ktery mohl byt vyuzit 1épe;

e Riziko sniZené vykonnosti - konkuren¢ni produkt by mohl nabidnout lepsi vykon;

e Financni rizika - riziko finan¢ni ztraty, nedostatku;

e Riziko ztraty urcité ptilezitosti - recipient ztrati piileZitost, pokud se nebude chovat
uréitym zptusobem. (2013, str. 225)

2.3.4.3 Sugesce

Aby byla sugesce u¢inna, musi byt pfitomny logika, diivéra a emoce — divéfujeme ti, to co
fikas, dava smysl, dojimas nas.

Duivéru lze podpotfit tak, Ze nejprve fekneme nékolik véci, které jsou obecné znamou prav-
dou, néco s ¢im publikum souhlasi. Rekne-li si v duchu nékolikrat ,,ano, to je pravda*“
stane se otevienéjsi 1 dalSim tvrzenim, véfi jim. Lidem je moZné vsugerovat 1 pocity, které

nemaji.

Je vhodné pouzivat spojky ,,protoze* a ,,proto . Experiment socialni psycholozky Ellen
Langerové z Harvardské univerzity potvrzuje, ze lidé spi§ ud¢laji to, co chceme, pokud jim

k tomu ddme divod. Langerova pozadala skupinu lidi, ktefi stali v knihovné ve fronté na
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kopirku, aby ji pustili pfed sebe. Sd¢€leni: ,, Prosim vds, mam 5 stran. Mohla bych pouzit
kopirku? Protoze ja hroznée specham.“ Vykazovalo efektivitu 94 %. Véta: ,, Prosim vas,
mdm 5 stran. Mohla bych pouzit kopirku“ byla Gispé$néd pouze v 60 % ptipadii. Do tietice
Langerova pouzila vétu: ,, Prosim vas, mam 5 stran. Mohla bych pouzit kopirku, protoze si
musim udeélat par kopii? *“ s ispésnosti 93 %. Bez ohledu na odivodnéni slivko ,,protoze®
pomaha akceptovat tvrzeni a presvédcit. (Cialdini, 2012, str. 23-25)

Sugesce musi probihat nenédpadné, nemély by se proto pouzivat vyrazy jako ,, muset“ nebo

,,mit*“ pokud se jedna o to, co by mélo publikum udélat. Vhodné&jsi je mu vsugerovat, ze si

bude prat danou véc ud¢lat protoze...

2.3.4.4 Imunizace

V knize Zakazand rétorika je imunizaci nazyvana technika, kterd upeviluje nami zasazeny
nazor a vyvraci protiargumenty jest¢ diive, nez vzejdou. Napt.: Jsme prodejci drahého
SUV a presvédc¢ili jsme zakaznika ke koupi. Nez ale k obchodu dojde, vime, ze zakaznik
prijde domu a bude ¢elit ndzoru své zeny, kterd mu muize rozhodnuti vyvracet, protoze je
automobil nad jejich rodinny rozpocet a nema tak velky tlozny prostor, jako konkurenéni,
levnéjsi automobil. Zakaznikovi fekneme: ,,Je sice drazsi nez auta konkurence, ale je vy-
baven nejlepsimi bezpecnostnimi prvky. Konkurence se snazi predhdnét o trochu vétsim

kufrem, nebo silnéjsim motorem, aby jejich auta vypadala lepsi, ale na vikor bezpecnosti

vvvvvv

Véty jako: ,,Jsou lidé, kteri vas budou odrazovat...” nebo rovnou hanici odpirce jako:
., Nékteri lidé jsou prilis uzkoprsi na to, aby pochopili tuto myslenku...“ v nas vyvolavaji
pocit, Ze jsme na spravné cesté. My preci nechceme byt uzkoprsi. Jsme ujisténi ndmi uzna-
vanou autoritou, ze piekazky nebo odpor nejsou dikazem, ze nase presvédceni je Spatné,

ale pfichazeji od lidi, ktefi maji zaviené oci a je naSim posldnim jim je oteviit.
2.3.4.5 Vytvorieni iluze jednoty

V proslovech mtizeme apelovat na lidskou potiebu nékam patfit, byt soucasti vétsiho cel-
ku, né¢eho co ma smysl a hodnotu, ¢emu mizeme véfit, pomoci vét, které fe¢nika 1 publi-
kum spojuji dohromady. ,, Vsichni zname ten pocit kiiivdy. “ ,, My vSichni trpime nedostat-
kem. " ,,Spolecné kracime vstiic lepsi budoucnosti.“ Po vytvoteni iluze jednoty lze publi-

kum dale smétovat ke spolecnému cili a vnuknout, co je pro to potieba udélat. ,, My vsichni
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touzime po lepsi budoucnosti pro nase deti. Spolecné jsme silni, spolecné to dokdazeme,

«

pokud vsichni budeme dodrzovat tato pravidla.

2.3.4.6 Uznani

Reénik by nemél zapominat ani na potiebu uznani. PiestoZe 1idé chtéji byt soucasti velké
spolecnosti, chtéji se citit pro tuto spolecnost dileziti. Manipulator proto také pouziva véty
jako: ,,Kazdy z nds, bez ohledu na vzdelani nebo povolani, jsme dileZitou soucasti tohoto
celku... “ V urcitych ptipadech je publikum vysledkem né&jaké selekce. Proto, aby se ¢lovek
stal soucasti dané spolecnosti, musi splilovat jisté ptedpoklady, at’ uz to je tieba vekova
hranice pro vstup do klubu seniord, nebo rasova Cistota. To pak lze vyuzit pro navozeni

iluze vyjimecnosti — kazdy jedinec spliuje pozadavky, je vyvoleny.

2.3.4.7 Vyzdvihovani ,,skutecnych“ hodnot

Lépe feCeno tvorba hodnot a jejich néasledné vyzdvihnuti. Urc¢ité hodnoty nam byly vstipe-
ny kulturou, ndbozenstvim a spole¢nosti. Vime, ze rodina, laska apod. by pro nas mély byt
na prvnim misté. Ve skutecnosti jsme vSichni sobecti, naSe hodnoty se trochu lisi, respekti-
ve vaha, kterou jim pfikladame a na zaklad€ tohoto od détstvi opakovaného dogma si je
Pokud nam uznavana autorita fekne: ,,Je to v poradku, protoze... radi tomu véfime a za
novou viru bojujeme. Manipulator mize vyuzit téchto vstipenych hodnot ke smérovani
publika k pozadovanému cili, nebo vytvofit jiné hodnoty a jednoduSe je obhdjit vyuzitim

ptirozenych lidskych potteb. (Hole, 1998, str. 42-44)

2.3.4.8 Podtrieni pozitiv

Na kazdém neuspéchu se daji nalézt i pozitiva. Recnik mize vytvofit dojem neomylnosti,
kdyz pomoci neosobnich formulaci odvede pozornost od vinika netuspéchu a naopak upo-

zorni na pozitiva z néj plynouci. (Beck, 2007, str. 136)

2.3.4.9 Silna slova

Jednotliva slova maji riznou vahu. Néktera jsou siln€j$i nez jind. V dobach textovych PPC
reklam (reklam placenych za proklik) s nimi reklamni profesionalové experimentuji dnes a
denné a na internetu je tak mozné snadno nalézt riizné seznamy slov, které u¢inn€é pomaha-
ji zaujmout nebo piesvédcit ke koupi. Uzivani a opakovani silnych slov je castou technikou

nejen v reklaméch.
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2.3.4.10 Otevi‘enost recnika

Znamena zlidsténi a pfipodobnéni fecnika publiku. Otevienim se a prozrazenim néceho ze
svého soukromi dava fecnik najevo, ze je jednim z nich. Ukazuje svou lidskou stranku,

stavi se na stejnou rovinu jako jeho publikum a ziskava sympatie. (Beck, 2007, str. 136)

2.3.4.11 Zdiraznéni piedeslych vykonii

Zduraznovanim toho, co fecnik pro publikum udélal, nebo mini ud¢lat, si ziskava ptizen a
stavi se do pozice ochrance spolecnosti. Jeho dosavadni vykony piesvédCuji o tom, ze je
hoden diivéry a podpory i v tom, co teprve zamysli vykonat. V zasad€ neni tak dulezité, o
jaké vykony se jedna, ale jak jsou prezentovany — relevantné k tomu, ¢eho chce fe¢nik do-

sahnout. (Beck, 2007, str. 136)

2.3.4.12 Argumentace

Je jednim ze zékladnich jazykovych prostiedki k presvédcovani lidi. Jak uz bylo feceno,

argumenty nemusi byt pravdivé, ale rozhodn¢ musi byt divéryhodné a jednoduché.
Manipulativni typy argumentace:

e Argument vysokych vydaji — ,,UzZ jste investovali tolik Usili / Casu / penéz. Ted’ to
nevzdate.*

e Vseobecné argumenty — ,,Jednou jsi nahote, jednou dole.*

e Argument vétSiny —,,Na tvém mist€ by to udélal kazdy.

e Argumenty k nesamostatnosti — ,,Netrapte se tim, udélame to za vés.*

e Argumenty s charakterem donucovani —,,Chcete své pratele nechat na holickach?*

e Argument bud’-anebo — ,,Bud’ to udélas a mozna ziskas bohatstvi, nebo to neud¢las
a promarnis Zivotni pfileZitost.*

e Argument rizika —,,Kdo neriskuje, nevyhraje.*

e Argument ojedinélého ptipadu — ,,Mij znamy si vsadil ve sportce a vyhral 20 tisic.
Miize se to stat i tob&.*

e Retézovy souhlas — prezentace nespornych tvrzeni, fekneme-li si 3x ano, snaze pfi-
jmeme i Ctvrté tvrzeni

e Extrémni alternativy — zveliCovani protiargumentt do absurdni roviny — nase tvrze-
ni pak vedle toho vypada rozumné (Waltraud, 2008, str. 99-101), (Beck, 2007, str.
136-137)

2.3.5 Neverbalni komunikace

V audiovizualnich dilech je pfekrucovéani informaci G¢inngjsi diky plisobeni neverbalni

komunikace. Jednak je mozné pouzit vySe zminéné ilustracni zébéry, a jednak je mozné
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zobrazit fecnika ptimo. V takovém piipad¢€ hraji velkou roli volba obleceni, mira ismévi,
gesta, mimika i celkovy vzhled. Doklada to n€kolik studii. Hickson, Stacks a Moore zmi-
nuji rizné studie dokladajici vliv neverbalni komunikace na uc¢innost komunikace. Vyply-

va z nich, jak velkou vahu ma napf. fyzicka atraktivita nebo o¢ni kontakt. (2004, str. 88)

Neverbalni komunikace je zodpovédna za to, jaky pocit z cloveéka, ktery proti ndm stoji,
mame. Mnohdy ani nedokaZzeme urcit, pro¢ nékomu divétujeme nebo ne, pro¢ nam je ¢i
neni sympaticky. Vnimame ji podvédomée, automaticky, neuvédomujeme si jednotlivé sig-
naly, ale vyvozujeme z nich zavéry. Pro fecnika nebo herce je velmi dulezité tyto signaly
znat a ovladat, aby dokézal své publikum ucinné presvédcit. Neverbalni komunikace roz-

hoduje o sympatiich, ty budi diivéru a tlumi ostrazitost. (Erurozpravy.cz, online)

2.3.5.1 Vzhled

,,Je to pravda odvéka, Saty délaji clovéka...* tika text znamé pisné€ trojice pant JeZka,

3

Voskovce a Wericha. ,, Podle kabatu se svet meri, lhari ve fraku, kazdy veri. "

Predevsim odév, ale i celkova upravenost vyjadiuji socidlni status, zaliby, postoje, nebo
ptislusnost k n¢jaké skupin€. Uniforma o ¢lovéku okamzité prozradi, ze je 1¢kar a tudiz se
k nému obratime s prosbou o pomoc, pokud madme né&jaké zranéni. Pfitom se mize jednat o
svareCe v bilém plasti na chodbé nemocnice. Vzhled aktérti audiovizudlnich dél vypovida

vvvvv

kdo.

2.3.5.2 Reé téla

Postoj, gesta a mimika oblic¢eje si mohou protifecit s obsahem sdéleni a zcela tak zruinovat
dojem, jaky by mél vyvolat. Re¢ téla je souhrn vech i aspekti a zavisi také na situaci,
proto je tfeba na ni nahliZet z globalu. ZkfiZzené ruce a nohy jsou znakem uzavienosti, ale
mohou také znamenat pouze to, Ze je ¢lovéku zima a potfebuje na toaletu. Na trhu je mno-
ho publikaci a kurzi, které seznamuji s principy feci téla. Zde je uveden struény piehled
obecnych vyznamu jednotlivych signéla a jejich kombinaci, diky kterym je mozné naucit
se principielné ¢ist a ovladat neverbalni projev. Informace jsou Cerpany predevsim z publi-
kaci Rec téla od autorti Tiziana Bruno a Gregor Adamczyk a Zakdzand rétorika autorky

Gloria Beck.

DrZeni téla
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Ptili§ napjaty postoj — ptisobi vystresovan¢ a pietizen¢é. Budi dojem ztraty kontroly
nebo obavy z kontaktu.

P1ilis uvolnény postoj — lhostejnost. Miize vyjadfovat suverenitu, ale také mtize pu-
sobit nafoukang.

Uzavieny postoj — sklonéna hlava, schyleny trup, svirani ,,ochrannych* predméti
jako kabelka, desky apod.

Otevieny postoj — vzpifimeny, uvolnény s piimym pohledem.

Pteslapovani — pusobi znudéné a neklidné. Signal nejistoty. Silny ndklon na stranu
znaci nezajem.

Zaklanéni dozadu — vyjadiuje nediivéru a kriticky pohled na véc.

Podiizeny postoj — mirny predklon, pozvednutd ramena, sklonéna hlava, $picky no-
hou mirné sméfujici k sobé.

Nadrazeny postoj — zaklonéné télo, zalozené ruce, pohled shora dolti a Siroce roz-
kro¢ené nohy.

Ruce v bok — zlost, agrese.

Polohy vsedé

Noha pies nohu, zaloZené ruce, hlava na stranu — kriticky a uzavieny postoj znacici
neduvéru, odmitavost.

Ruce zalozené za hlavou, télo uvolnéné optené o zidli — znaci, Ze se Clovek ve své
pozici citi dobfe a sebejisté. Pisobi dominantné az arogantné.

Zktizené kotniky — znaci nedivéru.

Uvolnény, vzpiimeny posed, ruce na stehnech — zajem a otevienost. Piipravenost
poslouchat a zapojit se do rozhovoru.

Styl chiize

Dlouhé rychlé kroky — rozhodnost, vitalita

Kratké pomalé kroky — vahavost, nejistota

Kratké rychlé kroky — plisobi hekticky

Cupitava rychla chiize — podlézavost, ptehnana horlivost
Vlekla chlize — pochybnosti, nedostatek sily, elanu

Vzhled postavy

Vzhled postavy lze ovlivnit jen do urcité miry a velmi obtizné, ale pokud zname negativni

asociace, které naSe postava vyvolava, miizeme je kompenzovat napt. rychlosti pohybii,

vhodnym oble¢enim, nebo postojem.

Vysoka, $tihla postava — lidé vnimani jako intelektudlni, tvofivi a duchaplni
Svalnaté postava — piisobi dominantné, vesele a nadSen¢

Obézni postava — lidé pomali, lini, neschopni, na druhou stranu také dobromysIni a
laskavi



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 32

Pohled

Gesta

Pohled zdola, hlava mirn¢ pfedklonénd, pozdvizend ramena — nejistota, strach,
obranna pozice.

Pohled shora — arogance, nadfazenost.

Pohled z boku, hlava naklonéna na stranu — kriticky pohled, nedtivéra.

Ptimy pohled, vzptimena hlava — zajem, otevienost, vhimavost, sebejistota.

Hlava naklonéna na stranu — znamena také zajem, ocekavani dalSich informaci.
Sklonéna hlava — negativni, kriticky, odmitavy postoj.

Nedostatecny o¢ni kontakt — mluv¢i néco skryva, nedostatek sebevédomi, zajmu.
Ptehnany o¢ni kontakt — dominance, agresivita.

PovytaZené obo¢i — nedostatek respektu viic¢i okoli. (Bruno, Adamczyk, 2013)

Gestikulace, vyjadfovani pomoci pohybti rukama, je ovlivnéné kulturou. Vyznam gest se u

jednotlivych narodti mize lisit. Napt. Italové jsou pro své pouzivani rukou pii komunikaci

velmi dobfe zndmi. Rozumime-li gestim, mizeme velkou ¢ast vyznamu pochytit, aniz

bychom rozuméli sloviim. Gestikulace pomaha fe¢nikovi k plynulému a sebevédomému

proslovu. Pti umysIné redukei gestiky nardsta pocet prefeknuti, fecnik zbyte¢né kompliku-

je vetnou stavbu, Casto ztraci mysSlenkovou nit, zvySuje pocet nechténych pauz apod. (Wal-

traud, 2008, str. 26)

Ruce seviené v pést pred hrudi — gesto nejhlubsiho premysleni, upfimnosti

Dlang ptitisknuté k sob¢ s prsty smérem dopiedu — gesto ukazovani cesty

PaZe rozeviené do stran od téla, plochy dlani sméfujici vzhliru — gesto otevienosti a
sily

Napnuté ukazovacky smérem vzhiru — gesto nejvyssi pozornosti

Piechazeni s jedné strany na druhou — gesto dynamiky, sily nasazeni

Ruce vzhiiru zdvizené jako kdyz fe¢nik chce néco uchopit — gesto nemozného, kte-
ré 1ze ucinit moZnym

Tteni dlanémi o sebe — gesto vyporadani se s problémem

Lehké pokrceni v kolenou a opétovné napnuti — gesto ujasnéni, zdiraznéni

Prava ruka naplocho pted hrudi — gesto doznani

Prava ruka seviena v pést pfed hrudi a nasledné rozeviend naplocho vpied — gesto

rozvijejiciho se bojovného duch
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e Paze rozeviené v SirSim uhlu od sebe v §ifi ramen, dlan¢ smétujici k publiku, pie-
jizdéni pohledem z jedné ruky na druhou — gesto pro rozdilnost, pii vyrocich jako:
,,Je treba rozlisit mezi tim a onim. *

e Zvedani Siroce rozevienych pazi zdola nahoru — gesto vyzadani, vyzvy

e Kratké pokrceni v kolenou a vzptimeni jako reakce na vyroky z publika — souhlas,
vyzdvihnuti vyroku nebo otazky

e Rychly krok smérem k publiku, idealn¢ s natazenou rukou — gesto vedeni, sily a
energie, spojeno s vyroky jako: ,, Timto zpusobem bude to, co se predtim zdalo ne-
dosazitelné, mozné!*“

e Krouzeni rukou nad hlavou pfi bouflivé reakci publika — podporovani v potlesku,

ktiku, podpora gradujicich emoci (Beck, 2007, str. 142)

2.3.5.3 Hlasové triky

Prace s hlasem pomahé udrzet divakovu pozornost nebo zvysit dramaticnost. Zplsob, ja-
kym fe¢nik odvypravi piibéh, ndm mutze zpusobit husi kiizi, vyvolat v nés obavy nebo sou-
cit. Mluvéi k tomu vyuziva predevsim intonaci, protahovani samohldsek pro zdiiraznéni
slov, stfidani hlasitosti, rychlosti a rdzu nebo rizné dlouhé pauzy. (Bilinski, 2013, str. 99-

107)

2.3.6 Sila aplausu, reakci publika

Jak je uvedeno v kapitole 2.2.1, lidé se snadno nechavaji ovlivnit chovanim ostatnich. Pro-
to je dobré, kdyz se fecnik pii proslovu obklopi publikem, které bude reagovat podle jeho
potieb. Skupina vérnych ptivrZzencii ve vetfejném publiku nebo nahrany aplaus u natoc¢ené
talk show s nejvetsi pravdépodobnosti zajisti pozadovany ohlas divakl. (Beck, 2007, str.

148)

2.3.7 Vabeni fyzickou krasou

Hezci lidé ptitahuji nasi pozornost, chceme se jim podobat, chceme byt jako oni. Bavi nés
divat se na né¢. V mnoha filmech témét nenajdeme oSklivé herce. I kdyZ jsou rozcuchani,
uSpinéni nebo zrovna vstali z postele, vzdy vypadaji perfektné. Na mnohé studie dokladaji-
ci tento fakt odkazuji védci Hickson, Stacks a Moore v publikaci Nonverbal Communicati-

on: Studies nad Aplication. (2004)
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2.3.8 Celebrity

Znédmé osobnosti, opinion leadii, lidé se vzdélanim, penézi nebo popularitou maji velky
vliv na nazory divakl. Mame tendence jim véfit. Co d€laji popularni lidé je IN, napodobu-

jeme je. (Bundrant, online)

2.3.9 Princip kontrastu

Ve studii principu kontrastu vysokoskolsti studenti hodnotili fotografii primérné vypadaji-
ciho prislusnika opa¢ného pohlavi jako méné atraktivni v piipadech, kdy si piedtim prohli-
zeli reklamy s modelkami v bulvéarnich Casopisech. Tutéz véc vnimame odlisné, mame-li
moznost srovnani. Praimérmé vysoky ¢lovek se jevi maly vedle extrémné vysokého a nao-

pak vysoky, vedle osoby mensiho vzrastu. (Cialdini, 2017, str. 26)

Princip kontrastu je vyuzitelny napiiklad pomoci ilustra¢nich zabéri, rekvizit a kulis, vol-
bou herctl, i v monolozich a dialozich, kdy srovnanim s jinymi situacemi lze zleh¢it vaz-

nost situace nebo vyzdvihnout Gspéchy.

2.3.10 Vytvoreni iluze nepritele

Tato technika manipulace pomaha stmelit publikum. Divéci diky kontrastu viic¢i zdanlivé-
mu nepfiteli vnimaji sebe sama, svou skupinu, jako pfitazliv§j$i. Vnimaji se jako obéti,
které maji pravo bojovat proti nepftiteli. Manipulator svede na vytvofeného nepfitele vinu
za vSechno Spatné, cemu skupina divakt celi. Podniti a nasméruje tak agresivitu publika a

posili jeho sebevédomi, protoze z n¢j sejme zodpoveédnost za Spatnou situaci.

‘

., Byt spolecné proti je (bohuzel!) casto emociondlné snadnéjsi, nez byt spolecne pro."

(Waltraud, 2008, str. 101)

Tuto techniku muzeme v nacistické propagand¢ vidét v mnoha podobach. V Hitlero-
vych proslovech, v plakatech, ve filmech jako Zid Siiss, které zobrazuji Zidy v souladu

s predstavou, kterou se nacisté snazili vytvofit.

2.3.11 Opakovani

Ann Marie Barry ve své knize Visual Intelligence: Perception, Image, and Manipulation in
Visual Communication zminuje prizkumy a experimenty, z nichZ vyplyva, Ze ¢lovék pre-
feruje to, co je mu povédomé, a tyto preference mizeme ovlivnit prostym opakovanym
vystavenim vlivu / expozice pfedmétu, jenZ chceme uptednostnit. Napt. bude-li ndm pie-

hravan urcity typ hudby, zatneme ji mit radi - neposlouchdme ji proto, ze ji mame radi, ale
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mame ji radi proto, ze ji poslouchame. Tyto vyzkumy potvrzuji také réeni "I Spatna rekla-
ma je dobra reklama". Nemusime si oblibit konkrétni reklamu, ale zapamatujeme si spo-
le¢nost, a stojime-li pfed rozhodnutim koupit produkt od zndmé ¢i neznamé spolecnosti,

volime tu, jez zndme. I kdyz praktiky o ni vime jen to, Ze maji "pitomou reklamu". (str. 22-

23)

Stejnym zptisobem miizeme ¢lovéka ovlivnit i negativnim zptisobem. Pokud je toto opako-
vani vystavovani vlivu ¢i expozice piedmétu spojeno s negativni emoci ¢i zazitkem, ¢lovek

muze zacit tento predmét i intenzivné nenavidet.

Jak je vidét v Main Kampf, ackoliv tyto studie prob&hly az po valce, Hitler si byl jejich
platnosti védom. "Pouze tisicerym opakovanim jednoduchych pojmii..." mize byt propa-
ganda G¢inna. Pojmii jako Ze Zidé jsou "havét" a ne lidé, Ze Némecko musi bojovat za sva
prava na pudu atd. Opakovanim ze vSech stran - ze Skol, z film1, z tisténych médii, z ven-

kovnich plakatt,... (2000, str. 108)
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3 METODIKA PRACE

3.1 Cil prace

Tato bakalarskd prace je zamétfena na jeden z néstrojii nacistické propagandy, kterym je
film. A to zcela konkrétné na projekt rezisérky Leni Riefenstahlové, s cilem ziskat infor-

mace o zpusobu ovliviiovani vefejného minéni.

Tvorba rezisérky Leni Riefenstahlové byla vybrana kvili mimofadné umélecké hodnoté a
inovativnim filmovym technikam, diky kterym se snimky staly prakticky nejzndméjSim
poc¢inem nacistické filmové propagandy. Ve své dobé ziskaly mnoho ocenéni i na mezina-
rodni Grovni, tudiZ ovlivnily divdky nejen v rdmci Tteti fiSe. ZapUsobily natolik, ze se o

nich dodnes mluvi, coz doklada jejich nezpochybnitelny dopad.

Leni Riefenstahlova je kontroverzni osobnost, kterd mad mnoho piiznivcd i odpurca. Jeji
préaci podrobnéji rozebird napt. Eric Rentschler v knize The Ministry of lllusion: Nazi Ci-
nema and Its Afterlife. Podle néj je odsuzovana za to, ze se proptjcila k Sifeni a oslavé na-
cismu a ze jeji dilo pomohlo nacistim upevnit postaveni a nastolit novy fad. Na druhé stra-
né jeji obhdjci podobné jako ona sama tvrdi, Ze uméni a politika jsou zcela odliSné véci.
Leni je umélec a jako umélecké dilo tvofila své filmy. Kdo si je objednal a financoval je
irelevantni. Jeji filmy byly vyjime¢né technickou vyspélosti a inovacemi, se kterymi Rie-
fenstahlova posunula film kupfedu. Mezi obdivovatele jejiho filmového génia patfili napt.

Andy Warhol, Charlie Chaplin, Walt Disney nebo George Lucas. (1996, str. 28)

Leni Riefenstahlova na objednavku NSDAP natocila trilogii filma Sieg des Glaubens (Vi-
tézstvi viry), Triumph des Willens (Triumf vile) a Tag der Freiheit — Unsere Wehrmacht
(Den svobody — nase armada). S finan¢ni podporou ministerstva propagandy natocila také
dvoudilny dokumentarni film o XI. Olympijskych hrach v Berlin€, nicméné tento nebyl

pfimou zakazkou statu a proto nebude do vyzkumu zahrnut.

3.2 Vyzkumné otazky

Zda se az nemozné aby 3 filmy mély tak vyjimec¢nou silu, a mohly byt pravem obvinova-
ny, ze vyrazné pomohly k prosazeni nacismu. Pro¢ zrovna Riefenstahlova je za dokumen-
tarni film o sjezdu NSAP natolik odsuzovana ve srovnani s filmy jako Zid Siiss? Jeji jméno

se témer vzdy objevuje v literatufe o nacistické filmové propagand€ nebo filmové historii
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pro mimotadny umélecky pifinos. Zarovei je téméf vzdy oznacena za ,,d’ablova advokata“.

Kritickd mysl musi pochybovat, zda si tu negativni nalepku skute¢né zaslouzi.

Thompsonova a Bordwell ve své knize zminuji také Leni Riefenstahlovou jako v soucas-
nosti nejzndmé¢jsi propagandistickou tviirkyni. Po vélce byla vySetfovana spojenci, ktefi se
zaméfili 1 na tvlrce nacistickych filml, a ti dosli k zavéru, Ze nemlze byt obzalovana
z zadnych zlo€ini. Pfesto byla potrestana zakazem ¢innosti ve filmovém primyslu do roku

1952. (Thompsonova, Bordwell, 2007, str. 278 - 283)

Vyzkumnymi otazkami, kterymi se tato prace zabyva, jsou: Do jaké miry obsahuji filmy
Leni Riefenstahlové pfimou a nepfimou propagandu? Jakym zptsobem jsou vyuzity mani-
pulativni techniky pro podporu nacistické ideologie? Jaké techniky pro ovlivnéni vefejného
minéni byly pouzity ve filmech Leni Riefenstahlové? Zda se jedné o Spatnost a dilo nebo
autorka si zaslouzi moralni odsouzeni, neni predmétem této prace, ale je na Ctendfi, aby si

utvoril vlastni nazor. Prace by k tomu méla poskytnout objektivni podklady.

3.3 Metody vyzkumu

V préci je v prvni fad€ pouzita obsahova analyza trilogie filmi Leni Riefenstahlové. Ta
odpovi ptredevsim na otazku, zda filmy obsahuji pfimou propagandu a jaké myslenky filmy
sd€luji. Poté budou podrobeny kvalitativni a kvantitativni analyze vyskytu manipulativnich
technik. V prvni fazi bude sledovano, zda se uvedené techniky (viz teoreticka cast) ve fil-
mech objevuji, a v jaké mife. Nasledné bude podrobné rozebrano, jakym zplisobem jsou

pouzity, a jejich mozny dopad.

Tato metoda vyzkumu pomuze odhalit zcela oteviené i skryté poselstvi, které je ve filmech
obsazeno. Umozni identifikovat jednotlivé zpiisoby, kterymi film miiZze ovlivnit ndzory a

pocity pozorovatele bez ohledu na to, zda byly pouzity ucelné.

Na druhou stranu nedokaZe zjistit uc¢innost. VIiv téchto snimkil at’ uz na nazory, narodni
hrdost, nebo silu emotivni stopy a dalsi aspekty, by mohly odhalit kvalitativni vyzkumy
s vyuzitim psychologickych rozhovorli, dotaznikli a neuro metod. Jednim z problémil
ovSem je, ze tyto metody neni mozné aplikovat na recipienty ze soucasné doby, protoze je
ovliviiuje zcela jina socidlni, politickd, hospodarska i technologickéa situace. Na nékteré

otazky tak uz neni mozné ziskat odpovéd'.
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3.4 Kritéria a metoda hodnoceni

Nejprve bude proveden sbér dat formou zéapisu do zaznamovych tabulek, které jsou piilo-
hou prace.

Obsahovd analyza se zamé&ii na vyskyt informaci tykajicich se Zid@, zminek o nepiatelich,
vale¢nych uspésich a neuspésich, obavach, planech do budoucna a posilovani narodni hr-
dosti v jakékoliv form¢. Tak bude mozné klasifikovat, jaké myslenky filmy publiku zpro-
sttedkovavaji.

Analyza manipulativnich technik pak zaznamend pouziti ilustracnich zabéra a hudby, ma-
nipulaci s informacemi, formy jazykové manipulace, zpiisob neverbalni komunikace, reak-
ci publika, vyuziti celebrit, techniky vabeni fyzickou krasou nebo principu kontrastu, vy-
tvofeni iluze nepfitele at’ uz ilustrativni ¢i verbalni formou, a opakovani.

U manipulaci s informacemi bude sledovano vyuziti nasledujicich technik:

e Netplné nebo neurcité informace

e Pienos disledkll nebo emociondlnich reakci z jiné situace na danou informaci

e Uvadéni dodatecnych informaci, které maji danou skutecnost urcitym zplisobem
zabarvit

e ZjednoduSovani faktt

e Ptizplisobeni sdélované informace tak, aby méla mnohoznacné vyznéni

e ZvySeni patosu ve vyznéni zpravy

e Zohlednéni ptani a preferenci ptijemce v obsahu sdéleni

e Vyuziti velkého mnozstvi informaci, které jsou pravdivé, ale jsou vybrany zcela
jednostranné

4

U jazykové manipulace se analyza zaméfti na vyskyt technik popsanych v teoretické ¢asti:

e Pasivni konstrukce a neosobni formulace

e Asociace

e Disonance (vytvofeni nejistoty, apel strachu)

e Sugesce

e Imunizace (vyvraceni jesté nevyicenych argumentil)
e Vytvoteni iluze jednoty (my vSichni, spole¢né,...)
e Projev uznani publiku

e Vyzdvihovani ,,skutecnych* hodnot

e PodtrZeni pozitiv na nezdaru, nestésti

e Silna slova

e Otevienost fe¢nika (vlastni zkuSenost)

e Zduraznéni predeslych vykoni

e Argumentace
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Ze sebranych dat bude klasifikovana mira a provedeni. Prace si klade za cil ptedlozit ob-
jektivni data. Analyza se tedy zaméii predevSim na prezentaci fakt, nikoliv jejich subjek-
tivni interpretaci. Ac¢koliv se jedna o autorskou praci tvofenou ¢lovékem a tudiz se praktic-
ky neni mozné 100% vyhnout jakémukoliv subjektivnimu hodnoceni, ptesto by mély vy-
sledky analyzy poskytnout data pro vytvoreni vlastniho nazoru neovlivnéného nazorem

autora.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 FILMOVA ANALYZA

Filmy budou analyzovany v potadi podle jejich vzniku od nejstar§iho po nejmladsi.

4.1 Vitézstvi viry (Der Sieg des Glaubens) 1933

Film dokumentuje 5. Celonarodni sjezd NSDAP v Norimberku. Zacina piijezdem Hitlera,
setkanim s vojskem, shroméazdénim vysoce postavenych politikli a naslednym privodem
méstem. Poté film zaznamenava zahajeni kongresu v luxusnim séle a vzdani holt Hitlerovi.
Pokrac¢uje shromazdénim 65 000 clend hitlerjugend a Hitlerova proslovu k nim, zabéry na
vojenskou piehlidku, privod méstem a to samé se opakuje s jednotkami SS, SA a ST, ke

kterym ma Hitler opét motivacni proslov, jez film zakoncuje.

Ptevazné je slozZen ze zabérti na dokonale organizované vojenské zastupy, statni symboly a
vlajky, rozmisténé po celém mésté, monumentalni sochu fisské orlice a jasajici davy at’ uz

vojska nebo obyvatel Norimberku. Proslovy zabiraji minimalni stopaz.

Zabéry jsou Casto z pohybujici se kamery nebo z ptaci perspektivy, ukazuji velikost staveb
a shromazdénych davl i organizovanost vojenskych zastupd. Hitlerovy proslovy jsou do-
plnény detailnimi zabéry na vojsko / hitlerjugend se zaujatymi vyrazy, vzhlizejicimi
k viidci a nadSen¢ heilujicimi. Kamera zejména v piipad€ hitlerjugend zabira pohledné
blond chlapce, ¢asto z podhledu a z poloprofilu, diky ¢emuZz pisobi hrd€. Esteticky plisobi
zab&ry vojska z netradi¢nich nebo feknéme neformdlnich thlt pohledu, napt. skrz mést-
skou kaSnu a tekouci vodu, zébéry vyuzivajici historickou architekturu Norimberku nebo
zabery proti slunci ¢i ve vecernich hodinach, kdy uhel slunec¢nich paprskii zvySuje kontrast

a dodéava scéné pisobivou atmosféru.

4.1.1 Tlustracni zabéry a hudba

Film zacina jeSté pfed piijezdem Hitlera do mésta zabéry na pamétihodnosti a krdsy mésta
s pomalou a klidnou hudbou. Ta zacina zrychlovat tempo a déni na obrazovce ukazuje tvr-
dé pracujici muze a Zeny, ktefi néco stavi, buduji a tvofi. Pisobi, Ze pracuji s chuti a od-
hodlanim.

Scéna se poté meni na priivod vojska s hudebnimi nastroji a vlajkami. Muzi, Zeny a déti je

vvvvv

shromazd’ovat hlavy statu a vzajemné se vitat. Jako posledni ptfichdzi Hitler vystupujici
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z letadla. Nékolik minut pak divék sleduje nadSeny jasot, heilovani, zdbéry na vojska a

davy obyvatel a prijezd ucastniki kongresu méstem.

Poté kamera zabira bijici zvony a velky, luxusné zafizeny sal vyzdobeny vlajkami. Jakmile
se vSichni usadi na sva mista, zacne uvitaci proslov vzdavajici holt Hitlerovi, slibujici vér-
nost frankskych obyvatel Ri%i. Nasleduje nékolik slov sekretafe italské fadistické strany

prof. Marpicatiho.

Film pokracuje zabéry na sefazené zastupy 65 000 hitlerjugend. Kamera zabira z riznych
stran obrovské mnoZstvi postav sefazenych v pravidelnych zastupech. Sleduje formace
nesouci vlajky a hrajici na hudebni nastroje, snima i okoli a nabizi pohled na monumental-
ni stavby, pfedevsim fiSskou orlici. Hitler nastupuje pied dav s kratkym motivacnim pro-
slovem, béhem které¢ho se na platné Casto zobrazuji detailni zabéry cca 12 let starych

chlapcii i divek. V davu jsou ale 1 starSi. Scéna kon¢i zatmivackou.

Podobny scénat se opakuje s jednotkami SS, SA a ST. Nejprve divak sleduje Hitlera heilu-
jiciho z auta a projizd¢jiciho mezi zastupy vojska a vetejnosti. Vidime zabéry z riznych
uhli pohledu ukazujicich krasy a pamatky mésta, nadSené obyvatelstvo, mavajici déti, po-
chodujici vojéky s vlajkami a hudebnimi nastroji, zndmé politické tvare, zabéry na stihacky
krouZici nad méstem, salvy z dé€la,... Poté zatmivacka, zabér na vlajku s mraky v pozadi,
zabery proti slunci z mirného podhledu na pochodujici vojaky, které stfida standardni po-
hled. Prostiedi se zménilo, vojaci pochoduji ptirodou pii zapadajicim slunci. V zapéti se
prostiedi méni op&t na mésto. Obrovské prostranstvi se 100 000 shromazdénymi muZi.
Hitler spolu s dal$i postavou se zastavuji pied obrovskym véncem na podstavci. Od toho
vede mezi vojskem Siroka runway k tribuné, nad niz se ty¢i do nebe vlajky s hdkovym kii-
zem v enormni velikosti. Hitler pak prochazi zastupem, drzi vlajku a dotyka se s ni vojakd.
Z tribuny pak méa motivacni proslov. Scéna konci zdbérem na vlajku s mraky v pozadi,

doprovazenym pochodovou hudbou. Zatmivacka, konec.

Hudba je v celém filmu ladéna pozitivné. JelikoZ vétSina zabérl je na vojenské zastupy,
Casto se jedna o pochodovou nebo typicky piehlidkovou muziku.

4.1.2 Manipulace s informacemi

Proslovy jsou pfevazné motivacni a jako takové emocné zabarvené. Nesd€luji se v nich
prakticky zadna fakta, ale subjektivni pocity, ptani. VSe je feceno s jasnym cilem zasdh-

nout city posluchacli. Zaméiuji se na pocit hrdosti a sounalezitosti. Hitler vklada
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v posluchace davéru. Dodéva jim pocit dulezitosti a velikosti. Tato manipulace je i1
v zahajovacich proslovech sjezdu, které jsou adresovany Hitlerovi a podbizi se pravé jemu.
Zminuji Hitlerovu neoblomnost a bojovnost za Némecko, dékuji za vedeni vsttic k lepSim

zittklim a slibuji vérnost, ¢imz pfispivaji k budovani kultu osobnosti.

4.1.3 Jazykova manipulace

Z jazykovych manipulacnich technik byly v proslovech zaznamenany: Vytvoieni iluze
jednoty, Projev uznani publiku, Vyzdvihovani ,,skutecnych® hodnot, a v malé¢ mitfe Silna

slova a Zdlraznéni ptedeslych vykond.

Zdiraznéni predeslych vykond se vyskytlo pouze v jediném piipadé a to v zahajovacim
proslovu lidra NSDAP v okrsku Frank, tedy okrsku, kde hostujici mésto Norimberk lezi.
Pti zah4jeni kongresu se obraci k Hitlerovi a odkazuje na jeho vytrvalost a neoblomnost.
Nezminuje konkrétni €iny, ale vzdava mu holt za to, ze dokédzal pozvednout narod a vést
ho k vitézstvi, zatimco ostatni ztratili kuraz a ptistupovali na kompromisy. Pravdépodobné

odkazuje hlavné na ptedeslou vladu a Versailleskou smlouvu.

Jako wuziti silnych slov byla hodnocena pasaZ v Hitlerové proslovu k vojsku, ktera nese
silny emocionalni nadech. Hitler v ni mluvi o $tésténé, kterd Némecku v poslednich letech
moc nepiala a o tom, Ze si za to mohli sami. ,, Vime, Ze jeji prizen se k nam obrati zpét,
jakmile splatime dluh. Nebe nam bud’ svédkem, dluh naseho lidu byl splacen! Bezpravi

bylo pomsténo! Hanba byla siata!

Hitler v proslovu k vojakiim apeloval také na jednotu a vy3$§i hodnoty, které pfesahuji smr-
telnost kazdého jednotlivce. Prohlésil vojsko za komunitu, kterd tdhne za jeden provaz bez
ohledu na ptivod, vzdélani nebo socidlni postaveni. Komunitu, kterou spojuje odhodlani a
vira v Némecko. V podstaté vojaky prohlésil za narodni hrdiny, kdyz tekl, ze vidi muze
pfipravené branit principy komunity v praxi, a n€kolikrat zdliraznoval, Ze narod a jeho pro-

sperita je hodnotou, pro kterou stoji za to polozit Zivot.

Podobnou taktiku volil 1 v proslovu k hitlerjugend, kterym projevil uznani, kdyz je prohla-

.......

" Und so wissen wir denn auch, dass sie wieder ihr Antlitz zu uns wenden wird, wenn wir die Schuld geléscht
haben. Und der Himmel kann Zeuge sein. Die Schuld unseres Volkes ist geloscht. Das Frevel ist gerithmt.
Die Schande ist beseitigt.
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nost Nemecka, ne jen prazdna idea, ne jen prazdny formalismus nebo bezvyrazny plan. Ne!

Vy jste krev nasi krve, maso naseho masa, duch naseho ducha.” A stejné tak i v jejich
piipadé kladl diiraz na jednotu. Na to, Ze jsou soucasti skupiny, pevné svazané jako jeden

Clovek, a ze zadna sila na svété jim nedokaze tento pocit vzit, pokud se ho sami nevzdaji.

4.1.4 Neverbalni komunikace

Vzhled vsech fe¢nikli odpovida slavnostni tirovni celého shromazdéni. Hitler sam je vzdy
perfektné upraven, jak je ostatné u néj zvykem. Divék si i mize v§imnout, Ze si svou upra-
venost ¢asto kontroluje — stahuje si sako, hlida si pasek nebo uhlazuje patku. Hlas mé vzdy
pevny, silny a razny. Pti proslovu k vojakiim neobvykle malo gestikuluje. Je pravda, ze
kamera Casto zabira tvare vojaki. Pokud se zamétuje na Hitlera, ten stoji uvolnéné, vzpii-
men¢ a pevné s dlanémi sevienymi pied télem a svird ¢epici. Obcas rukama jakoby razné
pumpuje. Ke konci proslovu vehementné mava pravym ukazovackem od hlavy k vojsku

nebo jim seka z leva doprava.

V proslovu k hitlerjugend je Hitlerova gestikulace vyraznéjsi. R4zné¢ mava zatatou pésti
pted hrudi, jakoby mléatil kladivem, kdyZz mluvi o potfebé sjednoceni lidu. Rozpina paze
s kiecovité rozevienymi prsty, kdyZ mluvi o tom, Ze v minulosti myslel kazdy sam na sebe,
v lepSim piipadé na své nejblizsi okoli. Jakoby naznacuje hranice "svéta" jednotlivce, co se
déje za nimi, se ho netyka. Zatind pést v trovni hlavy pfi slovech "musite hgjit své vlast-
nictvi". Prstem ukazuje do davu, kdyz apeluje na to, ze mladi jsou budoucnost Némecka.
Seké pravou pazi z levé horni pozice doprava doll se slovy, Ze nikdo jim nebude moci vzit
pocit, Ze jsou soucasti vétsiho celku. Pii slovech "budete svazani jako jeden" svira pravou
dlani levou pést a bije ze shora dolti. Méava pravou pazi s dlani vzhlru v Girovni hlavy - "vy

jste Zijici zaruka". Pésti se bije do srdce - "jste krev nasi krve".

4.1.5 Reakce publika

Publikum je prakticky po celou dobu maximalné vzrusené a vzdy reaguje masivnim jaso-

tem a heilovanim.

" Thr meine Jungen, ihr seid die lebenden Garanten Deutschlands, ihr seid das lebende Deutschland der
Zukunft, nicht eine leere Idee, kein blasses Scheinen, sondern ihr seid Blut von unserem Blute, Fleisch von
unserem Fleische, Geist von unserem Geist, ihr seid unseres Volkes Weiterleben!
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4.1.6 Vabeni fyzickou krasou

Tato technika je viditelnd pfedevSim u proslovu k hitlerjugend, ktery je protkan velkym
mnozstvim zabéri na velmi mladé a pohledné chlapce. Typicky maji svétlé vlasy, jsou

Stihli a maji pravidelné rysy.

4.1.7 Celebrity

Celebritami jsou zde vysoce postaveni politici. Ve filmu ale vétSinou ani nepromluvi.

4.1.8 Obsahova manipulace

Jak 1ze z uvedeného odvodit, obsahovou manipulaci je zejména posilovani narodni hrdosti
a jednoty v motivacénich proslovech. Hlavnim poselstvim celého filmu je: Drzte za jeden
provaz a budete nepremozitelni. Jiné techniky nebyly zaznamenany ani v ilustrativni podo-

be.
4.1.9 Opakovani

Ve filmu je casto opakovano jasné poselstvi — Némci by méli drzet pii sob¢é jako jeden

¢lovek.

4.2 Triumf viile (Triumph des Willens) 1935

Triumf vile dokumentuje 6. stranicky sjezd NSDAP. Oproti piedeslému roku je vidét vel-
ky posun ve velkoleposti. Je evidentni, ze se sjezdu ucastnilo mnohem vice vojaku, hit-
lerjugend, a nov¢ i délniki, coZ potvrzuji i1 velitelé, ktefi nds informuji o poctu nastoupe-
nych muzi. Hodné bylo investovano do vojenskych ptehlidek, do munice, uniforem, vy-
zdoby, do programu — z tohoto filmu je vidét, ze se neustile néco délo ve dne 1 v noci.
V porovnani s Vitézstvim viry je zde mnohem vice proslovii, vice vojenskych piehlidek a
film vyrazn€ buduje kult Hitlerovy osobnosti. Je hlavnim hrdinou filmu, je dominantou
skoro kazdé scény, kazdého zabéru. Kazdému jeho proslovu ptedchazi uvedeni a kazdy
uvadéc o ném mluvi téméf jako o bohu.

Hess: ,, Miij vidce, jsi obklopen viajkami a standartami NSDAP. Pokud nékdy jejich latka
shnije, teprve pak budou lidé rozumeét vyznamu nasi doby. Tehdy budou rozumét, miij viid-
ce, co znamenas pro Nemecko. Ty jsi Néemecko. Kdyz ty jednas, narod jedna. Kdyz ty sou-

dis, soudi i lidé. Nas vdek je slib stat pri tobe, v dobrém i ve zlém, cokoliv prijde. Diky tve-
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mu vedeni Nemecko dosdahne sviij cil — byt doma. Vsem nemcum na svete. Ty jsi byl zaru-
kou vitézstvi. A jsi zarukou miru. Adolf Hitler! Sieg Heil! !

Frank: ,,Jako lidr nemeckych pravnich sluzeb rikam, Ze zaklad naciondlniho socialismu je
narodni socialistické pravo. Pro nds nas hlavni lidr je zaroven nas nejvyssi soudce. A my
vime, jak posvdatna je legislativa pro naseho viidce. Ujistuji vas, mi soudruzi: Vas Zivot a
civilni prava jsou v bezpeci v tomto naciondlné socialistickéem staté poradku, svobody a
spravedinosti. “*

Hierl: ,, Némecti lidé jsou pripraveni na predstaveni obecnych poZadavkii na praci. Cekdame
na vidcovy prikazy.

Proslov k vojaktm: ,, My SA muzi jsme vzdy znali pouze jedinou vec: vérnost vudci a boj za
viidce. “*

Uvedeni Hitlerova proslovu k hitlerjugend: ,, Muj viidce, soudruzi. Znovu prozivame tento
cas, ktery ndas dela hrdé a stastné. Dle tvého prani, miyj vidce, nasi mladi stoji zde pred
tebou. Mladi, kteri neznaji tridy nebo kasty. Ty jsi pravy priklad pro nasi mladou generaci.
Tak jako ty nezistné pracujes pro tento narod, tak i tito mladi chtéji byt nezistni. Tak jako
ty jsi verny nam, my budeme verni tobé. Adolfe Hitlere, viidce némecké mladeze, mas slo-
vo.

Uvedeni Hitlerova proslovu k SA a SS: ,, Miij viidce, vidy jsme ti poslusné slouzili, a i do

budoucna jen cekame tvé prikazy. My, soudruzi, nezname nic jiného, nez vykonavani viid-

' Mein Fiihrer, um Sie stehen die Fahnen und Standarten dieses Nationalsozialismus. Wenn ihr Tuch einst
morsch sein wird, erst dann werden die Menschen ganz fahig sein, riickblickend die GroBe unserer Zeit zu
verstehen und zu begreifen, was Sie mein Fiihrer fiir Deutschland bedeuten. Sie sind Deutschland. Wenn Sie
handeln, handelt die Nation. Wenn Sie richten, richtet das Volk. Unser Dank ist das Gelobnis, in guten und in
bdsen Tagen zu Ihnen zu stehen, komme was da wolle. Dank Ihrer Fithrung wird Deutschland sein Ziel errei-
chen, Heimat zu sein. Heimat zu sein fiir alle Deutschen in der Welt. Sie waren uns der Garant des Sieges.
Sie sind uns der Garant des Friedens. Heil Hitler. Sieg Heil. Sieg Heil.

? Ich kann nur als Fithrer des deutschen Rechtsdiener sagen, dass da das Fundament des nationalsozialis-
tischen Staates, die nationalsozialistische Rechtsordnung ist, dass fiir uns unser oberster Fiihrer auch unser
oberster Gerichtsherr ist. Und dass wir, die wir wissen, wie heilig gerade unserem Fiihrer die Grundsitze
dieses Rechtslebens sind, auch Thnen Volksgenossen versichern konnen, Thr Leben auch Ihr biirgerliches
Dasein ist gesichert in diesem nationalsozialistischen Staat der Ordnung, der Freiheit und des Rechts.

* Das deutsche Volk ist heute geistig und seelisch reif fiir die Einfiihrung der allgemeinen und gleichen Arbe-
itsdienstpflicht. Wir harren des Befehls des Fiihrers.

* Wir SA Minner haben immer nur eins gekannt. Treue zum Fiihrer und Kampf fiir den Fiihrer.

> Mein Fiihrer, meine Kameraden! Wieder erleben wir diese Stunde, die uns stolz und gliicklich mach. Nach
Ihrem Befehl, mein Fiihrer, steht hier eine Jugend, eine Jugend, die keine Klasse und keine Kaste kennt.
Nach Thnen formt sich die junge Generation unseres Volkes. Weil Sie die hochste Selbstlosigkeit dieser Nati-
on vorannehmen, will auch diese Jugend selbstlos sein. Weil Sie die Treue fiir uns verkérpern, darum wollen
auch wir treu sein. Adolf Hitler, der Fiihrer der deutschen Jugend, hat das Wort.
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covych prikazii, abychom dokdzali, Ze my jsme ti verni. Nas viidce, Adolfe Hitlere, Sieg
Heil!*"

Hess: ,, Strana je Hitler! Ale Hitler je Némecko, tak jako Némecko je Hitler! “*

4.2.1 Tlustracni zabéry a hudba

Film zacina emotivné ladénymi titulky: ,, 20 let po vypuknuti svétové valky, 16 let po zacat-
ku némeckého utrpeni. 19 mésicu po zacatku némeckého znovuzrozeni, Adolf Hitler letel
znovu do Norimberku na vojenskou prehlidku.

Poté sledujeme zabéry na mraky, Hitlerovo letadlo z pohledu z druhého letadla, na mésto
z ptacéi perspektivy a na cekajici dav lidi. Po pfistani z letadla vystupuji vysoci politici a
Hitler, nastupuji do kabrioletl a projizdi méstem mezi jasajicimi a zdravicimi obcany. Za-
stavuji pfed budovou ve mésté, kam Hitler vchazi, ukazuje se obcanlim z okna a mava.
Dalsi scéna ukazuje méesto pomalu se probouzejici v rannich paprscich slunce. Kamera
snima stanové meéstecko hitlerjugend, trubaci a bubenici hlasi budicek, chlapci vstavaji,
myji se a zaCinaji pracovat. Zatapi se v kotlich, vafi se, snida a pak vidime rizné ptatelské
souboje, kohouti zapasy a jiné zabavné sportovni aktivity.

Nasleduje priivod v krojich, Hitler si podava ruku s divkami v krojich, pak si hrdé prohlizi
nastoupené vojsko, nastupuje do kabrioletu znacky Mercedes a odjizdi.

Ocitame se v sale s velkou fiSskou orlici, kamera snimé pocetné divaky, ptfed které nastu-
puje Rudolf Hess a zahajuje kongres. Nasleduje sestiih né€kolika proslovii vysokych politi-
k.

Ze sélu se piesouvame na volné prostranstvi. Jako prakticky kazdéa scéna i tato zacina za-
béry na vlajku, standarty — hakovy ktiz s klasy. Hitler ptedstupuje pied 52 000 uniformo-
vanych muzi drzicich lopaty. Na povely délaji s lopatami pohyby jako vojaci s puSkami.
Nasleduje sehrand scénka: muzi se bavi mezi sebou, odkud kdo je, potom se prohlasuji za
vojéky s lopatami a krumpdaci a vzdavaji hold skutecnym vojadkim padlym na bojistich za

zvuku smutecni hudby. Poté Hitlerav proslov.

! Mein Fiihrer, genau wie in fritheren Zeiten wir unseren Dienst und unsere Pflicht getan haben, werden wir
auch kiinftig nur auf Ihre Befehle warten. Und wir Kameraden kennen nichts anderes, als die Befehle unseres
Fiihrers ausziihren und zu beweisen, das wir die aten geblieben sind. Unser Fiihrer Adolf Hitler: Sieg Heil!

? Die Partei ist Hitler. Hitler aber ist Deutschland, wie Deutschland Hitler ist.

3 20 Jahre nach dem Ausbruch des Weltkrieges, 16 Jahre nach dem Anfang deutschen Leidens, 19 Monate
nach dem Beginn der deutschen Wiedergeburt, flog Adolf Hitler wiederum nach niirnberg um heerschau
abzuhalten iiber seine Betreuen.
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Dalsi zabéry ukazuji no¢ni program — kratky proslov o vérnosti SA vidci, ohnostroj, velka
hofici fatra, jasot, zpév,...

Dalsi denni scéna ukazuje zastup hitlerjugend. Zac¢ina bubnovanim a troubenim malych
chlapcii, Hitler vchazi na tribunu, pfebird slovo. Po proslovu pohybujici kamera snima
mnozstvi déti, hrd¢ zpivaji a jasaji.

D¢j se presouva na prostranstvi umoznujici prehlidku vojenské techniky a simulovanych
boji. Vidime tfady vojakti na konich, zavody obrnénych vozidel, d¢la tazené konmi
v akci,...

Pomalu se stmiva a vojaci se formuji pti vlajkovém pravodu pied tribunou. Za tmy drzi
pochodné a poslouchaji motivacni Hitlertiv proslov. Hitler vystupuje velice hrd€¢ a vynika
na nocnich detailnich zabérech, kde je vidét jeho osvétlend postava, oblicej a balkon, ze
kterého promlouva, ale pozadi je cerné.

Jednou z nejvice impozantnich scén filmu je ceremonie, pii které Hitler vzdava cest pad-
lym. Na platné je desetitisice muzi nastoupenych v fadach s Sirokou volnou ulici upro-
stted. Na jejim konci se na Tribuné cti ty¢i do nebe 3 Cervené vlajky s hdkovym kiizem
v nadrozmérné velikosti. Tfi muzi pomalu kraci ulici vstiic kamete, zastavuji se pred ob-
rovskym véncem, heiluji a vraci se zpét k tribuné. Za nimi pochoduji vojaci ve formacich,
nesou vlajky, orchestr hraje pochodovou muziku. Zatimco Hitler vystoupi na tribunu a
sleduje podivanou, vojaci vypliiuji prazdnou ulici, na jejim konci se rozestupuji, méni for-
mace, zaujimaji pozice. Jakmile piehlidka skon¢i, Hitler pronasi proslov, ktery je zakoncen
vystiely z déla. Hitler pak sestupuje mezi vojaky, prochazi mezi nimi a dotyka se jich vlaj-
kou.

Film pokracuje dalsi ptehlidkou v ulicich mésta. Ulice jsou pteplnéné lidmi, kteti se nakla-
ci, orchestr, vlajky, uniformovani délnici,... Zabéry nabiraji jinou atmosféru, uz neukazuji
pouze vojaky, ptehlidka je snimana z feky, ze sttech domi, vidime mésto, rodiny s détmi,
kvétiny, a to vSe pusobi klidn€, radostné a uvolnéng.

Zabér na tiSskou orlici na sténé prenasi divaka do velkého sélu. V sdle je pfitmi, rozmisténi
svetel jej opticky zvétSuje, je plny heilujicich lidi, mezi nimi uprostied je Siroka volna uli-
ce, po niz kraci politici v Cele s Hitlerem. Kamera se zveda a piekvapuje divaka velikosti
salu a mnozstvim lidi. Jakmile politici vystoupi na podium, do uli¢ky vpochoduji vojaci se

standartami a opakuje se pfehlidka, pfi které vyplni vSechen prazdny prostor. Hitler prone-
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se zavereCny proslov, ktery konc¢i zpévem publika se zvednutou pravackou. Zabéry salem,

na hakovy kiiz, poté na pochodujici vojéky v exteriéru a zatmivacka ukoncuji cely film.

4.2.2 Manipulace s informacemi

Film je koncipovan velice motivacné a je zcela evidentni, Ze jsou zde sd€lovany pouze
jednostranné informace. Pouze uspéchy, nadéje, plany do budoucna. Pokud snad je zde
néjaké zminka o rizicich, zcela neurcita, tak jen proto, aby fe¢nik sd¢lil, ze némecky narod
si s nimi hravé poradi. Pouze v jednom piipad¢ se Hitler zminiuje o jakémsi ,,stinu‘ ktery
padl na NSDAP nékolik mésict pred sjezdem. Ziejmé ocekava, ze divak vi, na co narézi, a
ujistuje, ze stranou to v zadném piipad¢ nemuize nijak otfast. Proslovem diky neurcitym
narazkdm pusobi na kazdého, kdo ve své vife a loajalit¢ zavédhal — nazyva ho blahovym,
pokud si mysli, ze strana/Némecko by mohlo byt néjakym zplsobem oslabeno. Zaroveii
v posluchace vklada daveru, fikd, Ze o nich nepochybuje a vi, Ze se na né¢ mize spolehnout.
Takovy proslov obvykle v jedincich, ktefi zakolisali ve vife, vyvola stud za zavahani a viru

posili.

,SA a §S muzi, nékolik mésicu zpét, cerny stin padl na nase hnuti. SA s tim md pramdlo
spolecného tak jako jakakoliv jind stranicka instituce. Ti, kdo veri, Ze se v nasem hnuti ob-
jevila trhlina, jsou na omylu. Ziistava pevné tak jako tento kamen tady. Nic v Némecku ho
nemiuize zlomit. Pokud kdokoliv hiesi proti duchu SA, neovlivni to SA, ale pouze ty, kdo se
opovazuji proti ni hresit. Pouze blazen nebo umysiny lhar by si mohl myslet, Ze ja nebo
kdokoliv jiny by mohl chtit znicit to, co jsme celé ty roky budovali. Ne, mi soudruzi, my
stojime spolecné za nase Néemecko. A my musime stat spolecné za toto Némecko. Davam
vam do rukou vlajky a standarty s véedomim, Ze je ddavam tém nejvernéjsim v Nemecku.
V minulosti jste mi prokazali vérnost. A v casech pred nami to nemiiZe a nebude jiné. Zdra-

’ , ’ v v ’ Ve . . ol
vim vas mi stari, verni SA a SS muzi. Sieg Heil!

" SA - und SS-Minner! Vor wenigen Monaten hat sich iiber der Bewegung ein schwarzer Schatten erhoben.
Die SA hat so wenig als irgend eine andere Institution der Partei mit diesem Schatten etwas zu tun. Sie
tduschen sich alle, die glauben, das auch nur ein Riss in das Gefiige unserer einigen Bewegung gekommen
sei. Sie steht fest, so wie dieser Block hier. Deutschland durch nichts zerbrochen. Und wenn jemand sich am
Geiste meiner SA versiindigt, dann trifft das nicht diese SA, sondern nur diejenigen selbst, die es wagen, sich
an ihr zu versiindigen. Und nur ein Wahnsinniger oder ein bewusster Liigner kann denken, das ich oder ir-
gendjemand jemals die Absicht hitten, das aufzuldsen, was wir selbst in langen Jahren aufgebaut haben.
Nein, meine Kameraden, wir stehen fest zusammen fiir unser Deutschland und wir miissen fest zusammen-
stehen fiir dieses Deutschland. Ich iibergebe euch dann die neuen Feldzeichen, in der Uberzeugung, das ich
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Spolec¢né s atmosférou jakou sjezd takové velkosti ma, tim velice silné ptisobi na kazdého
realného ucastnika sjezdu. Dopad na divédka filmu je bezpochyby nesrovnatelné mensi, ale

jisté neni zanedbatelny.

Tento 1 dal$i proslovy jsou siln€¢ emotivné zabarvené. Hitler doslova hraje divakovi na city.

4.2.3 Jazykova manipulace

V Triumfu vile lze vysledovat nékolik typti jazykové manipulace. Asi nejvyrazngjsi se zda
vytvofeni iluze jednoty, diky Castému pouzivani slov jako ,,my*, ,,naSe Némecko* apod.
V proslovu k hitlerjugend jde Hitler jesté dal a ptimo tik4, Ze si pfeje, aby byli jako jeden
¢lovek, ignorovali rozdily, zejména majetkové, a spolecné a jednotné pokracovali ve Slépé-

jich svych rodict a vedli Némecko k lepsim zittkam.

Nechybi ani dlraz na vyssi hodnoty. Témi jsou zejména vérnost viidei, vlastnosti dobrého
némce jako poslusnost, odvaha, mirumilovnost, a pfedev$im je to Némecko jako jedina

hlavni hodnota, ktera je spojuje a pro kterou musi zit i zemfit.

Triumf vile nové reprezentuje také predstavu hrdého délnika. Némecko vzkvéta, stavi se
nové silnice a budovy, rozsifuji se pole a d€lnici jsou nepostradatelni. Film proto klade
diiraz na to, aby zvedl popularitu tvrdé manudalni prace. Snazi se zménit vnimani prace jako
hanby. Robert Ley v iryvku ze svého proslovu fiké, Zze musi z némeckého délnika vytvoftit
vzptimeného, hrdého a rovnocenného soudruha. Hitler pak vyuZiva jazykové manipulacni
techniky projevu uznani publiku, kdyz délniktim tika, ze predstavuji velky ideal a Némec-

ko v nich uvidi své syny pochodujici s hrdou radosti.

Proslovy jsou ¢asto natolik emotivné plisobivé, Ze zptisobuji husi kiizi. K tomu je pomérné

v vror . ’ ’ . s v ol , Ve ’
Casto vyuzivano silnych slovnich spojeni jako: ,, krev nasi krve*, ,, Musite se naucit snést

.

’ . .y ;2 Voo ’ ’ ’ ’ ’
utrpeni bez jediného zhrouceni. ” nebo ,, Dokud alespon jeden z nas dycha, da svou silu

v ’ ’ V. . ’ v r. 63
nasemu hnuti, a postavi se za néj, tak jako v letech, které lezi za nami. **

sie in die treuesten Hénde gebe, die es in Deutschland gibt. Denn in den Zeiten hinter uns, da habt ihr mir
eure Treue tausendféltig bewiesen, und in der Zeit vor uns kann es nicht anders sein und es wird auch nicht
anders sein. Und so griise ich euch denn als meine alten treuen SA- und SS-Ménner. Sieg Heil!

' Hitler k hitlerjugend: Blut von unserem Blut

? Hitler k hitlerjugend: Thr miist lernen, Entbehrungen auf Euch zu nehmen, ohne jemals zusammenzubre-
chen.

3 Hitler k vojakiim: Und solange auch nur einer von uns atmen kann, wird er dieser Bewegung seine Krifte
leihen und fiir sie eintreten, so wie in den Jahren, die hinter uns liegen.
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V jednom ptipad¢ se objevuje také zminka o predeslych uspésich. Tovz predstavuje kon-
krétni Cisla, kdyZz prezentuje, kolik pracovnich mist pro némecké délniky vytvoftili. Pro
vetsi dramati¢nost se fecnici misty uchyluji k asociacim a kromé ,,stinu* nad NSDAP byla
zaznamenana jedna dal$i véta, kterd byla klasifikovana jako apel strachu, pronesena Juliem
Streicherem: ,, Nérod, ktery neudrsi Cistotu své rasy, zhyne!*' Véta je ale vytrzena

z kontextu a neni proto jasné, jak byla myslena.

4.2.4 Neverbalni komunikace

Je zde vice fe¢nikl, ale krom& Hitlera maji jen maly prostor k prezentaci. V neverbalni
komunikaci se tedy neprojevuje témeét zadna gestikulace. Piesto jsou patrné rozdily v
urovni prezentacnich dovednosti. Rosenberg svou fe¢ Cte a trochu je to slySet na monoton-
nosti. Podobné Tovz nebo Darré. VétSina fecnikli prednasi pomérné nezaujaté. Vyjimkou
je Streicher, ktery pouhou jedinou vétu fekl s nepiedstiranym presvédcenim, a Frank, ktery

mluvi velmi hlasité a sva slova zdlraznuje zivou gestikulaci pravou rukou.

Hitler své proslovy z poc¢atku prezentuje klidné. Usmiva se, stoji vzpiimené a jisté, vyzaiu-
je z n¢j sebejistota a promlouva silnym hlasem. Postupné, kdyz emotivnost jeho slov gra-
duje, zvySuje 1 gestikulaci a raznost a silu hlasu. Zajimavé je, ze gestikuluje pfevazné pra-
vou rukou, levou pfidava jen minimalng. NejcastéjSim gestem je zat'ata pest a natazeny
ukazovacek. Ten bud’ zdvihne vzhtiru v urovni hlavy, ukazuje s nim do davu, ke kterému
mluvi nebo s pravou rukou a natazenym prstem ¢i celou dlani razné seka. Jeho gesta vzdy
odpovidaji tomu, co sd€luje slovy. Chyta se za srdce, rozevird paze s dlanémi vzhiru a

bojovné zatina pést.

4.2.5 Reakce publika

Kazdy proslov je nésledovdn masivnim jasotem a heilovanim. Kromé& toho kamera uz
v pritbéhu proslovii snima detailné tvare posluchact, kteti doslova obdivné hltaji kazdé
slovo. Pfi priichodech méstem vidime nadSené obyvatelstvo, které se zdjmem sleduje vo-

jenské predstaveni, a vzdy netrpélivé ocekava vadciv piijezd.

"' Ein Volk, das nichts auf die Reinheit seiner Rasse hilt, geht zu Grunde.
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4.2.6 Vabeni fyzickou krasou

Z filmu bychom témét mohli ziskat dojem, Ze v Némecku neziji osklivi lidé vyjma politi-
k. Prakticky vSechny detailni zabéry jsou na pohledné a mladé vojaky, délniky a chlapce
z hitlerjugend. Zabéry obycejnych obCant se zdaji realistické, ale v ptipad¢ vojakl poslou-
chajicich proslovy byli pravdépodobné do popiedi zcela zdmérné vybrani muzi podle

vzhledu.

4.2.7 Celebrity

Jak uz bylo zminéno, nejvétsi celebritou je Adolf Hitler, jehoz popularitu ma film jesté
zvysit. Oproti Vitézstvi viry se Triumf vile mnohem vice zamétuje i na dal§i vyznamné
politiky a lidry. Jednak jim vice pozornosti vénuje kamera a jednak n¢kteii dostanou i
kratké slovo. V kontextu filmu ale neni pravdépodobné, Ze by jejich vehlas nebo postaveni

mohlo mit vliv na vefejné minéni.

4.2.8 Obsahova manipulace

Cely obsah je jednoznacné koncipovan tak, aby ukazal silu a prosperitu Némecka. Velko-
lepost celého sjezdu a potazmo filmu dava tusit, Ze byly vynaloZeny nemalé investice.
Verbalné€ se to projevuje napiiklad ve vyctu piedeSlych uspéchl. Verbalni obsah je ale
primarn¢ zaméeien na posilovani hrdosti a jednoty. Hrdosti na to byt Némec, vojak, soucasti
skupiny, kterd je popisovana jen v superlativech jako hrdinové. Jednota — Zadné kasty a
tiidni rozdily, vSichni jsou jako jeden clovek. Déle posiluje hrdost délnikti a farmari, na
néz se podle svych slov budou politici zaméfovat, aby moli spolecné vybudovat lepsi N¢-
mecko. Nepiimo je zde zminén nepfitel — ,,stin“ ktery padl na NSDAP. Z Hitlerovych slov
se da soudit, Ze onim stinem by m¢l byt zradce, ale zaroven popird, Ze by mohl existovat —
tika, Ze svym druhtim davéiuje. Touto strategii miize zmanipulovat jedince, ktefi zapochy-
bovali a néjakym zptsobem zradili. Vyvolava strach, Ze se o jejich prohfesku vi, zaroven
pocit viny, Ze zradili nékoho, kdo jim divéfuje a nakonec neoblomna jistota, s jakou byla

fe€ pronesena, a véta: ,,Pokud kdokoliv hiesi proti duchu SA, neovlivni to SA, ale pouze ty,
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kdo se opovazuji proti ni hresit. " zpusobi, Ze se zradce postavi za svého viidce s jesté vét-

$im odhodlanim nez dfive.

4.2.9 Opakovani

V Triumfu vile se ¢asto opakuji motivy: hrdy délnik, narod bez tiidnich rozdilt, Hitler

,»polobth®. Jasna a jednoduchd sdéleni, ktera se prolinaji celym filmem.

4.3 Den svobody — nase armada (Tag der Freiheit — Unsere Wermacht)

1935

Film dokumentuje den vojska na sjezdu NSDAP. Na zacatku sledujeme klidné rano. Vo-
jensky tabor a piipravy — vojaci se myji, oblékaji, snidaji, popiji kafe, koufi, pfipravuji

kong,... Potom se setazuji do zastupt a ptipravuji k pochodu, odchézi na prehlidku.

Stiih nas ptenasi do velké arény. Hledisté je plné lidi, uprostfed nastoupeni vojaci a vpredu
tribuna, ze které Hitler pronasi svllj motivacni proslov. Po ném nasleduje simulovan4 bitva.
Ukézka sily a pfipravenosti vojska na bitvu. Vidime pé&Séaky, jezdce, d¢la, tézka vozidla,

tanky a letadla v akci.

Den svobody nabizi spoustu estetickych zabérti a velmi efektni podivanou. Je spise ume-
leckym dilem neZ suchym dokumentem. BéZnému divakovi pfinasi poselstvi, Ze byt voja-
kem je o tom nosit hezkou uniformu a chodit na ptehlidky, a svétu, Ze Némecko je vyzbro-

jeno a pripraveno k boji.

4.3.1 Ilustracni zabéry a hudba

Film zacina estetickymi zabéry: kamera projizdi pod stfiSkou tvofenou bajonety, pohybuji-
ci kamera snimé setazené vojéky, stiida pohledy zepfedu, zezadu a z vrchu. Scéna se ode-
hrava ve tmé, coz ji pfinejmensim dodava na zajimavosti a zvyraziiuje snimané objekty.
Nasleduje zabér na stin stojiciho vojéka na zdi a zabéry pravdépodobné téhoz vojaka proti

rannimu slunci. Kamera ukazuje vojensky tabor a ranni pfipravy.

Nasledujici scéna zacind trubaem, pohledem na velkou fiSskou orlici, stozary s vlajkami a

na tisice divaki v hledisti pod nimi. Po tomto ilustrativnim uvedeni kamera rovnou pteska-

! Geiste meiner SA versiindigt, dann trifft das nicht diese SA, sondern nur diejenigen selbst, die es wagen,
sich an ihr zu versiindigen.
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kuje na Hitlera na tribun¢. Béhem jeho proslovu se stfidaji zabéry na nastoupené vojsko,
hledisté, tribunu a detailni zabéry na Hitlera. Poté jasot a prehlidkovy pochod vojska. Poli-
jenska vozidla, déla, mini tanky. Za¢inad simulace bitvy. Stiidaji se rychlé ak¢ni zabéry bez
hudby. SlySime povely, fev motort a stfelbu. Vidime vojenskou techniku a zbrané. Ptilétaji
letadla. Zprvu vidime zabéry v nebesich — pohled na letadlo z jiného letadla, pohled na
vojaka na zadi, na mraky a mésto pod nimi. Jakmile dorazi na misto, sledujeme je ze zem¢.
Vojéaci rychle mifi dé€la proti letadltim a pali.

Film zakoncuje hudba a zabér na letadla letici ve formaci hakového ktize, prolinajiciho se

v

se zabérem na vlajku s hakovym kiizem.

4.3.2 Manipulace s informacemi

Klasifikace manipulace s informacemi je pomérné obtizna. Ve Dni svobody je pouze jeden
kratky motivacni proslov. Jako v ostatnich ptipadech je silné emotivné ladény, takze by se
snad dal hodnotit jako manipula¢ni technika zvySeni patosu ve vyznéni zpravy. Fakticky
Hitler v feci sdéluje, Ze némecti vojéci jsou hrdi a odvazni muzi, a Ze je tfeba z mladych
vychovat stejné tak silnou, spolehlivou, vérnou, poslusnou a sluSnou komunitu, jakou jsou
oni. Vklada ve vojaky svou divéru, Ze svou misi, hajit Cest nadroda a vychovat dalsi gene-

raci k obrazu svému, rozhodné¢ splni.

Text v podstaté nefika nic, co by se dalo né¢jakym zplisobem ovétit. Tvrzeni, Ze némecti
vojaci jsou poslusni, odvazni, nebo cokoliv jiného, téZko prechazel néjaky vyzkum, ktery
by to prokazoval. Pfesto ho nemiiZzeme klasifikovat jako pouziti netiplnych nebo neurcitych
informaci, protoze je to spiSe Hitleriv subjektivni pohled, ktery se snazi vstipit do mysli

vefejnosti. Rozhodné vyuziva lichotek a zohlednéni pfani a preferenci svého publika.

4.3.3 Jazykova manipulace

Hitler v proslovu lichoti a projevuje uznani publiku, pozvedava jejich hrdost a zaroven
posiluje vztah mezi nimi. Neustadle mluvi o ,,nas®, ,,nasem narodu* nebo ,,vas vojacich®.
Vzdy posluchace zatazuje do néjaké komunity a pozaduje, aby se tato komunita ovliviiova-
la, podporovala, drZzela pii sobé. Hlavnim tématem tohoto proslovu je €est a hrdost jako
vy$$i hodnota, kterd je némclim vlastni. V jednom piipadé Hitler vyuziva imunizace: "Sto-
jime zde vyzbrojeni oceli a bronzem, ne protoZe bychom citili, Ze je nutné napravit Cest

nemeckeho naroda. Tato Cest byla vzdy nesena vojaky, a nikdo na svété nebyl schopen nds
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ji zbavit!" Piedem vyvraci argument typu: ndmci jsou zbabélci, prohrali valku, protoze
jsou neschopni a chtéji si ukrast zpatky svou slavu a nadiazenost. Naopak, nikdy o ni ne-

pfisli.
4.3.4 Reakce publika

Jsou stejné jako v predeslych filmech. HitlerGv proslov nikdy nevyzni do ticha. Publikum

velmi hlasité€ jasa a heiluje.

4.3.5 Neverbalni komunikace

Hitler je ve Dni svobody jedinym fe¢nikem, proto je mozné hodnotit pouze jeho neverbalni
komunikaci, ktera je pro néj typicka a nijak nevybocuje z normalu. Hitler stoji rovné, per-
fektné upraven s padnouci uniformou a Cepici na hlavé. Proslov pronasi s ptisnym vyra-
zem, ktery nedovoluje jakykoliv odpor a svym postojem budi respekt. Mluvi hlasité, nékte-
ré véty prondsi s takovou naléhavosti, Ze doslova kfi¢i a v takovych ptipadech sva slova
podporuje i gesty, obvykle pravou rukou. Zatina ji v pést v urovni hlavy nebo si kratkymi
ranami pésti do prazdna dodéava raz. Pozveda prst ¢i dva ve stylu: ted’ davejte pozor, nebo

s nimi mifi na posluchace.

Casto vyuziva dramatické pauzy, které stiida diraz. Je vidét Hitlerovo silné zaniceni. Pi-
sobi, ze je o svych slovech zcela nepochybné presvédcen.

4.3.6 Celebrity

Ve filmu jsou pomérné Casté zabéry i na dalsi politické ¢i vojenské vidce, kteti sleduji
vojenskou prehlidku, vzdavaji ¢est pozvednutou pazi, a poté pozoruji simulovanou bitvu.

Vyrazem tvaie davaji najevo uznani a spokojenost s rovni své armady.

4.3.7 Obsahova manipulace

Hitlertv proslov ve Dni svobody mé motivacni charakter a plisobi na pocit hrdosti. Hrdos-
ti, Ze patii k némeckému narodu a hrdosti, ze jsou vojaky s dilezitym ukolem: bojovat za

svilj ndrod. Jina obsahova manipulace nebyla zaznamenéna.

"'Und wenn wir hier in Stahl und Erz geriistet stehen, dann ist es nicht deshalb, weil wir es fiir notig empfin-
den, des Deutschen Volkes Ehre zu reparieren. Soweit diese Ehre vom Soldaten getragen wurde, hat sie uns
niemand in der Welt bisher zu nehmen vermocht!
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5 POPIS A INTERPRETACE VYSLEDKU

Budeme-li chtit hodnotit, zda jsou filmy pouhym uméleckym dilem nebo odsouzenihodnou
umyslnou manipulaci, t€zko mizeme fict jedno nebo druhé. Mnoho filmovych kritiki a
odbornikll se shodlo, ze uméleckym dilem tato trilogie nepochybné je. Vratme se tedy
k definici manipulace, ktera tikd, ze se jedna o zachdzeni s lidmi jako s vécmi k dosazeni
svych cili. Podivame-li se na poselstvi téchto filmu, nenesou zadnou negativni myslenku.
Nepovzbuzuji nendvist vici jinym rasam, bojovnost vici jinym statim. Hlavnim posel-
stvim spole¢nym pro vSechny tii filmy je posileni jednoty a narodni hrdosti. Prezentované
politické ideje jsou eliminace tfidnich rozdili, mirumilovnost, vzajemna podpora. Uznéni
manudlni prace a délniki, a prezentace budovatelskych tspéchii a zdméra. Vedlej$Sim po-
selstvim Triumfu vile pak je jakési zbozsténi Adolfa Hitlera a Den svobody je reklamou
na vojenskou sluzbu a vzkazem svétu, ze némecké vojsko je v plné sile. Manipulativnich
technik bylo pouzito n€kolik v takové mife, ze se té¢zko daji povazovat za skryté. Zejména
lichoceni publiku, zabéry evokujici silu, velikost a organizovanost, vyvolavajici dojem, ze
pod Hitlerovym vedenim ma vSechno sviij fad a poradek, coz je v n¢kolika piipadech vy-
jadteno i slovné. Vitézstvi viry i Triumf vile délaji z Adolfa Hitlera neskryté téméf polo-
boha. Cil ziskat némecké obyvatelstvo na svou stranu a vytvofit si vérné bojovniky za svou
ideu je evidentni. Bezpochyby se tedy jedna o manipulativni umélecké dilo a pfimou pro-

pagandu.
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ZAVER

Tato prace seznamuje s manipulativnimi technikami, psychologickymi piedpoklady pro
ovlivnéni manipulaci a se socioekonomickou situaci v dobé nastupu NSDAP pro uceleny
pohled na problematiku, a pfedklada objektivni analyzu trilogie filmt Leni Riefenstahlové.
Nabizi tak kompletni soubor informaci k sezndmeni Ctenafe s problematikou manipulace
v audiovizudlni tvorbé¢, a s dily samotnymi, pro pochopeni vlivu médii na vefejné minéni a
vytvofeni vlastniho nazoru na konkrétni dila. Na piikladu kontroverznich propagandistic-
kych filmt ukazuje praktiky, se kterymi se setkavame kazdy den a otevira tak ctenaii obzo-
ry a moznd vytvari dalsi otdzky ohledné toho, jak sebou nechdvame manipulovat dnes, co
nas déla nachylnymi a slepymi k manipulaci at’ uz ze strany médii, stdtu, nebo v mezilidské
komunikaci. Toto téma je stale aktudlni, velmi Siroké a je mozné na néj nahlizet z mnoha
uhli pohledu. Nacistickd propaganda nebyla ucinna jenom diky filmu. Analyzu by si za-
slouzily i dal$i komunikacni kanaly. Na druhou stranu, pochopeni téchto zékonitosti nas
necini o nic odolngj$i vli¢i manipulaci, ale vytvari navod pro manipulatory. Poznatky, které
tato prace predklada, jsou vyuzitelné v televizni reklamég, v zdbavnich potadech, ve videich
na socialnich sitich apod. Umoziuji lepsi pochopeni souvislosti mezi vysilanym sdélenim a
ochotou pfijemce toto sd€leni akceptovat a marketingovym specialistim napovidaji, jak by

méli poznat svou cilovou skupinu, aby zvysili i€¢innost svych reklam.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

NSDAP Nationalsozialistische Deutsche Arbeiterpartei - Narodné socialistickd némecka

dé€lnicka strana, krajné pravicova politickd strana.
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SEZNAM PRILOH
PI: Analyza filmu Vitézstvi viry
PII: Analyza filmu Triumf ville

PIII: Analyza filmu Den svobody



PRILOHA PI: ANALYZA FILMU VITEZSTVI VIRY

Obsahova manipulace

zminka o Zidech
ne

vale¢né uspéchy
ne

vale¢né neuspéchy
ne

zminka o nepfiteli
ne

posilovani narodni
hrdosti
Zahajovaci proslov

Hitler k hitlerjugend

Hitler k SA, SS a ST

vécna / sugestivni citace
citace
citace
jak s nim zacha-
kdo je nepritelem proé zet
popis

"Velké Némecké vzkiiSeni nastalo. Ty, velky vidce, jsi to predurcil,
od ted’ se budou vSechna stranicka shromazdéni konat v Norimberku.
My frankové budeme rozumét jak ti podékovat za tuto Cest. Tak jako
frankové po staleti bojovali za své vladce, budou ted’ stat pti kancléfi
nové fise v neupadajici vérnosti."

"Ve svém mladi musite ochranovat, co mate: skvély pocit soudruz-
stvi, byti ¢ast skupiny. Kdyz to dokazete udrzet, zadna sila na svéte
nebude schopné vam to vzit. Budete dohromady svazani jako jeden
Clovek, tak tésné jak jste ted’. Jako némecti mladi, nase jedinéd nadéje,
budoucnost Némecka, ne jen prazdna idea, ne jen prazdny formalis-
mus nebo bezvyrazny plan. Ne! Vy jste krev nasi krve, maso naSeho
masa, duch naSeho ducha. Jste pokracovani naseho lidstva. At N¢-
mecko Zije a jeho budoucnost, ktera Zije ve vas je ocenéna. Némecko
hail!"

"To je komunita (vojsko) bez ohledl na ptivod, socidlni postaveni,
profesi, majetek, vzdélani. Komunita, ktera se citi sjednocena ve vel-
ké vife a velkém odhodlani. Ne skrz pozici, ne skrz stranu nebo povo-
lani, a ne skrz tfidu, ale sjednoceni pro nase Némecko. Tyto vlajky
nejsou pouze vn&j$i znamenti, ale reprezentuji Zijici povinnost. Stovky
a stovky zemfeli pro vas. Desitky tisic byli zranéni. Stovky tisic ztra-
tili postaveni a povolani. Ale extrémni vira v§ech to zménila od vlaj-
ky opozice k vlajce fiSe.... Ale nechceme Zit pouze pro vlastni dobro,
ale pouze pro dobro lidu. Nechceme dosahnout niceho pro sebe, ale
vSechno pro Némecko. Jsme smrtelni, ale Némecko musi prezit!"

[ustrativné: Zabéry ukazujici silu a prosperitu Némecka, perfektni fad a organizaci - obrov-
ské davy vojaka / hitlerjugend v perfektné sefazenych zastupech, privody s vlajkami, mo-

numentalni pomniky.



plany do budoucna

ne
¢eho /

zminka o obavach kdo by se mél obavat proc jak predejit problému

ne

Manipula¢ni techniky

Iustraéni zabéry a hudba
zabéry na pracujici, pohybujici se lid, lidé néco stavi, buduji, tvofi
privod méstem, heilujici a jasajici obyvatelstvo, vyzdobené mésto, vSude vlajky se
svastikou, hudebni privod
nastoupené zastupy hitlerjugend ¢ekajici na Hitleriv proslov, jasajici a heilujici
prijezd Hitlera méstem, heilujici politici, zab&ry na mésto, obyvatele, zastupy vojsk,
letadla krouzici nad méstem ve formacich.
shromazdéni jednotek SA, SS a ST, 100 000 muzd, uprostied Siroka runway s obrov-
skym véncem na zacatku a na konci s budovou a rozmérnymi vlajkami ty¢icimi se do
nebe

Hitler prochazi zastupem vojska a vzdava vojaktim Cest tim, Ze se jich dotyka vlajkou.
Zabéry proti slunci z podhledu na pochodujici vojsko.

Manipulace s informacemi
neuplné nebo neurcité informace
ptenos disledkli nebo emocionalnich reakci z jiné situace na danou informaci
uvadéni dodatecnych informaci, které maji danou skute¢nost urcitym zptisobem zabarvit
zjednoduSovani faktl
piizptsobeni sdélované informace tak, aby méla mnohoznaéné vyznéni
zvySeni patosu ve vyznéni zpravy
Hitlerovy motivaéni proslovy jsou siln¢ emotivné zabarvené
zohlednéni prani a preferenci pfijemce v obsahu sdéleni
Lidr NSDAP v okrsku Frank slibuje Hitlerovi vérnost

Hitler ve svych proslovech lichoti publiku, mluvi o svétlé budoucnosti
Hess vyzdvihuje Hitlerovu odhodlanost a neoblomnost, a jeho zasluhy za rozkvét
Némecka.
vyuziti velkého mnozstvi informaci, které jsou pravdivé, ale jsou vybrany zcela jednostran-
né

Jazykova manipulace

Pasivni konstrukce a neosobni formulace

Asociace

Disonance (vytvoreni nejistoty, apel strachu)
Sugesce

Imunizace (vyvraceni jesté nevyicenych argumenti)
Vytvoteni iluze jednoty (my vSichni, spolecné,...)



"Ve svém mladi musite ochranovat, co mate: skvély pocit soudruzstvi, byti cast sku-
piny. Kdyz to dokazete udrzet, zddna sila na svété nebude schopna vam to vzit. Bude-
te dohromady svéazani jako jeden Clovek, tak tésné jak jste ted."

"To je komunita (vojsko) bez ohledii na ptivod, socialni postaveni, profesi, majetek,
vzdélani. Komunita, ktera se citi sjednocené ve velké vife a velkém odhodlani. Ne
skrz pozici, ne skrz stranu nebo povolani, a ne skrz t¥idu, ale sjednoceni pro nase Né&-
mecko."

Projev uznani publiku

"Jako némecti mladi, nase jedina nad¢je, kuraz a vira nasich lidi. Vy, mi mladi, jste
vskutku zijici zaruka, Zijici budoucnost Némecka, ne jen prazdna idea, ne jen prazdny
formalismus nebo bezvyrazny plan. Ne! Vy jste krev nasi krve, maso naseho masa,
duch naseho ducha. Jste pokracovani naseho lidstva."

"...Muzl odhodlanych a pfipravenych branit principy komunity lidi ne pouze teoretic-
ky, ale v praxi..."

Vyzdvihovani ,,skute¢nych* hodnot
"Ale nechceme Zit pouze pro vlastni dobro, ale pouze pro dobro lidu. Nechceme do-
sdhnout niceho pro sebe, ale vSechno pro Némecko. Jsme smrtelni, ale Némecko musi
prezit!"

Podtrzeni pozitiv na nezdaru, nestésti

Silna slova

"A jestli se od nas za 14 let odvratila §tésténa, vime, Ze my sami jsme si to zavinili.
Vime, Ze jeji ptizen se k nam vrati, jakmile splatime dluh. Nebe nam bud’ svédkem,
dluh naseho lidu byl splacen! Bezpravi bylo pomsténo! Hanba byla siata!"
Otevienost fe¢nika (vlastni zkuSenost)
Zdiraznéni predeslych vykont
"Oteviram 5. kongres NSDAP. Oteviram Kongres vitézstvi, viidce. Jako viidce strany
jsi garant vitézstvi. Kdyz se ostatni vzdali, ty jsi zGstal vytrvaly, kdyZ ostatni urgovali
kompromisy, zlstals neoblomny, kdyz ostatni ztratili kurdz, tys dodal novou. Kdyz
nas ostatni opustili, ty jsi pozvedl vlajku s vétsi silou nez kdy diiv, dokud se vlajka
nestala vlajkou naroda a vlala ve vitézstvi. Zdravime lidra, ve kterém lezi budoucnost
naroda. "

Argumentace

Neverbalni komunikace

Vzhled
Hitler: uniforma, uhlazena patka, ¢asto si kontroluje upravenost

Reg t&la
Hitler pti proslovu k hitlerjugend: razn¢ méava zat’atou pravou pésti pied hrudi, jakoby
kladivem, kdyZ mluvi o potfebé sjednoceni lidu. Rozpina paze s kiecovité rozevieny-
mi prsty, kdyz tika, ze v minulosti kazdy myslel jen sdm na sebe, v lepSim ptipad¢ na
své nejblizsi okoli. Jakoby naznacuje hranice "svéta" jednotlivee, co se déje za nimi,
se ho netyka. Zatina pést v urovni hlavy pfti slovech "musite hajit své vlastnictvi".
Prstem ukazuje do davu, kdyz apeluje na to, ze mladi jsou budoucnost Némecka. Seka
pravou pazi z levé horni pozice doprava dolt se slovy, Ze nikdo jim nebude moci vzit
pocit, Ze jsou soucasti vétsiho celku. Pfi slovech "budete svazani jako jeden" svira
pravou dlani levou pést a bije ze shora dolii. Mava pravou pazi s dlani vzhiiru v Grovni



ey

hlavy - "vy jste zijici zaruka". Pésti se bije do srdce - "jste krev nasi krve,..."

Hitler pfi proslovu k vojsku: kamera vétSinou zabira tvare vojaka, pokud zabira Hitle-
ra, ten pievazné negestikuluje, stoji s dlanémi spojenymi pred télem a svira Cepici.
Obcas stale se spojenymi dlanémi jakoby razné¢ pumpuje. Ke konci proslovu vehe-
mentné¢ mava pravym ukazovackem od hlavy k vojsku nebo jim seka z leva doprava.

Hlasové¢ triky
pevny, razny a jisty hlas
Reakce publika
na kazdy proslov masivni jasot a heilovani
Vabeni fyzickou krasou
Detailni zabéry na hezké obliceje, predevsim v fadach hitlerjugend kamera zabira
mladé, hrd¢ a obdivné vzhlizejici blond chlapce a hezké divky.
Celebrity
politi¢ti a vojensti lidfi, Hitler
Princip kontrastu
Vytvoreni iluze nepritele (ilustrativné i verbalné)
Opakovani
jednota, hrdost



PRILOHA P II: ANALYZA FILMU TRIUMF VULE

Obsahova manipulace

zminka o Zidech
ne

vale¢né uspéchy
ne

vale¢né netspéchy
ne

zminka o nepriteli
,,stin®

posilovani narodni
hrdosti
Hitler k déInikdm

Hitler k hitlerjugend

Hitler k vojakim

zabéry ukazujici veli-
kost, organizovanost
asilu

plany do budoucna

vécna / sugestivni citace

citace

citace

kdo je nepritelem pro¢ jak s nim zachazet

Popirame,

zradce Ze existuje

popis
"Predstavujete skvély idedl. A vime, Ze pro miliony naSich lidi uz
prace nebude rozd¢€lujici element, ale to co nas vSechny spojuje."”

"A cokoliv dnes vytvotime, cokoliv udélame, my umfeme, ale N¢-
mecko bude Zit dal ve vas. A aZ z nas nic nezbude, pak musite drZet
ve svych dlanich vlajky, které jsme pozvedli z ni¢eho."

"200 000 muzii svedeno dohromady. Neptivedlo je nic jiného nez
volani jejich srdce. Nepiivedlo je nic jiného neZ vérnost. Byla to po-
tfeba nasich lidi, ktera s nami pohnula a svedla nas dohromady. Z4-
pasili jsme a bojovali spolecné. Ti, jejichZ narod nezazil podobnou
nouzi, nemohou rozumét. Zda se jim zdhadné, co svedlo tyto statisice
dohromady, co ndm dovoluje vydrzet potiebu, utrpeni a deprivaci.
Nemohou tomu rozumét jinak nez jako piikaz statu. Ale jsou na omy-
lu. To neni stat, kdo ndm ptikazuje, ale my, kdo ptikazuje statu. Neni
to stat, co nas tvofti, ale my, kdo tvofii stat. Ne. Hnuti Zije. Stoji na
pevnych zakladech. Dokud alespon jeden z nas dychd, dé svou silu
tomuto hnuti."

Statisice muzl sefazenych v pravidelnych zastupech, vlajky na tribu-
n¢ v nadlidské velikosti, celkovd monumentalnost podivané piisobi
impozantn¢ a budi respekt a ditvéru v tvrzeni, Ze Némecko vzkvéta.

"Veskera naSe prace musi byt inspirovana jedinou ideou: vytvofit z némeckého délnika
vzpiimeného, hrdého a rovnocenného soudruha."

"...nikdo nebude zit v Némecku, aniZ by pracoval pro nasi zemi."

"Narod, ktery neudrzi Cistotu své rasy, zhyne!"

"Zdravi nasich farmafi je hlavni zodpovédnost. Nase zemédélstvi musi vzkvétat a rast jak

interné, tak export."



"Kamkoliv se podivame, pokracuji stavebni prace. Hodnotné budovy jsou renovovany a
vytvareny. To byla hlavni aktivita v poslednim roce a bude pokracovat i v budoucnu."

jak predejit problé-
zminka o obavach kdo by se mél obavat ¢eho/pro¢  mu
ne

Manipulaéni techniky

Iustraéni zabéry a hudba

Hitlertv velkolepy prilet do Norimberku, zabéry jeho letadla z jiného, zdbéry mésta z

ptaci perspektivy, po pfistani jeho pfivitani jasajicim davem. Z letadla vystupuje spolu
Tma, na platné jsou mala svétylka, pozdéji jsou rozeznatelné hlavy vojakii, pochodné,
statni znaky. Velitel vydava rozkazy, sledujeme no¢ni prehlidku.

Zabéry mésta probouzejiciho se v rannim slunci, zvony odbiji, hraje klidna, pomala
hudba, kamera se pfesouva do stanového méstecka hitlerjugend - trubaci a bubenici
hlasi budicek, chlapci provadi ranni hygienu a zacinaji pracovat - zatapi se v kotlich,
vafi, ji. Poté sledujeme ptatelské kohouti zapasy a jiné zabavni a sportovni aktivity.
Priivod v krojich, Hitler se zdravi s divkami v krojich. Pak si hrd€ prohliZi nastoupené
vojsko, nasedéa do kabrioletu znacky Mercedes a projizdi lidem.

Divadlo délnikii: desetitisice muzl v uniformach s logem hakového kiize s klasy a s
lopatami hraje scénku - bavi se mezi sebou, odkud kdo je, potom se prohlasuji za vo-
jéky s lopatami a krumpéci a vzdavaji hold skute€nym vojakiim padlym na bojistich
za zvuku smutecni hudby.

Zabéry na velkou tiSskou orlici a dalsi statni znaky a vlajky, které jsou vzdy impo-
zantné rozmisténé v prostoru stfidajici zabéry na desetitisice muzi nastoupenych v
pravidelnych formacich. Obrovsky dav nadSen¢ jasa a heiluje v reakci na proslovy
nebo se rizné presouva, méni formace - prehlidkové nastupy s vlajkami.

Ptehlidka vojenské techniky, zdvodici obrnéna vozidla, déla tazené koimi, piehlidka
vojakil na konich.

Impozantni zabéry SS a SA jednotek, obrovska tribuna v pozadi, desetitisice nastou-
penych muzi a Siroka prazdna ulice mezi nimi s obiim véncem na jejim druhém konci
naproti tribuné. 3 muzi kraci ulici k vénci, zastavi se, heiluji a obraci se zpé€t k tribuné.
Poté se zastupy vojaki s vlajkami pfesouvaji piehlidkovym pochodem, vypliuji
prazdny prostor.

Vojensky privod méstem, vyzdobené mésto, lidé nastoupeni po stranach ulice, ulici
prochazi vojaci s hudebnimi nastroji, vlajkami, po nich uniformovani délnici. Estetic-
ké zabéry ukazuji 1 krasy mésta, veselici se obyvatele, rodiny, vSichni dychti vidét
prehlidku a naklani se z pfeplnénych oken.

Manipulace s informacemi
neuplné nebo neurcité informace
"SA a SS-muzi, pted né¢kolika mésici, Cerny stin padl na naSe hnuti."



pienos dusledkil nebo emocionalnich reakci z jiné situace na danou informaci

uvadéni dodatecnych informaci, které maji danou skute¢nost urcitym zptisobem zabarvit

zjednodusovani fakt

prizptisobeni sdélované informace tak, aby méla mnohozna¢né vyznéni

zvyseni patosu ve vyznéni zpravy
"SA a SS-muzi, pted n¢kolika mésici, Cerny stin padl na naSe hnuti. SA s tim ma pra-
malo do ¢inéni, stejné jako jakakoliv jina stranicka organizace. Ti, kdo véfi, ze se v
naSem hnuti objevila trhlina, jsou na omylu. Stoji stejn¢ pevné¢, jako tento kamen. Ne-
bude zlomeno nic¢im v Némecku. Jestli kdokoliv hiesi proti duchu SA, neovlivni to
SA, ale pouze ty, kdo se odvazi proti SA hiesit. Pouze Silenec nebo imyslny 1hat by si
mohli myslet, Ze ja nebo kdokoliv jiny, bychom mohli mit v imyslu znicit to, co jsme
celé ty roky budovali. Ne, soudruzi, stojime pii sob& pro naSe Némecko. A my musi-
me stat pti sob¢ pro toto Némecko. Davam vam do rukou vlajky a standarty s védo-
mim, ze je ddvam do rukou téch nejvérnéjsich v Némecku. V minulosti jste mi proka-
zali svou vérnost. A v Casech, které jsou pred nami, to nemtize a nebude jinak. Zdra-
vim vas, mi stafi, vérni SA a SS-muzi. Sieg Heil!"
"20 let po vypuknuti svétové valky. 16 let po za¢atku némeckého utrpeni. 19 mésicii

po zacatku némeckého znovuzrozeni, Adolf Hitler letél znovu do Norimberku na vo-
jenskou piehlidku."

"200 000 muzt svedeno dohromady. Nepfiivedlo je nic jiného nez volani jejich srdce.
Neptivedlo je nic jiného nez vérnost. Byla to potfeba naSich lidi, kterd s nami pohnula
a svedla nas dohromady."

zohlednéni prani a preferenci ptijemce v obsahu sdéleni
Hitler v proslovech ¢asto vyuziva lichotek. Hodnoti narod/vojaky/mladé apod. libi-
vymi ptidavnymi jmény a zatazuje své publikum do téchto Skatulek.

vyuziti velkého mnozstvi informaci, které jsou pravdivé, ale jsou vybrany zcela jednostran-

né
Ve filmu prakticky nejsou negativni informace, vyjma zminky o jakémsi "stinu" ktery
padl na NSDAP nékolik mésich zpét. Sestiih z proslovl politikii naopak informuje o
tom, jak se v Némecku stavi, buduje, vytvafi se pracovni mista, vSechno vzkvéta a jde
kuptedu.

Jazykova manipulace
pasivni konstrukce a neosobni formulace
Asociace
"At plamen naSeho entuziasmu nikdy nevyhasne."
nastup délnika - hraji divadlo, pfi kterém ptirovnavaji orna pole k bitevnim a sebe
prohlasuji za vojsko s lopatami misto zbrani
Disonance (vytvofeni nejistoty, apel strachu)
"Narod, ktery nezachova Cistotu své rasy, zhyne!"



"SA a SS-muzi, pfed n¢kolika mésici, Cerny stin padl na naSe hnuti. SA s tim ma pra-
malo do Cinéni, stejné jako jakakoliv jina stranickd organizace. Ti, kdo véii, ze se v
naSem hnuti objevila trhlina, jsou na omylu. Stoji stejné pevné, jako tento kamen. Ne-
bude zlomeno ni¢im v Némecku. Jestli kdokoliv hiesi proti duchu SA, neovlivni to
SA, ale pouze ty, kdo se odvazi proti SA hiesit. Pouze Silenec nebo tmyslny lhéf by si
mohli myslet, ze ja nebo kdokoliv jiny, bychom mohli mit v imyslu znicit to, co jsme
celé ty roky budovali. Ne, soudruzi, stojime pii sobé pro nasSe Némecko. A my musi-
me stat pii sob¢ pro toto Némecko. Davam vam do rukou vlajky a standarty s védo-
mim, ze je ddvam do rukou téch nejvérnéjsich v Némecku. V minulosti jste mi proka-
zali svou vérnost. A v ¢asech, které jsou pred nami, to nemiize a nebude jinak. Zdra-
vim vas, mi stafi, vérni SA a SS-muzi. Sieg Heil!"

Sugesce

Imunizace (vyvraceni jesté nevyicenych argumentti)

Vytvoteni iluze jednoty (my vSichni, spole¢né,...)
"Chceme byt jeden €lovek. A vy. mi mladi, jste jako tento ¢lovek. Nechceme vidét
zadné dalsi tfidni rozdily."
"Protoze jste maso naSeho masa a krev nasi krve. A ve vasich mladych hlavach hoti
stejny duch, ktery vladne nam. Nemtizete byt jinak nez sjednoceni s nami."

Projev uznani publiku

Hitler k délnikiim: "Ptfedstavujete skvély idedl... Vim, ze predkladate Némecko s hr-
dou pokorou. Némecko ve vas uvidi své syny pochodujici s hrdou radosti. "
Vyzdvihovani ,,skute¢nych* hodnot
"Tak jak jsi vé€rny nam, tak my budeme vérni tobe."
"My SA-muzi jsme vzdy znali jedinou véc: vérnost viudci a boj za viidce."
"Chceme, aby nasi lidé byli poslusni. A vy musite trénovat posluSnost. Chceme, aby
nasi lidé milovali mir, ale aby také byli odvazni. A vy musite byt mirumilovni..." (ja-
sot)
"A cokoliv dnes vytvotime, cokoliv udélame, my umieme, ale Némecko bude zit dal
ve vas."
"A tak musite byt mirumilovni a odvéazni zaroven."
"Kazdou hodinu, kazdy den, myslete na Némecko, na lidi, na ti8i, na némecky narod a
némecké lidi."
Podtrzeni pozitiv na nezdaru, nestesti
Silna slova

"Neexistuje trvala revoluce, kterd nevede k naprosté anarchii. Stejné€ jako svét nezije
valkou, jeho lidé neziji v revoluci. Na zemi neexistuje nic velkého, co vydrzi tisice let
a vznikne béhem desetileti. Nejvyssi strom roste nejdéle. Co odola staleti, zesililo v
prabehu staleti."

"Chceme, aby nasi lidé ztstali silni. Bude to t€zké, a vy pro to musite ukrast své mla-
di. Musite se naucit vydrzet trpét bez jediného zhrouceni."
"Dokud alespoii jeden z nas dychd, d4 svou silu tomuto hnuti."

"A pak alespoit mocny sloup tohoto sjednoceného naroda, povede narod, ktery byl
jednou rozdélen."



"T1, kdo véfi, Ze se v naSem hnuti objevila trhlina, jsou na omylu. Stoji stejné pevné,
jako tento kamen. Nebude zlomeno ni¢im v Némecku."

,»INosime tu nejlepsi krev a vime to.*
"ProtoZe jste maso naseho masa a krev nasi krve. "
Otevienost feCnika (vlastni zkuSenost)
Zdaraznéni predeslych vykont
"Rise zapo¢ala stavbu dalnice na 51 mistech. Navzdory tomu, Ze jsou prace v prvotni

fazi, 52 000 je zaméstnano na stavebnich pracich. DalSich 100 000 je zaméstnano do-
davanim materialu, stavbou mostii a dalsimi funkcemi. A to jsme teprve zacali."

Argumentace

Neverbalni komunikace

Vzhled
Vsichni fecnici jsou v uniforméach nebo v oblecich, upraveni a uvolnéni. Vypadaji
odpocate, s dobrou naladou.

Re¢ téla

Je zde vice fe¢nikd, patrné rozdily v urovni prezentac¢nich dovednosti. Rosenberg svou
fe¢ Cte a trochu je to slySet na monotonnosti. Podobné Tovz nebo Darré. VétSina fec-
nikl pfednasi pomérné nezaujaté. Vyjimkou je Streicher, ktery pouhou jedinou vétu
ekl s nepfedstiranym presvédcenim, a Frank, ktery mluvi velmi hlasité a sva slova
zdiraziuje zivou gestikulaci pravou rukou. Hitler: vzpifimeny, kamenny postoj, ptfisny
vyraz, gestikulace ptevazné pravou rukou - velmi €asto zat’atd pést, zdvizeny ukazo-
vacek, sekani rozevienou dlani. Chyta se za srdce, rozevira paze s dlanémi vzhtru.

Hlasové triky
pauzy, dlraz, hlasity pfednes, misty kiik

Reakce publika
na kazdy proslov masivni jasot a heilovani

Vabeni fyzickou krasou
detailni zabéry jsou vzdy na pohledné muze / chlapce, dojem, Ze vSichni jsou krésni,
kazi zabéry na vlivné politiky

Celebrity
politi¢ti a vojensti lidii, Hitler

Princip kontrastu

Vytvoreni iluze nepritele (ilustrativné i verbalné)

Opakovani
Jednota, hrdy dé€lnik, hitler polobiih, odvaha, poslusnost



PRILOHA P III: ANALYZA FILMU DEN SVOBODY

Obsahova manipulace

zminka o Zidech vécna / sugestivni citace
ne
vale¢né uspéchy citace
ne
vale¢né neuspéchy citace
ne
jak s nim zacha-
zminka o nepriteli kdo je nepritelem pro¢ zet
ne

posilovani narodni

hrdosti popis

proslov k vojakiim Hitler v proslovu mluvi v superlativech o charakteru némecké-
ho naroda. Jeho slova plisobi dojmem, Ze vSichni jsou odvéazni
a skvéli, a ze vojaci jsou ti nejlepsi z nejlepSich. Reprezentuji
cely narod, nesou za n¢j zodpovédnost. Posiluje pocit dilezi-
tosti a narodni a vojenské hrdosti. Pf.: "Stojime zde vyzbrojeni
oceli a bronzem, ne protoze bychom citili, Ze je nutné napravit
¢est némeckého naroda. Tato Cest byla vzdy nesena vojéky, a
nikdo na svété nebyl schopen nas ji zbavit!"

plany do budoucna
"Chceme vychovat odolnou rasu, ktera je silna, spolehliva, vérna, poslusna a slusna,
abychom se nemuseli pfed historii stydét za nas narod. "

kdo by se mél oba- ¢eho /
zminka o obavach vat pro¢ jak predejit problému
ne

Manipulaéni techniky

Iustraéni zabéry a hudba
pohybujici se kamera snima nastoupené vojaky z raznych uhla, projizdi okolo nich,
snima je z vrchu 1 ze zadu
ranni pfipravy, sledujeme vojaky ve stanovém tabote, jak se oblékaji, myji, snidaji,
pfipravuji koné€ a nastupuji na pochod - odchazi na prehlidku
velka aréna plna lidi v hledisti, nastoupenych vojakt, vSichni hledi vsttic tribuné, kde
ma Hitler proslov



Simulovana bitva, rychlé, akéni zébéry, Zzadna hudba, slySime povely, hluk motorii a
zbrani. Na scéné jsou koné, vojenska vozidla, mobilni déla, tanky. Prilétaji letadla,
sledujeme zabéry v oblacich 1 ze zemé¢. Vojaci simuluji stielbu z d€l na letadla. Pre-
hlidka kon¢i hudbou a zabérem na letadla letici ve formaci hakového kiize. Zabér se
pak prolina na vlajku s hakovym kiizem, zatmivacka, konec.

Manipulace s informacemi

neuplné nebo neurcité informace

pienos dusledki nebo emocionalnich reakci z jiné situace na danou informaci

uvadéni dodate¢nych informaci, které maji danou skutecnost ur¢itym zptisobem zabarvit

zjednodusovani fakta

prizptisobeni sdélované informace tak, aby méla mnohozna¢né vyznéni

zvyseni patosu ve vyznéni zpravy
proslov je motivacni, silné emo¢né ladény

zohlednéni prani a preferenci ptijemce v obsahu sdéleni
Hitler divakim lichoti, vklada v n¢ divéru: "Chceme vychovat odolnou rasu, ktera je
silnd, spolehlivd, vérnd, poslusna a slusnd, abychom se nemuseli pied historii styd¢ct
za nas narod. "

vyuziti velkého mnozstvi informaci, které jsou pravdivé, ale jsou vybrany zcela jed-

nostranng
" Tato Cest byla vzdy nesena vojaky, a nikdo na svéteé nebyl schopen nas ji zbavit!"
"Stali jste se muzi a my chceme, aby se celd némecka mladez ptipojila k této nadher-
né, finalni Skole a stala se muzi, jakymi jste vy."
"A ja vim, Ze vy splnite tuto poptavku, a nadé€ji, a tento pozadavek, protoze vy jste
novi vojaci nové némecke fise!"

Jazykova manipulace

pasivni konstrukce a neosobni formulace

Asociace

Disonance (vytvoreni nejistoty, apel strachu)
Sugesce

Imunizace (vyvraceni jesté nevyicenych argumenti)

"Stojime zde vyzbrojeni oceli a bronzem, ne protoZe bychom citili, Ze je nutné na-
pravit ¢est némeckého naroda. Tato Cest byla vZdy nesena vojaky, a nikdo na svété
nebyl schopen nas ji zbavit!"

Vytvoteni iluze jednoty (my vSichni, spolecné,...)
Proslov vytvaii dojem, ze patfit k némeckému narodu, potazmo k vojsku je to, co by
si kazdy m¢l pfat a na to by mél byt hrdy. "Stojime zde vyzbrojeni oceli a bronzem,
ne protoze bychom citili, Ze je nutné napravit ¢est némeckého naroda. Tato Cest byla
vzdy nesena vojaky, a nikdo na svété nebyl schopen nas ji zbavit!"

Projev uznani publiku
Projev uznani a vkladani davéry: "To je to, co narod pozaduje, v co narod doufa a
o¢ekava od vas. A ja vim, Ze vy splnite tuto poptavku, a nadéji, a tento pozadavek,
protoZe vy jste novi vojaci nové némecké fise!"

"Stali jste se muzi a my chceme, aby se celd némeckéa mladez pfipojila k této nadher-
né, findlni Skole a stala se muzi, jakymi jste vy."

Vyzdvihovani ,,skute¢nych hodnot



"Chceme vychovat odolnou rasu, ktera je silna, spolehliva, vérna, poslusna a slusna,
abychom se nemuseli pted historii stydét za nas narod. "

Podtrzeni pozitiv na nezdaru, nestésti

Silna slova

Otevienost fe¢nika (vlastni zkuSenost)

Zdiraznéni predeslych vykont

Argumentace

Neverbalni komunikace
Vzhled
perfektné upraven, vzpiimen
Re¢ téla
ptisny vyraz, nedovoluje odpor, gesta pravou rukou: pohyby zatnutou pésti, mifeni do
publika s natazenym ukazovackem a prostiednickem
Hlasové triky
pauzy, dlraz
Reakce publika
jasot, heilovani
Vabeni fyzickou krasou
Celebrity
politicti a vojensti lidii
Princip kontrastu
Vytvoreni iluze nepfritele (ilustrativné i verbaln¢)
Opakovani



