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ABSTRAKT

Tato diplomova prace se zabyva vytvorenim nového produktu venkovského cestovniho
ruchu — Projekt vytvofeni zdjezdu zaméteného na venkovsky cestovni ruch v oblasti Slo-
vacka. V praktické Casti jsou nejprve vysvétleny pojmy cestovni ruch, Cinitelé rozvoje
a rozmisténi cestovniho ruchu, udrzitelny cestovni ruch, venkovsky cestovni ruch a jeho
sluzby, zdjezdova Cinnost, produkt cestovniho ruchu a analytické a projektové metody,
které jsou pouzity v praktické ¢asti prace. Praktickd Cast prace se nejdiive zabyva analyzou
oblasti Slovacka a dale samotnou tvorbou nového produktu, nadvrhem jeho propagace, kal-

kulaci a také jeho riziky a pfinosy.

Klicova slova: Cestovni ruch, Venkovsky cestovni ruch, UdrZitelny cestovni ruch, Region

Slovacko, Zajezd, Vinatské stezky, Produkt cestovniho ruchu.

ABSTRACT

This Diploma Thesis deal with the creation of new rural tourism product- Project of Crea-
ting a Trip Focused on Rural Tourism in the Moravian Slovakia Area. In the theoretical
part there are explained terms like tourism, agents of the development and deployment
of tourism, sustainable tourism, rural tourism and its services, trip aktivity, tourism product
and analytics and projects methods used in practical part in this Diploma Thesis. Firstly,
the practical part deals with analysis of the Moravian Slovakia area and finally deals with
the creation of a new product, suggestion for promotion, its calculation and project risks

and benefits.

Keywords: Tourism, Rural tourism, Sustainable tourism, Moravian Slovakia region, Trip,

Wine Trails, Tourism Product.
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UvVOD

Tématem diplomové prace je Projekt vytvotreni zajezdu zaméteného na venkovsky cestov-
ni ruch v oblasti Slovacka. Prace je rozdélena do dvou ¢asti. Prvni ¢ast prace je vénovana
teorii. Nasleduje ¢ast prakticka, kterd je rozd€lena na dva vétsi celky — a to ¢ast analytic-

kou a ¢ast projektovou.

V teoretické ¢asti jsou jako prvni vysvétleny zakladni definice cestovniho ruchu, dale jeho
typy, druhy a formy nasleduje objasnéni negativnich dopadt cestovniho ruchu a také jeho
pozitivnich vlivi, se kterymi souvisi i mensi podkapitola, kterd se zabyva udrzitelnym ces-
tovnim ruchem. V druhé kapitole teoretické Casti je priblizeno prostiedi, které vytvaii po-
tencial pro cestovni ruch — tedy i vhodné prostiedi pro produkt cestovniho ruchu — v jed-
notlivych podkapitolach jsou definovani tito tfi ovliviiyjici Cinitelé, které toto izemi rozviji
— lokaliza¢ni, realizacni a selektivni Cinitelé. Tteti kapitola prace objasnuje jedno z hlav-
nich témat této prace a to venkovsky cestovni ruch, u kterého je rozebiran jeho vyznam,
piinosy a rizika, dale pficiny jeho rozvoje a také podrobné popsany sluzby venkovského
cestovniho ruchu — sluzby stravovaci, ubytovaci, dopravni a dopliikové. Ctvrta kapitola
teoretické Casti prace je vénovana zajezdové Cinnosti cestovniho ruchu, Nejprve je defino-
van pojem zajezd, dale jeho déleni a v dalSich usecich jsou pfiblizeny techniky tvorby za-
jezdu, jejich trasovani, sestavovani programill zajezdl a s nimi souvisejici zajistovani slu-
zeb a v neposledni fad¢ také teorie kalkulace ceny tohoto z4jezdu. Pata kapitola navazuje
na predchozi kapitolu a blize definuje produkt cestovniho ruchu. Déle tato kapitola vysveét-
luje tvorbu a proces tvorby nového produktu cestovniho ruchu, se kterym tato prace souvi-
si. V dalsi podkapitole je také definovan produkt cestovni kancelare, ktera tento vytvoreny
produkt nabizi k prodeji. V Sesté kapitole teoretické ¢asti prace jsou rozebirany analytické
metody, se kterymi se pozdé&ji pracuje v praci praktické — jedna se o marketingovy vyzkum
a SWOT analyzu. V sedmé kapitole prace jsou shrnuty poznatky vSech kapitol této teore-

tické ¢asti a je zaroven posledni kapitolou této teoretické ¢asti prace.

Prakticka ¢ast je rozdélena na dva vétsi celky. Prvni ¢ast, je ¢asti analytickou a budou zde
objasnény analyzy lokalizac¢nich, realiza¢nich a selektivnich ¢initeld piimo sledované loka-
lity Slovacka. Dale je v praci analyzovana konkurence jiz vytvotfenych produkta souviseji-
cich s venkovskym cestovnim ruchem a také stru¢ny vycet cestovnich kancelaii a agentur
nabizejicich produkty zamétené na venkovsky cestovni ruch. Dalsi podkapitola se zaméfu-

je na analyzy navstévnosti Slovacka, presnéji analyzu ubytovacich zatfizeni v regionu Slo-
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vacka, jelikoz data souvisejici s navstévnosti tohoto regionu nejsou k dispozici. V dalsi
podkapitole analyz je vyuzit marketingovy vyzkum prostiednictvim dotaznikového Setfent,
jehoz cilem je zjistit povédomi a zdjem o venkovsky cestovni ruch a nové vytvaieny pro-
dukt v této lokalité. Toto dotaznikové Setieni je v této podkapitole komentovano a graficky
znazornéno pomoci grafi. Zavérem je toto dotaznikové Setfeni shrnuto a interpretovano.
Dalsi podkapitola vénuje pozornost druhé analytické metodé, pouzité v této praci
a to SWOT analyze, ktera je aplikovéana na sledovanou lokalitu Slovacka. V dalsi podkapi-

tole je pak analyzovana dosavadni nabidka venkovského cestovniho ruchu v této lokalité.

Druhy celek praktické ¢asti navazuje na marketingovy vyzkum, ze kterého vychazi tvorba
nového produktu - zdjezdu s venkovskou tématikou v oblasti Slovacka, ktery je klicovou
¢asti celé této prace. Nejprve je zde prakticky aplikovan proces tvorby produktu, dale jsou
zde definovany zdkladni informace o tomto novém produktu — zéjezdu, jeho trasovéani
a program, zajimavosti projizdénych a navstivenych mist, déle také jeho kalkulace. Poté

je tento produkt podroben ekonomické analyze a jsou definovany jeho pfinosy a rizika.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Cilem této prace je analyza soucasné venkovské turistiky na tizemi Slovacka, analyza kon-
kurence, poptavky, navstévnosti ubytovacich zatizeni a analyza navstévnosti Slovacka jako
celku a na téchto poznatcich je navrhnut novy produkt venkovského cestovniho ruchu

v lokalité Slovacka. V mé praci jsou pouzity metody:

Teoreticka Cast této prace zacina prvni kapitolou, ve které je definovan pojem cestovni
ruch, typologie jeho ucastniki, dale také typy, druhy a formy cestovniho ruchu. Dale jsou
zde definovany negativni a pozitivni dopady cestovniho ruchu na ridzné oblasti
a v neposledni fad¢ je zde definovan udrzitelny cestovni ruch. V této kapitole byla pouzita
literarni reSerSe, kterd hodnoti rtizné pohledy autori na cestovni ruch a byla pouzita pro
objasnéni zakladnich pojmd, které se vyskytuji v celé této praci. Druhda kapitola definuje
pomoci literarni reserSe lokalizacni, realizacni a selektivni Cinitele pro rozvoj a rozmisténi
cestovniho ruchu. Literarni reSerSe byla v této kapitole pouzita pro objasnéni, co vlastné
do téchto Ciniteld rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu ndleZzi, jelikoz v praktické ¢asti
préace je tento prostor cestovniho ruchu analyzovan pifimo v oblasti Slovacka a bylo tedy
nutné objasnit, co vSe do téchto Ciniteld této oblasti zaradit. Treti kapitola je taktéz tvofena
na zaklad¢ literarni reSerSe a definuje jednu z klicovych kapitol této prace — venkovsky
cestovni ruch jeho formy a druhy, vyznam, pfinosy a rizika. Déle jsou zde zpracovéany
sluzby venkovského cestovniho ruchu, které Gzce souvisi s predesle definovanymi Ciniteli
rozvoje cestovniho ruchu, tyto sluzby nalezi do jednéch z téchto faktord — a to faktorti rea-
liza¢nich. Tyto kapitoly na sebe tedy navzajem navazuji a je zde tedy nutné odborné zpra-
covat literarni prameny k jejich objasnéni. Ctvrta kapitola praktické ¢asti opét pomoci lite-
rarni reSerSe definuje zdkladni déleni zajezdové Cinnosti a také techniku jeho tvorby.
I zde je nutné z tohoto teoretického tvodu vychazet pti tvorbé nového produktu v prakticke
¢asti, kterym je zajezd. Pata kapitola prace pomoci literarni reSerSe nejprve definuje pro-
dukt cestovniho ruchu, jeho proces tvorby a produkt cestovni kancelafe. Tyto pojmy
je nutné pomoci studia odborné literatury a nasledné literarni reSerSe opét definovat kvali
praktické casti prace — konkrétné kvili kapitole 9, ve které bude vytvaren novy produkt
cestovniho ruchu, nybrz bylo nutné nastudovat jeho nalezitosti a postup jeho vytvareni.
Posledni Sesta kapitola praktické ¢asti odborné vysvétluje analytické metody — konkrétné
SWOT analyzu a marketingovy vyzkum, které budou prakticky realizovany v osmé kapito-
le prace, bylo tedy opét nutné tyto konkrétni metody odborné definovat a pochopit jejich

vyznam pro naslednou aplikaci pifimo na oblast Slovacka. Sedma kapitola prace je souhr-
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nem teoretické Casti prace a obsahuje vycet autorti odborné literatury, kterd byla pouzita
v jednotlivych kapitolach pfi literarnich reSerSich, dale také shrnuje poznatky o venkov-
ském cestovnim ruchu, kter¢ jsou kli¢ové pro tuto prace. Osmou kapitolou zacina prakticka
¢ast prace a zde jsou pouzity analytické metody — pomoci predchozich kapitol z praktické
¢asti prace jsou zde ptimo aplikovany analyzy na oblast sledovaného regionu Slovacko —
analyza jeho lokaliza¢nich, realizacnich a selektivnich Cinitelti. V této kapitole je také pro-
vedena analyza navstivenych ubytovacich zafizeni Slovacka a déale pomoci sbéru dat,
je zde vytvoteno dotaznikové Setieni pro marketingovy vyzkum dané lokality. Tato kapito-
la také obsahuje analytickou metodu — SWOT analyzu oblasti Slovacka. Posledni kapitola
prace je vénovana novému projektu — v tomto ptipad¢ novému produktu cestovniho ruchu
— informace o jeho tvorbé&, procesu jeho tvorby a dalSich nélezitostech vychézi z literarni
reSerSe paté kapitoly teoretické Casti prace. V této kapitole je pomoci této teoreticke
zakladny novy produkt prakticky vytvotfen, popsan, zkalkulovan a podroben ekonomické

analyze.
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I. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

V této kapitole jsou nejprve vysvétleny zékladni definice cestovniho ruchu, jeho typy, dru-
hy a formy jednotlivych autor. V podkapitole budou vysvétleny zakladni typologie ucast-
nikdi cestovniho ruchu, protoze v praktické ¢asti jsou tyto typy navstévnikli uvadény
ve statistickych tabulkach. Dale tato kapitola vymezuje jak pozitivni vlivy cestovniho ru-
chu, tak i1 negativni dopady, kterym se bohuzel jako u vétSiny ¢innosti nelze vyhnout.
Znacna ¢ast této kapitoly je vénovana i udrzitelnému cestovnimu ruchu, ktery se tyto nega-
tivni dopady snazi eliminovat a také je zminéna Agenda 21, kterd je nedilnou soucasti

udrzitelného cestovniho ruchu.

1.1 Definice pojmu cestovni ruch a definice typt tucastnikii cestovniho

ruchu

V pribéhu vyvoje cestovniho ruchu dochéazi diky spolecensko- ekonomickému jevu
ke zménam jeho definic a vymezeni. Cestovni ruch Ize chapat jako souhrn aktivit osob
cestujicich do mist mimo jejich obvyklé prostiedi a pobyvajicich v téchto mistech po dobu
ne delsi nez jeden rok, za Gicelem trdveni volného €asu, podnikani ¢i jinym ucelem (WTO).

(Vystoupil a Sauer, 2011, s. 263)

Z toho vyplyva, ze zékladnimi rysy cestovniho ruchu jsou tedy dofasnd zmeéna mista,
ve kterém ucastnik cestovniho ruchu trvale pobyvé a s nim spojeny pobyt mimo toto misto,
dale to, Ze tyto cesty a pobyty jsou realizovany ve volném Case a maji nevydéleény charak-

ter.
Tyto cesty podnikaji rizné typy ucastniki, jedna se o:

a) Rezidenty — neboli stali obyvatelé — v domacim cestovnim ruchu jde o osobu, ktera
Zije alesponi 6 po sob¢ jdoucich mésicich v jiném misté pied pfichodem do jiného mista
na dobu kratsi nez je pul rok. V zahrani¢nim cestovnim ruchu je tato osoba vymezena tak,
ze v zemi Zije alespon jeden rok pied ptichodem do jiné zemé, ve které bude pobyvat dobu

kratSi nez 1 rok. (Heskovéa, 2006)

b) Navstévniky — V mezinarodnim cestovnim ruchu se jedna o osobu, kterd cestuje
mimo svoji zemi, neZ tu v které ma trvalé bydlisté na dobu, ktera neptesahuje 1 rok a hlav-
nim ucelem této cesty neni vydelecna Cinnost. V domdcim cestovnim ruchu se jedna
o osobu, kterd cestuje mimo zemi svého trvalého bydliSt€¢ na dobu kratSi 6 mésici.

(Mald, 2002)
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C) Turisty — Turistou je osoba, kterd v domacim, nebo zahrani¢nim cestovnim ruchu
spliiuje kritéria navstévnika. Podminkou je jedno pienocovani tohoto turisty v daném mis-

té. (Heskova, 2006)

d) Vyletniky — Jedna se o jednodenniho navstévnika, ktery se v dané zemi zdrzi pouze

jeden den, aniz by v této zemi prenocoval. (Petrti, 2007)

1.2 Typologie cestovniho ruchu

V dalsi podkapitole jsou definovany typologie cestovniho ruchu. Typologii cestovniho
ruchu rozumime hledani néjakych spolecnych vlastnosti, jejichz vysledkem jsou rtzné

typy stiedisek, nebo rizné typy oblasti cestovniho ruchu.
a) Podle mista realizace cestovniho ruchu

. Zahrani¢ni cestovni ruch — Miizeme sem zatadit ptijezdovy cestovni ruch, neboli
incoming, ktery zahrnuje soubor aktivit, které jsou spojeny s piijezdem zahrani¢nich hostl
do dané zemé¢. Dale sem patii tranzitni cestovni ruch, ktery je souborem aktivit, které sou-
viseji se zahranicnimi obcany, ktefi touto zemi pouze projizdéji. Poslednim podtypem
zahrani¢niho turismu je vyjezdovy cestovni ruch, ktery je spojen s vyjezdem obcanii dané

zemé do zemé zahranicni. (Janotova, 2011)

* Domaci cestovni ruch — Jedna se o cestovni ruch, pfi némz Gcastnici nepfekracuji
statni hranice své vlastni zemé. (Petra, 2007)

* Narodni cestovni ruch — Narodni cestovni ruch zahrnuje veskery cestovni ruch
obyvatelstva stitu — tedy domaci cestovni ruch 1 vyjezdovy cestovni ruch.
(Beranek, 2013)

* Mezinarodni cestovni ruch — Zahrnuje veskery cestovni ruch, pii némz dochazi
k ptekrocenim hranic statu a zahrnuje jak ptijezdovy, tak vyjezdovy cestovni ruch.
(Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011)

* Cestovni ruch svéta — Patii sem veskery realizovany turismus ve svéte, ktery
zahrnuje jak domadci, tak 1 zahrani¢ni turismus. (Palatkové a Zichova, 2011)

* Svétovy cestovni ruch — Je veSkerym cestovnim ruchem, ktery je spojen

s ptekrocenim hranic. (Janotova, 2011)
b) Typy turismu podle platebni bilance statu

. Aktivni cestovni ruch — Tento typ turismu zahrnuje pfijezdy zahrani¢nich

navstévniki. Jejich vydaje na produkty turismu znamenaji ptiliv devizovych prostredka
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a aktivné ovliviiuji platebni bilanci daného statu. Jedna se o stejny kladny vliv na platebni

bilanci statu, jako naptiklad export zbozi a sluzeb. (Palatkova a Zichova, 2011)

. Pasivni cestovni ruch — Tento typ cestovniho ruchu znamend vycestovani
tuzemského obyvatelstva a s nim souvisejici pobyt v zahranici, ktery je doprovazen vyvo-

zem devizovych prostfedkil a tim piisobi na bilanci statu pasivné. (Hladka, 1997)
) Typy turismu podle plitce nakladu

. Komeréni cestovni ruch — Neboli volny, je druhem cestovniho ruchu, kdy

si ucastnik hradi tuto ucast sam a tato ucast neni ni¢im podminéna. (Janotova, 2011)

. Socialni cestovni ruch — Naklady v tomto typu cestovniho ruchu jsou z ¢asti nebo
zcela hrazeny jinym subjektem nez samotnym tc¢astnikem turismu. Do tohoto typu turismu
spada naptiklad ptispévkova, nebo komplexni lazeniskd péce, nebo turismus, na ktery
ucastnikovi pfispiva jeho zamé&stnavatel a také cestovni  ruch pro zdravotné, socialng,
nebo ekonomicky handicapované skupiny obyvatelstva (seniofi, handicapovani). (Palatko-

va a Zichova, 2011)

d) Podle zptisobu organizovani
. Klubovy cestovni ruch. (Heskova, 2006)
. Organizovany cestovni ruch — Jedna se o druh turismu, pfi kterém je cesta a pobyt

zajistovan zprostiedkovatelskymi subjekty jakymi jsou naptiklad cestovni agentury, nebo

cestovni kancelare.

. Neorganizovany cestovni ruch — Jedné se o typ turismu, kdy si U€astnik turismu
zabezpecuje cestu 1 pobyt sdm a vylucuje se zde ndkup jednotlivych sluzeb u zprostiedko-

vatelskych subjektt. (Palatkova a Zichova, 2011)
e) Podle véku ucastniki

Tento typ cestovniho ruchu vychéazi z toho, ze rGzné vékové skupiny maji rizné

potfeby a omezeni a maji i odlisné spotiebni chovani.

. Cestovni ruch déti — Déti se cestovniho ruchu mohou tcastnit 1 samy naptiklad
na Skolnich vyletech, vétSinou se ale cestovniho ruchu Gcastni spolu s dosp&lymi, nejcasteji

rodici, kteti za né rozhoduji a usmérnuji jejich chovani. (Orieska, 2007)

. Cestovni ruch mladeze — Jedna se o turismus mladych lidi ve v€ku 16 — 24 let,

ktefi cestuji samostatné a nemaji jesté vlastni rodiny. (Palatkova a Zichova, 2011)
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. Rodinny cestovni ruch. (Heskova, 2006)

. Cestovni ruch osob v produktivnim véku — Jednd se o nejméné¢ homogenni
skupinu. Vétsinou se jedna o osoby v produktivnim véku, které necestuji s détmi, ale mayji

dostatek volného Casu a prostredki.

. Seniorsky cestovni ruch — Jedna se o turismus osob v postproduktivnim véku,
seniorsky cestovni ruch je velmi perspektivni a stale rostouci segment, diky starnuti obyva-

telstva a zvysSujici se délce zivota. (Palatkova a Zichova, 2011)

f) Podle délky pobytu

. Vyletni cestovni ruch. (Heskova, 2006)
. Kratkodoby turismus — tento typ zahrnuje jedno az tii prespani.
. Dlouhodoby cestovni ruch — jedna se o cestovni ruch, ktery zahrnuje 4 a vice pte-

nocovani. Celkova délka pobytu he omezena délkou 6 mésici v domacim cestovnim ruchu

a délkou 1 roku v mezinarodnim turismu. (Palatkova a Zichova, 2011)
2) Podle pievazujiciho mista pobytu

. Meéstsky cestovni ruch — Rozvoj tohoto typu cestovniho ruchu souvisi s navs§tévami
mest, které nabizi bohatou nabidku kulturnich, historickych, architektonickych a stavenich
pamatek. Pro tento typ cestovniho ruchu je charakteristické, Ze je ptfirozenym centrem kul-
tury, sluZeb a obchodu. Vyznamné zastoupeni zde maji ~ lazeniskd mésta a horska strdis-

ka. (Vystoupil a Sauer, 2011)

. Venkovsky cestovni ruch — Jedna se o typ cestovniho ruchu, pro ktery jsou cha-
rakteristické vicedenni pobyty a rekreacni aktivity v prostfedi venkova. Jeho nejvyznam-
néjSimi formami je agroturistika, ekoturistika, cykloturistika a ekoagroturistika. (Houska,

2014)

. Cestovni ruch ve strediscich turismu — Do tohoto typu patii resorty, které byly
vybudovany primarn¢ pro ucely turismu. Mizeme sem zatadit resorty lazeiiské, resorty

sportovni, resorty piimotiské, nebo zabavni. (Palatkova a Zichova, 2011)
h) Podle prevazujiciho motivu cesty
. Osobni motiv.

Dovolend, rekreace, volny cas.
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Relaxacni cestovni ruch — motivem ucastni na tomto typu cestovniho ruchu
je regenerace fyzickych a psychickych sil, kterd ale nemusi znamenat pouze pasivni odpo-
¢inek, proto byva Casto tento typ turismu kombinovan s aktivnéj$imi ¢innostmi, jako jsou
naptiklad kulturné poznavaci turismus, nebo turismus se vzdéldvacimi motivy. Mizeme

sem zartadit chatafeni a chalupateni, plazovy turismus apod. (Palatkova a Zichova, 2011)

Kulturné-poznavaci cestovni ruch — Je spojen s rekreacni formou turismu a cilem
je navstéva historickych objektt, nebo kulturnich akei. Do tohoto druhu cestovniho ruchu
muzeme zaradit naptfiklad muzea, galerie, divadla, folklorni a hudebni festivaly apod.

(Janotova, 2011)

Cestovni ruch s prirodnich atraktivit — Jedna se o cestovni ruch zaméteny
na poznavani flory a fauny. Radime sem navstévy ptirodnich rezervaci, narodnich

parkll, chranénych krajinnych oblasti a pfirodnich utvari.

Navstéva pribuznych a znamych — Typ cestovniho ruchu, ktery buduje, obnovuje
a upeviuje socidlni vazby. Miizeme sem také zaradit diaspora turismus, coz je turismus

emigranti, ktefi navstévuji ptibuzné a zndmé. (Palatkova a Zichova, 2011)

Zdravotné orientovany cestovni ruch — Neboli medical tourism. Ceska republika
je vyhleddvanou zemi pro zdravotni zékroky, jako jsou plasticka chirurgie,

reprodukéni turistika a estetickd chirurgie. (Janotova, 2011)
. Obchodni a profesni cestovni ruch

Utastnici tohoto typu cestovniho ruchu jsou motivovani setkanim s odborniky a odbornym
programem. Patii sem kongresy, konference, sympozia — coz je védecka konference, ktera
ma uzsi specidlni obor a zahrnuje védeckou diskusi o probirané  problematice. Dalsi dru-
hy akci, které se sem ftadi, jsou seminafe, pfednasky, vystavy a veletrhy (Vystoupil

a Sauer, 2011)
» Dalsi typy cestovniho ruchu podle motivace jejich ti€astnikii:

Kulinatska turistika, dark tourism — coz je druh turistiky, ktery zahrnuje cestovani na mis-
ta, kde se odehrala n¢jaka tragédie, nestésti, nebo historické udalosti napiiklad navstéva
Terezina, filmovy cestovni ruch a voluntary tourism (cestovni ruch spojeny

s dobrovolnickou praci). (Janotova, 2011)
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1.3 Druhy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu ¢lenime z nékolika hledisek, naptiklad z hlediska poctu navstév-

nikl, geografického hlediska, podle zpiisobu organizace. Jednotlivé druhy cestovniho ru-

chu mohou mit rizné jevové formy, naptiklad rekreacni cestovni ruch ma vice forem jako

individualni rekreace, nebo rodinna rekreace. Jednotlivé druhy cestovniho ruchu se navza-

jem kombinuji a jeden je vzdy dominantni. Naptiklad zdravotni cestovni ruch se nejcastéji

kombinuje s kulturnim cestovnim ruchem apod.

Druhy cestovniho ruchu mizeme rozdélit nasledovné:

Podle motivace — dovolena, volny cas, rekreace, navstéva piibuznych, vzdélavani
a Skoleni, zdravotni turismus, ndbozensky a poutni turismus, ndkupni turismus,
tranzitni turismus, obchodni a profesni turismus. (Palatkova a Zichova, 2011)

Z. geografického hlediska - Domaci, zahrani¢ni, vnitrostatni, ndrodni, mezinarod-
ni, regionalni, ptijezdovy a vyjezdovy cestovni ruch. (Gucik, 2010)

Podle délky- Jednodenni, kratkodoby, dlouhodoby cestovni ruch. (Palatkova a Zi-
chova, 2011)

Podle mista pobytu, které pirevazuje — Méstsky, pfiméestsky, venkovsky, nizinny,
horsky, vysokohorsky, ptimoisky cestovni ruch. (Gucik,2010)

Podle véku navstévniki- Cestovni ruch déti, mladeze, rodin s détmi, osob
v produktivnim véku, seniort. (Palatkova a Zichova, 2011)

Ze sociologického hlediska — Navstéva pifibuznych a pfatel, socialni, etnicky,
genealogicky cestovni ruch. (Gucik,2010)

Podle zpisobu organizace — Organizovany cestovni ruch, neorganizovany
cestovni ruch. (Syrovatkova, 2013)

Podle poctu ndvstévniki — Individudlni, skupinovy, masovy cestovni ruch.
(Gucik,2010)

Podle rozlozeni béhem roku — Celoro¢ni cestovni ruch, sezéonni cestovni ruch
(letni, zimni), mimosezdonni (jarni, podzimni). (Syrovatkova, 2013)

Z hlediska trvalé udrzitelnost — Ekologicky cestovni ruch. (Gucik,2010)

Podle pouZitétho dopravniho prostiedku — Zelezni¢ni, lodni, motorizovany
a letecky. (Gucik,2010)

Z hlediska dynamiky — Putovni, pobytovy cestovni ruch. (Gucik,2010)
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1.4 Formy cestovniho ruchu

Formami cestovniho ruchu se rozumi hlavni motivace tcastnikl na cestovnim ruchu, tedy

ucel, pro ktery cestuji a pfechodné pobyvaji na urcitém misté. Formy cestovniho ruchu

vystihuji charakter traveni volného €asu ze strany ucastnika. Mezi primarni motivy cestov-

niho ruchu patii motivy rekreacni, kulturni, spolecenské, sportovni specifické a ekonomic-

ké. Nyni si podrobnéji rozebereme vSechny tyto formy.

d)

a)

b)

Kulturni cestovni ruch — Radime zde naboZensky cestovni ruch (religiézni
a poutni). V rdmci kulturniho cestovniho ruchu jsou nejcastéji navstévovany pa-
matky architektonické — sem muizeme zatadit hrady, zamky, skanzeny, klastery.
Dale se jedna o navstévu technickych del. Nedilnou soucasti kulturniho cestovniho
ruchu jsou také navstévy parkli a zahrad a z kulturnich zatizeni pak galerie, muzea,

hvézdarny apod. (Syrovatkova, 2013)

Rekreacni cestovni ruch - Neboli relaxaéni cestovni ruch, jehoz motivem
je fyzicka a psychické regenerace prostiednictvim nejen pasivniho, ale také aktiv-
niho odpocinku. Byva vétsinou a dopliovan jeste s dal§imi formami cestovniho ru-
chu, napftiklad kulturné — poznévacim, sportovné orientovanym cestovnim ruchem
a podobné. Patii sem hlavné plaZovy cestovni ruch, déle chatafeni a chalupateni,

nebo rekreace u vodnich ploch. (Palatkova a Zichova, 2011)

Spolecensky orientovany cestovni ruch — Hlavnim znakem spolec¢ensky oriento-
vaného cestovniho ruchu je setkdvani se se zndmymi, nebo piibuznymi.
Do této formy cestovniho ruchu mizeme také zatadit takzvany klubovy cestovni

ruch — jedna se o rizné skupiny se stejnymi zalibami a z&4jmy. (Syrovatkova, 2013)

Sportovni cestovni ruch — Charakteristické pro tuto formu cestovniho ruchu
je Castd zména prostredi. Zakladnim pfedpokladem je existence vhodného ptirodni
ho ptedpokladu a také fyzické schopnosti a dovednosti ucastnika
z4jezdu. Zaradit sem mizeme pé&Si turistiku, vodni turistiku, cykloturistiku,
vysokohorskou a lyzatskou turistiku. (Hladka, 1997)

Ekonomicky orientovany cestovni ruch — Tato forma cestovniho ruchu pfevazné

probiha v pracovni dobé Ucastnika a je spojen s jeho ekonomickymi aktivitami.

(Syrovatkova, 2013)
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Radime sem naptiklad kongresovy cestovni ruch, jehoz ucastnici jsou motivovani
zdjmem setkat se s odborniky z teorie, nebo praxe za ucelem vymény odbornych
a veédeckych poznatkii a =zkuSenosti. Patii sem kongresy, konference,

sympozia, seminare, Skoleni nebo kurzy. (Orieska, 2010)

f) Specificky orientovany cestovni ruch — Posledni formou cestovniho ruchu
je specificky orientovany cestovni ruch, ktery zahrnuje rtizné motivy, nebo jejich
kombinace. Do téchto motivii miizeme zaradit naptiklad motiv nakup — nakupni

cestovni ruch, vojensky cestovni ruch apod. (Syrovatkova, 2013)

1.5 Negativni vlivy cestovniho ruchu

Do negativnich vlivl, které souvisi s rozvojem cestovniho ruchu, fadime dopady ekono-

mické, negativni dopady na Zivotni prostfedi a negativni dopady socio — kulturni.

Negativni ekonomické dopady cestovniho ruchu

Do téchto dopadl patii rizikové ndvratnosti investic spojené s cestovnim ruchem, nebo

jednostrannd orientace na masovy cestovni ruch. (Janotova, 2011)

Negativni dopady na Zivotni prostiedi

Navzdory obecnému vnimani cestovniho ruchu jako velmi vyhodného primyslu v ptipadé
jeho masivniho rozvoje spolu s nekoordinovanym a neefektivnim fizenim mize negativni
Gi¢inek snadno prevazit pozitivni vliv cestovniho ruchu. (Simkova, 2013) To plati napiiklad
pii neumérném zvysovani navstévnosti dané lokality, nebo nedostatecna kapacita kanaliza-

ce. (Vavre¢kova a Skrobalkové, 2013)

Dale sem patfi emise, které jsou zplsobeny silni¢ni a leteckou dopravou a pii vystavbé
a provozovani zafizeni cestovniho ruchu., které zpiisobuje zneciStovani povrchovych
1 podzemnich vod a ptidy, dale eroze- které narusuji povrch pfirodnin naptiklad diky rozsi-
fovani a prohlubovani cest, horolezeckou ¢innosti, vodactvim a pohybem lidi po nezpev-
nénych komunikacich ve volné pfirod¢, dalsim negativnim dopadem je zavleceni nepi-
vodnich druhi, které je nejvétsi hrozbou pro chranéné uzemi napt. CHKO a NP a dale také

vandalismus. (Paskova, 2009) Vsechny tyto negativni dopady mohou véstke znehodnoceni,
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nebo niteni ekosystému a naruseni ekologické stability krajiny. (Vavredkova a Skrobélko-

va, 2013)
Negativni vlivy socio — kulturni

Do téchto vlivl patifi nechténé zmény zivotniho stylu obyvatel v misté cestovniho ruchu,
dale zmény systémit hodnot, nebo stfet kultur, které ohrozuji pivodni zplsob Zivota.

(Janotova 2011)

Miuizeme sem zafadit naptiklad rist cen pozemkl a nemovitosti v dané lokalite, rast cen
zbozi a sluzeb, které se pro mistni obyvatele mohou stat hiife dostupnymi, nebo rast krimi-

nality. (Vavredkova a Skrobalkova, 2013)

1.6 Pozitivni vlivy cestovniho ruchu

Do pozitivnich vlivil, které jsou spojeny s rozvojem cestovniho ruchu, mizeme zatadit

pozitivni vlivy na ekonomické prostiedi, zivotni prostiedi a také na socialni prostredi.
Pozitivni vlivy na ekonomické prostiedi

Mezi pozitivni vlivy cestovniho ruchu v oblasti ekonomického prostiedi fadime fakt,
ze pomahd vytvaret nova pracovni mista, tvofi ¢ast piijmul statniho rozpoc¢tu a ma také vliv

na pfijmy rozpoc¢tl regiontl. (Janotova, 2011)

Tyto pfijmy jsou realizovany prostfednictvim piijmi ze vstupného do pfirodnich objektl
a atraktivit, danémi a poplatky (lazeiiské poplatky, nebo poplatky za vjezd do rekreacni
zény). (Vavreckova a Skrobalkova, 2013)

Déle pomaha posilovat hospodafsky oslabené a postizend uzemi a zvySuje jeho konkuren-
ceschopnost a také podporuje zachovani a rozvoj tradi¢nich femesel a zvykl. (Janotova,

2011)

Pozitivni vlivy na Zivotni prostiedi

e Podpora alternativniho zemé&délstvi a péce o krajinu. (Paskova, 2009)

e Finance ze ziskanych vstupli do pfirodnich oblasti a atraktivit jsou zp&tné vyuZziva-
ny na ochranu Zivotniho prostfedi. (Vavre¢kova a Skrobalkova, 2013)

e ZvySovani pfistupnosti a prostupnosti krajiny — obnova a udrzba cest, budovni na-

ucnych cyklostezek a hipo stezek. (Paskova, 2009)
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e Regulace poétu navitévnika v chranénych oblastech. (Vavredkova a Skrobalkova,
2013)

e Podporu upadajicich femesel, vyuzivani upadajicich, cirkevnich, t¢Zebnich, zeme¢-
délskych, nebo cirkevnich aredlti formou agroturismu, venkovského cestovniho ru-

chu, religi6zniho cestovniho ruchu apod. (Paskova, 2009)
Pozitivni vlivy na socialni prostredi

Pozitivnim vlivem na socialni prostfedi je zachrana kulturnich a historickych tradic a fe-

mesel. (Vavretkova a Skrobalkova, 2013)

Dale je s rozvojem cestovniho ruchu spojena zvySujici se kvalita zivota a zivotni irovné

v dané lokalité. (Janotova, 2011)

Dal$im pfinosem je vzajemna komunikace mezi mistnimi obyvateli a navstévniky, ktera

vede ke ztraté predsudki a odbouravani bariér. (Vavreckova a Skrobalkova, 2013)

1.7 Udrzitelny cestovni ruch

Udrzitelny cestovni ruch je schopnost destinace udrzZet si potencial konkurence v soutézi
s novymi a historicky méné vyuzivanymi destinacemi, které pfitahuji prvni i opakované
navstévy, drzi si kulturni jedine¢nost a jsou v rovnovaze s Zivotnim prosttedim.

(Zelenka a Paskova, 2012, s. 591)

Dale je udrzitelny cestovni ruch zaloZeny na fizeni vSech aktivit a zdrojii cestovniho ruchu,
tak, aby vedly k uspokojeni jak soucasnych, tak i budoucich ekonomickych, socidlnich
a zéazitkovych potteb navstévnikii a domacich obyvatel se zachovanim kulturni integrity,
biodiversity, procesi a vazeb v ekosystémech a rozvijeni systému zivotnich hodnot na-

vstévnikil 1 téchto mistnich obyvatel regionu. (Houska, 2014)

Veskery cestovni ruch by tedy mél byt udrzitelny, a to ekonomicky, ekologicky a spole-
¢ensky. Udrzitelnost ptirodnich zdroji byla jiZ v mnoha zemich uznana za kli¢ovy princip
pfi fizeni lidské ¢innosti. Velmi dilezita pro udrzitelny cestovni ruch je tedy ekoturistika,
ktera je ekologicky udrzitelnym cestovnim ruchem v pfirodnim prostfedi. Vyzvou pro eko-
turistiku v jakékoli zemi a regionu je rozvijeni cestovni kapacity a kvality produkti
bez neptiznivého vlivu na zivotni prostiedi, ekoturistika toto prostfedi naopak udrzuje

a podporuje. (Newsome, Moore a Dowling, 2013)
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Dosazeni udrzitelnosti cestovniho ruchu vychazi ze zékladnich pfistupt udrzitelného roz-
voje a nalezenim rovnovahy mezi ekologickymi, ekonomickymi, socio- kulturnimi a regi-
onalnimi aspekty rozvoje. Kazdy typ cestovniho ruchu sebou totiz nese i fadu efektii. Tyto
efekty cestovniho ruchu obsahuji takzvané indikatory, které lze ¢lenit na zakladé mnoha
kritérii, nejCastéji se déli na ukazatele dopadii na ekonomické a ekologické prostredi.

(Paskova, 2009)

WTO definovala 11 hlavnich indikatorti, které jsou soucasti zakladniho rdmce pro ma-

nagement udrzitelného cestovniho ruchu, patii sem:
1. Ochrana prostredi.

2. Zatizeni.

3. Intenzita vyuZzivani.

4. Socialni dopad.

5. Kontrola rozvoje.

6. Management dopadu.

7. Proces planovani.

8. Kriticky ekosystém.

9. Spokojenost zdkaznika.

10. Lokalni spokojenost.

11. Pfispéni cestovniho ruchu k lokalni ekonomice. (Zavodna, 2015, s. 78)

Cestovni ruch se tedy vyviji tam, kde existuji pfirodni, nebo kulturné-historické zdroje
rozmisténé v krajiné a to souvisi i s jejich naruSovanim. NaruSeni rovnovahy ovzdusi, pi-
dy, vody, rostlinstva, zivociSstva jako dila ¢lovéka, mizou vést k likvidaci cestovniho ru-
chu, ktery se zde vyvinul. Tyto hrozby vedly OSN, aby v roce 1992 uspotadalo mezina-
rodni konferenci o Zemi. Vysledkem této konference byla strategie trvale udrzitelného

rozvoje. (Gucik, 2010).

Ta vedla ke vzniku takzvané Agendy 21. Tato agenda umoziuje uspokojovat potieby sou-

Casné 1 budouci generace.
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Priklad obecnych ziasad Agendy 21 pro priimysl cestovniho ruchu.

e (Cestovni ruch pomaha lidem k dosazeni zdravého a aktivniho zivota, spolu
se spojenim pfirodou a muaze pfispivat, jak k zachovéani a ochrané ekosystému
na zemi, tak i k jeho regeneraci.

e Ddle jsou aktivity cestovniho ruchu zalozeny na udrzitelnosti produkce a spotieby.

e Zivotni prostiedi a cestovni ruch jsou navzajem zavislé a neoddélitelné a proto
je pfi rozvoji cestovniho ruchu dulezitd ochrana zivotniho prostfedi a to, aby byl
rozvoj cestovniho ruchu fizen ve spolupraci s mistnimi komunitami.

e Potencial cestovniho ruchu lze vyuzivat jako pfilezitost pro vytvorené novych pra-

covnich mist. (Houska, 2014)

Negativni vlivy cestovniho ruchu na Zivotni prostiedi 1ze snizit, pokud se z cestovniho ru-
chu odstrani masovost, které je protipdlem ekologicky cestovni ruch, ktery také zahrnuje

venkovsky cestovni ruch. (Gucik, 2010)
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2 CINITELE ROZVOJE A ROZMISTENI CESTOVNIHO RUCHU

Faktory, které ovliviiuji cestovni ruch, rozdélujeme do tii skupin — faktory lokalizacni,
realizacni a selektivni viz schéma zobrazeno v obrazku 1. Tyto faktory je velmi dalezité
charakterizovat a pométovat z pohledu obchodni uspésnosti dané lokality a z pohledu

dlouhodobé ekonomické vyuzitelnosti ve stale silicim konkuren¢nim prostiedi.

2.1 Lokalizaéni Cinitelé

Lokaliza¢ni faktory jsou tedy takové faktory, nebo podminky pro cestovni ruch, které jsou

dany uzemim cestovniho ruchu a jsou neménné (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011)

Mezi lokalizaéni ptredpoklady cestovniho ruchu fadime bud’ ptirodni ptedpoklady jako
fauna a flora, reliéf, struktura a pfirodni atraktivity krajiny, vodstvo, klima, kvalita

vzduchu. (Vystoupil a Sauer, 2011)

U pftirodnich podminek plati pravidlo, ¢im ptijemnéjsi klima a neobvykly terén, scenérie,
fauna a flora, tim leps$i pfedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu. To je jednim z divodd,
pro¢ jsou velmi vyhledavanymi cili oblasti horské a pobfezni s mnoha geologickymi

zvlastnostmi jako jsou napiiklad krasové oblasti, gejziry, prameny, nebo ndrodni parky.

Do téchto faktort také zahrnujeme estetickou dispozici krajiny, kdy jsou jeji plivaby a kra-

sa vnimana zrakem. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011).

Jako dalsi do lokaliza¢nich pfedpokladi fadime kulturné — historické pfedpoklady. Patii
sem napiiklad kulturni akce, kulturni zatizeni (muzea, galerie) nebo kulturné — historické
pamatky. DalSi velmi vyznamnou skupinou, pattici do kulturné-historickych ptredpokladi
jsou atraktivity zapsané do svétového kulturniho dédictvi UNESCO. (Vavieckova a Skro-
balkova, 2013)

2.2 Realizaéni Cinitelé

Tyto faktory jsou nezbytné pro dosazeni dané lokality prostfednictvim dopravy a nésledné
této lokality prostfednictvim infrastruktury sluzeb, sluzeb ubytovacich, stravovacich a dal-
Sich. Souhrnné 1ze vySe uvedené nazvat jako materidlné — technickou zdkladnu cestovniho

ruchu.

Do realizacnich cinitell jak bylo vySe zminéno, fadime dopravni dostupnost — bez rychlé,

kvalitni a bezpe¢né dopravy by nemohly tak velké poCty osob cestovat na velké — mnohdy
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1 mezikontinentalni vzdalenosti, navic bez dopravy by existence cestovniho ruchu nebyla

mozna. (Vystoupil a Sauer, 2011).

Déle do téchto faktorti fadime materialné-technické ptredpoklady, které tvoii ubytovaci
a stravovaci zafizeni a zaiizeni poskytujici doplitkové sluzby. (Vavredkova a Skrobalkova,

2013)

2.3 Selektivni ¢initelé

Selektivni, neboli stimula¢ni faktory stimuluji vznik rozvoje cestovniho ruchu. Tyto fakto-
ry jinak feceno urcuji, zda sem navstévnik viibec pfijede a pokud prijede, tak v jakém po-
¢tu a také to, zda v dané lokalit€ cestovni ruch mlze vibec existovat. Do té€chto faktor
fadime napiiklad Groven fizeni destinace, uroveil spoluprace mezi jednotlivymi subjekty,
vetejna podpora cestovniho ruchu, pfijmova situace potencialnich hosti — v tomto piipadé

se jedna o objektivni stimula¢ni faktory. Do objektivnich stimula¢nich faktorti fadime:

. Politické faktory — aktudlni politickd situace (stabilita/nestabilita), riziko

terorismu, valky, rasismus a bezpecnostni situaci. (Vavreckova a Skrobalkova,

2013)

. Ekonomické faktory — sménitelnost mény, vySe realnych mezd, volné disponibilni
penize lidi, ukazatel podilu sluzeb cestovniho ruchu na tvorbé HDP, vySe vydaja
obyvatelstva na sluzby spojené s turistikou, podil pasivniho cestovniho ruchu,
vySe devizovych piijma z aktivniho cestovniho ruchu apod. (Ryglové, Burian

a Vajcnerova, 2011)

. Demografické skutecnosti — Patii sem neustaly nartist populace, pocty obyvatel,
hustota osidleni a biodiverzita. Velmi vyznamnym globalnim demografickym

trendem v soucasné dobé je starnuti populace. (Palatkova a Zichova, 2011)

. Administrativni podminky — Do téchto pfedpisti fadime ptedpisy, zékony,
vyhlasky apod.

DalSimi faktory jsou faktory psychologické, marketingové, hodnoceni postaveni v konku-

renci, schopnost naplnit ocekavani cilovych skupin apod. V tomto piipad¢ se fadi do sub-

jektivnich stimulaénich faktorti. Subjektivni stimula¢ni faktory souvisi s chovanim spotie-
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bitele, které je ovlivitovdno ¢tyimi psychologickymi faktory a to jsou: motivace, uceni,

postoj a vnimani. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011)

Obrazek 1 — Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Selektivni

Sidelni

Ekonomické

Lokalizacni Realizacni
Prirodni
- Komunikaéni
e Vodstvo systém
* Reliéf
e Rostlinstvo
o Zivotisstvo Insrastruktura a
e Podnebi suprastruktura
cestovniho ruchu
Kulturné — spravni
® Kulturné — historické
pamatky
* |Instituce
e Podniky

Zdroj: Plesnik, 2010, s. 8

Sociologické

Demografické
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3 VENKOVSKY CESTOVNI RUCH A JEHO FORMY A DRUHY

Tato kapitola se zabyva venkovskym cestovnim ruchem, ktery je kliCovy pro celou tuto
praci a pro vytvoreni nového produktu cestovniho ruchu s timto zaméfenim. Proto je v této
kapitole dopodrobna vymezena jeho definice, formy a druhy a dale také vyznam venkov-
ského cestovniho ruch, jeho principy, pfi¢iny jeho rozvoje a také sluzby, které jsou
pro venkovsky cestovni ruch, stejné jako pro ostatni druhy cestovniho ruchu velmi dulezi-

té, tedy sluzby stravovaci, ubytovaci, dopravni a doplitkové.

Venkovsky cestovni ruch se da také oznacit jako venkovska turistika, nebo venkovsky tu-
rismus a ma mnoho podob, které jsou uvadeény jako sub-produkty. Venkovsky cestovni

ruch zahrnuje vSechny ¢innosti, které se odehravaji v prostiedi venkova (Janotova, 2011).

Dale je venkovsky cestovni ruch spojen s rekreacnimi aktivitami na venkové napiiklad
prochdzkami, pé&si turistikou, projizd’kami na kole, na koni, pozorovani a péfe o domaci
zvifata a konzumace potravin vlastni vyroby s ubytovanim. Ubytovani je pak zaméfeno
na pobyty v soukromi nebo v menSich hromadnych ubytovacich zafizenich (Zelenka

a Paskova, 2012)

vvvvvv

. Vesnicky turismus- je zaméten na pobyt v pfirodé a na pobyty ve vesnickych osid-
lenich. Naplni pobytu je rekreace spojend s poznavanim venkovského prostiedi a jeho
atraktivit (rybniky, jezera, louky). Dale je tento pobyt spojeny s femesly, nebo folklorem
(Sysel a Zurynek, 2009)

K ubytovani jsou vyuzivana komercéni ubytovaci zafizeni, jako jsou hotely, penziony, sel-

ska staveni, rekreacni chalupy, chaty, sruby 1 ubytovani v soukromi. (Janotova, 2011)

. Agroturismus- Agroturismus je zaloZzen na trendu navratu do piirody a aktivni
formé& odpocinku. S agroturistikou jsou spojeny netradi¢ni zazitky a poznavani Zivota
a praci na zem&délském hospodaistvi, poznavani femesel a tradic a pfiprava gastronomic-

kych specialit. (Heskova, 2006)

Dale je s agroturistikou spojena tc¢ast na zemédé€lskych a domacich pracich v aktivni, nebo

pasivni podobé¢. (Sysel a Zurynek, 2009)
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. Hipoturistika — Jedna se o mladé odvétvi cestovniho ruchu. Hipoturistika je trave-
ni Casu na hibetu kon¢ spojend s pobytem v pfirodé a patii sem 1 takzvana
hipoterapie, které pozitivn¢€ ptsobi na nervovy systém a je velmi vhodna pro osoby s téles-
nym postizenim. Déle do hipoturistiky fadime para jezdectvi, které je urCeno zdravotné

handicapovanym osobam. (Syrovatkova, 2013)

. Ekoagroturismus- Zahrnuje pobyt na ekologicky hospodafticich farmach produku-
jicich bioprodukty bez hnojiv, pesticidl a herbicidi. Tyto farmy jsou umistény ve zdravot-
n¢ piiznivém zivotnim prostifedi. Znakem této specifické formy agroturistiky je nejen spo-
jeni s farmafskou rodinou a ucasti na zemédélskych pracich, ale i konzumace produktt

jejich ekologického zemédélstvi. (Janotova, 2011)

. Chatareni a chalupareni- Jde o vicedenni pobyt ve venkovském prostfedi, ktery
je spojeny s rekrea¢nimi aktivitami. V Ceské republice méa chatafeni a chalupateni dlouho-
letou tradici a k jeho rozvoji doslo pfedevsim v dob¢ budovani socialismu kvili ztizenym
moznostem cestovat a také ut€ku z panelovych domi a vlastnictvi chalup a chat byly

v té dobé prestizni zalezitosti. (Syrovatkova, 2013)

. Venkovsky turismus- Zahrnuje dovolenou v pfirodé, pési turistiku,
cykloturistiku, horolezectvi a jezdectvi na koni, sportovni turistiku, myslivost, rybafeni

a dalsi ¢innosti provozované v klidném venkovském prosttedi. (Janotova, 2011)

. Cykloturistika — Jedna se o aktivni druh cestovniho ruchu spojené s poznavanim
pfirodnich a kulturné-historickych atraktivit dané lokality na kole, které je upravené

na trekingové nebo horské kolo. (Houska, 2014)

3.1 Vyznam venkovského cestovniho ruchu

Venkovsky cestovni ruch mé vyznamny piinos pro zemédé€lce a rezidenty, ktefi touto for-
mou venkovského cestovniho ruchu ziskavaji doplitkové pfijmy a zlepsuji tim svou eko-
nomickou a socialni situaci, ktera navic napomaha k ekonomické stabilizaci venkova.
Poskytovatelé téchto sluzeb navic chapou individudlni potieby a aktivity hostli a poskytu;ji
jim kompletni, ale i doplitkové sluzby, které jsou na velmi vysoké trovni. Navstévnici po-
znavaji tradice, femesla a zplisoby provadéni zemédélskych praci a péci o zvifata v misté

navstivené lokality. (Lacina, 2010)
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3.2 Prinosy a rizika venkovského cestovniho ruchu

Stejné jako u ostatnich druhti cestovniho ruchu, ma i venkovsky cestovni ruch své ptinosy.
Venkovsky cestovni ruch je povazovan za podpurny prvek hospodaiského a socidlniho

rozvoje, protoze vychézi z kulturniho dédictvi a p¥irodniho prostiedi. (Simkova, 2013)

Jedna se tedy o prinosy v oblasti zachovéni a rozvoje venkovského prostoru, tradic, feme-
sel a zvykil. Dale piispiva k vytvaieni mnoha novych pracovnich prtilezitosti a snizuje od-
chody obyvatel z venkova do mést. DalSim pifinosem je rozvoj infrastruktury v daném mis-

té. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011)

Za rizika spojené s rozvojem venkovského cestovniho ruchu Ize povazovat naptiklad eko-
logické Skody zplsobené navstévniky - zneciSténi pidy, vody a ovzdusi, niceni fauny
a fauny poSkozeni historickych objektl, rizika spojend s likvidaci odpadu, socidln¢-

kulturni zmény v regionu, zmény Zivotniho stylu a podobng. (Simkova, 2013)

3.3 Priciny rozvoje venkovského cestovniho ruchu

Aktudlni a hlavni pfi¢inou rozvoje venkovského cestovniho ruchu vcéetné agroturistiky
je celosvétovy trend navratu k piirodé a harmonické souziti s ni. Stale vice obyvatel
z ruchu velkomésta a piretechnizovaného svéta hleda klid na venkové, ktery je spojen
s bezprostfednim stykem s pfirodou a poklidnym venkovskym stylem Zivota. (Pourova,

2010)

MV

stylem Zivota a tyto faktory ¢im dal vice tahnou obyvatele mést k navratu do pfirody.

(Gagik, 2010)

Dale tato rostouci pfitazlivost a rozvoj venkovského cestovniho ruchu tkvi v nékterych
aspektech skute¢ného nebo fabulovaného venkovského zpiisobu zivota, napiiklad klidna,
ticha a rozsahla krajina, Cisty vzduch, pracovni aktivity a zvyky, folklor, rozmanité stromy
a zvifata, které jsou pravym opakem jiz zminéného rychlého Zivotniho tempa. (Vystoupil

a Sauer, 2011)

3.4 Sluzby venkovského cestovniho ruchu

Sluzby slouzi k uspokojovani potieb Ucastnikli cestovniho ruchu, které jsou rtiznorodé
a uspokojuji dvé skupiny potieb. Za prvé jde o primarni- cilené potieby ucastniki cestov-

niho ruchu (naptiklad potifeba sportovniho vyZiti, poznavani kulturnich a historickych
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atraktivit, odpocinek, zabava apod.), za druhé jsou to potieby sekundarni- realiza¢ni, které
stimuluji uspokojovani cilovych potieb (napt. dopravit se do rekreacniho prostoru, potieba
vyzivy a ubytovani apod.). Vyznam sluzeb cestovniho ruchu roste, protoze kromé kazdo-
dennich existencnich potieb ucastnik chce a musi uspokojit i své dalsi potieby, které jsou

podminény rekrea¢nimi aktivitami (napf. lyZzovéni, plavani apod.)

3.4.1 Stravovaci sluzby

Stravovaci zatizeni maji velky vliv na cestovni ruch jak ve méstech, pfi hlavnich komuni-

kacich, tak 1 v centrech pési turistiky. Podle funkci se tyto zafizeni rozd€luji na:

. Zatizeni se stravovaci funkci (restaurace, jidelny).
. Se spolecenskou funkei (kavarny, vinarny).
. S funkci doplitkového stravovani (bufety, obCerstveni). (Mirvald, 1996)

Kategorizace hostinskych zatizeni:
. Restaurace- Pro tuto kategorii hostinskych zafizeni je dominantni prodej pokrmi

a napoju s moznosti spoleCenské zabavy. Radime sem samoobsluzné restaurace (jidelny),
rychlé obcerstveni (bistra, hamburgerové restaurace), motoresty, stanky s obcerstvenim,

rybami a hranolky a Zelezni¢ni jidelni vozy. (Petrti, 2007)
. Bary- do této kategorie patii bary, no¢ni kluby, pivnice, vinarny, kavarny

a espressa. Bary jsou déle Clenény na grill bary, pizzerie, snack bary, lobby bary, no¢ni
bary, kluby, varieté a dancingy, vinarny, espressa, hostince, pivnice a vy¢epy piva. (Ories-

ka, 1996)

Ucastnik venkovského cestovniho ruchu, ubytovany v soukromi o¢ekava, ze mu stravovani

poskytne pfimo poskytovatel ubytovani. V piipad¢ vesnicke turistiky je velmi Casté,

Ze jsou nabizeny produkty vlastni vyroby, nebo jinych mistnich producentt tak, aby tento

sortiment byl zajimavy (naptiklad mlécné produkty vlastni vyroby, vlastni plody ovoce
a zeleniny, vina nebo destilaty.) DalSim ptipadem muze byt i vlastni kuchyrika,

kde si ucastnik bude moci uvaftit sam podle vlastni chuti. (Janotova, 2011)
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3.4.2 Ubytovaci sluzby

Uroven ubytovacich sluZeb je dana kvalitou ubytovani a poétem lazek. Tyto zafizeni lze
rozdélit na pevna hromadna ubytovaci zafizeni (hotely, motely, botely, autokempinky,
ubytovaci hostince, turistické ubytovny, chatové osady) a na pohybliva ubytovaci zafizeni

(lazkové zeleznic¢ni vozy, rotely, lod¢ a automobilové ptivésy). (Mirvald, 1996)

Kategorizace ubytovacich zatizeni:

Pti kategorizaci jsou urcovany druhy ubytovacich zafizeni a tyto druhy jsou oznacovany
ttidami, které stanovuji minimalni pozadavky na uroven, vybaveni a rozsah sluzeb spoje-
nych s ubytovanim, tyto tfidy jsou oznacovany hvézdickami. Ubytovaci zafizeni je déleno

na hromadné ubytovani a individualni ubytovani.

1. Hromadné ubytovani

. Hotel — Je nejrozsitengjsi kategorii ubytovacich zatizeni. Jedna se o ubytovaci zafi-
zeni s nejméné 10 pokoji pro hosty, které je vybavené pro prechodné ubytovani

a nabizi sluzby s nim spojené jako je recepce, stravovani, tklid a podobné. Hotely mizeme

delit na lazenske, butik, baby, tranzitni hotel, wellness, resor, golf resort, hotl garni, apart-

manovy hotel, boarding house, motel, botel. (Beranek, 2013)

. Penzion - mensi ubytovaci zatizeni v klidnéj$im a UtulnéjSim prostiedi s omeze-

cvwr

. Kemp — Jedna se o ubytovani ve vlastnim zafizeni hostil (stan, pfives), nebo v ob-

jektu provozovatele (chatka, bungalov).

. Chatova osada — Jedna se o ubytovani v chatkach, srubech a bungalovech. (Beran-
ek, 2013)
. Turistickd ubytovna — Jedna se o jednodussi ubytovaci zatizené pro pfechodné uby-

tovani hostti. (Hladka, 1997)
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2. Individudlni zafizeni
Individualni zafizeni je prostorem, ktery je ve vlastnictvi, nebo uzivani obcana a jedna

se o prostor, ktery je poskytovan cely, nebo z ¢asti a toto zafizeni je poskytovano a vyba-
veno pro ucely pfechodného ubytovani za tthradu vcetné navazujicich sluzeb. (Orieska,

1996)

. Vlastni ptibytek — rekreacni chaty, chalupy a domy, které vyuzivaji ¢lenové do-
macnosti.
. Pronajimané pokoje v rodinnych domech — travi pobyt s rodinou, ktera v tomto

domeé bydli a plati ji pronajem.
. Bydleni pronajaté od soukromniki, nebo jejich prosttednictvim — apartma, vily
a podobné, které jsou s celym svym vybavenim pronajimany pro turistické ubyto-vani.

. Ubytovani, které je zajiStovano piibuznymi a ptateli — jedna se o bezplatné uZivani

tohoto objektu.

. Jiné typy individuédlniho ubytovani — plavidla a podobné. (Petrti, 2007)

Ubytovaci sluzby v ptipad€ vesnické turistiky a agroturistiky mohou mit nejrizné;si formy

a to jak ubytovani v soukromi, tak i ubytovani v hromadnych ubytovacich zatizenich,

ale v ptipad¢ agroturistiky se jedna spiSe o ubytovani v soukromi., kdy se jednd o mensi
ubytovaci zafizeni do 50 lizek a v ptipad€ ubytovani na farme se jedna pouze o maximalné

12 lazek. (Janotova, 2011)

3.4.3 Dopravni sluzby

Dopravni sluzby jsou pro venkovsky ruch velmi vyznamné, stejné jako sluzby ubytovaci

a stravovaci, doprava, ktera ptisobi ve venkovském cestovnim ruchu je nasledujici:

. Zelezni¢ni doprava- Tento druh piepravy zajistuje pravidelné i nepravidelné
pfepravy. Do pravidelnych patii pfeprava vefejnosti a k nepravidelné pak jizda
rekrea¢nimi vlaky, parni vlaky a nostalgické vlaky. Vlaky d€lime podle kategorii
na osobni, rychliky, InterCity (IC) EuroCity (EC), dale pendolina ktera dokazi jet
rychlosti az 250 km/hodinu a rychlovlaky s rychlosti nad 500 km/hodinu. Tyto
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rychlovlaky se vyskytuji pouze v zahrani¢i naptfiklad ve Francii — TGV, nebo

ve Spanélsku — AVE. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011)

Mezi vyhody zelezni¢ni dopravy patii hromadnost, plynulost a bezpecnost. Minusem toho-
to druhu dopravy je cena, kterd je vyS$i nez u prepravy autobusové, na druhé strané

je pohodIngjsi a komfortnéjsi nez cestovani autobusem.

. Silni¢ni doprava- - Jednd se o pfepravu ucastnikli cestovniho ruchu silni¢nimi
dopravnimi prostfedky po silnicich a ty jsou rozdéleny na délnice a silnice prvni,
druh¢ a treti tfidy. Prednosti tohoto typu dopravy je rychlost a nevyhodou mala
kapacita. Silni¢ni doprava se uskutefiuje dvéma formami a to autobusovou

dopravou a individualni mototuristikou. (Hladka, 1997)

. Vodni doprava- tento typ dopravy délime na namoini a fi¢ni dopravu. Mlzeme
sem zatadit také raftovani, vory a dal$i plavidla, kterd ucastnici cestovniho ruchu

vyuzivaji. (Petrdi, 2007)

3.4.4 Dopliikové sluzby

Dopliikové sluzby se déli na dvé skupiny. V prvni skupiné jde o sluzby, které jsou posky-
tovany nejen ucastnikim cestovniho ruchu, ale také mistnimu obyvatelstvu. (Janotova,
2011) V prvni skupiné sluzeb se jednd napiiklad o penézni Ustavy, pojisStovny, pasové
a celni organy. (Orieska, 2010)

Do druhé skupiny téchto sluzeb fadime ty sluzby, které prevazné uspokojuji potteby ucast-
nik® cestovniho ruchu. Jednd se naptiklad o lazenské sluzby, sportovné-rekreacni sluzby,

nebo turistickd informacni centra a sluzby CK a CA. (Orieska, 2010)
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4 ZAJEZDOVA CINNOST CESTOVNIHO RUCHU

Tieti kapitola prace je zaméfena na zajezdovou cCinnost, v této kapitole bude definovan
zajezd, dale jeho dé€leni z riznych hledisek, technika tvorby zdjezdl a trasovani. Dale
se kapitola zabyva sestavovanim programu zdjezdu, zajisténi jeho sluzeb a v neposledni
fade také kalkulaci ceny zajezdu, kterd je velmi dulezita pro sestaveni nového produktu

cestovniho ruchu.

4.1 Definice zajezdu

Nejprve je nutné definovat si pojem zdjezd. Zajezd je organizovana UcCast skupiny osob
na cestovnim ruchu po urcité trase, podle predem sestavené¢ho programu, ktery ma pozna-

vaci, vzdélavaci, rekreacni nebo jiny cil. (Schwartzhoffova, 2013)

Zajezd je podle zakona ¢. 159/1999Sb, o nékterych podminkach v podnikani v cestovnim
ruchu predem sestavend kombinace alesponi dvou sluzeb dopravnich, ubytovacich a jinych
sluZeb cestovniho ruchu, které nejsou doplitkem dopravy nebo ubytovani a tvoifi vyznam-
nou cast zajezdu, nebo jejich cena tvofi alespon 20 % souhrnné ceny zajezdu. (Beranek,

2013)

4.2 Déleni zajezdu

» Z geografického hlediska
Domaci z4jezdy — z4jezdy na izemi Ceské republiky.
Zahrani¢ni zdjezdy — jsou soucasti pasivniho (vyjezdového) cestovniho ruchu.
(Orieska 2010)
* Podle délky trvani
kratkodobé (do 3 dnti)
dlouhodobé¢ (nad 3 dny) (Schwartzhoffova, 2013)
* Podle druhu prepravy
vlakové zdjezdy
autokarové zajezdy
letecké zajezdy
lodni z4jezdy

z4djezdy vlastnimi dopravnimi prostiedky (KuneSova a Farkovéa, 2004)
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Z hlediska tematické naplné

Kulturné poznévaci zajezdy — Kulturné poznévaci zajezdy jsou zaméiené na aktivni
poznavani atraktivnich mist a oblasti cestovniho ruchu. Jedna se o tzv. doprovazeny
zajezd, kdy se vse tidi podle predem stanoveného ¢asového i prostorového planu
a skupiny ucastnikli jsou zde doprovazeny privodcem. (Drobnd a Moravkova,
2010)

Rekrea¢ni zajezdy — Pii tomto typu zédjezdu se jedna o aktivni odpocinek spojeny
s nacerpanim novych psychickych a dusevnich sil v pékném prostiedi. (KuneSova
a Farkova, 2004)

Sportovni a turistické zajezdy — Zajezd spojen se sportem nebo turistikou — vodni
turistiku, horolezectvi, golf, tenis. Dale sem fadime také zdjezdy divakd na rizné

sportovni akce (olympiady, mistrovstvi). (OrieSka, 2010)

Dale sem patii zdjezdy na veletrhy a vystavy, zajezdy za incentivni turistikou, zdjezdy za-

métené na kongresovou turistiku a podobné.

Z hlediska pripravy

standartni - pfipraveny piedem, uvedeny v katalogu.

forfaitové — pfipraveny na objednévku. (Schwartzhoffova, 2013)
Podle ro¢niho obdobi

zajezdy v letni sezon€ — od poloviny ¢ervna do poloviny zafi.
zajezdy v zimni sezoné — od konce prosince do konce biezna.

zajezdy v mimosezoné (KuneSova a Farkova, 2004)

4.3 Technika tvorby zajezdi

Organizovani zajezdu, tvofi tii ¢asti, které se navzajem prolinaji a dopliiuji. Jedna se o:

1.

Organizacné-technickd stranka — patii sem trasovani, sestaveni programu a zajisténi

sluzeb.
Ekonomicka stranka — sem patii naklady, ucetnictvi a ceny.

Pravni strdnka — zahrnuje zarucni a vS§eobecné podminky, které¢ jsou aktudln¢ platné

pro vztah zakaznika a cestovni kancelare.

Vychodiskem pro tvorbu a zpracovani zdjezdu mohou byt vysledky prizkumi trhu, podni-

katelsky zamér a dalsi faktory. Zajezdy, které maji piesn¢ ureny termin, se zpracovavaji
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pfed publikaci nabidky a ostatni balicky sluzeb az po objednani zdkaznikem. (Orieska,

2010)

4.3.1 Trasovani zajezdu
Trasovani zdjezdu obsahuje nize uvedené tyto udaje.

* Vychozi a cilové misto trasy. (Orieska, 2010)

* Jednotlivé vzdalenosti mezi témito misty zajezdu a celkovou vzdalenost zajezdu.
(Hladka, 1997)

* Charakteristiku trasy — piirodni a uméle vytvoirené podminky cestovniho ruchu,
které se vyskytuji na trase i v misté pobytu. (Orieska, 2010)

* Informace o materidlné — technickych podminkach rozvoje cestovniho ruchu —
informace o ubytovaci, stravovaci, sportovni a technické vybavenosti. (Hladka,

1997)

Pro vybrany zéjezd této prace nds bude nejvice zajimat trasa autokarového zajezdu, ktera
je diky dobfe vybudované a velmi husté silni¢ni siti dobfe dostupna k jednotlivym mistiim

cestovi ho ruchu.

Pti zpracovani autokarového zajezdu je velmi dulezity denni harmonogram zijezdu,
ten se sestavuje podle vzdalenosti, poctu objektl a zatfizeni, které maji tiCastnici navstivit.
V Casovém harmonogramu zajezdu je potfeba pocitat s dobou navstév jednotlivych objek-
tll, s Casem na zastavky, odpocinek, obCerstveni a také s primérnou hodinovou rychlosti

dopravniho prosttedku. (Orieska, 2010)

U autokarového zijezdu je tedy velmi dilezity vybér silnic. Trasa zdjezdu po délnici
je sice rychla, ale pro ucastniky zajezdu nezajimava a nudna. Ostatni silnice mimo délnice
sice nepovoluji vysokou rychlost, ale pro cestujici je zajimavéjsi.(Kunesova a Farkova,

2004)

Do dal$iho trasovani fadime 1 trasovani vlakového zajezdu, leteckého zdjezdu, lodniho
zdjezdu, nebo kombinovaného zajezdu kdy pouzivame dva a vice dopravnich prostiedku.

Toto trasovani ale vzhledem k néplni prace dale rozebirat nebudeme.
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4.3.2 Sestavovani programu

Pfi sestavovani programu zajezdu v ndvaznosti na vypracovanou trasu zdjezdu je nutné
brat v potaz tematicky smér zajezdu (neboli shodu programu s ucelem zajezdu.) Sestaveni

programu zajezdu by mélo mit tyto nalezitosti:

* Optimalni dopravni trasu bez zbytecnych piejezdil a plytvani casu ucastnikl (Ilina,
2006)

* Atraktivnost programu tak, aby byl zazitek tcastnikl zajezdu co nejlepsi. (Orieska,
2010)

* VyslySeni pozadavku a ptani turistd (naptiklad podle prizkumu trhu). (Ilina, 2006)

e Zpracovani programu sluzeb, ktery poskytuje ptehled o rozsahu a struktute sluzeb,
které je tfeba zajistit od jednotlivych dodavateli. Tento program sluzeb obsahuje
informace o terminu zdjezdu, poctu Gcastnikd, trase, pobytovém misté, druhu do-
pravniho prostfedku a podobné. (Orieska, 2010)
Tento program sluzeb je podkladem pro sestaveni kalkulace zajezdu a musi byt

s touto kalkulaci v souladu. (Kunesova a Farkova, 2004)

4.3.3 Zajisténi sluzeb

Cestovni kancelat pro své zadkazniky zabezpecuje sluzby prostfednictvim tuzemskych, ne-
bo zahrani¢nich obchodnich partnert (dodavatelit), nebo zprostiedkovatell sluzeb. (Ories-

ka, 2010)

Do zajistovanych sluzeb fadime sluzby dopravni, ubytovaci, stravovaci, transfery cestovni
pojisténi, privodcovské sluzby, sportovni a kulturni sluzby, prodej cenin, prodej privodct

a brozur a sménarenské sluzby. (Palatkova a Mrackova, 2013)

Tyto zajiStované sluzby by mély byt vzdy kvalitni, protoze v konecném duisledku se kon-
takt s turisty béhem celého zdjezdu uskuteciiuje praveé na trovni téchto poskytovanych slu-
zeb a jeho hodnoceni zajezdu jako celku se taktéZ odviji od téchto sluzeb. Je tedy nutné pii
vybéru dodavatele téchto sluzeb piihlizet i k jeho povésti, dale je nutné dodrzet slibenou
uroven a druh ubytovacich, dopravnich a stravovacich sluzeb a odborny a pozorny pftistup

k sepisovani smluvni dokumentace stémito poskytovateli sluzeb. (Ilina, 2006)
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Pii vybéru dodavateli téchto sluZeb vychazi cestovni kancelaf z nasledujicich

faktoru:

* Solidnosti, stability, plnéni smluvnich zavazkl dodavatela a také z vlastnich zkuse-
nosti nebo z informaci o téchto dodavatelich. (Kunesova a Farkova, 2004)

*  Priizkumu trhu, cild z4jezdu, struktury Gi¢astnikli zajezdu a cenové nabidky sluzeb.
(Orieska, 2010)

cvwr

zékazniky. (Palatkova a Mrackova, 2013)

4.3.4 Kalkulace ceny zajezdu

V kalkulaci zajezdl se vyuziva vysledna kalkulace a pfedbézna kalkulace. Vysledna kalku-
lace se sestavuje po uskutenéni zdjezdu a poté se porovnava s kalkulaci ptedbéznou.

(Orieka, 2010)

V predbézné kalkulaci se stanovuji ndklady a cenu zéjezdu jesté pred jeho zarazenim

do nabidky cestovni kancelafe. (KuneSova a Farkovéa, 2004)

Tato nabizend cena je poté uvedena v nabidkovém katalogu a za tuto Castku se podava za-

kaznikim. (Orieska, 2010)
Pro kalkulaci zajezdi, je podstatné rozlisit naklady pfimé a nepiimé.
Neprimé naklady

* Tyto naklady je nutné uhradit i tehdy, pokud se n&jaka mista v zajezdu neobsadi.
(Orieska, 2010)

* Jsou to tzv. nepfimé naklady, tedy spole¢né néklady a rozpocitavaji se na jednoho
ucastnika. (KuneSova a Farkov4,2004)

* Tyto naklady jsou spolecnymi ndklady na zjezd bez ohledu na skute¢ny pocet
ucastniki. (Orieska, 2010)

» Patii sem naklady na dopravu, naklady na privodce, naklady na akce za pevné ceny

a také kurzové riziko. (Kunesova a Farkova, 2004)

Néklady na dopravu u autokarového zajezdu tvoii kalkulace nakladii vychazejicich z poctu
ujetych kilometrt, pfistavnych kilometrti (z garaZe a zpét), nadklada na objizd’ky (5% z cel-
kove ujetych kilometra) a také ¢ekaci doby, které se u vicedennich zéjezdii nepocitaji od

6:00 hodin do 18:00 hodin, pokud se v tuto dobu autokar nevyuziva. Diilezita je zde sazba
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za jeden ujety kilometr a sazba za ¢ekaci dobu. Tyto sazby jsou predmétem smluvnich cen
mezi dopravcem a cestovni kancelafi. Do kalkulace nékladt fadime také ndklady na stravu

a ubytovani fidice autokaru. (Kunesova a Farkova, 2004)

Do nepiimych néakladt také patfi ndklady na pravodce, obvykle dle sazebniku cestovni
kancelaie v zavislosti na po¢tu hodin, nebo pobytovych dni. U priivodct s zivnostenskym
listem je nutné zvysit sjednanou cenu o DPH (protoze jsou neplatci DPH). (Némcansky,

2001)

Pokud maji ucastnici zajezdu zajisténou stravu ve formé plné penze, ma i priavodce narok
na plnou penzi ve stejném rozsahu. Neni-li strava v rdmci zdjezdu zajisténa plnou, nebo
jinou penzi, mé privodce narok na stravné, v ramci cestovnich ndhrad. Dale zde fadime

1 naklady na ubytovani privodce. (KuneSové a Farkova, 2004)

Vyse téchto cestovnich ndhrad je uvedena v Zékoniku prace § 163 stravné a zobrazuje

jej tabulka 1.

Tabulka 1 — Vyse cestovnich nédhrad

Doba pracovni cesty Vyse stravného za 1 kalendarni den
5—-12 hodin 70,- K¢
12 - 18 hodin 106,- K¢
Déle nez 18 hodin 166,- K¢

Zdroj: Zakonik prace

Dale do neptfimych nadkladd na jednoho tcastnika fadime poplatky za uZiti silnic, poplatky

za parkovani, a také sem fadime dail z pfidané hodnoty.
Piimé naklady na jednoho ucastnika

Jedna se o naklady, které miZeme stanovit pfimo na jednoho ucastnika zijezdu. Jedna
se o naklady na ubytovani, stravovani, vstupné, pojisténi a podobné. (Drobna a Moravko-

vé, 2010)

V ptipadé, zZe se UcCastnik z4jezdu nezhcastni, je mozné tyto ndklady reklamovat, nebo neu-

hrazovat. (KuneSové a Farkové, 2004)

Do pfimych nakladt také kalkulujeme pfiraZku cestovni kancelafe, neboli marzi, ktera
byva vyjadiena v procentech. (Némcansky, 2001) Tato marze ma cestovni kancelafi pokryt
jeji rezijni naklady a naklady na povinné pojisténi a kalkulovany zisk. (KuneSova a Farko-

vé, 2004)
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5 PRODUKT CESTOVNIHO RUCHU

Produktem cestovniho ruchu na trhu cestovniho ruchu je vSechno, co ma schopnost uspo-

kojovat potfeby zakazniki a tvotfit komplexni soubor zazitki. (Heskova, 2006)

Produkt cestovniho ruchu miize dosahovat rizné trovné komplexnosti od poskytnuti,
¢i zprostiedkovani jednotlivé sluzby (naptiklad dopravy), pies komplex sluzeb (zajezd)

az po destinaci jako ucelenou nabidku atraktivit, sluzeb a zazitka. (Zelenka, 2010)

Sestaveni produktu cestovniho ruchu probihd pomoci paketovani (packaging), coz je pro-
ces konkrétniho sestavovani vzajemné se doplnujicich sluzeb do ucelené nabidky, ktera

je zdkaznikovi prodavana za jednotnou cenu. (Palatkovéa a Mrackova, 2013)

Z hlediska tvorby produktu v cestovnim ruchu rozliSujeme tfi irovné:

1. Jadro produktu- Jedna se o zakladni produkt, ktery je to, co zakaznik skutecné kupuje.

(Horner a Swarbrooke, 2003)

2. Ocekavany produkt - Je to produkt, se kterym se ve skutecnosti zdkaznik setka a kte-
rym se producent této sluzby odliSuje od konkurent. Mezi takové odliSnosti miizeme za-
fadit naptiklad znacku, kvalitu. V tomto ptipadé¢ se jedna o skutecny produkt, ktery vyply-

va z oCekavani hostl. (Heskova, 2006)

3. Rozsifeny produkt — Tato troveil vypovidad o tom, jakym zplisobem zakaznik tuto
sluzbu obdrzi. Cilem je pfekonat zdkaznikovo o¢ekavani napiiklad prostiednictvim kvality,
atmosféry. Tato uroven je klicova v diferenciaci od konkurence. (Vajénerova a Ryglova,

2017)

Produkt cestovniho ruchu miiZeme dile diferencovat na produkt:

. produkt podnikovy - produkt producenta, zprostiedkovatele
. produkt cilového mista - regionu, stfediska

. produkt statu

. nadnérodni produkt

Pro vSechny tyto typy produktli je nezbytné, aby jejich tvorba byla zaloZena na analyze

trhu, tedy vhodné segmentaci ucastnikli cestovniho ruchu. (Heskova, 2006)
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5.1 Tvorba produktu CR

Produkt cestovniho ruchu je vétSinou kombinaci nékolika hlavnich soucasti, které tvori
sluzby ubytovaci, stravovaci, dopravni, dale sluzby touroperatorii a agenti, sluzby organi-

zaci destina¢niho marketingu. (Palatkova a Mrackova, 2013)

Z pohledu zakaznika je tedy produkt cestovniho ruchu vzdy souborem (balikem) individu-

alnich sluzeb spojenych jako ¢lanky fetézu. (Orieska, 2007)

Kazdy zakaznik ma své specifické oCekavani a potteby a predpoklada, ze dostane dobré
sluzby jako protihodnotu za cenu, kterou zaplatil. Je ale téméf nemozné vyhnout se piilezi-
tostné chybé- nedostatku v fetézu sluzby. Je nutné si pamatovat, ze zakaznici tvori
jak goodwill podniku a cilového mista, ale 1 $itfeni zl€ho jména, které pro nds mize zname-

nat ztratu tohoto zdkaznika. (Gucik, 2010)

5.2 Proces tvorby produktu

Produkt je sestavovan v zavislosti na typu turismu bud’ samotnym ucastnikem, nebo zpro-

sttedkovatelem. (Palatkova a Zichova, 2011)

Pro sestaveni procesu tvorby produktu jsou klicové takzvané podprocesy. Do téchto pod-

procesu patii:

1. Planovani produktu -Toto planovani se 1i8i podle toho, zda se jedné o pasivni, domaci,
nebo aktivni turismus. Patii sem sestaveni programové naplné, trasovani zajezdu, ¢asovy

harmonogram zajezdu, sestaveni sluzebniho programu a kalkulace. (Palatkova, 2013)

2. Vybér dodavateli — Vychazi z pruizkumu nabidky a snazi se najit optimalniho dodava-

tele stravovacich, ubytovacich, nebo dopravnich sluzeb. (Kunesova a Farkova, 2004)

3. Kompletace sluZzeb s ohledem na predchozi segmentaci trhu - DileZitou tlohou
product managera, ktery se touto kompletaci zabyva, je rozhodnuti, které sluzby zatadi
do paketu a jaké sluzby zatadi do nabidky za ptiplatek jako volitelné. Soucésti této kom-
pletace sluzeb je cenova kalkulace a jejich srovnani s cenami konkurence. (Palatkova,

2013)

4. Uzavreni smluv s dodavateli - Pfi placeni dodavatelim sluzeb vychazime z pfedem

uzavienych smluv. (KuneSova a Farkova, 2004)
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5.3 Produkt cestovni kancelare

Standartnim produktem cestovnich kancelafi je zajezd nebo pobyt, ktery byva vétSinou
nabizen v katalogu zajezd, nebo na internetu s fixni cenou a zahrnuje alespoii dvé z téchto
sluzeb: ubytovani, stravovani, sluzby na mist¢ — transfery, vylety, sluzby delegata nebo

privodce cestovni kancelate. (Sysel a Zurynek, 2009)
Standartni produkty cestovnich kancelaii miZeme rozdélit na produkty:

e Standartni produkty CK — vyjezdovy a domaci cestovni ruch.
e Standartni produkty CK — piijezdovy cestovni ruch.
e Produkty kongresového a incentivniho cestovniho ruchu a CK.
e Specifické produkty CK. (Sysel a Zurynek, 2009)
Tyto produkty se tvofi na zakladé poptavky. (Gucik,2010)
e Forfaitové produkty CK (Sysel a Zurynek, 2009)
Tyto produkty se tvofi na zaklad¢ prani zakaznikd. (Gucik, 2010)

Mezi dalSi poskytované sluzby (produkty) CK patfi napriklad:

e Penézni a sménarenské sluzby.(Schwartzhoffova, 2013)

e Rezervovani mist v dopravnich prostifedcich.(Gucik, 2010).
e Prodej dopravnich cenin. (Sysel a Zurynek, 2009)

e (Cestovni pojisténi. (Schwartzhoffova, 2013)

e Informaéni a poradenské sluzby. (Gucik, 2010)

e Vizové sluzby. (Sysel a Zurynek, 2009)

o Lazenské sluzby. (Schwartzhoffové, 2013)
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6 ANALYTICKE METODY

V této kapitole budou objasnény analytické metody, které jsou pouzity v této praci. Nejpr-

ve se jedna o marketingovy vyzkum a nasleduje SWOT analyza.

6.1 Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je spojenim firmy, ktera poskytuje sluzby, s trhem prostfednictvim
informaci. Tyto informace jsou systematicky ziskavané, analyzované a jejich pouziti slouzi

k marketingovym ¢innostem firmy i k fizeni firmy jako celku. (Janeckova, 2000)

Marketingovy vyzkum tedy umoziiuje organizaci zhodnotit jeji soucasnou vykonnost, dale
rozpoznat jeji ptileZitosti a rozvijet produkty a komunikaci, kterd pomulze vyuZzit zjisténé
prilezitosti. Jde tedy o zlepSovani efektivity marketingu organizace. (Horner a Swarbrooke,

2003)
Podle riiznych hledisek 1ze marketingovy vyzkum rozdélit podle:

e Podle metody ziskavani informaci
Primarni vyzkum — Takzvany vyzkum v terénu, kdy jsou informace a nazory ziska-
vany prostfednictvim piimého kontaktu s respondenty (fizené rozhovory, spole¢né
vypliiovani dotaznikii, kontakt pfes rlizna média — e-mail, dotaznik na webu).
(Zelenka, 2010)
Sekundéarni vyzkum — Jedna se o interpretaci udajti, které jiz byly ziskany diive
a jsou dostupné dané organizaci. Patii sem naptiklad udaje publikované statnimi
organy, nebo turistickymi informacnimi kancelafemi, zdznamy o navs$tévnicich
a podobné. (Horner a Swarbrooke, 2003)

e Podle ¢asového hlediska
Vyzkum orientovany na minulost (analyza dopadu reklamni kampang¢).
Vyzkum orientovany na soucasnost (aktualni segmentace zdkaznik).
Modelovani a projekce do budoucna. (Zelenka, 2010)

e Podle zaméreni a vystupii
Kvalitativni vyzkum — Zameéfuje se na dojmy, nazory a postoje zakaznikl. (Na-
vStévy vystav a veletrhil, skupinové diskuse nebo individualni pohovory s cilovymi
zakazniky. (Horner a Swarbrooke, 2003)
Kvantitativni vyzkum — Zamétuje se na fakta a ¢isla — naptiklad souhrn otazek ci-

lovych respondenti. (Horner a Swarbrooke, 2003)
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Pfi marketingovém vyzkumu nas zajimaji napriklad nasledujici otazky:

Kolik turistd ro¢né navstivi danou lokalitu? Jaky je jejich cil navstévy a kdy tyto navstévy
uskutecnuji? Odkud navstévnici pochazi? Kolik finan¢nich prostiedkti zde utrati? Kdo tito
navstévnici jsou — deéti, dospéli, seniofi? Co si o dané lokalité mysli a jak ji srovnavaji

s konkurenc¢ni lokalitou a planuji se sem vratit? (Horner a Swarbooke, 2003)
Cile marketingového vyzkumu jsou nasledujici:

Vytvofeni vhodné segmentace zakazniki a zajiSténi jejich spokojenosti, analyza aktivit
podnikatelského subjektu v uplynulém obdobi a analyza globalnich, narodnich a regional-

nich trendut. (Zelenka, 2010)

6.2 SWOT analyza

SWOT analyza vychéazi nejprve ze zkoumani vnéjsiho (externiho) prostredi, které lezi mi-
mo kontrolu firmy a plisobi na ni nekontrolovatelnymi vlivy a faktory. Tato oblast zahrnuje
ekonomické, politické, legislativni, demografické, kulturni, socidlni, technologické a eko-
logické prostredi. Dale se SWOT analyza zabyva zkoumanim vnitiniho (interniho) pro-
stiedi firmy, které tvoii trzni prostiedi trhu firmy, jeji zdkaznici, konkurence a dodavatelé.

(Janeckova, 2000)

SWOT analyza je tedy komplexni metodu kvalitativniho vyhodnocovani veskerych dilezi-
tych stranek firmy a je silnym nastrojem pro celkovou analyzu téchto vnitinich a vnéjSich

¢initeld, které jsou rozdéleny do 4 zakladnich skupin viz. obrazek 2.

S - strenghts — neboli silné stranky ve vnitinim prostiedi organizace.
W - weakness — neboli slabé stranky ve vnitinim prostiedi organizace.

O - opportunities — neboli ptileZitosti ve vn&j$im prostiedi organizace..

T - threats — neboli hrozby ve vnéjS§im prostiedi firmy. (KtiZzek a Neufus, 2014)

SWOT analyza vychazi z ptedpokladu, Ze organizace dosédhne strategického tspéchu ma-
ximalizaci pfednosti a pfileZitosti a minimalizaci hrozeb, nebo zménou slabych stranek
na silné stranky, nebo zménou hrozeb na ptilezitosti. Nékteré faktory ale mohou byt zara-
zeny do dvou riznych kategorii SWOT analyzy (naptiklad globélni konkurence je pro fir-

mu zaroven prileZitosti, ale 1 hrozbou). (Zelenka, 2010)
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Obrazek 2 - SWOT analyza

S — silné stranky W — slabé¢ stranky
O — prilezitosti Strategie SO Strategie WO
T — hrozby Strategie ST Strategie WT

Zdroj: Ktizek a Neufus, 2014, s. 98

Strategie SO — vyuziti silnych stranek k ziskani vyhod
Strategie WO — ptekonani slabych stranek vyuZzitim prilezitosti
Strategie SW — vyuZiti silnych stranek a ¢elit hrozbam

Strategie WT — minimalizace nékladt a Celit hrozbam
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7 SHRNUTI TEORETICKE CASTI

Cilem teoretické Casti bylo nejprve v prvni kapitole definovat pojem cestovni ruch pomoci
odborné literatury Vystoupil a Sauer. Dale zde byly definovany typy Gcastnikd cestovniho
ruchu pomoci literatury Heskova, Mald a Petrti. Typologie cestovniho ruchu pak byla ob-
jasnéna pomoci odborné literatury Janotova, Petrti, Beranek, Ryglové, Burian a Vaj¢nero-
va, Palatkova a Zichova, dale Hladka, Heskova, Orieska, Vystoupil a Sauer, nebo Houska.
S prvni kapitolou souvisi podkapitola objasiiujici udrzitelny cestovni ruch, zde bylo vyuzi-
to literatury od Zelenky a Paskové, Houska, Newsome, Moore a Dowling, Gucik, Pasko-
va, nebo Zavodna. V druhé kapitole byly déle definovany Cinitele rozvoje cestovniho ru-
chu, pomoci odborné literatury, zejména autori Vystoupil a Sauer, Ryglova, Burian
a Vajénerova, Vavreckova a Skrobalkova, nebo Palatkova a Zichova. Tteti kapitola pomo-
ci autord Janotova, Syrovatkova, Simkova, Sysel a Zurynek, Heskova, nebo Zelenka
a Péaskova pomohla definovat hlavni téma této prace — venkovsky cestovni ruch a jeho
sluzby, u sluzeb venkovského cestovniho ruchu bylo cerpano zejména z odborné literatury
autori Mirvald a Orieska, nebo Ryglova, Burian a Vajénerova. Ctvrta kapitola teoretické
¢asti prace definuje zajezdovou ¢innost a s ni souvisejici aktivity jako je napiiklad trasova-
ni, zde byla vyuzita literatura Kunesova a Farkova, Beranek, Ilina, Schwartzhoffova, nebo
Drobna a Moravkova, OrieSka a v neposledni fad¢ také Palatkova a Mrackova. Predpo-
sledni kapitola teoretické Casti prace definuje produkt cestovniho ruchu a jeho tvorbu
s vyuzitim literatury od Heskova, Gucik a Palatkova a Mrackova, nebo Vajénerova
a Ryglova. OrieSka, nebo Zelenka. Posledni — Sesta kapitola teoretické ¢asti prace je véno-
vana analytickym metodam, zde je marketingovy vyzkum a SWOT analyza definovana
s vyuzitim odborné literatury od autort Palatkova a Zichova, Palatkova a Mrackova, Kune-
Sova a Farkova, Sysel a Zurynek. Gucik, Schwartzhoffova, dale také autorka Janeckova,
Zelenka, Horner a Swarbrooke a pro grafické znazornéni SWOT analyzy autoii Kiizek

a Neufus.
Teoreticka ¢ast prace se sklada z 6 kapitol, sedma kapitola pak interpretuje ziskané poznat-
ky ptedeslych Sesti kapitol.

Prvni kapitola je zaméiena na definici cestovniho ruchu, jeho typologii, druhy cestovniho
ruchu, formy cestovniho ruchu a déle také na pozitivni a negativni vlivy cestovniho ruchu

a s nimi souvisejici udrzitelny cestovni ruch.
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Druha kapitola prace se vénuje Cinitelim rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu, které roz-
déluje na 3 Cinitele — lokaliza¢ni, realiza¢ni a selektivni, které jsou v této kapitole vSechny

vysvétleny.

Tieti kapitola prace definuje venkovsky cestovni ruch a jeho vyznam, piinosy a rizika.
Déle jsou v této kapitole uvedeny jak pifinosy venkovského cestovniho ruchu, tak i jeho
rizika. Cast kapitoly také vysvétluje pfi¢iny rozvoje venkovského cestovniho ruchu
a v neposledni fad¢ také definuje sluzby tohoto cestovniho ruchu — sluzby dopravni, uby-

tovaci a stravovaci.

Ctvrta kapitola prace definuje zajezdovou ¢innost — definici zajezdu a jejich déleni, dale se
zajezdy souvisejici techniku jejich tvorby, trasovani, sestavovani programu, zajistovani

sluzeb a kalkulaci téchto z4jezda.

Pata kapitola prace definuje produkt cestovniho ruchu a jeho tvorbu a proces tvorby. Déle
je zde také definovan produkt cestovni kancelare, ktery je vysledkem tvorby produktu ces-

tovniho ruchu.

Posledni Sesta kapitola teoretické Casti prace vénuje pozornost analytickym metodam, které

jsou déle pouzivany v asti praktické. Jedna se o SWOT analyzu a marketingovy vyzkum.

Z teoretické Casti jsou pro venkovsky cestovni ruch klicové nasledujici poznatky: Venkov-
sky cestovni ruch je vicedennim pobytem spojenym s pobytem ve venkovském prostiedi,
ktery je spojeny s aktivitami typickymi pro venkov. Venkovsky cestovni ruch mé nékolik
forem naptiklad agroturismus, ktery se specializuje na zeméd¢lské hospodateni, které
je spojeno s typickymi femesly a pracemi. Dal§i formou venkovského cestovniho ruchu
je hipoturistika, kterou se rozumi jizda a péce o koné¢, dalsi formou je ekoagroturistika,
ktera je typickd pobytem na ekologicky hospodatici farmé, ktera produkuje lokalni produk-
ty v bio kvalité. Dale sem fadime 1 chatafeni a chalupateni a do typickych aktivit venkov-
ského cestovniho ruchu spadé pési turistika, cykloturistika, horolezectvi jezdectvi na koni,
sportovni turistika, myslivost a rybafeni. Venkovsky cestovni ruch jako celek tedy spada
do aktivnéjsi formy rekreacniho cestovniho ruchu, ktery je spojen s obnovou fyzickych
a psychickych sil clovéka. Typickym rysem venkovského cestovniho ruchu je snaha
k navratu k pfirod¢, jako disledek rychlého zivotniho stylu. Jedna se o formu cestovniho
ruchu spadajici pod udrzitelny cestovni ruch. Jde tedy o typ cestovniho ruchu, ktery zabez-
pecuje zajisténi soucasnych a budoucich potieb ucastnikii cestovniho ruchu a pfitom po-

maha rozvoji tohoto zemi diky Setrnému vyuZivani ptirodnich a kulturnich hodnot a vede
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k dlouhodobé prosperit¢ dané oblasti. Pfinosem venkovského cestovniho ruchu
je tedy zachovani a rozvoj venkovského prostoru, zachovani a Sifeni tradici, femesel
a zvykl. Typickymi ubytovacimi zafizenimi pro tento typ cestovniho ruchu jsou mensi
hotely, penziony, chaty nebo chatové osady, kempy a farmy (ekofarmy, biofarmy). V ob-
lasti stravovacich sluzeb jsou pro tento typ cestovniho ruchu typické ochutnavky lokalné
péstovanych produktii — ovoce, zeleniny, nebo produktii vlastni vyroby — kozi syr. Casto
jsou s témito produkty také spojeny prace, které s nimi souviseji — naptiklad prace na vino-
hradé, sbér ovoce a podobné. V oblasti dopravnich sluzeb jsou pro tento typ cestovniho
ruchu vyuzivany piedevsim dopravni prostfedky mekkého cestovniho ruchu — napiiklad
autokary, nebo vlakova doprava, kterd piepravuje najednou vétsi mnozstvi osob a méné

zatézuje zivotni prostiedi.
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II. PRAKTICKA CAST
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Prakticka Cast této prace se nejprve vénuje analyze sledované lokality Slovacka. Tyto ana-
lyzy jsou velmi dilezité pro sestaveni nového produktu, nejprve je tedy nutné analyzovat
tento prostor z hlediska polohy, klimatickych podminek, vodstva, flory a fauny a také do-
savadni nabidku ptirodnich a kulturnich atraktivit této oblasti, ze kterych pak bude vycha-
zeno pii samotné tvorbé nového produktu. Nejprve jsou tedy v této ¢asti analyzovany Cini-
telé pro rozvoj cestovniho ruchu — v této ¢asti prace jsou vymezeny zakladni tidaje o regio-
nu Slovacko — jeho poloha a vymezeni pomoci 4 okrest, flora a fauna, vodstvo a chranéné
krajinné oblasti. Dale jsou zde definovany kulturni pamatky této oblasti, ktera zahrnuje
napiiklad Jizdu Krali, nebo Straznicky modrotisk, dale femesla, hody, fasanky. Dale
je v této Casti prace analyzovana dopravni, stravovaci a ubytovaci infrastruktura regionu
Slovacko, ale také demografické a politické faktory, které tuto oblast ovliviuji. Dalsi pod-
kapitola se vénuje analyze konkurence — nejprve produktim venkovského cestovniho ru-
chu, které jiz byly vytvoteny na tzemi Ceské republiky a déle analyzy cestovnich kancelafi
a agentur nabizejici produkty se zaméfenim na venkovsky cestovni ruch. Dalsi podkapitola
praktické ¢asti méla byt vénovana dosavadni ndvstévnosti regionu Slovacko — tyto infor-
mace bohuzel nejsou k dispozici, k dispozici jsou pouze statistiky o poctu ndvstévnosti
hromadnych ubytovacich zafizeni v oblasti Slovacka z let 2012 — 2016. DalSimi dostup-
nymi statistickymi 0daji jsou pak navstévnosti hromadnych ubytovacich zatizeni podle
jejich kategorizace z roku 2016 a v neposledni fad¢ statistické udaje o vyvoji poctu a kapa-
citach ubytovacich zatizeni, stanli a karavani. Tyto tdaje jsou sledovany za roky 2012 —
2016. VSechny tyto dostupné statistické tidaje jsou nejprve srovnavany a nasledné i inter-
pretovany. Dalsi podkapitola analyz se vénuje marketingovému vyzkumu prostifednictvim
dotaznikového Setteni, které ma za cil zjisténi povédomi a zajmu o venkovsky cestovni
ruch v oblasti Slovacka — tento marketingovy vyzkum pifedchazel tvorbé samotného pro-
duktu a tento produkt byl vytvaien s ohledem na nazory téchto respondentii. Toto dotazni-
kové Setfeni bylo distribuovano ndhodnym respondentim prostfednictvim socialni sité
Facebook, e-mailem a v ti§t€né podobé&. Toto dotaznikové Setfeni je anonymnim standardi-
zovanym dotaznikem, ktery obsahuje 21 otazek. V dal$i podkapitole analyz byla uplatnéna
druha analyticka metoda — konkrétné SWOT analyza, ktera byla aplikovana na region Slo-
vacko a uvadi zde tedy jeho silné a slabé stranky, ptilezitosti a hrozby. Stejné jako marke-
tingovy vyzkum, tak i SWOT analyza by méla pfedchazet tvorbé nového produktu —
je nutno si uvédomit vSechny tyto faktory, které mtizou tuto lokalitu a i jeji vysledny pro-

dukt ovliviiovat. Dal$i podkapitolou analyzy regionu Slovacka je analyza jeho dosavadni
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nabidky v oblasti venkovského cestovniho ruchu. Zde byly zatazeny ubytovaci zafizeni
zamétené na venkovsky cestovni ruch a aktudlni ceny jejich poskytovanych sluzeb. Dale
jsou zde také zatazeny atraktivity, které tato lokalita nabizi — a to skanzeny (jejich vycet
1 aktudlni ceny vstupného), dale objekty zaméfené na hipoturistiku (jejich vycet 1 aktudlni
ceny jejich poskytovanych sluzeb) a dale také ptirodni atraktivity venkova Slovécka, kde
byly zatazeny nau¢né stezky a moravské vinaiské stezky. V této podkapitole je tedy vytvo-
fen stru¢ny piehled této dosavadni nabidky venkovského cestovniho ruchu v regionu Slo-
vacko. Posledni a také klicova kapitola praktické Casti prace je vénovana tvorbé nového
produktu cestovniho ruchu — zajezdu s tematikou venkovského cestovniho ruchu v oblasti
Slovacka. V prvni podkapitole je uveden proces tvorby tohoto produktu a jeho stru¢né cha-
rakteristika. Dale jsou zde jiz uvedeny zdkladni informace o tomto z4jezdu — pocet osob,
termin konani, typ dopravnich, ubytovacich a stravovacich sluzeb a také segment, na ktery
bude tento zajezd zacilen. Na tyto zdkladni informace dale navazuje trasovani zajezdu
a jeho program, véetn¢ kilometraze a doby trvani jednotlivych aktivit. Primérné doby na-
v§tév navstivenych objektd byly od téchto poskytovateli jednotlivé zjistovany pies
e-mailovou komunikaci pro co nejvEtsi piesnost sestaveni tohoto harmonogramu. Dale
nasleduje popis atraktivit navstivenych mist na trase tohoto zdjezdu. Dalsi podkapitola
se pak zabyva kalkulaci tohoto zajezdu — kalkulaci stravy, kalkulaci ubytovani, kalkulaci
vstupti do objektti a kalkulaci dopravy a privodcovskych sluzeb. Tyto naklady jsou pak
rozdéleny na pfimé a nepfimé. Dale je tento produkt v dalsi ¢asti prace podroben ekono-
mické analyze, ktera ma prostfednictvim zjist€éného vysledku hospodafeni poukazat
na ziskovost, nebo ztratovost tohoto nove vytvorené¢ho produktu. Dale je v této Casti zjis-
tovana navratnost investic (ROI) tohoto nové vytvofeného produktu, ktera ukaze, zda
se dany projekt vyplati, nebo nevyplati realizovat. Nakonec je tento produkt hodnocen

z hlediska jeho pfinosi a rizik.
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8 ANALYZY

V této Casti prace je analyzovana oblast Slovacka. Tento rozbor se nejprve zabyva analy-
zou lokalizacnich, realizacni, selektivnich CinitelG pro rozvoj této oblasti, dale analyzou
dosavadni nabidky venkovského cestovniho ruchu v oblasti Slovacka, navstévnosti ubyto-
vacich zafizeni Slovacka a dale také analyzou poptavky po venkovském cestovnim ruchu
v oblasti Slovacka pomoci dotaznikového Setfeni, pii kterém bylo osloveno 100

respondentt.

8.1 Analyza lokaliza¢nich, realiza¢nich a selektivnich Cinitel Slovacka

Tato atraktivni lokalita ma jako vSechny ostatni oblasti ma 3 druhy Cinitell, které utvari

podminky pro cestovni ruch. Jedna se o Cinitele lokalizacni, realiza¢ni a selektivni

viz obrazek 1.

8.1.1 Lokalizacni Cinitelé
Do lokaliza¢nich pfedpokladii fadime polohu a tzemni vymezeni dané lokality, jeji faunu

a floru, vodstvo, chranéné krajinné oblasti a také kulturni pamatky.

8.1.1.1 Prirodni predpoklady

Poloha Slovacka: Slovacko lezi na pomezi Moravy a Slovenska. Téhne se od Napajedel
az k soutoku Moravy s Dyji. Na vychodé¢ tvoii jeho pfirozenou hranici Bilé Karpaty,
na jihu hranice s Rakouskem, na zépad¢ je hranici lesnaté pohoti Chiiby a na severu zlin-
ska vrchovina, kde Slovacko sousedi s Valasskem. Z narodopisného hlediska se Slovacko
rozdéluje na Hornacko (horska oblast moravskych Kopanic v okoli Starého Hrozenkova),
luhacovické Zalesi (tvoii pfechod mezi Sloviackem a ValaSskem) a Dolnacko (niZinatd
oblast v Pomoravi). Jizni ¢ast Slovacka tvofi narodopisné oblast PodluzZi v niZinné krajiné
dolnomoravského tvalu. Krajem Slovéacka protékéd dolni tok Moravy. Vychodni ¢ast regi-
onu tvofi zminéné pohoti Bilé¢ Karpaty, na jehoz izemi byla vyhlasena CHKO Bilé¢ Karpa-
ty. Biosférickd rezervace UNESCO v Bilych Karpatech je vyznamna unikatni florou, lze
zde najit na sedm set rostlinnych druhli, mezi nimiz vévodi vzacné orchideje - vstavace.
ravskych Karpat a tdhne se témeéf sttedem Moravy. Chiiby odd€luji roviny Hané od jiznich

rovin Slovacka. (Turisticka podoblast Bil¢ Karpaty a Slovacko, © 2007)
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Region Slovacko tvori celkem 4 okresy: okres Zlin, okres Uherské Hradisté, okres Ho-
donin, okres Bfeclav. Podrobny vycet obci a mést patiici do jednotlivych okrest viz pfilo-

haP L
Flora Slovacka

Ptiroda Slovacka je velice pestra. Nechybi v ni horské louky a lesy, vyprahlé vapencové
skaly ani rybniky a vlhké luzni lesy. Tti chranénd uzemi - Bil¢ Karpaty, Palava a Lednic-
ko-valticky aredl - byla pro své kvality zafazena na seznamy svétové organizace UNESCO.
Vychodni ¢ast Slovacka pokryvaji Bilé Karpaty, pro n€z jsou typické tahlé hiebeny, dru-
hoveé bohaté louky se skupinami osamélych stromi a rdzovité obce s vyraznou lidovou
architekturou. V okoli Straznice, MikulCic a Lanzhota dodnes ptezily unikatni luzni lesy.
Bukové lesy Chtibti a Zdanického lesa na severozapadé skryvaji vzacné rostliny a Zivogi-
chy. V blizkosti druhé vyznamné feky - Dyje - se na jiZznim okraji Slovacka nachazeji dvé
pozoruhodna uzemi: Palava a Lednicko-valticky areal. Palava poskytuje domov teplomilné
kvéten¢ a zivoCichim obyvajicim vapencové skaly, stepi a lesostepi. Lednicko-valticky
aredl je milovnikim pfirody znam hlavné diky soustavé Lednickych rybnikt, které pted-

stavuji mezinarodné vyznamnou ornitologickou lokalitu. (www.slovacko.cz)
Fauna Slovacka

Z fauny se v této lokalit¢ vyskytuji cenna spolecCenstvi lu¢nich, stepnich, lesostepnich
a lesnich druhd. Na slunnych bélokarpatskych loukach s pestrou vegetaci ziji rizné druhy
stievlikl, tesafik obrovsky, kudlanka ndbozna, rizné druhy sekaci, cikdda chlumni, cvréek
polni, rizné druhy motyll — perletovec dvoufady, pestrokiidlec podrazcovy, zlut'asek jiz-

ni, modrasek jetelovy a mnoho dalSich. (David, Dobrovolna a Soukup, 2005)

V luznich krajinach se kromé desitek druhti vodnich ptakt vyskytuji také bobfti a vydry.

Nad Novomlynskymi nadrZzemi se pak vyskytuji moisti orli, nebo husy.(www.slovacko.cz)

Dale se zde z ptaki vyskytuje kiepelka polni, Zlutava hajni, krutihlav obecny, strnad lu¢ni,
¢ap cCerny, potapka mald, husa velka, rakosnik velky, ostfiz lesni. (David, Dobrovolna

a Soukup, 2005)

Uzivné vody Novych Mlynii, Dyje, jezer u Ostrozské Nové Vsi nebo nadrze u Ord&jova

jsou bohaté na sumce, amury, kapry nebo stiky. (www.slovacko.cz)

Z plaza pak v tomto regionu vyskytuje ropucha obecnd, kuiika zlutobtichd, mlok skvrnity

a podobng.
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Na lokalitach vatych piskt se pak dafi hmyzu, jako stfevlikovi, paémelakiim, sarancatim,

kobylkam a kudlankam. (David, Dobrovolna a Soukup, 2005)

Vodstvo Slovacka

Nejvyznamnéj$im tokem Slovacka je feka Morava, kterd tvoii osu celého tohoto regionu.

Do vodstva také zafazujeme mineralni vody, které se vyskytuji v lazeiiskych stiediscich.

Velmi dulezité lazné¢ v této oblasti jsou: Lazné Leopoldov, Lazné Ostrozskd Nova Ves,

Lazn¢ Hodonin, Lazn¢ Luhacovice. Do vodstva také zafazujeme mineralni vody, které

se vyskytuji v lazenskych stiediscich.

Lazné Leopoldov: Tyto sirnaté ldzn€¢ na Smrad’avce, jsou soucasti Buchlovic,
se nachdzi v malebném udoli Chfibti nedaleko buchlovského zdmku a hradu Buch-
lova. Tyto 1azné byly zalozeny v roce 1805 Leopoldem Berchtoldem, ktery pobyval
na zémku v Buchlovicich a v udoli Chiibti na Smrad’avce v Loveckém zdmecku.
Pfirodnim 1é¢ivym zdrojem v téchto laznich je minerdlni voda, kterd poméha pfi
atopickém a chronickém ekzému, lupénce, akné, revmatismu a podobné. (Lazné

Leopoldov, © 2014)

Lazné Ostrozska Nova Ves: Tyto lazn¢€ lezi v srdci Moravského Slovacka, v kraji
vina a vinic, uprostfed rozsahlého lesoparku. Léazeiiskda lécba v téchto laznich
je zamé&fena na nemoci kozni (zejména lupénky), pohybové, obéhové, neurologické
a onkologické v remisi. Nachazi se zde pfirodni 1éCivy pramen, kterym je sirna, pti-

rodni mineralni voda.(Sirnaté 1azn¢ Ostrozska Nova Ves, © Royal Spa, a.s)

Lazné Luhacovice: Lazné Luhacovice maji vice jak 300 letou lazenskou tradici.
Jsou nejvétsimi laznémi na Moravé a jedny z nejkrasnéjsich 1azni v Ceské republi-
ce. Luhacovice nabizeji jedinecné ptirodni 1é¢ivé prameny. Spole¢nost Lazné Lu-
hacovice, a.s. spravuje Vincentku a 9 dalSich mineralnich pramentd. Tyto mineralni
vody maji vysoky obsah mineralnich latek a vynikajici proplynéni volnym oxidem
uhlicitym. Jejich teplota se pohybuje mezi 10 a 14°C. Jsou povazovany za jedny
z nejucinnéjsich v Evropé. Prameny: nejzndméjsi mineralni voda Vincentka, mine-
ralni voda Aloiska, Ottovka, Pramen MUDr. Frantigka Stastného, Pramen Novy
jubilejni, Novéa Janovka, Nova Citarna, Elektra, Jubiljeni, Vladimir. (Lazn& Luha-

Covice, © Lazné Luhacovice, a.s.)
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Velmi vyznamné jsou také Lednické rybniky, které jsou narodni pfirodni rezervaci. Tuto
rybni¢ni soustava tvofi pét rybnikii. Tim nejvétsim je Nesyt (320 ha), ktery je zaroven nej-
veétsim rybnikem na Morave. Déle pak rybnik Mlynsky (107 ha), Hlohovecky (104 ha),
Prosttedni (48 ha) a Zamecky (30 ha). Rybniky Nesyt, Hlohovecky, Prostiedni a Mlynsky
stoji v jedné linii a jsou napajeny potokem Vcelinkem. (Lednické rybniky, © 2007) Dale
Novomlynské Nadrze, které jsou soustavou tii piehradnich vodnich nadrzi pod Péalavou

na fece Dyje - Horni MuSovska, Stiedni Véstonicka a Dolni Novomlynska nadrz.
Chranéné krajinné oblasti

CHKO Pilava- Chranéna krajinna oblast Palava je ukazkou harmonické krajiny jihu Mo-
ravy s charakteristickym reli¢fem Pavlovskych vrchi. Jeji rozloha ¢ini 83 km2. CHKO
byla v roce 1986 zapsdna na listinu biosférickych rezervaci pod patronaci UNESCO.
Po svém rozsifeni o cennd Gzemi sousedniho Lednicko-valtického arealu a ¢ast dolniho
Pomoravi ziskala novy ndzev - Biosféricka rezervace Dolni Morava. Péalava je i ptaci ob-

lasti soustavy Natura 2000. (Slovacko, © 2008)

CHKO Bilé Karpaty- Bil¢ Karpaty navstévniklim nabizeji jedinenou pfirodu a krajinu
plnou krasnych panoramat. Chranénd krajinnd oblast (CHKO) Bilé Karpaty je Gizemi, které
se vyznacuje nejvyssi druhovou rozmanitosti orchideji ve sttedni Evropé&. To byl také jeden
z divoda, pro€ byly Bilé Karpaty v roce 1996 zatazeny na seznam biosférickych rezervaci
UNESCO, tedy seznam svétového kulturniho a ptirodniho dédictvi. K nejznaméjs$im mis-
tiim v CHKO patii narodni p¥irodni rezervace Certoryje, Zahrady pod Hijem a Javofina.
K jejich navstévé mlzZou turisté vyuzit znacenych péSich turistickych tras Klubu ¢eskych
turistt. Cyklisté mohou v Bilych Karpatech vyzkouset dalkovou Beskydsko-karpatskou
magistralu ¢1 nékterou z regiondlnich tras. Lyzafi mohou vyuzivat sluzby nékolika zimnich
stiedisek rozmisténych pfevazné na Uherskobrodsku. Pokud turisté preferuji bézecké lyzo-
vani, maji moznost nékolikandsobné vétsi, protoZze kvalitni trasy najdou téméf ve vSech

oblastech Bilych Karpat. (Bilé Karpaty, © 2018)

8.1.1.2 Kulturni pamadtky

Do lokalizacnich pfedpokladi dale miizeme zafadit i kulturu a pamatky Slovacka.
Pro mnoho navstévniki je Slovacko synonymem nejen folkloru a lidovych tradic, ale také
femesel. Tato oblast je velmi bohata na lidové kroje, zvyky, lidové pisn¢ a slovesnost.
S timto jsou spojeny slavnosti, naptiklad ta na pfelomu mésice Gnora a biezna - fasank.

Jedna se o masopustni obchlizky tane¢nikli a muzikantli v maskéach. Dalsi tradici jsou pri-
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vody chlapct s klepaci a hrkaci o Zeleném c¢tvrtku, Velkém patku a Bilé soboté. Dalsi
velmi vyznamnou udalosti je posledni den v dubnu- tento den se stavi maje se zdobenymi
vrsky. Tyto maje diive stavéli chlapci pod okny svych ,,galanek". Mezi nejvyznamnéjsi
udalosti tohoto kraje patii Jizda krald, tu miazou navstévnici vidét bud’ ve VIcnové, nebo
Kyjové. Dalsimi vyznamnymi kulturnimi udalostmi jsou hody s pravem — naptiklad

v Popovicich, Buchlovicich, Jarosove, Maraticich, Borsicich, Zlechové a podobné.

Jizda krala — Viénov

Jizda kralt je od roku 2011 zapsdna do seznamu nehmotného kulturniho dédictvi lidstva
UNESCO a kona se kazdoro¢né v kvétnu a neni tedy cilem této cesty. Piesto o této slavné
jizd€ zminime par zajimavosti: Jizda Krali ve VIénové ma minimalné dvousetletou tradici,
a koné se kazdou posledni nedéli v kvétnu. Tato jizda se sklada s jizdy legruta, kteti do-
provazeji krale na koni. Koné jsou zdobeni kvétinami a pentlemi, $atky a prapory. Kralem
se mize stat jen mlady chlapec, ktery je panicem a koné tohoto krale vede jeho otec, matka
pak zdobi tohoto koné¢ pentlemi. Pro rodinu, ve které je vybran tento kral je to obrovska

pocta. ( Jizda Krala Viénov, © 2018)

Dal§imi nemén¢ vyznamnymi udalostmi jsou, slavnosti, vinobrani, nebo zarazani a otevi-
rani hory. Dlouhou tradici zde maji 1 femesla, naptiklad modrotisk ve StraZnici. Modrotisk
je tradi¢ni lidova tkanina, kterd slouzila k Zenskému odivani, pozdé&ji jako Zensky krojovy
odév. Remeslna vyroba modrotisku je naro¢na. Tkanina, ktera se na modrotisk pouziva,
je 100% bavlna. Ta se nejprve naSkrobi, ususi a mandluje. Na takto pfipravenou tkaninu
se dievénou formou nanasi rezerva. Po zaschnuti rezervy (popu) se tkanina barvi za stude-
na v lazni, jejimz zakladem je indigo. Posledni fazi vyroby je dikladné prani, ustalovani

ve slabém roztoku kyseliny sirové, méchani, suSeni a mandlovani. (Kudy z Nudy, © 2018)

8.1.2 Realizacni Cinitelé

Do realizac¢nich Ciniteld, které plisobi na rozvoj mista cestovniho ruchu, fadime dopravni
sluzby, ubytovaci sluzby a stravovaci sluzby.

8.1.2.1 Dopravni infrastruktura

Slovacko je dobie dostupné vlakem, autem, autobusem i letadlem.
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expresy, vlaky Intercity a Eurocity od Vidn¢ a Bratislavy a pokracuji dale pfes Brno
na Prahu, nebo pies Hodonin, Star¢ Meésto smérem na Pierov a Ostravu.
Z vyznamnych Zelezni¢nich uzli se turisté jednoduse dostanou vlakem nebo

autobusem do dalSich mist regionu.

. Autem a autobusem — Meziméstské autobusové linky dopravi navstévniky
na Slovacko z Prahy, Brna, Ostravy, Bratislavy 1 Vidné. Autem lze pfijet po dalnici
z Prahy ptes Brno. Dalnice protind region a za Bfeclavi pokracuje smeérem
na Bratislavu. Pfijezd z Vidné umoziiuje silnice 1. tfidy E 461, od Ostravy silnice I.

tiidy €. 55 ptes Pierov, Uherské Hradisté a Bieclav.

. Letadlem - Velkd mezinarodni letiSté€ jsou v Praze pfiblizn€ 300 km, ve Vidni
pfiblizn€ 100 km. Nejbliz8i v&tsi wvnitrostatni letiSt€¢ jsou v Brng, Ostravé

a Kunovicich.

Po Slovacku Ize cestovat vS§emi moznymi dopravnimi prostfedky: autem, autobusem, vla-
kem, na kole, lodi i1 letadlem. Navstévnikiim regionu jsou k dispozici ptijcovny aut i kol,
v okoli Bat'ova kandlu 1 pijcovny lodi. Husta silni¢ni sit’ a stovky kilometri vyznacenych
cyklotras navstévnikim umozni dojet autem nebo na kole ke kazdé pamatce v regionu.
Problémem muiZe byt parkovani v centrech vétSsich mést. Pti pfeprave na kratSi vzdalenosti,
hlavné ve méstech je vhodné vyuzit sluzeb taxi. Stala stanovisté taxi byvaji vétSinou u vla-

kovych nebo autobusovych nadrazi a u hoteld.

8.1.2.2 Infrastruktura stravovacich sluZeb

V oblasti Slovacka je velmi dobfe vyvinutd infrastruktura stravovacich sluzeb. Najdeme
zde restaurace, hostince, rychlé obcerstveni, kiosky, motoresty ale také klasické restaurace,
zamé&fujici se pfimo na Slovackou kuchyni. Mezi tyto restaurace se slovackou kuchyni
fadime napiiklad: Slovacka hospoda v Hrad¢ovicich, kterd nabizi napiiklad typickou slo-
vackou kyselici, zabijaCkovou macku nebo Slovacké livance. Dalsi takovou restauraci
je restaurace Pansky Dvir v Ostrozské Nové Vsi, kterd je typickd svym vzhledem pro tuto
oblast a také nabidkou slovacké kuchyné. Dale tuto kuchyni nabizi i Hospidka a farma
Na Hald¢ v BorSicich, mlynatska restaurace v Hotelu Bukovansky Mlyn v Bukovanech

a mnoho dalSich.
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8.1.2.3 Infrastruktura ubytovacich sluZeb

Slovacko ma bohatou nabidku jak stravovacich sluzeb, tak i ubytovacich sluzeb. Najdeme
zde vSechny typy ubytovacich zafizeni od hotelt vSech kategorii, penziony, farmy, chaty
a chalupy a kempy. Z hotelti v této oblasti jsou to napiiklad: Hotel Buchlovice, Hotel Bu-
kovansky Mlyn - Bukovany, Hotel Skanzen - Modra, Hotel Koni¢ek — Maratice, Hotel
Slovacky Dviir — Ostrozska Nova Ves, Hotel Buchlov, Hotel Slunce — Uherské Hradisté
a podobné. Z penziont jsou to naptiklad: Penzion Slovacka Chalupa - Ratiskovice, Balon-
centrum Bfestek. Z farem to jsou Farma Na Hald¢ — BorSice, Farma Ov¢i terasy — Ném-
¢icky, Ekofarma Sadky- Kunovice, vice téchto farem a dalSich ubytovacich zatizeni souvi-
sejicich s venkovskym cestovnim ruchem bude podrobnéji analyzovano v této praci
v nésledujici kapitole. Z kempii v této oblasti jmenujeme napiiklad autokemp Buchlovice —

Smrad’avka, Kemp Merkur — Pasohlavky a podobné.

8.1.3 Selektivni ¢initelé

Tyto selektivni Cinitelé urcuji, zda v dané lokalité cestovni ruch mlze viibec existovat a to,
zda sem navstévnici viibec pfijedou. Nize jsou rozebrany faktory fadici se do téchto selek-
tivnich Ciniteld - politické faktory, demografické faktory, spolupraci mezi subjekty a pro-

pagaci dané lokality.

8.1.3.1 Politické faktory

Ceska republika, do které nalezi region Slovacko, patii k ekonomicky vyspélym a politicky
stabilnim a bezpecnym statim pro cestovani, bez hrozeb terorismu, epidemii, nebo ptirod-
nich katastrof. Na tomto izemi nedochazi k zddnym politickym ani vojenskym nepokojim

a osoby se zde mohou voln¢ pohybovat.

8.1.3.2 Demografické faktory

Do téchto faktorti fadime tdaje o obyvatelstvu dané lokality, jeji spolecenstvi a spolupraci

mezi subjekty, propagaci a podobné.
Hustota osidleni

Hustota osidleni v tomto kraji (informace o hustoté osidleni Slovacka nejsou k dispozici)
orienta¢né je to cca 164 obyvatel/km2, coz je nadprimér, jelikoZ primérnd hustota zalid-

néni v Ceské republice je 133 obyvatel / km?.
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Vékové sloZeni obyvatelstva

Pramémy vék v této oblasti podle CSU ze za¢atku roku 2016 dosahoval 42 let a toto &islo
je dale aktualni. O rok dfive tato statistika ukazovala primérny vék 41,9 let a v roce 2014
41,6 let. Jak vidime, primérny vék se neustale zvySuje diky starnuti populace a nizsi po-

rodnosti. (Cesky statisticky ufad)

8.1.3.3 Spolecenstvi a spoluprdace mezi subjekty a propagace Slovacka

Region Slovacko je ¢lenem destinacni spolecnosti z. s. , ktera je neziskovou nestatni orga-
nizaci, jejimz hlavnim poslanim je podpora vSestranného a trvale udrzitelného rozvoje ces-
tovniho ruchu na tzemi pfirozen¢ho turistického regionu Slovéacko. Jednim z hlavnich
principt destinacni spolecnosti je otevienost a budovani partnerské spoluprace obci, pod-
nikatelské sféry a vSech dalSich organizaci, které maji zajem podilet se na rozvoji cestov-
niho ruchu turistického regionu Slovéacko. Destina¢ni spolecnost Region Slovacko je zalo-
zena dle oficidlnich standardd Cinnosti destinacnich spolecnosti. Jejim hlavnim ukolem
je podpora aktivit cestovniho ruchu, spoluprace poskytovatelii sluzeb, pomoc pfi realizaci
spole¢né propagace a podpora tvorby a nabidky turistickych produkt v ramci regionu Slo-
vacko. Destina¢ni spole€nost Region Slovacko plné respektuje fungovani dalSich organiza-
ci cestovniho ruchu na uzemi dil¢ich ¢asti TO Slovacko (region Slovacko — sdruZeni
pro rozvoj cestovniho ruchu, jako organizace plsobici primarné ve zlinské ¢asti Slovacka
a Turisticka asociace Slovacko z. s. pasobici v jihomoravské ¢asti Slovacka) a je pfiprave-
na k efektivni spolupraci. Mezi €leny jsou zastoupeny obce, turistické cile a poskytovatelé
sluzeb z celého tzemi TO Slovacko, jak ze Zlinského, tak Jihomoravského kraje. (Region

Slovacko, © 2017)

Slovacko je také podporovano a propagovano celou tfadou turistickych informacnich

center viz pfiloha P II.
. A dale také oficialni stranky regionu Slovacko www.slovacko.cz.

. Dalsi propagaci tohoto regionu je naptiklad Miniveletrh cestovniho ruchu Slovacka,
ktery se kond kazdoro¢né€ v Uherském Hradis$ti v aredlu Reduty, kde se navstévnici dozvédi
o novych turistickych nabidkach a mtzou si prohlédnout nové propagacni materidly. Sou-

¢asti tohoto mini veletrhu je i doprovodny kulturni program.

. K podpotfe navstévnosti a propagaci tohoto regionu pfispiva 1 tzv. Sphere karta.

Tento vérnostni program je nejvétsim svého druhu realizovanym na uzemi Ceské a Sloven-



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 63

ské republiky a nabizi vyhody u témét 15.000 subjektti. Toto spojeni vynese Region Slo-
vacko pas na vysluni benefitnich systému nejen v oblasti cestovniho ruchu, ale také v ram-
ci vyhod pro mladé lidi. Vyhodou karty Region Slovacko pas je dvouleta délka platnosti
a jeji funkénost na tzemi celé Ceské i Slovenské republiky. Po ukonéeni pobytu na Slo-
vacku, se karta nestava jen upominkovym predmétem, ale jeji majitel mize Cerpat vyhody
1 v misté¢ svého bydlisté, at’ uz na cestovani ¢i sluzby kazdodenni potieby. Karta Region
Slovacko pas Sphere je letos rozsifend 1 o skupinu YOUNG, tedy pro mladé drzitele
do véku 28 let a vySe poskytovanych vyhod az do vysSe 50%. Néavratnost investice do karty
Region Slovacko pas Sphere je béhem n¢kolika hodin a vyhody mohou dosahnout v pri-
béhu dvouleté platnosti az n¢kolika tisic. Tato karta ma ¢tyfi podoby. Tii karty s tématy-
folklor, Bativ kanal a vino, které jsou uréeny dospélym osobam a ¢tvrta karta pro jiz zmi-
fovanou skupinu YOUNG s letnimi radovankami v toboganu mlédezi do 28 let. (Slovacko,

© 2008)

8.2 Analyza konkurence

Tato podkapitola vénuje pozornost konkurenci v oblasti venkovské turistiky. Zatazeny jsou
sem nejen propagatoti objekti venkovské turistiky a prodejci zdjezdi této formy turismu,
ale také jiz vytvofené produkty venkovské turistiky v Ceské republice. Analyzu
této konkurence je nutné provést pied vlastnim zahdjenim projektu, at’ uz kvili lepsi orien-
taci na trhu, nebo pro zjiSténi silnych, nebo slabych stranek vlastniho produktu. Analyza
konkurence je také nezbytna ke zjisténi ptileZitosti, nebo hrozeb, které tato konkurence

predstavuje.

8.2.1 Nabidka vytvoienych produktii venkovské turistiky v Ceské republice

V této oblasti nebyla nalezena Z74dna relevantni nabidka podobného produktu v oblasti
Slovacka. Uved'me tedy alesponi produkty, které s timto venkovskym cestovnim ruchem

souvisi a piisobi v ramci Ceské republiky.
e Portal Prazdniny na venkové

Prazdniny na venkové jsou jednou z hlavnich aktivit Svazu venkovské turistiky a agroturis-
turistiky a agroturistiky v Ceské republice. Webové stranky s touto nabidkou se nachazi
na adrese www.prazdninynavenkove.cz (viz obrazek 3) a byl spustén v roce 2012. Tyto

stranky umoznuji poskytovatelim sluzeb venkovské turistiky jejich sluzby propagovat
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nejen na tomto webu, ale i na veletrzich cestovniho ruchu. Pii navstévé téchto webovych
stranek si navstévnik mize vybrat z filtrti, kterymi mize zvolit pozadovany druh ubytovani
(hotel, penzion, ubytovani v soukromi, kemp, ubytovnu, chatu nebo chalupu dale druh za-
zitku, kde si mizou névstévnici vybrat koné a jezdectvi, femeslo, farmy, restaurace a mist-
ni speciality naptiklad alkoholické napoje a vino, mléko a mlécné vyrobky, ovoce a ovocné
produkty, zelenina a zeleninové produkty a podobné. Dalsi kategorii v menu je druh zvite-
te, se kterym bude pobyt turisty v dané lokalité spojen, jedna se naptiklad o drtibez, kon¢,
poniky, kravy, ovce, kozy, prasata a mnoho dalSich. Dale si turista mlze vybrat druh certi-
fikace — ECEAT, cyklisté vitani, ekologicka farma, regionalni produkt, svaz venkovské
turistiky. Jedna se tedy o portal, ktery propaguje mnoho konkurenti z odvétvi venkovské
turistiky.

Obrazek 3 — Prazdniny na venkové

EN/DE/FR/NL

Jedna se tedy o konkurenty v oblasti objekt, které tyto ubytovaci, stravovaci a doplitkové

Zdroj: Prazdniny na venkové

sluzby nabizi. Z dané lokality Slovacka zde najdeme napiiklad tyto objekty (viz tabulka 2).

Tabulka 2 — Pfehled ubytovacich zafizeni a jejich cen na portale Prazdniny na venkové

Nazev zafizeni Lokalita Cena - dospély/1noc Druh objektu
JanGv Dvlr Novy Prerov 630,- K¢ Ekofarma
Usedlost Pod Vinohrady Hlohovec 650,- K¢ Penzion
Slovacky Dvlr Némcicky 400.- K¢ Ubytovani v soukromi
Horndcka farma Hrubd Vrbka 450,- K¢ Ekofarma

Zdroj: Prazdniny na venkové
Zelené¢ stezky — Greenways

Nadace Partnerstvi — je nejvétsi ¢eskou nadaci pro lidi a pfirodu. Jednim z témat, kterym
se tato nadace vénuje je mimo jiné 1 Setrna turistika a cykloturistika. Klade se zde také vel-
ky diraz na udrzitelny rozvoj v cestovnim ruchu, ktery je zaloZzeny na ohledu k Zivotnimu
prostfedi a vyrovnaném ekonomickém a spolecenském piistupu. Tato nadace tuto myslen-
ku podporuje pomoci rozvoje zelenych stezek Greenways, tematickych cyklotras a mezina-

rodnich tras EuroVelo.
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Greenways v Ceské republice — viz obrazek 4: Cyklostezka Brno- Viden, Greenway Be-
rounka — Stfela, Greenway Jizera, Greenway Krakov — Viden, Greenway Praha — Viden,
Labska stezka, Lichtenstéjnské stezky, Moravské vinaiské stezky, Stezka zelezné opony,

Vltavska cyklisticka cesta. (Greenways, © 1998)

Obrazek 4 — Greenways v Ceské republice

Greenway
Berounka-Stfela

Greenway
Krakov-Morava-Vided

Sterka
2elerné opony

Greenway
Praha-Vided

Brn

Moravskeé vinalské = ¢
stezky g\j

Lichtenitejnské
stezky

Zdroj: Greenways

8.2.2 Cestovni kancelare a agentury nabizejici produkty se zaméfenim na venkov-

sky cestovni ruch

Nebyla nalezena CK ani CA, kterd by se zaméfovala pfimo na venkovsky cestovni ruch
v oblasti Slovacka. V ramci Ceské republiky pak byly nalezeny niZe uvedené cestovni kan-

celafe a agentury, které se specializuji pfimo na venkovsky cestovni ruch.

e Cestovni agentura Na farmu, na venkov!: Tato cestovni agentura nabizi pobyty

na ekofarméch nejen v Ceské republice, ale 1 v zahrani¢i. (Na farmu)

e CA Ceska pohoda: Tato cestovni agentura nabizi agroturistiku v oblasti Sumavy,
Janova nad Nisou, v Jizerskych Horéch, v Jesenikach, Ceském Stiedohoti, na Pala-

v&. (Ceska pohoda)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 66

Cestovni kancelar SALVE tour: Tato cestovni kancelaf nabizi ubytovani na ven-
kovskych usedlostech a farmach v Toskansku s vlastni dopravou, vinaiskou turisti-

ku. (SALVE tour, ©)

Cestovni kancelaF ATIS: Tato cestovni kancelaf nabizi z4jezdy se zajimavym za-
méienim na venkov: dovolenou na houbach, které jsou zaméteny na milovniky hub
a jejich sbéru. Dale nabizi také dovolenou na rozhlednach, ktera se zaméiuje
na rozhledny, stezky v korunach stromu a stezky v oblacich. (O ATIS a.s. VSechna

prava vyhrazena)

Cestovni kancelaf LUDOR: Tato cestovni kancelar se zaméfuje na agroturistiku
v oblasti Toskénska s ubytovdnim na samot¢ v typickych toskdnskych usedlostech.

(© Cestovni kancelat Ludor, spol. s . 0.)

GEOPS cestovni kancelar: Tato cestovni kancelat nabizi zijezdy za vinem
a gastronomii do vinnych sklipkii v Burgundsku, Bordeaux ¢i rakouského Wein-
viertlu, oblasti tokajského vina, rynskych vin, Toskanska, oblasti Vipava ve Slovin-

sku, nebo udoli Rhony. (GEOPS — CK, © 2008)
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8.3 Analyza dosavadni navstévnosti regionu Slovacko

Urc¢it pfesnou navstévnost tohoto regionu zatim bohuzel neni mozné, vzhledem k tomu,
ze pokusy o sbér téchto dat pro analyzu navstévnosti probehly, bohuzel bez vysledku, jeli-
koz nékteré obce s uveiejnénim dat nesouhlasi, nebo je neposkytly, nebo nemaji o tuto
spolupraci jednoduse zajem. Tyto informace byly sdéleny p. Lenkou Durd’dkovou — tajem-
nici regionu Slovacko. Sbér téchto dat je dale ztizen tim, Ze na né¢ nejsou dostatecné fi-
nancni prostiedky. Data zkoumajici navstévnost by tedy byla zkouména v ramci kraje,
coz by byly udaje zkreslujici a nerelevantni. Obdobna data nebyly k dispozici ani na we-
bovych strankach Ceského statistického ufadu, jelikoz CSU sleduje tidaje podle Gizemné
samospravnych celkd, turistické regiony jsou vSak pfirozené a hranice s témito celky
se rizni, proto data nejsou pro turistické oblasti takto sledovana. Jedina data, ktera se tykaji
regionu Slovéacko a byly zpracovany Ceskym statistickym tfadem, jsou uvedeny ve tiech
tabulkach uvedenych nize a jedna se o statistiky poctu pfenocovanych rezidentl, nebo ne-
rezidentll na tomto Gzemi a také jaky typ ubytovani byl témito navstévniky zvolen, tyto
udaje jsou jiz z predchozich let, novéjsi k dispozici nejsou. Vysledky analyzy navstévnosti
budou tedy vzhledem k okolnostem nepfesné, ale alespon trochu piiblizi tuto zkoumanou

situaci o navstévnosti této lokality.

8.4 Analyza dosavadni navstévnosti ubytovacich zarizeni v lokalité Slo-

vacko

Z dostupnych informaci tedy alespoil analyzujme navstévnost ubytovacich zatfizeni v této

lokalité, které alespon piibliZi situaci navstévnosti v této oblasti.

8.4.1 Analyza poctu pienocovanych hosti v hromadnych ubytovacich zarizenich

v oblasti Slovacka

V této podkapitole jsou zpracovany dostupna data z Ceského statistického tifadu o oblasti
Slovacko, posledni aktualizace téchto udajti probéhly v roce 2016, novéjsi bohuzel nejsou
k dispozici. Kviili nedostatku informaci a statistik, které by sledovaly region Slovacko,
byly tedy zpracovéany alespoii tyto data. Jedna se o data zobrazujici pocet hostl, ktefi pre-
nocovali v hromadnych ubytovacich zafizenich v tomto regionu (viz tabulka3), dalsi tabul-
ka pak zobrazuje navstévnost téchto hromadnych ubytovacich zatizeni podle jejich katego-
rizace (viz tabulka 4). Posledni tabulka vyobrazuje vyvoj poctu ubytovacich zafizeni

v oblasti Slovécka, jejich pocet, pocet liZek a pocty mist pro stanovani (viz tabulka 5).
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Tabulka 3 — Pocet hostl a pocet pfenocovani v hromadnych ubytovacich zatizenich

Podet hostl a podet pfenocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich

Z hostli celkem Zcelkem pfenocovanych |  Prim&my polet Z priimé&ru pfenocovén
Rok | Hosté celkem rezidenti |nerezidenti Celkem premwvail' rezidenti nerezidenti |podet pfenocovdn [noci) rezidenti | nerezidenti
2012 127724 86 698 41 026 319112 253 914 65198 2,5 29 16
203 131997 87544 44 453 307928 240 894 67034 23 2,8 1,5
2014 122 625 84013 38612 Wg 247 043 60548 2.5 2L ] 16
2015 126661 95728 30933 327 168 269 132 58036 2,6 2,8 1,9
2016 125182 91811 33371 328989 266 802 62187 2,6 29 19
2017 - - - - - - - - -

Zdroj: Cesky statisticky ufad
Tabulka 3 zobrazuje pocet pienocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich v regionu
Slovacko od roku 2012 — 2016, novéjsi udaje prozatim nebyly zpracovany. Z tabulky
je patrné, ze pocet celkové prijizdéjicich hostl, ktefi v tomto regionu pfenocovali, mezi-
ro¢né kolisa. Oproti roku 2012 hromadné ubytovaci zafizeni zaznamenala v roce 2013 na-
rust celkové prenocovanych hostli, avSak v nasledujicim roce tento ukazatel opét klesnul
a v roce 2015 se opét nepatrné zvysil. Posledni sledovany rok je celkovy pocet téchto cel-
kové ptenocovanych na druhé nejnizsi trovni za sledovana obdobi, naopak nejvyssi na-
v§tévnost hromadnych ubytovacich zafizeni zaznamenal rok 2013. Déle tabulka ukazuje,
ze ve vsech sledovanych letech tvoii vétsi Cast ubytovanych hostil tuzemsti navstévnici,
kdy jejich pocet stiidavé mezirocné stoupa a pak se opét snizuje. Nejvyssi navstévnost tu-
zemskych navstévnikl zaznamenava rok 2015 a nejmensi navstévnost rok 2014. Od roku
2012 po rok 2013 vzrostl zdjem o ubytovani v tomto regionu ze strany zahrani¢nich na-
vStévnikil, nasledujici rok ale zase poklesl a oproti dal§imu roku vzrostl az v roce 2016.
Nejvyssi navstévnost zahrani¢nich turistil zaznamenava rok 2013 tedy ve stejném roce, kdy
byl pocet celkoveé ubytovanych hostil na nejvyssi rovni ze vSech sledovanych let. Nejnizsi
navstévnost zahrani¢nich turisti pak zaznamenal rok 2015, je zajimavé, Ze v tomto roce
je naopak nejvyssi navstévnost tuzemskych navstévnikl za vSechny tyto sledované obdobi.
Celkovy pocet pfenocovani tvoii opét vétsi ¢ast tuzemsti navstévnici. Nejnizsi pocet cel-
kove pienocovanych ma rok 2014, coz je logické, protoze v tomto roce piijelo nejmensi
mnozstvi hostli za vSechny sledované roky. Nejnizsi pocCet pfenocovani tuzemskych na-
vstévnikl nastal v roce 2013, nejvice pak v roce 2015, u zahrani¢nich turistl tomu bylo
prave naopak, v roce 2015 kdy jejich pocet pfenocovani byl v tomto roce nejnizsi. Nejvyssi

uroven pienocovanych zahrani¢nich hostl zaznamenal rok 2013.
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Primérny pocet noci straveny v téchto ubytovacich zatfizenich ze strany tuzemskych na-
v§tévniku kolisa okolo priméru 2,8 a 2,9, zatimco u zahrani¢nich navstévnikd se tento

pramér od roku 2015 — 2016 nezmenil a ziistava na nejvyssim praméru od roku 2012.

8.4.2 Analyza navStévnosti hromadnych ubytovacich zarizeni v oblasti Slovacka dle

jejich kategorizace

Tabulka 4 — Navstévnost hromadnych ubytovacich zatizeni podle kategorie

Navitévnost hromadnych ubytovacich zarizeni podle kategorie
Zhostlicalkem | |z prenocoviini celkem| Primémy patet
Hosté calkem | rezidenti | nerezidenti [Pfenocovdnicelkem| rezidenti [nerezidenti| pienocovéni (noci)

HUZ ndvitévmost celkem 128152 91811 33371 328989 266802 | 62187 26

Hote] ##e*e N N N N N N N

Hotel, motel, bote] **** N N N N N N N
Hetel, motel, botel, *** 51836 25 857 25979 88645 40 766 47 879 1,7
Hotel, motel, botel ** [+11] pU DU 1] DU pU Do
Hotel, motel, botel * 2682 1752 930 4127 2663 1464 15
Hotel gamn|* **,»es werk [o11] DU DU DU DU DU pu
Penzion 28504 24 266 4238 59975 51731 8244 2,1
Kemp 13000 1217 828 30736 28844 | 1892 24

Chatovd osada DU Dy ] DU DU DU DU
Turlsticks ubytovna 8785 8351 444 18774 17 866 908 21
Ostaini HUZ 16 494 16 020 474 120 334 119270 1064 73
N - (idaje nejsou k dispozic
DU - diivémy dda)

Zdroj: Cesky statisticky tad
Hromadné ubytovaci zafizeni — je zafizeni s minimalné péti pokoji a zaroven deseti lizky
slouzici pro ucely cestovniho ruchu. Tabulka 4 obsahuje udaje o navstévnosti hromadnych
ubytovacich zafizeni v regionu Slovacko podle jejich kategorie za rok 2016. Pole oznafena
pismenem N dle CSU nejsou bohuzel k dispozici a pole s oznat¢enim DU jsou dle CSU
davérné, bohuzel tyto chybéjici idaje mohou vysledek pomémé zkreslovat. Z dostupnych
udajti, ze hromadna ubytovaci zatizeni v regionu Slovacko navs§tévuji vice tuzemsti na-
vStévnici, cemuz také odpovida piedchozi tabulka, z které vyplyva, ze tento region je vice
navs§tévovan pravé tuzemskymi turisty. S dostupnych udajii 1ze odvodit, Ze tuzemsti na-
vStévnici nejvice preferuji ubytovani v tiithvézdickovych hotelech, motelech, nebo bote-
lech. U zahrani¢ni klientely je z dostupnych informaci patrné, ze stejné jako tu-zemsti tu-
risté nejvice preferuji hotely, botely a motely této tfihvézdickové kategorie, stejné tak
na druhém misté v preferencich zahrani¢ni klientely jako u domaéci klientely preferuji na-
vStévnost penzionl. Ubytovani ve formé kempt jsou tuzemskymi klienty vice prefero-

vany, nez napiiklad hotely, botely a motely kategorie jedné hvézdy, naopak u zahrani¢nich
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navstévnikil jsou vice preferovany hotely, botely a motely kategorie jedné hvézdy, nez
kempy. Je tedy vidét, Ze tuzemsti turisté vice preferuji pobyt piimo v pfirodé — kempu, nez
zahrani¢ni turisté. Je také zajimavé, ze turistickd ubytovna z dostupnych informaci je pro
tuzemské navstévniky o opravdu znacnou Cast oblibenéjsi, nez u zahrani¢nich, u téchto
zahranicnich turistd ziistava turistickd ubytovna na poslednim misté v navstévnosti — zna-
mena to tedy, ze tuto kategorii zafizeni povazuji za nejméné¢ atraktivni a pozaduji tedy uby-
tovani na vyssi urovni. Je velmi zajimavé, ze ackoliv jsou hotely, motely a motely katego-
rie tii hvézd nejvice preferovany obéma typy navstévnikl, avSak zahrani¢ni turisté zde
nocuji vétsi pocet noci nez tuzemsti. To se d4 odiivodnit tim, Ze tuzemsti navstévnici zde
nepotiebuji travit tolik noci, diky tomu, Ze cestuji do mensi vzdalenosti, nez hosté
ze za-hrani¢nich zemi, ktefi se zde zdrZi vice noci a jsou ochotni pfiplatit si za vétsi kom-
fort. Nejvetsi pocet prenocovani obsadila jind hromadné ubytovaci zatizeni a hotely, mote-
ly a botely tfeti kategorie skoncily az na misté druhém. V poctu pienocovani v penzionech

jsou tuzemsti hosté na prvnim misté.
8.4.3 Analyza kapacity hromadnych ubytovacich zaFizeni v oblasti Slovacka a jejich
Vyvoj

S tabulkou vySe souvisi také nasledujici tabulka, ktera obsahuje udaje o kapacitach hro-

madnych ubytovacich zafizeni.

Tabulka 5 — Kapacity hromadnych ubytovacich zatizeni

Kapacity hromadnych ubytovacich zafazeni

Rok |Pocet zafizeni| Pokoje Lizka |Mista pro stany a karavany
2012 104 2055 5594 445
2013 106 2062 5666 295
2014 100 1970 5346 395
2015 102 2023 5521 665
2016 101 2049 5533 625

Zdroj: Cesky statisticky ufad

Z tabulky 5 je patrné, ze v pocet ubytovacich zafizeni je nejmensi v roce 2014 a nejvyssi
pak v roce 2013, jedna se tedy o nejvétsi pokles mezi dvéma roky za celé toto sledované
dobi. Pocty pokojli v poslednim sledovaném roce meziro¢né vzrostly o 26 pokoji, nejvice

jimi disponovali ubytovaci zatizeni v roce 2013, stejn€ jako pocet lizek v poslednim roce
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se mezirocn€ zvysily o 12, 1 kdyz se pocet zafizeni v roce 2015 snizil oproti roku 2016 o 1
jednotku. Znamena to tedy, ze ackoliv se pocet zafizeni v pfedposlednim roce snizil, zvysil
se pocet pokoju ve stavajicich ubytovacich zatizenich. Nejvice lazek bylo pak v roce 2013
luzek pak zaznamenal rok 2015. Pokles zaznamenaly i mista pro stany a karavany, které
od roku 2015 klesly, ackoliv nejvétsi rist poctu téchto mist zaznamenal rok 2015 oproti

roku 2014. (Cesky statisticky ufad)

8.5 Marketingovy vyzkum zaméfeny na zjiSténi zajmu o venkovsky ces-

tovni ruch v oblasti Slovacka — dotaznikové Setreni

Tato podkapitola se zabyva marketingovym vyzkumem, ktery mad pomoci zjistit zdjem
o venkovsky cestovni ruch v oblasti Slovacka prostfednictvim dotaznikového Setfeni. Ci-
lem této analyzy bylo zjistit, zda osloveni respondenti jiz navstivili tento region, zda
se sem vraceji, nebo o tuto lokalitu maji zajem. Déle byl zjiStovan zdjem o produkt ven-

kovského cestovniho ruchu v této oblasti.

8.5.1 Dotaznikové Setieni

Pti tomto dotaznikovém Setfeni bylo osloveno celkem 100 ndhodnych respondentli, pomo-
ci online dotazniku, vytvofeném na internetu. Tento odkaz na toto dotaznikové Setfeni byl
umistén na socidlni sit’ Facebook, dale byla ¢ast rozeslana e-mailem a ¢ast v tiSténé podo-
be. Vybér respondentli byl ndhodny a to proto, aby tento dotaznik byl riznorody, byli tedy
osloveni respondenti rizného slozeni, rizné vékové kategorie i obou pohlavi. Jedna
se o anonymni standardizovany dotaznik s pevné danou strukturou. Vyhodou tohoto dotaz-
nikového Setfeni je pfedevsim nizkd casova 1 finan¢ni narocnost. Vyhodou pro respondenty
je zase vysoka mira anonymity a ¢asova nenarocnost. Cilem bylo tedy sestavit takovy do-
taznik, ktery budou respondenti pfi této uspéchané dob¢ ochotni vyplnit — strué¢ny, objek-

tivni, jasny, anonymni a bez nepiijemnych otazek.
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1. Do jaké skupiny pattite?

Obrazek 5 — Graf 1. otazka dotaznikového Setfeni

m Student

M Pracujici

m V dichodu

MV domacnosti

B Matefska dovolena

® Nezaméstnany
/nezaméstnand

Zdroj vlastni zpracovani

Prvni otdzka vyobrazend v obrazku 5 poukazuje, o jakou skupinu respondentil se jedna.
z nejvetsi Casti se dotaznikového Setieni zicastnili pracujici respondenti na druhém misté
pak studenti a stejné procento obsadili respondenti v dichodu, nebo na matei'ské dovolené.

Naopak se prizkumu neucastnil ani jeden respondent bez zaméstnani, nebo v domécnosti.
2. Jak cCasto cestujete?

Obrazek 6 — Graf 2. otazka dotaznikového Setfeni

M 1xrocné
W 2x rofné
M 3xrocné

M 4x rocfné a vice

Zdroj vlastni zpracovani

Z obrazku 6 vyplyva, Ze osloveni respondenti nejvice cestuji az 4x ro¢n¢€, to mize byt za-

pric¢inéno rostouci zivotni urovni obyvatelstva a zalibou v cestovani. Druhé misto obsadili
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respondenti, kteti cestuji jen 1x ro¢né€ a hned za nimi respondenti cestujici 2x rocné. Nej-

mén¢ cestuji respondenti 3 x do roka.

3. Jedna se o cestovani v ramci tuzemského, nebo zahrani¢niho cestovniho ruchu?

Obrazek 7 — Graf 3. otdzka dotaznikového Setieni

M Zahraniéniho
B Tuzemského
m Spise zahrani¢niho

M Spige tuzemského

Zdroj vlastni zpracovani

Tteti otdzka dotaznikového Setfeni navazuje na otazku predchozi — obrazek 7 ukazuje,
ze nejvetsi Cast oslovenych respondentit — tedy 47 % cestuje spiSe v ramcei tuzemského
cestovniho ruchu a druhé nejvétsi ¢ast respondentll cestuje pouze v ramei tuzemského ces-
tovniho ruchu. Je tedy vidét, Ze oblibenost a poptavka po cestovani v ramci doméaciho ces-
tovniho ruchu stoupd, coz muizZe byt ovlivnéno napiiklad teroristickymi hrozbami
v zahrani¢i, které jsou bohuzel stdle aktudlni, nebo stoupajici zaliba procestovat ,,svou
vlast®. Tuzemsky cestovni ruch oslovenych respondenti tedy v oblibenosti pirevazuje
nad zahrani¢nim, coz je pro tento vyzkum a novy projekt velmi pozitivni zjisténi, protoze
o produkty v rdmci domaciho cestovniho ruchu je zdjem a ma tedy i vyznam vymyslet pro-

jekty nové.
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Wee

4. S kym nejcastéji cestujete?

Obrazek 8 — Graf 4. otazka dotaznikového Setfeni

mSrodinou a détmi
WS partnerem/partnerkou
W S kamarady, znamymi

mSdam/sama

Zdroj vlastni zpracovani

Nejcastéji osloveni respondenti cestuji s partnery, druhou nejvetsi ¢ast pak rodiny s détmi,
dale s 17 % s kamarady a znamymi a nejmensi ¢ast oslovenych respondentti cestuje nejcas-
t&j1 sama (viz obrazek 8), coz je 1 v tomto piipadé pozitivni zjisténi v ramci nového pro-
duktu venkovského cestovniho ruchu, jelikoz zamysleny segment pro tento projekt se vice
hodi pro pary, nebo mensi skupinky lidi, ktefi uz se znaji (naptiklad teambuildingovy za-
jezd).

5. Cemu nejvice vénujete pozornost pri vybéru mista pro dovolenou?

Obrazek 9 — Graf 5. otazka dotaznikového Setfeni

HCena
W Atraktivita dané lokality
W Vzdalenost dané lokality

M Jiné parametry

Zdroj vlastni zpracovani
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Z nésledujici otazky, kterou vyobrazuje obrazek 9 je patrné, ze pro respondenty je nejdiile-
nostiiovana pred vybérem dané lokality podle ceny, coz poukazuje bud’ na rostouci Zivotni
uroven obyvatelstva, nebo na to, Ze jsou lidé ochotni do dovolené investovat vice financ-
nich prostfedki, aby mohli navstivit lokalitu, ktera je oslovila a chtéji ji i za cenu vyssich
nakladii poznat. I toto zjisténi je pro vyzkum této prace velmi pozitivni, jelikoz oblast Slo-
vacka nabizi nespocet jak kulturnich, tak pfirodnich atraktivit. Cena se pak umistila
na druhém misté pii vybéru dovolené. Dalsi skupinou pro vybér dané destinace s 16 % jsou
pak jiné parametry, kam muzeme zafadit mddnost, trendy, doporuceni zndmych/ptatel,
pocasi, bezpecnost dané lokality a podobné. Nejméné obsazovany faktor pro vybér dovo-
lené je pak vzdalenost dané lokality se 4 %, coZ znamend, Ze dopravni infrastruktura
je na velmi dobré urovni a dané lokality, které respondenti chtéji navstivit, jsou dobie do-
stupné, navic lze zvolit pohodIné druhy dopravy, takze lidé jsou ochotni za destinaci, kte-
urcité 1 to, Ze v této dob& téméf kazdy vlastni automobil, nebo neni problém si jej prona-

jmout a dostat se tak kamkoliv chtéji, bez jakéhokoli omezeni.

6. Na zakladé jakych informaci se rozhodujete pro navstévu daného mista?

Obrazek 10 — Graf 6. otazka dotaznikového Setfeni

M Internet

W Doporucteni pratel a
znamych

Propagatnd materidly
dané destinace

m Z médii

m Z cestovni
kanceldfe/agentury

Zdroj vlastni zpracovani

U této otazky se dalo ocCekavat, ze vétSina oslovenych respondentti k vyhledavani informa-

ci o daném misté vyuZzivaji internet a to z 59 %. V ptipadé nového produktu by tedy bylo
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nejvhodnéjsi propagovat jej na internetu, kde by ho shlédlo nejvice lidi v pohodli svého
domova. Na druhém misté osloveni respondenti k zjisténi informaci o daném misté vyuzi-
vaji doporuceni a zkuSenosti svych zndmych a ptatel. Z toho tedy vyplyva, Ze dané zkuSe-
nosti lidi, ktefi jiz danou lokalitu navstivili, mohou jak pozitivnég, tak 1 negativné ovlivnit
vybér budoucich navstévniki dané lokality a je tedy nutné aby byli tito predchozi klienti
spokojeni, aby jejich pozitivni ohlasy ptivedly dalsi navstévniky. Pouze 5 % respondent
vyhledava informace v propagacnich materialech a jest€¢ méné — 4% u cestovnich kancelafi

(viz obrazek 10).
7. Upfednostiiujete na dovolené aktivni, nebo pasivni odpocinek?

Obrazek 11 — Graf 7. otazka dotaznikového Setfeni

W Aktivni odpocinek

B Pasivni odpocinek

Zdroj vlastni zpracovani

Z obrazku 11 je patrné, ze lidé na své dovolené uptfednostiiuji aktivni formu odpocinku,
tomu odpovida stale vétsi rozvoj cyklotras, nebo nau¢nych stezek. Do aktivni formy odpo-
¢inku miZeme zafadit 1 péci o dobytek, vyrobu produkti, hipoturistiku — tyto vSechny ak-
tivity zahrnuje 1 venkovsky cestovni ruch, ktery je pro tuto praci zasadni, tyto odpoveédi
respondentti jsou dal$im diikazem toho, ze novy produkt venkovského cestovniho ruchu by
si rozhodné naSel své zdkazniky. Pasivni forma odpocinku, jako je naptiklad pobyt na jed-
nom misté v ptimotskych rezortech na preplnénych plazich ustupuje do pozadi a lidé chtéji
¢im dal vice objevovat a jsou ochotni i ve svém volném Case — o dovolené podnikat nej-
ruznéjsi aktivity k objevovani rtiznych kulturnich a ptirodnich atraktivit a zkouSet neustéle

néco nového.
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8. Jaké aktivité ve svém volném c¢ase davate prednost?

Obrazek 12 — Graf 8. otazka dotaznikového Setfent

H Odpocinek

B Sport

= Pobyt v pfirodé

B Nakupni centra, kina

m Jiné aktivity

Zdroj vlastni zpracovani

Tento graf vyobrazeny v obrazku 12 zobrazuje upfednostiiované aktivity ve volném cCase
oslovenych respondentli. Nejvice, tedy 48 % respondentll nejradéji sviij volny Cas travi
v piirod¢, jednd se tedy o neustdle se zvysujici trend ,,névratu k pfirodé* kdy lidé utikaji
pfed kazdodennim shonem a pieplnénymi mésty do klidnych ¢asti ptirody, kde mohou
relaxovat a zapomenout na své starosti. Druhou nejobsazovanéjsi odpoveédi s 26 % je od-
pocinek, ktery tuzce souvisi s prvni nejobsazovangjsi aktivitou. Pomérné obsazovana
je 1 moznost jinych aktivit, kterd mize zahrnovat napiiklad sebevzdélavani, navstévy pii-
buznych, navstévy kavaren, restauraci, bari a mnoho dalSich aktivit. Nejmensi procento
oslovenych respondentl nejradéji travi sviyj volny ¢as v kinech, nebo nakupnich centrech.

I tato cast dotaznikového Setfeni je ku prospéchu rozvoje nového produktu v oblasti ven-

kovského cestovniho ruchu.
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9. NavSstivili jste nékdy oblast Slovacka?

Obrazek 13 — Graf 9. otazka dotaznikového Setfeni

B Ano

B Ano avracim se sem
pravidelné

M Ne

B Ne, nemam zajem o tuto
lokalitu

Zdroj vlastni zpracovani

Tento graf zobrazeny v obrazku 13 zachycuje, zda osloveni respondenti navstivili tuto
lokalitu. VétSina z nich 73 % tuto lokalitu jiz navstivila a také velka ¢ast 17 % se sem vraci
pravidelng. 10 % dotazovanych tuto lokalitu jesté nenavstivilo a mohou byt potencialnimi
novymi navstévniky. Ani jeden z respondentti pak neodpovédél, Ze by o tuto lokalitu ne-
mél zajem, coz je opét pozitivni poznatek. Jde tedy vidét, ze tato lokalita je atraktivni
aje o ni zajem.

10. Se kterou z niZe uvedenych mozZnosti mate nejvice spojenou oblast Slovacka?

Obrazek 14 — Graf 10. otazka dotaznikového Setieni

H Svinem

M Cykloturistikou

B Bohatym kulturnim
Zivotem

B S pfirodnimi pamatkami

B S kulturnimi pamatkami

B Nevim

Zdroj vlastni zpracovani
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Nejvice si osloveni respondenti oblast Slovacka spojuji s vinem (viz obrazek 14), tato ob-
last je jim vyhlaSend a mize tedy podporovat i rozvoj enoturismu, neboli vinafského ces-
tovniho ruchu. Z toho vyplyva, Ze novy produkt této oblasti, by m¢l byt zaméfen na na-
vs§tévniky ve vé€ku nad 18 let. 28 % respondenti si spojuje Slovacko s bohatym kulturnim
zivotem — vinné slavnosti, vinobrani, pouté, hody a mnoho dal§ich. 5 % respondenti
si tuto oblast spojuje s vyznamnymi kulturnimi pamatkami — jako je naptiklad prosluly
Lednicko — Valticky aredl. 13 % respondentl si spojuje oblast s cykloturistikou, Slovacko
je protkéano cyklistickymi stezkami a atraktivnimi vinarskymi stezkami a je tedy pro cyklis-
ty rajem. 11 % si pifi vzpomince na Slovéacko nejvice vybavilo pfirodni pamatky — Chtiby,

Bil¢ Karpaty s bohatou florou a faunou. 4% respondentt neznalo odpovéd’ na tuto otazku.

11. Jak se podle vaseho nazoru rozviji cestovni ruch v oblasti Slovacka?

Obrazek 15 — Graf 11. otazka dotaznikového $etfeni

W Dobre
M Stfedné
M Neni rozvinuty

M Nevim

Zdroj vlastni zpracovani

Tento graf zobrazuje povédomi respondentil o rozvoji cestovniho ruchu v oblasti Slovacka.
Stejné procento — tedy 39 % dotazovanych si mysli, Ze je tato oblast cestovniho ruchu dob-
fe rozvinutd, nebo stfedn¢ dobie rozvinutd. 17% téchto respondentll nema o rozvoji ces-
tovniho ruchu v této oblasti tuseni a nejmensi Cast z nich si mysli, Ze je v této oblasti ces-

tovni ruch nerozvinuty (viz obrazek 15).
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12. Myslite si, Ze je lokalita Slovacka dostate¢né propagovana?

Obrazek 16 — Graf 12. otazka dotaznikového $etfeni

® Ano
B Ne

M Nevim

Zdroj vlastni zpracovani

Tento graf zobrazuje, Ze tato lokalita je podle vétSiny dotazovanych Spatné propagovana —
37 %, tato informace se bohuzel potvrdila jiZ n¢kolikrat, cozZ je velky nedostatek této loka-
lity, které bohuZel odpovidaji i nedostatecné a nedostupné statistiky navstévnosti Slovacka,
nebo nechut’ spoluprace obci v této lokalité. 33 % pak o propagaci této lokality nema tuse-
ni, 30 % respondentli si zase mysli, ze Slovacko je dostate¢né propagovano (viz obrazek
16). Tito respondenti nejspiSe znaji a vyuzivaji oficidlni stranky www.slovacko.cz , nutno
dodat Ze tyto stranky jsou velmi dobfe zpracovany a navstévnikim poskytuji velké mnoz-

stvi informaci a nejspiSe tuto lokalitu nejvice propaguje prave tento web.
13. Pokud jste tuto lokalitu navstivili, myslite si, Ze je atraktivni pro tuzemské i za-
hrani¢ni navs§tévniky?

Obrazek 17 — Graf 13. otazka dotaznikového Setfeni

M Ano, pro oba tyto typy

M Ano, ale jen pro tuzemské
navitévniky

m Ano, ale jen pro
zahrani¢ni navstévniky

H Ne

B Nevim
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Zdroj vlastni zpracovani

Tento graf zobrazuje nazory oslovenych respondentii ohledné atraktivity dané lokality
pro tuzemské a zahrani¢ni navstévniky. Nejvétsi ¢ast — tedy 74 % oslovenych si mysli,
ze tato lokalita je vhodna po oba typy navstévnikili, divodem je rozhodné€ rozmanitost toho-
to kraje, vyborné vino a jidlo, krasna pfiroda i pohostinnost, v§echny tyto faktory rozhodné
maji pfedpoklady pfitahovat zahrani¢nich 1 domaci klientelu. 14 % oslovenych si zase
mysli, Ze tato lokalita miiZze pfitdhnout jen tuzemské navstévniky a neni atraktivni pro za-
hrani¢ni klientelu a pouze 2 % oslovenych si mysli, Ze tato lokalita neni pfitazliva

ani pro jeden typ navstévnika (viz obrazek 17).

14. SlySeli jste uz nékdy pojem venkovsky cestovni ruch?

Obrazek 18 — Graf 14. otazka dotaznikového $etfeni

B ANnO

W Ne

Zdroj vlastni zpracovani

Vétsina oslovenych — 66 % pojem venkovsky cestovni ruch znd, respondenti si tedy nejspis
vybavili pod-formy tohoto cestovniho ruchu, jako jsou naptiklad hipoturistika, ekoturisti-

ka, agroturistika, ekoagroturistiky. 34 % oslovenych tento pojem neznd. (viz obrazek 18).

15. Zaujal by vas zajezd s degustaci vina, navS§tévou skanzent, pobytem na biofarmé,
nebo ekofarmé a ochutnavkou lokalnich produkti a péci o dobytek, jizdou na Kkoni,
koupanim v pFirodnim biotopu a s exkurzemi po tradi¢nich Femeslech v oblasti Slo-

vacka a vyrobou vlastnich produkti, napriklad medu?
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Obrazek 19 — Graf 15. otazka dotaznikového Setfeni

B Ano

W Ne

Zdroj vlastni zpracovani

Tento graf zobrazuje zajem dotazovanych o produkt, ktery je ptredmétem této prace. Tato
informace je velmi dulezita a odpovida na otdzku, zda by tento produkt mohl vzbudit za-
jem a poptavku u lidi a zda je pro né€ atraktivni. Pro tuto praci je to tedy velmi vyznamné
zjisténi, jelikoz 85 % dotazovanych tento struény popis tematického zajezdu zaujal. Pouze
u 15 % dotazovanych tento novy produkt zdjem nevzbudil (viz obrazek 19) — je moZzné,
ze tito respondenti preferuji spiSe jiny druh cestovniho ruchu — naptiklad pfimoisky, mést-

sky, kongresovy a podobné, nebo je nezaujala tematicka napln tohoto zajezdu.

16. SlySeli jste jiz o néjakém podobném zajezdu, ktery by byl uskute¢iiovan v této

lokalité a se stejnou tematickou naplni?

Obrazek 20 — Graf 16. otazka dotaznikového $etfeni

B Ano

B Ne

Zdroj vlastni zpracovani
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Cilem této otazky bylo zjistit, zda maji osloveni respondenti povédomi o nabidce, kterd

konkuruje zamysSlenému novému produktu. VétSina dotazovanych 71 % se s podobnym

vvvvv

nim. 29 % uz o podobné nabidce slySelo. (viz obrazek 20).

17. Pokud by vas zajezd s touto tematikou oslovil, jak dlouhy by mél byt?

Obrazek 21 — Graf 17. otazka dotaznikového Setieni

H1den
2 dny
B 3dny
H4dny
M 5 a vice dni

M 0 - predchozi odpovéd ne

Zdroj vlastni zpracovani

Tento graf zobrazuje pocet dntl, ktery by dotazovani respondenti preferovali pifi absolvo-
vani tohoto z4jezdu. Nejcast€js$i odpoveédi a zaroven 1 zamyslenou délkou tohoto zajezdu
jsou 3 dny s 57 %, 3 dny jsou dostate¢na doba pro navstévu riiznych atraktivit a vytvoteni
bohatého programu. Druhy nejpreferovanéjsi pocet dnt straveny na tomto zajezdu jsou dva
dny — 14 %, toto pomérné¢ vysoké procento muze odrazet mySleni dotazovanych, kteti
by tento zajezd nejspise pojali jako vikendovy. Stejné procento dotazovanych (9%) by na
zajezd bud’ nejelo — jelikoz z piedchozi otazky by je tato nabidka nezaujala — proto 0 dni a

9 % obsadil 4 denni zajezd po této lokalité (viz obrazek 21).
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18. Jakému ubytovacimu zafizeni byste na letni dovolené na Slovacku dali prednost?

Obrazek 22 — Graf 18. otazka dotaznikového $etfeni

m Chata nebo chalupa
M Penzion

HFarma

| Stan

M Hotel

Zdroj vlastni zpracovani

Tato otdzka dotaznikového Setfeni opravdu potvrzuje, Ze 1idé nyni vice preferuji soukro-
m¢jsi formy ubytovani, které jsou spojeny s ptirodou. VétSina dotazovanych by svoji letni
dovolenou v oblasti Slovacka nejradéji travilo na chaté nebo chalupé, a stejné procento by
ji travilo v penzionu (41 %). Opét stejné procento (9 %) obsadily farmy a hotely (viz obra-
je ve vSech lokalitach plno a maly zdjem o farmy zase mlze poukazovat na nedivéru lidi

v tuto pomérné mladou formu ubytovani.
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19. Jaky segment zakaznikii si myslite, Ze by zdjezd s touto tematikou ocenil?

Obrazek 23 — Graf 21. otazka dotaznikového $etfeni

B Rodiny s d&tmi
B Mlddei
m Dospéli

m Aktivni seniory

2%

Zdroj vlastni zpracovani

VétSina respondentl (45 %) si mysli, Ze tento z4jezd by nejvice oslovil rodiny s détmi,
to by bylo mozné, pokud by z nabidky byla vypusténa napiiklad degustace vina, nebo
odborné vyklady a exkurze, které by tyto déti nezaujaly a nudily by je. Druhé nejvétsi pro-
cento respondentl (41%) si mysli, Ze by tento zdjezd byl nejvhodné&jsi pro dospélé osoby —
coz je 1 zamysleny segment tohoto projektu. Nejmens$i ¢&ast (2%) si mysli,
7e je tento zdjezd vhodny pro mladez. Pomérné mald ¢ast (12 %) oslovenych si mysli,

ze tento zajezd je vhodny pro aktivni seniory (viz obrazek 19).
20. Jaky je vas vék?

Obrazek 24 — Graf 20. otazka dotaznikového Setfeni
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Zdroj vlastni zpracovani

Ptedposledni otazka ukazuje, jaka vékova skupina ucastnikti byla do dotaznikového Setfeni
zapojena. Z grafu je patrné, Ze byly osloveny vSechny vékové kategorie. Nejvetsi ¢ast — 23
% tvorili respondenti ve véku 20 — 25 let, stejnym podil procent dotazovanych — 20 % od-
povidali respondenti ve v€ku 15 — 20 let a 30 — 35 let, v 16 % pak dotaznik vyplnili re-
spondenti ve véku 25 — 30 let, 13 % respondentti, kteti vypliovali dotaznik, byli ve véku
45 -50 let. Ve 4 % pak odpovidali respondenti ve véku 35 — 40 let. Nejmens$i procento do-
tazovanych (2%) obsadili respondenti ve véku 55 — 60 let, nebo vice let. Toto vékové slo-

zeni respondentl zobrazuje obrazek 24.
21. Jste muz nebo Zena?

Obrazek 25 - Graf 21. otazka dotaznikového $Setieni

Hiena

B mu?

Zdroj vlastni zpracovani

Z posledni otazky tohoto dotaznikového Setfeni je patrné, Ze se dotazniku Gcastnily z vétsi

¢asti zeny (viz obrazek 25).

8.5.2 Shrnuti vysledki dotaznikového Setieni

Vétsina oslovenych respondentti (79%) jsou pracujici lidé — viz obrazek 5. Nejvice oslove-
nych respondentl (31%) cestuje 4 x rocné — viz obrazek 6 a z nejvetsi casti (47%) cestuji
v ramci spiSe tuzemského cestovniho ruchu — viz obrazek 7. Nejvétsi ¢ast z oslovenych
(44%) cestuje se svym partnerem, nebo partnerkou — viz obrazek 8. Nejvice rozhodujicim
faktorem pro volbu navstévy dané destinace je z 60% atraktivita dané lokality — viz obra-

zek 9. Nejvice informaci o dané destinaci Cerpaji osloveni respondenti z internetu (60%) —
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viz obrazek 10. Vétsina z oslovenych upfednostiiuje na své dovolené aktivni formu odpo-
¢inku (60%) — viz obrazek 11 a jejich nejoblibenéjsi aktivitou na této dovolené je pobyt
v ptirod¢ (48%) — viz obrazek 12. Déle 73 % procent oslovenych respondentl uz lokalitu
Slovacko navstivilo — viz obrazek 13, nejvétsi ¢ast z nich (39%) si s touto oblasti nejvice
spojuje vino — viz obrazek 14. Nejvétsi ¢ast respondentti (39%) si mysli, Ze cestovni ruch
v této oblasti je stfedné rozvinuty — viz obrazek 15, bohuzel nejvétsi ¢ast z oslovenych re-
spondentl si mysli, Ze tato oblast neni dobie propagovand (37%) — viz obrazek 16. Na dal-
§i otazku, zda si mysli, ze je tato oblast atraktivni pro doméaci a zahrani¢ni klientelu vétSina
z nich (74%) odpovéd¢la, Ze je atraktivni pro oba tyto typy navstévnikli — viz obrazek 17.
Dalsi otazka se tykala venkovského cestovniho ruchu — tento pojem zna vétSina oslove-
nych (66%) — viz obrazek 18. Zajezd na téma venkovského cestovniho ruchu by respon-
denty velmi zaujal (85% - viz obrazek 19, navic dotazovani o podobném produktu, ktery
je zaméfen na zajezd v oblasti cestovniho ruchu ve vétsiné pripadi viibec neslyseli (71%) —
viz obrazek 20. Dle dotazovanych by mél zamysleny zajezd trvat nejlépe 3 dny a mysli
st to 57 % z nich — viz obrazek 21. K ubytovani by si vétSina oslovenych v této lokalité
zvolila stejnym procentem (41%) chatu nebo chalupu, nebo penzion — viz obrazek 22. Vét-
Sina oslovenych (45%) si mysli, ze tento zajezd by byl vhodny pro rodiny s détmi — viz
obrazek 23. Dotaznikového Setieni se z nejveétsi ¢asti zGcastnily zeny (76%) — viz obrazek
25, nejvetsi procento oslovenych respondentt je ve véku 20 — 25 let (23%) — viz obrazek

24.

8.6 SWOT analyza regionu Slovacka
Silné stranky regionu Slovacko:

e Tradice, zvyky, femesla, folklor.

e Pfirodni a kulturni atraktivity.

e Vyznamné vinaiské lokality znamé po celé CR.

e Pohostinnost obyvatel.

e Husta sit’ cyklostezek, vinafskych stezek a nau¢nych stezek.
e Snadna dostupnost a dobra dopravni infrastruktura.

e Pfijemné klimatické podminky.

e Velké mnozstvi turistickych informacnich center.
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Slabé stranky regionu Slovacko:

e Nedostatecna propagace.

e Nedostatecna financni podpora tohoto regionu.

e Nedostatecné sledovani vyvoje tohoto regionu (navstévnost, spokojenost).

e Spatna spoluprace mezi obcemi a mésty.

PrilezZitosti:

e M¢kky cestovni ruch.

e Zlepseni propagace.

e ZlepSeni spoluprace mezi obcemi a mésty.

e Vytvafeni novych pracovnich mist spojenych s dal$im rozvojem cestovniho ruchu
v této oblasti.

e Spoluprace s ptihrani¢nimi staty — pilakani zahrani¢ni klientely.

e Rozvoj a diraz na propagaci unikatniho vinatfského cestovniho ruchu v této vy-
znamné oblasti.

e Vytvafeni novych a zajimavych produktti formou balick.
Hrozby:

e Skodlivé zasahy do piirody.
e Nedostatek finan¢nich prosttedkl pro dalsi rozvoj cestovniho ruchu v této oblasti.

e Ztrata zajmu o tuto lokalitu v disledku Spatné finan¢ni podpory a propagace.

8.7 Analyza dosavadni nabidky venkovské turistiky v oblasti Slovacka

Pii tvorb& nového produktu venkovského cestovniho ruchu je nutné analyzovat dosavadni
objekty a atraktivity, které jsou s timto cestovnim ruchem v této oblasti spojeny. Bude tedy
analyzovana nabidka venkovskych aktivit a sluzeb v tomto regionu. Analyzovany budou
jednotlivé objekty, které nabizeji ubytovani, nebo sluzby spojené s venkovskym cestovnim
ruchem a dale budou analyzovany jednotlivé ceny téchto objektl a jejich sluzeb. Déle jsou
analyzovany tzv. Hipofarmy, které se zabyvaji vyukou jizdy na koni a jejich chovem a také
nalezi do venkovského cestovniho ruchu, 1 u nich budou zkoumany ceny jejich jednotli-
vych poskytovanych sluzeb. V neposledni fadé¢ budou analyzovany také atraktivity této

oblasti, jako jsou skanzeny — jejich vycet a aktudlni ceny jednotlivych sluzeb, dale také
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vinafské stezky a nau¢né stezky, kterymi je tato oblast protkana. I tyto stezky souvisi

s venkovskym cestovnim ruchem, jelikoz se jedna o aktivni pobyt v prostiedi ptirody.

8.7.1 Hipoturistika

Ranch Nevada — Smrad’avka patii jiz od roku 1997 k navstévovanym turistickym ciliim
v okoli Buchlovic. Tradi¢n¢ se zde poradaji vyjizd’ky na konich do pfirody vhodné jak
pro pokrocilé jezdce, tak i pro Gplné zacateCniky. Aktudlni ceny a poskytované sluzby zob-

razuje tabulka 6. (Ranch Nevada, © 2012)

Tabulka 6 — Cenik Ranch Nevada - Smrad’avka

Vyjizd'ka do ptirody 1 hodina - 250,- K¢ |2 hodiny 500,- K¢

Vycvik jizdy na koni 45 minut 350,- K¢

Vozenidéti na koni 15 minut 70,- K¢ 30 minut 140,- K¢

Vozeni déti na ponicich 15 minut 60,- K¢ 30 minut 120,- K¢ 1 hodina 200,- K¢
Jizda kocarem 1 hodina 1200,- K¢ |Dalsi hodina od 900,- K¢

ZapUjcen jezdecké vystroje |Prilba 20,- K¢ Bicik 10,- K¢

Zdroj: Ranch Nevada

Ran¢ Kostelany — Kostelany se chovem koni zabyv4 jiz od roku 2002, kdy se na Ran¢
dovezli prvni koné¢. Jednalo se o plemeno koné¢ AQH, toto plemeno se na Ranci chova
1 dnes. V nabidce sluzeb rance je naptiklad vodéni na koni, kterd probiha v krdsném arealu
Rance. V zavislosti na klientovi nabizi vodéni po celém Ranci, nebo za neptiznivého poca-
si v jezdecké hale. Nejmensi déti se mohou projet na ponikovi. Dale jsou v nabidce
vyjizd’ky na koni po okoli rance a do ptirody v doprovodu zkuSeného instruktora. Vyjizd’-
ka je mozna pro osoby star§i 18 let, u nezletilych déti je potreba souhlas rodict a zakladni
znalost jezdéni na koni, kterou si instruktor pted jizdou ovéfi. V doprovodu zakonného
zastupce ditéte je mozné vzit dit€ na vyjizd’ku na ponikovi. Dale je mozné vyuzit vycviku
jizdy na koni, ktery je zaméfen nejen na uplné zacateCniky, ale i pokrocilé, kteti se chtéji
ve westernovém jezdéni zdokonalit. Pro tento vycvik slouzi na Ranc¢i vycvikové koné
a jezdecky vycvik probihd ve venkovni aréné, ale také v kryté jezdecké hale. Jezdecky vy-
cvik je urcen pro jakoukoliv vékovou kategorii. Déale se mohou v jizd€ na ponikovi zdoko-
nalovat i déti. Aktudlni ceny a poskytované sluzby zobrazuje tabulka 7. (Ran¢ Kostelany,

©2016)
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Tabulka 7 — Cenik Ran¢ Kostelany

Vodéni na koni 30 minut 200,- K¢
Vyjizdka na koni 50 minut 350,- K¢
Vycvik jizdy na koni 50 minut 400,- K¢ |jezdecka helma v cené
Pony $kola 50 minut 300,- K¢ | jezdecka helma v cené

Zdroj: Ran¢ Kostelany

Black Rose Ranch — jedna se o rodinny ran¢, ktery se nachdzi na kraji vinaiské obce
Némcicky. Nabizi kompletni jezdecké a vozatajské sluzby, vcetné ustajeni soukromych
koni. Aktualni ceny a poskytované sluzby zobrazuje tabulka 8. (Black Rose Ranch, ©
2012)

Tabulka 8 — Cenik Black Rose Ranch

Vycvik jizdy na koni 45 minut 450,- K¢
Vozenidéti 10 minut 100,- K¢
Vyjizdka kocarem 1 hodina 100,- K¢
Ustdjeni koni 5000,- K¢

Zdroj: Black Rose Ranch

Farma na Haldé — BorSice Tuto farmu tvoii komplex budov, ktery byl uveden do provozu
v zafi 2012. Nachazi se zde hosptidka s bowlingem, penzion, venkovni posezeni, vnitini
dvorek a staje a chlévy pro hospodarské zvifata se zazemim a také rybnik. Tato farma na-
bizi pro zalinajici ¢i nezkuSené jezdce moznost vyuky na koni na piskové jizdarné pod
vedenim odborného cvicitele s platnym osvédCenim a certifikaci. Tyto jezdecké zkuSe-
nosti lze doplnit i o teoretickou ¢ast vyuky. Aktuélni ceny a poskytované sluzby zobrazuje

tabulka 9. (Halda BorSice, © 2012)

Tabulka 9 — Cenik Farma na Haldé - Borsice

Vycvik jizdy na koni v jizdarné |1 hodina 500,- K¢
Prondjem jizdarny 1 hodina 300,- K¢

Zdroj: Halda BorSice

Ran¢ Montana Trail — tento ran¢ nabizi jezdéni na konich, vyjizd’ky do ptirody hodinové,
vicehodinové i1 celodenni. Aktudlni ceny a poskytované sluzby zobrazuje tabulka 10.

(Montana Trail)
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Tabulka 10 — Cenik Ran¢ Montana Trail

Vyjizd'ka na koni 1 hodina 300,- K¢
Vyjizd'ka na koni 1,5 hodina  [400,- K¢
Vyjizdka na koni 2 hodiny 500,- K¢
Plldennivyjizdka 900,- K¢
Celodenni vyjizdka 1600,- K¢
Vycvik jizdy na koni 1 hodina [400,- K&
Jezdecka skolicka 30 minut 200,- K¢

Jezdecky krouzek/1 den 250,- K&
Vozenina konich 400,- K¢
Dvoudenni putovani 3500,- K¢

Zdroj: Montana Trail

8.7.2 Skanzeny

Skanzen Straznice — Tento skanzen navStévnikiim nabizi nahlédnuti do femesel je zde
mozno vidét napriklad praci hrnéife, tkani na stavu, ruéni vyrobu rukavic, pleteni kosika,
vyrobu krpcti a dalsi. Pii tematicky ladénych programech se ptredstavuji navstévnikim
i Nositelé tradice lidovych femesel (od roku 2001 udéluje ministr kultury Ceské republiky
kazdoro¢né vybranym lidovym vyrobctm titul Nositel tradice lidovych femesel) se svou
praci i se svymi vyrobky. Dale je zde k vidéni kralici, z opefencti husy, kachny a slepic,
v ohradach pasouci se ovce, kozy, kravy a kon€. Ve skanzenu se navstévnikiim dale pre-
zentuje vinohradnictvi, které se nachdzi v samostatném aredlu, v némz jsou ptfedstaveny

rozmanité typy lisoven a sklepl z obci Veletiny, Vrbice, Prusdnky a Blatnice. Aktualni

ceny sluzeb zobrazuje tabulka 11. (Skanzen Strédznice, © 2018)

Tabulka 11 — Cenik Skanzen Straznice

Vstupné dospéli 120,- K¢
Vstupné déti do 6 let 20,- K¢
Déti do 15 let 60,- K¢
Studenti do 26 let 60,- K¢
Osoby nad 60 let 60,- K¢
Permanentnivstupenka |[500,- K¢

Zdroj: Skanzen StraZznice

Archeokanzen Modra — Tento skanzen se nachazi v lokalité¢ pavodniho velkomoravského
osidleni a pfedstavuje idedlni podobu slovanského opevnéného sidlisté z doby Velké Mo-

ravy (9. stoleti). Je tvofen stavbami, jejichz do zemé zahloubené Casti maji piedlohy
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ve skute¢nych archeologickych objektech. Nadzemni hmota staveb mé charakter hypote-
tickych rekonstrukei, které vSak vznikly na podkladé konkrétnich néalezl. Aktualni ceny

a sluzeb zobrazuje tabulka 12. (Kudy z nudy, © 2018)

Tabulka 12 — Cenik Archeoskanzen Modra

Vstupné dospéli |80,- K¢
Déti od 6 do 15 let|60,- K¢
Studenti do 26 let|60,- K¢
Seniofi 60,- K¢
ZTP 60,- K¢
Rodinné vstupné |180,- K¢

Zdroj: Kudy z nudy

8.7.3 Ubytovaci zarizeni

Ekofarma Sadky — Kunovice. Tato bio farma se nachazi v blizkosti Kunovic na rozloze
témer 5 ha. Majitelé tuto farmu ziskali v roce 1988 ve zdevastovaném stavu a od té doby
probéhla intenzivni rekultivace zni¢ené ptirody a v roce 2007 se jim podafilo ziskat certifi-
kat BIO, to znamena, Ze vSechny produkty péstované na této farmé spliiuji nejpiisnéjsi
ekologické normy. Uvidime zde témét 4 hektary sadi, predevsim jabloni a Svestek, déle
také oskoruse, meruniky, mirabelky, hrusky, tfesn¢ a ofechy. Srdcem této farmy je rybnik,
ve kterém Zziji kapfti, karasi, zdby a mnoho dalSich zivocichii. Zapadni hraz rybnika tvofi
domov pro ledidcky. Tato farma je jen jednou ze Sesti lokalit, kde Zije vzacny motyl Pest-
rokiidlec podrazcovy. Na farmé se nepouzivaji Zddné chemické piipravky a jsou zde vy-
budovéany desitky budek pro ptaky. V zimé& vSechny obyvatele farmy piikrmuji. Na této
farmé tedy absolvujeme prohlidku a je zde moZnost poobédvat, tato farma nabizi hlavni
jidla, polévky, dezerty, salaty i1 sladka jidla. Z napojt pak tato farma nabizi naptiklad BIO
most vlastni vyroby. Aktudlni ceny sluZzeb zobrazuje tabulka 13. (Ekofarma Sadky, ©
2018)
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Tabulka 13 — Cenik Ekofarma Sadky

Dospély Déti 3- 12 let
DvoultGzkovy pokoj 980 K¢ /noc
Pfistylka 490 K& /noc 390 K¢ /noc
Misto pro stan (dvé osoby ve stanu) 140K¢/ noc
Poplatek za dalsi osobu ve stanu 40 Ké /noc 30Ké /noc
Priplatek za vecefi (jeden nédpoj k vecefi v cené) 99 K¢/ den -
Priplatek za obéd + vecefi 199 K¢ /den -
(jeden napoj k obédu a vecefi v cené) 99 K¢ /den -
Priplatek za snidani (pro ubytované ve stanu, jinak v cené) [200K¢ /den -
Zapujcenikola na den (pouze pro ubytované) 100 K¢ /den -
Priplatek za psa, nebo kocku na pokoji 50 K¢ /den -

Zdroj: Ekofarma Sadky

Farma na Haldé - BorSice. Nachdzi se zde minifarma s koc¢kami, morcaty, kraliky, mini
prasatky, kozami, ovcemi, domacimi prasaty, kravami, husami, kachnami, slepicemi, divo-
kymi prasaty a kofimi. V aredlu farmy se nachazi soukromy rybarsky revir, takzvany ryb-
nik Halda, ktery rozlohu 2,3 ha a je bohaté¢ zarybnén. Osadku rybnika tvoii kapfi, amufi,
Stiky, candati, sumci, jalci, jesetefi, okouni, pstruzi a mnoho dalSich a je zde moznost ryba-

feni. Aktudlni ceny sluzeb zobrazuje tabulka 14. (Halda BorSice, © 2012)

Tabulka 14 — Cenik Farma na Haldé - BorSice

Dvoullzkovy pokoj 1 osoba/noc |650,- K¢
DvoulGzkovy pokoj 2 osoby/noc|1300,- K¢

Dité do 5 let zdarma
Pristylka/noc 450,- K¢
Zvife na pokoji/noc 200,- K¢

Zdroj: Halda BorSice

Biofarma Juré — na této biofarmé chovaji masny skot plemene Limousine, ovce plemene
Merinolandschaft se zaméfenim na masnou produkci. Také se zde nachazi 20ha orné pldy,
kde péstuji nahy oves, pohanku. Déale 8ha ovocnych sadul, jejiz produkci zpracovavaji
a tyto vyrobky maji certifikaci a logo ekologického zeméd¢lstvi. K této produkei naptiklad
patii susené ovoce rtiznych tvari a druhii (hrusky, jablka, tfeSn¢), jablecné chipsy, jable¢né
kostecky a mnoho dalSich. Dale je na biofarmé nabizeno ubytovani a agroturistiku. Aktu-

alni ceny sluzeb zobrazuje tabulka 15. (Biofarma Jur¢, © 2014)
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Tabulka 15 — Cenik Bio-farma Juré

1den /apartman / 4 ldzka 2200,- K¢
2 avice dni/ aparman/ 4 1(zka 1800,- K¢
Obsazenost 2 dospéli/den 1500,- K¢
Obsazenost 2 dospéli/den + 1 dité bez naroku na lGzko 1500,- K¢
Obsazenost 2 dospéli/den + 1 dité na ldzku + 1 dité bez naroku na lGzko [1800,- K¢

Zdroj: Biofarma Juré

Farma Ov¢i terasy — Némcicky. Tato farma se nachéazi v klidném farmaiském prostiedi,
které se nachazi uprostied malebné piirody. Ov¢i terasy jsou rodinna farma, ktera vari
z vlastnich ¢i lokélnich surovin a nabizi vlastni népoje. Na této farm¢ jsou chované
vychodo - friské ovce a z jejich mléka pak vyrdbi vlastni syry a v klimaticky ptiznivych
meésicich zasobujeme kuchyn vlastni zeleninou, ovocem i bylinkami. Farma lezi na samot¢
a nabizi absolutni klid a moZznost nerusené relaxace. Mlizeme si zde uzit prochazky po cca
20 ha hospodafistvi v uchvatné krajin¢ Modrych hor jizni Moravy s neopakovatelnymi vy-
hledy. Pro aktivnéj$imi navstévniky jsou pfipraveny dennich povinnosti jako jsou: paseni
ovecek, je zde moznost vzit si pamlsky pro ovecky a jit si odpocinout na jednu z ptilehlych
pastvin se stddem ovecek. Soucast této aktivity je také malé obcerstveni a vino
(600 K¢ 20s./den)Déle naptiklad vinohradnické prace, stiithani — jarni stfih vinohradu, jed-
Zelené prace jako je pleti révy vinné, kultivace ketit v dobé ristu s obcerstveni piimo
na vinohradé: Vinaiské prace v obdobi vinobrani — sbér hroznt, tfidéni, dale mleti, lisova-
ni, které je naslednym krokem po vinobrani. Sadaiské prace - kdy si navstévnik mize za-
sadit strom, dale $tépkovani a mnoho dalSich zajimavych aktivit. Aktualni ceny sluzeb zob-

razuje tabulka 16. (Farma Ov¢i terasy)

Tabulka 16 — Cenik Farma Ov¢i terasy

Osoba na dvoulGzkovém pokoji se snidani |690,- K¢
Osoba na jednolGzkovém pokoji se snidani [990,- K¢
Dité 3- 12 let se snidani 360,- K¢
Déti do 3let zdarma

Zdroj: Farma Ov¢i terasy

Hotel Bukovansky Mlyn — V areélu tohoto hotelu se nachazi Mlynaiska st4j s vybehem
koni a ponikl a ohradu s oveckami. Dale je zde k dispozici minigolf, pétanque ¢i masazni
chodnicek pro unavend chodidla, dale stielnice pro rekreacni lukostielbu a kozi vybch

s volnym vstupem. Bukovansky mlyn oceni i cyklisté, jelikoz je aredl zapojen do programu
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,»Cyklisté vitani“ a nachéazi se na Kyjovské stezce. Navic se zde nachazi unikatni vétrny
mlyn s rozhlednou a vystavou. Aktudlni ceny sluzeb zobrazuje tabulka 17. (Hotel Buko-

vansky Mlyn, © 2012)

Tabulka 17 — Cenik Hotel Bukovansky Mlyn

1 osoba na dvoultzkovém pokoji |1390,- K¢
2 osoby na dvoultzkovém pokoji |1590,- K¢
Pistylka 450,- K&

1 osoba na tfilGzkovém pokoji 1390,- K¢
2 osoby na tfilGzkovém pokoji 1590,- K¢
3 osoby na tfilizkovém pokoji 2090,- K¢

Mlynarsky aparman 1 osoba 2290,- K¢
Mlynarsky aparman 2 osoby 2490,- K¢
Chata pro 4 osoby 1200,- K¢

Zdroj: Hotel Bukovansky Mlyn

Vinarsky dium Sedlec — Tento rodinny penzion a vinafstvi se nachazi v klidném prostredi
malebné jihomoravské vesnice kousek od Mikulova, Valtic a Lednice. V okoli je k vidéni
mnoho pamatek, krasna ptiroda a celd oblast je protkana cyklostezkami. Tento penzion
je vhodny pro rodiny s détmi i vétsi skupiny ptatel. Aktualni ceny sluZeb zobrazuje tabulka

18. (Vinatfsky Dam Sedlec, © 2017)

Tabulka 18 — Cenik Vinaisky Dtim Sedlec

Dospély 1 noc 550,- K¢
Dospély 5 a vice noci/1 noc |400,- K¢
Déti do 3let zdarma
Domaci mazlicek 150,- K¢
Snidané dospély 90,- K¢
Snidané déti do 12 let 70,- K¢
Pajéenikola/1den 250,- K¢
Pronajem celého penzionu|1500,- K¢

Zdroj: Vinaisky Dim Sedlec

Hornacka Farma — Tato farma sidli v Hrubé Vrbce a zamétuje se na ekologické zemédél-
stvi a agroturistiku. Na farmé chovaji skot, prasata, miniprasata, ovce, kozy, husy, koné
a osla. VSechna zvifata chovand na farmé maji moznost volného pohybu a jsou krmena
vyhradné krmivem, které si farma sama vypéstuje na loukéach a polich, které nijak chemic-
ky neoSetfuji. Farma také nabizi prohlidky farmy a jizdu na koni. Navstévnici mohou dale
podniknout projizd’ku po tzv. Horidckém Safari v terénnim auté po pastvinach farmy -

na kozi pastvu v Lezhorach, kravské pastvy na Drinové a na Vapence a ov¢i pastvu
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u Kocianské jamy. Vylet je mozné obohatit o zastavku u rozhledny Drahy ¢i u KuZzelov-
ského mlyna (cena je 300,- K¢&/1 osoba). Tato farma spolupracuje pii péci o krajinu
se Spravou CHKO Bil¢é Karpaty a to na izemi Vojsickych luk a v lokalit¢ Velické zahrady.
Ob¢ zminéné oblasti spadaji do soustavy chranénych tzemi Natura 2000, coz je soustava
chranénych zemi urcenych k ochrané biologické rozmanitosti v celé Evropské unii. Aktu-

alni ceny sluzeb zobrazuje tabulka 19. (Horndcka Farma, © 2018)

Tabulka 19 — Cenik Hormacka Farma

Dospély 1 noc 450,- K¢
Déti 3-10let 310,- K¢
Déti do 3let zdarma
Pristylka 300,- K¢
Jizda na koni 30 minut 250,- K¢

Zdroj: Hornacka Farma

8.7.4 Moravské vinarské stezky

Region Slovacko je doslova protkany Moravskymi vinaiskymi stezkami s celkem 1200 km
znacenych vinaiskych cyklotras, které navstévniky provedou jithomoravskou krajinou mezi
vinohrady od starobylého Znojma aZ po slovackou metropoli Uherské HradiSté. Navstév-
nici se na téchto stezkdch sezndmi s malebnymi mésty, vinafskymi vesnicemi, s typickou
sklepni architekturou, historickymi a pfirodnimi pamatkami UNESCO a také folklorem
a vybornym vinem. Nachdzi se zde tyto vinaiské stezky: Mikulovskou vinatfska stezka,
Znojemska vinatska stezka, Moravskd Vinna — Mikulovska stezka, Moravska — Vinna Slo-
vackd, Moravska vinna — Velkopavlovicka, Muténicka vinaiskd stezka, Kyjovska vinatska
stezka, Straznickd vinatské stezka, Velkopavlovicka vinafska stezka, Bzeneckd vinaiska
stezka, Moravské vinna — Znojemskd, UherskohradiSt'ska vinatska stezka, Brnénska vinaf-
ska stezka, Vinatskd stezka Stara hora, Vinafska stezka Krajem André, Vinatskd stezka
Modré hory. Podrobny popis téchto stezek a jejich mapky obsahuje piiloha IV. (Moravské
vinafské stezky, © 2000)

8.7.5 Pé&Si turistika - Naucné stezky

Tato oblast také nabizi velké mnozstvi nau¢nych stezek, které jsou vhodné jak pro pési,
tak pro cykloturisty. Jednd se o druh venkovni znacené turistické trasy, kterd seznamuje
na-vstévniky s pfirodnimi a kulturnimi atraktivitami okoli. Od béZné turistické trasy se tyto

naucné stezky liSi informacnimi tabulemi, které jsou rozmisténé na jednotlivych zastave-
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nich po trase této nauéné stezky. Nauéné stezky regionu Slovacko: Nau¢na stezka Zdanic-
kym lesem, Naucné stezka Okolo Hrozenka, Nau¢na stezka Rochus (Naucna stezka Ro-
chus, Turistik, © 2000), Nauc¢na stezka Kvétna, Naucna stezka Sumarnicka, Nauéna stezka
Dubrava, Naucna stezka Javofinska, Nauc¢na stezka Lopenik, Naucné stezka Koménka,
Naucna stezka Moravské Kopanice, Nauc¢na stezka Moravské Kopanice, Bojkovicka nauc-
na stezka (Slovacko — krajina nau¢né stezky, © 2000), Naucna stezka Vaté pisky (portal
Jizni Moravy), Naucna stezka lednické rybniky (Ochrana ptirody - Palava, © 2018), Ar-
cheostezka Dolni Véstonice (Portal Jizni Moravy). Podrobnéjsi popis téchto stezek obsahu-

je ptiloha P V.
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9 PROJEKT

Posledni kapitola praktické ¢asti prace se zabyva tvorbou nového produktu cestovniho ru-
chu, ktery je zaméfen na tvorbu nového zajezdu, se zaméefenim na venkovsky cestovni ruch

v oblasti Slovacka-

9.1.1 Proces tvorby produktu

Cilem tohoto projektu je sestaveni produktu, ktery bude komplexnim souborem
sluzeb - stravovacich, ubytovacich, dopravnich a dopliikkovych, které se vzajemné
dopliuji — jedna se tedy o tzv. paketovani a tyto sluzby budou sestaveny do ucelené
nabidky, ktera bude zdkazniklim nabizena za jednotnou cenu. Nejprve je nutné na-
planovat tento produkt, ten je zaméfen na zdjezd v oblasti Slovacka s nazvem
,»,Zajezd venkovem Slovacka®, jak jiz nazev vypovida, bude orientovan na venkov-
sky cestovni ruch. Jedna se tedy o kratkodoby tuzemsky zajezd a patii spise do ak-
tivniho cestovniho ruchu. Uvazujeme cestovni kancelaf, kterd bude tento produkt
nabizet a pfi némz bude vyuzivano sluzeb privodce, ktery je v této cestovni kance-
lafi zaméstnan. Jako typ dopravy kvili nizkym kapacitdm venkovskych ubytova-
cich zafizeni a snahy o tzv. mékky cestovni ruch a snahu o rodinnou atmosféru bu-
de zvolen mikrobus pro 24 lidi — zajezd tedy bude organizovan pro mensi pocet
ucastniki zajezdu - 22 a jednoho pritvodce a fidi¢e tohoto minibusu. Harmonogram
zajezdu, program a kalkulace jsou uvedeny niZe.

Vybér dodavatelti: Auto Stastny, ktery pronajima mikrobus pro 24 osob (véetné
fidice) - Mikrobus Caetano Optimo De LUX s 24 misty (viz obrazek 26). Tento
mikrobus disponuje taznym zatizenim, lednickou a pasy na vSech sedadlech. Ces-
tovni kancelafi, kterd nabizi tento produkt je cestovni kancelar, kterd zam&stnava i
pruvodce, ktery bude tento z4jezd doprovazet. Pro ubytovaci sluzby byl zvolen Ho-
tel Bukovansky Mlyn (viz obrazek 27) — ktery ptimo dycha venkovskou atmosfé-
rou jak svym typickym vzhledem, tak i atraktivitou, kterou je funkéni vétrny mlyn
pfimo u hotelu a dale zvifata chované v aredlu tohoto hotelu. Bukovansky Mlyn
nabizi typickou kuchyni pro tuto oblast. Druhym ubytovacim zatizenim je Farma
Ov¢i Terasy (viz obrazek 28), ktera se nachazi v Némcickach a nabizi pro své na-
vstévniky fadu pracovnich aktivit spojenych s farmou, nebo vinohradem a chovaji
ovce, o které se navstévnici v piipadé¢ zajmu mohou starat a past je. Kompletace

sluzeb: vSechny poskytnuté sluzby jsou zahrnuty v paketu.
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9.1.2

Zakladni informace o zajezdu

Nazev: Zéajezd venkovem Slovacka

Pocet osob: 22 + 1 fidi¢, + 1 pravodce

Termin: 20. 7. — 22. 7. 2018, 3 dny, 2 noci

Cilova skupina: Aktivni seniofi, dosp€li, mladé pary. Tento zdjezd miize byt také
poskytnut mensSimu poctu zameéstnanci firem, jako incentivni zdjezd, nebo
teambuildingovy zajezd. Zajezd neni vhodny pro déti a osoby mladsi 18 let (Pro-
gram neni uzpusobeny pro déti — vyklady na exkurzich — technika Modrotisk, tech-
nika palenic, fizena degustace vina apod.)

Strava: PIné penze (snidané, obéd, vecete) v cené nejsou zahrnuty napoje. Snidané
nabizi v cen¢ ubytovaci zafizeni.

Privodce: zaméstnanec cestovni kancelafe. Priivodci je poskytnuta strava i ubyto-
vani v plné vysi, véetné vstupti do objektli — mimo programu na Farmé Ov¢i terasy
— paseni a stardni se o ovce.

Doprava: Cestovni kancelat najme dopravce, ktery bude odpovidat za dopravu
z Uherského Brodu mezi misty konani a po vSech cilovych destinacich na trasy vy-
letu a zpé&t do Uherského Brodu. Auto Stastny — typ mikrobusu Caetano Optimo De
LUX, 24 mist. Cena za 1 ujety kilometr je 22,- K& bez DPH, cena ¢ekaci doby
150,- K¢ bez DPH, fidi¢ i prondjem tohoto mikrobusu jiZ jsou v téchto cenach za-
hrnuty. Ridi¢i bude poskytnuta strava i ubytovani v plné vysi. Od 18:00 hodin do
6:00 hodin se jiz ¢ekaci doba neuctuje, pokud tento mikrobus nebude pouzivan.
Mikrobus bude pfistaven v Uherském Brod¢ a vyjezd z garaZze ma v HoleSové — 60
km (= ptistavné kilometry) do Uherského Brodu +60 km zpét — celkem je tedy za-
pocteno za pristaveni mikrobusu 160 km. V dopravé jiz jsou zahrnuty objizd’ky
(5%). Cesta bude probihat po neplacenych usecich silnic, parkovné u ubytovacich
zafizeni zdarma, parkovné zdarma také nabizi objekty Skanzen Modréa, Skanzen
Straznice, parkovisté u Restaurace a penzionu Valtice, Archeologické nalezisté¢ Mi-
kul¢ice i Velké Pavlovice — u hibitova. Jediné placené parkovisté vyuZijeme
ve Valticich — parkovisté¢ Nameésti Svobody, cena za 1 hod = 30 K¢.

Trasu z4jezdu a jeho program zobrazuje tabulka 20.

Ubytovani: 1x noc v Hotelu Bukovansky Mlyn, 1x noc na Farmé& Ov¢i Terasy.
Cena za 1 osobu: 5925.4,- K¢ zaokrouhleme tedy radéji na 5926,- K¢- Kalkulaci

vstupti do objektli, stravy a ubytovani zobrazuje tabulka 21, kalkulace dopravy
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je vyobrazena v tabulce 22 a vysledna kalkulace, ktera je rozdélena na pfimé a ne-

pfimé naklady je vyobrazena v tabulce 23.

Obrézek 26 — Mikrobus Caetano Optimo De LUX

Zdroj: Vlastni zdroj

Obrazek 28 — Farma Ov¢i terasy

Zdroj: Booking, © 1996
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9.1.3 Trasovani zajezdu, program zajezdu

Tabulka 20 — Trasovani zajezdu a program zéjezdu

Casové rozmezi |Doba trvani Typ Cinnosti Kilometry
1.DEN  |Cesta z Uherského Brodu do VI¢nova 9:00- 9:10 10 minut cesta
Prohlidka Muzeum lidovych palenic 9:10- 10:20 1hod 10 min navs$téva objektu [7 km
Cesta z VI¢nova na Smradavku -Ranch Nevada 10:20 - 10:50 30 minut cesta 25,5 km
Jizda na koni a exkurze po ranci s komentovanym vykladem 10:50 - 13:20 2 hod 30 min navstéva objektu
Cest ze Smradavky na Modrou 13:20- 13:45 25 minut cesta 15km
Obéd - hotel Skanzen Modra 13:45 - 14:30 45 minut navstéva objektu
Névstéva Archeoskanzenu Modra 14:30- 15: 30 1hod navstéva objektu
Expozice Zivé voda + koupéni v pfirodnim biotopu 15:30- 17:00 1hod 30 minut [navstéva objektu
Z Modré cesta do Bukovan - Hotel Bukovansy mlyn 17:00-17:50 50 minut cesta 38,3 km
Cas na uytovani na pokojich v hotelu 17:50- 18:30 40 minut ubytovani
Vecefe Hotel Bukovansky Mlyn 18:30-19:30 1hodina strava
Turnaj v minigolfu 19:30- 20:30 1hodina program
Volny program + spanek 20:30- 7:30 11 hodin ubytovani
2.DEN  [Snidané Hotel Bukovansky Mlynn 7:30- 8:30 1hodina strava
Komentovana prohlidka s mlynarem po vétrném mlyné + navstéva |8:30- 9:30 1hodina navstéva objektu
rozhledny a expozice v mlyné
Cesta z Bukovanského Mlyna do StraZnice 9:30- 10:05 35 minut cesta 27,9 km
Navstéva Skanzenu Straznice, nakup suvenyrt 10:05 - 12:05 2 hodiny navstéva objektu
Obéd v arealu Skanzen Stréznice 12:05 - 13:05 1hodina strava
Pésky cesta do Muzea Modrotisku Straznice 13:05 - 13:25 20 minut cesta
Navstéva muzea modrotisku s odbornym vykladem 13:25- 14:00 35 minut navstéva objektu
Cesta do Mikul¢i¢ 14:00 - 14:35 35 minut cesta 30,8 km
Navstéva Archeologického nalezisté Mikulcice s privodcem 14:35 - 16:35 2 hodiny navstéva objektu
Cesta do Némcicek - Farma Ov¢i terasy 16:35-17:30 55 minut cesta 41,5 km
Cas na ubytovani na pokojich na Farmé Ov¢i terasy 17:30- 18:00 30 minut ubytovani
Paseni ovecek a starani se o dobytek - lehké obcerstveni 18:00- 19:00 1hodina program
(vino, syry)
Vecdere - Farma ovdi terasy 19:00 - 20:00 1hodina strava
Volny program + spanek 20:00- 7:30 11 hod 30 minut |ubytovani
3. DEN Snidané Farma Ovc¢iterasy 7:30- 8:30 1hodina strava
Farmafské a vinohradnické prace 8:30- 10:30 2 hodiny program
Obéd Farma Ovc¢i terasy 11:00- 12:00 1hodina strava
Odjezd do Velkych Pavlovic 12:00-12:20 20 minut cesta 10,5 km
Prohlidka ulicky Opilé Sklepy + prochdzka na rozhlednu Sluneéna 12:20- 13:45 1 hodina 25 minut{navstéva objektu
(2,7 km) zpét autobusem
Cesta do Sklepy Lotrinského Velké Pavlovice 13:45 - 14:00 15 minut cesta 2,2km
Vyklad a fizena degustace vina Sklepy Lotrinského 14:00 - 15:00 1hodina ndvstéva objektu
Cesta z Velkych Pavlovic do Valtic 15:00- 15:30 30 minut cesta
Exkurze Bylinkova zahrada s vykladem a vyroba vlastnich produktd 15:30- 17:00 1 hodina 30 minut|navstéva objektu |22,5 km
Prochdzka do nedaleké Restaurace a penzion Valtice - vecere 17:00- 18:15 1 hodina 15 minut|strava
Cesta zpét z Valtic do Uherského Brodu 18:15- 19:45 1 hodina 30 minut{cesta 88 km
celkem Km: 309,2 Km

Zdroj: Vlastni zpracovani




UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 102

9.1.4 Charakteristiky a zajimavosti navStivenych atraktivit
Trasa zajezdu vyobrazena viz obrazek 32.
Zacatek trasy: Uhersky Brod

Trasa z4jezdu za¢ina v Uherském Brod¢, zminime tedy néco malo z jeho historie a atrakti-
vit. Mésto Uhersky Brod je jedno z nejstarSich sidel jihovychodni Moravy a nachézi
se v piihrani¢ni oblasti moravsko — slovenského pomezi v podhlii nejvyssi hory Bilych
Karpat - Javofiny. Pocatky historického osidleni tohoto mésta, sahd do 10. — 12. stoleti.
Pivodni nazev mésta znél ,, Na Brodé®, diky brodu ptes feku Olsavu. Toto mésto patii
k vétSim a ma témet 13,5 tisic obyvatel. Mezi vyznamné pamatky mésta patii pozdné go-
ticka Radnice, pod kterou se nachazi rozsahlé podzemni prostory. Zajimavosti této radnice
jsou vézni hodiny z roku 1723 a soska Cerného Janka, k némuz se vaZze povést z obdobi
kuruckych valek, ktera pravi, Ze jako jediného Cerného Janka v noci dobyvatelé mésta —
Turci probudili, ten zacal zvonit na pomoc na zvon, tim probudil mésto a to se pak obléha-
ni téchto dobyvatell ubranilo. Po zazvonéni na tento zvonec byl nepfateli zastielen. Dalsi
vyznamnou pamatkou je Muzeum se sloupovym salem, které je zaméfeno na osobu Jana
Amose Komenského, ktery se pry v tomto mésté narodil. Pfed timto muzeem se nachazi
jeho bronzova socha v nadZivotni velikosti od Vincence Makovského. Dalsi zajimavosti
tohoto mésta je dodnes zachované opevnéni v jizni a severni ¢asti mésta. Tato hradebni

zed byla 1,7 metra Sirokd a 10 metrti vysoka a jeho celkova délka byla ptes 2000 metrti.
Vi¢énov

Trasa zajezdu pokracuje do nedaleké obce VIEnov, nazyvana také jako obec kralt diky
Jizd¢ Krala, ktera je od roku 2011 zapsana do seznamu nehmotného kulturniho dédictvi
lidstva UNESCO a kona se kazdoro¢né v kvétnu a neni tedy cilem této cesty. Pfesto o této
slavné jizd¢ bude zminéno par zajimavosti: Jizda Kralt ve VI€nové m4 minimalné dvou-
setletou tradici, a konéd se kazdou posledni nedéli v kvétnu. Prvni fotografie dokladajici
Jizdy kralt byla pofizena jiZz v roce 1890. Jizda Krald zacina v nedéli setkanim v domé
krale, poté legruti - coz jsou osmnactileti chlapci spolecné se stejné starymi divkami - dru-
zicemi odchazi do kostela na msi, poté se jede na radnici, kde se Zada o souhlas starosty.
Uvodni slova jizdy jsou stile stejna: ,,Hylom, hylom! Poétvajte horni, dolni, domaci, aj
prespolni, co vdm budu povidati o svatodusni nedéli!* Tato jizda se sklada z jizdy legruti,
ktefi doprovazeji krale na koni. Kon¢ jsou zdobeni kvétinami a pentlemi, $atky a prapory.

Kralem se miize stat jen mlady chlapec, ktery je panicem a koné tohoto krale vede jeho
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otec, matka pak zdobi tohoto kon¢ pentlemi. Pro rodinu, ve které je vybran tento kral
je to obrovska pocta. K popularité této slavnosti hodné ptispélo i to, ze byla v 19. stoleti
zachycena na impresionistickém platné malite Jozi Uprky. Tento slavny malif vlastnil ma-
litsky ateliér v nedaleké Hroznové Lhoté a maloval Zanrové vyjevy z mistniho zivota, pou-
té, nebo mse v kostele. V roce 1902 zde na navstévu zavital velmi vazeny francouzsky
sochaf, Auguste Rodin a s nim i1 velmi zndmy umélec Alfons Mucha a po této navstéve
umélecky zajem o tuto obec vyvrcholil. VIEnov byl také inspiraci pro malife Josefa Mane-
se. Exteriéry VI¢nova jsou také zachyceny ve filmu Slovacko sa stdi a pozdéji 1 Slovacko
sa nesudi. Cilem této cesty je ndvstéva Muzea lidovych pélenic. Muzeum lidovych palenic
je ziizeno v byvalé stodole a tato stala expozice je vénovana podomacku vyrobené slivovi-
ci a ovocnych destilatl a jeji historii na moravsko-slovenském pomezi. Zde se navstévnici
dozvédi néco o nejstarSich zminkach vyrobé palenky, ktera byla sttedovékymi lékati pova-
Zovana za vysoce cenény lécebny prostredek, V muzeu jsou také k vidéni podomacku zho-
tovené destilacni zafizeni riznych typt, velikosti a stafi. Nékteré z nich byly nelegalni
a byly zabaveny kvili takzvanému cernému pdleni. Hlavni kuriozitou tohoto muzea
je nejmensi tuzemska pélenice, kterd meti pouhych 144 milimetrii a je pln€ funkéni, ta byla

vytvorena v roce 2011 ptiznivci palenky z Nedakonic. (KSK Vi¢nov, © 2018.)
Smrad’avka — Ranch Nevada

Dalsim cilem cesty jsou lazné a rekreacni oblast Smrad’avka, ktera lezi asi 1,5 km jihoza-
padné od Buchlovic v udoli Dlouhé feky. Sviij ndzev dostala podle sirnatych prament
v udoli, které byly poprvé popsany jiz roku 1580. Nachézi se zde vodni nadrz, kterou zbu-
dovali vodohospodafi na ochranu pted jarnimi povodnémi. V 1ét¢ slouzi ke koupani a také
jako lovny revir pro rybare. U hrdze je travnata plaz s ptistupem do vody po panelech
1 spousta mist oddélenych kefi a stromy. Na Smrad’avce se nachdzi Ran¢ Nevada, ten patii
jiz od roku 1997 k navs§tévovanym turistickym cilim v okoli Buchlovic. Tradi¢né jsou zde
potadany vyjizd’ky na konich vhodné jak pro pokrocilé jezdce, tak 1 pro uplné zacatec¢niky.
Dale tento ranc zajistuje vyjizd’ky kocarem, Casto jako soucast svatby nebo jiné slavnostni
udalosti. V 1ét€ organizuji oblibené détské tabory Léto u koni, nebo Skolni vylety ¢i exkur-
ze. Nabidku dopliuji vycvikové hodiny na jizdarné - at’ uz zaklady jezdéni pro zacate¢ni-
ky, tak 1 lekce uzpiisobené pokrocilym jezdcim. V soucasnosti je na ran¢i 50 koni. Zde
bude pro navstévniky pfichystana ukazka westernového jezdéni, prohlidka rance a takeé

jizda na koni. (Ranch Nevada © 2012)
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Velehrad - Modra

Dalsi cilovou stanici z4jezdu bude Velehrad - Modra. Tato obec se nachazi mezi vybézky
Chiibti 7 km od Uherského Hradisté v jednom z nejmalebnéjSich koutti Slovacka. Je vy-
znamnym duchovnim centrem, mistem Castych cirkevnich pouti, shromazdéni a cyrilome-
todéjskych oslav. Obec Velehrad je uz od stiedovéku spojovéna s metropoli arcibiskupa
Metodégje a politicko — spravnim centrem Velkomoravské fise v devatém stoleti. Pocatky
soucasn¢ho Velehradu sahaji na pocatek 13. stoleti, kdy zde vznikl prvni cisterciacky klas-
ter na Morave¢. Zalozil jej moravsky markrabé Vladislav Jindfich v blizkosti vesnice Veli-
gradu (dnes Staré Mésto). Kousek odsud se nachdzi obec Modrd, kterd je zndma pro vy-
znamnou archeologickou lokalitu a archeoskanzen — ktery je replikou velkomoravského
opevnéné¢ho sidlisté sttedniho Pomoravi z 9. stoleti. Tento archeoskanzen, pfedstavuje
zCasti opevnéné, z¢asti hrazené sidlisté z doby Velké Moravy. Jeho jednotlivé objekty byly
postaveny na zaklad¢ skutecnych archeologickych nalezli pochazejicich z vyznamnych
lokalit sttedniho Pomoravi, predev§im Starého M¢sta, Uherského Hradisté a také samotné
Modré. Rozklada se v mistech, ktera v 5. stoleti pt. n. I. osidlili Keltové, ve 4. stoleti
po Kristu zde pobyvali Germani a v 8.- 12. stoleti tu zili nasi ptedci Slované. Archeologic-
ky skanzen v Modré byl budovan po dobu jednoho roku v letech 2003-2004, zpfistupnén
byl v Cervnu 2004. Aredl skanzenu je tvofen stavbami, které jsou Castecn¢ zahloubené
do zemé a pfi jejich realizaci bylo vychazeno ze skute¢nych archeologickych nalezt. Celé
hradisté je roz¢lenéno na funkéni celky a arealy. Funkéni celky tvofi vstupni brana a straz-
ni véZe. Na né navazuji obytné a hospodaiské budovy, mocensky areél, femeslnicky areél
a cirkevni prostor. Navs§tévnici maji moZznost nahlédnout, jak Zili Slované, vyzkouSet si
femesla, ochutnat speciality, shlédnout piivodni plodiny, kefe i stromy a hospodaiskd zvi-
fata.Tento Archeoskanzen bude v rdmci z4jezdu navstiven. (Kudy z nudy — Archeologicky

skanzen Modra © 2018 CzechTourism)

Dal$i zajimavou atraktivitou je komplex nazyvany ,,Ziva voda“ ktery predstavuje vyznam
vody v krajing a zivota v ni formou piimého 1 vizualniho kontaktu s zivocichy a rostlinami
nad 1 pod vodou. V tomto komplexu maji navstévnici moznost sledovat zivot v potoce pies
prosklenou sténu, dale ve velké tini s chladnomilnymi rybami, nebo v podzemni prihled-
nym, 8 metrd dlouhym tunelem pfimo do svéta pod vodou (viz obrazek 29). Po levé strané
navstévnici uvidi zivot ve velké tini, po pravici a pod sebou zivot v rybnice se sumci, vy-
zami, kapry, liny, candaty, atd. V tomto patfe rovnéZz prosklenou sténou bude mozno na-

hlédnout na zivot v mokiadu, kde se nachazi Zelvy bahenni, zaby, ¢olci, apod. Druhé pod-
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zemni patro umoznuje zhlédnout skrze prihlednou akrylatovou sténu zivot v hlubiné
1 se zimovanim ryb pod ledem v 6 metrové hloubce a rovnéz zde budou poustény i vyuko-
vé programy prostfednictvim tele-stény, zamétené na ekologii a historii krajiny. Ptizemi
pak slouZi jako vystavni prostor. Vyukovy aredl je doplnén o ukéazky lest a luk z oblasti
povodi feky Moravy — napt. Chiibské pramenisté, Palava, LuZni les, Karpaty. Areal Zivé
vody se skladad ze dvou casti — naucné a nau¢né relaxacni. V relaxacni ¢asti se v letnich
meésicich mizeme okoupani v ekologickém jezefe s brouzdalistém a docistovanim vody
skrze rostliny a Stérky o hloubce vody 2,5m. I tento objekt bude v ramci zdjezdu navstiven

a bude spojen s koupanim v piirodnim biotopu. (Ziva voda Modra, © 2016)

Obrazek 29 — Ziva voda Modra

Zdroj: vlastni zdroj
Bukovany — Bukovansky Mlyn

V této malé obci se nachdzi Bukovansky mlyn, ktery se stal zdaleka viditelnou dominantou
kopce nad obci Bukovany u Kyjova (viz obrazek 27), byl postaven a slavnostné otevien
v roce 2004. Tvircem mlyna je pan Josef Koufil z Kyjova, ktery si stavbou mlyna splnil
svij détsky sen a vytvoril kouzelné misto, které ptitahuje kazdorocné tisice navstévnik.

Ttipatrovd budova mlyna ukryva expozici slovacké kuchyné 1. pol. 20. stoleti, kde se
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muzete prenést do prostiedi, ve kterém nam naSe prababicky pfipravovaly pokrmy
a také galerii, kde se kond celoro¢ni prodejni vystava ,,Tradi¢ni vyrobek Slovacka z kera-
mické dilny Néplavovi — tradi¢ni uzitkova keramika jako jsou hrnky, misky, dozy, dzban-
ky a mnoho dalSich. V nejvysSim patie se nachazi vyhlidkova terasa, ze které je nddherny
vyhled do okoli. Pfi pohledu z véze mlyna se pted zraky rozprostie kyjovské Dolnacko
se svymi poli, sady a vinicemi, na obzoru se zfeteln¢ rysuji hiebeny Bilych Karpat a Chfi-
b, pii dobré viditelnosti dohlédnete az na 110 km vzdaleny kopec Kobyla u Bratislavy.
V piizemi mlyna se nachazi stylové vybavena krbovna, ktera je vyuzivana pro spolecenska
setkdni a obchodni jednani. V poslednich letech se navic aredl rozrostl o Mlynatskou staj
s vybéhem koni a ponikl a ohradu s oveCkami a kozi vyb¢h s volnym vstupem. V tomto
hotelu bude v rdmci zdjezdu zajisténo ubytovani a také prohlidka tohoto mlyna a golfovy

turnaj. (Bukovansky Mlyn © 2012)

StraZnice

Me¢sto Straznice lezi v Dolnomoravském tvalu na moravskoslovenském pomezi. V zahra-
Cilovym bodem zajezdu bude muzeum vesnice jihovychodni Moravy, neboli straznicky
skanzen, ktery obsahuje ukéazky lidové architektury z celé oblasti Slovacka. Rada zajima-
vych pamatek se nachazi v méstské pamatkové zon€ v centru mésta. Tento skanzen nabizi
pouceni i zabavu. K vidéni je zde vice neZ 60 zajimavych objektl na ploSe 16 ha v kras-
ném a klidném prostiedi a jednd se o lidovou architekturu od 18.stol. a k vidéni jsou zde
ukazky pavodnich stavebnich postupti, lidova femesla, jako jsou naptiklad prace hrnéif,
tkani na stavu, ruéni vyroba rukavic, pleteni kosikt, vyroba krpcti a dalsi. Dalsi, s ¢im jsou
zde navstévnici seznamovani je tradiéni zemédelstvi, kde jsou podle tradi€niho zeméd¢l-
stvi na né€kolika poli¢kach pfedstaveny plodiny bézné péstované na moravské vesnici, jako
jsou napiiklad kukufice, fepa, brambory, rizné druhy obili (Zito, oves) a dalsi. Dale je na-
vStévnik seznamen s chovem zvifat. Ve skanzenu jsou k vidéni krélici, husy, kachny
a slepice, v ohradach pasouci se ovce, u stromu uvdzana koza, nebo zaptahnutd kréva
¢i koné u te€Zkych polnich praci. Dalsi expozici je historie a vyvoj vinohradnictvi a ptivodni
odrtdy plodin. Tato expozice je situovana do vybranych objekti, které seznamuji navstév-
nika se zplisobem zivota a bydleni lidu jak v horskych oblastech Slovacka, tak v trodné
¢asti Pomoravi, kde je velka ¢ast hospodatfeni rolnikli zaloZzena na péstovani vinné révy.

Ukézka vinohradnickych staveb a jejich zafizeni je doplnéna vinohradem piedstavujicim
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péstovani vina od nejstarSich dob po soucasnost a je jedinou expozici svého druhu na na-
$em uzemi. Remeslna vyroba je zastoupena kovarnou z Lipova a tkalcovskou dilnou z No-
vé Lhoty na Hornacku. Zajimava a starobyla je 1 vstupni budova do muzea, ktera pochézi
z roku 1612 a je prestavéna v baroknim slohu. Piivodné zde byl pansky pivovar. V tomto
muzeu v piirodé se navstévnici mohou seznamit nejen s riznymi typy objektli prezentuji-
cimi jednotlivé oblasti jihovychodni Moravy, které byly stavény z hliny, ale diky vystavé
Hlinéné stavitelstvi na Moravé se mizou seznamit i s jednotlivymi zptsoby stavby, tech-

nologiemi a pracovnimi postupy. (Skanzen Straznice, © 2018)

DalSim cilem nasi cesty bude femeslo zvané modrotisk, ktery navstévnikiim blize pfiblizi
exkurze. Modrotisk je tradi¢ni lidova tkanina, kterd slouzila k Zzenskému odivéni, pozd&ji
jako zensky krojovy odév. Remeslnd vyroba modrotisku je naroéna. Tkanina, ktera
se na modrotisk pouziva je 100% bavlna) ta se nejprve naSkrobi, ususi a mandluje. Na tak-
to pripravenou tkaninu se dfevénou formou nanasi rezerva. Po zaschnuti rezervy (popu)
se tkanina barvi za studena v lazni, jejimz zdkladem je indigo. Posledni fazi vyroby je di-
kladné prani, ustalovani ve slabém roztoku kyseliny sirové, machéni, suSeni a mandlovani.
Vyroba modrotisku mé své koteny v Ciné. Od pocatku 18. stoleti se uméni zhotovovani
této specifické textilie zacalo Sifit také po Evropé, vcetné ¢eskych zemi. K prvnim odbéra-
teliim modrotiskové tkaniny pattily privilegované vrstvy, proto se také vzory, kterymi byla
tkanina zdobena, podfizovaly modé jednotlivych historickych obdobi. V pribéhu 19. stole-
ti se modrotisk stal oblibenym a vSeobecné rozSifenym jak v méstanskych vrstvach,
tak predevs§im u venkovskych obyvatel. Po celém tzemi ¢eskych zemi proto byly zaklada-
ny Cetné modrotiskové manufaktury a rukodélné dilny. Zménou hospodaiskych podminek
ve druhé poloviné 19. stoleti se vyroba modrotisku udrzela pouze ve specifickém prostiedi
venkova. Jeho vyuziti zde bylo praktické, uplatnil se na loZznim préadle a zejména na lido-

vém odévu. (Kudy z nudy — Straznicky modrotisk, © 2018 CzechTourism)

Mikulcice

Na uzemi obce Mikul€ice se nachazi jedno z nejvyznamnéjSich archeologickych nalezist
v Ceské republice a také dalsi cil na trase zajezdu. Byly zde nalezeny diikazy o osidleni
zdej$i krajiny jiz v nejstarSich dobach. V muzeu shlédneme nejenom piedméty denni po-
tteby (keramika, Zelezné vykovky, kamenné predméty), ale také vyrobky uméleckého fe-
mesla. Zdejsi kovolitci a Sperkafi je vyrabé€li ze zeleza, bronzu, stiibra ¢i zlata. K vidéni
jsou také honosné soucasti velmozné vystroje - mece, ostruhy stejné jako Sperky - nausni-

ce, gombiky, prsteny a predstavuji mistrovské kusy ran¢ sttedovékého umeéleckého femes-
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la. Unikatni jsou zvlasté dievéné nélezy, které se v nasem prostiedi bézné¢ nedochovavaji.
Tyto nélezy, mezi nimiz jsou dfevéné cluny - monoxyly, byly objeveny pfi vyzkumu za-
niklych fi¢nich koryt. Na p&Sim navstévnickém okruhu po hradisti jsou vyznaceny zéklady
dvanacti objevenych kamennych staveb — kosteli, a jednoho knizeciho palace z 9. stoleti
(viz obrazek 30). Vyznamné mocenské centrum v dobé Velké Moravy — prvniho statniho
utvaru zapadnich Slovanii. Toto vzacné nalezisté aspiruje o zapis na listinu UNESCO.

(Mikulgice, © 2018)

Obrazek 30 — Archeologické nalezisté¢ MikulCice

Zdroj: Vlastni zdroj

Némcicky

Narodopisné patii Némcicky do oblasti Hanackého Slovacka. Podle kroje je obec zatfazena
k jizni skuping této oblasti. Na zdejSich kopcich se rozprostira téméi 200 hektard prvottid-
nich vinic. Dfive se obyvatelé v Némcickach zivili vyhradné vinafstvim a diilezitost tohoto
oboru zlstala zachovana dodnes. Mistni vinati vsadili na enoturistiku (= oznaceni pro ces-
tovni ruch zaméfeny na vinafstvi) a vybudovali pro navstévniky Obecni vinatrskou stezku.
Cilem zajezdu v Némcickach bude ubytovaci zatizeni Farma ov¢i terasy, kterd se nachazi

v klidném farméiském prostiedi, které se nachdzi uprostied malebné ptirody. OvCi terasy
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jsou rodinna farma, kterd vaii z vlastnich ¢i lokélnich surovin a nabizi vlastni népoje.
Na této farmé jsou chované vychodo friské ovce a z jejich mléka pak vyrabi vlastni syry
a v klimaticky ptiznivych mésicich zasobujeme kuchyn vlastni zeleninou, ovocem i bylin-
kami. Farma lezi na samot¢ a nabizi absolutni klid a moZnost nerusené relaxace. Mizeme
si zde uzit prochazky po cca 20 ha hospodatstvi v ichvatné krajiné¢ Modrych hor jizni Mo-
ravy s neopakovatelnymi vyhledy. Pro aktivnéjsi navstévniky jsou ptipraveny dennich po-
vinnosti, jako jsou: paseni ovecek, je zde moznost vzit si pamlsky pro ovecky a jit si odpo-
¢inout na jednu z ptilehlych pastvin se stadem ovecek. Soucast této aktivity je také malé
obcerstveni a vino a dale naptiklad vinohradnické prace, stithani — jarni stfih vinohradu,
kt, zelené prace jako je pleti révy vinné, kultivace keti v dobé riistu s obcerstveni piimo
na vinohrad¢: Vinaiské prace v obdobi vinobrani — sbér hroznt, tfidéni, dale mleti, lisova-
ni, které je naslednym krokem po vinobrani. Sadafské prace - kdy si navstévnik mize za-

sadit strom, dale Stépkovani a mnoho dal$ich zajimavych aktivit. (Farma Ov¢i terasy)

Velké Pavlovice

Dalsi cilovou zastavkou bude rozhledna Slune¢na (viz obrazek 31), kterd nachazi na vinar-
ska trati Nadzahrady nedaleko Velkych Pavlovic v nadmotské vySce 225 m. Z rozhledny
se oteviraji panoramatické vyhledy na Palavu, na Lednicko - valticky aredl a okolni vinaf-
ské obce s ptilehlymi vinohrady. Soucésti turistického aredlu s dalSimi dvéma stavbami
stylizovanymi do podoby typickych jihomoravskych vinnych sklipkli. Rozhledna Slune¢na
ma svym tvarem piipominat ket vinné révy mefi 18,6 m a na vyhlidkovy ochoz ve vySce
15 m je vystoupano po 75 schodech. K rozhledné je mozné se dostat po cesté mezi vino-
hrady a pod rozhlednou se nachazi prodejna obCerstveni, suvenyrii a vinny sklipek. Dal-
$im cilem ve Velkych Pavlovicich bude prochazka po takzvanych Opilych sklepech. Tuto
uli¢ku tvoti patnéct pestrobarevnych domku (viz obrazek 31), které jsou vybaveny archiv-
nimi sklepy. Ulicka stoji na upati nejznamé;jsi vinaiské trati Stara hora. Dalsi cilovou stani-
ci zajezdu jsou Sklepy Lotrinského, kde probéhne degustace s odbornym vykladem. Tyto
sklepy jsou unikétni propojenim nékolika samostatnych sklepeni a je to nové vybudovany
komplex chodeb, rotund, mistnosti pro posezeni a sklepniho labyrintu uréeného pro ar-
chivaci vin. Sklepy byly otevieny v srpnu 2012. Projit si zde mizete téméf 160 metrh pod-

zemnich chodeb a dozvédét se néco z historie regionu a vinatstvi. Tyto sklepy nesou jméno
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Frantiska Lotrinského, ktery je v téchto mistech v 18. stoleti nechal vybudovat jako soucast

zémku s kontribuéni sypkou a rozsahlou zemédélskou usedlosti.

Obrazek 31 — Opilé Sklepy, Rozhledna Slune¢na

Valtice

Valticim se také jinak fikd hlavni mésto vina. Nachéazi se zde velmi zndmy barokni zamek
Valtice. Kvlli zaméfeni naseho zédjezdu ale tento zamek navstiven nebude. Posledni za-
stavkou zajezdu bude Bylinkova zahrada s nazvem Lu & Tiree Chmelar. Tato zahrada
je zivouci sbirkou bylin, je mistem k inspiraci, objevovani, rozvijeni znalosti o rostlinach
a odpocinku. K vidéni jsou zde tematické nau¢né zahony, které jsou vénovany zejména
lé¢ivym rostlindm a také byliny afrodiziakalni, bylinky myta a legend, barvifské rostliny

i ty, které lze vyuzit v aromaterapii, nebo v kuchyni. V zahrad¢ se také nachazi obchod,
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kde si navstévnici mohou zakoupit bylinky, bylinné caje nebo upominkové predméty.

Je zde také vlastni vyrobna vybranych bylinnych vyrobkti pod vedenim lektorky naptiklad

bylinny olej, ocet, 1é¢ivé vino, koupelovou sill a mnoho dalSich vyrobka. V ramci zdjezdu

si navstévnici mohou vyzkouset vyrobu téchto produktl. (Bylinkova zahrada Valtice ©)

Obrazek 32 — Trasa zédjezdu
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9.1.5 Kalkulace zajezdu

Tabulka 21 — Kalkulace vstupy do objektti, strava, ubytovani

Kalkulace vstupy do objektl, strava, ubytovani

Strava: Cena losoba |Cena 22 osob
Obéd 1 .den - Hotel Skanzen Modra 234,- KE 5148
Obéd 2.den - Restaurace Skanzen Strainice 140,- KE 3080
Obéd 3. den - Farma ovii terasy 220,- KE 4840
Veiefe 1.den - Bukovansky Miyn 158,- KE 3476
Vetere 2. den - Farma Ovii terasy 160,- KE 3520
Velere 3.den - Restaurace a penzion Valtice 165,- KE 3630
Ubytovani:

Ubytovani 1. den - Hotel Bukovansky Miyn - vEetné snidané |795,- KE 17450
Ubytovani 2. den - Farma Ovii terasy - vietné snidané 620,- KE 13640
Vstupy do objektd:

Muzeum lidowych palenic 50,- K 1100
lizda na koni +exkurze 270,- KE 5840
Vstupné Archeaskanzen Modra BO,- KE 1760
Expozice Ziva voda + koupani v biotopu 90,- KE 1980
Turnaj minigolf 50,- KE 1100
Prohlidka s mlynarem 45,- KL

Vstup do rozhledny 35,- KE

Vstupné Skanzen Strainice 120,- KE 2640
Muzeum maodrotisku 30,- KE

Vstupné archeol. Nalezisté Mikulfice 100,- KE 2200
Paseni ovelek, starani se o dobytek, obferstveni 300,- KE 6600
Farmaiské a vinchradnicke prace zdarma zdarma

Opilé sklepy - prochazka zdarma zdarma
Vstupné rozhledna Sluneina zdarma zdarma
Degustace vina (6 druhd) s wkladem Sklepy Lotrinského  [160- KE 3520
Komentovane exkurze bylinkova zahrada 45,- K

Vyroba vlastnich produktd pod dohledem lektora - 105,- KE 2310

med, nebo koupelova sil s bylinkami, nebo olej

do kuchyné = bylinami

3972,- KE 87 384 - KE

Zdroj: Vlastni zpracovani

9.1.5.1 Kalkulace strava
Obéd 1. den

e Polévka: Silny slepici vyvar se zeleninou, masem a nudlemi 49,- K¢
e Hlavni chod: Hovézi svickova s karlovarskym knedlikem 185,- K¢

e (Celkem =234,- K¢

Obéd 2. den

Cesnekova polévka
e Kufeci tizek a vafené brambory

Celkem = 140,- K¢

Obéd 3. den

e Polévka: Dynovy krém 50,- K¢
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e Hovézi licka na sherry, bramborova kaSe 170,- K¢

e Celkem = 220,- K¢
Vedere 1. den

e Kufeci medailonky na bylinkach s peCenym bramborem plnénym smési z parenice,

suSenych rajcat a jarni cibulky 158,- K¢
Vecere 2. den
e Rajcatoveé risotto s grilovanym kozim syrem 160,- K¢
Vecere 3. den

e (Gnocchi, s kufecim masem, Spenatem, ¢esnekem, smetanou a parmezanem 165,-

K¢

Celkem strava/l osoba = 1077.- K¢&

9.1.5.2 Kalkulace ubytovani
1. den Hotel Bukovansky Mlyn/1 osoba véetn¢ snidané= 795,- K¢
2. den Farma ov¢i terasy/1 osoba véetné snidané= 620,- K¢

Celkem ubytovani/1 osoba = 1415,- K¢

9.1.5.3 Kalkulace vstupy do objektit

e  Muzeum Lidovych pélenic — VI€nov — komentovana prohlidka: 50,- K¢

e Jizda na koni, komentovanid prohlidka Ranch Nevada, ukéizka westernového
jezdéni: 270,- K¢

e Navstéva Archeoskanzen Modra: 80,- K¢

e Expozice Ziva voda spojend s koupanim v piirodnim biotopu: 90,- K¢&

e Turnaj v minigolfu na golfovém hfisti v aredlu Hotelu Bukovansky Mlyn: 50,- K¢

e Komentovana prohlidka vétrného mlyna Bukovansky Mlyn s mlynafem: 45,- K¢

e Navstéva rozhledny, kterd je umisténd na vrcholu vétrného mlyna, spojena
s prohlidkou stalé expozice pitimo v mlyné: 35,- K&

e Navstéva Skanzenu Straznice: 120,- K¢

e Komentovana navs§téva muzea Modrotisku ve Straznici: 30,- K¢

e Exkurze archeologické nalezisté Mikul€ice: 100,- K¢



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 114

e Paseni a starani se o ovecky na Farm¢ Ovc¢i terasy s obcCerstvenim, které zahrnuje
vino a lokalné vyrobené syry: 300,- K¢

e Farmafrské a vinohradnické prace na Farmé Ov¢i terasy: - K¢

e Prohlidka ulicky Opilé Sklepy: - K¢

e Navstéva rozhledny Slunecna: - K¢

e Degustace Sesti druht vin s odbornym vykladem ve Sklepech Lotrinského: 160,-
K¢

e Komentovanid navstéva Bylinkové zahrady ve Valticich s odbornym vykladem
o bylinkéch: 45,- K¢

e Vyroba vlastnich produktii z bylinek pod vedenim lektora — na vybér vyroba medu,

koupelové soli, bylinkového oleje: 105,- K¢

Celkem vstupy do objektii: 1480,- K¢&/1 osoba

9.1.5.4 Kalkulace doprava

Celkem km trasa z4jezdu: 309,2 km
Objizd’ky: 309,2 km/100*5= 15,46 km
Cenazal km:22,- K¢+ 21 % DPH

Celkem za trasu zajezdu vcetné objizdek: 324,66 km*22=7142,52,- + 1499,93,- (DPH) =
8642,45,- K¢

Cekaci doba: 150,- K¢& /1hodinu + 21% DPH
Cekaci doba za zajezd: 18 hodin 40 minut tj. 2800,- K& + 588,-. K& (DPH) = 3388,- K&

Ptistaveni mikrobusu HoleSov => UB a cesta zpét: celkem 120 km*22 K¢ + 21% DPH =
2640 + 554,4,- KE = 3194,4,- K¢

Ubytovani fidi¢: 795,- K¢ + 620,- K¢ = 1415,- K¢
Strava ridi¢: 234,- K¢ + 140,- K¢ +220,- K¢ + 158,- K¢ + 160,- KE + 165,- KE=1077,- K¢

Parkovné: Parkovisté¢ Nameésti Svobody Valtice , cena za 1 hod = 30 K¢. tj. 30*2 hodiny 45
minut = 82,50,- K¢

Celkem doprava: 17 799,35,- K¢

Doprava/l osoba: zaokr. 809,06,- K¢
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Tabulka 22 — Kalkulace dopravy

DOPRAVA DPH celkem
takaci doba: 150,- K&/ 1hod
tekaci doba celkem : 18 hodin 40 minut = 2800,- K plus DPH 21% tj.588 - KE 3388.- KE
Ktza 1km 22,-KE
Celkem KE za vEechny km vietné objiidék 324,66 km= 7142 52 - K€ |plus DPH 21% tj. 149993 K€  |BB42,45- KE
Ubytovani fidic 1415- KE
Pfistaveni busu tj. HoleSov=UB a zpét 120 km= 2640,- KC plus DPH 21% tj. 554,4- KE 3194 4 - KE
Strava fidif 1077 - KE
Parkovneé 82,50,- KL
Celkem doprava 17 799,35 - KE
Doprava/l osoba B09,06,- KE

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 23 — Kalkulace ptfimych a neptimych nakladi

Piimé naklady Celkem za 22 osob Celkem za 1 osobu
Ubytovani 31 130,- K¢ 1415,- K¢
Strava 23 694,- K¢ 1077,- K¢
Vstupy do objekti 32 560,- K¢ 1480,- K¢
Celkem primé naklady 87 384,- K¢ 3972,- K&

Neprimé naklady Celkem za 18 osob Celkem za 1 osobu
Doprava 17 799,35,- K¢ 809,06,- K¢
Pruvodce 8172,- K¢* 371,45,- K¢

Celkem neprimé naklady

25971,35,- K¢

1180,51,- K¢

Celkem naklady na 22 osob:

113 355,35,- K¢

Celkem néklady na 1 osobu:

5152,51 K¢ +772,877,- KE marze/1 osoba

= 5925,387 K¢

Zaokr. 5925,4,- K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani
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*Kalkulace nakladt pravodce: mzda privodcel500,- K¢/1den* 3 dny = 4500,- K¢
+ strava pravodce 1077,- K¢+ ubytovani privodce 1415,- K¢ + vstupy do objekta
1180,- K¢ (mimo paseni ovecek Farma Ov¢i terasy) = 8172,- K¢&

Marze (15%) =113 355,35 /100*15=17.003.3 .- K&

Naklady CK na propagaci nového produktu: 1000,- K¢ inzerce v ¢asopise
(1 mésic) + vlastni tisk letaku (100 ks) =530 K¢

Celkem naklady na reklamu zdjezdu: 1530,- K¢

9.1.6 Ekonomicka analyza projektu

V této podkapitole je uveden hospodaisky vysledek a navratnost investic.

1.

Hospodarsky vysledek: HV= celkové prijmy — celkové naklady

HV= (113 355,35,- K¢ +17 003,3,- K¢&) — (113 355,35,-

K¢ +1530,- K¢) = 15 473.3.- K&
Dle vypoctu hospodatského vysledku se projekt nového produktu tohoto zédjezdu
jevi jako efektivni (celkové ptijmy pokryji celkové naklady) a z vypoctu tedy vy-
chazi zisk 15 473,3,- K¢&.

Névratnost investice: ROI= celkové prijmy/celkové naklady * 100

ROI= 130 358,65,- K¢/ 114 885,35,- KE*100 = 113, 468 %
Obecné plati, ze pokud je vysledek ROI niZ8i nez 100 % znamena ztratu, tato situa-
ce u tohoto projektu nenastala — navratnost tohoto projektu je 113,468 % a projekt

je tedy rentabilni a potadateli (CA) se vyplati jej realizovat.
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9.1.7 Rizika a pFinosy projektu

Hlavnim cilem tohoto projektu je zvySeni atraktivnosti regionu Slovacko, podpora cestov-
niho ruchu v této oblasti a tim i zvySeni finan¢nich prostfedki na jeho propagaci, zlepSeni
spoluprace mezi obcemi a mésty v tomto regionu, ktera je velmi diilezitd a bohuzel proza-
tim nedostacujici. Dal§im cilem je vyplnéni mezery na trhu, kterd vyplyva z absence tohoto
typu produktu v této oblasti. Rizikem tohoto produktu je vyssi cena — zakaznici ji jisté bu-
dou porovnavat s cenami napiiklad eurovikendii, nebo ak¢nich zajezdl napiiklad do Chor-
vatska, které jsou sice levné, ale vétSinou zahrnuji pouze cestu a ubytovani v této oblasti,
nikoliv i stravovaci sluzby, program zijezdu s privodcem, veskeré vstupy do objekti
a podobné. Tento produkt by mohl mit Sanci a oslovit zdkazniky, ktefi chtéji vice poznat
tuto oblast, anebo jen podpofit tuzemsky cestovni ruch. Samoziejmé, Ze 1 u tohoto projektu
je riziko nezdjmu a neuspechu, stejné jako u mnoha dalSich. Tento zdjezd by mohl oslovit
1 navstévniky z vétsich mést — naptiklad Prahy, nebo také aktivni movité seniory, ktefi hoj-
n¢ navstévuji lazn€ Luhacovice, které se nachazi jen kousek od odjezdového mista zajezdu
- Uherského Brodu. Déle by tento produkt mohl oslovit i firmy, které by tento zdjezd moh-
ly pojmout jako teambuilding, naptiklad pted zapocetim nového projektu ve firmé, pti kte-
rém by se naptiklad nové spolupracujici zaméstnanci mohli 1épe poznat, nebo by jej tyto
firmy mohly vyuzit pro zaméstnance, kteti spolu jiz spolupracuji a znaji se, ale chtéji jen
utuzit vzajemné vztahy a zvysit loajalitu vii¢i firmé, nebo jej pojmout jako incentivni za-

jezd pro své zaméstnance.

Hlavni pfinosy toho produktu se projevi v socidlni a ekonomické oblasti. Pfi tomto vice-
dennim zéjezdu se v tomto regionu zdrzuji navstévnici delsi dobu a utrati zde vice penéz —
napiiklad za suvenyry. V socidlni oblasti se jednd o seznameni se s lidmi, ktefi maji po-

dobné hodnoty a zajmy.
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ZAVER
Tato diplomova prace je zaméiena na tvorbu nového produktu venkovského cestovniho
ruchu v oblasti Slovacka. Zpracovani tohoto nového produktu bylo zaméfeno na provaza-

nost a atraktivnost navstivenych objektti a lokalit této oblasti, ktery by obsahovala pestry

program a uspokojila tak své zdkazniky.

V teoretické Casti prace byl pomoci odborné literatury definovan cestovni ruch, Cinitele
rozvoje cestovniho ruchu, udrzitelny cestovni ruch, venkovsky cestovni ruch, produkt ces-
tovniho ruchu, zdjezdova ¢innost a analytické metody. Tyto ziskané informace byly dale

zpracovany v praktické ¢asti prace.

Jako prvni je v praktické ¢ésti prace zahrnuta 6. kapitola, kterd vénuje pozornost analyze
oblasti Slovacka. V prvni fad€ jsou analyzovany lokaliza¢ni, realiza¢ni a selektivni Cinitelé
oblasti Slovacka. Tyto lokaliza¢ni pfedpoklady jsou zde dale déleny na ptirodni ptedpo-
klady a kulturni pamatky Slovacka. Realiza¢ni Cinitele jsou stru¢né déleny
na dopravni, ubytovaci a stravovaci infrastrukturu oblasti Slovacka a posledni — selektivni
¢initelé rozvoje cestovniho ruchu, uvadi spolupraci mezi subjekty této lokality a jeji propa-
gaci a také politické a demografické faktory, které na tuto oblast plisobi. V dalsi ¢asti bylo
nutné provést analyzu konkurencnich produktti s tematikou venkovského cestovniho ruchu
— jsou zde uvedeny jak vytvorené produkty venkovského cestovniho ruchu v oblasti Ceské
republiky, tak i cestovni kancelafe a agentury, které nabizeji své produkty - zajezdy v ob-
lasti venkovské turistiky. Dalsi podkapitola méla objasnit navstévnost oblasti Slovacka,
bohuzel tyto informace nejsou kviili Spatné spolupraci mezi jednotlivymi obcemi a mésty
a nedostatku finan¢nich prostfedkti k dispozici, proto byly zpracovany alesponn dostupna
data, kterych bohuzZel nebylo mnoho, ale alesponn pomohly pfiblizit a analyzovat navstév-
nost, ktera souvisi s poctem ubytovanych hosti v hromadnych ubytovacich zafizenich
v této lokalité. Dale je provedena analyza ndvStévnosti téchto hromadnych ubytovacich
zafizeni podle jejich kategorizace a v neposledni fad€ je provedena analyza vyvoje kapacit
hromadnych ubytovacich zafizeni v oblasti Slovacka. Dale byl v této praktické ¢asti pro-
veden marketingovy vyzkum, ktery mél pomoci zjistit zdjem o venkovsky cestovni ruch
v oblasti Slovacka. Pro tento marketingovy vyzkum bylo zvoleno dotaznikové Setieni,
v némz bylo osloveno 100 respondentd, kteii odpovidali na 21 otazek. Na konci tohoto
dotaznikového Setfeni jsou tyto vysledky vyhodnoceny a interpretovany. Déle byla

v praktické ¢asti provedena SWOT analyza regionu Slovacko. Dalsi provedenou analyzou
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byla analyza dosavadni nabidky venkovského cestovniho ruchu v této lokalité¢ — zde
je uvedena nabidka atraktivit a objektli zaméfenych na venkovsky cestovni ruch této lokali-
ty at’ uz se jedna o hipoturistiku, skanzeny, ubytovaci zatizeni s venkovskou tematikou,
moravské vinaiské stezky, nebo vycet naucnych stezek, které se na tomto tizemi nachazi.
Cilem téchto analyz bylo zhodnoceni dosavadnich moznosti a nabidky této lokality,
ze kterych bylo Cerpano pro sestaveni nového produktu, ktery je poskladdn do uceleného
balicku téchto sluzeb — tedy sluzeb ubytovacich, stravovacich, dopravnich a doplikovych.
Posledni kapitola prace je vénovana tvorbé tohoto nového projektu — v tomto piipadé pro-
duktu venkovského cestovniho ruchu v atraktivni lokalit¢ Slovacka. Nejprve bylo nutné
provést tvorbu tohoto produktu, uvést jeho zékladni informace a trasovani, sestaveni pro-
gramu tohoto zdjezdu a uvést atraktivity projizdénych a navstivenych mist na trase a také
kalkulaci pfimych a nepfimych nakladi. Zavérem byl tento nové vytvoreny produkt - za-
jezd podroben ekonomické analyze a byly identifikovany jeho pfinosy a rizika. Dany pro-
dukt se podatilo sestavit i zkalkulovat a prokazalo se, ze tento produkt je ziskovy a cestov-

ni kancelafi se tak vyplati jej realizovat.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

a.s Akciova spolecnost
AVE Alta Velocidad Espafiola
CK Cestovni kancelar

CA Cestovni agentura

DPH Dan z ptidané hodnoty
EC EuroCity

ECEAT  Evropské centrum pro eko agro turistiku
HDP Hruby domaéci produkt

HV Hospodatsky vysledek

CHKO Chranéna krajinna oblast

IC InterCity

MICE Meetings, Incentives, Conventions, Events

MUDr. Doktor mediciny

NZM Nérodni zemédélské muzeum
OSN Organizace spojenych narodi
ROI Return On Investmen (ndvratnost investic)
s.p.o. Statni ptispévkova organizace

SWOT Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats

TGV Train a Grande Vitesse

UNESCO United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization
VIP Very important person

WTO World Trade Organization

Z.s. Zapsany spolek
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PRILOHA P I: OKRESY TVORICI REGION SLOVACKA

Okres Zlin: Halenkovice, Napajedla, Spytihnév, Sarovy, Zlutava,

Okres Uherské Hradisté: Babice, Banov, Bilovice, Bojkovice, BorSice, BorSice u Blatni-
ce, Brestek, Bfezolupy, Biezova, Buchlovice, Bystiice pod Lopenikem, Castkov, Dolni
Némci, Drslavice, Hluk, Horni Ném¢i, Hostéjov, Hostétin, HradCovice, Husténovice, Jalu-
bi, Jankovice, KnéZpole, Komia, Korytnd, Kostelany nad Moravou, Kosiky, Kudlovice,
Kunovice, Lopenik, Medlovice, Mistfice, Modra, Nezdenice, Nedachlebice, Nedakonice,
Nivnice, Otfechov, Ostrozska Lhota, Ostrozskd Nova Ves, Osvétimany, Pasovice, Pitin,
Podoli, Polesovice, Popovice, Praksice, Rudice, Salas, Slavkov, Staré Huté, Staré Mésto,
Stary Hrozenkov, Strani, Stiibrnice, Stupava, Suchéd Loz, SuSice, Svarov, Sumice, Topol-
n4, Traplice, Tucapy, Tupesy, Uherské Hradisté, Uhersky Brod, Uhersky Ostroh, Ujezdec,
Vépenice, Vazany, Velehrad, Veletiny, VI¢nov, Vyskovec, Zahorovice, Zlamanec, Zle-

chov, Zitkova,

Okres Hodonin: Archlebov, Blatnice pod svatym Antoninem, Blatnicka, Bukovany, Bze-
nec, Cejé, Cejkovice, Celoznice, Dambotice, Dolni Bojanovice, Domanin, Drazivky,
Dubnany, Hodonin, Hovorany, Hroznova Lhota, Hruba Vrbka, Hysly, Javornik, Jezov,
Josefov, Karlin, Kel¢any, Knézdub, Kostelec, Kozojidky, KuZelov, Kyjov, Labuty, Lipov,
Louka, Lovc¢ice, Luzice, Mala Vrbka, Mikul¢ice, Milotice, Moravany, Moravsky Pisek,
Mouchnice, Muténice, Néasedlovice, Nechvalin, Nenkovice, Novéa Lhota, Novy Poddvorov,
Ostrovanky, Petrov, PruSanky, Radé&jov, RatiSkovice, Rohatec, Skalka, Skoronice, Sobil-
ky, Stary Poddvorov, StavéSice, Straznice, Strazovice, Sudométice, Suchov, Svatobotice —
Misttin, Syrovin, Sardice, Tasov, Témice, Terezin, Tvarozna Lhota, Uhftice, Vacenovice,
Velka nad Velickou, Veseli nad Moravou, Vétetov, Vlkos, Vnorovy, Vracov, Viesovice,

Zadovice, ZaroSice, Zdanice, Zeletice, Zeravice, Zeraviny,

Okres Breclav: Boleradice, Borkovany, Bofetice, Brumovice, Divaky, Horni Bojanovice,
Hrusky, Kasnice, Klobouky u Brna, Kobyli, Kostice, Krumvif, Lanzhot, Ladna, Moravska
Nova Ves, Moravsky Zizkov, Morktvky, Némcicky, Tvrdonice, Tynec, Velké Bilovice,
Velké Hostéradky, Velké Pavlovice, Vrbice.
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PRILOHA P II: TURISTICKA INFORMACNI CENTRA
PROPAGUJICIi REGION SLOVACKO.

. Turistické informac¢ni centrum Bfeclav

. Turistické informacni centrum Buchlovice

. Turistické informacni centrum Hluk

. Informacéni centrum Hodonin

. Turistické informac¢ni centrum Hustopece

. Meéstské informacni centrum Kunovice

. Informacni centrum mésta Kyjova

. Turistické informacni centrum Lednice

. Informacni centrum Lopenik

. Turistické informacni centrum Mikulov

. Turistické informacni centrum Napajedla

. Turistické Informaéni centrum Pasohlavky

. Informacni centrum Radéjov

. Méstska knihovna a Informacni centrum Staré Mésto
. Infocentrum Strani — Kvétna

. Turistické Informacni centrum Straznicko

. M¢stské informacni centrum Uherské Hradisté

. Méstské informacni centrum Uhersky Brod

. Informacéni centrum Ptizdmci Uhersky Ostroh

. Turistické informacni centrum Valtice

. Turistické informacni centrum Velké Pavlovice

. Informacni centrum Bat'ova Kanalu Veseli nad Moravou
. Vzdélavaci a informacni stfedisko Bilé Karpaty o.p.s. Veseli nad Moravou

. Turistické informaéni centrum pro Vychodni Slovacko Vienov
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PRILOHA P III: DOTAZNIKOVE SETRENI — ANALYZA POPTAVKY
PO VENKOVSKEM CESTOVNIM RUCHU V OBLASTI SLOVACKA

1. Do jaké skupiny patrite?

'] Student
"1 Pracujici
7]V dachodu
']V domacnosti
7] Mateiska dovolena
71 Nezaméstnany/ nezaméstnana
2. Jak Casto cestujete?

[J 1xrocné
0 2xrocné
0 3 xrocné
[ 4 xroc¢néavice
3. Jedna se o cestovani v ramci tuzemského, nebo zahrani¢niho cestovniho ruchu?

7] Tuzemského
1 Zahrani¢niho
[l SpiSe tuzemského
'] SpiSe zahrani¢niho
4. S kym nejcastéji cestujete?

S rodinou a détmi

[]

"1 S partnerem/partnerkou
"1 S kamarady, znamymi
[l

Sam/ sama

5. Cemu nejvice vénujete pozornost pri vybéru mista pro dovolenou?

] Cena

[]  Atraktivita dané lokality
'] Vzdalenost dané lokality
71 Jiné parametry

6. Na zakladé jakych informaci se rozhodujete pro navs§tévu daného mista?

Internet

Doporuceni ptatel a znamych
Propagacni materialy dané destinace
Z médii

O O oOg o™
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'] Z cestovni kancelare/agentury
7. Uprednostiujete na dovolené aktivni, nebo pasivni odpo¢inek?

1 Aktivni odpocinek
'] Pasivni odpocinek

8. Jaké aktivité ve svém volném c¢ase davate prednost?

Odpocinek

Sport

Pobyt v ptirodé¢
Nakupni centra, kina

0 O 0 O O

Jiné aktivity

9. Navstivili jste jiz nékdy oblast Slovacko?
Ano

Ano a vracim se sem pravideln¢.

Ne
Ne, nemam zajem o tuto lokalitu.

(0 I R I I B

10. Se kterou z niZe uvedenych mozZnosti mate nejvice spojenou oblast Slovacka?

S vinem

Cykloturistikou

Bohatym kulturnim Zivotem
S pfirodnimi pamatkami

S kulturnimi pamatkami

OO 0O0O-dgd

Nevim

11. Jak se podle Vaseho nazoru rozviji cestovni ruch v oblasti Slovacka?

Dobie
Stiedné

Neni rozvinuty

0 I I I B

Nevim
12. Myslite si, Ze je lokalita Slovacka dostate¢né propagovana?

[1 Ano
[l Ne
[1 Nevim
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13. Pokud jste tuto lokalitu navstivili, myslite si, Ze je atraktivni pro tuzemské i za-
hrani¢ni navs§tévniky?

Ano, pro oba tyto typy

Ano, ale jen pro tuzemské navstévniky
Ano, ale jen pro zahrani¢ni navstévniky
Ne

Nevim

O O0Oogogd

14. Slyseli jste uz nékdy pojem venkovsky cestovni ruch?

] Ano

] Ne
15. Zaujal by vas zajezd s degustaci vina, nav§tévou skanzeni, pobytem na biofarmé,
nebo ekofarmé a ochutnavkou lokalnich produkti a péci o dobytek, jizdou na koni,
koupanim v pfirodnim biotopu a exkurzemi po tradi¢nich Femeslech v oblasti Slo-

vacka a vyrobou vlastnich produktii - napriklad medu?

[l Ano
[l Ne

16. SlySeli jste jiz o néjakém podobném zijezdu, ktery by byl uskutefiiovan v této

lokalité a se stejnou tematickou naplni?

[1 Ano
[l Ne

17. Pokud by vas zijezd s touto tematikou oslovil, jak dlouhy by mél byt?

1 den
2 dny
3 dny
4 dny
5 avice dni

O O0Oo0go-gd

0 - ptfedchozi odpoved’ ne.
18. Jakému ubytovacimu zarizeni byste na letni dovolené na Slovacku dali pfednost?

Chata, nebo chalupa
Penzion

Farma

Stan

Hotel

O Ooogd
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19. Jaky segment ziakazniki si myslite, Ze by zdjezd s touto tématikou oslovil?

Rodiny s détmi
Mladez
Dospéli

(I A I e B I

Aktivni seniory
20. Jaky je vas vék?

15-20 let
20-25 let
25-30 let
30 - 45 let
35-40 let
40 - 50 let
50 - 60 let
0 vice

O O0O00-0g-0gn™

21. Jste muz nebo Zena?

[l Muz
] Zena
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PRILOHA IV: MORAVSKE VINARSKE STEZKY

Vinarska stezka Podluzi (Bieclav, Hodonin, Moravska Nova Ves) — tato stezka
je 115 km dlouhd a je vhodna i pro mén¢ zdatné cyklisty, jednd se o rovinatou
stezku vyhradné po zpevnénych komunikacich a je sjizdna po cely rok a za kazdé-
ho pocasi. Trasa stezky vede od jizni hranice Moravy rovinatou ¢asti centralniho
Podluzi, pfes kopecky na okraji Kyjovské pahorkatiny v okoli Starého Poddvorova
k severnim vinafskym oblastem Slovacka, kde vinice stiidaji rozlehlé lesni partie.
Na trase jsou k vidéni vinai'ské kolonie v Moravské Nové Vsi, Mikul¢icich a Pru-
Sankach, které jsou ojedin€lymi ukazkami sklepni architektury a sidlem desitek vi-
nait, kteti nabizi degustace vin a kompletni informacni servis o vinafstvi a turistic-

kych zajimavostech oblasti.

Vinafska stezka Podluzi
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Mikulovska vinarska stezka (Mikulov, Novosedly, Valtice) — Tato stezka je 87
km dlouhé a je jen misty naro¢nd, proto je vhodna pro vSechny kategorie cyklistt.
Trasa je celorocné sjizdnd, travnatd a nezpevnéné cesty jsou za mokra ptistupné
pouze horskym kolem. Tento uzavieny okruh kopiruje hranice Mikulovské vinaf-
ské podoblasti, pfevazné rovinaty prubch trasy ramuji vody teky Dyje, rybnikl
a Novomlynskych nadrzi. Jizni ¢ast okruhu prochédzi Lednicko-valtickym aredlem,
u kolonady na Rajstné nad Valticemi vystoupa do své nejvetsi nadmotské vysky.
Odtud pokracuje atraktivnim terénnim tUsekem v blizkosti statni hranice
a az do Nového Pterova sleduje signalku, vojenskou silnici podél byvalé zelezné

opony. V obci Bfezi je mozné navstivit Vinafstvi Kern, dale se cyklistim
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z Prerovského vrchu nabidne panoramaticky vyhled na Mikulov. Stezka také vede
Pavlovem, kde cyklisté uvidi Nadrz Nové Mlyny a pies Lednici, kde mohou na-
vstivit prosluly Lednicko — Valticky areal.

Mikulovska vinafska stezka
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e Znojemska vinaiska stezka (Znojmo, Satov, HruSovany nad Jeviskou, Moravsky
Krumlov, Dolni Kounice) — Tato trasa je dlouhd 165 km a ma naro¢néjsi terén
a jedna se o nejdelsi vinafskou stezku, kterd spojuje petapadesat vinaiskych obci.
Vyznavaci rovnych silni¢nich usekd a pohodovych cest mezi poli a vinicemi oceni
severni Cast stezky, kterd zac¢ind v Moravském Krumlové, romantické duse zauj-
mou spiSe klikaté partie v blizkosti meandrt feky Dyje. Milovnici naro¢néjsich te-
rént si nejlépe vychutnaji narodni park Podyji a lesni partie severnich tisekl stezky.
Milovnici vina a tajemnych sklepnich labyrinti mohou navstivit obci jizné
od Znojma. Vinaiské kolonie v obcich Saldorf-Sedlesovice, Hnanice a Satov
si ve své vét§iné zachovaly nejautentictéjsi podobu pivodnich hospodaiskych sta-

veb a vina zdejSich vinaft a patfi k tém nejlepsim, které Morava nabizi.
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Znojemska vinafska stezka
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e Moravska Vinna — Mikulovska (JeviSovka, Mikulov) — Trasa je 55 km dlouhd
a jedna se o rekreacni cykloturistiku, ndro¢néjsi je pouze kopcovity prejezd Palav-
skych vrchii. Tato vinna stezka je patefi sité regionalnich cyklistickych tras procha-
zejicich krajinou jihovychodni Moravy. Vinai'skd magistrala spojuje starobylé Zno-
jmo se slovackou metropoli Uherskym Hradi$tém a nabizi putovani regionem, kte-
ry zdobi vino, bohaté historie i Zivé tradice. Cervené znadena Moravské vinna stez-
ka prochazi vS§emi moravskymi vinafskymi podoblastmi a protina sedm z deseti ok-
ruhl mistnich vinafskych stezek. Na jeji trase lezi 70 vinatskych obci, desitka chra-

nénych piirodnich lokalit i vyznamné historické a architektonické paméatky kraje.

Moravska Vinna — Mikulovska stezka
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e Moravska — Vinna Slovacka (Cejé, Kyjov, Bzenec, Uherské Hradisté) — Tato

trasa je dlouhd 112 km a je sjizdna celoro¢né, naro¢néjsi jsou lesni tiseky v okoli
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Starého Poddvorova a kopcovity terén Podchiibi v zavéru trasy Moravské vinné

stezky.

Moravska — Vinna Slovacka stezka
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e Moravska vinna — Velkopavlovicka (Pouzdtany, velké Pavlovice) — Tato trasa

ni' park Znojmo

je 54 km dlouhd a je sjizdna celoro¢né. V Pouzdranech je k vidéni narodni ptirodni

pamatka - Pouzdianska step.

Moravska vinna — Velkopavlovicka stezka
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e Muténicka vinai'ska stezka — (Kyjov, Cej¢, Muténice) — Trasa je 65 km dlouha
a prehledna, pfevazné rovinata trasa s kratkym stoupanim k mistim dalekych vy-
hledi a je sjizdna celoro¢né a za kazdého pocasi. Tato vinafska stezka kopiruje
hranice byvalé Muténické vinatfské oblasti a tvoii uzavieny okruh v podobé¢ lezaté
a hodné¢ kostrbaté osmicky. Dobie sjizdnd a nenarocna trasa vede vétSinou
po zpevnénych polnich cestach. Jizda kultivovanou krajinou, zeleni remizkd, sadii

a vinic nabizi zajimavou cyklistiku 1 prvotiidni vinatské zazitky.

Muténicka vinaiska stezka

= a=h oo
louky IR < . Uhe
irma ’ :

Vracow o Os
Bzenec
’I'] Vese
e nad Mor
S
~
ce Straznice

S /F\‘“*
Ve s % T



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

e Kyjovska vinaiska stezka (Kyjov, Vlkos, Cej¢) — Trasa je 85 km dlouha a jedna
se 0 naronéjsi trasu, ktera vede zvinénou pahorkatinou a okrajem Zdanického lesa,

prudké stoupani a tahlé sjezdy v podhtii Chiiba.

Kyjovska vinarska stezka
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e StraZnicka vinarska stezka — (Bzenec, Straznice, Uhersky Ostroh, Veseli nad Mo-
ravou) - Stezka o délce 101 km je vhodna pro rekreacni cykloturistiku, ale i zde se
vyskytuji ndro¢néjsi useky. Trasa je sjizdnd celoro¢né, travnaté a nezpevnéné cesty
jsou ale za mokra pfistupné pouze na horském kole a terénni usek kolem Kobyli
hlavy do Blatnicky je po dlouhotrvajicich destich nesjizdny. Zapadni hranici trasy
tvofi Uhersky Ostroh a Rohatec a na vychod¢ dosahuje k bélokarpatskym stranim.

Straznicka vinarska stezka
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e Velkopavlovicka vinaiska stezka (Kobyli, Bofetice, Velké Pavlovice, Sakvice) —
Tato stezka je 110 km dlouhd a je celorocné sjizdna. Trasa stezky prochazi narodo-
pisnou oblasti Hanackého Slovacka a nabizi pestry vybér terénu pro vSechny kate-
gorie cyklistl. Jizni vétev stezky prochdzi rovinami Dolnomoravského tivalu,

severni priibéh stezky zdobi zvInény terén Zdanického lesa.
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Velkopavlovicka vinaiska stezka
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e Bzenecka vinarska stezka (JeZov, Bzenec, Moravsky Pisek) — Jedna se o nejkratsi
vinafskou stezku s délkou 26 km, ktera je sjizdné celoro¢né a je vhodna pro vSech-
ny kategorie cyklisti. Nékolik kopeckli v prvni ¢asti etapy tvoii nejzapadnéjsi vy-
bézky Kyjovské pahorkatiny, okoli centra oblasti tvofi roviny Dolnomoravského

uvalu.

Bzenecka vinarska stezka
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e Moravska vinna — Znojemska (Znojmo, JeviSovka) — Délka trasy je 68 km,
je sjizdna celorocné a vhodnd pro vSechny skupiny cykloturisti. Moravska vinna

stezka zacind v centru Znojma, nedaleko obelisku se sochou bohyn¢ vitézstvi Niké
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na Komenského nameésti. Uprostied Husovych sadii oznacuje jeji zacatek navésti
se sklepnim zudrem cervené barvy. Po kratkém sjezdu parkem pokracuje kilome-

trovym usekem po silnici I. tfidy.

Moravské vinna — Znojemska stezka
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e Uherskohradist’ska vinarska stezka (Uherské Hradiste, Uhersky Ostroh) — Tato
vinafska stezka je 75 km dlouhd, je sjizdna celoro¢né. Tato trasa je vhodna
pro vsechny skupiny cykloturisti a je také vhodnd pro rodiny s détmi. Jedna
se o pfevazné rovinatou trasu, kterd vede prevazné jen mirné zvinénou pahorkati-
nou, po klidnych silnicich a cyklostezkach. Na své si ptijdou milovnici vina, lidové

architektury i historickych a pfirodnich pamatek.

Uherskohradist’ska vinaiska stezka
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e Brnénska vinarska stezka (Brno, Rajhrad, Vranovice, HruSovany, Slavkov) —
Trasa je 130 km dlouhd a na jeji trase lezi naro¢néjsi, terénni a kopcovité useky.

Tato stezka kiizuje severni okraj vinafské oblasti Morava. Slouzi ptedevs§im jako
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pfivadé¢ k jiznim a jihovychodnim oblastem vinorodého kraje a svym nazvem
odkazuje spiSe k davné vinaiské proslulosti uzemi jizné¢ o moravské metropole,
nez k dnesku. V samotném mésté¢ Brn¢ i jeho nejbliz§im okoli byvaly vinice ode-
davna, prvni zminky o péstovani vinné révy jsou z roku 1228. Britané mivali nejvi-
ce vinic zalozenych v Zidlochovicich, Hustopegich, Kurdg&jové, Starovicich a Nosi-
slavi a brnén$ti méStané v minulosti zdsadné ovlivnili rozvoj jihomoravského vi-

nafstvi. I dnes je v oblasti nékolik vyznamnych vinaiskych center.

Brnénska vinarska stezka
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e Vinarska stezka Stara hora — (Mikulov, Novy Pferov, Novosedly, Brod nad Dyji,
Dolni Dunajovice) — Tato trasa je 37 km dlouhd a je stfedni naro¢nosti. Tento ok-
ruh zacinav Mikulové a vede pfes Bavory, Dolni Dunajovice a Brod nad Dyji
do vinic na Staré Hotfe v Novosedlich, kterymi prochazi nau¢na stezka doprovazena
panely, které popisuji pfimo na mist¢ péstované odridy vin. Odtud cyklotrasa
pokracuje do Dobrého Pole, Bfezi a zpét do Mikulova. Na trase
si turist¢ prohlédnou vinice pod Péalavou a mohou navstivit vinafstvi.
V Novosedlech cyklisty ¢ekd prohlidka naucné stezky Stara Hora s moZnosti na-
vs§tév a prohlidky vinaistvi Marcincak, nebo vinafstvi Kovacs, kde mohou vidét

vyrobu vina a celoro¢né ochutnat mnoho druhti vin.
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Vinafska stezka Stard hora
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e Vinaiska stezka Krajem André — (Hustopece, Starovicky, Velké Pavlovice,
Bofetice, Vrbice) — Tato stfedné naroc¢na trasa je dlouhd 19 km. Stezka Krajem An-
dré je putovanim za vinem a sluncem napfi¢ zelenymi poli, remizky a vinohrady.
Trasa je znacena obousmérné a je sjizdna po cely rok. Nejlepsi termin pro jeji zdo-
lavani je kazdoro¢n¢ posledni ¢ervnova sobota, kdy je organizovana pravidelna ex-

pedice s bohatym vinafskym a kulinafskym programem.

Vinaiska stezka Krajem André
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e Vinarska stezka Modré hory — (Velké Pavlovice, Botetice, Kobyli, Vrbice) — Ta-
to trasa je 20 km dlouhd a je stfedn€ naro¢na, vhodna je pro crossové i horské kolo.
Stezka Modré hory je nejzdatilejSim projektem mistnich vinatskych cyklotras, které

slouzi k poznani vinorodé Moravy ze sedla kola nebo formou péSich prochazek.
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Dvacet kilometrii perfektné vyznacené trasy tvoii cyklisticky pestry okruh, ktery

nabizi nejen idedlni trasu pro rodinné vylety, ale i n¢kolik atraktivnich terénnich
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PRILOHA V: NAUCNE STEZKY REGIONU SLOVACKO

e Nauéna stezka Zdanickym lesem — Tato nau¢na stezka je vhodna pro p&si i cyk-
listy a jeji délka je 13,5 km. Trasa stezky vede ze Zdanic na hieben Zdanického le-
sa a Lovcic. Dalsi ¢ast pokracuje lesnim komplexem k Haluzické hajence v udoli
Kyjovky. Po cesté v hiebenové ¢asti lesa lze spattit t€Zbu ropy a zemniho plynu
¢erpacimi mechanismy Moravskych naftovych doli. Na 17 zastavenich jsou pted-
staveny piirodni zajimavosti Zdanického lesa véetné genovych zakladen, které po-

skytuji material pro rozmnozovani bukl a dubti pfirozenou formou obnovy.

e Naucéna stezka Okolo Hrozenka - Naucnou stezku tvoii okruh, ktery vede
ze Starého Hrozenkova k Zitkové (na statni hranici se Slovenskem), odtud do Vys-
kovce, Vépenic a pak po silnici zpét do Starého Hrozenkova. Celd trasa je cca 18
km dlouh4 a 12 informacnich panelll informuje nejen o ptirod¢, ale také o historii
a tradicich Kopanic. Trasa je vhodna pro pési i cyklisty a je mozné ji rozd¢lit na se-

verni a jizni okruh.

e Naucna stezka Rochus — Tato naucna stezka predstavuje v 7 zastaveni historické
a ptirodni zajimavosti Uherského Hradisté a okoli. Je vhodna pro pési, délka trasy

je 0,75 km (Naucna stezka Rochus, Turistik, © 2000).

e Naucna stezka Kvétna - Prvni nau¢na stezka v oblasti pod nejvysSim vrcholem
Bilych Karpat - Velkou Javotfinou. Zacatek trasy je u sklarny Kvétna, kde je mozna
prohlidka ru¢ni vyroby skla. Trasa je dlouhd cca 7 km a obsahuje 9 stanovist’ s na-
uénymi tabulemi. Je vhodna jak pro rodi€e s malymi détmi, Skoldky, seniory
1 ostatni. Za pfiznivych podminek ji lze absolvovat i na kole, bézkach ¢i konich.
Cely okruh nabizi navstévnikiim zakladni informace o zivoté zdejSich lidi, ale pie-

devsim o okolni krajiné a ptirode¢.

e Naucna stezka Sumarnicka — Tato nau¢na stezka vede ¢astmi Dolnacka a Hor-
nacka. Trasa je cca 18 km dlouhd. Na 17 informacnich panelech jsou informace
o zivote a hospodateni ve zdejsi krajiné a vysvétleni jejich historické a ptirodovéd-

né souvislosti. Trasa je vhodna pro pési i cyklisty.
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e Naucna stezka Dibrava - Tato stezka vede méstskym lesoparkem Dtbrava a diky
rozmanitému piirodnimu prostfedi je mozné i na malé plose lesoparku (60 ha) po-
skytnout Siroky obraz o pfirodnim prostfedi Dubravy, jeho vyvoji, obyvatelich
a soucasném vyuzivani. Okruzni stezka je dlouhd 2,5 km a je zde rozmisténo 10
informacnich tabuli. Zacatek stezky je u vstupu do zoologické zahrady v Hodoning,

kde je mozno vyzkouset si znalosti v oblasti poznavani drevin.

e Naucna stezka Javorinskd — Tato naucnd stezka vede Horfldckem a zacina
ve Velké nad Veli¢kou a kon¢i strmym stoupanim na nejvyssi vrchol Bilych Karpat
Velkou Javotinu. Zvlast¢ zajimava je narodni pfirodni rezervace Javofina se zacho-
valym bukovym "pralesem". Trasa pouze pro pési, jeji délka je 23 km a obsahuje

14 paneltl zamétenych na informace o zdej$i pfirod¢, kultufe a zZivotnim prostiedi.

e Naucna stezka Lopenik - Nauc¢na stezka je dlouhd cca 7 km a vede pod druhym
nejvyssim vrcholem Bilych Karpat - Velkym Lopenikem. Na stezce je umisténo 8
informacnich tabuli charakterizuje krajinu Moravskych Kopanic z ptirodniho a kul-
turniho hlediska. Nachdzeji se na nich i informace z geologie, hydrologie, udrzby

a revitalizace krajiny.

e Naucna stezka Koménka - 5 km dlouha trasa nau¢né stezky zacind u zamku Novy
Svétlov a kon¢i v obci Komna. Je nendro€na s minimalnim prevySenim. Vede podél

potoka Koménky krasnym prostfedim tdolni nivy.

e Naucéna stezka Moravské Kopanice -Nau¢na stezka prochazi pestrou krajinou
v okoli Starého Hrozenkova a Zitkové a seznamuje navitévniky s pfirodou, historii
a kulturou tohoto svérazného "kopanicarského kraje”. Jeji délka je cca 17 km -
zakladni okruh meéfi 11,5 km, odbocka na Lokov 4,5 km, odbocka na Huté 1 km.

Na trase je umisténo 14 informacnich paneld.

e Bojkovicka naucna stezka - Bojkovicka stezka je vedena jako okruzni a ma 2 tra-
sy. Za¢ina u nadrazi CD Bojkovice a vede pies obce Pitin, Hostdtin, Sanov
az na hranicni kotu "Na koncich". U prament feky OlSavy, se stezka rozdéluje

na krat$i a delSi okruh. Maly okruh mifi ptes Pitin zpét do Bojkovic a méti cca 16
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km. Velky okruh vede dale po hiebeni na vrchy Ochoz, Lokov a déle pies obec
Krhov do Bojkovic. Na vrchu Ochoz muzete vyuzit napojeni na Kopani¢arskou
naucnou stezku. Jeho délka je 24 km. Celkem je na stezce 10 panelti zamétenych na
historii a soucasnost prochazenych obci a také na faunu a floru v jejich okoli vCetné

prament ficky Olsavy. (Slovacko — krajina nau¢né stezky, © 2000)

e Naucna stezka Vaté pisky - Narodni pfirodni pamatka Vaté pisky se nachéazi podél
Zelezni¢ni trati mezi stanicemi Rohatec-Kolonie a Bzenec-Ptivoz v pruhu Sirokém
az 60 m a dlouhém 5,5 km, na celkové plose 94,56 ha. Po celé délce je lemovana
borovicemi, které zde byly vysazeny kvili ochrané okolnich poli proti pisecnym
presyptim. Casto se mu prezdiva moravskd Sahara. Prvni zastivka seznamuje na-
v§tévniky s lesy obhospodafovanymi Lesni Spravou Straznice a vyznacuje trasu
stezky na mapé. Druhd zastavka je vénovana lesmistru J. B. Bechtelovi (1800 -
1868), ktery se vyrazné podilel na znovuobnoveni lesnich porosti, tieti zastavka
pak podrobné popisuje obnovu lesa jednoletymi semenacky borovice lesni. Ctvrta
a pata zastavka se zamétuje na vychovu borovice lesni a jeji hmyzi sktidce. Posled-
ni zastavka se nachazi u Piskovny - dobyvaciho prostoru pisku pro stavebni tcely,

ktery je jiz z vEtsi Casti opét rekultivovan. (portal Jizni Moravy)

e Naucna stezka lednické rybniky — Jednd se o pési trasu dlouhou 12 km, ktera ob-
sahuje 14 panell. Panely stezky jsou umistény v narodni ptirodni rezervaci Lednic-
ké rybniky kolem bieht rybnika Nesytu, Hlohoveckého rybnika, Prostiedniho ryb-
nika a Mlynského rybnika. Stezka je zamétena na floru a faunu rybnikd, rybni¢ni
hospodateni, dendrologie a také je zde k vidéni ornitologickd pozorovatelna.

Spravcem této stezky je Sprava CHKO Palava. (Ochrana ptirody - Palava, © 2018)

e Archeostezka Dolni Véstonice - Davnou historii kraje provazi archeostezka
s 8 panely, z nichZ nékteré predstavuji svétoznamé lokality z doby lovch mamutd,
kteti zili v okoli Dolnich Véstonic a Pavlova pied vice nez 20 000 lety. Pravé odsud
pochézeji nejstar$i doklady o znalosti technologie paleni hliny a vyroby textilu
na svété. Dalsi panely se vénuji pamatkdm z doby fimské a rané¢ho stfedovéku.
Texty jsou doplnény mnoha fotografiemi unikatnich nalezli, plany a mapami z

archeologickych vyzkumu. (Portal Jizni Moravy)


http://www.jizni-morava.cz/objekt/35384-narodni-prirodni-pamatka-vate-pisky

