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ABSTRAKT

Diplomova prace je zaméfena na vyzkum aktudlniho stavu moznosti financovani absol-
ventského filmového dila v Ceské republice a Evropské unii. Cilem prace je provést hod-
noceni moznosti na ziskdni finan¢nich prostredka jak ze statnich tak z vefejnopravnich a
soukromych zdrojt, na absolventské filmové dilo v Ceské republice a EU. Préace také ana-
lyzuje podminky pro ziskavani a erpani jednotlivych zdroj a zabyva se jejich navratnosti.
Data byla zpracovana pomoci prizkumu trhu a také kvalitativniho a kvantitativniho vy-
zkumu ve formé strukturovanych rozhovorti a dotaznikii. ZjiSténé poznatky vedly
k vytvoteni ndvrhu harmonogramu, ktery poskytuje moznost se poradné pfipravit na nata-

¢eni a ziskat potfebné finan¢ni prostredky.

Kli¢ova slova: Financovani, Absolventské filmové dilo, Narodni a mezinarodni podpora

studentské kinematografie, Crowdfunding, Fundraising

ABSTRACT

Diploma thesis is focused on the research of the current state of possibilities of financing
the graduate film work in the Czech Republic and the European Union. Main goal of the
thesis is to evaluate the possibilities for obtaining financial means from state and public
and private sources, for graduate film work in the Czech Republic and the EU. The thesis
also analyzes the conditions for obtaining and drawing of individual sources and deals with
their return. Data was processed by using market research and quantitative and qualitative
research in the form of structured interwievs and questionnaires. The analysis have led to
the creation of a timetable that provides the opportunity to get ready to shoot and get the

money.

Keywords: Funding, Graduate Film, National and International Student Cinema Support,
Crowdfunding, Fundraising
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UvVOD

Filmovy primysl byva velmi Casto nedocefiovan vic¢i hospodarstvi statu. Aktéii a stake-
holdeti filmového primyslu si nékdy nedokazi dostatecné uvédomit podstatu a piinos v
rozvoji tohoto primyslu na narodni a regionalni trovni. Film rozviji nejen ekonomiku sta-
tu, ale také vede k uspokojovani kulturnich potieb, které nds mizou obohatit z hlediska
rozvoje osobnosti Glovéka a vyjadfenim postoje k danym tématim. Clenové filmového
Stabu tvoii Siroké spektrum specifickych profesi, souvisejicich s mnoha hospodarskymi
odvétvimi. Predevsim jde o dopravni, ubytovaci a stravovaci sluzby, také pravnické a dalsi
poradenské sluzby, které na naSem tizemi vyuzivaji zahrani¢ni produkce tvotici film. Hos-

podaftstvi podporuji rovnéz podpirné sluzby spjaté s vyrobou filmu.

Je proto diileZité podporovat filmate uz od zacatku jejich cesty, mit dobré zazemi a kvalitni
podporu vysokych filmovych skol, také pro to aby mohli vznikat uspésné absolventské a
studentské filmy. Pocinaje rokem 2013 byly zavedeny vyzvy pro kratkometrazni hrany

film tedy finan¢ni podpora ze strany statu pro kratkometrdzni tvorbu filmu.

Tato diplomova prace proto ve svoji teoretické casti ptiblizi vyvoj podpory financovani
filmového dila, dale se zamé&ii na predstaveni chodu vysokych filmovych skol, také na
soucasné trendy a veskeré mozné financni zdroje na absolventské filmové dilo a jeho pod-
pory z narodni a evropské urovné. Praktickad ¢ast pak srovnava a hodnoti souasny stav
finan¢ni podpory absolventskych filmovych dél z o¢i studentd na vybranych vysokych
$kolach v Ceské Republice. Zavérem doporuéi navrh postupu pro ziskani finanénich zdrojt

a ty nejvhodnéjsi finan¢ni zdroje pro podporu vzniku absolventského filmového dila.

Poznatky a reSerSe v této praci budou ptfedevsim Cerpany ze zdkonl o kinematografii, vy-
ro¢nich sprav filmovych kol a instituci zabyvajici se financovanim filmovych dél. Z lite-
rarnich zdroji budou vyuzity knihy o filmu, jeho vyvoji, financovani a rozvoji za posledni

tisicileti.
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I. TEORETICKA CAST
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1 HISTORIE VYVOJE FINANCNI PODPORY ABSOLVENTSKEHO
FILMOVEHO DiLA (AFD)

Cilem podpory filmového primyslu je navraceni konkurenceschopnosti ceskému filmové-

mu pramyslu a kinematografii v evropském a mezinarodnim méfitku.!

., Kinematografie je stdle jeste relativne mlady obor, ale jeji déjiny dnes uz zaujimaji v lid-
ské pameéti rozsahlé vuzemi. Vyvoj filmu a kinematografie nabral hned z pocatku mimorad-

nou dynamiku, ktera odpovidala tempu moderni doby.: umeéni se misilo s priimyslem, origi-
nal s kopii, hluk s tichem. Velké a malé véci lidského Zivota si zacaly vyménovat pozice tak
necekané, ze pravé promeny obrazii a zvukii ve filmu dokazaly nejlépe vystihnout situaci, v
niz se ocitl clovek 20. Stoleti. Zrodilo se nové médium, jehoz estetika ovlivnila nejnovéjsi

déjiny lidstva podobné jako knihtisk, automobilismus nebo letectvi.

Obrazek 1 Sortie de 1'usine Lumiére a Lyon, prvni film brati Lumiérovych (FR

wiki, 2017)

ne

' PPFP [online]. 2010, [cit. 2017-12-12]. Dostupné z: http://www.eeip.cz/cs’/hodnoceni-dopadu-
regulace/klicove-transakce/program-podpory-filmoveho-prumyslu

2 THOMPSON, Kristin a David BORDWELL. Déjiny filmu: piehled svétové kinematografie. 2011. 2, opr.
vyd. V Praze: Akademie muzickych umeéni, 5 s. ISBN 978-80-7331-207-7
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1.1 Vyvoj historie a podpory kinematografie v EU

Dle Bordwella a Thompsonové® miiZze byt kinematografie povazovdna za néco
komplikovaného a vnitin¢ hodnotného, jako propojeni celku néjakého technologického a

uméleckého univerza, jehoz tad bylo tieba objevit.

V rozvinutgjsi definici Monaca* bychom mohli tento priimysl rozdélit do t¥i kategorii. A to
na film, kino a kinematografii. Filmovy aspekt se tyka vétSinou souvislosti s okolnim své-
tem, kino ma vyznam ekonomické komodity a nakonec kinematograficky aspekt si pohra-
va hlavné s estetikou a vnitini skladbou filmového primyslu. Samoziejmé se tyto tfi aspek-

ty navzajem prolinaji a souvisi jeden s druhym.

Ackoliv dé€jiny filmu zatim pietrvavaji jen jedno stoleti, miizeme tvrdit, Ze jsou dostatecné
bohaté a velmi obsahlé.’> Uplny pocatek kinematografie neboli vznik filmového priimyslu
se datuje k poloviné 90. let 19. stoleti. Neni novinkou, Ze za zrodem tohoto odvéti, stoji
nejeden vynalezce. Francouz Emile Reynaud je jednim z GipIné prvnich vynélezcil, ktefi
urcili prvni kracky filma a to diky tomu, Ze sestavil optickou promitaci hracku praxino-
skop. Pomoci tohoto vynalezu divaci poprvé vidéli na platn€é pohyblivé obrazky, a to také
za pomoci dlouhych a §irokych past ruéné malovanych obrazii.® Roku 1889 Thomas Edi-
son spolu s W. K. L. Dicksonem ukézali svétu projekcni systém kinetoskop. Podle Monaca
Edison smyslel o filmu spi§ jako o soukromém nez o skupinovém proZitku, jelikoZ jeho

vyzkum sméfoval k vytvofeni piistroje pro jednotlivce.’

Obrazek 2 Bratti Lumiérové 1895 (BL, 2016)

3 THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 12, 5. 5

4 MONACO, James. Jak cist film: svét filmil, médii a multimédii: uméni, technologie, jazyk, déjiny, teorie.
Praha: Albatros, 2004. 266 s. ISBN 80-00-01410-6

5 tamtéz

¢ THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 12, s. 19 — 24

7MONACO, James, ref. 13, s. 230
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28. prosince 1895 se zapsal do historie kinematografie jako vyznamnym bodem, kdy bratfi
Lumiérové predstavili sviij kinematograf — Sikovnou malou kamerku — a také v rdmci toho-
to uskutecnili jedno znejznaméjSich promitani vefejnych filmovych predstaveni
v patizském Grand Café. Pro mnoho lidi se tento okamzik stal takzvané klicovym bodem
v déjinach filmu. Bratii Lumierové se zamétili zejména na projekce pro veiejnost a poved-
lo se jim rozsifit svlij vynalez pomérné€ rychle, za ani ne rok promitali po celém svété a

také u nas v Karlovych Varech.®

Monaco’ fekl, Ze pokud by se vyvoj filmové technologie ubiral podle Edisona, distribuce
filmt by mohla vypadat zcela jinak, nez jak ji zndme. Historické médium by bylo mnohem
podobnéjsi dnesni televizi a osobnimu pouziti. Nicméné kinetoskop od Edisona ustoupil
kinematografu bratr Lumiérovych, a tak se tedy filmovy priimysl zacal rozvijet za pomoci
vetejnych kin. Postupem casu se film osvobodil od pojmu lehké zabavy a v obdobi roku
1912 z n&j uz bylo pln¢ funkéni ekonomické odvétvi. To byl také prvni nastup celovecer-

niho filmu.'°

V Italii se zacaly rodit historické velkofilmy, ale také realisticko- veristické, kde se snazily
vyhybat nepfirozenému/dokonalému svétu a zabyvat se socialni redlnou tématikou. V Rus-
ku se zacal film rozvijet pomérn¢ brzy, jak diky divadlu, tak diky moZnostem co v ném
politici vidéli. Ti totiZ rychle pochopili jakou moc mé filmovy primysl a tak se stalo tohle
odvétvi politickym, aby vychovéavalo masy. Vznikla zde 1 prvni filmova Skola. Rusti filma-
i1 se stali znami diky svému uméni stfihu a zavedl se pojem Ruskd montaZni Skola. V né-
mecké kinematografii, prevladl expresionizmus, jednalo se vétSinou o horory a po vytvarné
strance se jednalo o umélé dekorace, které piejimaly prvky z obdobi kubismu. Svédska
kilnematografie se ze zacatku opirala o svou literaturu a na této bazi zapocali natacet filmy
o propojeni ¢loveéka s pfirodou. Ve Francii vznikl poeticko-realistické film, jenz Cerpal
inspiraci ze Zivota prostého lidu.

Evropské staty, ve kterych vladla valka zkupovali filmy z USA, aby kina méla co promitat.

Po valce zlstaly poméry stejné, avSak Evropa si nasla alternativni cestu k americkému fil-

movému pramyslu. V Italii vznikl neorealismus, filmy se tak stavéli do cela politického

8 THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 12, s. 26 — 27
® MONACO, James, ref. 13, s. 230-231
10 tamtéz
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boje, uméni humanismu, uméni o zdjmu Cloveka. Ve Francii se stejné obdobi oznacuje za
nastup Nové viny, zdkladni ideou celého sméru byl projev hlubiny niterniho Zivota ¢love-
ka. Dila byla ovlivnéna i1 severskou kinematografii. Diky postupujicimu vyvoji technologii,
se jiz kamera mohla drzet v ruce, filmaii vyrazeli toCit do ulic, experimentovali jak
s ptibéhem, tak s formou vypravéni. Poc¢inaje touto dobou si americka kinematografie drzi

prvni misto, hned za ni na druhé koleji je kinematografie evropska Casto vniména jako

wewvr

1.2 Vyvoj historie a podpory kinematografie v CR

Pocatek Ceské kinematografie se datuje v podstaté skoro na stejné datum jako déjiny své-
tového filmu vibec. UpIn& prvni promitini filmu v Ceské Republice se konalo
v Karlovych Varech a to dne 15. 07. 1896 — pouze pul roku po Patizské premiéte. Hned
rok na to se uz v ¢esku poprvé natacel film. VSechno se sbihalo dosti rychle a roku 1898 se
v Praze konala Svétova vystava, na niz se promitalo vice filmi. Svétové trendy hnaly
vpted, ale Cesky filmovy primysl za nimi dosti zaostdval a to az do konce prvni svétové

vélky, jak technicky a ekonomicky, tak umélecky.'?

Velka zména piisla se vznikem Ceskoslovenska. Vysoce stoupl podet kin, producent, dis-
tributord i vyrobenych Ceskych filml. Povale¢na kinematografie ptilakala do kin hodné
navstévniki, cesky film nabiral na sile a zacal se vyvijet stfedni proud produkce. Projevili
se 1 vlivné rezisérské osobnosti jako napiiklad Marin Fry¢ (JanoSik 1935) nebo Gustav
Machaty (Extase 1932). Nasledujici velkou udalosti, jez vyznamné ovlivnila ¢eskou kine-
matografii, bylo vybudovani Barrandovskych ateliérti na kraji Prahy, ty byly za svého ¢asu
nejmodernéjSim studiem v Evropé€. V téchto studiich byl prvni film natocen roku 1933. Pro
¢eskou republiku byli v této branZi jednickami na trhu pravé Némci. Kontingentni systém

fungoval az do 60 let, byl to pro nas vzor 1 hlavné co se ty¢e technologii a ristu.

Praha se podle Goebbelse méla stat kulturnim centrem pro celou stiedni a vychodni Evro-
pu. Roku 1939, nacisté zalozili instituci Ceskomoravské filmové Gstiedi. Ta méla za tkol

cenzurovat veSkerou produkci filmového primyslu. Nacisté v pribc¢hu valky pievzali

I THOMPSON, Kristin a David BORDWELL, ref. 12,s. 27 — 28
12 LUKES, Jan. Diagnozy casu: cesky a slovensky povilecny film (1945-2012). V Praze: Slovart, 2013. 15 s.
ISBN 978-80-7391-712-8
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Barrandovské ateliéry.!® Dekret prezidenta Benese byl vydan v srpnu 1945, podle kterého
mohl pouze stat fidit filmova studia, vyrabét, pijcovat a vefejné¢ promitat filmy. AMU
vzniklo roku 1945, nasledujici rok s vznikem FAMU nastupuji i prvni studenti fakulty.
Zahajuje se prvni ro¢nik mezinarodniho filmového festivalu v Marianskych laznich v roce
1948 — poté se festival prestehoval do Karlovych Vart, stava se soutéznim, v Sestém roc¢ni-
ku jiz ziskdva mezindrodni porotu. Po velkém zvratu roku 1948 se filmova tvorba stala
zejména nastrojem komunistické agitace, v 60. letech zacinaji vznikat filmy s ndznakem
kritiky spolecenského rezimu. Mezi nezndmé¢jsi tviirce tohoto obdobi patfili E. Chytilova,

M. Forman, J. Némec, M. Ondfi¢ek, J. Menzel.'

V roce 1989 jsme se opét dockali svobody a po padu komunismu byla ihned odvolana stat-
ni cenzura. Filmovy primysl byl postupné privatizovan, filmovi tviirci a producenti byli
vystaveni pro n¢ nezvyklému trznimu prostfedi. Zacaly vznikat soukromé filmové spolec-
nosti, jako Ateliéry Zlin, Bioskop, Bonton, SpaceFilms, vyrazné se na produkci filmi zaca-
la podilet i Ceska televize, ktera se postupné stala nejvétsim koproducentem &eskych filmd.

Ocekavanou oporou &eské kinematografii se naopak nestala spole¢nost AB Barrandov. !>

Tabulka 1 Zdroje a vydaje Fondu kinematografie pod Ustiednim Feditel-
stvim &s. filmu v roce 1989 (Historie CR, 2009)

rdroje (v mil. Kis) vidaje (v mil. K&)
phicovné z kin, videa, TV a ostatnd 228.1| vircba feskych filmib 2210
pljéovné za archiv. materialy 8.9 | distribuéni niklady UPF 202
vyvoz prav Filmexportem 14.6| dovoz programit pro videopljéovny 144
wytéEky z relupace stiibra 14.4| dovoz prav a materiald Filmexportem 36.6
wynosy knltur. politickieh aked 0.8 | poplatky = autor. prav 11.3
Zistatek FFT z minulého obdobi 41| goetivm sunteresovanost stadila 31
dotace ze statniho rozpoétu 108.0 | nakdady kaltur. politickoich akoed 200
rizika a odpisy nerealizovanych akcd 5.0
celkem zdroje 378.9( celkem vydaje 1916

zdrei: Trangformace éeske kinematografie v letech 1980-1300, Pavel Strmad (Diplomova prace, FAMU, 2000)

13 LUKES, Jan, ref. 16, s. 15 — 20

4 LUKES, Jan, ref. 16, s. 25

15 Historie CR. Historie — zdkladni vyvoj tendence ceské kinematografie v letech 1945 — 2009 a jejich vyhod-
noceni [online]. 2009, [cit. 2016-04-06]. Dostupné =z: https://www.mker.cz/doc/cms_library/priloha-
koncepce-3-1-historie-zakladni-vyvojove-tendence-ceske-kinematografie-v-letech-1945-2009-a-jejich-
vyhodnoceni-1549.pdf.
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1.2.1 Vyvoj statni podpory ¢eské kinematografie

Podpora ¢eské kinematografie ze strany statu v poc¢atku vzniku filmového priimyslu viibec
neexistovala. Film patfil do skupiny zabavnich primysli vS§eho druhu. O cenzuru filmi a
vydavani licence na provoz kinematografie se staraly zemské ufady. Roku 1919, ptevzalo
ministerstvo vnitra jednotnou cenzuru a tedy i vladu nad filmovym priimyslem a tuto ¢in-
nost vykonavali az do roku 1939. Od tohoto roku se o cenzuru staral Utad #i§ského protek-
tora. Pro zabezpeceni vyssi kvality filmu spadala kinematografie také pod ministerstvo
pramyslu obchodu a zivnosti. Prvni usili o podporu ¢eského filmu bylo v roce 1932, obdo-
bi 30. let a to formou kontingentniho systému, jenz mél vymezené kvoty na import filmd,
fungovalo to tak, ze za jeden vyrobeny Cesky film mohl vyrobce importovat sedm zahra-
ni¢nich. Tento pomér 7:1 byl pozdé&ji zpfisnén na 5:1 a taxa za dovozni svoleni byla 15 tis.
K¢, resp. 21 tis. K& Timto stylem mohlo lehce ministerstvo vnitra kontrolovat rozsah do-
maci vyroby a také miru importu. Z vybranych tax byl vytvoien fond pro doméci filmovou
vyrobu. Timto sice vzrostla vyroba a pocet ¢eskoslovenskych filmd, ale za to klesla jejich

kvalita.'®

Dva roky poté byl vytvofen novy registracni systém a to byl druhy pokus v podpote ceské
kinematografie. Tento systém sice stornoval veskerd omezeni importu filmu, ale stale byly
zachovany poplatky. Poplatek za registraci byl 20 tis. K¢, tyto penize putovaly opét do
fondu pro podporu doméci vyroby. Producenti tak mohli pozadat o finan¢ni podporu a dle
posudkil dila dostali podporu v rozmezi od 70 do 210 tis. K¢. Za protektoratu Némci od-
koupili v8echnu technickou zakladnu pro vyrobu €eského filmu a tim ho ovladli do takové

miry, ze ptidélovali vyrobni kapacity.

Po skonceni valky tedy po roce 1945 dostali na starost kinematografii statni zmocnénci,
pfislo znarodnéni veskerych prostiedkil pro vyrobu a exploataci filmu. Pravdou je, Ze poci-
naje roku 1988 byla ¢eska kinematografie finan¢né sobéstacnou (pokud nebereme v potaz
investice ze statniho rozpoctu). Vrchol centralizace piiSel v poloviné 50. let, diky komunis-
tické stran¢ zacala tvrdd cenzura a ptisnd kontrola scénaiti. Ve druhé poloviné 50. let
vznikla nové organizacni struktura a s tou nové podniky statniho filmu pro jednotlivé od-

vEetvi.

16 Jluminace [online]. 2006, [cit. 2017-12-22]. Dostupné z:  http://www.iluminace.cz
JOOMLA/images/stories/obsahy/lachman_cenzura 3 06.pdf
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., Relativné vetsi uvolneni prisné kontroly prislo v druhé polovine 80. let 20. stol. V 90. le-
tech 20. stoleti, doslo k rozpadu monopolu Ceskoslovenského statniho filmu, a na jeho mis-
to nastoupilo ministerstvo kultury tehdy jiz Ceské republiky, které nemélo ani zdzemi ani
zkuSenosti ve vedeni této oblasti. Timto krokem se formalné oddeélil cesky a slovensky film.
Vroce 1991 byl prerozdeélen redistribucni fond ve vysi 100 mil korun a to tak, ze 50 % bylo
pridéleno stavajicim filmovym studiim jako Barrandov a Zlin a zbylych 50 % na nove vzni-

kajici soukromé filmy <.\

Prvni Ceské zédkony o kinematografii, jenz nahradily Dekret ¢. 50/1945, zékon ¢. 241/1992
— Ceské narodni rady o Statnim fondu Ceské republiky pro podporu a rozvoj eské kine-
matografie, zékon ¢. 273/1993 o nékterych podminkach vyroby, Sifeni a archivovani audi-
ovizudlnich d¢l, o zméné a doplnéni nékterych zadkond a nékterych dalSich piedpisii v ne-

posledni fad¢ pak zdkon ¢. 121/2000 — Autorsky zédkon o audiovizuadlnim dile.

V roce 2012 byl zalozen Zakon ¢. 496/2012 Sb. Zakon o audiovizualnich dilech a podpoie
kinematografie a o zmén¢ nékterych zakont (zakon o audiovizi). Statni fond kinematogra-
fie byl zfizen zékonem ¢. 496/2012 Sb., o audiovizudlnich dilech a podpofe kinematografie

a o zméné& nékterych zédkont (zdkon o audiovizi) ke dni 1. 1. 2013.

,, Tento zakon upravuje:

a) povinnosti pri vyrobé a zpristupnovani kinematografickych a jinych audiovizualnich dél,
b) postaveni a ¢innost Narodniho filmového archivu a

¢) postaveni a cinnost Statniho fondu kinematografie, jeho financovani, poskytovani pod-
pory projektum v oblasti kinematografie (dale jen , podpora kinematografie*) a poskyto-
vani pobidek filmovému prumyslu (dale jen ,,filmove pobidky “).

(2) Tento zdakon se nevztahuje na audiovizudlni dila, ktera nejsou urcena ke zpristupnovani

verejnosti za tiplatu. “!

Postaveni Statniho fondu kinematografie, ,, Zrizuje se Statni fond kinematografie (ddle jen
,Fond*”) se sidlem v Praze ... Podrobnosti o c¢innosti, vnitini organizaci, hospodareni

Fondu a poskytovani podpor kinematografie a poskytovani filmovych pobidek stanovi sta-

17 Tluminace, ref. 17, © 2006
18 Zakon €. 496/2012 [online]. 2010 - 2018, [cit. 2018-02-15]. Dostupné z: https://www. zakonyproli-
di.cz/cs/2012-496
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tut Fondu. Statut Fondu dale upravi podrobnosti ve vécech, o nichz to stanovi tento zdkon.
Navrh statutu Fondu nebo jeho zmen predklada reditel Fondu ministru kultury (ddle jen
,ministr), a to po projednani s Dozorcim vyborem (dale jen ,,Vybor*) a odsouhlaseni
Radou Fondu (dale jen ,,Rada*“). Rada posuzuje navrh statutu Fondu nebo jeho zmen v
rozsahu své piisobnosti podle § 13 odst. 1. Statut Fondu schvaluje vlada na navrh minis-
tra... Fond patri do pusobnosti ministerstva. Ministerstvo je nadrizenym spravnim orga-
nem Fondu... Ministerstvo predklada viadeé navrh rozpoctu Fondu vzdy do 31. srpna. Via-
da predklada navrh rozpoctu Fondu po pripadnych zmenach, které v ném provede, ke

schvaleni Poslanecké snémovné spolu s navrhem statniho rozpoctu.”’

1.3 Filmova a televizni fakulta akademie mizickych uméni v Praze

Obrazek 3 Logo FAMU (FAMU, 2009)

FAMU vznikla v rdimci AMU v Praze jako filmovy obor v letech 1946 az 1947, jako pata
filmova $kola na svété. Pfed FAMU byla jen Moskva, Berlin, Rim a Patiz. Uz v prvnim
akademickém roce méla fakulta vice nez Ctyfmistnou cifru ptihlasek. Prvni studenti Skoly
si mohli vybrat z oborl jako rezie, dramaturgie a filmovy obraz. Prvni pokud o zruseni
Skoly pfiSel od barrandovskych praktikd, ktefi méli odpor vici akademicky vychovavanym
filmafim. V roce 1950 se z dosavadnich oborl stavaji katedry a o rok pozdéji se k nim
pridava i katedra produkce. Ve druhé poloviné 50. let vzniké katedra filmové a televizni
techniky s kabinetem hudby a zvuku. VétSina kateder v poloving 60. let ziskava ptivlastek
»filmova a televizni®, jakoZ ostatné i1 celd fakulta. Roku 1961 byla zfizena samostatna ka-
tedra publicistiky, pozdé&ji pfejmenovana na katedru dokumentarni tvorby; roku 1963 byl
ustanoven obor filmové a televizni stfithové skladby, jehoZz vyuku stile zajiSt'oval kabinet

stiihové skladby pfi katedie filmové a televizni rezie.?’

19 Z4kon &. 496/2012, ref. 18, © 2010 - 2018
20 Vznik FAMU [online]. 2009, [cit. 2018-01-17]. Dostupné z: https://www.famu.cz /fakulta/historie/famu-
vcera-a-dnes/
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V 60. letech skolu absolvovaly dvé az tfi generace tvlrct, diky nimz se stala svétove pro-
slulou. Na dalsich tficet let se FAMU stava témef jedinym zdrojem profesionalti v oblasti

¢eské filmové tvorby.

., Vzhledem k nedostatecnym moznostem financovani studentskych cviceni byl v roce 2003

ustaven systéem vnitiniho grantu FAMU, v némz se vsichni studenti fakulty mohou uchdazet

vevr

dorocné verejnosti predstavovana na soutéznim FAMU FESTu. “*!

1.3.1 Podpora studentskych filmi na FAMU

V této podkapitole bude popsan chod FAMU z hlediska podpory studentské tvorby, sou-
¢asného stavu podpory a jeho vyvoje, tamni poskytované granty, fondy a dotace na vyvoj a
vyrobu filmu. Informace v této kapitole poskytl v rozhovoru vedouci oddé€leni vyroby a
producentskych/koprodukénich projektt BeA. Tomas Simon. Na FAMU ma na starosti
realizacni porady; koordinace zalozeni, vedeni a ukon¢ovéani vyroby cviceni kateder, které

se ucastni vyroby dle Bilé knihy a také jina klasifikovana cvic¢eni napti¢ katedrami.
Filmova cviceni

FAMU ma vSechny cvi€eni od 1. — 5. roéniku popsané ve vnitinim pfedpisu jménem bila
kniha — tvofi ji vyrobni listy, které jsou zadanim — cca 110 listt — typi cviceni — primérny
pocet studentd v jednom ro¢niku a oboru je 5. To znamena, ze za celou FAMU se ro¢né
vyrobi 350 projektl (patii zde i FAMU international + magistersky zahrani¢ni program —

kamera).

., Kdybychom secetli vSechny pozadované projekty na skole, vynasobili je studenty a pak je
vynasobili potrebovanou castkou na jednotliva cviceni, dostaneme se k castce 9 mil K¢ za
rok na vsechna cviceni. Tato castka by se méla rozpoctovat mezi vsechny studenty na
FAMU (ne vidy tomu tak je z hlediska kapacit studentii, nékdy nedokonci rocnik, nebo se

k danému projektu dostanou az o rok pozdéji). *

Akademie muzickych uméni a rektorat ziskavaji rocné urcity obnos penéz a rozdéli ho
mezi 3 fakulty (FAMU, DAMU, HAMU), ¢ast na mzdy, na provoz fakulty a na vyrobu
projektl — vyroba je 9 mil K¢, posledni dva roky bylo na vyrobu 7 mil K¢ z hlediska kapa-

21 Vznik FAMU, ref. 52, ©
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cit studentli a jednotlivych vytvotfenych cviceni. FAMU vzdy garantuje ¢astkou 9 mil K¢&.
To tedy znamend, ze kazdy student studujici filmovou a televizni fakulta Akademie
muzickych uméni v Praze ma na kazdé pozadované cviceni piidéleny finan¢ni kapital na

jeho vyrobu.

., Napriklad studenti animace jejich pridelené castky ne vzdy vyuzivaji v plné vysi, veskerou
vyrobu si délaji sami na svém zarizeni, kde uz maji dany software. Co je zajimavé, katedra
zvuku ma nejvic cviceni a rozpocet pro tuto katedru c¢ini 0 K¢ — mayji sice nejvic cviceni, ale
Jjsou jimi napriklad nahravani ruchii. Zarizeni pro tento typ cviceni si piijci ve skole a to je
vSe co potrebuji. Naopak nejdrazsi cviceni ma katedra kamery, kde rozpocet na jeden rok
na vyrobu cviceni c¢ini 1,5 mil K¢. V magisterském rocniku studuji tri Zaci katedry kamery
a kazdy z nich ma pul mil K& na sviij absolventsky film. Na magisterském stupni miiZe stu-
dent produkce délat i projekty mimo bilou knihu. Zvazujeme, Ze bychom vyhradili na tento
druh projektii, mimo bilou knihu pul mil K¢. V minulém roce byla vyhldsena soutez pro
produkcni projekty tohoto typu a FAMU poskytla 200 tis K¢. * Vysvétluje pan BcA. Tomas
Simon.

Na spolecné cviceni se rocné rozpoctuje 5 mil K¢&. Na oborova cvi€eni, ¢im se rozumi pie-
vazné femeslna tvorba (katedra produkce tyto cvi¢eni nema zadané) se rozpoctuje 3 — 4 mil
K¢ za rok. Na FAMU je ptistup takovy, Ze §kola chce po studentech, aby realizovali cvice-
ni néjakou zvolenou technologii — pokud tato technologie na Skole neni, tak poskytne stu-
dentiim finan¢ni prostiedky na to, aby dané cviceni mohli zrealizovat a tim se to naucit.

Bakalaiské a magisterské projekty nejsou omezeny Zadnou technologii.

Katedra animace dava svym studentlim na bakalatsky film 48 tis K¢, to je dané, to dostane,
na to ma student na FAMU narok. Po dokonceni filmu musi danou ¢astku student vzdy
vyfakturovat. Katedra kamery ro¢né rozpoctuje 1,6 mil K¢, dokumentarni tvorba 2,2 mil
K¢, katedra animace 900 tis K¢, audiovizudlni studia 360 tis K¢, kdyz se pocita, ze je ide-
alni stav studentd coz je 5 studentll na ro¢nik v bakaldiském a 4 v magisterském. Dalsi
finan¢ni prostfedky z tohoto rozpoc¢tu jdou na vyrobu filmu jako takového, u kamery a
stiihu se dba na dobrou a kvalitni vyrobu, nakupuje se filmova surovina a vybaveni pro
stiih.

Dofinancovani jednotlivych cvifeni ¢i mimoradnych projektu

Pokud mé projekt vyssi umélecké ambice, maji studenti moznost zadat o dofinancovani

projektli pomoci vnitini soutéze FAMU. Tyto finan¢ni prosttedky poskytnuté vnitini sou-
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t8Zi se neberou z rozpoétu VSMU, jsou z jinych zdrojt a dotaci. Statut vnitini soutéze — na

famu.

,, Tato soutéz neni financné omezena, kdyz je projekt ambiciozni a dobre pripraveny, prefe-
rujeme poskytnuti vyssi financni podpory praveé tomuto projektu, nez projektiim meéné am-
bicioznim. Ve vnitini soutézi mohou zdadat studenti o financovani svych mimordadnych pro-
Jjektii — coz se rozumi projekty, které jsou mimo ramec bilé knihy. Tyto projekty financuje-
me také ve znacné mire, dokonce bychom v budoucnu chtéli, aby se vnitini soutéz zamerila
predevsim na tyto projekty. Momentdlné mimoradné projekty casto nesplnuji pozZadovanou

kvalitu. “ Dodava pan BcA. Tomas Simon.

Vnitini sout¢z FAMU nahradila roku 2014 vnitini grant FAMU. Je vyhlaSovéana 2x do roka
a to na jafe a na podzim — na jafe se rozdéleno 1 mil K¢ na objem Zadosti 3mil, podzimni

jsou lepsi to je spis na dofinancovani.
Dalsi mozné zdroje na dofinancovani:

o Skola piijima dary od darcti nad Stis K& a v plné vysi je poskytuji studentiim, ktefi
si tento dar sehnali. Pokud je dar ur¢en pro FAMU, jdou finance do vnitini soutéze.

e Dals§im zdrojem jsou koprodukce — pokud se studenti rozhodnou zvysit potencional
filmu — uzaviraji FAMU koprodukci — 3/4/5 ro¢nik — minuly rok se uzavielo 20
koproduk¢nich smluv. Uzaviraji se spiS s institucemi, ale 1 se studenty.

e Statni Fond Ceské kinematografie — v 5. ro¢niku produkce jsou studentu sami Zada-
teli, uzaviraji s FAMU koprodukéni smlouvu. Jsou zde tedy dva koproducenti
(FAMU a Statni fond kinematografie), ale studenti jsou vyrobci a producenti filmu.

e Fond kinematografie — literarni pfiprava scénare

e Fond kinematografie — produkce na vyvoj i na vyrobu

e Ceska televize — filmovy akcelerator ale i mimo néj — centralni registrace projektu

e FILMTALENT Zlin — pfedevsim pro animaci

Crowdfunding x Fundraising

 FAMU tento typ dofinancovani moc nepodporuje, neprijde to Skole etické Zadat penize
odjinud. Je to mozna pozitivni skrz marketingovou kampan a z hlediska vyuky pro budouci
producenty. Pokud ma student opravdu zajem o tento typ dofinancovani, koordinuje postup

se Skolou. Skola zvazi, jestli to dava smysl i z vyukového hlediska, pokud ano tak postupuji
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dale spolecne. Jestlize je projekt vazan koprodukcni smlouvou s FAMU a ma o tyto plat-
formy, miize bez konzultaci, ale ma zakazano pouzivat label FAMU — je to o tom Ze by se
pak jakoby FAMU garantovala tim, Ze se ten film natoc¢i a pokud by se nakonec nezrealizo-

val tak z toho FAMU vyjde spatné, protoze se treba nesplni dané ty odmeny. *
Dalsi podpora studenti FAMU

FAMU ma ramcové smlouvy s Ceskou televizi ¢i Barrandovem, umoZiiuji slevy na stu-
dentské projekty. FAMU ma filmovou techniku, kterou ptijcuji studentim — v ptedeslych
letech byla celkem Spatné vybavend, naptiklad Sony Z1, HD fotdky — katedra kamera se
vzeprela, ze nechtéji natacet filmy na fotografickd zatizeni. FAMU po dlouha 1éta nechtéla
investovat do techniky, jelikoz poskytovali studentim finance na vypijceni filmové tech-
niky z rentdld. Domluvili s nimi a slevy a tak zajistili, ze studenti budou mit vzdy to nej-
lepsi a nejnovejsi na trhu. Nikdy neméli s pijcovny techniky ramcovou smlouvu, jelikoz
pujcovny nemohli zajistit Skole, Ze dand pozadovana technika bude vzdy pro studenty do-
stupna. Jelikoz se okolnosti zménili a studenti kamery potiebuji ke svym cvicenim kvalitni
techniku ve Skole, aby mohli pracovat naptiklad s hloubkou ostrosti, FAMU letos roku

2018 zainvestovala a nakoupila kvalitni filmovou techniku.
Ostatni spoluprace

, FAMU spolupracuje s DAMU i HAMU. Bohuzel nemaji navazanou spolupraci ve formé
takové, ze by herci za hrani ve filmech FAMU dostavali kredity, neboli méli to do Skoly.
Taktéz to je se skladateli hudby z HAMU, filmari je bud musi zaplatit ze svého Skolniho
rozpoctu, nebo domluvit presné spolupraci. Obvykle se navazuje spoluprace podloZend
smlouvou, kdy FAMU plati skladateli za hudbu snizenou castkou. Napriklad za slozeni 5
minut hudby do filmu si student HAMU uctuje 3 tis K¢.

Co se tyce kostymii Ci rekvizit neni to uplné v idedlnim stavu. Pro rekvizity se obvykle pou-

Zivd fundus v Praze a okoli. V budoucnu planujeme zafinancovat do filmové scénografie .
Uspésnost absolventskych dél v porovnani s ostatnimi VS

,,Dle mého nazoru se FAMU muze pysnit velkou uspésnosti svych filmu. Jako napriklad
letosni nominace na ceském lvu filmu Spina od Terezy Nvotova za nejlepsi film lonského
roku. Podporujeme mladé filmare, davame jim cas na vyrobu, nechame je studovat treba i
3 roky posledni rocnik. Maji tak cas nasbirat finance a udélat takovy projekt, ktery oprav-

du za neco stoji. “ Ukoncil rozhovor pan BcA. Tomas Simon.
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1.4 Fakulta multimedialnich komunikaci

Obrazek 4 Logo FMK (FMK, 2018)

i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

V roce 1997 ustavila Fakulta technologickd VUT v Brné se sidlem ve Zlin¢ Institut re-
klamni tvorby a marketingovych komunikaci. K 1. lednu roku 2002 se Institut reklamni
tvorby a marketingovych komunikaci zménil na Fakultu multimedidlnich komunikaci
(FMK) a stal se tak treti fakultou Univerzity Tomase Bati ve Zling€. Studijni programy Vy-
tvarnd uméni a Medialni a komunikaéni studia v bakaladfském i1 magisterském stupni (se
dvéma studijnimi obory - Multimédia a design a Marketingové a socialni komunikace)

byly pro prezen¢ni i kombinovanou formu studia.

Roku 2008 byla udélena akreditace bakalafskému studijnimu programu Teorie a praxe
audiovizudlni tvorby se studijnim oborem Animovana tvorba, Kamera, Produkce, Rezie a
scenaristika a Stfih a zvuk. A také navazujicimu magisterskému studijnimu programu Teo-
rie a praxe audiovizualni tvorby se studijnim oborem Animovana tvorba, Kamera, Produk-
ce, Rezie a scenaristika a Stiih a zvuk do 31. 12. 2012. V roce 2009 probéhlo slavnostni
otevieni nové zrekonstruované budovy U44, kde sidli Ustav marketingovych komunikaci a

TV studio Neon.??

1.4.1 Podpora studentskych filmi na FMK

V této podkapitole bude popsan chod FMK — ateliéru audiovizualni tvorby, z hlediska
podpory studentské tvorby, soucasného stavu podpory a jeho vyvoje, tamni poskytované
granty, fondy a dotace na vyvoj a vyrobu filmu. Fakulta multimedidlnich komunikaci zahr-
nuje 1 ustav marketingovych komunikaci a 11 ateliérti - a to ateliér animované tvorby, au-
diovizualni tvorby, designu obuvi, skla, digitalniho designu, grafického designu, produkto-

vého, prostorového a primyslového designu, v neposledni fadé také reklamni fotografie.

22 Vznik FMK [online]. 2000 - 2018, [cit. 2018-01-17]. Dostupné z: http://www.utb.cz/fimk/o-
fakulte/kronika-udalosti
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Ateliér audiovizualni tvorby proto ptisobi jako studio a je to velky rozdil oproti FAMU a

FAMO.
Filmova cviceni

V ateliéru audiovizuélni tvorby jsou kazdy rok vypisovany spolecné mezioborové cviceni,
které zadava vedouci vyroby. Cviceni se vyrazné rok od roku nelisi, ale byvaji zde drobné

upravy.

Tabulka 2 Priklad zadani z akademického roku 2016/2017 (FMK, 2016)

Roc¢nik Zimni semestr Letni semestr
1. Ro¢nik BC Postup prace 3-5min Dialogové cviceni 3-5min
Dokument s hranymi prvky
Paralelni montaZ 6-8min _
8-12min
2. Ro¢nik BC

Komunikacni agentura

Klauzurni zkouska - inspirace novinovym ¢lankem 6-8min

3. Ro¢nik BC Mala adaptace 8-10min Bakalatsky film 10-15min
Reklama 30sek Korporatni video 4min
4. Ro¢nik MGR Klauzurni zkouska — vice kamerové snimani v ateliéru a

realu 10min

5. Ro¢nik MGR Zanrové cviteni 5-10min Diplomovy film 20-25min

Tyto cviceni jsou pro vSechny studenty povinné a na konci kazdého semestru hromadné
hodnoceny. Veskera tato cviceni se musi natocit ve Stabech sestavenych studenty FMK,
nejlépe vSichni ze stejného ro¢niku. Primérné je v ro¢niku 6 studentl na jednotlivy obor,
tzn., 6 $tabi na jeden ro¢nik bakaldiského studia. Na magisterském stupni je to v priméru

3-4 studenti na jednotlivy obor, tzn., 3-4 §taby na jeden ro¢nik.

»Z duvodit velmi castého rozvoliiovani nebo ukonceni rocnikii jednotlivych studentii se
v momentalni dobé nedaji sestavit Staby jen z jednoho rocniku, obvykle jsou tedy staby
namixovany skrz rocniky s tim, Ze pokud student 2. Rocniku dela hlavni slozku ve filmu
studenta z 3. rocniku, da se po predchozi domluvé odpustit mezioborové cviceni od studen-

ta 2. Rocniku s tim, Ze jako svoji klauzuru odevzdava film 3. Rocniku.
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Také zde funguji oborova cviceni, kterd si kazdy profesor jednotlivého oboru zadavéa sdm
podle vlastni Gvahy s tim, ze tyto cviceni nejsou vyzadovany splnit ve $tabu. Student dané-
ho oboru si pak vybira, jestli si oborové cviceni nato¢i uplné sam nebo pozada ostatni sloz-

ky stabu, aby mu s danym cvi¢enim pomohli.

Do podzimu 2016 byli na FMK pravidelné pitchingy, obvykle 1x maximalné 2x za Skolni
rok, kdy si $taby mohli se svymi (jakymikoli) Skolnimi projekty zadat o finan¢ni podporu
pied ateliérovou komisi. Pitching byl bran na Skole velmi vazné a studenti museli mit per-
fektné pripravené materidly, prezentaci a prednes svého projektu. Vybrané projekty byly
podpoteny ¢astkou od 10 tis K¢ az do 150 tis K¢. Dohromady se rozdélovalo az 500 tis K¢.
Bohuzel tyto pitchingy byly pocatkem roku 2017 zruseny z diivodu nedostatku finan¢nich

prosttedk ateliéru audiovizualni tvorby.

,»Momentalni situace na ateliéru je tedy takova, Ze si studenti hradi film sami, Skola jim
vychazi vstric ve financovani filmii pomoci crowdfundingovych platforem, sponzoringu,

«

Fundraisingu ¢i aplikovanim na jakékoliv soutéze o financni podporu filmu.

Dofinancovani jednotlivych cviéeni ¢i mimoradnych projekti

Pokud se jedna o mimotradné projekty pro FMK, jak jsou naptiklad natoceni propagacnich
spotit UTB nebo ozvuceni slavnostnich akci UTB, Skola udéluje mimotfadna stipendia jed-

notlivym studentim zapojenym do téchto projektt dle jejich pozice a funkce.

Dalsi mozné zdroje na dofinancovani:

e Fond kinematografie — literarni pfiprava scénare
¢ Fond kinematografie — produkce na vyvoj i na vyrobu
o Ceska televize — filmovy akcelerator

e FILMTALENT Zlin

Crowdfunding x Fundraising

., Atelier audiovizualni tvorby tedy studenti a jejich Staby v roce 2018 vyuzili crowdfundin-
goveé platformy na 2 magisterské filmy, 1 bakalarsky film a 1 cviceni. VSechny tyto projekty
byly uspesné a 100% podporené. U jednoho z téchto projektut byla prave crowdfundingova
platforma klicovym zdrojem financi pro realizaci filmu, bez kterych by projekt vznikl velmi

I3

obtizne. U ostatnich projektu fungovala platforma prevazné na dofinancovani filmu. *
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Ateliér se k témto projektim stavi velmi pozitivné a pomaha je skrz socidlni sité ateliéru
propagovat, také s propagaci poméaha Univerzitni knihovna skrz propagaci plakatu s odka-

zem na vSech monitorech pocitact v knihovné.

Dalsi podpora studentit FMK
Technické zazemi

Ateliér ma svou vlastni pijcovnu techniky, ktera neni az tak kvalitné¢ vybavena, zvlast' co
se ty¢e kamerové techniky. Studenti si poté obvykle voli cestu prondjmu kamerové techni-
ky u ptjcoven filmové techniky. Osvétlovaci a zvukova technika je na tom o moc 1épe a tu
si studenti ze Skoly pfevazné ptjcuji ve velkém. V tomto roce Skola zafinancovala do zvu-
kové techniky a byly koupeny nové porty. Také byla v roce 2017 navazana spoluprace s IS
produkci ve Zling, kterd ma svoji pij¢ovnu plné vybavenou kvalitni technikou a studenti se
mohou individualn¢ domluvit na slevé — popfipad¢ i na sponzoringu a techniku dostat zce-
la zdarma. Neni ovSem bézné, projekt musi byt velmi dobfe pfipraven a musi spliiovat

podminky IS produkce.

., Vroce 2018 byl také vyhlasen prvni pitching o kamerovou techniku na Skole - Pitching s
podporou vecného plneni AAV 2017/2018, kdy viteznému projektu bude zapujcena profesi-
onalni technika na realizaci jakéhokoli Skolniho projektu — kamera SONY F5 s prislusen-

‘

stvim. ¢

Ostatni spoluprace

., Ateliér audiovizualni tvorby pravidelné spolupracuje s herci a scéndaristy JAMU, jako
napriklad v minulém roce, kdy studenti 4. Rocniku spolupracovali na vice kamerovém sni-
mani se studenty scenaristiky JAMU a natacelo se podle jejich predem domluveného scé-
nare. Také jsou konany setkani studentu FMK a studentit JAMU, kdy se vzdjemné navste-

vuji na fakultach a domlouvaji si spolecné projekty. *
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1.5 Filmova akademie Miroslava Ondricka v Pisku

Obrézek 5 Logo FAMO (FAMO, 2018)

FAM
FAM
FAM

FILMOVA AKADEMIE
MIROSLAVA ONDRICKA
V PiSKU

Filmové akademie Miroslava Ondficka v Pisku, o.p.s. byla zaloZena roku 2004 a je to sou-
kroma vysoka Skola s akreditovanym bakaléfskym a navazujicim magisterskym studijnim

programem v eském a anglickém jazyce. Skola sidli v Pisku.

Skole proptijéil jméno prvni predseda spravni rady Filmové akademie a znamy &esky ka-
meraman Miroslav Ondficek (1934-2015), patron Filmové akademie v Pisku, byl spolu-

tviirce &ty desitek celovecernich snimki. Miroslav Ondiicek.?

Na FAMO studuje celkem asi 150 studentt v prezen¢nim studiu.

1.5.1 Podpora studentskych filmi na FAMO

V této podkapitole bude popsan chod FAMO z hlediska podpory studentské tvorby, sou-
¢asného stavu podpory a jeho vyvoje, tamni poskytované granty, fondy a donace na vyvoj
a vyrobu filmu. Filmova akademie disponuje 8 obory ke studiu a témi jsou — rezie, doku-
ment, kamera, produkce, sttih, zvuk, vizualni efekty a klasické efekty, dramaturgie a sce-
naristika. Tato vysoka Skola je na rozdil od FMK a FAMU soukromou $kolou a plati se zde
i §kolné. Skolné na bakalafském i magisterském stupni je stejné a plati se ¢astka 63 tis K&
za jeden akademicky rok studia. Skola také fik4, Ze u mimotadné talentovanych a Gspés-

nych studentl mize sniZit Skolné.
Filmova cviceni

KaZzdym rokem a v kazdém stupni jsou vypséana a realizovana jednotliva oborova a spole¢-

na prakticka cviceni.

23 Vznik FAMO [online]. 2015, [cit. 2018-01-17]. Dostupné z: http://filmovka.cz/cs/famo/o-skole
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Zadani praktickych cvi¢eni mlize vypadat nasledovné:

1. Roc¢nik
a. Postup prace — obvykle je to vymeéna kola
b. Inflagranti — aneb piistizen pii Cinu - mini-pfibéh, nékdo je néjak ptistizen
pfi néCem
2. Ro¢nik
a. Dokument
b. Reportaz
c. Ateliérové cviceni — vice kamerové snimani — scéndristi napisi scénare na
dané téma a vybere se na cely ro¢nik jen jeden scénat, ktery poté realizuje
cely ro¢nik. Zkousi se zde online stfih, kamerovy pfenos — takova televizni
inscenace
3. Roc¢nik
a. Absolventsky film — student odevzdéava bud’ kratkometrazni film anebo ab-
solventsky scénar v rozsahu celovecerniho filmu

b. nebo soubor audiovizualnich dél

., Veskerd spolecna prakticka cviceni jsou koncem semestru ¢i roku hromadné hodnoceny
pred komisi, ktera udéluje vyslednou znamku. Cviceni se nataci ve slozenych stabech nej-
lépe z jednotlivych rocnikii (pokud to tak kapacity dovoluji). Kazdym rokem se do prvnich
rocnikii pribira 30-40 novych studentii do 8 oborui. To jsou 4 studenti na jeden obor, coz by
vychazelo 4 Staby na jeden rocnik. Tato skutecnost se povede obvykle jen v prvnim rocniku.
Od druhého stupné je to uz obtiznéjsi, duvodem je vétsinou cestné rozvoliovani rocniku

nebo predcasné ukonceni Skoly po par mésicich studia.

V ptipade, Ze je ve tfetim rocniku nepomér studentit kamery a rezie, dostava obor kamery
za ukol na sviij absolventskd film obrazové basné. A naopak pokud jakakoliv jind profese
nadbyva nad pocet $tabli je mu vedenim vymySlen absolventsky projekt — néjaké téma,
které je zpracovatelné pro ten konkrétni obor. SloZeni hlavnich sloZek §tabu nechavé skola
na studentech do té doby, nez néjaky student nechybi ¢i nadbyva. Cilem skoly je, aby kaz-
dy student tfetiho ro¢niku mohl absolvovat. Oborova cviceni si kazdy profesor jednotlivé-
ho oboru zadava sam podle vlastni uvahy s tim, Ze tyto cviceni nejsou vyZadovany plnit ve
Stabu. Student daného oboru si saim zvoli, jestli si cvi¢eni ¢1 doméci ukol nato¢i samostatné

nebo pozada ostatni slozky §tabu, aby mu pomohli.
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Finanéni podpora se udé€luje kazdym rokem pro koncici ro¢niky tedy pro absolventské fil-
my. Vedeni urcuje po fddném prozkoumani dokumentt a piipravy filmu, vysi ptidélenych
finan¢nich prostfedkil jednotlivym filmim. Kazdy film, ktery splnuje kritéria Skoly ma
narok na pfidéleni financi na realizaci, ¢astky se oviem méni podle naroénosti filmu. Cast-
ka podpory se pohybuje v rozmezi od 10 tis K¢ po 40 tis K¢.

., Studenti po ziskani téchto financnich prostiedkii obvykle svuj film jesteé dofinancuji po-

3

moci viastnich zdroju, akceleratoru nebo crowdfundingovych platforem. *
Dofinancovani jednotlivych cvi¢eni

., Na skole probihaji workshopy a pripravy na pitchingy mimo skolu jako napriklad na fil-
movy akcelerdtor od Ceské Televize, je to piiprava na zvlddnuti prezentace pied porotou a
odvedeni co nejlepsiho vykonu. Pokud se student opravdu snazi a ma slibny projekt i pres-
to neuspéje na pitchingu, dokadze skola ocenit jeho pripravu a prispét mu na absolventsky

projekt o néco vic.
Dalsi mozné zdroje na dofinancovani:

e Statni fond kinematografie — vyvoj scénare (obor scénografie)
e Statni fond kinematografie — produkce na vyvoj i na vyrobu
o Ceska televize — filmovy akcelerator

e FILMTALENT Zlin
Crowdfunding x Fundraising

Ke Crowdfundingu se Skola stavi velmi pozitivn€, nebrani studentim ve vyuZiti téchto

zdrojti na dofinancovani rozpoctu na absolventsky film.
Dalsi podpora studenti FAMO
Technické zazemi

,,Na Skole funguje fundus na filmovou techniku, kterou si studenti mohou pijcovat na skol-
ni projekty. Filmova technika neni uplné v idedlnim stavu, z kamerové techniky jsme zde
vzdy meéli Sony SS5. Snazime se — za posledni par let jsme dokoupili Blackmagic kamery.
Osvetlovaci technika je v ramci moznosti v dobrém stavu. Zvukovou techniku maji obvykle
zvukari viasti, ale taky ji fundus disponuje. Skola ma dva ateliéry, jeden animacni kde se
délaji pixelace a jeden vetsi kde se vétsinou toci ateliérové cviceni. Skola md také své post-

produkcni studia a to strihova a zvukova, studenti maji moznost je plné vyuzivat.
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2 ZDROJE A FORMY PODPORY AFD V CR A EU

V této kapitole budou vymezeny veskeré mozné druhy podpory, které 1ze Cerpat na absol-

ventské filmové dilo a mohou o n¢ zadat studenti jak prostfednictvim Skoly tak sami.

., Film ma mezi ostatnimi uméleckymi obory vyjimecné postaveni diky tomu, Ze se zde pro-
lina umélecka cinnost s technologicky a financnée narocnou vyrobou. Pro evropskou audio-
vizi jako celek je typicka koexistence silného verejného sektoru a dynamického soukromého
sektoru. V Evropé si uvédomuji, zZe pridélovani statnich dotaci za presné stanovenych pod-

minek nenarusuje pravidla hospodarské soutéze, ktera viddne trhu. “**

Vyspélé staty Evropské unie si pro tuto podporu a propagaci kinematografie vytvofili spe-
cidlni organizace a fondy a tak poskytuji filmaiiim vSestrannou podporu. V ostatnich sta-
tech k lepSimu chodu filmového primyslu napomohlo zavedeni dalSich podplrnych me-
chanismt jako napfiklad regionalni fondy a danové ulevy. Danové ulevy napomahaji tak,
ze pokud se subjekt dostane do obratu, mize 1% vénovat a odepsat na kulturu — tzn., ma-

zou tak pfispivat na filmovy primysl.
Ministerstvo pro film v CR ma sviij vlastni rozpodet a Gerpa z nékolika zdroji:

e prostfedky z Evropské Unie

e ministerstvo kultury

e vynosy z prodeje filmd, které jsou od roku 1945 natoeny na tizemi CR (producent
CR) — vynosy jdou na podporu sou¢asného filmu

e 1% z ceny listku v kin& prodaného na tizemi CR na jakykoliv film

Ministerstvo filmu vychézi z teorie jako je program MEDIA, mé dlouhodobou koncepci a
kratkodobou koncepci. VZdy v lednu je stanovena c¢astka na podporu kinematografie,
v letoSnim roce 2018 to bylo 361 mil K¢&. Poté jsou vypsany vyzvy statnim fondem kine-
matografie. Také zde existuje podpora filmového primyslu, kterda méa v rozpoctu az 660
mil K¢. Ve skutecnosti se vyplaci 1 2 az 3 miliardy K¢, protoZe ministr financi vi, ze kdyz
do CR piijdou zahraniéni produkce, zvedne se ekonomika statu a Zivi se z toho &eska in-

frastruktura. Zapadnimu producentovi se vrati 20%, takze i pro n¢€ je to vyhodné.

24 ULDRICHOVA, Helena, Cinepur. Piiblizi se ceskd kinematografie standardiim platnym v EU? [online].
2006, [cit. 2018-01-15]. Dostupné z: http://cinepur.cz/article.php? ar-ticle=1102
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V ceské republice existuji 2 statni podpory:

e Podpora filmového primyslu — neboli vratka — vraceni 80% nékladii, 20% je Gcast
producenta filmu
e Statni fond kinematografie — podporuje formou filmovych pobidek — vyzev - pod-

poruje predevsim silné eska témata

Vznikaji také fondy v krajich — regionalni komise — které se snazi pfitahnout zahrani¢ni

produkce praveé do jejich regionu.

Konstrukce podpirnych systémi ve statech Evropské unie neni stejna, ale vykazuje v urci-

té mife podobné vysledky. Podporu mizeme rozdélit ze dvou riznych hledisek:

e Podpora podle formy
a) Pfima
b) Nepiima

e Podpora podle zptisobu udélovani
a) Selektivni

b) Automaticka

Struktura podpory filmového primyslu ve statech Evropské unie zpravidla kombinuji uve-

dené typy a umoziuji tak vicezdrojové financovani.

Danové pobidky - Podstatou je poskytnuti dafiové pobidky bud’ soukromym osobam, nebo
spole¢nostem, které investuji do produk¢nich spolecnosti ¢i jednorazovych filmovych pro-
dukci, nékdy formou akvizice. Takto vyborné funguje némecky systém vytvareni filmo-
vych fondl. Na podobném principu existuje 1 nizozemsky ¢i francouzsky systém. Vyhodné
pujcky - Jedna se o pljcky poskytnuté vladnimi tfady s vyhodnym trokem ¢i podminkami

splatnosti, které na otevieném trhu nejsou obvykle k dispozici.*®
Ukazka systému filmové podpory v Evropskych zemich z minulych let:
Dansko

Dansko patii mezi malé evropské staty stejné jako Ceska republika. Celkovy rozpoéet DFI

(Dansky filmovy institut) ¢inil v roce 2005 51 miliond eur. Tento institut zastfeSuje vse, co

25 ULDRICHOVA, Helena, ref. 26, © 2006
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se tykd danské kinematografie. DFI mé pfimo ve statutu napséno, ze je zodpoveédny za
podporu a povzbuzeni filmového uméni. V ptipad¢ hranych filml stat podporuje projekty
ve dvou schématech: systém 60/40 (orientovano na filmy s komer¢nim potencialem) a se-
lektivni systém (orientovano na filmy s uméleckym a experimentalnim potencialem). Dan-
sko natocilo v roce 2005 dvacet hranych filmt s primérnym rozpoctem 2,5 milionu eur,
pfiCemz statni podpora na film ¢inila 40% nakladl na produkci. Celkové bylo udé€leno na
development a vyrobu filmti 27 miliont eur. Na distribuci a propagaci danskych filmt bylo
vynalozeno 5,8 milionu eur. V roce 2006 danské filmy ziskaly 81 ocenéni na mezinarod-

nich festivalech.?®
Velka Britanie

Velka Britanie prostfednictvim British Film Councilu a jeho podprogrami udéluje jednot-
livé podpory na produkci (opét déleni na filmy komercné€ uspésné a filmy umélecky ambi-
ciozni, novatorskeé), distribuci, propagaci atd. Britsky model je zajimavy zptisobem finan-
covani Film Councilu z néarodni loterie (2%). V letech 2004—2005 bylo rozdéleno 27,6

milionu liber.
Mad’arsko

Mad’arsko ptijalo novy audiovizualni zadkon a zaroven zavedlo danové ulevy (viz déle).
Statni podpora nesmi prekrocit 50% vyrobniho rozpoctu. Vyjimku maji nizkorozpoctove
filmy (pod 2 miliony eur), kde mtize statni pomoc dosdhnout 90%, a urcity typ zanru (do-
kumenty, animované a experimentalni filmy) s omezenym podilem na trhu a velmi malym
rozpoctem (pod 250 tisic EUR), kde miZe statni dotace dosdhnout plné vyse. Filmy s vy-
sokou uméleckou ¢i kulturni urovni maji rovnéz vyjimku z tohoto obecného pravidla, a za
jistych podminek (podle literarniho namétu, kulturni hodnoty apod.) mohou byt rovnéz
podporovany az do vyse 90% produkéniho rozpoctu. Vyse statni podpory pro vyrobu €inila

v roce 2005 19,1 milionu eur.?’

26 ULDRICHOVA, Helena, Cinepur, ref. 26, ©
27 ULDRICHOVA, Helena, Cinepur, ref. 26, ©
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2.1 Zdroje podpory absolventskych filmi v Evropské unii

V této podkapitole jsou vypsany mozné zdroje finan¢ni podpory pro natoCeni absolvent-
ského studentského filmového dila v Ceské Republice, prevazné se zaméfuji na kratkome-

trazni snimky od 10 do 30min.

2.1.1 Kireativni Evropa MEDIA

Program MEDIA je dil¢im programem a soucasti projektu Kreativni Evropa Evropské
unie. Navazuje na piedesly projekt MEDIA 2007, ktery vznikl roku 1991 s hlavnim cilem
zvysit konkurenceschopnost a obéh evropskych filmovych dél na mezindrodnim filmovém
trhu. Program je postaven na 5 az 7letém obdobi trvani a momentalni program, ktery bézi,

byl zahajen 1. 1. 2014 a byl stanoven na 6 let do konce roku 2020.

Do programu jsou zatazeny vSechny staty Evropské unie a také staty patiici do EHP.
Program Kreativni Evropa ma na dobu svého pilisobeni (2012-2020) celkovy rozpocet

1,462 mld. EUR a z toho piipada 56 % tedy 818,7 mil EUR dil¢imu programu MEDIA >3
Financovani

Na webovych strankach kreativni Evropy MEDIA jsou pravidelné vypisovany vyzvy, je-
jimz piihlaSenim lze ziskat finan¢ni podporu. Tato podpora zahrnuje rtizné oblasti audiovi-
zualniho prumyslu jako naptiklad podporu producentti, distribuci evropskych filmi
v kinech, filmové vzdélavani, filmové festivaly, video-on-demand, kina nebo také piistup
ty audiovizualniho primyslu za u€elem narodniho fungovani a v oblasti narodniho pohybu

filmovych d&l.*

2.1.2 EURIMAGES

Eurimages je kulturni podptirny fond Rady Evropy. ZaloZen v roce 1989 a v soucasné dobé
tvoii 37. ze 47. Clenskych statli organizace se sidlem v Strasburku, plus Kanada jako pfi-
druZeny ¢len. Eurimages mé celkovy ro¢ni rozpocet 25 miliontt EUR. Tato finan¢ni castka

pochézi ptedevs§im z prispévki Clenskych stath a vynost z pijcek, které poskytla. Fond

28 Kreativni Evropa MEDIA [online]. 2014, [cit. 2017-12-27]. Dostupné z: http://www.mediadeskcz.eu/o-
programu
2 tamtéz
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Eurimages je fizen spravni radou, kde je zastoupen kazdy ¢lensky stat. Kazdy ¢lensky stat
jmenuje svého predstavitele do spravni rady, kterd je vykonnym organem pro udéleni pod-
pory koprodukci, distribuci a vystavé filma. Spravni rada urcuje zasady Fondu a podmin-
ky, za nichz poskytuje finan¢ni podporu. Vybira také projekty podpory. Setka se Ctyiikrat
ro¢n€. Od 1. ledna 2017 je prezidentkou Eurimages Catherine Trautmannova, ktera je by-

valym ¢lenem francouzského ndrodniho parlamentu.
Eurimages ma pét reZimi podpory:

e filmové koprodukce
e divadelni distribuce
e vystava

e propagace

e rovnosti Zen a muzu
Filmové koprodukce

Eurimages podporuje hrané, animované a dokumentarni celovecerni filmy o délce mini-
maln¢ 70 minut. Cilem podpory Eurimages je podporovat koprodukce mezi ¢lenskymi
staty. K dispozici jsou Ctyfi vyzvy na podporu projekti roéné. VSechny ptedlozené projek-
ty musi mit alespont dva koproducenty z riznych ¢lenskych stati fondu. U multilaterdlnich
koprodukci nesmi ucast vétSinoveho koproducenta piesahnout 70% celkového koprodukc-
niho rozpoctu a ucast koproducentli mensSin nesmi byt nizsi nez 10%. U dvoustrannych
koprodukci nesmi ucast vétSinového koproducenta piekrocit 80% celkového koprodukéni-
ho rozpoctu a ucast koproducentii mensin nesmi byt niz8i nez 20%. Pro bilateralni kopro-
dukce s rozpoétem nad 5 milioni EUR je povolena vétSinova ucast 90% z celkového ko-

produkéniho rozpoctu. Podpora Eurimages ma formu softwarovych pajéek.

2.1.3 FILMMAKERS WITHOUT BORDERS

Filmmakers without borders aneb filmati bez hranic (FWB) podporuji nezavislé filmate po
celém svété prostfednictvim grantl a dalSich iniciativ financovani. Mezi podporované pro-
jekty patii narativni filmy, dokumentarni filmy a nové mediélni projekty, které se ptizpi-

sobuji tématiim socialni spravedInosti, postaveni Zen a kulturni vymeéné.
FWB je neziskova organizace, kterd se vénuje posileni pfisti generace digitalnich ptib&ht.
Filmové granty FWB poskytuji financovani a podporu nezavislym filmovym tvircim,

ktefi se chtéji podelit o své ptibehy. Prostiedky jsou k dispozici pro ptibehy, dokumentarni,
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experimentalni a nové medidlni projekty v riznych fazich vyroby. FWB poskytuje stejnou

pozornost viem kandid4tiim, nediskriminuje nikoho.*°

Cile organizace

Pozadavky

Obrazek 6 Logo (FWB, 2018)

posilit pfisti generaci digitalnich ptibeht I

N /

/'\

I
p—
-’

podporovat rtiznorodé¢ komunity a kultury
sdilet jedine¢né perspektivy a piibéhy

podporovat nezavislé hlasy z celého svéta

Uchazeci o grant mohou byt z kterékoliv zemé.
Zadatelé by méli byt starsi 18 let.

Zadatelé by méli mit znalosti v piisluinych digitalnich technologiich.

Zadatelé by méli byt schopni poskytnout ukazky své prace.

Ptihlaska a podptrné materidly musi byt vypracovany v angli¢ting.

Dokoncené filmy mohou byt v jakémkoli jazyce s anglickymi titulky.

Projekty se mé¢li zamétfovat na jedno z nasledujicich témat: socialni spravedlnost,
zensky hlas, hlas mladych, identita, kulturni vyména, klimatické zmény.

100% financ¢nich prostfedkt poskytnutych na film musi byt vloZeno do filmu (niko-
li na platy nebo na nakup velkého vybaveni)

Dokonéeni projektu musi byt do 365 dnii od terminu podéni zadosti.*!

Tabulka 3 Typy projektli (FWB, 2018)

Kratké filmy 6 - 40 min

Hrané filmy 90+ min

Nova média, riizna stopaz

Narativni Narativni Narativni

Dokumentarni Dokumentarni Dokumentarni

Animované Experimentalni
Experimentalni

30 FWB [online]. 2018, [cit. 2017-12-27]. Dostupné z: http:/filmmakerswithoutborders.org/

grants/#howitworks
31 tamtéz
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Granty jsou k dispozici pro vSechny nésledujici faze vyroby a to vyvoj, vyroba, post-

produkce a ptihlasky na filmové festivaly.

Tabulka 4 Céstky grantt (FWB, 2018)

Vyvoj Vyroba Post-produkce Prihlasky na FF
250 % 500 $ 250 % 100 $
500 $ 1000 $ 500 $ 250 %
1000 $ 2500 $ 1000 $ 500 $
5000 $ 2500 $

Ptihlasky jsou vypliovany online na strdnce www.filmmakerswithoutborders.org. Po
uspéSném prezkoumani zadosti, které trva od 2 do 6 tydnii, jsou Gspésni kandidati pozvani
na telefonni / skype rozhovory se ¢leny FWB. Uspé&sni zadatelé obvykle dostévaji formalni
nabidky asi 1-2 mésice po pocatecni lhiité pro podani zadosti. Neuspesni zadatelé jsou in-

formovani do 6 tydnii.*?
Terminy pro podani Zadosti, V pribéhu roku jsou tfi grantové cykly:
1. Jaro—1. Ledna

2. Léto— 1. Cervna

3. Podzim — 1. Srpna

2.1.4 Co-produkce s jinou zemi v EU

Koprodukei se rozumi jakédkoliv forma finan¢ni Gcasti nebo tviiréi a nefinanéni spoluprace
mezi nékolika vyrobci na daném projektu. Vyskytuje se ve filmovém primyslu, kdy se na
tvorbé zpravidla finanéné ¢i technicky naro¢ného filmu podileji dva i1 vice subjektli (nej-
Castéji statl). Toto spojeni ma za ucel rozsifit portfolio financovani vyroby filmu a také

snaz§i zvladnuti piipadnych technickych a dalsich obtizi.*}

2 FWB, ref. 33, ©
3 Koprodukce [online]. 2013, [cit. 2018-01-08]. Dostupné z: http://www.artslexikon.cz
//index.php?title=Koprodukce
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Mezinarodni koprodukce

Mezinarodni koprodukce zvySuje uspéch filmového primyslu. Nejbéznéjsim druhem me-
zinarodni spoluprace v oblasti filmového prumyslu je koprodukce. Termin se obecné vzta-

huje na filmy, jejichz vyrobni spolecnosti jsou z nejméné dvou riznych zemi.

Dals$imi béznymi zplisoby mezinarodni spoluprace jsou distribuce, filmové festivaly a spo-
luprace v oblasti vzdélavani, umélecka vyroba, postprodukce a rukopisny vyvoj. Festivaly
byly obecné povazovéany za zpusob, jak ziskat pfistup na mezinarodni trhy, stejné jako
dobré prilezitosti k vytvareni siti a dobry zpisob, jak vystavit mistni publikum zahrani¢nim
filmim. Mnohokrat projekty mezindrodni spoluprace zahrnuji vice nez jeden typ spolupra-
ce. Mezinarodni koprodukce by nicmén¢ neméla byt cilem sama o sob&, nybrz kviili potte-

bam projektu.
Mezinarodni koprodukce prinasi mnoho vyhod:

e Pfistup na vétsi a nové trhy

e Schopnost shromazd’ovat finan¢ni zdroje

e Piistup k pobidkdm a dotacim partnerské vliady

e Zvyseni kvality vyroby

e Priistup ke specializovanym dovednostem nebo vybaveni

e Prilezitost se ucit od zahrani¢niho partnera

e Piistup na poZzadované misto, pfistup k levn&jsim vstuptim

e Kulturni vyhody, napt. podpora zemé**

2.1.5 Filmové kancelare v zahranici

Stejné jako v Ceské Republice, i v zemich v zahrani¢i maji statni i regionalni filmové kan-
celate. Pro ty kdo by uvaZovali o tom, ze by né&jakou ¢ast filmu chtéli natdCet naptiklad
v Polsku, lze se radit poptipad¢ dostat finance od jejich regiondlni filmové kancelate.
V naSich sousednich stitech ma nejlepsi systém filmovych kancelafi pravé Polsko a

Némecko, maji dlouholetou tradici a velmi dobfe vybudovany systém.

3 Koprodukce 2 [online]. 2017, [cit. 2018-01-08]. Dostupné z: http://www.onebsr.ew/ balt-
metpromo/BSR filmguide/what-is-coproduction/index.html
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Polsko — Film Commission Poland (FCP)

Filmova komice v Polsku byla zaloZena roku 2012 a ma svou zakladnu ve VarSavée. Plsobi
jako neziskova organizace. Filmovy primysl v Polsku zastituji celkem 4 instituce, komise
s témito institucemi uzce spolupracuje. FCP funguje v ramci struktury Polského audiovizu-
alniho centra (FPCA), coz je organ napomahajici k vyvoji a posilovani nezavislé produkce,

polské kinematografie a polského filmového primyslu.*’
FCP ma tfi hlavni cile:

e koordinace prace narodnich a regionalnich subjektt pti ziskédvani filmové produkce

e zajistit trvalou podporu polskych audiovizudlnich aktivit v zahrani¢i a poskytovat
podporu pro zahraniéni produkce, které nataci na uzemi Polska

e pusobi jako vstupni brana do Polského filmového primyslu. Je to trvaly zdroj aktu-
alnich informaci pro zastupce filmového primyslu, kteii se jakkoliv podileji na vy-

robé filmu nebo dokumentarni a animované tvorbé.

Filmova komise izce spolupracuje se Sesti regiondlnimi filmovymi komisemi, které¢ ma-
zeme vidét na mapé nize. VSechny regionélni filmové komise jednaji nezavisle, ale pracuji

spolu za cilem sjednoceni polské nabidky a posileni pfitomnosti na mezinarodnim trhu.3¢

Obrazek 7 Regionalni filmové komise Polska (FCP, 2014)

FILM COMMISSION POLAND

MAZOVIA WARSAW FILM COMMISSION

WROCLAW FILM COMMISSION
® KRAKOW FILM COMMISSION
SILESIA FILM COMMISSION ®

35 FCP [online]. 2014, [cit. 2017-12-10]. Dostupné z: http://filmcommissionpoland.pl
36 tamtéz
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FCP mé v databazi celkem 1274 lokaci, 428 sluzeb, 131 producentti, 16 regiont, 9 regio-
nalnich fondu a 6 filmovych komisi. Narodni komise zajistuje veskeré informace pti pru-
behu nataceni, informace ohledn¢ vyhlasek a ptedpisti, vyhledani vhodnych kontakt

s potencionalnimi partnery, vyhledavani lokaci, pomoc pfi ziskani licenci a povoleni.

Marketing filmové komise je na dobré urovni. Pro zdjemce o polské filmové lokace bylo
v roce 2015 vytvotfeno propagacni video o dostupnych destinacich a jejich riznorodosti.
Komise vydava jednou ro¢n¢ filmovy magazin, ve kterém charakterizuje soucasnou situaci

filmového primyslu a popisuje udalosti a aktivity které se konaly v uplynulém roce.?’

Némecko — Film Commission Germany

Némecka filmova komise je siti filmovych kancelafi/komisi, které jsou témér v kazdém
némeckém regionu. Nabizi velmi dobré a hlavné bezplatné sluzby. Vedle poradenskych a
informacnich sluzeb vam pomulizou s vyhledanim lokace, seznamem kontaktd na nejlepsi ¢i
cenove dostupné sluzby a dodavatele. Némecké filmové komise nabizeji oblastni a vyrobni

prirucky a kontakty s némeckym filmovym priamyslem.

Federalni a statni vlady podporuji filmovy a medialni primysl se silnym systémem finan-
covani. Vice nez 300 miliont EUR kaZdoro¢né ptichazi do narodnich a mezindrodnich
filmovych projektt. Dulezitou roli v tispéchu filmia nato¢enych v Némecku hraji regionalni
instituce pro financovani filmu. Jsou zaloZeny ve federdlnich statech a spolupracuji v siti
,Focus Germany* na festivalech a kongresech. Mezinarodni produkce obvykle spolupracu-
ji s némeckymi koprodukénimi partnery. Pro usnadnéni vyhledani koprodukénich partnert
vydava Focus Germany aktudlni seznam mezinarodné zkuSenych producentl. Finanéni
zdroje regionalnich a narodnich instituci pro financovani filml l1ze kombinovat za G¢elem
financovani filmu. Pied podanim zadosti je dobré konzultovat projekt s instituci financujici
film. Formuléfe Zadosti, pokyny a terminy podani Ize nalézt na internetovych strankach
jednotlivych komisi. Ve vSech detailnich zélezitostech vam filmové komise radi pomi-

zou.®

3TECP, ref. 36, ©
38 FCG [online]. 2018, [cit. 2017-12-10]. Dostupné z: http://www.location-germany. de/Welcome.html
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Obrazek 8 Regionalni filmové komise Némecka (FCG, 2018)

2.2 Zdroje podpory absolventskych filmi v Ceské Republice

V této podkapitole jsou vypsany mozné zdroje finan¢ni a hmotné podpory pro natoceni
absolventského studentského filmového dila v Ceské Republice, pievazné se zamétuji na

kratkometrazni snimky od 10 do 25min.

2.2.1 Statni fond kinematografie

., Statni fond kinematografie vznikl 1. ledna 2013 na zakladeé zakona ¢. 496/2012 Sb. o au-
diovizudlnich dilech a podpore kinematografie a o zmeéné nékterych zakonii (zakon o audi-
ovizi). ¥

V dlouhodobé koncepci 2014 — 2019 byl potvrzen systém specializovanych vyzev, ktery
Rada zavedla roku 2013. Tento systém se osvéd¢il, nebot’ umoziuje nastavit jednak srov-
natelné podminky pro dané typy projektt, jednak cilenéjsi podporu pro riizné casti filmo-
vého primyslu. Zvlastni vyznam meélo vytvofeni vyzev na oblasti dosud opomijené, v
nichZ je ovSem skryt zna¢ny rozvojovy potencial, jakymi jsou debut a kratkometrdzni a
experimentalni film ve vyrob¢. Tyto vyzvy se podporuji ve form¢e dotace.

Podle kratkodobé koncepce na rok 2018 podpoii ¢esky fond kinematografie kratkometraz-

ni tvorbu pod sekci vyroba ¢eského kinematografického dila v prvni jarni vyzvé, ¢astkou 3

mil K¢, vyhlaSeni této vyzvy bude v tnoru 2018, jeji konec v bifeznu 2018 a findlni vyhla-

» Statni fond  kinematografie [online]. 2018, [cit. 2018-02-15]. Dostupné  z:
http://fondkinematografie.cz/zadosti-o-podporu/
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Seni vyhercii v cervnu 2018. Piedpoklada se, ze bude vyhlaSena i druhd vyzva na podzim

také s ¢astkou 3 mil K&. Tedy predpokladana ¢astka podpory je 6 mil K& za rok 2018.4°

Ukazka momentalni vyzvy jaro 2018:

rv__r

Nazev vyzvy: Vyroba kratkometrazniho hraného filmu s majoritni ¢eskou finané¢ni

ucasti na celkovych vyrobnich nakladech
Cile podpory kinematografie.

1. Rozvoj kvalitni, umélecky a spoleCensky progresivni, zanrov¢ diverzifikované Ces-
ké kinematografie
2. Posileni eské kinematografie v mezinarodni konkurenci

3. Podpora nastupujici filmarské generace
Kritéria Rady pri hodnoceni Zadosti o podporu kinematografie

Pti bodovani zadosti o podporu kinematografie podanych v této vyzvé bude Rada postupo-

vat dle kritérii uvedenych v odst. 7.6.7 Statutu Statniho fondu kinematografie:

A. Kovalita a tvarci zabezpeceni projektu:

1. Umélecka kvalita projektu (max. 40 bodit)

2. Persondlni zajisténi projektu (max. 15 bodit)

3. Pfinos a vyznam pro ¢eskou a evropskou kinematografii (max. 15 bodil)

B. Organizac¢ni a finan¢ni zabezpeceni projektu a kreditu zadatele:

1. Srozumitelnost a uplnost podané zadosti v€etné ptiloh, s ptihlédnutim k to-
mu, zda byla Zadost véetné piiloh podana jako Uplnd, aniz by Statni fond
kinematografie zadatele vyzyval k doplnéni chybégjicich povinnych naleZi-
tosti (max. 5 bodi)

2. Ekonomické parametry projektu, zejména rozpocet nakladt a finanéni plan
(max. 10 bodi)

3. Realizacni strategie v€etné pfimétenosti ¢asového harmonogramu (max. 10
bodi)

4. Kredit zadatele s pfihlédnutim k jeho dosavadni ¢innosti v oboru, pro ktery

je podana zédost o podporu, jejim vysledkiim a ptfipadnym ocenénim, a k

40 tamtéz
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tomu, jak zadatel plni zavazky, véetn¢ zavazka vici Statnimu fondu kine-

matografie (max. 5 bodi)*!
Specifikace dota¢niho okruhu

Podpora je urcena pro kratkometrazni hrané ¢eska kinematograficka dila (podle § 2 odst. 1
pism. f, zdkona o audiovizi) s vétSinovou ucasti ¢eskych koproducentt, za které se povazu-
je:

1. Ceské kinematografické dilo se 100% podilem vyrobce nebo koproducentii na fi-
nancovani celkovych vyrobnich naklad, ktefi maji misto podnikani, misto trvalého
pobytu nebo sidlo na tzemi Ceské republiky

2. Ceské kinematografické dilo, na jehoZ vyrobé se koproducenti s mistem podnikant,
mistem trvalého pobytu nebo sidlem na tizemi Ceské republiky, podili spole¢nd
s koproducentem nebo koproducenty, kteti maji misto podnikéni, misto trvalého
pobytu nebo sidlo mimo tzemi Ceské republiky, a piitom plati, Ze:

a. U dvoustranné koprodukce musi byt ceské financni i€ast na celkovych vy-
robnich nakladech projektu vyssi nez 50%

b. U vicestranné koprodukce musi byt podil ¢eské financni Gcasti na celko-
vych vyrobnich nakladech projektu vyssi nez podil kazdého dalsiho kopro-

ducenta projektu

Kratkometraznim kinematografickym dilem se pro ucely Statniho fondu kinematografie

rozumi dilo krats$i nez 60 minut.

Pokud je projekt vybran, tak je lhita pro dokonceni projektu dle Zadosti nejpozdé€ji do
dvou let od nabyti pravni moci rozhodnuti o podpoie kinematografie musi zZadatel o podpo-
ru kinematografie predlozit podklady dokladajici 70 % financovani projektu (koprodukéni
smlouvy, Eurimages atd.); nejpozdéji vSak do 31. 12. 2020.

V prvni fazi — pokud je projekt vybran na zacatku se doklada zminénych 70% financovani
projektu ve form¢ smluvniho z4jmu o spolupraci. Staci tedy mit dopisy od koproducent se

zdjmem o spolupraci a poskytnuti financi.

41 Statni fond kinematografie, ref. 37, ©2018
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V konecéné fazi, tedy ve fazi, kdy producent dostava od fondu finanéni podporu, musi do-
lozit 100% financovani projektu ve form¢ smluv s koproducenty kde je napsano jejich

100% finan¢ni podpora.

Lhita pro predlozeni vyuctovani projektu musi byt piedlozeno nejpozdeji do 90 dnii od
lhiity pro dokonceni projektu nebo do konce tinora roku nasledujiciho po roce, v némz bu-
de projekt dle stanoveného terminu dokoncen. V piipad¢, ze se v prubéhu realizace projek-
tu zméni postaveni zadatele o podporu kinematografie jako platce/neplatce DPH, je povi-
nen tuto skute¢nost uvést v celkovém vyuactovani projektu a nasledné tuto skute¢nost do
vyuctovani promitnout. Producent filmu si také stanovi podminky a mize 2 mésice pred

koncem terminu o dokonceni projektu pozadat o prodlouzeni doby na dokonceni filmu.

Doruceni zadosti o podporu kinematografie véetné vSech ptiloh se mize dorucit pisemnou
formou do datové schranky fondu nebo postou ¢i osobné na adresu Statniho fondu kinema-
tografie. Soucasné s timto se také musi nahrat formuléf zadosti do aplikace Fondu na jejich
webovych strankach. Jazyk této zadosti musi byt vyhotoven v ¢eském nebo slovenském

jazyce. N¢které z priloh mohou byt v anglickém jazyce.

Spravni poplatek za tuto zZadost na vyzvu ¢ini 10 tis K¢.

Priklad harmonogramu vyzvy z roku 2017
V minulém roce 2017 byl celkovy objem podpory této vyzvy 3 mil K¢.

e podavani zadosti o podporu 13. ¢ervna 2017 — 13. ¢ervence 2017
e zaslani expertnich posudkil Zadateli o podporu kinematografie do 13. zati 2017
e piibliZzny termin pro osobni prezentaci projektu: 2. — 6. fijna 2017
(v odiivodnénych piipadech se miize zménit, konkrétni termin bude oznamen
zadateli o podporu kinematografie nejpozdéji tyden pied osobni prezentaci)

e jednani Rady a vydani Rozhodnuti do 13. ijna 20174

2.2.2 Czech film Commission

Czech Film Commission aneb Ceska filmova komise propaguje Ceskou Republiku jako

lakavou filmovou destinaci, a také ma slouzit jako souhrnny zdroj informaci o ¢eském au-

42 Statni fond kinematografie, ref. 37, ©2018
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diovizualnim primyslu. V roce 2004 byla tato kancelaf zalozena v ramci neziskové orga-
nizace Ceska filmova komora, o. p. s., mezi roky 2013 a 2016 byla tato kancelai vedena
pod prispévkovou organizaci ministerstva kultury Narodniho filmového archivu. A konec-
n¢ tedy od 1. 7. 2017 se stala jednim z odd¢€leni Statniho fondu kinematografie. Patfi také
do mezinadrodnich asociaci, jako jsou EUFCN a AFCI.

Ceska filmova komise mé za cil pfilakat zahrani¢ni a narodni produkce na natadeni a audi-
ovizualni aktivity do Ceské republiky. Ptisobi jako brana do eského audiovizualniho pri-
myslu pro zahrani¢ni produkce. Také je nezavislym prostfednikem mezi lokalnimi a zahra-
niénimi filmovymi produkcemi a ¢eskymi ufady a institucemi. Sdruzuje tak zahrani¢ni
filmate s lokalnimi partnery a napoméha koordinovat jejich ¢innosti. Ma snahu o zesileni

kvality filmového prostfedi Ceska na tiroven konkurenceschopnosti ostatnich zemi.
,, Zahranicnim filmarum poskytuje:

e relevantni informace o podminkdch a moznostech filmovani v CR, od nutnych povo-
leni k natdceni, pres lokace az po aktudlni pravni predpisy

e propojeni s mistnimi partnery, kontaktni informace na poskytovatele sluzeb

e podporu pri predbéznych obhlidkdch lokaci

® podporu pri komunikaci s narodnimi a mistnimi urady

e poradenstvi o financnich a koprodukcnich mozZnostech

Ceskym filmariim nabizi:

e podporu pri jednanich s urady na narodni i komunalni urovni

e propojeni s tuzemskymi film-friendly regiony

e informace o filmovych kancelarich v Evropé i ve svété a propojeni s nimi v pripade
planovaného nataceni v zahranici

Regioniim a meéstiim v Ceské republice:

e pomoc s propagaci a marketingem regionu jako filmové lokace
e informace o planovanych natdacenich

e podporu pri komunikaci s filmari
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e konzultace pri zakladani regiondlnich filmovych kanceldii. “*

2.2.3 Regionalni filmové kancelare

Sit’ regionalnich filmovych kancelafi neboli kontaktnich mist buduje v Ceské republice
Czech Film Commission. Hlavni tlohou téchto kancelafi je ptilakat do jednotlivych regio-
nu filmové Staby a tim tedy vysoce zefektivnit zisky audiovizudlni produkce pro region.
Pro filmare ale i pro studenty filmovych Skol jsou hodnotnym zdrojem informaci pro regi-
on, ve kterém by chtéli natacet sviyj film poptipadé dané scény. Filmové kancelafe maji
povétSinou uz vybudovanou kvalitni sit’ kontakti na jakékoli sluzby a také velmi dobré

znalosti doméaciho prostiedi.

Takeé je kazdoro¢né pofaddna soutéz o film-friendly region pro rozsifeni povédomi o piino-
sech audiovizudlnich produkci pro region. Je to i pro povzbuzeni regionalnich subjekti pfi
spolupréaci s filmovymi $taby a hlavné tedy upozornit filmafe na aktivni a velmi vstficné

regiony, které timto titulem disponuji.**

Vyhody vyuziti filmovych kancelari pro studenty filmu

e Lokace — vSechny filmové kancelafe disponuji databazi filmovych lokaci, které
nabizeji filmaftim, pfevazné je veSkeré maji nafocené na svych internetovych
strankach, ¢ili pro filmate je pak jednodussi si vybrat. Také je dobré si v kancelafi
sjednat schizku a na vybér lokaci se domluvit pfimo s tamni loka¢ni manaZzerkou,
ktera poté sjedna schiizku s majiteli lokaci a finalné€ se tedy domluvi, jestli pro dany
Stab bude lokace zpoplatnéna a dalS$i podminky spoluprace. Tohle poradenstvi a
domluveni schiizky je pro studenty filmovych skol zcela zdarma. Také vam mohou
zajistit vstup (povolenku pro natdéeni) do chranénych krajinnych oblasti v CR.

e Zazemi — kancelafe pomlzou vytipovat vhodné ubytovaci kapacity, pokud jsou po-
tteba, dohodnout lepsi podminky v oblasti ubytovani, stravovani a pronajmil.

e Kontakty — jak jiz bylo zminéno, kanceléafe disponuji velkym seznamem kontaktii
na mistni subjekty vefejného i soukromého sektoru. Také kontakty na vyptijceni

techniky v daném regionu.

4 CFK, ref. 39, ©
4 Regiondlni filmové kancelafe [online]. 2018, [cit. 2018-01-08]. Dostupné z: http://www.filmcommission
.cz/cs/about/regional-film-offices-2
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e Informace - odborné rady a konzultace tykajici se regionu (infrastruktura, historie,
kultura, architektura, pfirodni podminky), podporu pii propagaci ¢i publicitu fil-

mu/projektu, informace o firméch a institucich nabizejicich doprovodné sluzby.

Liberec Film Office

FILM
FRIENDLY

Magistrat mésta Liberce, Odbor cestovniho ruchu, kultury a sportu e

— oddéleni méstské informacéni centrum

Kontakt: Pavlina Sacherové, sacherova.pavlina@magistrat.liberec.cz, +420 773 781 766

Filmova kancelar Karlovarského kraje

FILM
FRIENDLY
2015

Zivy kraj — Destina¢ni agentura pro Karlovarsky kraj, z.s.
Kontakt: Petr Zidlicky, zidlicky@zivykraj.cz, +420 354 222 243

Filmova kancelaf Jeseniky

FILM
FRIENDLY

(region Jeseniky a Olomoucky kraj) Jeseniky — SdruZeni 2014

cestovniho ruchu
Kontakt: Lenka Dusova, lenka.dusova@jesenikytourism.cz, +420 608 119 093

East Bohemia Film Office

(oblast Pardubického a Kralovéhradeckého kraje) Destinaéni spoleénost Vychodni Cechy
Kontakt: Lucie Ondrackova, l.ondrackova@vychodnicechy.info, +420 725 702 651
Filmova kancelar Brno

Turistické informacni centrum mésta Brna

Kontakt: Ivana Kosulicova, kosulicova@ticbrno.cz, +420 773 771 556
Moravskoslezska filmova kancelar

Moravian-Silesian Tourism

Kontakt: Hana Vitkova, film@mstourism.cz, +420 734 766 746

Filmova kancela¥ Usteckého kraje

Krajsky ufad Usteckého kraje, Odbor regionalniho rozvoje — oddé&leni cestovniho ruchu

Kontakt: Barbora HySkova, hyskova.b@kr-ustecky.cz, +420 778 494 321
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Vysoc¢ina Film Office

Vysocina Tourism

Kontakt: Klara Cechova, info@filmvysocina.cz, +420 731 597 613

Zlin Film Office

(mésto Zlin a Zlinsky kraj)

Kontakt: Magdaléna Hladka, magdalena@zlin-film.cz, +420 778 515 500

http://www.filmcommission.cz/cs/about/regional-film-offices-2/4°

2.24 FILMTALENT ZLIN

Nadaéni fond FILMTALENT ZLiN vznikl v roce 1998, kdy se poprvé vyzvali vytvarnici,
aby zpracovali dievénou filmovou klapku. Fond existuje uz 20let a za tuto dobu se do pro-
jektu zapojilo ptes 140 umélct a z drazby téchto klapek se vybralo n€kolik miliont korun a
to vSe Slo na podporu autorskych dél studentt ceskych filmovych Skol a také zacinajicim

tvircim. Za 20let vzniklo také ptresné 2222 umélecky zformovanych filmovych klapek.

Obrazek 9 Ukazka filmovych klapek z roku 2017 (Galerie FK, 2017)

Kubat J.J. - Pocta Karlu Zemanovi Vratislavsky Jaroslav - Kulicky Volrdb Marian - Ve vindch Drziak Noro - Golbot 180

Od 15. 11. 2017 existuje také publikace, kde miZeme najit vSechny klapky zmapované
podle ro¢nika. Vic nez 350 filmovych projekti bylo podpoieno ¢astkou pies 30 milionil

korun.

Kazdy rok se kond Klapka tour, které ma obvykle Sest zastavek, také v zahrani¢i v Evrop-

ském parlamentu v Bruselu. Tour kon¢i na konci kvétna aukei v Kongresovém centru ve

45 Regiondlni filmové kancelafe, ref. 41, ©
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Zling pravé v dob¢, kdy se kond Zlin Film Festival — Mezinarodni filmovy festival pro déti
a mladez. Zpravidla den po aukci vybira nadaéni fond FILMTALENT ZLIN na bazi souté-
ze projekty, které se budou uchéazet o podporu z vybranych penéz. V roce 2018 jsou za-

stavky tour Mlad4 Boleslav, Olomouc, Praha, Belgie, Brno a Zlin.*®
Pravidla fondu FILMTALENT ZLIN

Fond je uréen zejména studentim filmovych $kol Ceské republiky, ale také za&inajicim
tvlrcim predevsim ze zlinského kraje. O finan¢ni podporu zadaji projekty, které jsou ve
vyvoji a to ve stadiu namétu, autorské koncepce nebo scénare. Projekty nejsou zanrove
omezené, ale preferuji se projekty orientované na zlinsky region a jeho tradice. Piihlasky
se uzaviraji na konci dubna a musi obsahovat vyplnény ptihlaSovaci formulaf online, popis
projektu, ptiklady vizudlu, struény zivotopis tvirce a realny odhad rozpoctu s financnim
planem projektu od kterého se nadale bude odvozovat finanéni podpora. Pfihlaseni do sou-
téze je zdarma. Vybérové fizeni ma dvé kola, v prvnim kole vybira komise 10 projekta,
komise je slozena z tfech umélcti vybranych spravni radou ve spolupraci s organizatory
festivalu. V druhém kole se vybrané projekty prezentuji a kazdy film na to ma 10minut.
SoutéZ je vzdy v kvétnu v pribehu zlinského festivalu, kdy je znovu sestavena odborna
komise s 5 ¢leny. Kolo je vefejné a projekty jsou zastupovany obvykle rezisérem a produ-
centem. Projekty jsou ihned po prezentaci ocenény zvolenou c¢astkou penéz od komise

v rozmezi od 10 tis do 100 tis K¢&.

Pokud je ud¢lena finanéni odména, musi byt poté uzaviena koprodukéni smlouvu
s nada¢nim fondem, pfi které se stanovi pravidla a to do kdy bude projekt realizovan, jaka
bude soucinnost, jak se bude kontrolovat nakladdani s finanéni podporou, pravidla ohledné

autorskych prav. Projekt dostidva 50% pied nataéenim a 50% po natoceni snimku.*’

4 Filmové klapky [online]. 2017, [cit. 2018-01-05]. Dostupné z: https://www.zlinfest.cz/24863-filmove-
klapky

47 FILMTALENT, Pravidla soutéZe [online]. 2017, [cit. 2018-01-05]. Dostupné z:
https://www.zlinfest.cz/25320-pravidla-souteze
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2.2.5 Filmovy akcelerator od Ceské Televize

Jde o pitching doposud nenato¢enych studentskych hranych filmovych dél v minimélni
stopazi 15 min. Nejlepsim projektiim je poté nabidnuta koprodukce s Ceskou televizi. CT
studenty podporuje jak financnim tak vécnym plnénim. Premiéry téchto vybranych snimki

jsou po nato¢eni promitany na CT2.4%

,, Cilem kazdorocniho jarniho pitchingu je mapovat a oslovovat talenty nastupujici filmar-
ské generace s tim, zZe Ceska televize pak podpori nejzajimavéjsi a nejodvdznéjsi projekty,
ktere jsou v ramci Filmového akceleratoru prezentovany,“ dodava vedouci Filmového

centra Helena Uldrichova.*

Pravidla pitchingu

Pitching je urcen pouze studentim filmovych §kol FAMU, FAMO a UTB/FMK a to 2 az
5. ro¢niku. Soutéz se obvykle kona v prubéhu biezna v Ceské televizi v Praze. Za ucast v
pitchingu nejsou zadné poplatky. Ptihlasky se posilaji v inoru a musi se skladat ze scénare,

synopse, komentéfe reziséra, rozpoétu a doporudeni §koly.°

4 Akcelerator [online]. 2014, [cit. 2018-01-10]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-

ct/press/tiskove-zpravy/?1d=6943

49 Akcelerator 1 [online]. 2016, [cit. 2018-01-10]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize .cz/vse-o-
ct/press/tiskove-zpravy/?id=7845

30 Akcelerator, ref. 45, ©
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2.2.6 Crowdfunding

Obrazek 11 Crowdfunding ( Crowd, 2015)

Crowdfunding je pomérné nové forma mozného financovani. Dalo by se fict, Ze je to hro-
madné financovani, které umoziiuje lidem podnikat a vytvaret své projekty i kdyZ na né
doposud neméli penize. Funguje to v rimci vybé&ru penéz od investort.’!

A4

Je to zpiisob financovani, pti kterém vyssi pocet jednotlivetl neboli investorti prispiva men-
$im obnosem k pozadované ¢astce. Crowdfundingem se da sponzorovat predevSim projek-
ty, produkty a spolecnosti (start-upy). Typy tohoto financovani lze rozlisit dle odmény,
kterou jednotlivei pfispivaji a to na charitativni, odménovy, dluhovy a podilovy. Pro
usnadnéni tohoto vybéru existuji internetové servery, které umoziuji zalozit si zde projekt.
Projekty musi byt dobie prezentovany, aby zaujali co nejvic investorti, proto je dobré mit u
projektu své motivacni video, rizika a odpovédnosti projektu, plan financovani a také pou-
tavé odmény pro investory. Prvnim hromadnym financovanim v rdmci Crowdfundingu

v Ceské republice byla sbirka na ¢eské Narodni divadlo.>

5! Hithit [online]. 2012 - 2018, [cit. 2017-12-27]. Dostupné z: https://www hithit.com /cs/article/whatIsHithit
52 Crowdfunding [online]. 2018, [cit. 2017-12-22]. Dostupné z: https://en.wikipedia .org/wiki/Crowdfunding
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Obrazek 12 Systém crowdfundingovych platforem (Hithit, 2012 — 2018)

ZalozZeny projet
a vypsané

odmeény

Investofri si
koupi dané
odmény za
danou finan¢ni
¢astku

V predem
stanovené dobé
je vybrana
poZadovana
Castka na
financovani

Pokud neni
vybrano 100%
poZadované
Castky penize se
vsem
investoram

projektu A vraci zpatky

Veskeré crowdfundingové platformy pouzivaji stejny systém, ktery mizeme vidét v grafu

od zaloZeni azZ po ziskani ¢i neziskani financi.

Cilova vs. celkova castka — cilova ¢astka je ta Castka, kterou si zakladatel projektu stanovi
a snazi se ji vybrat na 100%. U nékterych projektt se stane, ze jsou tak spésné, ze se vy-

bere i tieba 150% z cilové ¢astky, to je nakonec tedy celkovou vybranou ¢astkou.
Proc¢ lidé podporuji takovéto projekty?

e Odmeény — zadavatelé projektt na sitich davaji lidem za jejich podporu odmény,
nékdy legra¢ni jindy hodnotné, obvykle jsou to v ptipadé¢ filmu vstupy na premiéry.
e Piibéhy — kazdy by rad byl soucasti tspesného piibéhu. Napiiklad pak muzete tikat
"Tahle firma funguje také diky mé." nebo "J& jsem také ptispél ke vzniku tohoto

umeéleckého dila.".
Zde pro ptehled pravidla jednotlivych crowdfundingovych portali.
Startovac.cz

1. Doporucend pozadovand ¢astka na projekt je od 10 000,- do 500 000,-, ale je jen
doporucena, ¢astka neni limitovana.

2. Piihlasené projekty se ptihlasuji riznych kategorii a je zde i vyhrazena jen pro film
a video, dokonce 1 pro techniku. Projekt mtze byt i jako podnikatelsky pii zaklada-
ni produkéni spolecnosti.

3. Na vybrani pozadované ¢astky je stanovena doba a to 15, 30, 42 nebo 60dni.
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4. 'V ptipad¢ uspeésného projektu jsou pied zasldnim vybrané pozadované Castky ode-
¢teny poplatky za transakei, kterou na vas projekt n€kdo ptispél a to pii platb¢ kar-
tou 2%, PayPal 3,4%, ptevodem 0% a ptispévkem pies sms od 10,86% do 19,36%.
Také nasledné provize provozovatele ve vysi 5-9% (v€. DPH). A to:

e 5% z projekti, jejichz dosazena cilova ¢astka je rovna ¢i vyssi 500 000 K¢
o 7% z projektl, jejichz dosazena cilova ¢astka je rovna ¢i vyssi 50 000 K¢
o 9% z projekt, jejichz dosazena cilova ¢astka je nizsi nez 50 000 K¢
e vpfipadé neuspésného projektu se vraci investorim jejich piispévek
v 100% vysi
5. Provozovatel vam zasil4 vasi vybranou ¢astku odectenou od poplatkli nejpozdéji do

9 pracovnich dnii ode dne skonéeni vybéru.>?

S touto crowdfundingovou platformou mam své vlastni zkuSenosti, tento rok 2018 jsme
zde zadali 30 tis K¢ na nd$ magistersky film. Nastésti nas projekt byl uspésny s presné
100%. Tato platforma mi vyhovovala pravé v tom, Ze zde mizete dat od 0 az do X tis K&
pozadovanych na vybér oproti Hithitu kde je minimum 50 tis K¢&. Trosku omezujici potom
je vybér z 15 az 30 dni. Idedlni by pro nas bylo 20 dni, musite totiz pocitat s tim, ze penize
vam dojdou za 9 dni, vtom pfipadé pokud nékdo zvoli 30 dni na vybér, musi zacit
s vybérem nejpozdéji 45dni pred natdcenim. Dale se zde také musi pocitat s poplatky, o to
je doporuceno vzdy navysit rozpocet. Celkove se také musi piipravit §tab a vSichni znami a
kamaradi na silnou propagacni kamparn, aby se projekt dostal co nejdal ke vSem kontak-

tim, co mate.
Hithit.com

1. Minimalni poZadovana ¢éastka na projekt zde ¢ini 50 000,-, maximalni ¢astka neni
urcena.

2. L, Hithit podporuje kreativni lidi s temi, kteri chtéji podporit. Plni sny umélciim, kre-
ativciim, designériim, vyvojariim a také géniiim. Lidi + internet = Hotovo. “** Také
je zde kategorie urcena jen pro film.

3. Kazdy projekt ma na vybrani penéz a tedy pozadované castky od 30 do 45 dni.

33 Startovag [online]. 2014, [cit. 2017-12-22]. Dostupné z: https://www.startovac.cz /podminky/
>4 Hithit, ref. 46, ©
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4. 'V pripad¢ uspésného projektu jsou pred zaslanim vybrané celkové ¢astky odecteny
poplatky za transakci, kterou na vas projekt n¢kdo pfispél a to pfi platbé kartou
1,59% + 1,-, bankovnim pfevodem od 0,50% + 1,- do 1,25% + 1,-, minimalni po-
platek z transakce je 6k¢. Také nasledné provize provozovatele ve vysi 9-X% (v¢.
DPH). A to:

o 9% + 499 K¢ z projekti, jejichz dosazena cilova ¢astka je do 200 000 K¢
e 7z projektd, jejichz cilova ¢astka ma nad 200 000 K¢ je % individudlni
e v piipadé netspésného projektu se vraci investorim jejich pfispévek
v 100% vysi
5. Provozovatel vam zasila vasi vybranou ¢astku odectenou od poplatkli nejpozdéji do

2 tydni od dne skondeni vybéru.>
Nakopni mé

1. Minimdlni ani maximalni ¢astka zde neni urcena, je to naprosto libovolné.

2. ,,Nakopni mé¢*“ nema kategorii uréenou pro film, ale vybirat miizete z: podnikani,
umeéni, sponzoring, veiejné projekty a charita.

3. Délka vybéru je zde taky naprosto dobrovolnd miizete dokonce vybirat i cely rok.

4. V ptipad¢ uspéSného dokonceni projektu si ,,nakopni mé&* uctuje 3% z celkové
¢astky, ne z cilové. V pripad¢ neuspésného projektu se vraci investorim jejich pii-
spevky v 100% vysi. Dalsi poplatky zde nejsou.

5. Provozovatel vam zasild celkovou c¢astku odectenou od poplatki nejpozdéji do 14

dnii po uzavieni projektu.>
Penize pro projekt

1. Minimalni ani maximalni poZadovana ¢astka zde neni limitovéna.

2. Kategorie pro film ani uméni zde neni, cele to spada pod kategorii kultura.

3. Termin projektu je stanoven na 30, 60, 90 ¢i 120 dni. MoZnost vybéru terminu pro-
jektu je podminéna cilovou ¢astkou. Termin projektu 90 dni je podminén min. cilo-
vou ¢astkou nad 500 tis. K¢, Termin projektu 120 dni je podminén min. cilovou

¢astkou nad 1 mil. K¢&.

55 tamtéz
6 Nakopni mé [online]. 2011 - 2018, [cit. 2017-12-27]. Dostupné z: https://www.nakopni.me/obchodni-
podminky
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4. 'V ptipad¢ uspesného projektu jsou pied zasldnim vybrané pozadované ¢astky ode-

Cteny poplatky za transakei, kterou na vas projekt nékdo prispél a to pii platbé kar-

tou 2,5% + 5 K¢, QR kod 4% + 15 K¢, bankovnim prevodem 1% + 5 K¢. Trans-

ak¢ni poplatek pii pfevodu na bankovni ucet zakladatele projektu je 78 K¢. Také

nasledné provize provozovatele ve vysi 5-8% (v¢. DPH). A to:

5% z projekti, které trvaji 120 dni a ¢astka je rovna €1 vyssi 1 mil. K¢

6% z projekti, které trvaji 90 dni a ¢astka je rovna ¢i vyssi 500 tis. K¢

7% z projekti, které trvaji 60 dni

8% z projektii, které trvaji 30 dni

v piipadé netspésného projektu se vraci investorim jejich ptispévek po

odecteni poplatku za vratku 10 K¢.

5. Provozovatel vam zasila celkovou c¢astku odectenou od poplatkii nejpozdéeji do 10

dnii po ukonéeni projektu.®’

Fundlift

Portal urceny ptevazné pro podnikatele a nové start-upy. Idealni pro ziskani penéz na pro-

duk¢ni spolecnos

Penézdroj

t.58

Penézdroj je prvni portal v Ceské Republice, ktery ma kombinované crowdfundingové

financovani. Umoziiuje financovat projekt tfemi moZnostmi a to odménou, podilem nebo

kombinaci odména/podil. Také se zaméfuje spiS na podnikatele, ale bohuzel v poslednich

mésicich uz nevyviji portal Zadnou aktivitu.*

57 PPP [online]. 2017, [cit. 2017-12-27]. Dostupné z: http://www.penizeproprojekt.cz/podminky-pouziti
38 Fundlift [online]. 2016, [cit. 2017-12-27]. Dostupné z: https://www.fundlift.cz /#/stranka/pravni-ujednani
9 Penezdroj [online]. 2018, [cit. 2017-12-27]. Dostupné z: http://penezdroj.cz/informace/11-jak-penezdroj-

funguje
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3 SOUCASNE TRENDY VE FINANCOVANI AFD

Tato kapitola popisuje soucasné trendy, které studenti mohou vyuzit na zlepSeni ¢i dofi-
nancovani svého filmového dila a to bud’ za pomoci finan¢nich nebo hmotnych ptispévkt

od sponzort ¢i dalSich investort.

3.1 Prvni marketingova studie

Prvnim krokem k tomu, aby se vas film dostal do rozvoje a pohybu je napsani filmového
navrhu. Je to prvni pfilezitost ukazat filmovym investorim z vizualniho hlediska, co je vas

projekt za¢, a pfimét je aby chtéli financovat prave vas projekt.

Ptesuiite svlij film od napadu do vyvoje. Pro ziskdni zajmu ze strany investori musite uka-
zat, jaké mate klicové herce a také kvalitni §tab pracujici na projektu a v neposledni fade

jasnou predstavu o tom, jak bude vypadat vas film.%

Filmovy navrh zahrnuje:

24

1. Synopse filmu: Gvod neboli synopse je nejdilezitéjsim prvkem vaseho navrhu fil-
mu. Rik4, jak piesvéd¢ivy je projekt, a ukazuje, jak vasnivy je tvirce. Pokud je va-
Se synopse dynamicka a je strategicky umisténa, ziistane ¢tenaii v hlave.

2. Logicka linka: pokud mluvite s producentem, reZisérem nebo agentem, doty¢na
osoba se vas zeptd: O ¢em je vas scénar? Budete mit 30 vtefin na to, abyste popsali
déj podmanivym zpisobem a vyjadrili se v jedné stru¢né vété o hlavnim konceptu
vaSeho ptibéhu.

3. Struktura scénare: jedna se o vizualizaci scénare, kde Ctenafi poskytnete strucny
prehled kazdé scény, kterd obsahuje obrdzky. Mnoho scéndit je uspotfaddano do
troj-akeéni struktury.

a. Zakon ¢. 1: Dispozice: klasickych 30 minut, kde se uvadi situace, charakte-
ry a konflikty.

b. Zakon ¢&. 2: Konflikt: ¢asto hodinu dlouha zalezitost, zacina konflikt a roz-
Sifuje se, dokud nedojde ke krizi.

c. Zakon & 3: Reseni: konflikt nartista na jesté jednu krizi a pak je vyfesen.

0 Filmovy navrh. Write a perfect film proposal [online]. 2016/2017, [cit. 2018-01-12]. Do-stupné z:
http://www.filmdaily.tv/funding/film-proposal-template
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10.

Postavy/herci: popiste charakter nebo herce podrobné a proc¢ jsou pro vas film di-
lezité jejich zkuSenosti.

Filmové zpracovani: tato ¢ast ndvrhu by méla byt jako kratky ptibéh a méla by byt
napsana v piitomném case. Pfedstavovat cely pfibéh vCetné konce a také vyuzit n¢-
které klicové scény a dialogy ze scéndfe, na kterém je piib&h zalozen. Je podrob-
néjsi nez synopse a miize obsahovat detaily rezijniho stylu.

Stab: predstavte kliGové ¢leny vaseho $tabu, kratké biografie, které zobrazuji jejich
zkusenosti a proc€ jsou pro tento projekt piinosem.

Mood board: také nazyvany jako Look Book neboli nésténka, je vizudlni reprezen-
taci atmosféry vaseho filmu a dava ¢tenafi pocit, jak bude vypadat vas film. Vypra-
vi ptibéh vaseho filmu v obrazech.

Storyboard: obrazkovy scénatr vychazi z literarniho nebo technického scénate,
nemusi byt pln€ podrobny, jen nastini techniky zédbérovani a vizualizace.

Cilova skupina: uved'te, pro jakého divaka bude film natocen.

Zkraceny rozpocet: pridejte horni list vytvofeny ve vaSem rozpoctu filmu, ktery

zobrazuje navrhované vydaje a piijmy ve zkracené podobg.®!

3.2 Film business plan

Pokud chcete mit silnou a nepriistielnou strategii vyroby a celkové produkce filmu pted

investory €i pii pitchingu filmu je dobré si sestavit poradny filmovy business plan.

Filmovy business/podnikatelsky plan je idedlnim ndvodem k tomu, jak strukturovat film

jako podnikani a pfedvadi, co vas film bude stat, aby se vyvijel a fungoval. Kazdy filmovy

investor chce vidét, jakym zplsobem vynakladate penize a pfedevsim to, jakéd bude navrat-

nost investic.

Strukturujte svtj film jako podnikani! Muzete ziskat finan¢ni prostfedky z filmovych gran-

tl, soukromych investori, sponzort, product placementu, filmového studia, zabavni spo-

le¢nosti nebo dokonce z kapesnich prostiedkil, ale nejprve musite dokazat hodnotu vaseho

filmu.®

2

6! Filmovy navrh, ref. 19, ©

2 FBP.

Film business plan [online]. 2016/2017, [cit. 2018-01-12]. Dostupné z: http://www.filmdaily.tv

/funding/film-business-plan
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Film business plan zahrnuje:

1.

AN O

10.

11.

12.
13.

14.

Dohoda o micenlivosti: je smlouvou mezi dvéma nebo vice stranami, kde je pred-
métem slib, Ze poskytnuté informace budou zachovany v utajeni.

Vystizné shrnuti: projekt, prilezitosti, pozadovany kapital a plan nataceni.

Struéné Zivotopisy kazdého z hlavnich ¢lenti Stabu.

Analyza souc¢asného trhu a jeho pouziti ¢i prospéch pro vas film.

Logline, synopse a cilovy trh.

Plan produkce: odhadovany Casovy ramec pro dokonceni shanéni financi, datum
vyroby a datum post-produkce, planované piihlasky na filmové festivaly.

Vyroba: podrobnosti o soucasném stavu projektu — jak jste na tom s rezervacemi
lokaci, smlouvy s herci a tak déle, pre-produkce, produkce, post-produkce.
Finan¢ni plan: ptehledny rozpocet, poptipadé danové tlevy a slevy

Investi¢ni pFileZitosti: navratnost investic, rizikové faktory.

Marketingova strategie: publicita: Casovy ramec marketingu filmu, prvni trailer.
Média: nazvy moznych medidlnich partnert s daji o jejich zpisobu publikovani.
Distribu¢ni strategie: FBP ukazuje vase metody pro dosazeni cilového publika.
Napftiklad festivaly, riiznd vysilani a vS§echno kde by vas film mohl byt promitan.
Ukazte, Ze jste si vSe poradné vyhledali a provéfili, nefikejte vSechny vrcholové
festivaly, ale jen ty které by byly pro vas projekt skute¢n¢ vhodné a realné.
Vystupni formaty: typ formati v jakych film bude vyexportovany.

Filmovy rozpocet: kdyZ mtzete odhadnout, jaké néklady bude film mit, filmovy
obchodni plan musi obsahovat rozpocet roz¢lenény podle jednotlivych oddéleni,
dny nataceni a v neposledni fad¢ lokace. Rozpocet je obvykle rozdélen do Ctyt ¢as-
ti: nad Carou (tvirci talent), pod carou (piimé vyrobni ndklady), post-produkce
(editace, vizualni efekty apod.) a dalsi (pojisténi).

Zkraceny a podrobny rozpocet: vas zkraceny rozpocet je souhrnem vydaji a pii-
jm, ktery je také pouzit v navrhu filmu. Podrobny rozpocet poskytuje podrobnosti
o vasich vyvojovych nakladech az po ptesCasy Stdbu, pojisténi a pohotovosti, ves-

keré néklady na dokonéeni filmu.®

9 FBP, ref. 19, ©
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3.3 Product a location placement

Jednim z hlavnich trendl jak dofinancovat filmové dilo je prave vyuziti product placement

nebo také mozného location placement. Tyto pojmy oznacuji ,, zamerné a placené umisteni

znackového vyrobku nebo sluzby do audiovizudalniho dila s cilem jeho propagace***

Obrazek 13 Ukéazka PP, na pravé strané serial Pratelé a Coca-cola, na levé strané

film Rychle a zbé&sile a Corona (PP, 2017)

Hlavni vyhody, které mize Cerpat film z takového marketingu, jsou naptiklad:

e Samotny film/seridl ma piredem urcenou cilovou skupinu
e Nasledny marketing jiz na tyto cilové skupiny pisobi
e Product/location placement umoziuje statistické sledovani dopadu sdé€leni (pocet

prodanych vstupenek, pocet stahnuti, sledovanost TV).

P&knym ptikladem kdy byl vyuZit location placement pro zviditelnéni filmové destinace v
Ceské republice jsou filmy Bobule a 2Bobule, jez se natalely a tedy i propagovaly Jizni
Moravu. Po premiéte filmu Bobule v roce 2008 tento film sklidil skutecné velky uspéch,
byl tfetim nejnavstévovanéjsim filmem v kinech a to s 390 000 divaky. Hned nasledujici
rok se film objevil v televizi a 1 zde byl uspésny s vice nez 2 milionem divaki. Predpokla-
da se, ze GspeSnost filmu se dé ptikladat i cilené medidlni kampani, ktera doprovazela film

od doby nataéeni az do doby distribuce.®

6 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Vyd. 1. Praha: Grada, 2013. 137 s. ISBN
978-80-247-4603-6

8 VICAN, Tomas. Vyzkum vyuZiti marketingovych aktivit pro uspéch filmu a vyuziti filmu pro podporu pro-
duktu, odvétvi a oblasti. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, 2011. 12 — 18 s. ISBN 978-80-7454-346-3
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Producent filmu Tomas§ Vican® uvedl, ze “komunikaci na novindre je tieba zahdjit uz pred
natdacenim filmu, stuprniovat v obdobi, kdy se zacne zintenziviiovat predpremiérova kamparn

a drzet ji cca mésic po premiére. Dozvuk v médiich bude mit cca 1-2 mésicni zpozdeni .5

Film se podafilo vyuzit k marketingu v mnoha smérech. Premiéra filmu se konala
v Mikulové a slouzila k regionalnimu marketingu. Producent mé¢l totiz za cil, aby divaci a
pfiznivci filmu, méeli touhu se nejen na film podivat, ale také si do oné lokality na Jizni
Moravé zajet. Také byla k filmu vytvofena pisen Atentat, od Richarda Krajca s klipem z
filmovaného prostredi, ta za necelych 6 tydnt od vydani byla nejhranéjsi pisni v ¢eskych
radiich.%®

Product placement ve studentském filmu (studentit FMK)

Co se tyc€e studentskych filmii a product placementu, nastavd zde mensi problém a to, Ze
studentsky film nemd obvyklou vysi rozpoctu, jako celovecerni filmy. M4 jen slabou kost-
ru bézného filmového rozpoctu, osekanou o veskeré jen trochu zanedbatelné polozky. U
takovychto pfipadi je velmi tézké stanovit cenu za product placement, ponévadz kdyby si
Stab studentl fakturoval béznou castku, odpovidajici cenam profesionélnich §tabi, je téméer
zarucené, ze by Zadny sponzor nebyl ochoten tuto ¢astku zaplatit. Studenti tak pfistupuji
Casto na velice nepfiznivé podminky jen proto, aby mohli dany film vibec zrealizovat.
V horsim ptipad¢ se mize stat, Ze onen Spatné zaplaceny product placement objizdi svéto-
v¢ festivaly a tim ho propaguje mnohondsobné vic, nez za kolik firma zaplatila. Dal$i ne-
vyhodou vyplyvajici z product placementu ve studentském filmu je velmi maly zkuSenost

studentl s nendsilnym za¢lefiovanim produktt do dgje.*

% VICAN, Tomés, ref. 22

7 KOTIKOVA, Halina, ref. 22, s. 139

68 KOTIKOVA, Halina, ref. 22, s. 140

6 MUHLDORFOVA, Véra. Product placement ve filmu a jeho vyvoj. Zlin, 2010. Bakalaiska prace. Univer-
zita Tomase Bati ve Zlin&. Fakulta multimedialnich komunikaci. Vedouci prace Ing. Ales HUDSKY
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Obrazek 14 PP ve studentském filmu ,,Kocky* (MUHLDORFOVA, Véra, 2010)

3.4 Fundraising x Sponzoring x Bartering

Fundraising

Fundraising neboli shromazd’ovani zdroju je ¢innost kterda ma za cil ziskat penézni ¢i jiné

prostiedky na obecné prosp&$nou ¢innost organizaci nebo jednotlivet.”

o Je to obor zahrnujici riizné metody a postupy, jak ziskat financni a jiné prostredky
na c¢innost organizaci obcanské spolecnosti.

o Jeto,veda“ o tom, jak presvédcit druhé, ze vase organizace dokadze resit dilezité
problémy a Ze je potrebnou soucdasti spolecnosti.

e Je to nastroj, jehoz pomoci Ize druhé inspirovat k dobrym skutkiim, presvedcit je, Ze

penize nejsou viechno a ddt jim moznost darovat i sviij cas, zdjem a ditvéru.”"!

Sponzoring

Sponzor, sponzoring neboli sponzorovani se oznacuje za podporu pro povétSinou nezisko-
v¢ akce a projekty, osoby nebo organizace formou finan¢niho ptispévku. Obvykle se jedna
o n¢jakou firmu, kterou dany projekt oslovi, pokud se firmé tedy investorovi dany projekt
libi, podpoii ho domluvenou ¢astkou. Muze projektu pomoci mensim piispévkem, nebo se

také stat hlavnim sponzorem akce a prakticky celé to zaplatit.

., Sponzor je nekdy povazovan za synonymum mecenase, na rozdil od ného ale klade spon-

zorstvi v soucasnosti velky diuraz na marketingovy prinos pro sponzora, predevsim pokud

70 Fundraising [online]. 2017, [cit. 2017-12-15]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Fundraising
"I Fundraising 2 [online]. 2017, [cit. 2017-12-15]. Dostupné z: http://fundraising.cz/v1/je-fundraising/
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jde o jeho zviditelneni. Proto jde casto o investovani financnich ¢i jinych prostredkii do

innosti, jejichz potencidl Ize podnikatelsky vyuzit.“"*

Sponzor za své vynaloZzené penize dostava protihodnotu — obvykle ve formeé marketingo-
vych aktivit, sponzorstvi tedy nelze plést s charitou. Je to jednim z nastroji PR, kdy je pro-
tihodnota vyjadiena publicitou sdruzenou s udalosti (na plakatech sponzofi filmu). Od toho
se odviji typy sponzorstvi: generalni, exkluzivni, titularni nebo fadové. Sponzorovat se da

spousta véci: filmy, herci ve filmu, pofady v TV, webové stranky filmu a tak dale.”
Bartering

Bartering neboli sménny obchod je vyménovani zbozi ¢i sluzeb za jiné zbozi ¢i sluzby bez
pouziti penéz. Barterové obchody se povazuji za velmi zékladni formu vyménnych obcho-
da. Pred vznikem penéz jakoZto univerzalniho prosttedku smény bylo barterové obchodo-
vani jedinou moznosti, jak provést obchod. Barterovy obchod miiZze probihat jak dvoustra-

né, tak i vicestranng.”

Multilateralni barter

Jedna se o soucasnéjsi formu barterového obchodovani. Tento obchod je charakterizovan
jako Casové nezavislé vymeény zboZi ¢i sluzeb mezi aktéry systému fungujiciho na zésadé
mnohostranného zuctovani. Kofenem fungovani tohoto systému je tzv. ,,barterova banka®,

kde maji individudlni jednotlivei vedené Ucty, na nichz jsou mifeny veskeré transakce.
Castecny barter

Nazyvan také countertrade, coZ znamena, Ze existuji dvé nebo vice protichiidnych plnéni v
barteru. Dochézi k ¢astenému zapocteni hodnoty zbozi nebo sluzby jinym zboZim nebo
sluzbou. Napt. 20% z barteru je subjekt ochoten zaplatit financnimi prostfedky a zbytek

sménit zbozim nebo sluzbou.”

72 Sponzoring [online]. 2017, [cit. 2017-12-15]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Sponzor

3 Sponzoring 2 [online]. 2018, [cit. 2017-12-15]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/encyklopedie-
medii/slovnik/klicova-slova/sponzoring/

4 Bartering [online]. 2017, [cit. 2018-01-15]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/  wi-
ki/Sm%C4%9Bnn%C3%BD_obchod

7> tamtéz
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 64

4 ANALYZA FINANCOVANI AFD VE VYBRANYCH SKOLACH

V CR
Zdrojem primarnich dat v této praci je kvantitativni vyzkum metodou strukturovaného do-
tazniku s otevienymi otizkami s aktéry filmovych vysokych kol v Ceské republice.
V kazdé Skole odpovédélo 3 — 5 studentl aby byla celkova vypovéd’ za Skolu objektivné;si.
Kazdy z téchto respondentd navstévuje jednu ze tfi filmovych vysokych skol v oboru fil-

mové produkce. Kazdému respondentovi byly polozZeny stejné otazky.

4.1 Otazky pro zastupce filmovych vysokych §kol FMK, FAMU, FAMO

Pod kazdou otazkou jsou vzdy prvni odpovédi z vysoké skoly FMK, poté z FAMU, a
v posledni fadé z FAMO. V rozhovoru a nasledném srovnani jsou pouzity zkratky absol-

ventské filmové dilo - AFD.

Dlvodem vybéru strukturovaného dotazniku s pfevazné otevienymi otazkami je ziskani
objektivnich informaci k problematice podpory financovani AFD a tedy rozvoje student-
ského filmu a filmového primyslu. Dotaznik byl rozeslan studentim jednotlivé a kazdy
mél volbu, zdali dotaznik vyplni nebo nikoliv. Dotaznik a v§echny odpovédi jsou anonym-
ni.

1. Vnimaite financovani absolventskych filmu v CR jako sou¢asny problém?

B ANO - FMK A FAMO
B NE - FAMU
= NEVIM - FAMO




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 65

2. PopiSte soucasny stav podpory (financni i jiné) absolventskych filmi na vasi

vysoké Skole. Dostavate néjaké finance? Jestli ano, pokryji cely film?

FMK

Nedostadujici

Skola nas finanéné& nepodporuje vibec

Velmi Spatny - krom moznosti zapGjceni techniky, ktera neni jak ve stavu, ani moderné dostate¢na,
Skola nepfispiva viibec - studenti si plati vSe ze svého

Dostavame jen interni pInéni (techniku, postprodukci) A ne Upinou.

Ne

Tento rok byl asi poprvé pitching o kamerovou techniku, finanéni podpora neni zadna a jina podpo-
ra — moznost zapuj¢eni techniky, ale to pfevazné jen osvétlovaci a zvukové, a také mame moznost
vyuzivat postprodukénich mistnosti, TV studia a ateliér, ktery ale zazil svoje

FAMU

Ano a dostatek na to, v jakych podminkach ma byt vyrobeno

Ano

Ano, kazdy stab ma pfidélené finance, a pokud mu nestacdi tak je tady spousta moznosti na dofi-
nancovani at uz ve Skole nebo v po riznych grantech jako akcelerator, klapky atd.

FAMO

Maly budget, studenti vétSinou financuji své filmy sami

Ano, nepokryji. Podpora finan¢ni pokryje tak 1/3 rozpoctu

Absolventsky BC film dostane 20-40k, pfiéemz se nesmi vyuZit na techniku a benzin, pokud se to
néjak dobfe neodlvodni. Na zbytek se sklada rezisér se Stabem, pfipadné Crowdfunding. Sponzofi
se nevyplati, protoZe z daru si vezme Skola né&jakou &ast. S koprodukcemi déla vedeni taky tahani-
ce. Obcas piseckeé filmy sponzoruje UTB v podobé grantu FILMTALENT, coz je smutné.

Dostali jsme 10 000. Na hrany absolventak. To snad mluvi za vie

Voska dostane na absolventak 15k a na vySce dostaneme 30k nic vic, techniku taky mame ale nic
moc, postprodukéni mistnosti jsou ok

3. MiiZete tyto financni a jiné zdroje vyuZzivat i na jiné projekty nez absolvent-

ské?
FMK
Ano ale nemame zadné finanéni zdroje, jen ty jiné (technika, postprodukce)

Nemame zadné zdroje, do projektl davame své penize ziskané z brigad

Ano, je to mozné
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Ne

Ano

FAMU

Ne, statni penize na absolventsky projekt jsou na absolventsky projekt. Na co jiného by se to mélo
pouzit? Tomu se fika defraudace.

Ne jen na absolventské

Mame rozdélené penize vylozené na absolventské a pak dalSi na ostatni cviCeni

FAMO

Ne jen techniku atd.

Ne

Ne

Ne

Ne a stejné by to nestacilo

Ne jen na absolventsky

4. Zménil se vyvoj finan¢ni podpory na vasi §kole? Jestli ano, tak jak?

FMK

k hor§imu

Dfiv se délal pitching a penize na projekty se rozdavaly - dnes uz nejsou penize zadné
Zménil - k hor§imu

Nezménil

Zrusil se

FAMU

Nezménil
Ne, stejny. Obcas se reviduje.

Ne nebo nevim o tom
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FAMO

Ne

Ne

Studenti hodné soupefi v kvalité a tak se zvySuje i externi cena filmu. Zacaly se vyuzZivat Crowd-
fundingové platformy apod.

Ne
Dostavame ¢im dal tim min

Ne

wr r

5. Jakou finan¢ni podporu vyuZivate mimo tu co vaim poskytne vase vysoka $ko-

la?

FMK

Koprodukce

Vlastni zdroje - brigady, sponzoring, Crowdfunding

Moznost Hithitu nebo Startovace, pfiCemz je to tahani penéz z lidi, a ne ze statnich zdrojq, ja by to
mélo byt. Popf. rentalové slevy pro studenty i podpora néjakého vétsiho soukromého subjektu.
Dalsi zdroj Filmové klapky Zlin ¢&i fondy na které je mala $ance dosahnout

Granty, sponzory, internetové platformy

Primarné startovace a vlastni kapsy.

FAMU

Statni fond kinematografie, hithit, vlastni penize, sponzofi
Akcelerator

SFK, sponzofi

FAMO

Vlastni prostfedky, hithit

Osobni finance

Vlastni zdroje, Crowdfunding, akcelerator, filmtalent, sponzorstvi
Sponzor, vlastni penize

Kazdy ze Stdbu néco dal..

Vlastni zdroje, Crowdfunding
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6. Mas néjakou zkuSenost s mimoSkolnim financovianim filmu? Pokud ano, ja-

kou?

FMK

Partnefi, koprodukce

Vlastni zdroje - brigady, sponzoring, Crowdfunding - dobra zkuSenost
Z vlastni kapsy €i koprodukce s rentalem ¢&i produkéni spoleénosti
Vlastni film, na ktery pfes rok shanim finance.

Takfka Zzadnou, pouze startovace.

FAMU

Statni fond kinematografie
Statni fond kinematografie, Klapky

Filmové klapky ve Zlin&, Akcelerator

FAMO

Hithit a sponzoring

Fond pro rozvoj Ceské kinematografie
Zadnou extra

Ne

Normaini produkce

Ne

7. Mate na vasi Skole navazanou spoluprici s piij¢ovnou filmové techniky? A po-

kud ano, jakou, a jaké jsou podminky spoluprace?

FMK

Ne

Pouze neoficialni domluva v mistni ptjéovné techniky - sleva cca 15% z celkové ceny pro studenty
UTB

Nevim o tom, vSechno feSim sam

Pouze Skolni techniku

Ne nic takového, mistni pujcovny jsou ale naklonény k spolupraci v cca 30 — 50% slevé na kame-
rovou techniku. Takze kdyz se to potom da do kupy s nasi technikou ze Skoly, tak to funguje cel-
kem dobfe
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FAMU

Mame dostatek vlastni techniky, kamery si plj¢ujeme portiznu za pfijatelné ceny.
Skolni technika

Vyuzivame Skolni techniku a rentaly v Praze

FAMO

FAMO ne FAMU ano

Ne

Vibec, biofilms maji studentskou slevu 15% na nezlevnéné zbozi, ale vétSinou ho maji uz zlevné-
né. Mozna je domluva tady, nebo v los rentalos. Zadna oficialni spoluprace neni, ve vétsich renta-
lech to je zase jen o osobni znamosti z mimoskolnich nataceni.

Nemame
Ne. v8echno si feSime samy

Ne

8. Mate na vasi Skole navazanou spolupraci s loka¢nimi manaZery popf. filmo-
vou kancelari, ktera by vam pomohla v hledani lokaci? Pokud ano, jakou, a
jaké jsou podminky spoluprace?

FMK

Ne s manazery, s kancelafi z vlastni iniciativy studentu - ne atelieru
Nemame :(

Nevim o tom, myslim, Ze nic takového neni

Nevim o tom, to si asi studenti musi domluvit sami

Ne

FAMU

Porliznu, vétSinou sami. Ale Skola nas k tomu vede, ne Ze by nam vSechno strkala pod nos.
Ne

Tohle si zafizujeme sami

FAMO

Ne 6x
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9. Mate na vasi Skole navazanou spoluprici s herci at’ uz z jinych Skol nebo

z mistnich divadel?

FMK

Ano, minimalni

Nemame :(

Mame navazanou spolupraci, ale ne, Ze by se o tom zaslouzila Skola
Ne

Osobni osloveni

FAMU

Ne
Vyhtivame DAMU nebo riizna divadla z CR

Osobni osloveni

FAMO

Ano

Ne

Neoficialng, jen osobni

Nemame, ale herci jsou ochotni a zadarmo hraji
Ne. kromé naseho profesora Preudila

Ne

Damu

10. Jakou dalsi spolupraci mate mozZnost na Skole vyuzZivat (nap¥. maskéri, rekvi-

zity, architekti/vytvarnici scény, herci atd.)

FMK

Témér nulovou — zadna podpora vedeni atelieru na kooperaci oboru
Jakeé si to udélas, takové to mas — koho produkéni sezene — toho ma
Jeden maly ateliér, chuda rekvizitarna i kostymérna

MozZna néjaké rekvizity jinak nic

Osobni osloveni

Je strasna Skoda, Ze u nas nefunguje propojeni ateliérd, napfiklad pomahaji nam prostorova tvor-
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ba jako scénografie a design odévu jako kostyméfi, ale pokud maji hodné prace, nejsou na nas
film ze Skoly uvolnéni, napfiklad jak na komagovské projekty kde to jde. Délaji to pro sebe, nejsou
za to svym oborem nijak ohodnoceni, zadné kredity nic.

FAMU

Postprodukce

Osobni osloveni jinych fakult o pomoc — DAMU — herci, scénografie, HAMU — skladba hudby
k filmu

Vylozené spoluprace domluvena neni, je to obvykle na nas co si kdo domluvi

FAMO

Ne

Jen to, co si zajistime sami, jak finan¢né, tak kontakty
Nic

Ateliér, Skolni techniku

Nic

Neexistuje

11. Jak hodnotite podporu na vasi vysoké §kole ve srovnani s ostatnimi Skolami?

FMK

Tragicky

Nevim, myslel jsem, Ze je to vSude stejné :(
Velmi slabé

Dost bidné

Tragicka

FAMU vladne zbytek skol je na tom podle mé stejné

FAMU

Vyrazné nejlepSi
Co vim tak urcité jedna z nejlepSich

Rozhodné dostavame vys3i finanéni podporu nez na ostatnich Skolach
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FAMO

Famu lepSi nez Famo

Nulova podpora

Blbe, ale nestudoval jsem jinde
Dost Spatna

Popravdé - na nic

NaSe Skola je katastrofa, ale na Famu to rozhodne funguje naprosto nadherné

12. Jak hodnotite uspéSnost vaSich Skolnich absolventskych filmi v porovnani s

ostatnimi filmy vysokych $kol?

FMK

Dobfe

Kvalitativné je to na stejné drovni
Vyjimec€né se postésti

No nic moc

Velmi Uspésné

FAMU

Vyrazné pievysuje
Nase filmy jsou velmi uspésné

Kazdy ma nékdy co nabidnout a film se opravdu zadafi, ale na FAMU se to dle mého nazoru stava
Castéji

FAMO

Zalezi na filmu

Myslim, Ze to je n&jak stejné na vSech Skolach, pak zaleZi na namétu
To moc nejde Fict

V ramci moznosti docela fajn

Snazime se, ale za sou¢asného stavu to moc nejde

13. Cokoliv co bys chtél/a dodat k tomuto tématu?

Byla nejvétsi chyba hlasit se do pisku na FAMO. Kvalita Skoly v podporovani s ostatnimi je nulova.
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Citim, Zze na FAMU a UTB je vet8i podpora ze strany vedeni.

FAMO je fajn na fFemeslo, ale podpora nic moc

14. Studuji

u FAMU
m FMK
m FAMO

1. roénik
2. roénik
3. roénik

= 4. roénik

15. Roénik

5. roénik
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5 SROVNANI MOZNOSTI SOUCASNEHO STAVU FINANCOVANI
AFD VE VYBRANYCH SKOLACH V CR

Tato kapitola se bude zabyvat srovnanim podpory financovani absolventského filmového

dila na filmovych vysokych $kolach v Ceské republice.

Pro mozné srovnani celkového stavu zjisténych analyz je tieba si vymezit kone¢né hodno-

tici kritérium.

5.1 Tabulka hodnoceni FMK, FAMU a FAMO

Tabulka 5 Hodnoceni vybranych $kol (Vlastni zpracovani)

Hodnotici Kritérium

Povédomi o problé-

mu financovani AFD

Soucasny stav
podpory (financni i

jiné) AFD

Moznost vyuziti této
podpory pro jiné dilo

nez absolventské

FMK

ANO

Nedostacujici, Skola
finan¢né nepodporuje
vubec. Je zde moz-
nost zaptjceni tech-
niky, ktera neni

v nejlepSim stavu.
Také je mozno vyu-
Zivat postprodukci

(interni plnéni).

Ano techniku, post-
produkei, ateliér (in-

terni plnéni Skoly)

FAMU

NE

Podpora je dostatecna
na to, v jakych pod-
minkach ma byt film
vyroben, kazdy stab
ma piidéleny finance.
Také zde moznost
zapujceni techniky a

vyuziti postprodukce.

Ne penize na absol-
ventsky film jsou
vyhrazeny pouze na
n¢j. Na ostatni pro-
jekty jsou vyhrazeny
jiné finance. Techni-
ku a postprodukci
muzZeme vyuzivat na

v

VSE.

FAMO

ANO / NEVIM

Podpora zde je ale
nedostate¢na, studen-
ti dostavaji maly
budget a vzdy je tie-
ba film dofinancovat.
Podpora pokryje 1/3
rozpoctu. Dostavaji
cca od 10tis do 40tis
na AFD.

Ne jen na absolvent-
ské filmy. Techniku
muzZeme vyuzivat na

vSechny projekty.
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Hodnotici Kritérium

Zmeéna vyvoje

finan¢ni podpory

Dalsi finan¢ni podpo-
ra, ktera se vyuziva
mimo tu co poskytuje

vysoka Skola

Osobni zkuSenosti
s mimoskolnim

financovanim filmu

Spolupréce s

puj¢ovnou techniky

Spoluprace s

loka¢nimi manazery

FMK

K horS§imu, diive zde
probihal 1x ro¢né
pitching a penize
dostali pouze nejlepsi
projekty, ted’ uz nej-

sou penize zadné.

Koprodukce, filmové
klapky, jiné granty,
na které je mala San-
ce. Vlastni zdroje —
brigady, sponzoring.
MozZnost Crowdfun-
dingu — startovac /
hithit, pficemz to je
podpora od vetejnosti

a ne od statu.

Crowdfunding -
dobra zkuSenost,
partnefi, koprodukce
s pij¢ovnou techniky
¢i produkéni spolec-

nosti, vlastni zdroje.

Neoficialni domluva
v mistnich ptijcov-
nach student mize
sam vyjednat od 15
do 50% slevy. Jinak

technika ve skole.

Ne

FAMU

Nezmeénil, obcas se

reviduje.

Statni fond kinema-
tografie, crowdfun-
ding — hithit, vlastni

penize, sponzofi.

Statni fond kinema-
tografie, filmové

klapky, akcelerator.

Technika na skole je
v dobré kvalité, moz-
nost vyuziti ptijcoven
v Praze za ptijatelné

ceny.

Ne

FAMO

Nezmeénil, ale jestli
ano tak k horSimu,

méné pencz.

Crowdfunding —
hithit, vlastni finance,
akcelerator, filmta-
lent — filmové klap-

ky, sponzofi.

Crowdfunding, spon-
zoring, spoluprace

s jinou produkci,
statni fond kinemato-

grafie.

Oficidlni spoluprace
neni, jen to co si stu-
denti sami domluvi,
obvykle oslovuji plij-

covny v Praze.

Ne



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

76

Hodnotici Kritérium

Spoluprace s herci

Dalsi mozné
spoluprace (maskéfi,
rekvizity, architek-

ti/vytvarnici scény)

Hodnoceni podpory
Skoly v porovnani

s ostatnimi VS

Hodnoceni kvality a
uspesnosti absolvent-
skych filml v porov-

nani s ostatnimi VS

FMK

Mensi spoluprace

s JAMU studenty,
takZe ano ale mini-
malni. Ostatni si zafi-

zujeme sami.

Na Skole jsou obory,
které mohou pomoci
filmu v roli scénogra-
fa, marketingu ¢i
kostymérky. Bohuzel
nejsou Skolou nijak
propojeny, vse zalezi
na osobni domluve.
Skola mé svou vlast-
ni mini rekvizitarnu a
kostymérnu.

Velmi slabé a

tragické

Kvalitné se to da n¢-
kdy srovnat, poStésti

S€.

FAMU

Vylozené spoluprace
neni, ale studenti

z DAMU popt. jini
herci jsou ke spolu-

praci otevieni.

Mozné osobni oslo-
veni jinych fakult
jako DAMU - hereci,
scénografie, HAMU
— skladba hudby

k filmu. Nic oficial-
niho neni. MoZnost
vyuzivat fundus.
Skola ma mini rekvi-

zitarnu a kostymérnu.

Vyrazné nejlepsi

Kvalita nasich filmt
vyrazn¢ prevysuje,
ale kazdy ma co

nabidnout

FAMO

Nemame jen neofici-
alni, herci jsou ke
spolupréaci otevieni

(DAMU).

Osobni osloveni, a to
co si studenti zajisti
sami, jak finan¢n¢ tak
1 co se tyce kontakta.
Skola ma ateliér a

kostymérnu.

Nulova podpora, dost

Spatné

V ramci moznosti
docela dobra kvalita,

snazime se

Nyni si pfedstavime spole¢né a rozdilné znaky vSech tiech srovnavanych skol.

Povédomi o problému financovani AFD

e Spolecné znaky: Studenti FMK a FAMO to vnimaji jako soucasny problém

e Rozdilné znaky: Studenti FAMU v tomto nevnimaji Zzadny problém
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Soucasny stav podpory (financni a jiné) AFD
e Spolecné znaky: VSichni studenti maji moznost si zapujCit at’ uz lepsi ¢i horsi fil-
movou techniku ve skole a také vyuzivat postprodukéni mistnosti.
e Rozdilné znaky: Studenti FAMU dostavaji dostatecnou finan¢ni podporu od Skoly
na pokryti celého filmu. Studenti FAMO dostavaji ¢aste¢nou financni podporu od
Skoly, ktera v priméru pokryje 1/3 filmu. Studenti FMK nedostavaji zadnou fi-
nan¢ni podporu od skoly.
MozZnosti vyuZziti této podpory pro jiné dilo nez absolventské
e Spolecné znaky: Penize, které studenti FAMU a FAMO dostavaji na absolventské
filmy lze vyuzit pouze na tyto projekty. Studenti vSech skol miizou vyuzivat filmo-

vou techniku a postprodukei i na ostatni Skolni projekty.

e Rozdilné znaky: zadné.
Zména vyvoje financni podpory

e Spolecné znaky: Studenti FMK a FAMO citi, ze se podpora rok od roku zhorsuje.

e Rozdilné znaky: Studenti FAMU nepocit'uji Zadné zmény.
Dalsi finan¢ni podpora, ktera se vyuzZiva mimo tu co poskytuje $kola

e Spolecné znaky: Studenti vSech filmovych skol vyuZivaji jako hlavni financovani ¢i
dofinancovani filmu zdroje jako — Koprodukce, Filmové klapky ve Zling, Akcelera-
tor, Vlastni finance, sponzoring, Crowdfunding — hithit a startovac.

e Rozdilné znaky: Studenti FAMU a FAMO vyuzivaji také statni fond kinematogra-
fie.

Osobni zkuSenosti s mimoSkolnim financovanim filmu

e Spole¢né znaky: Studenti FMK a FAMO maji dobré osobni zkuSenosti s vybirdnim
penéz skrz Crowdfunding, sponzoring a jiné¢ koprodukce, akcelerator a jiné granty
kde je mal4 Sance.

e Rozdilné znaky: Studenti FAMU a FAMO maji zkuSenosti se statnim fondem ki-

nematografie.
Spoluprice s ptijcovnou techniky

e Spolecné znaky: Zadnd ze Skol nema oficialni spolupréci s plijcovnou filmové

techniky. Obvykle si slevy vyfizuji sami studenti.
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e Rozdilné znaky: zadné.
Spoluprace s loka¢nimi manazZery

e Spolecné znaky: Zadna ze Skol nema oficialni spolupraci s lokacnimi manazery.
Studenti si lokace ¢i mozné spoluprace zafizuji sami.

e Rozdilné znaky: zadné.
Spoluprace s herci

e Spolecné znaky: FAMU a FAMO oficialni spolupraci nemaji, oslovuji studenty
DAMU, ktefti jsou ke hrani v jejich filmech velmi naklonéni.

e Rozdilné znaky: FMK ma mensi spolupraci se studenty herectvi z JAMU.
Dalsi mozné spoluprace (maskéri, rekvizity, architekti/vytvarnici scény)

e Spolecné znaky: FAMU a FMK disponuji obory jako je scénografie, které mohou
sami oslovit a domluvit se s nimi na spolupraci. VSechny Skoly maji ateliér a malou
kostymérnu s rekvizitarnou.

e Rozdilné znaky: FAMO nedisponuje zadnymi z téchto oborti. FMK ma k dispozici
jesté kostyméry. FAMU

Hodnoceni podpory $koly v porovnani s ostatnimi VS
e Spolecné znaky: Studenti FMK a FAMO hodnoti podporu na jejich skole velmi
Spatné az tragicky.

e Rozdilné znaky: Studenti FAMU hodnoti podporu jejich skoly za vyrazné nejlepsi.
Hodnoceni kvality a usp&nosti absolventskych filmi v porovnani s ostatnimi VS

e Spolecné znaky: Studenti FMK a FAMO hodnoti kvalitu filmi za rovnocennou.

e Rozdilné znaky: Studenti FAMU hodnoti kvalitu filmt za vyrazné lepsi.

5.2 Zavérecéné shrnuti moznosti

Z pohledu vyse uvedeného vyplyva, ze vysoka Skola FAMU jakozto filmova akademie je
na tom z hlediska finan¢ni podpory nejlépe a 1 jeji studenti se citi patiicné podporovani,
maji obstojnou filmovou techniku na Skole k zaptijceni a v ptipad¢ potieby na dofinanco-
véni filmu & domluveni spoluprace si vi rady a jsou pfipraveni. Skola FMK a FAMO je na

tom s finan¢ni podporou o néco hiif, studenti se podporovani moc neciti, FAMO dostava
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zpravidla 1/3 rozpoctu na vyrobu absolventského filmu, a FMK finan¢ni podporu z diivodu

nedostatku finan¢nich prostfedkti na ateliéru audiovizualni tvorby musela zrusit.

FMK planuje v budoucich letech opét zavést kazdoro¢ni pitchingy, aby mohla alespon
trochu financné pfispét a pomoci tvorbé studentskych dél ve Zlin€. Na druhou stranu to
muze byt pro studenta produkce velmi pfinosné prave proto, Ze se nauci ziskéavat si financ-
ni podporu a zastiténi svého filmu sami a také si vytvofi kontakty pfi jednéani s piijcovny
techniky ¢i jinymi produkcemi a sponzory. Pokud by v budoucnu chtél natocit sviij vlastni
film mimo univerzitu, mé¢l by uz védet jak na to a jak slozité to je. Nevyhodou je pak to, ze
si studenti vétSinou financuji svtij film z vlastnich zdrojii a malo kdy se snazi ziskat penize

jinym zpisobem nez Crowdfundingem.

Velkou vyhodou mé skola FAMU a FMK, jelikoZ disponuji 1 jinymi obory nez obory teo-
rie a praxe audiovizualni tvorby, které se hodi do filmového Stdbu, v obou piipadech si

spolupréaci zajist'uji sami studenti.

Z téchto vsech divodi se dalsi kapitola zabyva navrhem doporuceného postupu na ziskani
financi pro tvorbu absolventského filmového dila, ktera napoméha v poukézani na zdroje,
jez lze v takovychto ptipadech vyuzivat a nemuset se tak spoléhat jen na vlastni zdroje a

popt. Crowdfunding u kterého to nikdy neni 100%.
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6 NAVRH DOPORUCENEHO POSTUPU NA ZISKANI FINANCI
PRO AFD

V této kapitole poskytnu prevazné studentim 2. a 4. ro¢niku vysokych filmovych $kol
(ale 1 3. a 5. ro¢nikiim) podrobny harmonogram s doporu¢enym postupem od piipravy az

po shanéni financnich prostiedk pro jejich absolventského filmového dila.

S ptipravou vaseho absolventského filmového dila moc nezahdlejte a zacnéte ho pfipravo-
vat minimaln¢ rok a ptl dopfedu. A to pfevazné z diivodu toho abyste stihli veskeré termi-

ny na mozné granty, které se Vam Ceska republika a okolni nabizi.

Pokud totiZ chcete nati¢et sviij absolventsky film v Unoru/Bieznu 2020 je nejlepsi s tim

zadit v Zaii/Rijnu 2018 (roky v harmonogramu jsou pouze orientaéni).

6.1 Podrobny harmonogram pripravy

1. Literarni scénar
Jelikoz to celé stoji na kvalitnim scénafi a napadu doporucuji si sehnat scénaristu,
popiipade aspon n¢koho kdo bude pravou rukou reziséra pti psani scénare nejlépe
profesora ze Skoly.
DDL: Rijen 2018

2. Vytvoreni §tabu
Na zacatku 2. ¢i 4. rocniku by bylo dobré zacit pfemyslet nad tim, s kym byste
chtéli natacet své finalni dilo. Nejlépe abyste minimalné¢ do konce fijna
byla dvojice produkce + rezie. A poté do tnora uz méli cely $tab kvili zjisténi
pozadované techniky do rozpoc€tu a ostatnich informaci pro FBP.
DDL: Leden 2019

3. Vytvoreni film business planu (FBP)
Budete mit cca mésic na to, abyste vytvofili silny a kvalitni filmovy business plan,
ktery vam hlavné€ pomuZe v nésledujicich 3 soutéZich, ale 1 v celkovém produkova-
ni filmu. Vytvofite si tim prakticky veskeré potiebné materiadly pro ptihlaSeni na
filmové soutéze. Také si pomoci vytvoreni celého planu uvédomite mnoho silnych
a slabych stranek filmu, na které se Vas mohou a budou investofi ptat pfi prezentaci
¢1 pitchingu vaseho projektu. Je dobré byt ptipraven a s vytvofenim FBP budete mit
pifipraveno spoustu odpovedi doptfedu a hlavné budete plisobit profesionalné.

DDL: Unor 2019
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4. Ptihlaseni na filmovy akceleritor od Ceské televize
Tato soutéz je pouze pro studenty vysokych filmovych skol, tak pro¢ ji nevyuzit
dokud jimi jste a na to pravé projekt jako absolventsky film, ktery bude mit roz-
hodné vyssi rozpocet nez bézna cviceni.
Grant: Koprodukce s CT finanéni nebo hmotny piispévek
DDL: Biezen 2019 (3. 3. 2017)

5. Prihlaseni na FILMTALENT Zlin
Soutéz FILMTALENT Zlin podporuje ptfedevsim filmare ze Zlinského kraje a také
tedy Univerzitu Tomase Bati a filmafte, kteti preferuji natdCeni na Zlinsku. Proto je
tento grant naprosto ideéalni volbou pro $taby z FMK. Ptihlaska je zdarma.
Grant: od 10 000,- do 100 000,-
DDL: Duben 2019 (30. 4. 2018)

6. Prihlaseni na filmati bez hranic (FWB)
Tato soutéz je dalsim vhodnym zdrojem na financovani AFD. Nevyhodou je zde to,
ze je soutéz celosvetovd, takze konkurence je o mnoho vys$i nez napiiklad na
FILMTALENTU kde jsou vasi konkurenci filmaii Ceské republiky. Pofad je zde
Sance na dalsi ziskani finan¢nich prostfedkt. Veskeré materidly musi byt pfeloZzeny
do anglického jazyka. PiihlaSka je zdarma.
Grant: od 500$ do 50008$ (cca 10 500,- do 10 5000,-)
DDL: Srpen 2019 (1. 8. 2019)

7. Natoceni filmového teaseru
Nejidealnéjsi by ovSem bylo, kdybyste méli teaser natoCeny uz pied aplikovanim
na vesker¢ filmové soutéze, ale nemyslim si, ze je to az tak realné, proto zde ddvam
termin natoceni od zaii 2019 az do prosince 2019.
Teaser by méla byt kratka (30 sec — 1 min) upoutavka na vas film a ma za cil nala-
kat investory/divaky k tomu, aby na dany snimek na crowdfundingové platformeé
dle vaSeho vybéru piispéli penize. Poté samoziejmé také naldkat na to aby se na
film t&sili a pfisli podivat.
DDL: Prosinec 2019

8. Filmova Technika
Pouzijte natoCeny teaser a zkuste si zacit domlouvat spolupraci/sponzoring/slevy u
pujcoven s filmovou technikou.

DDL: Prosinec 2019 — Leden 2020
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9.

10.

11.

Lokace FeSit skrz filmové kancelare

Piedpokladam, Ze budete sviij absolventsky film natadet na uzemi Ceské republiky
(maximaln¢ okolnich doporucenych statu jako Polsko nebo Némecko). Nebojte se,
a oslovte filmovou kancelaf v regionu, ve kterém natadCeni planujete. Miize vam to
usnadnit mnoho vyhledévani a pfinejmensim vam mohou film ¢i shanéni danych
lokaci pomoci propagovat.

Vyhoda: Zdarma, kontakty, informace, medialni podpora

DDL: Prosinec 2019 — Leden 2020

Film vloZen na crowdfundingovou platformu

At uz se rozhodnete pro Hithit.cz nebo pro Startovaé.cz nebo pro jinou crowdfun-
dingovou platformu je dulezité tam sviij projekt ptihlasit vcas. Nezapomeiite, Ze
pro vybér penéz na svij film potfebujete minimalné 30 dni a vyplaceni penéz da-
nou spolecnosti je obvykle od 9 dni po 14 dni. Takze abyste své vybrané penize
méli pred filmem v cash flow, doporucuji dat ho na web minimaln¢ 2 mésice pred
natacenim.

Grant: je pouze na vas kolik potiebujete, obvykle se vybira 20 000,- az 100 000,-
DDL: Leden 2020

Pokud penize chybi zkusit sponzoring nebo product placement

Pokud mate vysoky rozpocet a obavy ze nevyberete pozadovanou castku, zkuste
zavcasu oslovit lokélni spolecnosti ve formé& sponzoringu ¢i product placementu,
muze vam to pomoci jak ve v&€cnych ptispévcich tak i ve finan¢nich. Nezapomeiite,
ze ve Zlin¢ je mnoho projektii a studentskych organizaci, které o sponzoring Zadaji,
proto pokud se pro tuto cestu rozhodnete, zacnéte s tim uz kolem fijna 2019, kdy
budete mezi prvnimi zadateli.

DDL: za pochodu, kdyz je potteba
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6.1.1 Plan finan¢niho zabezpeceni

Pokud by se vam harmonogram podafil splnit v danych terminech, je mozné ziskat od 0,-
az do 400 000,-. V tabulce pod textem ptikladam mozny plan finanéniho zabezpeceni ab-

solventského filmového dila.

Tabulka 6 Mozny plan finan¢niho zabezpeceni (Vlastni zpracovani)

Zdroj financovani Planované (v K¢)
Filmovy akcelerator CT 30 000,-
FILMTALENT Zlin 100 000,-

Filmafi bez hranic 50 000,-
Crowdfunding 20 000,-

Vlastni zdroje 0,-

Dohromady 200 000,-

Obrazek 15 Let’s make a movies! (LMM, 2018)

Now . .. let’s make movies
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ZAVER

Filmovy primysl prochazi, stejn¢ jako jakakoliv jind technologie, neustdlym vyvojem,
ktery méni jak produkei, tak i jeho distribuci. Neustale se rozviji podpora a zpiisoby finan-
covani filmového primyslu, ale zaroven se také zvysuje se konkurenceschopnost a propa-

gace jednotlivych filmovych projektd. Proto je podstatné se neustdle vyvijet a zjiStovat

nové metody rozvoje a podpory filmového pramyslu.

Na zéklad¢ tohoto minéni byl hlavni cil této diplomové prace vymezen jako hodnoceni
moznosti financovani absolventského filmového dila a jeho vyuzivani studenti na uzemi
Ceské republiky a Evropské unie. Z poznatktl ziskanych za pomoci prizkumu granti a
dotaci na studentské kratké filmy byl vytvofen doporuceny postup na financovani absol-
ventského filmového dila pro mozné zlepSeni tohoto stavu. Tento cil se mi povedlo splnit
za pomoci jiz zminéné analyzy soucasného stavu, kterou se zabyvam v 4. a 5. kapitole.
K provedeni dasledného hodnoceni v 5. kapitole mi pomohly strukturované dotazniky
kvantitativniho vyzkumu, které byly vyplnény studenty filmovych vysokych skol na izemi

Ceské republiky.

Pted moznym zpracovanim praktické casti prace, bylo tfeba zpracovat teoretickou ¢ést a
tim vymezit a diskutovat teoretické poznatky vyvoje filmového primyslu, podpory a sou-
¢asnych trendil tohoto primyslu. Také sepsat zdroje a formy mozné podpory absolventské-

ho filmového dila na Evropské a Ceské urovni k pochopeni daného tématu a problematiky.

V uvodu praktické Casti byla zpracovdna analyza financovani absolventského filmového
dila ve vybranych $kolach Ceské republiky, na kterou navazuji rozhovory se studenty téch-
to Skol. VSechny zminéné kapitoly tizce souvisi s 5. kapitolou, kde jsou vyuzity pro hlavni
vyzkumnou ¢ast této prace. Hodnoceni bylo provedeno za ptedem stanovenych kritérii

v podobé dil¢ich cilt diplomové préce.

Zaver praktické casti se vénuje nadvrhu doporuc¢eného postupu na ziskani finan¢nich pro-
sttedkll pro absolventské filmové dilo. Navrhuje podrobny harmonogram ptipravy na zis-
kani finan¢nich prostiedkli pro nataceni s veSkerymi potifebnymi terminy doporucenych
grantli, celkové jde o jeden a ptl roku (od fijna 2018 do unora 2020). V uplném zavéru
navrhu prikladdm ukézku mozného planu finan¢niho zabezpeceni pro Stab, ktery se roz-

hodne tento harmonogram dodrzet.
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