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ABSTRAKT

V této praci je proveden vyzkum soucasnych webovych feSeni kulturnich instituci a kultur-
nich akci. Obsahuje informace o vyuzivani internetu mladymi lidmi a soucasné trendy na
poli digitalnich technologii. V praktické ¢asti je zpracovan graficky navrh webové prezen-

tace pro Studentskou unii UTB.

Klicova slova: webdesign, webova prezentace, mileniadlové, internet, kulturni akce, kulturni

instituce

ABSTRACT

This work contains research of cultural institutions and cultural events web solutions. It con-
tains information about young people internet usage and current trends in the fields of digital

technology. In the practical part the website for TBU Student Union is designed.

Keywords: webdesign, web presentation, milenials, internet, cultural events, cultural insti-

tutions
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a verze elektronickd, nahrand do IS/STAG jsou totozné ve znéni:

Prohlaguji, Ze odevzdana verze bakalafské/diplomoveé préice a verze elektronickd nahrana do
IS/STAG jsou totozné.
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UvVOD

Tvorba webovych prezentaci je oblast digitalniho designu, ke které mam dlouhodobé nej-
blize. V prvni Casti teoretické prace jsem se rozhodl doplnit si znalosti o novéjsi vyzkiimy
v oblasti uzivatelského chovani na internetu. V ¢asti druhé se vénuji resersi soucasnych we-

bovych feseni kulturnich instituci a kulturnich akei.

Poznatky z teoretické Casti jsou aplikovany na ¢ast praktickou — graficky navrh webové pre-
zentace pro Studentskou unii UTB. Béhem vyzkumu jsem dospél k vizi feSeni, které by
kombinovalo jak prezenta¢ni weby kulturnich instituci, tak propagacni microsites kulturnich
akci. Proces tvorby vychazel z jiz existujiciho obsahu webu Studentské unie a grafickych
materiali probéhnutych akei. Hlavnim tématem tedy bylo nalezeni vhodné rovnovahy mezi

osobitnosti webové Sablony a vizudlem konkrétni akce — mezi formou a obsahem.
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I. TEORETICKA CAST
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1 ZPUSOB POUZIVANI INTERNETU MLADYMI LIDMI

Internet se od svého vzniku dramaticky zménil. Krom¢ World Wide Webu se dnes internet

vyuziva na instant messaging, prenosy soubort, videohovory nebo platby.

Cilovou skupinou pro ¢innost Studentské unie UTB jsou piedevsim studenti, jejich chovani

na internetu je tedy diilezité pro pochopeni cile této bakalaiské prace.

1.1 Svétové trendy

Podle studie provedené na University of Dhaka, ktera zkoumala preference univerzitnich
studentli pfi vyhledavani studijnich informaci, jsou preferovany elektronické zdroje. Vy-
jimku tvofti studenti prvnich ro€nikd, kteti o 13 % upfednostiuji tisténé médium. S kazdym
univerzitnim ro¢nikem se potom zvysuje podil informaci dohleddvanych na internetu. Studie
dale poukazuje na hlavni diivody vyuzivani internetu: snadny ptistup, aktuélnost a relevanci.
Valna vétSina studenti pfistupuje na webové stranky pies vyhledavace, pouze mala ¢ast vy-
pisuje konkrétni URL (Islam Maidul, 2013). Vyhledavéni obsahu také probiha v uzavieném
prostiedi mobilnich aplikaci, at’ uz vytvorenych za ucelem vzdélavani a feseni specifickych
problému, nebo fungujicich na principu sdileni. Zékladna uzivatelti socialnich siti rostla v
roce 2017 rychlosti 11 novych profilli za vtetfinu a Facebook, v dob¢ psani této bakalaiské
préace nejvétsi svétova socidlni sit’, mél pres 2 miliardy uzivateld. (Kemp, 2018). Popularita
Facebooku zce souvisi s konzumaci obsahu. Zpravodajské portaly, kulturni instituce i even-
tové agentury nasleduji trend a vyuzivaji tuto socialni sit’ jako prostiedek ke komunikaci se
svoji cilovou skupinou. Rozhrani socialnich siti umoznuje komunikovat nejen textové infor-
mace, ale 1 vizualné pomoci fotografii, grafiky, videa nebo Zivého pienosu. Facebook navic
vychazi vstfic medidlnim domim a pomoci tzv. instantnich ¢lanki umoznuje publikovat
rozsahlejsi texty, které se zobrazuji v uzivatelském rozhrani Facebooku. UZivatel tim neni
nuceny piechazet do jiné aplikace nebo na jiny portal a zistdva pouze na jedné platformé.
Ostatni socialni sit€¢ maji webovy prohlize¢ integrovany do svych mobilnich aplikaci, takze
pokud je uzivatel odkazan na URL adresu, webova stranka se otevie ve vnofeném okné so-
cidlni sit¢, aby se uzivatel snadno vracel ke konzumaci obsahu na siti. I tento trend méni
zpusob vyuzivani internetu a z webovych stranek, na které se diive ptistupovalo zaddnim
URL do adresniho fadku prohlizece, se stavaji kontejnery se strukturovanymi informacemi,

po jejichz naskenovani navstévnik plynule pokracuje dal do jinych rozhrani.
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e Milan Svehla

The Washington Post

Health & Science

What I've learned from my tally d .
of 757 doctor suicides e S I g n e r
Five years ago, [ was at a memorial. Another
suicide. Our third doctor in 18 months. p ro g ra m m e r
Evervone kent whispering. “Whv?” [
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Obrazek 1: Instatni ¢lanky v rozhrani Obrazek 2: Vnoteny webovy prohlize¢ In-
Facebooku stagramu

Moderni webové stranky se svymi uzivateli komunikuji, nabizeji vizualn€ bohatou interakci
a snaZzi se navazat spojeni, které pfetrva i po tom, co navstévnik strdnku opusti. Web je €asto
pouze jednim ze sty¢nych bodl interakce potenciondlniho zdkaznika se znackou. Obou-
smérnd komunikace je realizovana pomoci recenzi, hodnoceni, dotaznikti, ¢i doporuceni a
snazi se vyvolat diskuzi a angazovanost. Cilem je vytvofit osobni pfistup ke kazdému za-
kaznikovi a nabizet mu nabidku Sitou pfimo na miru. Pro dlouhodobé udrzeni takového
vztahu je zapotiebi evidovat o navstévnikovi co nejvice udajii a spravné s nimi pracovat.
Tyto nové potieby trhu ovliviiuji podobu internetu, kde je inzerce pro kazdého uzivatele
sestavovana na zéklad€ jeho preferenci a preferenci jeho blizkych, ptipadné na zéklad€ de-
mografickych daji. Data jsou ziskdvana z konverzaci, historie prohlizeni, nebo nakupni

historie.
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1.2 Online komunity

Internet se od 90. let vyvinul z anonymniho prostoru, kde lidé vystupovaly pod vymyslenymi
prezdivkami, do dnes mnohem osobnéjsi podoby, propojené na kazdodenni zivoty lidi. Ptes
obdobi boomu sdileni a publikovani statust na virtualnich zdech se vSak pfesouva zpét do
soukromych skupin, kde simuluje nase ptivodni offline konverzace v uzavienych komuni-
tach. Online identita je nyni izce spjata s osobnosti uzivatele, coz souvisi s vys$s§i mirou
vnitini cenzury pfi projevu na internetu, nez pii anonymnim vystupovani. Konflikty, které
mohou v konverzaci vzniknout, tedy uzivatelé vnimaji mnohem osobné&ji a socidlni sité na
to reaguji algoritmizaci zobrazovanych prispévkl na hlavnich zdech a personalizaci reklam,
aby nedochézelo ke konfliktiim uzivatele se zobrazovanymi informacemi. UZivatelé se tak
setkavaji s ndzory, se kterymi budou mit pravdépodobnéji sympatie na zdkladé svého diive;-

r

Stho chovani, ¢imz vznikaji ndzorové bubliny.

1.3 Generace milenialu a Generace Z

Pro generace narozené v rozdilnych historickych podminkach se vzila souhrnna oznaceni.
Presné rozdéleni se ¢asto napti¢ zdroji lisi a pro potieby této bakalaiské prace uvazuji gene-
raci milenidll jako déti narozené v letech 1983—1997 a generaci Z od roku 1998 do soucas-
nosti. Rozdil mezi témito dvéma generacemi je znacny predevs§im prave v oblasti internetu.
Ackoliv obé generace jsou zvyklé na jeho pouZivani, milenidlové si jesté pamatuji dobu pred
nim, kdezto generace Z jiz v dob¢ internetu vyrlstala. Dnes$ni milenidlové jsou zvykli na
osobni pocitace, zatimco pro mladsi studenty jsou jiz Casto chytré telefony jejich hlavnim
zafizenim a dotykova obrazovka hlavnim prostfedkem komunikace s informa¢nimi techno-
logiemi. Vyviji se také zplisob vzdélavani a konzumace obsahu (NMS Market Research,
2016). Mladsi generace presouva vétsi cast svych aktivit do virtudlniho prostoru a internet
vyuziva k potkdvani se s prateli, ziskavani novych dovednosti, zabav¢, kreativni ¢innosti 1

relaxaci.

1.4 Milenialové a znacky

Generace mileniald se na trhu chova jinak, nez ptedchozi generace. Od znacek a organizaci
oc¢ekavaji osobnéjsi pfistup a mnohem uzsi vztah, buduji emotivni pouta nejenom k vysled-
nym produktim, ale 1 filozofii jednotlivych organizaci, kterou vytvaii marketing. Internet
v téchto zménéach hraje zésadni roli, protoze se stava hlavnim komunika¢nim kanalem

s touto generaci, ktera rychle dospiva do dominantni pozice na trhu. Znacky se ptizplisobuji
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nove vytvofenému zivotnimu stylu, ktery vyzaduje jiny sortiment produktii prezentovany
odpovidajicim zptisobem. Diivéj$i model jednosmérné komunikace s cilovou skupinou zna-
menajici distribuci slogant a nabidek pfes tradi€ni média se pro navazani vztahu s mladou
generaci zda byt velmi malo efektivni. Nahrazuje ho model snaZici se o vétSi angazovanost
konzumentl jako ambassadorti dané znacky, ktefi sami $iii doporucent, pfispévky a novinky
mezi svij okruh pfatel a nejblizsich. Milenidlové tim ovlivituji rozhodovani nejen své gene-
race, ale 1 mladSich a starSich konzumenti. Stejny efekt mize fungovat i opacné, protoze
nespokojeny zdkaznik md moznost otevien¢ vyjadfit nespokojenost v recenzich a komenté-

fich, a negativni hodnoceni ¢asto vyvola mnohem intenzivnéjsi reakcei, nez kladné.

1.5 Pouzivana zarizeni

K prohliZeni internetu dnes koncovi uZivatelé pouZivaji osobni pocitace, chytré telefony, ta-
blety a jina zafizeni, kam typicky patii herni konzole, nebo chytré televize. Dle statistiky

zvetejnéné v lednu 2018 je zatizenim s celosvétove nejvetsim pirenosem dat chytry telefon.

Podil zafizenich na celosvétovém objemu dat prenesenych
po internetu v lednu 2018

= Notebooky a pocitace (43 %) = Chytré telefony (52 %) = Tablety (4 %) Dalsi zafizeni (0,14 %)

Graf 1: Podilt zafizenich na celosvétovém objemu dat 2018

Chytré telefony zaznamenaly Ctyfprocentni nartist na ukor osobnich pocitaci, u kterych po-

klesl objem ptfenesenych dat o tfi procenta. Lze také pozorovat pomérné nizky podil tablett

(Kemp, 2018).
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Svétova statistika tohoto typu navic méfena v tak kratkém casovém horizontu, davéa dobry
vhled do aktudlnich trendd, nicméné miize byt vyznamné zkreslend sezoénnosti. V piipade
globalniho vyvoje zde rozvnéz rozhoduje vyvoj v rozvojovych zemich. Nejstrméji se ptipo-
jeni k internetu rozviji v Africe, kde se meziro€né zveda pocet pfipojenych lidi o 20 %.
NejcastejSim zatizenim slouzicim k prvotnimu kontaktu s internetem je momentalné chytry

telefon.
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2 ROLE WEBU PRI PROPAGACI KULTURNICH AKCI

Prosttedi webu muize byt soucasti propagacni strategie potradatele, pokud vyhodnoti, ze ci-
lova skupina pro potadanou akci se pohybuje na internetu a Ze web je vhodnym mistem ke
komunikaci s ni. Piistup se lisi od typu poradané akce, marketingové strategie jeji propagace
a typu poradatele. Kanalt, které mtize potadatel v dnesni dobé vyuzit, je vice a nejcastéji
nejlépe funguje jejich vhodna kombinace. Webové portaly tietich stran, které sdruzuji akce
od vice poradatell, ¢asto nabizeji funkce, na které by potradatel jinak musel vynalozit doda-
te¢né naklady — jako napftiklad prodej listkii. Socialni sité slouzi dobfe pii budovani vztahu
s navstévniky na dlouhodobé bazi, budovani komunity a obousmérné komunikaci. Webové
stranky jsou vhodné pro prezentovani vétsiho mnozstvi strukturovanych informaci a posky-
tuji veétsi variabilitu oproti ostanim kanaliim, kde je struktura vétSinou dana. V rdmci webo-
vych stranek Ize vytvotit vlastni formu prezentace obsahu, kterda mtize byt velmi obsahla a
Casto slouzi jako hlavni zdroj informaci o kulturni akci. Harmonogram celé akce, Giplny vypis
ucinkujicich, kontakt na organizatory, tiskové zpravy nebo diilezité praktické informace sou-
visejici s pribchem akce se Casto zvetejnuji na webovych strankdch. VEtsi mira variability
dava prostor pro vyraznéjsi promitnuti vizualniho stylu kulturni akce do podoby webovych

stranek.

U kulturnich instituci, které pofadaji vetsi pocet kulturnich akci, se Casto setkdvame s cen-
tralni webovou prezentaci, kterd prezentuje vSechny kulturni akce na jednom miste. U orga-
nizatort soustfedici se na jednu udalost, ktera bud'to probéhne pouze jednou, nebo se opa-
kuje typicky v ro¢nich intervalech, nalezneme castéji vlastni webovou stranku poskytujici

vetsi mnozstvi informaci a instrukci ke konani akce.

Organizace jako divadla a kulturni instituty i eventové agentury jsou v této praci sloucené
do jedné kategorie spolecnosti, které pofadaji kulturni akce. Diivodem je statut Studentské
unie UTB, jejiZ ¢innost se nachazi na pomezi kulturni instituce, nebot’ organizuje akce pro
vetejnost, ¢asto bezplatné a s cilem povznést kulturni zivot studentd ve Zlin€, zdroven vSak

1 komerc¢ni zabavné udalosti nebo jednorazové eventy, ¢imz se blizi k eventové agentuie.

2.1 Webova prezentace kulturnich instituci/agentur

Organizace, ptipadné eventové agentury, pofadajici vétsi pocet kulturnich akei, ¢asto voli

formu jediné centralizované webové prezentace, na které¢ odprezentuji v§echny aktualné na-
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bizené akce a ktera je zaroven propagaci samotné organizace, nebo agentury. Kromé propa-
gace samotné udalosti nabizi toto feSeni i moznost prezentovat potfadatele jako takového.
Pro n&vstévnika to znamend nalezeni vSech kulturnich akci od jednoho potadatele na jednom
misté, coZ je velmi vhodné predevsim u instituci pofadajici kulturni akce ve svém prostoru.
Typicky divadla a kina, ale naptiklad i obchodni domy nebo knihovny. Nejen pfipadé im-
plementovani pokrocilych funkci, jako tfeba rezervacni systém, coz je v piipadech kin a di-

vadel Casty scénaf, se jedna také o vyraznou usporu finan¢nich prosttedkd.
2.1.1 Zlinské organizace poradajici kulturni akce

2.1.1.1 Meéstské divadlo Zlin

méstské
m divadlo Nabidka pro ... v Hledany vjraz Hledat
zlin

Setkani

Shretutie Predplatné Divadlo Forum Kontakt

Uvod Program Vstupenky

¥

- Ll e
) - i l" £
85,04.2018 - 18:00 L & 06.04.2018 - 19:00 { 07042018 - 13:00 - g

ot B S Tréjanky Past na mysi =

Fiodor Michajlovié nustn,ma . Euripidés Agatha Christie

Vstupenky Vstupenky Vstupenky

Novinky Nenechte si ujit Program

Zveme na autogramiadu! 4 Duben 2018 b

P derniéfe Pasti na mysi v sobotu 7. dubna se ve foyer pred divadelnim
Sopikem uskutetni autogramiada s herci. Pijdte si pro podpis Heleny
Cermékové, Radoslava Sopika, Rostislava Marka nebo Vojtécha Johanikal

po Ot st ¢ pa so ne

[ ]
[ 2[a] ] sT o »]7e]
[ o] el s ]w] <
OQooooR

05.0uben 2018 |

Obrazek 3: Uvodni strana webu Méstského divadla Zlin

V sezénnim obdobi potadd Meéstské divadlo Zlin takika kazdy den nejedno piedstaveni a na
svém webu prezentuje 1 své doplnkové aktivity, jako magazin Tady a ted’! nebo festival Se-
tkani Stretnutie. Navstévniklim nabizi robustni webovy portal zahrnujici prezentacni Cast
doplitkovych aktivit divadla, nabidku programu, rezervacni systém i spravu zakoupenych

vstupenek.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

2.1.1.2 14|15 Bat’ i institut

1 4 1 5 ONAS PROGRAM  AKTUALITY  PRONAVSTEVNIKY  PRONAIEM  KONTAKTY

ot

BATOV INSTITUT

Obrazek 4: Uvodni strana 14|15 Batova institutu

Batv institut spojujici muzeum, galerii a knihovnu vznikly z byvalych tovarnich budov po-
rada velké mnozstvi kulturnich akci pro vetejnost vSech vékovych kategorii. Kromé jedno-
razovych udalosti se Cinnost Institutu sestava i z velkého mnozstvi dlouhodobych vystav,
coz reflektuje 1 podoba webové prezentace. Prvni informace, kterou uZivatel pti navstéve
webu dostane je piehled aktualnich vystav a akci, které jsou stézejnim prvkem celého webu.
Az nésledn¢ se dostava k aktualitdm a formalnéj$im informacim, jako jsou kontakty nebo
oteviraci doba. RozvrZeni stranky vyuZiva celou §itku okna prohliZzece a dava tak co nejvice
prostoru fotografiim a typografii. Webova prezentace nema pftili§ komplikovanou strukturu,
vedle pozvanek na udalosti obsahuje jesté nékolik textovych podstranek a sekci aktualit.
Soustiedi se prfedevS§im na propagaci své hlavni ¢innosti a vSechny ostatni informace jsou

posunuty na webové stranky propojenych instituci, na které je odkazovéano v zapati webu.
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2.1.1.3 Agentura Verlyba

Koncerty
2 festivaly

Plipravdjermg pro yas Koncefty a-festivaly. Jsme event marketingova a produkénf

KONTAKT

Obrazek 5: Uvodni strana Agentury Verlyba

Zlinska eventova agentura vysvétluje hlavni pilife své Cinnosti pfi vstupu na web pomoci
rozcestniku, kde si uZivatel vybere, zda chce zobrazit informace bud’ o Koncertech a festi-
valech, nebo Firemnich akcich na kli¢. Pti zvoleni koncertl se navstévnikovi zobrazi piehled
planovanych akci s moznosti rozkliknuti detailu a vypis aktudlnich ¢lankti. Webova prezen-
tace zde slouzi jako propagace agentury samotné vzhledem k nabidce realizaci firemnich
akci na kli¢, zaroven ale neobsahuje robustni feSeni rezervacniho systému vstupenek, ten
probiha po kliknuti na odkaz na portale tfeti strany Ticketportal. Agentura tim nemusi inves-
tovat do vyvoje vlastniho rezerva¢niho systému a uzivatelé pfi rezervaci pracuji s rozhranim,

W

které¢ mohou znat diky diivejsi zkuSenosti.
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2.1.2  Ceské organizace po¥adajici kulturni akce

2.1.2.1 Narodni divadlo Brno

Nérodni a cenoe f @ @

divadlo

CINOHRA ~ OPERA  BALET f KONCERTY PRODEJ O DIVADLE

A

4 Elements >

Cty¥i strhujici choreografie o Zenach i muZich, o Fadu i |
zivelnosti. |

®0000O0

Obrazek 6: Uvodni strana N4rodniho divadla Brno

Pti otevieni webu Narodniho divadla v Brné mizeme pouze sed¢t a nechat si odprezentovat
aktualni nabidku ptedstaveni a nejdillezitéjSich projekti, které se sami prepinaji na celé Siice
1 vySce obrazovky. Jedna se o feSeni pomoci tzv. ,,carouselu®, neboli kolotoce, fungujicim
na principu pfepinani obsahu podobné¢ jako u powerpointovych prezentaci. I pies castou kri-
tiku tohoto feSeni (viz http://shouldiuseacarousel.com/) se s nim lze setkat na velkém mnoz-
stvi kvalitnich webovych prezentaci, véetné Google Store (v roce 2018), nebo Apple (v roce
2016). Mnoho webt pouzivajici carousel se také umistuje v soutézich Awwwards, coz je
dikazem toho, Ze se nejedna o nekvalitni komponentu, zaleZi pouze na spravné implemen-
taci a form€ obsahu. V ptipad¢ webu Narodniho divadla se carouselem prezentuje vyrazna
fotografie v pozadi dopInéna o kratky text tak, aby ho kazdy navstévnik stihnul piecist, nez
preskoci na dalsi slide. Obsah zde prezentovany je navic konzistentni s ostatni marketingo-
vou ¢innosti divadla, proto je Sance, ze se uzivatel jiz se stejnou fotografii nebo grafikou
setkal v jiném médiu a rychle si tak pfi navstévé webu vytvofii souvislost ostatnich propa-
gacnich kanali s webem. Zaroven se jedna o obsah, ktery neni pro uzivatele klicovy, pokud
na web jiz ptiSel s konkrétnim zamérem rezervovat vstupenku, nebo dohledat ¢as predsta-

veni.
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Pomoci dvoutiroviiového menu se uzivatel naviguje napfi¢ obsahem prezentujici predevsim
jednotliva predstaveni. Pfes néktery z detailii udalosti, ptipadn€ pomoci tlacitka ,,Prodej*
v menu, pro piipad, Ze se navstévnik bude mit problémy zorientovat ve struktufe stranek, se

jednoduse dostane do rezervacniho systému pro nakup vstupenek.

2.1.2.2 Concept Line

[CONCZPT|

BTL
komunikace.

podlinkou.

Retailova konference
Ceské spofitelny

e TH -
> . Eventova agentura "

Obrazek 7: Uvodni strana Concept Line

Obsah webu brnénské eventové agentury Concept Line je prezentovan ve dlazdicovém stylu
pfipominajici Microsoft design language, Casto oznacovanym jako Metro. Charakteristikou
tohoto vizualniho jazyka je vyrazna typografie, zékladni geometrické tvary a barevné plo-
chy. Agentura ve ¢tvercové miiZce prezentuje realizované projekty, firemni kulturu i sviij
tym. Rozkliknutim dlazdice se navstévnik dostane do detailu s rovnéz dlazdicovym layou-
tem. Nevyhodou implementace komplexniho a robustniho design systému do webovych pre-
zentaci je slozitost zpracovani vSech interakci a drobnych detaill, na kterych zélezi tim vice,
¢im jsou vyrazové prostiedky systému zjednoduSeny. Navic v ptipadé tak specifického a
charakteristického systému jakym je Metro, dojde k prudkému zestarnuti vSech jeho imple-
mentaci, jakmile je pfedstaven a nasazen jeho nastupce, v tomto piipadé Microsoft Fluent

Design System.
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2.1.3 Svétové organizace poradajici kulturni akce
2.1.3.1 Het Nieuwe Instituut

—_ Plan your visit Agenda Search the collection SOON Ministry of ion, Culture and Science

— Gali invests | | million euros in architectural

Menu =

Museum for Architecture, Design and Digital Culture

Exhibition

State Archive for Dutch Architecture and Urban Planning
—— 10 Apr — 06 May 2018

Agency for Architecture, Design and Digital Culture
Research & Development

Het Nieuwe Insftituut

Obrazek 8: Uvodni strana Het Nieuwe Instituut

collection at Het Nieuwe Instifuut

This one-off injection affords a potentially
decisive impulse for the preservation and
restoration of the collection

Na pomezi mezi architekturou a designem je ¢innost nizozemského New Nieuwe Instituutu,

stejnétak jako podoba jejich webovych stranek. Layout odproStény od grafickych prvki

vyuzivajici technologie modernich webovych prezentaci vytvofeny tak, jako by ho nav-

rhoval architekt a webovy designer v jedné osobé¢. Pii prochdzeni zdanlivé jednoduchou

strukturou na navsStévnika ¢ekd fada necekanych interakci a kompozi¢nich piekvapeni,

reagujicich na pohyb mysi nebo scrollovani. V architektufe webu se i1 pies to naslo misto pro

filtrovani nadchazejicich udalosti nebo sekci tiskovych zprav.
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2.1.3.2 Design Museum London

< HOME = MENU

the
DESIGN
MUSEUM

What's on

The Design Museum is located at 224-238 Kensington High Street, London
W8 6AG.

Exhibitions and displays

The museum offers an introduction to the history of contemporary design with
free display Designer Maker User, and opportunities to explore the present
and future of design through a programme of temporary exhibitions and pep-
ups.

Obrazek 9: Uvodni strana Design Museum London

Zajimavé prezentuje svou ¢innost Design Museum London, které vyuziva kombinaci peclivé
zvolenych fotografii s typografii na kontrastnim pozadi. Samotnym vizualem potencional-
nimu navstévnikovi sdéluje, co ma od navstévy ocekavat. Na hlavni stran€ nalezne navstév-
nik pouze fotografie vyuZzivajici celou Sitku okna prohliZzece s odkazy na detail konkrétniho
tématu. Fotografii na pozadi pfekryvaji bloky textového a multimedidlniho obsahu, feSeni,
které funguje dobte v ptipade citlivé vybranych fotografii. Mezi obsahem nabizi web mimo-
dék i nakup reklamnich pfedmétli a moznost zarezervovat si prohlidku. Uvnitf jednoduse
vypadajiciho designu se po rozkliku navstévnik dostava do plnohodnotného rezervacniho

systému.
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2.1.3.3 New York Public Library

NeW York LOGIN v LOCATIONS  GET ALIBRARY CARD  GET EMAIL UPDATES v DONATE SHOP

Public
Library

Books/Music/Movies Research Education Events Connect Give GetHelp Search Q

Events

The New York Public Library offers 93,000 free programs a year across

its 92 locations, from author talks and performances to exhibitions.
Meet your favorite author, hear a live concert, or find something new at
the Library.

<« HOME

EVENTS Upcoming Events

Upcoming Events
Exhibitions
Author Talks & Conversations

Performing Arts & Films

Obrazek 10: Stranka udalosti New Yorské vetejné knihovny

New Yorska knihovna spravuje rozsahly web prezentujici bohatou Cinnost této instituce.
Vedle vyzkumu, vyukovych programi, charitativnich projektd a katalogu knih, filma a
hudby propaguje ptes web také své kulturni akce. Vizualné odleh¢eny web pracujici pouze
s decentni typografii a fotografiemi je navrZzeny pro vSechny demografické skupiny navstév-
nikd. Mezi vice nez 93 000 udalostmi, které¢ knihovna ro¢n¢ potrada, mize uzivatel filtrovat
sofistikovanym filtrem. V hlavni ¢asti webu zobrazuje potom pouze hlavni vystavy a pied-

nasky, které prezentuje dlouhymi anotacemi.

2.2 Webové stranky kulturnich akci a microsity

Jind je situace u organizaci a produk¢nich tymi, které se soustfedi na pofadani jedné klicové
udélosti. Kulturni akce je zde jedinym produktem a podobné jako pfi propagaci jednoho
klicového vyrobku vznikaji webové stranky zamétujici se pouze na konkrétni udalost. Dal-
Sim diivodem tohoto feSeni je potfeba vhodné strukturovat vét§i mnozstvi informaci, které
s udalosti souvisi. Pro poradatele hudebnich festivalii je naptiklad dalezité odprezentovat
moznosti ubytovani v lokalité, nabidnout vstupenky k prodeji, pfedstavit u€inkujici, ¢i na-
bidnout ke stazeni tiskové materidly. Pro prezentaci vSech téchto dat jsou webové stranky

vénované pouze jedné konkrétni akci vhodnym ndastrojem. VétSina hudebnich i1 filmovych
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festivall v souCasnosti vyuziva timto zpiisobem vlastni webové stranky, které maji podob-
nou strukturu. Pro kazdy ro¢nik obvykle vznika novy vizual webu, jedna se tedy o ¢asove
limitované projekty, které jsou ne vzdy historicky dostupné. Pro leps$i pfedstavu jsou u kazdé

popisované kulturni akce uvedeny snimky obrazovky aktualniho ro€niku.
2.2.1 Kulturni akce poradané ve Zliné

2.2.1.1 Zlin Film Festival

[l 25/5—2/6/2018

FESTIVAL 58. Mezindrodni festival filmd :
pro déti o middez PRIHLASIT / Cesky / English

w PRUVODCE PROGRAM GALERIE PROFESIONAL DOBROVOLNIK O FESTIVALU PROJEKTY ESHOP Q

58. mezindrodni
festival filmua
pro détia'mladez

58" International
Fiim:Festival for . =
Children and Youth

Z||n F|Im

ZFestival =
255 L | 4R

Obrazek 11: Uvodni strana Zlin Film Festivalu 2018

Jeden z nejstarsich filmovych festivalii na svété 1aka kazdoro¢né nejen na promitani desitek
filmu, ale i na bohaty kulturni, odborny i charitativni program. Ve velkém mnozstvi texto-
vych informaci se navstévnik naviguje pomoci tiiarovitového menu, kde treti tiroven je vi-
ditelné az po rozkliknuti urovné druhé. Obsah webu méa marketingovy nadech a vice nez ke
komunité promlouva k potencionalnim partnerim a sponzorim. Diky mnoZzstvi formalnich
informaci slouzi pravdépodobné¢ jako zdroj texti pro novinare, kterym také poskytuje servis

v podobé tiskovych zprav a nabizi moznost pozadat o akreditaci.

Web v celé propagacni strategii festivalu slouZzi jako ucinny néstroj zefektivnéni procesu
nakupu vstupenek nebo pozadani o novindiskou akreditaci. Je také prostorem pro prezento-

vani stalych textl tykajicich se historie a obecnych informaci.
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2.2.1.2 Busfest

HOMEPAGE

BUSFEST 2

—_

/.
‘;i! Ule’y ﬁudebm’

Sestiva/ ujedouc:&ll
frolq'busecﬁ.’

Obrazek 12: Hlavni strana Busfestu 2018

Studenty poradany hudebni festival s nezvyklym konceptem zve na jednorazovou akci jed-
noduchym webem, ktery vyuziva jako centrum stalych informaci prezentovanych navstév-
nikovi. V kontrastu s komunikaci na socialnich sitich, kterd je momentélni a docasna, jsou
na webu informace, které jsou relevantni stejné tak dlouho pied akci, tak i po prob&hnuti
akce. Vizualni podoba je postavena na grafickém vizualu souc¢asného ro¢niku a obsah webu
kombinuje vyuziti textu, fotografii i videa. Web tak slouzi jako archiv, i jako stabilni zdoj

informaci v dynamicky se ménicim prostiedi kazdého studentského projektu.
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2.2.2 Kulturni akce pofadané v Ceské republice

2.2.2.1 Colours of Ostrava

NOVINKY UCINKUJICH FOTOGALERIE AREAL O FESTIVALU PRAKTICKE

OF OSTRAVA
"l‘?.'i'

ArcelorMifial

Obrazek 13: Hlavni strana Colours of Ostrava 2018

Tradi¢ni hudebni festival odehravajici se v prostorach byvalych huti a kazdoro¢né predsta-
vujici fadu hudebniki, hercli 1 vytvarnikii, prezentuje svilij program konvencnim zplisobem
usporddanym layoutem. Pfi prochdzeni webu je ziejmé, ze vizualni styl webu ustoupil ob-
sahu. Web neni sam o sobé vizudlnim dilem, ktery by né&jak upoutal oko divaka, ale jeho
cilem je ukéazat navstévnikovi fotografie, umoznit mu precist si dillezité informace o festi-
valu a dovést ho k nakupu vstupenky. Reseni tak t&i pfedeviim z kvalitnich autorskych fo-

tografii a mnozstvi vhodné strukturovanych aktudlnich textovych informaci.
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2.2.2.2 Masters of Rock

N = 0 w Y
AKTUALITY O FESTIVALU PROGRAM KAPELY E-SHOP  VSTUPENKY  KONTAKTY " KOSiK s
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VICE INFORMACIH KOUPIT VSTUPENKU

12.-15.7.2018 | VIZOVICE, AREAL LIKERKY R. JELINEK
Aktualné Samostatné koncerty

Pfinasime program koncertu legendarni britské skupiny PRETTY MAIDS
MAGNUM!

Obrazek 14: Hlavni strana Masters of Rock 2018

Webova stranka nejvétsiho rockmetalového festivalu v Ceské republice je ptikladem kon-
zistentni komunikace napti¢ kanaly smérem k cilové skupin€. Vizualni styl odpovida komu-
nikaci festivalu pfes ostatni média a design se snazi, aby navstévnik rychle naSel na webu
to, co hleda. Potadatel zde vyuzil tradi¢niho jména festivalu a na webu propaguje i jiné akce
podobného zaméteni, aniz by vSak uskodil marketingu hlavni udélosti. Fanouskim metalové
hudby nabizi web kompletni servis od textového a multimedialniho obsahu, ptes praktické
informace o festivalu po e-shop s darkovymi pfedméty a prodej vstupenek na fadu koncertti
béhem celého roku. Potfadatel tak buduje s navstévniky akci vztah nejen pfi propagaci své
hlavni ¢innosti, ale skrz celoro¢ni program a tvorbu obsahu pecuje o svou komunitu nepie-

trzité.
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2.2.2.3 Jeden sveét

AKTUALTIZACE SYSTEMU

JEDEN SVET ENEDISH

= festival dokumentérnich filmd o lidskych pravech ..
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Obrazek 15: Hlavni strana festivalu Jeden svét 2018

Webové stranky festivalu o toleranci se plné prizptisobuji vizualnimu stylu aktualniho roc-
niku. Na hlavni strance uZivatel nalezne jak textové informace v podobé¢ nejnovéjSich pfi-
spévkil na blogu, tak divtipné nato¢ené propagacni video nebo odkazy na fotogalerii, ¢i dalsi
interaktivni obsah jako mapu potfadajicich mést. Velké mnozstvi textu, které by se velmi
téZce prezentovalo v jakémkoli jiném médiu, je strukturovano ve dvouuroviové struktute,
ve které se uzivatel naviguje pomoci horizontdlniho menu. Jeden web potom vystacil na
prezentace festivalu jako takového, veskerého doprovodného programu i vSech informaci
pro 37 mést, ve kterych se festival odehraval. Pfesto pfi prochazeni webem nema uZivatel
pocit, ze by byl zahlceny informacemi, nebo Ze by nevédél, ve které ¢asti webu se momen-
taln¢ nachazi. Jako soucast hodnot projektu je zde kladen diiraz na pfistupnost pro navstév-

niky s riznym handicapem.
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2.2.2.4 Filmova Skola

44. Letni filmova skola
Uherské Hradisté

27/07—05/08/2018

Obrazek 16: Hlavni strana Letni filmové Skoly 2018

Devitidenni filmovy festival v Uherském Hradisti prezentuje sviij program v jednoduchém
layoutu zalozeném na kontrastech v typografii a praci s negativnim prostorem. Navigace ma
podobu, na kterou jsou uzivatelé zvykli z podobnych webovych stranek a obsahova struktura
nasleduje format obsahu. Layout sou€asnych ro¢niki ponechava cely prostor monitoru pro
obsah, zatimco verze pro piedchozi ro¢niky pracovaly s pevnou Sifkou obsahové ¢asti a fo-

tografii na pozadi po stranach.
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2.2.2.5 Praziské jaro

Daniil Trifonov a jeho jiny Mastercard - novy partner
vesmir festivalu
CELA NOVINKA —> CELA NOVINKA —

Py

VYBIRAME Z PROGRAMU ¥

KALENDAR AKCI v

Obrazek 17: Jedna ze sekci hlavni stranky webu Prazské jaro 2018

Webové teSeni prezentace Prazského jara predstavuje kombinaci jednoduchého dlazdico-
vého feSeni, na které jsme zvykli u souc¢asnych webli a kombinuje ho s vytvarnym stylem
aktualniho ro¢niku. Pfekvapiva kompozice pozadi mizZe navstévnika pii prochdzeni webem

prekvapit a funguje tak jako vizuélni osvézeni moderniho layoutu.
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2.2.3 Kulturni akce poradané ve svéte

2.2.3.1 Festival Pohoda

POHODA FESTIVAL 2018 — Letisko Trenéin, 5. - 7. 7. 2018 89 dni 2 hod 23 min 38 sec f ¥y D = Q Vyhladévanie SK~

@ Novinky Artists Listky Shop Onas Info Mapy Galéria Partneri Kontakt

i

Pohoda Festival
5.-7.7.2018
Letisko Trencéin

Hladame najlepsich pokladnikov a
vyéapnikov pre najlepsich navitevnikov
Zaujemcom o brigadu ponukaju nase
Napojove...

06. april 2018

99 € Kupitlistok

do 4.7.2018 wSetky typy listkov

Webparty

Obrazek 18: Hlavni strana Festivalu Pohoda 2018

Hudebni festival Pohoda se snazi své hodnoty tolerance a svobody pienést i do svych webo-
vych stranek. Vizudlni styl se promitnul do animace nacitani stranek, decentni prvky inter-
akce davaji cele uzivatelské zkuSenosti nadech lehkosti. Struktura menu ma dvé urovné, na-
vstévnikovi se ale druha uroven zobrazi az po rozkliknuti. Layouty jednotlivych stranek pra-
cuji s volnou kompozici, kazda typova podstranka pfichazi s jinym grafickym feSenim. V za-
hlavi zistava hlavni informace: misto a datum konani a vyzvy k akci: koupé listku a odkazy
na socialni sité.

Webova stranka zde neslouzi pouze jako prostfedek pro prezentaci informaci, ale jako ko-
munitni centrum festivalu. V listé, ktera je pfipnuta k dolni stran€ webu po celou dobu pro-
chazeni, se navstévnik miize prepnout do poslechu Radia Pohoda, nebo do diskuzniho fora,
kde mtize sdilet zazitky z festivalu. Pfekvapivy pocet a aktudlnost ptispévki, které se v dis-
kuznim féru nachézeji, svédci o tom, ze tento zplisob komunikace, ktery u jinych projektt

ptilis nefunguje, miize byt funkéni, pokud je provedeny spravne.
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2.2.3.2 KIKK Festival

kikk
festival

LIVE! PROGRAM TIMETABLE PRACTICAL ABOUT  SPONSORS Get tickets ~
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NOV 02 - 047" 2017
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Obrazek 19: Hlavni strana KIKK Festivalu 2017

Belgicka konference zabyvajici se uméleckym a ekonomickym vyuZitim novych technologii
prezentuje kaZzdoro¢né svymi strankami soucasné 1 moZnosti tvorby webu. Vzhledem
k tomu, ze se jedna o kratkodoby projekt a zivotnost kazdého z webt chystanych pro jednu
konkrétni akci je kratka, nemusi se tviirci bat pouziti nejnovéjsich technologii, nebo experi-
mentélnich vizudlnich pfistupti, jako by tomu bylo u instituci, jimZ méa web slouzit nékolik
let. Listovanim piedchozich ro¢niki, které jsou na webu dostupné v sekei ,,About®, tak 1ze

zkoumat, jak rychle se soucasné technologie a trendy vyviji.

Soucasné tfeseni je bohaté na animace a pracuje s hloubkou virtudlniho prostoru, kam je
kompozice webu zasazend. VSechny fotografie jsou ptfevedeny do duotone — dvoubarevné
Skaly a obsah se jakoby zjevuje odnikud, az kdyZ uzivatel dorazi do mista, kde se méa nacha-
zet. Vizual webu je reklamou na festival sam o sobé&, ktery ma za kol zaujmout a udrzet

navstévnika na strankach.

2.3 Portaly tretich stran

V kombinaci s centralizovanou webovou prezentaci, ¢i oddélenymi webovymi strdnkami
potadatelé vyuZivaji i portaly tfetich stran, které sdruZuji akce od vice potadatelll a jsou

zamé&fené bud’ na oblasti zajmu, nebo na lokalitu. Podle svého modelu pak navstévnikiim
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poskytuji nabidku kulturnich akei od riiznych potadateli. Volba vhodného portalu pro pro-
pagaci zavisi na cilové skupiné — potadatel se snazi byt tam, kde jsou potencionalni navstév-
nici jeho akce. Déle také na typu udalosti — kazda sluzba nabizi jiny model fungovani. Pota-
datel zde zvazuje moznosti jednotlivych portalti — nékteré se soustfed’uji na prodej vstupe-
nek, jiné cili na sdileni a socialni aspekt. Uzivatel portalu ma pti planovani navstévy kulturni

akce rozhled napti¢ spekterm potadatelii a témat, miize jednoduse porovnavat.
2.3.1 Ceské portaly

2.3.1.1 GoOut

Portal GoOut ma za cil byt jedinym mistem, ktery uzivatel potfebuje, pokud chce vyrazit za
kulturou. Pomoci kuratorskych doporuceni, nebo intuitivniho filtrovani nabizi Sirokou skalu
akei ve Ctyfech Ceskych a ctyfech polskych méstech. Poradateliim nabizi funkce platebni
brany, rezerva¢niho systému, pfidani textového nebo multimedidlniho obsahu do popisku
akce, nebo napojeni na vyhledavani spojii pfimo na misto akce. U kazdé akce si uzivatel
muze zobrazit, kteti uzivatelé si danou akci ulozili a uvazuji tak, ze se ji zicastni. Soucasti

portalu jsou tématické ¢lanky podporujici myslenku projektu a kulturni vyziti.

2.3.1.2 Informuji.cg

Celorepublikovy portal majici za ukol shroméazdit veskeré kulturni akce v Ceské republice.
Slouzici jednak rodinam s détmi, tak jednotliveim hledajici zazitky, rozdéluje svou databazi
do dvou hlavnich kategorii: Kultura a Vylety. Krom¢ udaj o jednotlivych akcich vytvari
portal velké mnoZstvi obsahu. Nalezneme zde ¢lanky o aktudlnim déni v oblasti kultury 1
krok po kroku pfipravné tipy na vylety véetné doporuceni na restaurace, cyklostezky a prave

probihajici kulturni akce.

2.3.1.3 Lifein town

Ve méstech, kde spolecnost Life in town pisobi, vystupuje pod znackami obsahujici nazev
mesta dopliujici ,,Jsem ze ...“, naptiklad ,,Jsem ze Zlina®“. Jeji snahou neni vytvofit pouze
portal obsahujici vSechny kulturni akce, ale stat se komunitnim centrem kazdého obCana
mésta. Ackoliv pracuje pouze s daty z Facebooku a jinych API, nalezneme zde informace o
polednich menu, mista konani spole¢enskych akci, ¢lanky — které jsou realizovany formou-
facebookovych piispévki, a nabidky prace. Portal tedy spojuje n€kolik typt obsahu objevu-

jicich se na socialnich sitich do jednoho mista. Ackoliv fungovani portalu v soucastnosti
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funguje z velké casti na aktivit¢ vlastnikii, pofadatelé zde maji moznost zdarma inzerovat

své kulturni akce.

2.3.1.4 Ticketstream

Ticketstream se soustiedi na komer¢ni a obvykle masovéjsi udalosti, nabizejici poradateltim
svou sit’ prodejnich mist po celé Ceské republice. Na svém portalu zvefejiiuje aktualng na-
bizené udalosti a navstévnik se po rozkliknuti mize dozvédéet zakladni informace, ptipadné
pokracovat na web udélosti. Poradatelim tedy tato sluzba umoznuje prezentovat svou kul-

turni akci, ackoliv nenabizi takovy servis, jako napiiklad GoOut.
2.3.2 Svétové portaly

2.3.2.1 Eventbrite

Svétova platforma pro propagaci verejnych udalosti se soustiedi pouze na shromazd’ovani
udaélosti z celého svéta a umoziuje navstévniklim se na né zaregistrovat, ptipadné si koupit
listek. Ale naptiklad oproti Meetup, kde nalezneme prvky socialni sité ve sdileni a moznosti
sledovani jednotlivych poradatelti, nebo zobrazeni listu ucastnikii u kazdé akce, se v pripade
Eventbrite jedna pouze o zprostfedkovani rezervacniho portalu a zasazeni akce mezi ostatni
udalosti pofadané v okoli. Usp&sna propagace piedpoklada vyuziti daldich komunika&nich
kanalti a Eventbrite je pouzito pouze jako zprostfedkovatel platebni brany a evidence ucast-

nikd.
2.4 Socialni sité

V soucasnosti jsou socialni sité vyuzivany jako doplitkovy komunikacni kanal s potencio-
nalnimi navstévniky akce. Jejich vyznam je v soucasné dobé¢ stale na vzestupu a lze je pouzit
jak pro propagaci kulturnich akci pofadanych jednou organizaci (¢i eventovou agenturou),
kde poradatel vystupuje jako zastteSujici entita pro vSechny pofaddané akce, tak pro konkrétni
udalosti. Tehdy je vytvofena samostatna entita (Casto uzivatelsky ti€et nebo firemni stranka),
pod kterou je propagace udalosti komunikovana. Stejn¢ jako u portald je volba vhodné so-
cialni sité kli¢ova pro GspéSnost propagace a potadatel se rozhoduje prfedevsim podle prefe-

renci jeho cilové skupiny.
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2.4.1 Facebook

V soucasnosti nejvetsi socialni sit’ poskytuje Sirokou Skalu néstrojii propagace obsahu. Or-
ganicky dosah, tedy ten, ke kterému se uzivatelé socialni sit€ dostanou piirozen¢, aniz by
byl finan¢né propagovan jeho autorem, se stale snizuje a nahrazuje ho placeny obsah. Pro-
pagaci na Facebooku je tedy ¢asto nutné podpofit placenou reklamou, nebo placenym pro-
pagovanim piispévku, aby poradatel dosédhl zadaného dosahu. Pro kulturni akci lze vytvorit
datovou strukturu typu Udalost, na kterou mohou poradatelé pozvat své pratele. V piipadé
nastaveni udalosti na vetfejnou se pak dalsi uzivatelé socidlni sit¢ mohou o akci dozveédét
pozvankou od nékoho ze svych ptatel, diky placené propagaci, na zdkladé mistnich doporu-
¢eni na zaklad¢ polohy uzivatele, upozornéni na akce poradané poradatelem, o kterého uzi-
vatel dfive projevil zajem, nebo na hlavni stén¢ ptispévki, pokud nékdo z ptatel tuto akci

sdilel.
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Obrazek 20: Desktopové rozhrani Facebook udalosti
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2.4.2 Instagram

Na fotografiich zalozena socialni sit’ patiici pod Facebook stoupd mezi souc¢asnymi studenty
v Ceské republice na oblib&. Vzhledem k celkové jednodussi architektute aplikace a vyraz-
nym mobile-first pfistupem (umoznuje publikovat pfispévky pouze z mobilniho telefonu)
nabizi pouze vytvareni uzivatelskych uctt délicich se na osobni a firemni, pficemz rozdily
mezi témito dvéma typy nejsou v dobé psani této bakalarské prace zvlast’ vyrazné. Propa-
gace tedy probiha bud’ formou centralniho uc¢tu organizace, pomoci kterého komunikuje in-
formace o svych potadanych akcich, nebo zaloZenim vlastniho Instagram Gc¢tu pro konkrétni
akci.

11:30 ol F . 11:32 ol T -

4 studentskaunieutb < budejovickymajales

50 407 3N 262 1687 197
- ®) s

Studentska unie UTB Budejovicky Majales

Ty nejvymazlen&ji udélosti pro tebe pofada SU! @
= #galavecerUTB #majalesUTB
www.facebook.com/SUnaNETU

Mostni 5139, Zlin

tell martinegrt, jiribednar, lilolagirl

Celotydenni studentsky festival plny hudby, divadel,
uméni a zabavy v ulicich centra Ceskych Budgjovic se
vstupem zdarma

#budejovickymajales

www.budejovickymajales.cz/

Geska 195/20, Ceske Budejovice

patrikdnl & majalesutb

Majéles 44 6K likes @ Ples UTB do
PF 2018

Volat Poslat e-mail Trasa

Poslat e-mail Trasa

Martin Pikous

o Q oA

Obrazek 21: Centralni ucéet Studentské
unie UTB

Obrazek 22: Vlastni tcet Budéjovického

majalesu

2.4.3 Meetup

Socialni sit’ uréena k planovani setkani. NejcastéjSim scénatfem je vytvateni zajmovych sku-
pin a jejich pravidelné setkavani. Akce pofadané timto zpisobem obvykle nemaji komeréni
charakter, soustfedi se spiSe na budovani komunity kolem spole¢ného tématu z4jmu. I ptes

promysleny a konzistentni vizual celé aplikace ma vSak pouzivani celé sit¢ spiSe sestupny
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charakter. Potencialni vyuziti ma smysl pro tzv. event marketing, kdy firma organizuje za-
zitkové akce jako soucast svého marketingového mixu za ucelem zlepSeni povédomi o své

znacce. Tyto akce maji Casto komunitni charakter a jsou zaméfené na ucitou cast zajmi.

1:34
4 Facebook

+ Zlin ~

Your Meetups

;r te‘FJic

Next Meetup TBD

Tech

feo Concdor e

3. TechMeetup Ostrava -

Test automation
23 May, 17:30

Learning

Functional
Progtamming
Brno

Reason ML &
Benchmarking in Elixir
22 May, 18:00

See all

Advanced Pytho
(T -5

Advance Python - lekce
else v cyklech, pass, ro:
Tomorrow, 17:00

See all

Obrazek 23: Uzivatelské rozhrani mobilni aplikace Meetups

2.5 Parametry uspéSnych webovych prezentaci

Komunikace s dneSnim uzivatelem internetu, s uzivatelem mladé generace obzvlast, se
strmé& vyviji kazdym dnem. Tviirci webovych prezentact, ktefi chtéji v takovém svéte uspét,
musi pochopit potfeby dnesnich konzumentt a roli webu v marketingové strategii produktu,

jimz je v ptipadé€ této bakalaiské prace kulturni akce.

2.5.1 Dosah

Lidé dnes pouzivaji web Casto na mobilnich zafizenich a prakticky kdekoliv. Designér by
tedy m¢l dbat nejen na zobrazitelnost designu na mobilnich zafizenich, ale i na jeho kvalitu.
ProtoZe je web soucasti vicekanalové komunikace, mél by byt obousmérné propojeny na

dal$i marketingové nastroje.
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2.5.2 Relevantnost

K ptesvédceni navstévnika o kvalité propagované akce je efektivni pouzit doporuceni od
dalSich osobnosti — naptiklad zndmych, rodiny, celebrit, ale i cizich lidi. Sdileni, diskuzni
nastroje, recenze, zastity, nebo reference jsou Castymi prostiedky k budovani relevance uda-
losti. Potadatelé vyuzivaji tyto néstroje ke zdliraznéni pozitivniho dopadu akce nesobeckym

zptisobem.

2.5.3 Interakce

vvvvvv

ztrati — o to vice na malé obrazovce. Piehlednosti mohou weby docilit rozdélenim velkych
struktur do nekolika portali nebo microsites a v jejich ramci se soustiedit na propagaci
hlavni ¢innosti dané vétve. U dlouhodobych projekti se klade diiraz na udrzitelnost a dlou-
hodobé pouziti, u jednordzovych akci maji tvlirci moznost experimentovat s nejnovejSimi

technologiemi a postupy.

2.5.4 Vztah

Mladé generace maji ke znaCkam emotivnéjsi a bliZ8i vztah nez predchozi generace. 52 %
milenidltl v USA alesponi obcas vyjadii podporu své oblibené znacce na socialnich sitich a
39 % jich zvetejnuje recenze. K budovani kladného vztahu navstévnika k instituci nebo uda-
losti mlize web piispet navozenim emoce souhlasné s vyslednym pocitem z akce. Dobré we-
bovéa prezentace bude vizualné odpovidat celkovému vizualnimu stylu akce a ve své komu-

nikaci konzistentni se zbytkem marketingovych kanald.

2.5.5 Zavér

Webové feseni Studentské unie UTB by mélo respektovat potieby mladych lidi integrujicich
digitalni technologie naplno do svych Zivoti. Novy web by pak mél slouzit jako spole¢né
misto pro vSechny pofadané akce, ¢imz by se podobal sou¢asnym webtm kulturnich insti-
tuci, zadroven by ale mél reflektovat soucasny stav Studentské unie UTB, kdy jsou vytvatreny

vlastni microsity pro jednotlivé udalosti.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 AKCE PORADANE STUDENTSKOU UNIi UTB

Studentské unie UTB (dale jen ,,SU UTB*) pofada mezi osmi az tfinécti kulturnimi akcemi
rocné a pro jejich propagaci vyuziva piedevsim tisténou a online komunikaci. V této kapitole

je provedena analyza webovych feseni, které jiz SU UTB vyuziva a jejich ucel.

3.1 Cinnost SU UTB

Podle stanov je Studentska unie UTB dobrovolny, nevladni, neziskovy a nepoliticky spolek,
v némz se tyto osoby spol¢ili k aktivni ¢innosti v oblasti kultury, sportu a vzdélavani. (Sta-
novy Studentské unie na webu SU UTB). V cele stoji Prezident, Viceprezident a Tajemnik.

Dale existuje Spravni rada, Valna hromada a Revizni komise SU UTB.

Studentska unie potrada kulturni akce predné cilené na studenty Univerzity Tomase Bati ve

Zlin¢ (dale jen “UTB”). Mezi formy ¢innosti SU UTB také patfi:
- Propagacni ¢innost, tvorba propagacnich prostiedki a nosicu.
- Vzdélavaci ¢innost.
- Sprava informacnich systémd.

- Sprava a provozovani zpravodajskych kanala.

3.2 Analyza webi SU UTB

K pravideln¢ pofadnym kulturnim akcim jsou tvofeny propagacni microsite. V pribéhu po-
slednich dvou let bylo takto vytvofeno 13 webovych stranek podporujicich marketingovou
strategii konkrétni udalosti. Pro Reprezentacni ples UTB vznikl v roce 2017 online rezer-
vacni systém vstupenek a na strankach Galavecera UTB mohou studenti od roku 2016 hla-
sovat o Studentské cené za zasluhy univerzité. Kazdy projekt je propagovan piiblizné 4
tydny pied zacatkem akce offline kampani, pies socidlni sit¢ a na webovyh strankach. SU
dale spravuje online priivodce pro prvaky, ktery kazdoro¢né€ navstivi pres 6 tisic unikatnich
navstévniki. V nasledujicich kapitoldch je provedena analyza navstévnosti soucasnych

webt SU UTB.

3.2.1 Reprezentacni ples UTB

KaZzdoro¢ni projekt s intenzivni propagaci Ctyfi tydny pred zacatkem konani akce je propa-
govan na socidlnich sitich, offline kampani a webovymi strankami. Na web navs§tévnici

chodi pro obecné informace o programu a jednorazove také kvili rezervaci listkl. Prakticky
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nulova navstévnost béhem roku zacne stoupat piiblizné 6 tydni pred zacatkem akce, po
spusténi se na webu pohybuje primérné kolem 150 unikéatnich navstévniki denné a v den
spusténi predprodeje ptiblizné¢ 350 navstévniki, s rostoucim pomérem navstév z mobilnich

zafizeni, 1 ptes 54 % dominanci desktopovych pocitaci.

3.2.2 Galavecer UTB
Pro udalost uréenou k ocenéni studentii je web vyuzivan ve tfech fazich:

- Sbirani nominaci, které je oteviené¢ vSem studentiim a akademickym pracovnikim.
V priibéhu této faze se navstévnost pohybuje od 50 do 250 navstév denné.

- Hlasovani o studentské cené, které probéhlo poprvé pred dvéma lety, kdy se navstév-
nost v lofiském roce po spusténi vysplhala k 600 navstévam denné a celkové bylo
hlasovéno z 1100 e-maili.

- Vyhlaseni vysledkl vSech udélenych cen a pod€kovani organizétora.

Navstévy jsou z 69 % realizovany z pocitace.

3.2.3 Vitani prvaka UTB

Propagac¢ni microsite zvouci na nejvetsi party zimniho semestru navstivilo v den jejiho spus-
téni témet 400 a tésné pred konanim akce pies 300 navstévnikli. Obsahovala dulezité infor-
mace o programu udalosti a informace o predprodeji listkli, s pomérem piistupovych zafi-

zeni rozdélenych mezi pocitacem a mobilnim telefonem 50 — 50.

3.2.4 Priivodce prvaka UTB

Informacni web majici nejveétsi navstévnost v zafi a rocné pres 6 100 unikatnich navstév
s 27 % mezirocnim narGstem. Primérna doba stravena na strance je pies 2 minuty a navstévy

jsou realizovany z 60 % z pocitace.

3.2.5 Web Studentské unie UTB

Navstévnici na centralni web Studentské unie za posledni rok pfisli nejcastéji kvili rychlym
odkazlim na web Prlivodce prvéka, nebo Jaky je tyden (microsite zobrazujici, zda je momen-
talné lichy, nebo sudy tyden). Mira okamzitého opusténi hlavni stranky je 70 % a praimérna
doba stravend na strance se mezirocné zkracuje o necelou ptl minutu. Je to disledek neptilis
Casté aktualizace obsahu, ale také upozadénim webu v disledku propagace pouze piimo jed-

notlivych microsites na konkrétni udalosti, které jsou s centrdlnim webem spojené pouze
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odkazem v pati¢ce. Web pak prezentuje zavérecné zpravy z projektl a slouzi k obecnému

pfedstaveni ¢innosti organizace.

3.2.6 Shrnuti

Webové prezentace maji tedy vyznamnou pozici v propagacni strategii kulturnich akci po-
fadanych Studentskou unii. Diky néstroji Google Analytics lze vidét, ze navstévnost vSech
webovych stranek v portfoliu Studentské unie kazdoro¢né roste, az na hlavni prezentaci Stu-
dentské unie, kde je aktudlné meziro¢ni pokles névstévnosti o téméf 80 %. I z této skutec-

nosti plyne potieba vytvofit novy reprezentativni web Studentské unie samotné.

Nepotvrdil se svétovy trend smartphonti jako primarnich zatizeni ke konzumaci obsahu.
Vsechny weby Studentské unie jsou navstévovany vice z velkych obrazovek, nez z mobil-

nich zafizeni, 1 kdyz se pomér otac¢i meziro¢n¢ o pfiblizné 5 az 6 %.
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4 PROCES TVORBY

Proces tvorby webovych stranek je detailn¢ popsany v mnoha zahrani¢nich publikacich.
Praktickou knihu o tvorbé webu v Cesku sepsal webovy konzultant a designér Jan Rezag.
Podle n¢j neni webova stranka uméleckym dilem, ale prostfedkem k napliiovani cili klienta,

k jehoZ tvorbé lze vytvofit metodologii a Fidit se logikou (Reza¢, 2014).

4.1 ReSerse

Na zacatku tvorby webovych stranek by mél designér provést analyzu soucasnych feseni
oblasti trhu, ve které se nachazi jeho klient. Organizace, které plisobi jako pfima konkurence,
1 ptiklady propagace kulturnich akci ve svét€ jsou sepsané v teoretické Casti této bakalarské

prace.

4.1.1 Stanoveni cilové skupiny

Cilem novych webovych stranek SU UTB bude naldkat co nejvétsi pocet navstévnikl na
pofadané kulturni akce. Mezi hlavni hodnoty SU UTB patii zlepSovani studentského Zivota
ve Zlin¢ a vSechny v soucasnosti pofadané akce cili na studenty, i kdyz nékteré udalosti jsou

pristupné Siroké vetejnosti. Z téchto dlivodl povazuji za cilovou skupinu studenty ve Zlin¢.

Studenti, kteti studuji na univerzité v dob¢ psani této bakalarské prace, se narodili mezi lety
1991-1998 a je jim mezi 19 a 26 lety, pficemZ za cilovou skupinu Studentské unie by se

daly povazovat i kon¢ici ro¢niky stfednich Skol pfipravujici se na vysokoskolské studium.

4.2 Navrh obsahové struktury

Jelikoz web bude slouzit jako prezentace ¢innosti organizace jako celku, tak 1 jako centralni
misto pro vSechny projekty potfadané Studentskou unii UTB, bylo by mozné se pii tvorbé
obsahové struktury inspirovat u kulturnich instituci. Web by me¢l obsahovat informacni

stranky s texty o organizaci, stejnétak jako vypis akci a jejich detaily.

Béhem analyzy webu kulturnich instituci 1 webovych stranek festivali a konkrétnich uda-
losti se vzhledem ke struktufe ¢innosti Studentské unie UTB nabizi pokusit se o vhodné
spojeni obou principil a umoznit vytvafeni microsites pro jednotlivé udalosti pfimo v hlav-
nim webu Studentské unie. V ptipad€ vytvoreni webové stranky na miru pro konkrétni uda-

lost, by pak vedl odkaz na externi adresu URL. V soucastnosti ale takové feSeni vznika pouze
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pro tii az Ctyii projekty rocné, zbylych ptiblizné 7 projektl je propagovani pouze na social-
nich sitich. Nové feSeni by umoznilo vytvofit tymu projektovy web pro ucely zvetfejnéni
partnerti, pozvanek, obecnych informaci, nebo rezervacniho formulare bez znalosti kodo-
vani. Zaroven je potfeba najit vhodny zplsob zasazeni unikatniho vizualniho stylu kazdé

akce do zbytku webové prezentace.

Pojmenovani hlavnich sekci webu se obvykle tvoii na zaklad¢ analyzy klicovych slov.
Vhodnym priinikem mezi konkurenci a vyhledavanosti se zdaji byt slova ,,student zlin®,
»kulturni akce®, ,,studentsky zivot®, nebo ,kultura ve zlin¢“. S t€mito pojmy bude tedy po-

tieba pracovat pii tvorbé obsahu.

Vypis hlavnich nadchazejicich akci

Proklik na socialni sité

Moznost prihlasit se do newsletteru

Clenska sekce

Odkazy na informaéni stranky

\ypis probéhlych akci

Vypis aktualnich akci
Poradané akce
/_< Vlypis probéhlych akci

O organizaci

O organizaci

Vedeni

Paticka Struktura obsahu

Vedeni

Kontakty

Obrazek 24: Navrh struktury webu SU UTB

4.3 Wireframing

Wireframe, neboli dratény model, zobrazuje polohu a prioritu vizualnich prvk na webu.
Ptedpokladem tvorby wireframt je urceni cilové skupiny a ciliit webové prezentace. Vystu-
pem by mélo byt zndzornéni typovych podstranek ve formé papirovych skic, nebo obrazovek
vytvotenych v softwaru, ze kterych by méla byt ziejma hierarchie obsahu a rozvrzeni prvki.
Wireframy jsem tvofil nejprve na papir a nasledné pievadél do digitalni podoby v programu

Sketch.
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4.4 Graficky navrh

Béhem tvorby grafického navrhu doslo na zakladé konzultaci, iteraci a uzivatelského testo-
vani ke znaCnym zménam jak ve struktufe obsahu, tak ve draténych modelech. Hlavnim pro-
blémem prace v této ¢asti bylo hledani rovnovahy mezi vizudlnim stylem kazdé akce a oso-
bitnosti layoutu webu — mezi formou a obsahem. Vzhledem k rychlému piedavani funkci ve
Studentské unii bylo také potfeba myslet na dlouhodobou pouzitelnosti feSeni pro dalsi roky

a navrhnout univerzalni Sablonu pro detail akce tak, aby spliiovala nékolik kritérii

e Mit jednotny rukopis Studentské unie UTB

e Byt dostatecné univerzalni, aby mohla slouzit jako propagaéni microsite jednak pro
reprezentacni univerzitni akce, tak parties

¢ UmoZnovala dostate¢né uplatnéni vizualniho stylu konkrétni akce

e Bylo snadné ji vytvotit bez znalosti kddovani

4.4.1 Uzivatelské testovani

Po vytvofeni prvni verze grafického navrhu jsem kazdou verzi nechal projit n¢kolika stu-
denty, kteti spadali do cilové skupiny. Pro tento tcel jsem z grafického navrhu vytvofil in-
teraktivni prototyp v programu Sketch a studenta poprosil, aby na webu provedl nékterou ze
zadanych kyZenych akci. Problémy, se kterymi se setkdval béhem prochazeni webem, jsem

si zapisoval a nasledné opravoval.

Pro lepsi ilustraci tvorby grafického navrhu uvadim nahledy piedchozich verzi.
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Obrazek 33: Hlavni stranka v. 2
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69 alfll.aadentské unie

Studentské unle UTB, 2018

Kontakty

PORADANE AKCE

VEDENI ‘ PRIDEJ SE STANOVY ‘

Studentsks ynie UTB je nestatni neziskova izace, F jeme od roky 2005, jsme zcela nezdvisli
na univerzité a vSichni jsme dobrovolnici. Jak se miiZete dodist v nasich stanovach, nasim poslanim je
délat Zivot ve Zliné o néco prijemnéjsi — pro studenty, zaméstnance UTB i pro vefejnost. V praxi to
znamend, Ze vytvaiime velké mnozstvi nejniznéjich akkivik. Ty délime do i kategorii:

- Akce, mejdany a parby.
- Kultumi 2 spolecenské udalosti.
- Dlouhodobé projekty.

Timto Sirokym zibérem se odliujeme od viech ostatnich studentskych organizaci v Ceské republice.
Jsme skupina asi €tyficeti studentd, dobrovolnikyd, jejichZ poslénim je délat Zivot ve Zling studentim,
zaméstnancdm UTB, ale i Siroké vefejnosti o néco prijemné&jsi, Spoleéné pfipravujeme jedny z
nejvétsich studentskych akd ve Zliné — at uZ je to monstrézni Viténi prvdki nebo Majiles, ale také
elegantni univerzitni Reprezentani ples konajici se v krisném prostoru Kongresového centra.
Paradoxné pripravujeme i ples pro pravé punkery — Antiples, ktery je zndm predevsim diky své
l jami tradici previeky. Organizui aslavy indrod dne studentstva, rozsvécujeme
univerzitni vanoéni stromegek a také odméfiujeme nejlepsi studenty na Galaveceru. Pivni spiréla je
daldi z akei, kberé unie pofads - tato legendami akee je jak stvofend pro nadience pivniho mokuy a
poprvé ji pofadali studenti uZ pred dvaceti lety, Prividime do Zling zajimavé osobnasti — mohl sis
napriklad poslechnout. prednagku moderatora Vaclava Moravee, legendirniho Ladislava Spaika nebo
Erika Taberyho — 3éfredakiora asopisu Respekt. SouCasn@ (zce spolupracujeme s Knihovnou,
Kolejemi a menzou, Job centrem a viastné celou UTB,

Price na tolika reilnych projektech je pro nas pred zdrojem zkus i. Kde jinde
mi clovék jesté behem studia moznost zkusit vést tym lidi a nést plnou zodpovédnost za Uspéch &
nedspéch akce? VELSina nasich aklivit je &sté neziskova. Pokud viak na nékterych ziskame finance,
investujeme je okamzité dal - a to jak do vzd&élani a rozvoje nasich clend, tak do vés, viech ostatnich
studentd, zaméstnanc a vefejnost Zlina,

Obrazek 34: O organizaci v. 1

PROJEKTY * 0O NAS

Pro média

KONTAKT

Clensks sekee
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TOMASE BAT

MISTA #VITANI2017 PREDPRODEJ PROGRAM PARTNERI

Nejtézsi zkouska
zimniho semestru

¢ Prvaku, zbystfi zra

CLUB, BLOK 1.

¢ Stopovacka ¢

Nei to

Jak vypadal minuly rok?

1100 4 890 0

ndvitévniki kluby kocovin naspanych hodin

Coie, vstup na 4 parties jen za 99

PREDPRODEJ

SDILET

co E:J;emskéunie PORADANE AKCE 0 NAS KONTAKT

Obrazek 35: Detail akce v. 2
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Poradané akce

2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012

M oise

10. fijna | cely zlin
Nejtézsi zkouska zimniho
semestru

Viténi prykis UTB 2018

11. dubna | Aula UTB

Jak se dostat do Forbesu

Petr Siminek

S o
s - W =

15. inora | Kongresové centrum Zlin

Reprezentacni ples

UTB 2018

Obrazek 36: Hlavni strana v. 3
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co i:ladkntska unie
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TOMASE BH'I'I

Nejtézsi zkouska
zimniho semestru

Prvaku, zbystfi zrak!

Je to tady z ejté tra, mozk
i diistojnost. Ted teprve p

Kde Ze to bude?

PARTNERI

irna v 14[15

t pockat... nebo vla ec se at? Tak ¥ £ fronté a kup s
pfedem! Predprodej bude pi
vacich stanicich - Bi

Stopovacka

vie vypukne,

Jak vypadal minuly rok?

1100 4 890 0

navitdvnikil kluby kocovin naspanych hedin

CoZe, vstup na 4 parties jen za 99,-?! To si pis.

PREDPRODEJ
SDILET: FACEBOOK TWITTER ZKOPIROVAT ODKAZ
c Studentska unie
o uTB

Obrazek 37: Detail akce v. 3

listek

PORADANE AKCE
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KONTAKT
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o Studentska unie
2D us

Reprezentacni ples
UTB 2018

O PLESE M VSTUPENKY ) VENTY AKTY PARTNERI

Nechte se zanést do obdobi prvni republiky

Zveme Vas na osmndcty Reprezentalni ples Univerzity TomaSe Bati ve ZIin&. V letodnim roce oslavime 100.
wyroi zaloZeni samostatného Ceskoslovenského stitu. Proto se i my pfeneseme v &ase do obdobi prvni
republiky. Celym vecerem nds provede kouzlo a krasa této doby. Slem se budou rozléhat tény dobové
hudebni klasiky. Nasajte atmosféru prvorepublikovou madou &i viudypfitemnou slavnostni ndladou. Velké
Jjubileum si zaslouZi nezapomenutelnou oslavu.

Dresscode

Formalni, prvky a dopliiky médy v obdobi prvni republiky vitany, aviak boa a péfové Celenky nechejte na jiné
udaélosti doma. Vice informaci se dozvite v nasledujicich élancich:

= &

Pro muze Pro zeny

Rezervujte si své misto u stolu. Rezervace otevrené od 24. 2. 2018.

PREDPRODEJ VSTUPENEK

SDILET: FACEBOOK TWITTER ZKOPIROVAT ODKAZ

co 31;1;“1;“ unie PORADANE AKCE 0 NAS

Obrazek 38: Detail akce v. 3

KONTAKT
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oo ﬁt;l;en!ské unie

11. dubna 2018 | Aula UTB

Jak se dostat do Forbesu

Petr Siminek

Kdo k nam pfijel tentokrat?

Neni to nikdo men3i nez samotny $éfredaktor éeského Forbesu, ktery si pro nds pfipravil povidani
na téma Jak se dostat do Forbesu.

Pfibéh o tom, jak se déla Forbes, jaké pfibéhy v ném maji 3anci uspét a taky o Cesku, jako zemi
podnikavych lidi.

Zhavym tématem jsou nyni i start-upy a mladi podnikatelé. Jak se tfeba vas projekt a podnikani
miiZe dostat do Forbesu? To vie povédél Petr Simtinek.

UDALOST NA FACEBOOKU FOTOGALERIE

SDILET: FACEBOOK TWITTER ZKOPIROVAT ODKAZ

CO at_;l:entska unie PORADANE AKCE O NAS KONTAKT

Obrazek 39: Detail akce v. 3

4.4.2 Finalni verze grafického navrhu

Design webovych prezentaci vytvarenych dnes vyuzivd nejriznéjsi prvky interakce, ani-
mace a pohybu, ktery nelze odprezentovat na statickych obrazech. Webovi designéti tedy
Casto piipravuji videa, na kterych znazornuji prichod webem pro lepsi ilustraci. Pro lepsi

znazornéni navigace naptic¢ webem se pak vytvareji interaktivni prototypy.

Dalsi materialy zndzoriujici priichod uZivatele webem jsou soucasti obhajoby.
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Kongresové centrum Zlin

' z.ent
acff nles
Uis ?.018

Sledujte nas

v r Newsletter
OK
poridané akce dlouhodobé projekty vedeni
o nds stanovy pridej se
kontakty ke stazeni ¢lenskd sekce

Obrazek 40: Hlavni strana
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Vitani prvaku

fotogalerie facebook udalost
ulozit do kalendare stopovacka

sdilet na facebooku

Obrazek 41: Ukazka detailu akce Vitani prvaki



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 58

Obrazek 42: Ukazka detailu akce PfedneSU Vam
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B .. ezent
acnt nles
UiB 2018

Kongresové centrum Zlin

. . dresscode program
Nechte se zavést do obdobi BitnoYl sraud
prvni republiky

Dresscode

Program

16. 2. v Kangresovém centru Zlin

+ Prosko rebtora Unéveraity Tomale Baive Zind prof Ing Ptsa 3y, Cic.

+ Mudebnd vystoupen Prectipe symphony archestra

- Prvsropublio uha Melody Gerlomen

22:40,  MelodyGentlemen
2320 Prestigesymphony orchesra
122:30 Presovd plekvapent

~0:00n Prestige symphony archestra

Vstupenky
7
N
o
& E |
Qs

[ERR

Piedprodej vstupenek

Bl informace k predprodeji

Doprovodné eventy

I Flmort proniidani
Tani Ly ] Zivofa
Q_’) W] i 5 Pt

facebook udilost rezervace

Partnefi akce »

uloZit do kalendire  sdilet na facebooku

Studemskiunie UTB:  pobidanéakee  Omis  Kontakt

Obrazek 43: Ukéazka detailu akce Reprezentacni ples UTB
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Kongresové centrum Zlin

Sledujte nas

, 'F Newsletter
poiddané akce dlouhodobé projekty  vedeni
0 nis stanovy pridej se
kontakty ke stazeni Clenska sekce

Obrazek 44: Stranka poradanych akci
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(] Pofidanéakce O nis

O organizaci  Vedeni Dlouhodobé projekty  Pfidejse  Stanovy Ke stazeni

Studentska unie UTB je nestatni neziskova organizace. Fungujeme od roku
2005, jsme zcela nezavisli na univerzité a vichni jsme dobrovolnici. Jak se
miZete dodist v nadich stanovach, nadim poslanim je délat Zivot ve Zliné o
néco prijemnéjsi - pro studenty, zaméstnance UTB i pro verejnost. V praxi to
znamend, Ze vytvafime velké mnozstvi nejriznéjsich aktivit. Ty délime do tfi
kategorii:

- Akce, mejdany a parby
- Kulturni a spoleéenské udalosti
- Dlouhodobé projekty

Timto Sirokym zabérem se odliSujeme od viech ostatnich studentskych
organizaci v Ceské republice. Jsme skupina asi ctyficeti studentd,
dobrovolnikil, jejichz poslanim je délat Zivot ve Zliné studentlim,
zaméstnancim UTB, ale i Siroké vefejnosti o néco prijemnéjsi. Spoletné
pripravujeme jedny z nejvétiich studentskych akci ve ZIiné - at uZ je to
monstrézni Vitani prvaki nebo Majales, ale také elegantni univerzitni
Reprezentaéni ples konajici se v krasném prostoru Kongresového centra.
Paradoxné pfipravujeme i ples pro pravé punkery - Antiples, ktery je
znam pfedevEim diky své legenddrni tradici pfevlek. Organizujeme
oslavy Mezinarodniho dne studentstva, rozsvécujeme univerzitni vanoéni
stromecek a také odmériujeme nejlepsi studenty na Galaveceru. Pivni
spirala je dal3f z akci, které unie pofdda - tato legenddrni akee je jak
stvofena pro nad$ence pivniho moku a poprvé ji pofadali studenti uz
pred dvaceti lety. Pfivadime do Zlina zajimavé osobnosti - mohl sis
napfiklad poslechnout pfednaiku moderatora Vaclava Moravce,
legendarniho Ladislava Spacka nebo Erika Taberyho - 3éfredaktora
Easopisu Respekt. Sougasné tizce spolupracujeme s Knihovnou, Kolejemi
amenzou, Job centrem a vlastné celou UTB.

Price na tolika redlnych projektech je pro nds pfedeviim obrovskym
zdrojem zkudenosti. Kde jinde ma élovék jesté béhem studia moZnost
zkusit vést tym lidi a nést plnou zedpovédnost za aspéch &i netspéch
akce? V&tdina nadich aktivit je &isté neziskovd. Pokud viak na nékterych
ziskdme finance, investujeme je okamZité dal - a to jak do vzdélania
rozvoje nasich €lend, tak do vds, viech ostatnich studentii, zaméstnanci
avefejnosti Zlina.

poradané akce dlouhodobé projekty vedeni
o nds stanovy pridej se
kontakty ke staZeni ¢lenska sekce

Obrazek 45: O organizaci

Kontakt
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C‘a Pofddané akce Onds  Kontakt

O nas

Oorganizaci  Vedeni Dlouhodobé projekty  Pfidejse  Stanovy KestaZeni

prezidentka

}\ Denisa Velesikova

velesikova@sutbh.cz

+420 710 430 123

eprezident

Patrik Dohnal

dohal@sutb.cz
+420 710 430 123

tajemnik

,’,f- Tomas Zboril

zboril@sutb.cz

+420 710 430 123

poradané akce dlouhodobé projekty vedeni
0 nas stanovy pridej se
kontakty ke stazeni élenska sekce

Obrazek 46: Vedeni
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c”) Pofadané akce O nas

O nas

Oorganizaci  Vedeni Dlouhodobé projekty Pfidejse Stanovy Ke staZeni

Jdes do Zlina na utébécko a
nevis, kde - co - jak - proé -
v kolik - kam?

Vime, Ze zjistit jestli je sudy
nebo lichy tyden je stejné jako
zjistit, ktera ponozZka je prava
a ktera leva, kdyZz jste den pred
tim byli na néjaké kulervouci
akci Studentské unie..

poradané akce dlouhodobé projekty vedeni
0 nas stanovy pridej se
kontakty ke staZeni ¢lenska sekce

Obrazek 47: Dlouhodobé projekty

Kontakt
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(] Pofidané akce  Onis

Oorganizaci  Vedeni Dlouhodobé projekty ~ Piidej se  Stanovy  Ke stazeni

Pro¢ se pridat ke Studentské unii? To je jednoduché. SU byla zaloZena v roce
2005, takze uZ mame néco za sebou. U nas si mGzes vymyslet svij vlastni

projekt nebo treba jednoho dne vést akci pro tisice lidi - jako je Majales,
Reprezentacni ples nebo Vitani prvakdi. Je znamym faktem, Ze firmy nechtéji
zaméstnat “nepouZitelné” absolventy bez praxe, protoZe studium by ti kromé
vzdélani, mélo prinést ziskani kontaktt a praktickych zkusenosti. 95 % nasich
absolventi najde praci jesté pred fadnym ukonéenim $koly a nasi byvali
¢€lenové pracuji na cool manazerskych postech, &

Ve Studentskeé unii ti nabizime moZnost ziskani zkuSenosti, praxe,
kontaktd a hlavné spousty kamosa. Miizes se podilet na realnych
projektech s rozpoctem az Ctvrt milionu, muiZes vést 40ti clenny tym a byt
zodpovédny za hladky pribéh celé akce. MiZes se tedy napfiklad rozvijet
v oblastech komunikace, managementu, marketingu, financniho fizeni,
ucetnictvi, ale i v uméleckych oborech jako je audiovize, grafika,
produkce aj. Nevis co z toho by si mohl délat? To viibec nevadi, my jsme
taky nevédéli, dileZité je rozhodnuti, Ze NECO délat chees

ALE to je moc pékny povidani, o tom Zadné, jenZe fada z nas sla do SU
potkat partu fajn lidi, s kteryma se bude pravidelné bavit, podnikat
spoustu aktivit od poltarové bitvy, pres vanocni vecirek naruby az po
viceméné pravidelnou hospodskou schiizi & Nemluvé o
teambuildingovych aktivitach, vikendech na chaté atd. Navic k tomu
ziskas kopu skvélych zkusenosti a diky kimo3im kolem tebe ti Zlin nikdy
nebude cizi.

Staci prosté jenom napsat na su@sutb.cz nebo na Facebook, tak
jednoduché to je. & V SU se nic nepadepisuje, ani se neplati Zadny
Elensky pispévek.

TakZe se potkame?
poradané akce dlouhodobé projekty vedeni
0 nas stanovy pridej se
kontakty ke stazeni clenska sekce

Obrazek 48: Pridej se

Kontakt
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(4) Pofadané akce O nas

Oorganizaci  Vedeni Dlouhodobé projekty  Pfidejse  Stanovy  Ke stazeni

Nase zakladni hodnoty jsou:

1. SnaZit se o neustaly rozvoj prostredi, Zivota a vzdélani studentd
Univerzity Tomase Bati ve Zliné (dale jen ,UTB”).

2. Zastupovat zajmy studentl UTB pfi jednani s vedenim univerzity,
fakult a dal$imi organizacemi.

. Spolupracovat s dalsimi organizacemi zastupujicimi studenty UTB.

. Reprezentovat studenty UTB pfi jednani na vefejnosti.

. Chranit zajmy €lent, cestnych élen SU UTB a student( UTB.

. Vzdélavat ¢leny SU UTB.

. Organizovat kulturni, spolecenské, vzdélavaci a sportovni akce, a to
primarné pro studenty UTB, zaméstnance UTB a verejnost mésta Zlina.

. Informovat studenty o déni na UTB a jejich fakultach.

9. Podporovat zapojeni zahraniénich student( do déni na UTB.

~N o U A W

-]

Vice o nadich hodnotéch si miZete predist v nasich stanovach:

Stanovy SU UTB (PDF)

poradané akce dlouhodobé projekty vedeni

0 Nas stanovy pridej se

kontakty ke stazeni Clenska sekce

Obrazek 49: Stanovy

Kontakt
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@ Pofidané akce Onds  Kontakt

Kontakt

su@utb.cz +420775 553034

Studentska unie UTB
nam. T. G. Masaryka 1279
Zlin, 760 01

1€0: 26996286

Radek Musil Eva Novotna Veronika Blablova Eva Subova Barbora Valentova Tigina Larwiskova

Majales UTB Reprezentaéni ples UTB Vitani prvakd UTB PfedneSU Vam Galaveder UTB Pivni spirdla
dohal@sutb.cz novotna@sutb.cz dohal@sutb.cz ¢ iveta.valer c
+420 710430 123 +420710430123 +420710430123 +420 710430 123 +420710430 123 +420710430123

Markéta Pallova Barbora Mikolasova
SUnazFf HR
pallova@sutb.cz mikolasova@sutb.cz
+420 710430 123 +420710430 123

poradané akce dlouhodobé projekty vedeni

0 nas stanovy pridej se

kontakty ke stazeni ¢lenska sekce

Obrazek 50: Kontakt
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16. 2.
Kongresové centrum Zlin

Slk%gujte
@ v f

Newsletter
OK

potidané akce dlouhodobé projekty

0. 19. 2018

Obrazek 51: Mobilni verze
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@ Pofddanéake Onds  Kontakt

Kontakt

su@utb.cz +420775553034

Studentska unie UTB
nam. T. G. Masaryka 1279
Zlin, 760 01

1€0: 26996286

Radek Musil Eva Novotna
Majdles UTB Reprezentaéni ples
dohal@sutb.cz uTe

+420710 430 123 novotna@sutb.cz

+420710430123

Veronika Eva Subova
Blablova PfedneSu Vam
Vitani prvaka UTB dohal@sutb.cz

dohal@sutb.cz +420710430 123

+420710430 123

Barbora Tigina
Valentova Larwiskova
Galavecer UTB Pivni spirila

I b.c: iveta b.cz
+420710430 123 +420 710430 123

Markéta Pallova Barbora
SUnazFF MikolaZova
pallova@sutb.cz HR
+420710430 123 mikolasova@sutb.cz

+420710430 123

dlouhodobé

projekty
onis

stanovy
kontakty
vedeni

élenska sekce
pridej se

@ Poisdanéakce  Onds  Kontakt

O na
Oorganizaci  Vedeni Dlouhodobé projekty

Pfidejse  Stanovy  Ke staeni

Pruvadce

Jdes do Zlina na Gtébécke
a nevis, kde - co - jak -

proé¢ - v kolik - kam?

Vime, Ze zjistit jestli
je sudy nebo lichy tyden
je stejné jako zjistit,
ktera ponozka je prava

a ktera leva, kdyz jste
den pfed tim byli na
néjaké kulervouci akci
Studentské unie..

poiddané akce dlouhodobé projekty

o nds stanovy
kontakty ke staZeni
vedeni ¢lenski sekce
pridej se

Obrézek 52: Dalsi pod-

stranky mobilni verze

co Poradanéakce Onas  Kontakt

»
O nas
Oorganizaci  Vedeni  Dlouhodobé projekty

Piidejse  Stanovy KestaZeni

&

Denisa VeleSikova

velesikova@suth.cz
+420 710 430 123

ezident
Patrik Dohnal

dohal@sutb.cz
+420 710 430 123

tajemnik

Tomd$ Zboril

Y zhoril@suth.cz
i l +420 710 430 123

poridané akce dlouhodobé projekty

o nds stanovy
kontakty ke staZeni
vedeni Elenska sekece
pridej se
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ZAVER

Pted zacatkem psani této bakalaiské prace se moje vize o vysledku vyrazné liSila. Podle
puvodniho planu méla vzniknout piredevsim reprezentativni webova prezentace informujici
o ¢innosti organizace a poradanych kulturnich akcich. Béhem vyzkumu jsem pfisel, mozna

z velké casti ndhodou, na unikétni charakteristiku Studentské unie, pfesné oscilujici mezi

kulturni instituci a propagacnimi microsites, které jsem zkoumal v teoretické ¢asti této prace.

Na zakladé toho vznikl kol pokusit se vhodné zkombinovat statickou prezentacni ¢ast ob-
sahujici texty o ¢innosti organizace s dynamicky se ménicimi vizualy pofadanych kulturnich

akci a vytvorit jakysi rdmec pro tvorbu téchto microsites v rdmci celého webu.

Dals$i motivaci pro toto feSeni je usnadnéni prace pii tvorbé pravidelnych propagacnich
microsites. I kdyz kédovéani webt patii k jedné z mych hlavnich ¢innosti, vétim, Ze vyvoj
v této oblasti nelze zastavit a praci kodéra lze alespon z ¢asti suplovat pfipravenym feSenim,

které 1ze ptizpusobit na vizudlni styl aktudlni kulturni akce.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 70

SEZNAM POUZITE LITERATURY

[1]

2]

KAHNEMAN, Daniel. Mysleni rychlé a pomalé (anglicky origindl Thinking, Fast
and Slow, 2011). Praha: Jan Melvil Publishing, 2012. ISBN 978-80-87270-42-4.
KRUG, Steve: Neucte uzivatele premyslet, 2. aktualizované vydani (anglicky ori-
ginal Don't Make Me Think: A Common Sense Approach to Web Usability, 2006).
Brno: Computer Press, 2006. ISBN 80-251-1291-8.

REZAC, Jan. Web ostry jak bfitva. Jihlava: Baroque Partners, 2014. ISBN 978-80-
87923-01-6..

WEINSCHENK, Susan: 100 véci, které by mél kazdy designér védét o lidech (an-
glicky original 100 Things Every Designer Needs to Know About People, 2012).
Brno: Computer Press, 2012. ISBN 978-80-251-3649-2.

NORMAN, Donald: The Design of Everyday Things (Revised & Expanded
Edition), 2013). The Perseus Books Group, 2013. ISBN 978-04-650-5065-9.

ISLAM, Md. Madul. Measuring Dhaka University Students’ Internet Use Behavior
of the Department of Information Science and Library Management. In: Library
Philosophy and Practice (e-journal) [online]. 2013 [vid. 2018-04-04]. Dostupné z:
https://digitalcommons.unl.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=2234&con-
text=libphilprac

KEMP, Simon. Digital in 2018: World’s internet users pass the 4 billion mark.
In: We Are Social — Special reports [online]. 2018-01-30 [vid. 2018-04-04]. Do-
stupné z: https://wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018

NMS MARKET RESEARCH. Préce, jidlo, penize a vztahy. In: Forbes [online].
2016 [vid. 2018-04-04]. Dostupné z: http://generace.forbes.cz/tabulka/

BARTON, Christine. The Reciprocity Principle. In: How Millennials Are Changing
the Face of Marketing Forever [online]. 2014-01-15 [vid. 2018-04-09]. Dostupné
z: https://www.bcg.com/publications/2014/marketing-center-consumer-customer-

insight-how-millennials-changing-marketing-forever.aspx



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

SEZNAM OBRAZKU

Obrazek 1: Instatni ¢lanky v rozhrani Facebooku ..........cccceeevveeiiiiciiiieiiecieeeiee, 11
Obrazek 2: Vnoteny webovy prohlizec Instagramu .............cceeeevieeciveeniieeecieeeeieeens 11
Obrazek 3: Uvodni strana webu Méstského divadla ZIin............c..cccooevvrveeeervrrennns. 16
Obrazek 4: Uvodni strana 14]15 Batova iNSttut ............c.ov.eveiveveeveeeeeeeeeseseeeeenens 17
Obréazek 5: Uvodni strana Agentury Verlyba .........ccooooeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 18
Obrazek 6: Uvodni strana Narodniho divadla BIo ............ccoooevevivivieevseneeenenenns 19
Obrazek 7: Uvodni strana Concept LiNe.............oo.oveueeeevieeeeeeeieeeeeeeeseeseseseseseseenees 20
Obrazek 8: Uvodni strana Het Nieuwe INSttUUL.............o.oo.oveeveeveerereeereeeeeeeneeseenees 21
Obrazek 9: Uvodni strana Design Museum London ...............cccoeveeuerurreeeerrerenene. 22
Obrazek 10: Stranka udalosti New Yorské vetejné knthovny ........ccccceoveeeriincencnee. 23
Obrazek 11: Uvodni strana Zlin Film Festivalu 2018 ...........cccoovvevvevviireeeeereeenene. 24
Obrazek 12: Hlavni strana Busfestu 2018 .........cccoooiiiiiiiiinieneeeececeeeeeen 25
Obrézek 13: Hlavni strana Colours of Ostrava 2018 ..........ccccoeiiiiiiiiniiniierieeeeee 26
Obrézek 14: Hlavni strana Masters of Rock 2018 ..........cccoieiiiiiiiiiiieeeeee 27
Obrazek 15: Hlavni strana festivalu Jeden svet 2018 .......ccoviiviiiiniiniicieeeeee, 28
Obrazek 16: Hlavni strana Letni filmové Skoly 2018........coooiiieiiiiiiiiiiieeieeiees 29
Obrazek 17: Jedna ze sekci hlavni stranky webu Prazské jaro 2018.........c..ccoceeeeeeee. 30
Obrézek 18: Hlavni strana Festivalu Pohoda 2018............ccooiiiiiiiiiieeeee 31
Obrazek 19: Hlavni strana KIKK Festivalu 2017........cccoooiiiiiiiiiiiiiiiceeeee 32
Obrazek 20: Desktopoveé rozhrani Facebook udalosti ..........ccceeevvieeciieeniiieenciieenieeens 35
Obrézek 21: Centralni ucet Studentské unie UTB ..........ccccooviieiiiiiiiniiiiieieeeee 36
Obrazek 22: Vlastni ucet Budéjovického majalesu .........cccovveviiiiiiiiniincnicniccnne, 36
Obrazek 23: Uzivatelské rozhrani mobilni aplikace Meetups ........ccceevvveerciveenneens 37
Obrazek 24: Navrh struktury webu SU UTB........c.coooiiiiiiiiieeeeee e, 44
Obrézek 25: Wireframe hlavni Strany..........cocceevuierieiiiieniieiierie e 45
Obrézek 26: Wireframe stranky O Organizaci .........c.eeeueeeeeerieenieeiieenieeieeseeeveenieens 45
Obrazek 27: Wireframe stranky Pofddané akce ..........ccccveeviieeiiieiiieceieeeeeeiee s 46
Obrazek 28: Wireframe detailu akCe .........ceeviiiiiiiiiiiiiiiieceec e 46
Obrazek 29: Wireframe detailu akce .........ooouevieiiiiiiiiiniiiicceen 47
Obrazek 30: Wireframe detailu akce .........oocuevieieiiiiiiniiiiicccceee, 47
Obrazek 31: Wireframe detailu akCe .........c.eevuiiiiiiiiiiiiiiieeeee e 47
Obrazek 32: Wireframe informacni podstranky ...........ccccvveeiiieeiiiiniieieieceee e, 47


file:///C:/Users/PC/Desktop/bp/Svehla-bakalarska-prace7.docx%23_Toc513760408
file:///C:/Users/PC/Desktop/bp/Svehla-bakalarska-prace7.docx%23_Toc513760409
file:///C:/Users/PC/Desktop/bp/Svehla-bakalarska-prace7.docx%23_Toc513760410
file:///C:/Users/PC/Desktop/bp/Svehla-bakalarska-prace7.docx%23_Toc513760411
file:///C:/Users/PC/Desktop/bp/Svehla-bakalarska-prace7.docx%23_Toc513760412
file:///C:/Users/PC/Desktop/bp/Svehla-bakalarska-prace7.docx%23_Toc513760413
file:///C:/Users/PC/Desktop/bp/Svehla-bakalarska-prace7.docx%23_Toc513760414
file:///C:/Users/PC/Desktop/bp/Svehla-bakalarska-prace7.docx%23_Toc513760415

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Obrazek 33:
Obrazek 34:
Obrazek 35:
Obrazek 36:
Obrazek 37:
Obrazek 38:
Obrazek 39:
Obrazek 40:
Obrazek 41:
Obrazek 42:
Obrazek 43:
Obrazek 44:
Obrazek 45:
Obrazek 46:
Obrazek 47:
Obrazek 48:
Obrazek 49:
Obrazek 50:
Obrazek 51:
Obrazek 52:

HIavni Stranka v. 2 .....oooiiiiiiiieieeeeeee e 49
O 0rganiZaci V. 1 ..occviiiiiiiiieiieciieee et 50
Detail aKCe V. 2o e 51
HIavni Strana v. 3 ..o 52
Detail aKCe V. 3. 53
Detail aKCE V. 3. s 54
Detail aKee V. 3. 55
HIAVNT STrana ....c..oeiiiiiieiieeie e 56
Ukazka detailu akce VItani prvakill ........cceevvieiiienieiiiienieeieeeie e 57
Ukézka detailu akce PfedneSU VAM .......cccceoeviiniiiiiniiniiceceeee, 58
Ukazka detailu akce Reprezentacni ples UTB ........ccccoeviiiiiiniiiiiennne 59
Stranka pofddanych akel .....co.eevveeiiiiiiiiniiniiei e 60
O OFZANIZACT ..vievvieeeiieiiecieeetee et eire ettt eereestaeebeesteeenseessaesssaesaneenseenens 61
VEACNT ..ot 62
DIouhodobe Projekty......ccceeiiiiiiieiiieieeeee et 63
PTIAC] S€ .uveentieeiiieiee et 64
StANOVY ..ttt ettt ae e e e e beeennree e e 65
KONEAKL .. 66
MODIINT VETZE ... 67
Dalsi podstranky mobilni VErze ...........coceveeveniininicniicniicncncceeen 68



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

73

SEZNAM TABULEK

Graf 1: Podilt zatizenich na celosvétovém objemu dat 2018
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