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ABSTRAKT

Teoreticka cast prace je zamerand na oboznamenie sa s firemnou identitou, jej histériou
a vyznamom v sucasnosti. Rozobratie jednotlivych zloziek firemnej identity so zameranim na
ich vyznam. Dalej je blizsie $pecifikovana vizualna identita a jej typy s konkrétnymi prikladmi
miest. Vicsia Cast teoretickej prace je venovana sucasnej vizualnej identite miest v zahranici a na
Slovensku. Skiima kvalitu a ob$irnost spracovania, podmienky vzniku a funk¢nost. V praktickej
Casti je priblizenie mesta Svity Jur, jeho histéria a sticasny stav vizualnej identity. Nasledne je

popisany navrh na nové logo a jednotnu vizualnu identitu mesta Svity Jur.

KItuc¢ové slova: vizualna identita, logo, mesto.

ABSTRACT

The theoretical part of the thesis is focused on basics in corporate identity, its history and
importance at present. Its aim is to break down individual components of corporate identity
with focus on their meaning. Furthermore, visual identity and its types are specified on examples
of cities around the world. Most of the theoretical work is devoted to the contemporary visual
identity of cities abroad and inside Slovakia. It examines the quality and width of processing, the
conditions of origin and functionality. The practical part of the thesis has the aim to closely look
at the visual identity of the town of Svity Jur, its history and the current state of visual identity. The

outcome of the work is to propose a new logo and create a uniform visual identity for Svity Jur.

Keywords: visual identity, logo, city.
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UVOD

Svity Jur je malé historické mestecko obklopené prirodou a vinohradmi. Nachadza sa na za-
padnom Slovensku, nedaleko hlavného mesta, na Gpati Malych Karpat. Nazov mesta je odvodeny
od rytiera svitého Juraja, ktory je vyobrazeny v mestskom erbe. Svojich navitevnikov ldka na
bohat histériu, kvalitné vino a krasnu prirodu. Do mesta prichadzaju nielen turisti ale aj mladé
rodiny, ktoré sa sem stahuju z okolitych miest. Obyvatelia mesta st hrdi na pamiatky, ktoré sa

v meste nachddzaju, okolitu prirodu a uvedomuju si hodnotu svojho mesta.

Vo Svitom Jure vyrastim uz od malicka, a vnimam, ako sa mesto ¢casom meni a je neustale
v pohybe. Ci uz to st rozne akcie a udalosti pre ob¢anov a navitevnikov mesta, stavba novych
stredisk, rekonstrukcie budov alebo zavedenie nového informacného systému. AvSak mesto po
vizualnej stranke posobi navonok velmi nekompaktne. Plagaty k udalostiam st vzdy odlisné
a v roznej kvalite spracovania. Infocentrum pontka turistom rozne druhy prospektov a letakov
s informaciami o meste avSak vSetky sa od seba graficky lisia. Mestsky erb, ktory v sti¢asnosti
sluzi aj ako logo, ma na kazdej tlacovine inti podobu. Webova stranka mesta posobi zastaranym
dojmom. Na zdklade tychto podnetov vinimam, Ze mestu chyba jednotna vizualna identita, ktora

by graficky zjednotila a sprehladnila $truktiru mesta a jeho aktivity.

Zaujimalo ma, ako aj ostatni obc¢ania mesta vnimaju potrebu vizudlnej identity, preto som
vytvorila dotaznik pre verejnost. Vysledky tohto prieskumu uvadzam v kapitole osem. Na zaklade
osobnych skusenosti a odpovedi ob¢anov som sa rozhodla navrhnat nova funkénu vizualnu
identitu, ktora by odrazala charakteristiky mesta. Predstavovala by mesto, ako moderné a neustale

sa rozvijajuce. Zaroven bude respektovat jeho bohatu histdriu a tradicie.
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I. TEORETICKA CAST
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1. HISTORIA A VYVOJ VIZUALNEJ IDENTITY

Vizualna identita je relativne mlada disciplina, ktora vznikla priblizne v 50. rokoch 20. storocia,
vdaka rozvoju americkej ekonomiky. Predpoklady pre vznik mézme vidiet v secesii okolo roku
1880, kedy vznikali prvé reklamné plagaty na r6zne produkty. UZ tu sa rodila myslienka kon-
ceptu vizualnej identity. AvSak azZ v roku 1922 Ameri¢an William Addison Dwiggins teoreticky
objasnil princip prace reklamného grafika ako: ,Zakladnou ulohou prace tlacového dizajnéra
je prezentovat hlavnu tému, potlacit menej vyznamné informacie a postarat sa o to aby neboli
prehliadnuté. Tieto poziadavky kladu vyssie naroky na vnimanie reality a preferuju uplatnenie
analyzy zadania pred ¢isto vytvarnym rieSenim problému bez vnutornych vézieb na danua tému
(Zaruba, 2008, 5.20).“ Tiez definoval pojmy ako grafické umenie, propagacny dizajn a komercné
umenie. Vdaka rozvoju priemyslu po II. svetovej vojne mozme vidiet skuto¢ny rozmach vizual-
nej identity. Firma sa zac¢ala chapat ako zivy organizmus a snazili sa vytvorit jedine¢nt osobnost
firmy. Snazili sa o to aby firma prostrednictvom vizudlnej komunikécie u verejnosti vyvolala
mienku dobre organizovanej spoloc¢nosti a originalitu. Velky prinos v tomto odvetvi zapocal
¢esky graficky dizajnér Ladislav Sutnar, ktory od roku 1939 p6sobil v Amerike. Vypracoval nova
firemnu identitu pre firmu Sweet s Catalog Service, v ktorej posobil ako veduci dizajnér. V roku
1944 vydal knihu Catalog Design, v ktorej priblizil principy vizualneho spracovania informacii
a v roku 1961 vydal publikdciu Visual Design in Action, ktord sa zaobera metodikou vizualnej
identity (Zaruba, 2008).

2. FIREMNA IDENTITA (CORPORATE IDENTITY)

Zakladnym predpokladom podnikatelského tspechu je kvalitne spracovany imidz firmy
a silnd identita. Tu sa nam naskytne otazka, ako dosiahneme tieto dva stanovené ciele? V ¢asopise
Designum (2002) sa piSe, Ze cesta k tispesnému naplneniu oboch cielov je cez celostny proces
vytvarania vizualnej identity. Nestaci sa zamerat iba na marketingovi komunikaciu, alebo iba na
jednotny vizualny $tyl - Corporate Design. Ak sa chce subjekt na trhu lahsie presadzovat a najma
odlisit sa od konkurencie, je dolezité, aby sa dokladne zaoberal spdsobom svojej prezentacie.
Musi mat vopred definovand filozofiu a na verejnosti vystupovat s vopred premyslenym a najma
jednotnych sposobom. Takisto musi byt stlad medzi externou a internou zlozkou komunikacie

subjektu. Jednou z moznosti ako vytvorit vizualnu identitu je aj marketingova komunikacia.

Matej Jasso v ¢asopise Designum pise: ,,CI je najdolezitejSou stratégiou organizacie, pretoze
obsahuje v sebe vsetky zakladné vektory pre orientdciu v ktorejkolvek jej zdujmovej ¢innosti.
Identita organizacie je jej najzakladnejSou esenciou, zakladom, kde mozno spajat jej minulé
a buduce uspechy. CI je duchom organizacie, niecim, ¢o nieje viditeIné ani konkrétne ohranicené

v Casopriestore, sprevadza vsak neomylne organizaciu od jej vzniku (2002, s. 34).°

Firemna identita (Corporate identity) je teda komplexny obraz subjektu, ktory vychadza

z vopred definovanej filozofie a stanovenych cielov. Na zaklade tejto normy sa riadia vietky kroky
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v organizacii a v spravani subjektu. D4 sa tak povedat, Ze vSetko ¢o subjekt kona, ako rozmysla
a ako sa prezentuje, to vietko vytvara jeho vlastnt identitu. Ci uz sa jedné o spravanie vietkych
predstavitelov firmy, sposob organizacie, styl marketingovej komunikacie, spdsob vystupovania na
verejnosti, kvalitu produktu, alebo kvalitu akejkolvek vizualnej prezentacie od loga a farebnosti,
cez firemné tlacoviny, az po uniformy zamestnancov. Na zaklade spravne definovanej stratégie
tvorby a rozvoja firemnej identity md firma $ancu stat sa silnou a uspesnou spolo¢nostou (Kafka,
2014; Designum, 2002; Zaruba, 2008).

2.1 Subsystémy firemnej identity

Firemnu identitu m6zme rozdelit do tychto Styroch kategorii, ktoré svojim vzajomnym po-

sobenim buduju identitu spolo¢nosti.

Korporatna a marketingova komunikacia (Corporate Communication)

Jednotna firemna kultara (Corporate Culture)

Jednotny vizualny styl (Corporate Design)

Firemny produkt (Product)

Kafka vo svojej knihe piSe, ze tieto Styri uvedené aktivity musia byt vykonavané sucasne,
pretoZe sa vzajomne podporuju a prelinaju. Vysledky sa nemusia dostavit okamzite, pretoze ide
o dlhodobu ¢innost a na jej vysledku sa podielaju vietci zamestnanci firmy. Av§ak ak bude subjekt
takto konat a nebude vynechavat zZiadnu z uvedenych ¢innosti subsystému, je na dobrej ceste

k dosiahnutiu uspechu a pozitivneho imidzu svojej firmy (2004).

2.1.1 Korporatna a marketingova komunikacia (Corporate Communication)

Marketingova komunikdcia sluzi predov$etkym na vytvorenie pozitivneho postoja k spo-
lo¢nosti alebo k firme. Aj napriek tomu, Ze s réznymi skupinami verejnosti komunikuje odlisne,
je zaloZena na jednotnom $tyle, ktory vychadza nielen z danej komunikacnej stratégie, ale aj
z celkovej filozofie firmy. Takisto sa snazi o zlep$enie pozicie danej spolo¢nosti na trhu a snazi
sa o vybudovanie spokojnosti u zakaznikov, ktori vyuzivaji ich produkty alebo sluzby (Kafka,
2004; Zaruba, 2008).

2.1.2 Jednotna firemna kultira (Corporate Culture)

Firma ma jasne definovany ciel a vymedzené jednotlivé kroky ako ho dosiahnut. V pripade,
ze firma ma stanovené urcité pravidla, s ktorymi sa zamestnanci stotozinuju, je vyrazné ovplyv-
nena aj uspesnost firmy. Tieto pravidla pomahajua vytvorit kvalitnd vnttornu atmosféru subjektu,

¢o ma velky podiel na jej tspe$nosti. Tuto vnitornu atmosféru nazyvame firemna kultira a ma
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priamy vplyv na vykonnost zamestnancov a na ich zdujem o dianie vo firme. Firemna kultura
sa vytvara zadefinovanim vnutornych vztahov medzi zamestnancami a vonkajsich vztahov ku
klientom (Kafka, 2004).

2.1.3 Jednotny vizualny $tyl (Corporate Design)

Vizualny $tyl patri medzi najviditelnejsiu Cast celej firemnej identity a dodava firme cha-
rakter. Konkrétne sa jednd najmé o logo a nazov firmy, ale v neposlednom rade aj tlacené
a propagacné materialy, prostrednictvom ktorych firma ukazuje verejnosti svoju ,tvar®. Vizualny
$tyl ma tiez najsilnejsi vplyv na imidz firmy. Je to prejav samotnej existencie firmy. Jeho ulohou
je vytvarat prvy dojem. Ludia si na zaklade vizualnej stranky firmy vytvoria svoj osobity nazor
a emdciu (Zaruba, 2008). Preto je nevyhnutne dolezité aby bola vizualna stranka kvalitne spra-
covana a vychadzala z jednotnej vopred definovanej a nemennej filozofie. Firma, ktora chce
posobit jedinecne a odlisit sa od konkurencie, musi vystupovat na verejnosti s jednotnym stylom
a kvalitne spracovanou koncepciou, ktora je vytvorena na zaklade firemnej filozofie. Tieto postupy
a principy st obsiahnuté v tzv. manuale vizualneho $tylu, podla ktorého sa riadi tvorba vsetkych

vizualnych prvkov, prostrednictvom ktorych firma komunikuje s verejnostou (Katka, 2004).

Medzi vyhody kvalitne a esteticky spracovaného a premysleného vizualneho $tylu patri
napriklad atraktivita a [ah$ia zapamaitatelnost firmy, odliSenie sa od konkurencie, zjednotenie
vnutorného a vonkajsieho pohladu na firmu a najma zefektivnenie propagacie firmy (Profigrafik,
© 2014). Taktiez ddva firma najavo, Ze jej zalezi na jej okoli a ndzore verejnosti. Ako vsak tvrdi
Wally Olins, vizualna podoba je len ¢ast osobnej ¢i firemnej identity, s ktorou musi harmonicky

ladit vystupovanie, komunikacia a obsah (Trend, © 2016).

2.1.4 Firemny produkt (Product)

Firemny produkt predstavuje nielen samotny produkt alebo vyrobok firmy ale aj sluzby,
ktoré firma alebo spolo¢nost poskytuje svojim zakaznikom. Vlastnosti, hodnota a kvalita pro-
duktu tiez urcuju imidz subjektu. Distribticia produktu, spdsob predaja, cena, kompatibilita
a obal - tieto vlastnosti produktu sa daju z marketingového hladiska vyuzit pri tvorbe stratégie
firmy. Avsak firemny produkt a vSetky jeho zlozky ako distribucia, marketingova komunikacia
a cena, musia tiez spadat do vopred urcenej jednotnej filozofie subjektu. Ako Kafka uvadza vo
svojej knihe: ,,Praje si firma mat imidz dodavatela lacného kvalitného produktu pre fudové vrs-
tvy, nemoze byt jej produkt dostupny v luxusnych distribu¢nych sietach za luxusné ceny (2014,
s. 12).“ To znamena, ze pre dosiahnutie uspechu firmy alebo spolo¢nosti je nevyhnutna jednota

medzi stanovenymi cielmi a jej samotnym konanim.
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3. VIZUALNA IDENTITA

Vizudlna identita bola charakterizovand uz v predoslej kapitole venovanej vizualnemu stylu.

Tato kapitola je venovana jednotlivym typom vizualnej identity.

Do vizualnej identity spadaji vsetky zlozky, ktorymi sa firma vizualne prezentuje na zaklade
urcitého systému. Napriklad logo firmy, farebnost, grafické prvky, propaga¢né materialy alebo
typografia. Na zaklade systému, ktory firma vyuziva pri praci s tymito prvkami, mézme vizualnu

identitu rozdelit na monolitickd, zdielant, unikatnu a dynamicku.

3.1 Monoliticka

Monoliticka vizualna identita je jednotna pre vsetky vizualne prvky a grafické vystupy firmy.
Vsetky prvky dodrzuju jednotnu uréenu farebnost, typografiu a logo, ktoré je umiestinované na

produkty vzdy rovnakym spdsobom.

Napriklad mesto Nymburk ma vytvorent monolitickt vizudlnu identitu. Tvori ju logo
v podobe celého nazvu mesta ,,Nymburk®, ktoré je ale mozné pouzivat aj v skratenej podobe ikony
»N“ (Design portal, © 2018). Doplha ju zadefinovana farebnost, ktora pozostava z vyraznej &er-
venej farby s dodatkovou krémovou. Na vietkych tlacenych materialoch m6zme vidiet jednotnu

pracu s logom a s farebnostou.

Obr. 1. Vizudlna identita mesta Nymburk.

3.2 Zdielana

Zdielanu vizualnu identitu ¢asto vyuzivaju velké spolo¢nosti, pod ktoré spadaji mensie firemné
odvetvia. Firemnu filozofiu a systém maju jednotny a tiez vyuzivaji rovnaky symbol. Avsak pre
lepsie odlidenie jednotlivych firiem sa meni ndzov alebo farebnost znacky. Vyuzitie zdielanej

vizudlnej identity je vyhodné pre velké mesta, ktoré takymto spédsobom mozu lepsie odlisit jed-
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notlivé mestské organizacie ako napriklad dopravny podnik, mestsku policiu, kultirne centrum

alebo iné sluzby mesta. Takisto sa mdze uplatnit na univerzity a ich fakulty alebo televizne stanice.

Jedno z miest ktoré vyuziva zdielant identitu je Amsterdam. Vyvoj vyslednej identity, ako
ju pozname dnes, trval niekolko rokov. Vo vysledku je identita mesta tvorena tromi krizikmi,
ktoré vychadzaju z historického znaku mesta. Zo zakladného loga sa vytvorili jednotlivé loga pre

mestské Casti a organizacie.
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Obr. 2. Erb mesta Amsterdam. Obr. 3. Jednotlivé logd pre mestské casti.

Dalsi priklad je mesto Pardubice, ktoré vyuzilo zdielanu identitu na rozdelenie mestskych
organizacii a osem mestskych obvodov. Logo vytvorilo v roku 2002 stadio Kafka Design. Vy-
chadzali z pévodného erbu, ktory graficky upravili a vy¢istili. Nasledne vypracovali rozsiahly

manual vizualneho stylu mesta.
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Obr. 4. Zdieland identita mesta Pardubice.

3.3 Unikatna

Princip unikétnej identity sa vyuziva prevazne v produktovej oblasti. Je to systém, kedy
jedna spolo¢nost so svojim logom mé pod sebou niekolko dal$ich firiem, z ktorych kazda ma
uplne odli$né a unikatne logo. Ako priklad mézme uviest $tat a jeho vlajku alebo $tatny znak,
pod ktorym sa reprezentuje. V ramci Statu je vSak este mnoho miest a kazdé z nich ma vlastny

mestsky erb alebo znacku.
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3.4 Dynamicka

Hovori sa jej aj identita premenliva. Charakterizuje ju jedno logo vo viacerych vizualnych

podobach. Na zéklade urcitého principu sa meni tvar, farba alebo textura loga.

Silnt dynamicku identitu md od roku 2009 mesto Melbourne. Vizudlna identita je zaloZena
na vyraznom pismene M, ktoré sa obmiena vo viacerych farebnych a vizualnych podobach. Moze
sa zdat, akoby sa v priestore, ktory je tvoreny zo stodvadsat stupniovych uhlov, odohravali rozne
deje. Ulohou bolo vytvorit sofistikované a moderné logo, ktoré by bolo zaroveni nad¢asové a stale
aktualne. Tvorcovia sa ingpirovali rozmanitostou mesta Melbourne a na tejto myslienke zalozili
cely koncept (Shutterstock, © 2016). V tomto nezamenitelnom a originalnom vizuale, ktory

pozostava zo zivej farebnosti, sa skryva mnoho emocii a rozhodne sa kazdému vryje do pamiti.

CITY OF M M ™M
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Obr. 5. Logo mesta Melbourne. Obr. 6. Varianty loga.

4. LOGO AKO ZAKLADNY VIZUALNY PRVOK

Znacka firmy tvori podstatnu cast firemnej identity. Hlavnou ulohou znacky je identifikacia
daného subjektu. Je to symbol, pod ktorym sa firma prezentuje, preto by mala svojim vyzorom
odpovedat na filozofiu firmy. Musi charakterizovat firmu na zéklade farebnosti, tvaru alebo typogra-
fie. Pri tvorbe znacky je potrebné prihliadat na urcité podmienky a pravidla, ktoré musi kvalitné
logo spliiat. Znacka by mala byt originalna a nezamenitelnd. Mala by byt ahko zapamitatelna
a jasne Citatelna aj v malej velkosti. To znamena, ze musi byt kvalitne spracovana aj v detailoch
a vytvarne a typograficky cista. Z hladiska funkcie by mala byt lahko aplikovatelna a mat dosta-
tocné mnozstvo tvarovych aj farebnych variant. Mala by byt nad¢asova, aby aj o niekolko rokov
neskor stile odpovedala aktudlnym estetickym hodnotdm verejnosti. Znacky mézeme rozdelit na
zaklade ich tvarovej $truktary do troch skupin na obrazové, typografické a kombinované. Avsak
je aj mnoho znaciek, ktoré sa nedaju jasne zaradit ani do jednej z uvedenych skupin. Logo svojim
$tylom, typografiou, farebnostou alebo konkrétnym obrazovym prvkom odraza cely vizualny
styl firmy (Kafka, 2004).
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5. VIZUALNA IDENTITA MIEST

Na ¢o ma sluzit vizualny $tyl mesta? Na zaklade existujucich znaciek velkych miest mézme
definovat dva principy, preco vizudlna identita mesta vznikd. Prvy pristup tvorby znaciek je
z prezenta¢ného hladiska. Jeho tlohou je pozitivne propagovat mesto a nalakat vacsi pocet turistov
do mesta. Logo mesta mdze byt spracované v kvalitnej typografickej variante a pozostavat iba
z nazvu mesta. Turistu v§ak moze este viac zaujat, ak nazov mesta sprevadza aj obrazova cast,
najlepsie nejakej dominanty mesta (napr. Eiffelova veza pre Pariz). Turista takéto logo Iahsie
identifikuje a rychlejsie si ho zapamata v suvislosti s danym mestom. Zaujat ho moze takisto uz
len kvalitne esteticky spracované logo, ktoré sa objavuje napriklad na plagate, brozure pre turistov,
alebo na inych propaga¢nych materialoch s ktorymi st turisti v kontakte. Komplikovany erb mesta
bez samotného nazvu, by len tazko splhal funkciu rozpoznania a zapamitatelnosti. Napriklad
logo kérejského mesta Soul je urcené pre turistov. Logo pozostava z anglického pozdravu ,,Hi“
(Ahoj) a nazvu mesta. Na zdklade pozdravu v logu mozme vycitat, Zze mesto je otvorené $irokej

verejnosti a vita véetkych navstevnikov mesta.

bt Seoul,

SOUL OF ASIA

Obr. 7. Logo mesta Soul.

Druhy vyznam pri tvorbe loga pre mesto je takzvany orienta¢ny charakter. Nesluzi na pri-
lakanie turistov do mesta, ale je ur¢ené predovsetkym obyvatelom mesta na lepsiu orientaciu
v meste. Ak mesto pozostava z prili§ zlozitého organizmu, vytvorenie jednotného vizualneho
$tylu mu moze pomoct pre lepsie rozdelenie jednotlivych zloziek mesta ako st napriklad mestska
policia, $kola, nemocnica, atd. Napriklad vizualny $tyl mesta Rotterdam je postaveny na hlavnej
znacke mesta spolu so sériou grafickych piktogramov, ktoré pomahaji identifikovat jednotlivé
mestské sluzby (Font, 2016).

Gemeente Rotterdam
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Obr. 8. Logo mesta Rotterdam. Obr. 9. Symboly pre mestské sluzby.
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5.1 Medialna komunikacia v mestach

Predstavuje vsetky typy komunikacie, ktoré mesto vyuziva pri komunikacii s verejnostou.
Slazia na zlep$enie povedomia o organizacii alebo mesta a tiez na zlep$enie vztahov s ob¢anmi.
Prostrednictvom réznych komunikac¢nych prostriedkov si mesto tvori vlastna reklamu. Prostred-
nictvom reklamy si mesto buduje svoje povedomie. Medialna komunikacia sluzi predovsetkym
na $irenie informadcii. Ak chce mat mesto pozitivne vztahy s ob¢anmi, musi ponukat pravdivé

a plnohodnotné informacie o kazdom diani v meste.

5.1.1 Tla¢ené materialy

Predstavuju dolezity aspekt v komunikdcii a $ireni informacii. Vyhodou tlacenych materidlov
je trvacnost a moznost mat ich kdekolvek po ruke. V pripade mesta sa moze jednat o mestské
noviny, letaky, brozury pre turistov, mapy, odborné knihy, plagaty, informacné alebo orientacné
panely, tlacové spravy, kalendare, poznamkové bloky, pohladnice alebo iné propagacné tlaco-
viny. Tiez tu moézme zaradit merkantilné tlacoviny ako napriklad vizitky, postové obalky alebo

hlavickovy papier.

Tlacené materialy, ich spracovanie a Gprava tiez prispievaju k reklame mesta. Preto by malo
grafické spracovanie tychto aplikacii vychadzat z jednotného vizualneho $tylu. Vyhodou je spra-
covany dizajn manual v ktorom st popisané moznosti tvorby jednotlivych tlacenych materialov.
Dizajn manual by mal byt verejne dostupny, napriklad na webovej stranke mesta. Za ciefom
dosiahnutia pozitivnych vysledkov by sa mala tvorba tlacovych materialov zverit do ruk odbor-
nika. Pri tvorbe tla¢enych materidlov existuju urcité kritéria, ktoré je nutné dodrzat. Napriklad
text musi byt Citatelny a zrozumitelny a je vhodné ho doplnat obrazovou ¢astou ako st fotografie
alebo ilustrécie. Prilis vela textu Citatela odradza, naopak kvalitné fotografie ho zaujmu. Dalej je
podstatné pracovat s kompoziciou, farebnostou a inymi prvkami, ktoré dotvaraju graficku stranku.
Grafické rieenie vsak musi reSpektovat vsetky technologické aspekty, ktoré si dané ich funkciou.

V neposlednom rade je ddlezity aj vhodny vyber papiera pre samotnu tlac.

5.1.2 Online komunikacia

V dnesnej dobe je komunikacia pomocou online médii samozrejmostou. Internet je dostupny
uz aj na mnohych zariadeniach, medzi ktoré patria aj smartfény, ktoré su stcastou nasho kazdo-
denného vybavenia. Internetové stranky poskytuju velké mnozstvo informacii, ktoré dokazeme

vyhladat za niekolko sekind.

Webové stranky mesta musia obsiahnut velké mnozstvo informacii a to ma castokrat negativny
dopad na graficku stranku a orientaciu na stranke. Preto by sa spracovanie a editovanie internetovej
stranky malo vlozit do rik odbornikov. Internetova stranka by mala byt jednoducha, prehladna

avjednotne s vizualnym $tylom mesta. Vhodné je tiez pracovat s fotografiami mesta a pamiatok.
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Pre lep$iu orientdciu na stranke sa moze vytvorit séria piktogramov. Stranka by mala obsahovat
vietky potrebné informacie pre ob¢anov mesta ale aj pre turistov a navstevnikov. Idedlne je, ak
sa dokaze prispdsobit zariadeniam s r6znym rozlisSenim ako napriklad pocita¢om, smartfénom
alebo tabletom. Webova stranka by mala byt propagovana najma v propaga¢nych materialoch

pre turistov ale aj v inych odli$nych tlacovinach s ktorymi sa obc¢ania stretavaju.

5.1.3 Priestorova komunikacia

Do priestorovej komunikacie spada vsetko ¢o sa nachadza v priestore a akymkolvek spo-
sobom na seba puta pozornost alebo odovzdava informaciu. Spadaju sem napriklad billboardy,
velkoplo$né panely, oznacenie budov, alebo mestskych vozidiel. Objekty by mali byt v jednote
s vizudlnym $tylom mesta a svojim prevedenim by nemali narusat architektdru mesta. Spada

sem aj orientacny alebo navigacny systém mesta, ktory mozeme rozdelit na externy a interny.

Do externého orienta¢ného systému zaradujeme oznacenie budov alebo inych objektov,
vlajky, smerovky, razcestniky a iné znacky, ktoré pomdahaji fudom v orientdcii. Oznacenie budov
je potrebné riesit jednotlivo, pretoze podmienky a moznosti pri modernych budovach su odlisné

ako pri historickych budovach.

Interny orientacny systém sa vyuziva v rozsiahlej budove alebo arealy a je zavisly od rozlozenia
jednotlivych miestnosti. Spada sem oznacenie a o¢islovanie jednotlivych poschodi a miestnosti,
polepy skiel, farebnost stien a doplnky interiéru. Niekedy je vhodné vytvorit na lepsiu orientaciu
sadu piktogramov (Katka, 2014).

5.1.4 Propagacné predmety

Stcast komunikacnych prostriedkov, vdaka ktorym sa moze mesto prezentovat a zviditel-
novat je propagdacia. Propaga¢né materialy by mali byt kvalitne spracované a lahko dostupné
verejnosti a nav§tevnikom mesta. Forma a obsah materidlu su individudlne a zavislé od jeho
funkcie. Propaga¢né materialy mozu byt zamerané na veobecnu alebo konkrétnu propagaciu
daného aspektu. Pri tvorbe propaga¢nych materialov je podstatné urcit a identifikovat cielova
skupinu. Osobitu kategdriu tvoria propagacné predmety na skvalitnenie cestovného ruchu. Gra-
ficka uprava samozrejme zvysuje atraktivitu tychto materidlov. Mali by podliehat jednotnému

vizualnemu $tylu mesta a obsahovat logo.

K reklamnym predmetom mozeme zaradit pera, tricka, pohladnice, hrnéeky, tasky, magnetky
ale tiez brozuary, mapy, letaky, plagaty alebo kalendare. Dolezité je nielen kvalitné spracovanie
ale aj vhodné umiestnenie tychto produktov. Vhodné je produkty umiestnit napriklad v infor-
macnom stredisku v samotnom meste ale aj vo vzdialenejsich miestach, ktoré turisti navstevuju
(Janeckova, 1999).
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5.2 Mesta s vizualnou identitou vo svete

Vo svete mozme ndjst velké mnozstvo zaujimavych a kvalitnych vizualnych identit miest.
Mnohé st velmi jedine¢né svojim premyslenym spracovanim a dokonale charakterizuji mesto.
Spomedzi véetkych som si vybrala dve mestd, ktoré ma najviac oslovili a jeden polostrov, ktory

sa nechava in$pirovat prirodou.

5.2.1 Nordkyn

Nordkyn je polostrov, ktory sa nachadza na najsevernejsom bode pevninskej Eurépy. Kraj,
ktory je obklopeny nérskou tundrou, premenlivym pocasim a malebnou, ¢lovekom nedotknutou
prirodou. Nachadzaju sa tu dve obce Gamvik a Lebesby, ktoré sa rozhodli spolo¢ne podporit ces-
tovny ruch na polostrove. Stidio Neue Design Studio v Osle sa podielalo na vytvoreni vizualnej

identity, ktord priamo vychddza z charakteru tejto destinacie (Brand New, © 2010).

NORDKYN S .

AT —
LI LR

Obr. 10. Logo polostrova Nordkyn. Obr. 11. Vizitky s logom.
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Obr. 12. Verzie loga.
Dynamicka vizualna identita polostrova je zalozena na dvoch zlozkach. Prvou je heslo ,Where

nature rules,” ktoré vo volnom preklade znamena: ,,Miesto kde priroda urcuje pravidla“ Druhou

zlozkou, z ktorej vychadza vizualna identita, je premenlivé pocasie Nordkynu. Logo sa meni
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v zavislosti od aktualnej teploty a smeru vetra. Akonahle sa meni vonkajsia teplota alebo smer
vetra, zmeni sa aj tvar alebo farebnost loga. Zakladna siet loga pozostava zo $estuholnika, ktory
vychddza z tvaru snehovej vlocky. Farebna skdla pokryva rozsah teploty od -25 do +25 °C. Na
zaklade tychto parametrov vznika mnoho verzii loga, ktoré je vzdy doplnené o meteorologické
udaje a cas kedy boli namerané (Patagona, © 2015). Nordkyn je naozaj krajinou, kde priroda

urcuje pravidla, dokonca aj vizudlnej identite.

Obr. 13. Webovd strdanka.

Dominanta webovej stranky Nordkynu st krasne velké fotografie prirody, ktoré zarucene
zaujmu kazdého névstevnika. Stranka je tvorend velmi jednoducho a prehladne. Obsahuje vetky
potrebné informacie pre turistov, ktori sa rozhodnu navstivit toto neobycajné miesto. Logo sa na
stranke aktualizuje kazdych 5 minut. Na tla¢enych materidloch ako vizitkach alebo hlavickovych

papieroch sa pouziva ktorakolvek varianta loga.

Aj napriek tomu, ze Nordkyn je polostrov a nie mesto, stoji za to, ho spomenut. Identita

Nordkynu je naozaj jedine¢na a plne charakterizuje osobnost krajiny.

5.2.2 Eindhoven

Mesto Eindhoven sa nachadza na juhu Holandska. Je to dynamické a energické mesto,
ktoré sa preslavilo firmou Philips. Logo symbolizuje prave tuto energiu mesta (Brand New,
© 2013). Konstrukcia loga vychadza z jednoduchej mriezky, ktora pontika mnoho moz-
nosti pri praci s logom. Logo tvoria tri cikcakové tvary, ktoré symbolizuju abstraktné pis-
meno ,,E“ Zakladna farebnost pre logo je vyraznd ¢ervena na bielom pozadi, ktora vychadza
z erbu mesta. Vyrazna Cervena farba predstavuje mesto ako surové a drsné, ako sa o nom castokrat
aj hovori. Avsak farebnost loga sa moze menit a prispésobovat jednotlivym spolo¢nostiam alebo
¢astiam mesta. Sticastou loga je aj novovytvoreny font pod nazvom Eindhoven. Je rovnako ,,ostry“
ako logo a ma nadobudnut pocit rozpracovanosti, co symbolizuje pracu ktora nieje dokoncena
(dezeen, © 2013).
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Obr. 14. Logo mesta Eindhoven. Obr. 15. Konstrukcia loga.

Logo mesta Eindhoven je velmi kvalitné, graficky cisté, vyrazné, dynamické a perfektne vy-
stihuje energiu mesta. Vdaka vytvorenej mriezke ma logo mnoho variant v 2D ale aj v 3D podobe

a je mozné s nim za pomoci farebnosti kreativne pracovat.

Na webovej stranke mesta navstevnika zaujme hned na tvod video, ktoré pracuje s logom,
ktoré sa objavuje v roznych materialoch, skupenstvach a farbach. Webova stranka je samozrejme
graficky spracovana v jednotnom vizudlnom $tyle a vyuziva font Eindhoven. Dominantou st tiez

kvalitné a velké fotografie mesta. Je moderna, ¢istd a prehladna.
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Obr. 16. Webovad strdnka mesta. Obr. 17. Aplikdcia loga.

Mesto ma velmi dobre spracovany propagacny systém ktory vychddza z jednotného vizual-
neho $tylu. Na stranke sa daju zakupit propaga¢né predmety ako napriklad tricka alebo mikiny
s logom mesta. Navstevnici mesta si moZu na webovej stranke stiahnut turistického sprievodcu,
kde sa nachadzaju vSetky moznosti a atrakcie ktoré mesto pontuika. Tiez vyuziva socialne siete

a rozne iné audiovizudlne moznosti propagacie mesta.

5.2.3 Porto

Porto je druhé najvicsie mesto v Portugalsku. Ma bohatu historiu a preteka cez neho rieka
Douro. Zije v iom 1,4 miliéna [udi a pre kazdého znamend mesto nieco iné. Preto bola vytvorena
zlozita dynamicka vizudlna identita, ktord pozostava zo sedemdesiatich geometrickych ikon, ktoré
reprezentuju mesto a jeho obc¢anov. Boli in§pirované vyjavmi a pribehmi na modrych dlazdiciach,

ktoré st rozmiestnené po celom meste. Jednotlivé ikony su vytvorené na zaklade mriezky, ktora
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ich navzajom spdja a mozu sa navzajom medzi sebou nekonec¢ne kombinovat. Tieto ikony sa
stali kli¢ovym prvkom celej identity. Mozu fungovat samostatne a znazornovat jednotlivé prvky
mesta alebo spolocne vytvorit siet, ktora predstavuje zlozitost mesta. Tento systém je nastaveny

tak, aby sa neustdle mohli tvorit nové ikony.

i1
il i

Obr. 18. Logo mesta Porto. Obr. 19. Systém tvorby piktogramov.

Cela vizualna identita spada pod hlavny nazov ,,Porto", ktory je tvoreny silnou sans serifovou
typografiou. Pésobi jednoducho, priamodiaro a jasne definuje silnti osobnost mesta. Co je pod-

statné, dobre funguje so zlozitym systémom piktogramov (Brand New, © 2014; Behance © 2014).

Vizualna identita mesta Porto sa rychlo rozsirila aj za hranice Portugalska a stala sa vyznam-
nou. Je velmi unikétna a rychlo zapamatatelna. Vdaka jednotlivym ikonkdm a dynamickému
spracovaniu sa stala pritazlivou pre $iroku verejnost. Tiez mézme povedat, Ze je osobna, pretoze
kazdy obcan si moze medzi ikonkami najst prave to, ¢o jeho spaja s mestom. Vytvoreny systém
mriezky umoziuje $iroké moznosti pri praci s ikonkami. Mozeme vidiet rdzne vzory, ktoré st
aplikované na dopravné prostriedky, budovy mesta alebo tlacené materidly. Cela vizualna identita
naraba iba s dvoma farbami — modrou a bielou, preto na mna p6sobi velmi ¢isto a jednoducho

aj napriek zlozitému systému ikoniek.

Prekvapilo ma, Ze mesto nema spracovant webovu stranku v tomto $tyle. Mesto ma niekolko
webovych stranok urcenych predovsetkym pre turistov, avSak ani jedna nie je v jednotnom vizu-
alnom style. Jedine webova stranka visitporto.travel obsahuje logo mesta v bielej farebnosti, avsak
doplna ho Zlty népis ,Visit“. Okrem loga nemd stranka s vizudlnym $tylom vobec ni¢ spolo¢né.

Celkové grafické spracovanie tejto webovej stranky ma nezaujalo a pdsobi na mna neprehladne.

5.3 Mesta s vizualnou identitou v Cesku

V Cesku vzniklo za posledné roky viacero verejnych sitazi na tvorbu novych vizudlnych identit
miest. Do sutazi sa zapajalo mnoho poprednych grafickych $tadii ale aj samotnych grafickych
dizajnérov. V sti¢asnosti uz mozme vidiet pomerne velké mnozstvo kvalitnych vizualnych identit,
ktoré st funkéné a mesta ich vyuzivaju vo svojej komunikacii s verejnostou. Vybrala som si nie-

kolko vizualnych identit miest, ktoré ma zaujali svojim spracovanim, a tie som hlbsie rozobrala.
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5.3.1 Ostrava

Logo Ostravy bolo vytvorené v roku 2008 prazskym $tidiom Najbrt. Pozostava iba z ndzvu
mesta a troch vykri¢nikov. Typograficky je velmi ¢isté a jednoduché. Tri vykri¢niky predstavuju
energiu, sebavedomie a dynamiku mesta a jeho obyvatelov. Svetlomodra farba v zakladnej variante
nazvu Ostrava vychadza z mestského erbu a je doplnena o tmavomodru farbu pre vykri¢niky.
Logo mesta pdsobi provokativne, ¢im je netradicné a zaujimavé, preto je lahsie zapamitatelné
(OSTRAVA !!! © 2016). Pred vykri¢niky je mozné dosadzovat rozne iné slova a slovné spojenia
alebo sa mozu pouzit samostatne ako symbol (Font, © 2008). Logo ma mnoho farebnych variant.
Do nového vizualneho $tylu spada aj spracovanie znacky pre 23 mestskych obvodov, grafické

prace pre hromadna mestska dopravu, reklamné predmety alebo nova webova stranka.

MILUJU TEIN
BANIK

OSTRAVA!!!
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Obr. 20. Logo mesta Ostrava. Obr. 21. VyuZitie loga.

Logo, ktoré posobi trochu provokativne vyvolalo u verejnosti mnoho pozitivnych aj ne-
gativnych nazorov. Av§ak osobne si myslim, ze logo presne charakterizuje mesto Ostrava. Na
mna posobi velmi dominantne a sebavedomo najma kvoli trom vykri¢nikom. Farebnost je ¢ista
a vyrazna, ¢o umocnuje pocit energie a dynamiky z mesta. Ako pozitivum hodnotim, Ze logo je
velmi ¢isté, jednoduché a zaroven vyrazné a priebojné. Logo je nad¢asové a svojim jednoduchym
typografickym spracovanim funkéné a bez vac¢sich problémov sa da pouzivat na roznych podkla-
doch a v réznych velkostiach. Velmi praktické je vSestranné vyuzitie samotného symbolu troch
vykri¢nikov. Je mozné s nim pracovat samostatne a aplikovat ho na rézne nosice a propaga¢né
predmety alebo hravejsi spdsob je dosadzovat pred neho vlastné slova, pocity alebo dojmy. Myslim
si, Ze logo splnilo svoj tcel a svojou provokaciou a vyvolanou debatou s rozli¢cnymi nazormi sa
dostalo do povedomia $irokej verejnosti. Webova stranka mesta je velmi prehladne spracovana

a vyuziva vsetky prvky jednotného vizualneho stylu.

5.3.2 Liberec

Mesto Liberec, ktoré je piate najvicsie mesto v Ceskej republike, md vizualnu identitu od
roku 2017 ktoru vytvoril dizajnér Ondfej Zami$. Logo mesta vzniklo na zdklade vyhldsenej
sutaze, ktora bola vsak uz tretia v poradi. Podla odbornikov ma vyherny navrh dobre fungovat

v tlacovinach a pri propagacii mesta. Logo ma velmi jednoduchu ale modernu a sti¢asnu grafiku,
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ktora je funk¢na (Czechdesign, © 2017). Verejnost hodnoti logo rozne. Odbornici sa vyjadruju

o logu pozitivne a hodnotia ho kladne avsak laici logo kritizuju a komentuju ho ako ,,preklep na
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Obr. 22. Logo mesta Liberec. Obr. 23. Aplikdcie loga.
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Autor loga Ondrej Zamis (Statutarni mésto Liberec, © 2017) vysvetluje, Ze maximalne
jednoduchou formou chcel znazornit mesto Liberec ako vyznamni modernt metropolu, ktora
vznikla na bohatej histdrif ale zaroven hladi do budtcnosti. Toto v$etko je symbolizované velkym
extra boldovym pismenom ,,L“. Vedla neho sa v dialke ty¢i ikona celého kraja, ktorej ohlas je
svetovy — Jestéd - typicky tvar je znova maximalne zjednoduseny na $ipku. Spolu tvoria symbol,
ktory pontka systém komunikécie mesta s jeho obéanmi a navitevnikmi. Dalej sa vyjadril, Ze
moderné logo musi byt jednoduché, zapamaitatelné a umoziovat urcita hravost ¢o sa tyka po-
uzitych grafickych motivov a farebnosti. Toto jednoduché logo umoznuje dalsie aplikacie ako

napriklad pisanie v normdlnom texte alebo na socialnych sietach a podobne (Blesk, © 2017).

Z mojho pohladu je logo velmi kvalitne spracované aj napriek tomu, Ze sa na prvy pohlad
zda mozno az moc ,,obyc¢ajné“ alebo nezaujimavé. Dolezitym aspektom je spdsob ako sa da
s logom pracovat a aké su moznosti pri vytvoreni vizualneho $tylu. V tomto pripade je logo vdaka
svojej jednoduchosti naozaj funkéné a vytvara hravy vizualny $tyl, ktory samotnému logu dodava
hodnotu. Logo je graficky ¢isté a dd sa s nim dobre pracovat v texte alebo aplikovat na rozne
nosice. Ur¢itu ulohu zohrava aj zvolena zakladna farebnost, ktord je vSak doplnena o mnozstvo

inych doplnkovych farieb.

5.3.3 Zlin

Mesto Zlin ma svoju vizualnu identitu od polovice 90. rokov. V tej dobe to bolo prvé mesto
v Ceskej republike, ktoré malo uceleny vizudl. Spracovanie celej vizualnej identity je zna¢ne roz-
siahle a aj v dnesnej dobe velmi ojedinelé. Spadaji tam napriklad smaltované cedule s nazvami
ulic, sada piktogramov alebo uniformy pre mestsku policiu. Vytvorilo sa aj nové autorské pismo

pod nazvom Norma Zlin. Tvorba vizudlnej identity trvala viac ako devit rokov a postupne sa
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spolupracovalo s mestskym tradom, dopravnym podnikom, policiou, technickymi sluzbami

a termalnymi kupelmi Zlin.

Samotné logo mesta je tvorené modrymi minuskovymi pismenami, ktoré tvoria ndzov mesta
a su ukoncené bodkou. Pod pismenom ,,z“ sa nachadza zIty $tvorec, ktory ma charakterizovat
urbanizmus mesta. Farebnost loga pravdepodobne vychadza z vlajky mesta. V jednotnom vi-
zualnom S$tyle je tvorend aj webova stranka mesta, ktora je prehladne a kvalitne spracovana.
Obsahuje napriklad aj kratke video o meste. Mesto Zlin ma vytvorenu aj samostatnu stranku pre
turistov, ktora je graficky ¢isto spracovana a o to viac prehladna. Je tvorena vo viacerych jazykoch
a navstevnik na nej najde naozaj vSetko potrebné.

— aEe

- @
Q*
- @

Obr. 24. Logo mesta Zlin. Obr. 25. Logo mestskej policie.

Logo mestskej policie Zlin je tvorené v jednotnom $tyle ako logo mesta. Obsahuje rovnaky
napis ,zlin’, pracuje s rovnakym fontom a rovnakou modrou farbou, ktora je doplnena o cervend.
Zaujala ma webova stranka mestskej policie, na ktorej dominuju velké fotografie, ktoré kompo-
zi¢ne doplitaju texty. Stranka je postavend na velmi jednoduchom systéme preklikavania, preto

su vSetky informacie fahko a rychlo dostupné.

Dnes uz mézme s urcitostou povedat, Ze logo mesta Zlin je kvalitne graficky spracované
a najma funkcné. Aj po dvadsiatich rokoch pdsobi sticasne a stale rovnako dobre charakterizuje
mesto. V sicasnosti sa uz pouziva bezne a moézeme ho vidiet na mnohych tlacenych materialoch,
ktoré st umiestnené v meste. Sticastou vizualneho Stylu je aj kvalitne spracovany logo manual,

vdaka ktorému nedochadza k roznym nepripustnym mutaciam loga.

5.4 Mesta s vizualnou identitou na Slovensku

Po podrobnom prieskume som zistila, Ze na Slovensku je len malé mnozstvo miest, ktoré maju
spracovanu jednotnu vizualnu identitu. Niektoré mesta maju vytvorené iba logo, ktoré nahradza
erb, avSak bez zvysnych zjednocujucich prvkov ako napriklad vizitky, plagaty alebo iné tlacoviny.
Kvalita spracovania je rdzna. Objavuju sa loga, ktoré su kvalitne a moderne spracované, avsak
tiez mozme natrafit na také, ktoré posobia velmi neprofesionalne. Pri vybere miest som sa snazila

zamerat na tie, ktoré maju spracovanu rozsiahlejsiu vizualnu identitu.
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5.4.1 Martin

Nazov mesta Martin je odvodeny od mestského erbu, na ktorom je vyobrazeny sv. Martin
ako sa deli s chudakom o svoj plast. Erb pozostava z modrej, ¢ervenej, zltej a bielej farby. Do roku
2009 vizudlna identita mesta Martin bola tvorend z mestského erbu a z ndzvu mesta. Mesto komu-
nikovalo s ob¢anmi pomocou viacerych médii ako napriklad web, mestsky informacny systém,
verejné oznamy, tlacové a vyrocné spravy, korespondencia a propagac¢né materialy. Ako pozitivum
sa da povazovat vnimanie erbu ako mestskej znacky, ktora bola aplikovana na vyssie uvedené
prvky a materialy. AvSak ako velké negativum sa javilo nedostato¢ne koordinované pouzivanie
erbu bez akychkolvek vopred urcenych pravidiel. Na viacerych propaga¢nych materidloch bolo
mozné vidiet mestsky erb v odli§nych grafickych podobéch. Ci uz vo vsade odlinej farebnosti

alebo dokonca roznych typov pouzitého pisma z ktorého pozostaval nazov mesta.

Obr. 26. Erb mesta Martin. Obr. 27. Logo mesta Martin.

Na zaklade tejto nejednotnosti vizualnej identity mesta vznikla potreba vytvorenia nového
loga aj s dizajn manudlom. Mesto zadalo ziadost o vytvorenie loga studentom na Katedre vizualnej
komunikécie na VSVU. O vysledny ndvrh hlasovali obéania mesta. Vitazné logo od Romana Mac-
kovica je in§pirované mestskym erbom. Moment kedy sa sv. Martin deli o svoj plast je preneseny
do loga pomocou perforacie, ktora deli logo na dve casti. Tiez to symbolizuje ochotu mesta delit
sa s ob¢anmi alebo navstevnikmi o to, o im mo6ze mesto ponuknut. Tak isto perforacia pred-

stavuje vstupenku, prostrednictvom ktorej mesto vita svojich navitevnikov (Designum 3, 2011).

Osobne si myslim, ze logo mesta Martin je spracované kvalitne. Logo je ¢itatelné, ¢isté, funkéné
a jednoduché. Ma viacero farebnych variant, ¢co dopomaha k Sirokej $kale vyuzitia. Lahko sa da
aplikovat na rézne propagac¢né predmety a to napomaha budovaniu novej vizualnej identity
mesta. Ako velké pozitivum vnimam aj prepojenie loga s erbom mesta ¢i uz vo farebnosti alebo
v myslienke ,,delenia“ Logo ma tak ovela hlbsi vyznam a stava sa [ahSie zapamatatelnym. Prvok
perforacie dodava logu hravost a originalitu. Logo sprevadza aj dizajn manual, kde su jasne de-
finované pravidla pouzivania loga. TieZ si v nom obsiahnuté dal$ie moznosti vyuzitia loga na
propagacné predmety alebo tlacoviny. Avsak dizajn manudl nieje volne dostupny na webovych

strankach mesta, co hodnotim ako negativum.
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Obr. 28. Webovd stranka mesta.

Webovu stranku hodnotim ako priemernu. Pozitivum je, Ze jednoznacne vychadza z vi-
zualneho $tylu mesta a vyuziva grafické znazornenie perforacie. Avsak na stranke prevlada tex-
tova Cast bez vyraznejsieho grafického spracovania. Systém stranky je prehladny a navstevnik
alebo ob¢an tam né4jde vietko potrebné, takze svoj ticel stranka splita. Doména martin.sk je velmi

jednoducha, takze navstevnik ju lahko a rychlo vyhlada.
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Obr. 29. Plagat na mestskii akciu. Obr. 30. Plagat na mestskii akciu.

Niektoré tlacené materialy tiez vychadzajui z jednotného vizualneho $tylu ako napriklad karta
na mestsku hromadnu dopravu alebo niektoré plagaty na akcie, ktoré organizuje mesto. V grafic-
kom spracovani plagatov mozeme vidiet prvok perforacie a stanoveny systém vo vyuzivani fotky
a textu, ktory sa javi ako funkény. V praci s textom je zopar nedostatkov. Na ostatnych plagatoch,

ktoré nie st tvorené v jednotnom §tyle sa nachadza aspon logo mesta.

5.4.2 Lucenec

Jednotny vizualny $tyl mesta Lucenec tvori sucast komunikacie mesta s jej ob¢anmi a nav-
$tevnikmi. Ako uviedla hovorkyna mesta Michaela Hrn¢iarova (Sme, © 2016): ,,Logo bude in-

tegralnym doplnkom klasickych komunika¢nych prvkov mesta, ktorymi st erb, vlajka a pecat.
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Jednotny vizualny $tyl a logo sa budu pouzivat v internej komunikacii organov samospravy
mesta, pri kulturno-spolocenskych a marketingovych podujatiach ¢i pri komunikacii mesta so
zahrani¢im a partnerskymi mestami.“ Logo ma zohravat dolezitu ulohu pri prezentacii mesta

a ma sa vyuzivat na propagacnych materialoch, webe a tla¢ovinach.

LUCENEC

Obr. 31. Logo mesta Lucenec. Obr. 32. Farebnd podoba loga s doplnkom ,, MESTOS,
v troch variantdch a v aplikdcii s erbom.

Lucenec ma velmi bohatt minulost, preto pri tvorbe loga sa vychadzalo z jeho minulosti ale
zaroven je v porovnani so suc¢asnostou. Dynamika a rozvoj mesta s v logu zndzornené pomocou
graddcie pisma. Ako uvadzaju autori loga David Koronczi a Martina Szabdova zo stadia Pinchof:
»Vznika tak postupny prechod od serifového (patkového) pisma ku grotesknému (nepitkovému),
rovnako sa zosilnuje duktus tahu pisma, teda jeho hrubka, tmavost. Tym naznac¢ujeme krehkost
minulosti a silu suc¢asnosti (Sme, © 2016).“ Do nového vizualneho $tylu mesta spada aj zjedno-
dusenie a zadefinovanie vyuzitia erbu a kombindcia erbu s logom a to vo viacerych farebnych
variantach. Dizajn manudl obsahuje aj jednotlivé loga oficidlnych Struktir mesta a kultirnych
institacii v troch variantach. Okrem merkantilnych tlacovin dizajn manual obsahuje aj zadefi-

novanie tvorby plagatov pre vsetky mestské podujatia.

Obr. 33. Webovd stranka mesta.

Logo na mna pdsobi dynamicky a isto. Je jasne Citatelné, aktualne a moderné. Vdaka svojej
jednoduchosti je plne funk¢né a da sa s nim dobre pracovat. Taktiez je lahko zapamadtatelné, ¢o je
jeho vyhodou. Pod tymto logom si predstavujem mesto Lucenec ako neustale rastuce a rozvijajtice

sa mesto, ktoré napreduje vpred no zaroven nezabtida na svoju minulost, ktora je jeho sucastou.
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V jednotnom vizualnom Style je tvorena stranka mesta ale aj stranky jednotlivych $truktdr mesta.
Ako velky prinos do zjednotenia vizualneho $tylu hodnotim jednotny $tyl v tvorbe mestskych
plagatov a inych tlacovin. Avsak aj napriek tomu, ze v dizajn manuadle je tato tvorba plagatov
presne zadefinovand a ukdzana na predlohe, v skuto¢nosti su plagaty na mestské akcie nie velmi

kvalitne graficky spracované a hranicia s ¢itatelnostou.

-y LN L .
ol amb b el BT T Tl
FREFFE Bi

\est

iV A

Lucenca

Lok

Obr. 34, 35. Plagdty na mestské udalosti.

5.4.3 Trendin

Nové logo pre mesto Trencin vytvoril Emil Drli¢iak v ramci sutaze konanej v roku 2005.
Logo mesta pozostdva z jednoduchych geometrickych prvkov ktoré predstavuji mesto. Cerveny
$tvorec symbolizuje hrad, modra vlnovka predstavuje rieku Vah, zIta vinovka symbolizuje mesto
na oboch brehoch Vahu a zeleny $tvorec uprostred predstavuje zelen a prirodu v meste. Graficka
Stylizacia prvkov umoziuje $iroké moznosti novych rieseni. Farebnost loga je velmi hrava a svieza
(Slovenské centrum dizajnu, © 2005). Logo predstavuje mesto Trencin ako dynamické a rozvijajuce
sa mesto. Ma mnoho farebnych a tvarovych verzii, preto je funkéné a Iahko aplikovatelné na rézne

materidly. Sucastou loga je aj dizajn manual ktory je volne dostupny na webovej stranke mesta.

&
=
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TRENCIN

Obr. 36. Logo mesta Trencin.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 31

Mestské noviny vyuzivaju font, ktory vychadza z loga a je zadefinovany v logo manuale. Tiez
je vyuzita rovnaka farebna skala ako v logu. Avsak ostatné tlacové materidly ako napriklad plagaty
obsahuju iba logo mesta a nevyuzivaju iné zjednocujutce prvky, ktoré by vychadzali z jednotného
vizualneho $tylu mesta.

INFOTRENCEINGD

= ) e Rl |

T e
EEEET

Obr. 37. Mestské noviny. Obr. 38. Webovd strdnka mesta.

Webova stranka mesta je aktudlne v procese redizajnu. Vytvorili sa dve nové webové stranky.
Jedna s doménou novy.trencin.sk je uréend prevazne ob¢anom a s tam vsetky informdcie o diani
v meste. Druhd s doménou visit.trencin.sk je uréend pre turistov a navstevnikov mesta. Obsahuje
zoznam podujati v meste ale aj véetkych pamiatok a typy na vylety. Stranky st vizudlne atraktivne,
graficky ¢isté a prehladné. Vyuzivaju kvalitné fotografie, piktogramy a farebnost, ktora vychadza
priamo z loga. Obe stranky su rozhodne kvalitnejsie ako ta predchadzajica a jednoznacne na-

pomahaju tvorbe vizualnej identity mesta.

Obr. 39. Webovd stranka mesta pre ndvstevnikov.

5.4.4 Michalovce

Mesto Michalovce vyhlasilo v roku 2011 verejnu stitaz na nové logo mesta. Cielom sutaze
bolo vytvorit logo ako zékladny prvok nového vizualneho $tylu mesta. Logo ma sluzit na prezen-

taciu mesta a na externt komunikdciu. Vitazny navrh bol vybrany zo 69 dorucenych navrhov.
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Logo mesta pozostava zo symbolu a nazvu mesta. Symbol mesta tvori srdce, ktoré vychadza zo
sloganu Michalovce - srdce Zemplina. Logo ma viacero kompozi¢nych variant a modifikacii
a jednou z nich je aj sucast sloganu. Pouzité pismo v logu je Avant Garde Gothic. Farebnostloga
pozostava z modrej a Zltej farby, ktoré vychadzaju z farebnosti erbu. Dizajn manual je pomerne
obsiahly a okrem definovania loga a merkantilnych tlacovin obsahuje aj predlohy na pozvanky,
CD nosice, obalky a reklamné predmety (Michalovce, © 2018).

MICHALOVCE

Obr. 40. Logo mesta Michalovce.

Logo hodnotim ako velmi slabé a nefunkcné, pretoze na prvy pohlad divaka nezaujme
a nepoOsobi sucasne. Vyrazné nedostatky st aj v typografii. Pismo je nevyrazné a vyber fontu nieje
vhodny. Jedno z podmienok v sutazi bolo, Ze text musi byt pisany fontom, ktory sa nachadza
v roznych grafickych programoch. Je to $koda, pretoze autor bol v tomto smere zna¢ne obmedzeny
nakolko sa v grafickych programoch nachadza len malé mnozstvo zaujimavych a funkénych
fontov. Doladit by sa mali aj optické medzery medzi jednotlivymi pismenami, aby text pdsobil
viac vyvazene. Linia, ktord tvori znak srdca p6sobi mozno dynamicky ale je nerovhomerna
a zakoncena do stratena, ¢o pri tvorbe loga, nieje vhodné. Znak srdca mdze byt blizky verejnosti
a navstevnikom mesta, no napriek tomu, Ze reaguje na slogan mesta, pésobi neoriginalne a bez
hlbsej myslienky. Nevhodn4 je aj pouzita farebnost. ZIta farba je malo vyraznd a strica sa na
bielom pozadi. Slogan ,,srdce zemplina“ sa tak stava necitatelnym v mensich velkostiach a logo
je tym padom nefunk¢né. Na stranke mesta je verejne dostupny dizajn manual avsak verzie loga
na stiahnutie pre tla¢ st len vo formate JPG, ¢o hodnotim ako velké negativum, pretoze pri tlaci
velkych formatov st nepouzitelné. Webova stranka mesta je pomerne dobre graficky spracovana.
Posobi prehladne a ¢isto, vyuziva farebnost z loga a dotvaraju ju piktogramy. Mestské tlacoviny
st velmi neprofesiondlne spracované. Nevyuzivaju ziadne prvky vizualneho $tylu a samotné logo

mesta sa v nich ¢astokrat strica.

Obr. 41. Webovd strdnka mesta.
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5.4.5 Spisska Nova Ves

Logo mesta Spisskej Novej Vsi takisto vzniklo na zaklade verejnej stitaze vyhlasenej v roku
2010. Avsak sutaz bola urcena len pre grafické studia alebo profesionalnych grafickych dizajnérov.
Hlavnym cielom vytvorenia loga bola podpora a zlepsenie prezentacie mesta hlavne v oblasti
cestovného ruchu, $portu, kultiry a obchodu a to na Slovensku ale aj v zahranici. Logo malo
mat vysoku vypovednu hodnotu, malo byt lahko zapamitatelné, moderné aktualne a dynamické.
Jednou z poziadaviek bola aj moznost pouzitia loga v kombindcii s erbom. Vysledny navrh, ktory
sa pouziva dodnes je od spolo¢nosti BSP Magnetica, s. . 0., Bratislava. Mesto Spissk4 Nové Ves je
charakteristické okolitou prirodou a jeho pychou a dominantou je rimskokatolicky farsky kostol
Nanebovzatia Panny Marie so siedmymi hodinami na vezi. Prave tieto dva prvky symbolizuje
logo mesta. Centralnym prvkom loga je $tylizovana veza spominaného kostola a kruhy charak-
terizuju okolitd prirodu z ktorych jeden predstavuje hodiny na vezi. Zelené kruhy predstavuju
prirodu a modré vodu a vzduch. Ich pestra farebnost predstavuje aktivne a dynamické mesto
(Spisska Nova Ves, © 2010).

I I . . - Pl 4y
I:: O : . Kplikicia Turuﬂm:.m“ Radioe f
SPISSKA NOVA VES ' 047 .

Obr. 42. Logo mesta Spisskd Novd Ves. Obr. 43. Webovad stranka mesta pre navstevnikov.

Stcastou loga je kvalitne spracovany dizajn manuadl, ktory je volne dostupny na webovej
stranke mesta. SU v iom presne a jasne popisané vsetky povolené a nepovolené moznosti pouzi-
tia loga. Logo je velmi kvalitne spracované a na prvy pohlad vizualne pritazlivé. Plnohodnotne
charakterizuje mesto. Splia svoju funkciu a poziadavky, ktoré boli stanovené na zéklade verejnej

sutaze. Mesto prezentuje ako dynamické a rozvijajice sa mesto.

Pre navstevnikov a turistov md mesto vytvorend samostatni webovu stranku a taktiez mo-
bilnu aplikaciu. Webova stranka je velmi jednoducha a prehladna. Jej grafické spracovanie je
v jednotnom vizualnom Style spolu s logom mesta. Navstevnik sa tu doc¢ita mnoho uzito¢nych
informacii ako napriklad pamiatky mesta s podrobnym opisom a mapou, typy na vylety, podu-
jatia, atrakcie pre deti, moznosti ubytovania ale aj prehlad gastronémie. Aplikdcia do telefénu
sluzi ako turisticky sprievodca mesta s GPS navigaciou. Obsahuje tiez spoje MHD, informacie
ohladne Sportu, kultury, rekreacie a inych dolezitych sluzieb pre navstevnikov mesta. Aplikacia
funguje v off-line rezime a je dostupnd v slovenskom a anglickom jazyku (Mesto Spidskd Nova
Ves, © 2018). Mesto SpiSska Nova Ves je vdaka kvalitne spracovanym online médidm na dobrej

ceste v rozvoji cestovného ruchu.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 35

6. CHARAKTERISTIKA SVATEHO JURA

Svity Jur je historické mestecko vzdialené 10 km od Bratislavy. Pocet obyvatelov je priblizne
6000. V stcasnosti sa vyznacuje predovsetkym vinohradnickou tradiciou. Najstarsia pisomna
zmienka o meste pochddza z roku 1209. V roku 1647 ziskal Svity Jur privilégia slobodného
kralovského mesta. Historické jadro mesta bolo v roku 1990 vyhlasené za mestsku pamiatkovu
rezervaciu. Mesto sa dodnes pysi bohatou zbierkou historickych pamiatok. K najvyznamnejsim
pamiatkam patri pdvodne ranogoticky rimskokatolicky farsky Kostol sv. Juraja z 13. storocia
s drevenou zvonicou, ktora sa nachadza v blizkosti kostola. Podla patréna tohto kostola bolo ne-
skor aj pomenované mesto na Svity Jur. Vo vnutri kostola sa nachddza jedna z najvyznamnejsich
umelecky pamiatok na Slovensku, Oltar Svitého Juraja tvoreny z bieleho pieskovca z roku 1527
(Farnost Svity Jur, © 2018). St v fiom vytesané vyjavy zo Zivota svitého Juraja. Dalsie vyznamné
pamiatky su napriklad Slovanské Velkomoravské hradisko, zriicanina hradu Biely kamen z 13. sto-
rocia, Kuria Zichyovcov zo 17. storocia, Kastiel Palffyovcov alebo viaceré renesan¢né vino-
hradnicke domy. Sti¢astou Svitého Jura je aj Narodnd prirodnd rezervécia Str, kde sa nachadza
mnoho zakonom chranenych rastlin a zivocichov. Mesto ma vyrazny trojuholnikovy pédorys a je
obklopené strmymi svahmi s terasovitymi vinohradmi. Vinohradnicka tradicia v tomto regiéne
siaha az do c¢ias Velkej Moravy. V sucasnosti tu aktivne posobi mnoho rodinnych vinarstiev.
Degustacie vina sa tu konaju v historickych vinarskych pivniciach, modernych vinotékach ale aj
priamo vo vinohradoch, ktoré poskytuju krasny vyhlad na mesto. Pocas roku sa v meste orga-
nizuje mnoho kultdrnych, $portovych a najma vinarskych podujati, ktoré lakaja navstevnikov
z okolitych miest. Cez mesto prechadza naucny chodnik ale aj cyklotrasy a turistické chodniky.
Svity Jur je idedlny na rodinné vylety s bohatymi moznostami kulturneho, vinarskeho, $porto-

vého alebo umeleckého vyzitia.

6.1 Erb mesta

Sucasny erb mesta Svity Jur, ktory presiel redizajnom, pozostava z rytiera svitého Juraja na
bielom koni ako mecom zabija draka. Erb je tvoreny dvoma farbami a to modrou a bielou. Na
povodnom erbe mesta mal svity Juraj kopiu a nie mec. Tiez sa liSil odtient modrej farby a rytier
a drak boli striebornej farby. K svitému Jurajovi sa viaze legenda, ako zachranil mesto od
zlého draka a na jeho pocest toto mesto pomenovali po nom. V skutoc¢nosti svéty Juraj zil
v 3. storoci za Cias cisdra Dioklecidna a prenasledovania krestanov. Bol rimsky vojak a kvoli
svojej viere bol niekolko krat muceny. Je patrénom rytierov, vojakov a mnohych miest a krajin.
Jeho atribut predstavuje vojak na bielom koni bojujtci s drakom. Drak predstavuje diabla ako

duchovne poziera Iudi (Zivotopisy svitych, © 2018).

Na uzemi Slovenska vzniklo v minulosti jedenast obci nesucich meno svitého Juraja. Napriklad
Borsky Svity Jur, Tur¢iansky Dur, Jur nad Hronom. Mnohé obce dodnes pouzivaju jeho podobu

vo svojich insignidch ako Podhorie pri Banskej Stiavnici, Rudnik, Babina a Spisska Sobota (His-
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toryweb, © 2012). Vzdy je na nich vyobrazeny svity Juraj ako zabija draka, avSak na niektorych

bez kona. Farebnost sa tiez meni a objavuje sa aj ¢ervend, zIta alebo zelena.

Obr. 44. Erb mesta Svity Jur. Obr. 45. Erb mesta Spisskd Sobota. Obr. 46. Erb mesta Borsky Svity Jur.

Mestské organizacie Svitého Jura maji zakomponované do svojich znakov mestsky erb alebo

podobu svitého Juraja.

Obr. 47-50. Logd mestskych organizdcii.

7. SUCASNY STAV VIZUALNE]J IDENTITY VO SVATOM JURE

Mesto Svity Jur nema vytvorenu ziadnu jednotnu vizualnu identitu ani logo pod ktorym
by sa prezentovalo. Mesto vystupuje jedine pod svojim erbom, ktory ob¢ania mesta vnimaju uz
ako logo. Nachadza sa na vSetkych mestskych tlacovinach, brozure pre turistov, plagatoch na
kultirne podujatia alebo na mestskych budovach, studniach ¢i na fontane. Vicésinou je v spojeni
s ndzvom mesta. Md mnoho podob a textovych mutdcii. Dokonca na niektorych plagatoch sa erb
objavuje v zelenej alebo cervenej farebnosti. Typografia je vSade odli$na a striedaju sa serifové

a bezserifové fonty.

1 Mesto
Svaty Jur

MESTO
SVATY JUR SVATY JUR

Obr. 51-54. Pouzivané varianty erbu.
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Plagaty na mestské podujatia st vzdy roznorodé. Objavuju sa v roznej grafickej kvalite. Po-
uzivaju sa aj ru¢ne pisané oznamy, plagaty alebo informadcie urc¢ené verejnosti. Pozitivne hodno-
tim, Ze sa na plagatoch vzdy nachadza erb mesta, avsak casto nevhodne doprevadzany roznymi

typmi pisma.

Wikulas

1012 ed 145

Obr. 55-57. Plagdty na mestské udalosti.

Webova stranka mesta je tvorend z velkej casti textovymi informaciami. Stranka je kompli-
kovane $trukturovand, chyba viac intuitivny pristup k informdciam, ¢o by ocenili predovsetkym
zahrani¢ni turisti. Je vSak aktivna a podla odozvy ob¢anov pomerne ¢asto navstevovana. Podla
mestského prieskumu je vnimana ako pomerne dobre spracovana ale malo vizualne atraktivna.
Informacie z mestského tradu st na webovej stranke kvalitne spracované a v dostatocnom pred-

stihu su zverejnené vsetky planované aktivity. Foto dokumentacia je v nizsej kvalite.

L] . L]
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Obr. 58. Webovi strdnka mesta.
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Dal$im informa¢nym zdrojom pre turistov je Svitojursky ndu¢ny chodnik. Mapuje upitie
Malych Karpat a tvoria ho dve casti — mestsky okruh a prirodny okruh. V mestskom okruhu st
zaznamenané vetky historické pamiatky mesta s kratkym popisom. Prirodny okruh turistov
zavedie k vini¢nej rune, zrucanine hradu alebo k velkomoravskému hradisku. Jednotlivé tabule
nauc¢ného chodnika st rozmiestnené v okoli Svdtého Jura ale aj priamo v centre mesta. Na webovej
stranke mesta sa nachadza odkaz na jednotlivé tabule a tiezZ na google mapu, kde st zaznacené
trasy nduc¢ného chodnika. Tieto trasy st vynikajuco spracované, ale pre neprehladnost webovej

stranky tazko dostupné.

Naucny chodnik je z grafického hladiska kvalitne spracovany. Vsetky tabule st v jednotnom
vizualnom $tyle, obsahuju vietky potrebné informacie a kvalitné fotografie. Tiez sa na nich na-

chidza adresa na informac¢né centrum v meste.
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Obr. 59. Néaucny chodnik.

Turisti maju moznost zakupit si v informa¢nom centre mapu Svétého Jura. Mapa je opit
v odli$nom grafickom spracovani ako ostatné tlacoviny mesta. Obsahuje mnoho informacii, ktoré
st uzito¢né pre navstevnika mesta ale ma to aj negativny vplyv na format mapy. Velkost mapy
je neprakticka, pretoze po rozlozeni je prilis velka. Tiez sa komplikovane sklada. Mapa obsahuje
popis vsetkych historickych pamiatok, zaujimavosti o meste a o jeho histérii, o okolitej prirode
a zoznam vSetkych vindrov, sluzieb, restauracii, kaviarni a hotelov. Vyhodou je, ze obsahuje ilu-

stracie vSetkych pamiatok mesta.
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Obr. 60. Mapa pre turistov.

Mesto Svity Jur vydava noviny pre ob¢anov mesta pod nazvom ,,Svitojurské ohlasy®. Vy-
chadzaju $tyri krat do roka a obsahuju sthrn vsetkych udalosti za uplynuli dobu. Obsahuju tiez
mnoho plnofarebnych fotografii a tlacené st na lesklom kriedovom papieri. Noviny st nepredajné
a obcania ich dostavaji zadarmo. Layout novin sa nemeni uz niekolko rokov. Grafické spracova-
nie je sice velmi jednoduché bez zbyto¢nych rusivych elementov aviak posobi neprofesionalne.
V praci s typografiou, st vidiet mnohé nedostatky, ako napriklad vyber fontov, zalamovanie
textov, praca s logom.

Vy sa pytate, primétor odpovedd

Stretnutie
s primitorom mesta

NlEﬂ

VIN O

23.6.2017 0 17.30 hod.
M

Obr. 61-62. Noviny mesta Svity Jur.

V ramci propagacnych materidlov mesto pontka turistom iba pohladnice, magnetky alebo
postové znamky. Mesto svojim navstevnikom nema viac ¢o ponuknut a to vhimam ako velky

nedostatok v tomto smere.
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8. DOTAZNIK

Vytvorila som dotaznik, ktory je zamerany na sucasny stav vizualnej identity v meste. Pomo-
cou tohto dotazniku som chcela zistit, ako ob¢ania vnimaju mesto Svity Jur a ¢i vobec vnimaju,

Ze mesto potrebuje jednotnu vizualnu identitu.

Dotaznik obsahoval 15 otazok na ktoré odpovedalo celkovo 46 respondentov. Avsak pocet
odpovedi sa pri kazdej otazke mierne li$i. Dotaznik som zdielala na socialnej sieti Facebook
a posielala niekolkym vybranym osobam cez mail. Dotaznik bol anonymny a urceny pre vsetky
socidlne kategérie obcanov mesta Svity Jur. Odpovede z dotazniku chcem zohladnit pri tvorbe

praktickej casti mojej bakalarskej prace. Niekolko odpovedi v podobe grafov uvadzam nizsie.

1. Do akej vekovej skupiny patrite?

46 odpovedi

@ do 18 rokov

@ 18-30 rokov
@ 30 - 60 rokov
@ nad 60 rokov

2. Myslite si, ze mesto Svaty Jur potrebuje vizualnu identitu?

46 odpovedi

® Ano
® Nie
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3. Aka farba podla Vas mesto charakterizuje? Moznost vybrat si
jednu az dve farby.

44 odpovedi
Modra 27
Zelena 25
Cervena 11
Hneda 4
ZIta 4
Biela 4

0 10 20 30

4. Co podla Véas charakterizuje mesto Svéty Jur?

42 odpovedi

Vinohradnictvo

Historia

Goticky kostol Sv. Juraja
Chréanena prirodna rezervécia Sur
Malé Karpaty

Blizkost Bratislavy

Svaty Juraj

0 10 20 30

5. Myslite si, Ze je webova stranka mesta prehl'adna?

(Vzdy ste nasli, ¢o ste potrebovali, jednoducho, bez akychkolvek problémov)
43 odpovedi

@ Ano, je kvalitne spracovana
@ Pomerne dobre spracovana
@ Nie, nieje prehladna

@ Diho som ju nenavstivila

@ chyba lepsia graficka kvalita
@ nasla som, ale nepaci sa mi

@ informéacie hladam cez
Google (aj tie o Juri), dizajn
na urovni zacinajuceho
stredosSkolaka.
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6. Myslite si, Ze je dobre spracovany orientacny systém mesta
po grafickej stranke? (Ohodnotte od 0 do 5, pricom 0 je najhorsie a 5 je najlepsie)
42 odpovedi

20

15
10
7
5
2
O |
0 1 2 3 4 5

7. Aky je pbdvodny erb mesta Svaty Jur? Vyberte z moznosti:

46 odpovedi

SVATY JUR Mesto Svaty Jur

@ Moznost 1 @ MozZnost 2 @ Moznost 3
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8. Ma podla Vas mesto nejakd dominantu? Ak ano, aku?

39 odpovedi

Goticky kostol Sv. Juraja
Vinohrady

Kostol sv. Trojice

Drevena zvonica

Historické centrum
Zrucanina hradu Biely Kamen

Chranena prirodné rezervéacia Sur

9. Aké pamiatky v meste su podla Vas najzaujimavejsie?
(Moznost vybrat viac odpovedi)

46 odpovedi

Drevena zvonica — 39
Goticky kostol sv. Juraja — 39
Terasovité vinohrady 29
Zrlcanina hradu Biely Kamen 28
Chranena prirodné rezervacia Sar 28
Hradby mestského opevnenia —22
Kostol sv. Trojice —20
Morovy stip 17
Velkomoravské hradisko 16
Palffyovsky kastiel 13
Priaristicky klastor 13
Ambrusterova kuria 8
Kdria Zichyovcov —6
Prvéa konska Zeleznica v Uhorsku 5
Evanjelicky kostol 4

Pusty kostolik —2
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9. NOVA VIZUALNA IDENTITA SVATEHO JURA

Hlavnym cielom vytvorenia vizualnej identity je zlepSenie prezentacie a propagacie mesta
hlavne v oblasti cestovného ruchu, kultary, vindrstva a Sportu. Cielom je aj sprehladnenie vztahov
medzi jednotlivymi zlozkami mesta a zlepSenie komunikacie smerom k ob¢anom. Vo svojom
navrhu chcem aby mesto posobilo ako moderné a aktivne sa vyvijajuce. Vizualnu identitu som
sa snazila navrhnut tak, aby bola moderna, originalna, nad¢asova a najmé funk¢na. TieZ som sa

chcela do nej vniest prehladnost a jednoduchost.

9.1 Logo

KedZe mesto nema svoje logo, ale ako logo vyuziva svoj erb, rozhodla som sa vytvorit znacku,
ktora by posobila nad¢asovo a jednoducho. Pri tvorbe nového loga som riesila zakladnu otazku, ¢i
by malo logo vychddzat zo sicasného erbu mesta a teda odkazovat na svitého Juraja, po ktorom je
mesto pomenované, alebo sa viac zamerat na to, ¢im je mesto typické — vino a vinohrady. Zaujal
ma tiez trojuholnikovy podorys mesta. Po mnohych ndvrhoch som dospela k dvom variantdm
loga. Prva varianta je tvorena typograficky a pismeno ,,A* predstavuje trojuholnikovy tvar mesta
s hlavnou cestou, ktora prechadza cez mesto. Druha varianta loga vychadza z erbu a vo vyraznej

$tylizacii predstavuje sv. Juraja na koni ako kopiou zabija draka.

SVATY N
JUR SVATY

JUR

Obr. 63. Dve vysledné varianty loga.

Vyber vysledného loga padol na druht variantu so svatym Jurajom. Logo ma vsak este druhy
skryty vyznam, ktory nieje poznat hned na prvy pohlad. Celé logo vychddza z podorysu mesta
a teda véetky linky predstavuju nejaku ¢ast mesta. Najhrubsia linia predstavuje hlavnt dopravnu
tepnu, ktora prechddza cez mesto z Bratislavy do Pezinka. Kolmo na 1u je najdlhsia priamka,
ktora predstavuje dlhé namestie, ktoré sa taha stredom mesta. Linky po boku kopiruji pédorys
mestskych hradieb, ktoré sa nachadzaji po obidvoch stranach mesta. Zmnozené linky vyjadruju
vinohradnicky charakter primestskej krajiny. Na zaver kruh, ktory je zaroven hlava svitého Juraja,
oznacuje umiestnenie gotického kostola. Logo ma teda dva vyznamy, predstavuje patrona mesta

a zaroven kopiruje realny podorys najvyznamnejsich prvkov Svitého Jura.
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Obr. 64. Logo kopiruje pddorys mesta.

Logo ma vyrazny linearny charakter, ktory uplatiujem v celej vizualnej identite. Logo je
konstruované tak, aby bolo funkéné aj pri malych velkostiach a mohlo sa aplikovat na rozne ma-

terialy. Farebnost loga vychadza zo sucasného erbu, ktory pouziva farby: modru, bielu a ¢iernu.

CMYK: 99,96, 0, 1 CMYK:0,0,0,0 CMYK:0,0,0,100
RGB: 48, 44,134 RGB: 255, 255, 255 RGB: 0,0,0
PANTONE: 2746 C /280U HEX: #FFFFFF HEX: #000000

HEX: #302C86

Obr. 65. Zadefinovanie farebnosti.

Tato kombinaciu farieb vyuzivam v celej vizualnej identite, ¢im dosahujem velmi jednotny,
uceleny, prehladny a cisty esteticky charakter. V logo manuali je presne zadefinovana ochranna

z6na loga, dalej priklady zakazanych rieseni, povolené farebné varianty a minimalna velkost loga.

Zakladné logo je vertikalneho formatu — obrazova cast je hore a pod nou je nazov mesta.
Toto usporiadanie loga sa pouziva vo vic¢sine pripadov. Na miestach, kde sa zvisly format loga

nehodji, alebo by bol nefunk¢ny, je mozné pouzit doplnkovu horizontalnu verziu.
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Obr. 66. Findlna podoba loga - zdkladnad verzia.

Obr. 67. Doplnkovd horizontdlna verzia loga.

Vertikalnu aj horizontalnu variantu loga je mozné pouzit so $titom v pozadi. Tato verzia
charakterizuje erb, preto aj tvar $titu vychadza z mestského erbu. Tuto variantu loga je mozné
pouzivat napriklad v oficialnych mestskych tlacovinach ako su vizitky a hlavickovy papier. Tiez
je mozné ju pouzit na miestach kde by logo prilis splyvalo s pozadim. Vietky uvedené varianty su

zadefinované v logo manuali aj v ¢iernobielej verzii.

Obr. 68. Doplnkové verzie loga so stitom.
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9.2 Typografia

Pri vybere pisma do loga som prihliadala na viacero aspektov. Podstatné pre mna bolo
aby pismo korespondovalo s obrazovou castou loga, takze som hladala pismo ktoré pozostava
z hranatych tvarov. Pri vybere som prihliadala na kvalitnti konstrukciu pisma, moderny, jedno-
duchy vzhlad. Délezité bolo aby pismo obsahovalo v$etky diakritické znamienka, ktoré sa pou-
zivaju v slovencine. Napokon som zvolila pismo Montserrat, ktoré odpovedalo vyssie uvedenym
parametrom. Pismo obsahuje mnoho rezov, av§ak v rdmci loga som pracovala s rezom pisma
Montserrat Bold.

Montserrat Light MONTSERRAT LIGHT
Montserrat Light Italic MONTSERRAT LIGHT ITALIC AAABCCDDEEFGHITIK
Montserrat Regular MONTSERRAT REGULAR LLLMNNOOOPQRRSS
Montserrat Italic MONTSERRAT ITALIC TTUUVWXYYZZ
Montserrat Medium MONTSERRAT MEDIUM addbccddeéfghiijk
Montserrat Medium Italic MONTSERRAT MEDIUM ITALIC lIi'rmnAod6bpqrfss

. ttudvwxyyzz
Montserrat Semibold MONTSERRAT SEMIBOLD

Montserrat Semibold Italic ~ MONTSERRAT SEMIBOLD ITALIC 0123456789

Montserrat Bold MONTSERRAT BOLD HL@WESHI0L .+
Montserrat ExtraBold MONTSERRAT EXTRABOLD

Obr. 69. PouZity font.

Tento typ pisma vyuzivam aj nadalej v celej vizudlnej identite. Zo vSetkych rezov pisma
Montserrat som vybrala desat vyssie uvedenych. Zdroj pouzitého pisma je Google Font, je teda

mozné vyuzivat ho aj na tvorbu webovych stranok a mobilnych aplikécii.

9.3 Administrativne tlacoviny

V ramci vizudlnej identity som navrhla tlacoviny pre komunikdciu mesta s ob¢anmi. Spada
sem peciatka, hlavickovy papier, obalka a vizitky. Vietky tieto tlacoviny vyuzivaju zadefinovanu
grafiku, pismo a farebnost. Grafika je obohatena o jednoduchy dekorativny prvok, ktory vycha-

dza z loga.

Obr. 70. Peciatka.
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Obr. 71. Hlavi¢kovy papier.

Obr. 72. Obdlka DL.
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Obr. 73. Merkantilné tlacoviny.

Obr. 74. Vizitky mesta.

9.4 Piktogramy

Vytvorila som sériu piktogramov na vsetky historické pamiatky vo Svdtom Jure. Pri tvorbe
som vychadzala z charakteru loga. Pracovala som s ostrymi liniami, ktoré st od seba oddelené,
podobne ako v logu. Piktogramy st konstruované pomocou $tvorcovej siete a su Citatelné aj
v zmensenej velkosti. Sluzia na aplikdciu do brozur, informacného a do orienta¢ného systému

mesta.
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Obr. 75. Séria piktogramov historickych pamiatok.

9.5 Brozura pre turistov

Pre navstevnikov mesta som vytvorila broziuru s mapou mesta. Grafické spracovanie bro-
zury sleduje stanovenu vizualnu identitu. Pouziva zadefinovanu farebnost. Brozara obsahuje
sériu piktogramov historickych pamiatok s kratkym textom k danej pamiatke. Dalej obsahuje
zoznam kaviarni, reStauracii, vinarstiev a inych dolezitych informacii pre navstevnikov mesta.
Samozrejme obsahuje mapu mesta, kde st zaznacené vsetky pamiatky. Textové informacie boli

pouzité z existujucej brozury.

Obr. 76. Broziira pre turistov.
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9.6 Orientacny systém

Navrhla som sériu informacénych nosi¢ov do mesta s pouzitim piktogramov historickych
pamiatok. Orientacny systém by vyuzival smerovky natocené k cielu, ktoré by boli viditeIné

zo véetkych stran. Vytvorila som jednoduché riesenie s prehladnou grafikou.
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Obr. 77. Ndvrh na orientacny systém do mesta.
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9.7 Propagacné predmety

Vytvorila som navrhy na propagacné predmety mesta, ktoré by si mohli navstevnici zakupit

v Infocentre. Navrhla som tricko, tasku a drobné suveniry, ktoré by odkazovali na charakter mesta.

Tieto predmety st navrhnuté tak, aby respektovali stanovenu vizualnu identitu.

Obr. 78. Navrhy na trickd.

Obr. 79. Navrhy na tasky.
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Obr. 80. Néavrh na mikiny.

Obr. 81. Hodinky. Obr. 82. Obal na smartfon.

Obr. 83. Papierové tasky.
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Obr. 84. Papierové pohdriky.

Obr. 85. Cajové sdlky.
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Obr. 86. Darcekovd etiketa na svitojurské vino.
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ZAVER

Mojim cielom bolo vytvorit pre mesto jednotnu vizualnu identitu, ktora by bola funk¢na,
univerzalna a lahko aplikovatelna. Davala by uceleny pohlad na mesto, na jeho orienta¢ny sys-
tém, aktivity. K lepSiemu pochopeniu problematiky mi pomohlo $tudium vizualnych identit
roznych miest. Vzdjomne som porovnavala vizualny $tyl velkych, strednych a malych miest,
v zahranici a na Slovensku. Na spoznanie charakteristiky Svétého Jura som si nastudovala histo-
riu mesta, aktivity obéanov v oblasti kulttry, podnikania, $§portu a ochrany zivotného prostredia
a zmapovala stcasny stav vizualnych prvkov v meste. Vyrazne mi pomohli aj odpovede z dotaz-

niku, ktoré mi poskytli pohlad ob¢anov na mesto.

Na zaklade tychto poznatkov som vytvorila vizualnu identitu mesta. Jednou z najdolezitej$ich
¢asti mojej bakalarskej prace povazujem tvorbu loga, ktorému som venovala najviac ¢asu. Od
loga som nasledne odvijala vetky prvky vo vizualnej identite. Vytvorila som sériu piktogramov,
navrh na merkantilné tlacoviny, brozuru pre turistov s mapou mesta a propagacné predmety.

Stcastou vizualnej identity je aj logo manudl, ktory definuje pracu s logom.

Vzhladom na nastudované poznatky som zistila, Ze tvorba vizudlnej identity pre mesto je
velmi obsirna a okrem rieseni ktoré som spracovala je mozné vizualny $tyl uplatnit aj na archi-
tektonické prvky v meste ako napriklad: orienta¢ny systém v mestskych budovach, autobusové
zastavky, nosice na plagaty, mestska tribiina a podobne. Pre zjednotenie vizualneho $tylu mesta
by bolo vhodné vyriesit aj loga mestskych organizacii. Velka pozornost by si zasluzila webova

stranka mesta, popripade mobilna aplikacia pre turistov.

Celu bakalarsku pracu hodnotim pre mna ako velmi prinosnu. Leps$ie som pochopila zako-

nitosti tvorby vizualnej identity a bliz§ie som spoznala svoje mesto.
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