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ABSTRAKT

Bakalarska prace pojednava o propagaci mést, jak zahrani¢nich, tak ceskych. Zaroven se v praci
zaobirdm vizudlnimi identitami mést, jakozto hlavnim nastrojem propagace a dale i ceskymi
organizacemi, které ovliviuji troven grafického designu v Ceské republice. Dtiraz v praci kladu

na suvenyry, které jsou hmotnou vizitkou mésta.

Teoreticka c¢ast bakalarské prace mi tak poslouzila jako reserSe pro ¢ast praktickou, ve které

vytvarim set propagacnich pfedméti pro mésto Zlin.

Klic¢ova slova: prezentace mést, propagace, jednotny vizualni styl, suvenyry, Zlin

ABSTRACT

The bachelor thesis deals with promotion of cities; both foreign and Czech. At the same time,
it follows up the visual identities of the cities as the main propagation tool. The work also
focuses on Czech organizations that influence the level of graphic design in the Czech Republic.

The emphasis of the thesis is on the souvenirs, as a material business card of the city.

The theoretical part of the bachelor thesis served as a search for the practical part which consists

of a set of promotional items for the city of Zlin.

Keywords: city presentations, promotion, corporate identity, souvenirs, Zlin
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UVOD

Ma prace pojednava o propagaci mést, jak zahrani¢nich, tak mést ¢eskych, s diirazem na mésto
Zlin.V teoretické ¢asti se zaobirdm tim, co si viibec mtizeme pfedstavit pod pojmem ,,propa-
gace mést®, jaké jsou jeji hlavni nastroje a jak si vedeme vedle mést zahrani¢nich. Duraz kladu
na viuzalni identity mést, které jsou hlavnim nastrojem propagace a které maji dopad na nabidku
propagacnich predméta. V poslednich letech jsou vizudlni identity mést hodné ovliviiovany orga-
nizacemi a sdruZzenimi, ktera se aktivné podileji na Grovni grafického designu v Ceské republice.
A tyto organizace jsem se rozhodla priblizit i ¢tenafim mé prace. Dale rozebiram samotny pojem
»suvenyr* a priibézné odhaluji rozdily mezi nabidkou v Ceské republice a v zahrani¢nich, turisty

vysoce navstévovanych méstech.

JelikoZ propagac¢ni predméty nejsou tématem tolik oteviranym, byla mi velkou oporou korespon-

dence a vyplnéné prizkumné dotazniky riznymi ceskymi mésty.

V praktické casti vypracovavam set propagacnich predmeétt pro mésto Zlin, které trpi na nedo-
statek kvalitnich suvenyrt. Jelikoz je to mésto s prvnim jednotnym vizualnim stylem v repub-
lice, ktery vznikl pred vice nez dvaceti lety, je design oficidlnich suvenyru zastaraly. Za ty roky
byly suvenyry obohacovany o riizné kolekce, které ale nemély dlouhého trvani. Proto bylo mym
cilem vytvorit set propagacnich predméta, které mize mésto nabizet dlouhodobé, které budou
na vysoké estetické urovni, ktery si lidé budou kupovat ne jen pro upominku, ale taky proto,

ze bude vizualné pritahovat.

Svou praci bych celkové chtéla vyburcovat jak ceska, tak zahrani¢ni mésta k tomu, aby se vice

zamérily na design a kvalitu suvenyri. Preci jen je suvenyr hmotnou vizitkou mésta.
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I TEORETICKA CAST
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1 NASTROJE PROPAGACE MEST

V nasledujicich podkapitolach si predstavime hlavni nastroje propagace mést.
1.1 Pojem propagace

Na pojem propagace se miizeme divat hned z nékolika thli. Obecné ji mizeme definovat slovy
rozmnozovani, roz$ifovani, $ifeni. Jak se pise v knize Psychologie reklamy: ,V podstaté jde
o marketingové komunikace vétsinou komeréniho charakteru, jejichz cilem je na zakladé preda-
vanych informaci ovliviiovat poznavaci, motiva¢ni a rozhodovaci procesy téch, na které chceme

ptisobit ve shodé s nagimi zaméry.“ [1]

Okruh propagace, na ktery se chci zamétrit, je propagace ve spolecenské praxi. Zde se propagace
definuje jako komunikace mezi dvéma stranami, davani ve znamost dané sdéleni druhym. Jde
o $ifeni a sdileni informaci za ucelem zvySovani podvédomi o nécem, co chce jedna strana
druhé nabidnout. [2]

1.2 Jednotny vizualni styl

Zakladnim nastrojem propagace mést je bez pochyb Corporate Identity, neboli jednotny vizual-
ni styl, ktery tvoii vizualni identitu mésta. Bavime se o tvari, kterou mésto ukazuje svétu, kterou
md zaujmout. Zahranici bylo vzdy napred ve vSem a je zde nékolik prikladt vizudlnich identit,
jako napfiklad mésto Brusel, které svou prvni jednotnou vizualni tvar predstavilo svétu v deva-

desatych letech.

Obr. 1 - Oficidlni logo mésta Brusel z devadesatych let

Zde muzete vidét velmi ndpadnou koncep¢ni a kompozi¢ni pribuznost s logem Alese Najbrta

pro hlavni mésto Praha, které svého ¢asu vyvolavalo velké diskuze verejnosti.

V roce 2012 byl tento vizudlni styl téméf vytlacen novym marketingovym logem mésta
»be.brussels“ od belgického studia Base Design, ktery je dodnes funkéni a uzivan v nejriiznéj-

$ich formach. [3]



UTB ve Zlin¢g, Fakulta multimedidlnich komunikaci 12
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be.brussels HEtaass

Obr. 2, 3 - Logo be.brussels a jeho aplikace na vefejnosti

Soucasné s timto turistickym logem se mésto Brusel prezentuje novym vizualnim stylem, zalo-
zenym na ¢ernobilé barevnosti, sazejici na trend dne$ni doby, zkratky nazvi, ve kterych mizi
samohlasky a ztstavaji jen diirazné souhlasky. S timto logem se miizete setkat nejvice na oficial-
nich webovych strankach Bruselu. Na socialnich sitich je prezentovano spole¢né s hastagem

,bxlove®

LAVILLE

DE STAD

Obr. 4 - Soucasné logo belgického mésta Brusel

V Ceské republice to bylo mésto Zlin, které se stalo pritkopnikem v oblasti vizudlnich styl
aroku 1997 vypustilo do svéta sviij jednotny vizualni styl, vytvoreny designéry Petrem Babakem
a Tomasem Machkem.

2 Organizace a sdruZzeni ovliviujici design v Ceské republice

V této kapitole se budu zabyvat organizacemi a sdruzenimi, které se vyrazné podileji na Grov-
ni grafického designu v Ceské republice, jejichz naplni prace je ovliviiovani kvality grafického
designu v oblasti Corporate Identity mést a narodnich instituci. Dle mého nazoru je to vel-
mi dilezity nastroj propagace nejen pro mésta a instituce s kterymi spolupracuji, ale i celkové
pro Ceskou republiku, kterou nasledky pocini téchto sdruzeni a organizaci ddvaji ve zndmost

v zahranid¢i.
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2.1 Unie Grafického Designu

Pozitivni udalosti roku 2015 byla nespokojenost tfinacti grafickych designéri a studii se sou-
¢asnym stavem grafického designu v Ceské republice, nizkou drovni vysledkil vefejnych
soutézi a celkové nizkou prestizi grafického designu v ocich vefejnosti. Pozitivni v tom smyslu,
ze nespokojenost byla impulsem k zalozeni sdruzeni Unie grafického designu (dale jen UGD).
Co se tyce oborovych sdruZeni, zabyvajicich se grafickym designem, v Ceské republice kromé
UGD puisobi pouze Art Directors Club (od roku 1993) [5], podilejici se na ristu kreativni Grovné
komer¢ni komunikace a Typo Design Club, zalozeny v roce 1996 jako nezavislé, vybérové a pres-
tizni sdruzeni tviiréich osobnosti profesionalné ¢innych v oboru grafického designu a typografie.
Aktivné se podileji na rozvoji ceského grafického designu, zvySovani jeho kvality uplatnovanim
profesnich méfitek a kritérii a ovliviiovani drovné vizualni kultury a obecného vkusu viibec.
V obou pripadech se jedna o sdruzeni, do kterych je prijeti posuzovano na zakladé profesnich

kvalit ¢i osobniho doporucent jiz stavajicich ¢lent. [4]

UGD narozdil od predchozich dvou jmenovanych po novych ¢lenech pozaduje kromé ¢lenského
piispévku pouze pisemny souhlas s kodexem. Clenstvi v UGD tak hlavné vypovidd o moralnich
kvalitdch ¢lenti. Clenstvi je pak déleno do sekci: Studia (zde jsou jména jako Mainview, Side2,

Studio Najbrt a dalsi), sekce Na volné noze, Studenti, Vzdélavaci instituce a Pfidruzeni ¢lenové.

(5]

Co se tyce aktivity blizké tématu mé prace, UGD se ucastnila v pfipravném vyboru verejné
soutéZe na turistickou identitu Ceské republiky pro Czech Tourism roku 2012. Vysledkem bylo
logo a vizudlni identita zpracovdna od studia Marvil za 2,5 milionu korun ceskych, které
se vyuzivalo k propagaci Ceské republiky pouze piil roku. Logo bylo agenturou CzechTourism
stazeno a nahrazeno novou kampani od studia Ogilvy & Mather, ktera ponechala pivodni
vizudlni stranku loga, upravila souslovi a pridala heslo ,,Cesko — zemé piibéhi, véetné anglické

mutace. [6]

Czech :
Republike SZechRepublic

Obr. 5, 6 - Nalevo varianta loga od studia Marvel, napravo redesign od studia Ogilvy & Mather
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Spole¢né s UGD v soucasnosti plisobi i organizace CZECHDESIGN, které se vénuji nize.
Obé organizace ale aktivné pracuji na zvyseni drovné grafického designu v Ceské republice,
spolupracuji se zadavateli nejriiznéjsich designovych soutézi, poradaji prednasky a vystavy.
Momentalni prednosti UGD z mého pohledu jsou asi bloky odbornych prednasek a seminari,
které byvaji poradané jak pro cleny, tak pro verejnost. Do téchto bloki jsou zvani prezento-
vat nejriznéjsi designéfi, studia a vyznamné osobnosti z riiznych oblasti designu. Namétové
se jednotlivé prednasky meéni a kazdy designér si zde najde své. Vyzdvihnout bych chtéla
napiiklad 64. SEMINAR UGD V PRAZE: VIZUALNI IDENTITA CESKYCH MEST, poradany
v bfeznu 2018 v Campu - Centru architektury a méstského pldnovani, moderovan typografem
Filipem Blazkem. Zde vystupovali napriklad designéfi ze studia Colmo, ktefi prezentovali svij
posledni projekt a to novy vizualni styl mésta Nymburk, nebo zastupci studia Lemon Design, kte-
i1 prezentovali nové logo a vizudlni identitu pro mésto Frydek-Mistek (2016). Kromé tohoto projektu
ma studio Lemon Design v portfoliu logo pro Prahu 14 a mnoho dalsich uspésnych projekti.
Na konci se v oteviené debaté vyjadrili i z pozice posluchaci H. Kolar (autor loga Karlovarského
kraje, Pardubic) a O. Zami$ (autor loga a vizualniho stylu mésta Liberec), ktery se béhem disku-
se vyjadril k samotnému sdruzeni UGD a organizaci CZECHDESIGN v kladném slova smyslu,
ze spole¢né zvedaji uroven Ceského designu. [7] V soucasnosti UGD spolupracuje s organizace-
mi jako CZECHDESIGN, Font, DeTePe, Briecase a mnoho dalsich.

LUNIE

GRAFICKEHO
DESIGHL

Profesni sdruZeni
grafickych designért
a typografh

Ceské republiky

Obr. 7 — Soucasné logo Unie Grafického Designu

2.2 Design centrum Ceské republiky

Do roku 2007 existovala organizace, zalozena roku 1991 Karlem Dybou, ministrem pro hospo-
déiskou politiku a rozvoj, organizace Design centrum Ceské republiky (dile jen DC). Z4klad-
nim poslanim Design centra CR, se sidlem v Brné, byla péce o systematické a efektivni vyuzivani
designu v pramyslové vyrobé, ekonomice a tvorbé zivotniho prostfedi; jeho hlavni funkci pak

bylo soustavné zpracovavani a zprostiedkovavani informaci o soucasném stavu a vyvojovych
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trendech oboru a o jeho historii. Pivodnim cilem bylo vytvofit instituci pecujici o dokonaly
image a kvalitu primyslové produkee, instituci ktera by aktivné ovliviiovala spotfebitele a jejich
vkus, a zaroven instituci prosazujici humanizaci techniky tak, aby v§ude v jejim dosahu vznikalo

spravné zivotni a pracovni prostiedi. [8]

V praxi to béhem aktivnich Sestndcti let vypadalo tak, ze DC sledovalo soucasny svétovy vyvoj
designu, jak v teorii tak v praxi, na zakladé toho vypracovavalo odborné studie a informac¢ni
materialy pro vladni organy, vyrobce, designéry a vefejnost. Zaroven poskytovalo konzultace,
vypisovalo soutéze designu a organizovalo jejich vyhodnocovani. Mezi hlavni aktivity patfilo
organizovani soutézi, napriklad Narodni cena za design. Zkracené - diky existenci DC byly de-
signové pociny v Ceské republice (s nadsdzkou) pod kontrolou a vybéry a soutéze vétsich gra-
fickych zakazek, jako loga a vizudlni identity mést, byly pod kontrolou odborniki (co se tyce
oslovovéni, tak vyhodnocovani). [9]

DESIGN
CENTRUM
CESKE

REPUBLIKY

L

Obr. 8 - Logo Design centra Ceské republiky

2.3 CZECHDESIGN

V soudasnosti mtizeme za nasledovnika zaniklého Design centra Ceské republiky povazovat
neziskovou organizaci zalozenou roku 2003, s nazvem CZECHDESIGN. Jejim cilem je podpo-
rovat a prezentovat Cesky design. Od svého vzniku organizace ptipravila celou radu vystav,
workshopt, prednasek a soutézi. CZECHDESIGN organizuje designérské soutéze, tendry, spo-
lupracuje s vysokymi $kolami, radi a pomaha firmam, jak mohou zapojit design do praxe.
V poslednich letech sila a vliv této organizace roste a v mnoha vécech nahrazuje zaniklé Design

centrum Ceské republiky. Napiiklad spolupracuje s velkymi spole¢nostmi a mésty, které maji
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zdjem o nové vizualni identity, spolupracuje se spole¢nostmi, jako naptiklad Office Depot,
Nescafté, Model Obaly a jiné a v ramci této spoluprace vyhlasuji designérské soutéze, ve kterych
se angazuji i ve vyhodnocovani. Na zakladé toho jsou vitézné prace vybirany kvalitnimi
odborniky. CZECHDESIGN tak uspé$né prispiva ke zvedani urovné grafického designu
v Ceské republice. [10]

CZECH
[ OESIGN

Obr. 9 - Soucasné logo organizace CZECHDESIGN

2.4 Institut primyslového designu

Za zminku stoji i predchtidce Design centra CR — Instut primyslového designu (déle IPD). Tuto
organizaci, a¢ by méla byt podle ¢asové linie hned na zacatku kapitoly (1971-1990), vkladam
az nakonec, jelikoz se nejedna o ryze Cesky institut, ale o institut ¢eskoslovensky. IPD mél
udrzovat piehled o stavu priimyslového designu a jeho vyuziti v CSSR, sledovat zaméieni planu
pracovist primyslového designu, vypracovavat rozbory stavu designérskych pracovist, stano-
viska ke zfizovani novych pracovist a navrhy na tpravy designérskych pracovist. Mimo jiné
i provadét odborné skoleni pracovnikii formou semindri, prednasek a konferenci a organizovat

hodnoceni trovné vyrobku z hledisek kritérii primyslového designu a vybér pro vyhlaseni. [11]

Diky pravidelné tcasti na Biendle priimyslového designu ve slovinské Lublani zachovaval IPD
dalezity kontakt se svétovou designérskou verejnosti. Tomu prispély i vystavy konané primo
institutem, které probihaly na domaci i zahrani¢ni ptidé. A i navzdory tomu, Ze se existence
instutu prolinala s obdobim vlady socialistického realismu, z ¢ehoz plynula fada oklestujicich
povinnosti, které ponékud posouvaly jeho vyznam od ptivodni myslenky, tedy nezavislé instituce
na podporu designu — mél jisté i své prinosy. Pfedevsim se ho podarilo zachovat po celou dobu tr-
vani socialistického zfizeni a spolu s nim i fundované odborniky, jejich znalosti a kontakty, které
po zméné rezimu a usporadani statu bylo mozné predat nastupnické organizaci IPD,

Design centru Ceské republiky. [12]

3 ONLINE PROPAGACE MEST

V soucasné dobé je témér nemyslitelné, aby meésta nevyuzivala modernich komunikac-
nich prostredki, jako jsou online média. Proto i mésta vyuzivaji pro svou propagaci nova

média, jako jsou socidlni sité a promo videa. K tomuto tématu se naptiklad feditel sektoru
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turistickych sluzeb mésta Praha Petr Slepicka vyjadril v e-mailu ze dne 20. 2. 2018 nasledovné:
» ... AvSak realita, kdy suvenyr byl velmi dtilezitym propaga¢nim, z dnesniho pohledu marketin-
govym nastrojem, je davno pry¢. Dnes je dulezité investovat sily a kreativitu do socialnich médii
a dalsich obdobnych ndstrojti. Suvenyr je dnes spiSe vkusnym (v leps$im ptipadé) privydélkem

destina¢nich spole¢nosti ¢i info center.

3.1 Propagacni videa

Dominujicimi formami novych médii v prezentaci mést jsou promo videa, spoty, které jsou
promitany v infocentrech mést, na verejnych prostorech, dale je miizete dohledat na webo-
vych strankach mésta, nebo na YouTube. Na YouTube je pak mozné nalézt kanadly, které jsou
budto pod taktovkou mésta, na mysli mam kanal Prague Czech Tourism, nebo to jsou kanaly
spole¢nosti zamérujicich se na turismus, jako tfeba kanal ,,Visit Czech Republic®, ktery nahrava

kratké 1-3 minutové spoty o rtiznych méstech Ceské republiky.

Storyboardy propagacnich videi jsou pak vesmés stejné. Pokud neni spot tématicky zaméfen
na specialni udalost ve mésté, nebo néjaké jiné konkrétnéjsi téma, tak jsou zabéry ve spotu
zameéfeny na vyznamné architektonické stavby, mista, prostranstvi, parky. Velkym pfinosem
pro tato promovidea je v soucasnosti moznost toc¢it pomoci dronti (Déalkové ovladané 1étajici
modely vybavené fotoaparatem nebo kamerou, které umoznuji poridit letecké fotografie nebo
videa ve Full HD kvalité.). Diky drontim pak dostavame kvalitni zabéry z rtiznych mist, z ptaci

perspektivy. A pravé diky zabértim z téchto zarizeni se videtim dostava atraktivni dynamiky.

Tento typ propagace je jeden z nejnaro¢néjsich. Jak ¢asove, tak finan¢né. Zaroven je ale nejpi-
sobivéjsi a nejefektivnéj$i. Do propagacnich videi uz vyrazné investovaly mésta Praha, Ostrava

(YouTube kanal Nova Ostrava) a naptiklad i Karlovy Vary s kanalem ,,KarlovyVaryTV*

3.2 Socialni sité

Dalsi formou propagace mést novymi médii jsou socialni sité. Za nejpouzivanéjsi jsou brany
vy$e zminovany YouTube, dale Facebook, Twitter a Instagram. Zde si mohou mésta zalozit ucty,
na Facebooku stranky, které se prezentuji oficidlnimi profily mésta. Ty vétsinové spravuji social
media specialists z marketingového oddéleni. Skrze tyto socidlni sité se jako navstévnik mizete

dozvidat o aktudlnim déni, nastavajicich a uplynulych udalostech v daném méste.
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Obr. 10 - Ukazka vzhledu oficidlni facebookové stranky Karlovarského kraje

4 SUVENYRY

Suvenyr, co se tyce funkee, slouzi nékolika zptisoby a da se i nékolika zptsoby vylozit. Je to
propagace, je to vzpominka, je to darek. Z komercniho hlediska suvenyry slouzi pro prodej
turistim. Zaroven pusobi suvenyr pro mésto jako hmotna vizitka a propagace, protoze si turista
z mésta odveze upominkovy predmét, minimdlné s nazvem mésta, ukaze jej doma znamym a da

tak mésto na védomi svému okoli.

Suvenyry jsou tedy predmeéty, o které je staly zdjem, jsou to véci, jejichZ existence je dtlezi-
ta a plna pozitiv. Zarazilo mé, pro¢ je to véc tak moc opomijena, co se tyce zpracovani. Pro¢
se v dnes$ni dobé cilené nevénujeme kvalité (jak vizualni tak materialni) suvenyra? Kolikrat
se spokojime s predmétem, ktery pro nase oko neni ani atraktivni, ale je to jedind upominkova
véc, kterou muZzete na pamatku dovézt z cest domi. Proto bych chtéla svou praci vyburcovat
i okolni mésta, jak ceské, tak zahranicni, aby se na suvenyry zamétily vice a daly si vice zalezet
na jejich kvalité.

Nejstar$imi priklady suvenyra jsou pohlednice a turistické znamky. Ty jsou jak nejstarsi, tak
i stale nejprodavanéjsim druhem suvenyrt. Dale mésta nabizeji privésky na klice, magnetky, me-
dailonky. Z textilntho materialu se pak hodné vyuzivaji kéiltovky a tricka, v poslednich letech
i latkové tasky. Do takového zakladniho propaga¢niho setu bych jesté pridala i hrnicky, propis-
ky, privésky na klice. Nabidka suvenyri je pak v nékterych méstech rozrostla o suroviny typické
pro danou lokalitu. Nemusi se jednat pouze o jidlo, ale i o pfedméty z materiald, které jsou pro

region vystizné.
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4.1 Prvky suvenyrua

Obecné muzeme suvenyry délit na oficidlni a neoficialni. Oficidlnimi se mysli predmeéty,
které jsou vyrobeny pro zadavatele, kterym je dané mésto a jsou prodavany ve vybranych mést-
skych institucich a turistickych infocentrech. Neoficialni suvenyr jsou pak predméty, které jsou
po vizualni strance riznorodé, namétové blizké symbolim mésta, ale s méstem nemaji nic dale
spole¢ného. Jedna se o material soukromnikd, pouli¢nich prodejcii, ktefi predméty vytvareji
na vlastni naklady, které se jim vraci prodejem. Ten uskute¢néji budto chozenim po ulici, rozlo-
zenim pfenosného stanku na turisticky rusném misté, nebo svij sortiment prodavaji v kamen-

nych prodejnach v centrech mést.

4.2 Vztah turisty k suvenyru

Pfi premysleni o tomto tématu mé prace jsem se zamyslela a nastolila tyto otazky. Jaké meésto
jste naposled planované navstivili? Odvezli jste si s sebou néco, krom zazitka a fotek? Kazdy
jsme tak trochu turista. Nékdo vice, nékdo méné. Kazdy jsme jiny, kazdy to vnimame jinak.
Spole¢né mame ale to, Ze si s sebou vétsinou chceme odvézt predmét na upominku, predmeét
na diikaz toho, Ze jsme misto navstivili. To, co si odvezeme, je ovlivnéno nékolika faktory.
Cenou, velikosti/hmotnosti, vizualni strankou. Na zdkladé mého dotazniku, ktery vyplnilo 100
lidi, nejvice ve véku 20-25, vyplynulo, Ze nejcastéji kupovanym (nepozivatelnym) suvenyrem
jsou pohledy, za nimi magnetky, platéné tasky a privésky na klice. Z toho plyne, ze lidé davaji
vétsinove prednost té nejlehci a levnéjsi varianté suvenyru. Krom vyse uvedenych predmétii jsou
jesté popularni tricka a hrnicky. Roli ve vybéru suvenyru hraje i dana lokace a mistni produkty,
které jsou pro lokaci typické. Jednd se o potraviny (jako napriklad tvartizky) a nebo o produkty

mistnich dilen (fezané sosky apod.).

5 TURISTICKA PROPAGACE V ZAHRANICI

Jelikoz je soucasna situace propagace v zahranic¢i a Ceské republice velmi rozdilna, rozhodla

jsem se pfedstavit par prikladii pro srovnani.

5.1 Rusko

Tuto zemi jsem si vybrala proto, ze je to skvély priklad dobre fungujici propagace a pripad kdy

se vyplatilo pockat dlouhou dobu od prvniho impulsu (zaddni) az do realizace.
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Spatné propagace, taky propagace. Slovo Rusko se v poslednich mésicich protocilo v médiich
nescitatelné. Doprovodnymi slovy byly naptiklad volby, Putin, ovliviiovani, utok. Tato zemé
se diky udélostem v poslednich mésicich globalné prezentovala. Necilené. Negativné. Pozitivné
se ji ale podafilo prezentovat leto$nim predstavenim nového turistického loga. To hledali
uz od roku 2015 skrze vefejnou soutéz, do které bylo prihlaseno 480 log a 600 slogant.
Na podzim lonského roku, bylo vybrano logo vytvoreno skupinou péti ruskych designért —Vla-
dimirem Lifanovem, Ilyou Lazuchenkov, Yegorem Mysnikem, Denisem Schlesbergem a Erke-

nem Kagarovem. Logo je doplnéno sloganem ,,The whole world within Russia® [13]

Obr. 11 - Turistické logo Ruska, 2018

Logo je inspirovano obrazem ruského suprematisty Kazimira Malevice. Zaroven logo tvarové
a barevnosti odkazuje na geografii rozlehlého Ruska. Dlouhé ¢ekani na nové turistické logo
Ruska se vyplatilo, jelikoz vysledek je atraktivni, plny skrytych odkazu, flexibilni s moznosti
nejriznéjsich aplikaci a variant uziti loga. Nova turisticka identita Ruska je urcena na propagaci
rtznych kulturnich, sportovnich udalosti a také urcena na aplikaci na propaga¢ni predmeéty
zemé, jako jsou tricka, platéné tasky a dalsi.

VTB
KREMLIN
i cup

SO

RUSSIA

Obr. 12-13 - Uziti loga na billboardu propagujicim sportovni akci a propaga¢nich predmétech

Rusko neni jedinou zemi, kterd se prezentuje svym turistickym logem. Ze zahrani¢i bych mohla

jmenovat pro srovnani tfeba turistické logo Australie (2012), nebo Mexika z roku 2016.
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Obr. 14, 15 - Turistické logo Australie a Mexika

5.2 Propagacni materidly zahrani¢nich mést

Propagac¢ni materidly mést tzce souvisi s turistickou nav$tévnosti. Vznikaji budto na zakla-
dé poptavky, nebo za cilem mésto propagovat a dat jej do podvédomi verejnosti. Podle studie
Mastercard Global Destination Cities Index z roku 2016, je na zebficku nejnavstévovanéjsich
meést svéta v roce 2016 na prvnim misté Bangkok s 20,2 miliény zahrani¢nich turistd, ktery je
nasledovan Londynem, PafiZi, Dubaji a Singapurem. Nezaostava ani Ceska republika, piesnéji
Praha, ktera se umistila s 6,4 miliony na 20. misté v zebticku. [14] Dal$im divodem vzniku
suvenyru je zisk. Zisk pro podnikatele, ktefi vyuzivaji vysoké turistické navstévnosti. Tito lidé
vyuzivaji symboli danych mést, symboli architektonickych, uméleckych a historickych a na-
bizeji turistim predmeéty s jejich motivy. Nasledkem podnikani téchto lidi jsou zejména velka

zahrani¢ni mésta zaplavovana mnohdy nevkusnymi predméty s pokulhéavajici kvalitou.

Na ukazku jsem vybrala nékolik vysoce navstévovanych mést. Vsechny maji své historické/ar-
chitektonické symboly, které byly aplikovany na neoficialni suvenyry, diky kterym byly oficialni

suvenyry meést z povédomi témér vytlaceny.

5.2.1 New York City

Kdyz Vam hlavou probéhne pojem New York, co si nejprve vybavite? New York ma nékolik sil-
nych symboli. Mezi ty nejsilnéjsi patii Socha Svobody, Empire State Building a treti véci, ktera

dominuje v obchodech se suvenyry, je prace Miltona Glasera z roku 1976 ,,I love NY*

19
NY

Obr. 16 - I love NY od Miltona Glasera
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Toto logo se stalo ikonou, kterd dokazala béhem par mésicti po vzniku zahltit celou Ameriku.
Logo vzniklo pro zvyseni cestovniho ruchu a posileni moralky, ktera v téchto letech velmi upa-
dala, diisledkem zvyseni kriminality ve mésté, které bylo na pokraji bankrotu. Glaser se inspi-
roval praci ,LOVE® od Roberta Indiany. Na rozdil od néj si ale Glaser za logo nic nevzal, svou
praci udélal zadarmo a ke dnesku stat New York ziskava 30 miliénii dolart ro¢né z reprodukce

loga na propaga¢ni materidly mésta [15].

Obr. 17 - LOVE od Roberta Indiany

Dilo ,,I love NY*“ se stalo symbolem neoficialnich newyorkskych suvenyrt. Najdete jej na nejriiz-
néj$ich materialech a tiskovinach. Bohuzel, jak to byva u kazdého povedeného projektu, i tato

prace se stala obéti lidské hrabavosti a je kopirovana a podle potfeby upravovana po celém svété.

Vizualni styl dila se po ¢ase stal symbolem suvenyrt celkové, jelikoz mutace originalu muzete
zakoupit v nejriznéjsich koutech svéta. Jedna se predevsim o uziti na textil (trika, mikiny), ktery

dominuje v obchodech se suvenyry vétsich zahrani¢nich mést.

i@ I

| sYDNEY Amsterdam

Obr. 18, 19 — Nejtypic¢téjsi aplikace mutaci loga ,,I love NY*

A ikdyz se mi tohle to vykradani originality pfi¢i, musim se pfiznat, Ze i ja osobné vlastnim nékolik

textilnich propagac¢nich materialti z nejriznéjsich zemi s deformovanym dilem Miltona Glasera.
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»1love NY“ je tedy dominujicim motivem na textilnich propagac¢nich materialech. Mezi oblibené
suvenyry v mésté New York spadaji také malé kovové sosky a privésky na klice s motivem Sochy
Svobody. Samotna Socha Svobody ma pak jesté své specialni propaga¢ni predméty, které muzete
zakoupit pfimo v jejim muzeu, které se nachazi v podstavci sochy. Jsou to napfiklad polypropy-
lenové koruny Sochy Svobody, pochodné, pohledy, kovové zmenseniny sochy, klicenky. VSechen
sortiment je ale v muzeu témérf o padesat procent drazsi nez na Manhattanu. V samotném Man-
hattanu jsou pak jesté oblibenymi motivy ,NYPD“ neboli motivy s odznaky Policie New York,

sosky, pohlednice s Empire State Building a dal§imi vyznamnymi stavbami z okoli.

POLICE
CPART r-1,;-,1.r

Obr. 20-22 - Priklady suvenyru typickych pro New York City

5.2.2 Londyn

Mésto Londyn jsem se rozhodla vybrat z divodu, Ze je to mésto bohaté na kulturu a historii.
Existuje zde mnoho symbolll a mist, za kterymi stoji vycestovat. Vybrala jsem si tfi symboly,

které jsou pro londynské suvenyry netypictéjsi a rozebrala je i z historického hlediska.

5.2.2.1 Cervené telefonni budky

Mezi nejsilnéjsi symboly mésta Londyn patfi bez pochyb motiv britské cervené telefonni budky.
Ptvodni model K2 navrhl architekt Giles Gilbert Scott, ktery pak dale navrhl i model K3, ktery
se od K2 ligil niz§imi naklady na vyrobu a pouzitym materidlem, K4, K5, ktery byl vytvoren
k do¢asnému uziti — na vystavach naptiklad a pak i model K6, ktery je zmenseninou prvniho
modelu K2 a na kterém lze pozorovat odkaz na Art deco (zjednodusené okenni ramy). A pravé
modely K2 a K6 se zacaly povazovat za jeden ze symboli Velké Britanie a jeden z nejvétsich

uspéchti britského designu. [16]
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Obr. 23 - Model K2 Obr. 24 - Model K6 Obr. 25 - Suvenyr

5.2.2.2 Double-decker

Cervend barva je dominujici barvou Londyna. Proto se o ni zminim jesté jednou a ptejdu
k druhému symbolu Londyna, nesouci ¢ervenou barvu. Tim symbolem je ,,Double-decker®,
neboli dvoupatrovy autobus, jehoz historie spada az do roku 1923, kdy byl oficidlné predstaven
prvni motorovy model. Nejslavnéjsim modelem se stal typ ,, Routemaster®, ktery se zacal vyra-
bét roku 1956, znamy pro svou cervenou barvu a otevienou plosinu v zadi, slouzici pro nastup
do autobusu. Z provozu byl ale bohuzel roku 2005 stazen, protoze neodpovidal bezpe¢nostnim

normdm Evropské Unie. [17]

V dnesni dobé napodobeniny tohoto modelu najdeme snad v kazdém obchodu se suvenyry

ve formé sodek, privéska na klice a také jako tistény motiv na nejriznéjsich materialech.

& WELCOME TO LONDON 2
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Obr. 26, 27 - Routemaster - vlevo origindl, vpravo suvenyr

5.2.2.3 Véz kralovny Alzbéty

Psal se rok 1957. Tehdy v z4i{ se mu poprvé rozbusilo srdce. Re¢ je o Big Benu. Tetim sym-
bolu Londyna. Je mé tvrzeni spravné? Je tietim symbolem Big Ben, neboli nejvétsi zvon Véze
kralovny Alzbéty? Nebo je symbolem Londyna samotna Véz kralovny Alzbéty? Tak i tak tento

objekt je nejvyobrazovanéjsi ikonou Londyna uz od dob jeho vystavby, kdy se objevoval v umé-
leckych dilech maliti jako je malif Marco Fabiano nebo George Hyde Pownall.
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Obr. 28 — Obraz Georga Hyde Pownalla Obr. 29 - Londynsky suvenyr

V dnes$ni dobé ho nejcastéji najdeme v podobé kovovych sosek a privéski na klice. Co mate
z Londyna doma vy? Tricko ,,] ¥ LONDON®, telefonni budku, Double-decker, nebo privések
na klic¢ich s Vézi kralovny Alzbéty?

5.2.3 Pariz

Patiz je hlavnim méstem Francie. Jeji historie spada az do obdobi zhruba 4 500 pt. n. 1., odkud
pochazeji prvni nalezy dosvédcujici osidleni oblasti. Jeji bohata historie je zachycena na nespoctu
dél, podtrzena nespoctem staveb. Nejnavstévovanéjsimi jsou Katedrala Notre-Dame, Bazilika

Sacré-Ceoeur, Museé Louvre a Eiffelova véz. [18]

A prave Eiffelova véz se spolecné s francouzskou vlajkou stava dominantou francouzskych
suvenyru. Tato stavba vznikla ku pfilezitosti stého vyroci Velké francouzské revoluce a Svétové
vystavy v roce 1887. Architektem byl Gustav Eiffel, ktery stavbu navrhl s myslenkou, ze stavba
bude stat pouze dvacet let. Zprvu stavbu Parizané nenavidéli, byla kritizovana umélci jako
naptiklad Emile Zola, nebo Alexander Dumas. Nendvist ale ¢asem vyrostla v pychu a véz tak
na misté zistala dodnes a v soucasnosti je vyznamnym turistickym cilem ve francii. Tak jako Véz
kralovny Alzbéty, i Eiffelova véz je propagovana uz od dob vystavby a je tercem v oku ne jednoho

umélce, ktery si chce vydélat. [19]

Obr. 30 - Klasicky francouzsky suvenyr
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Dnes je ter¢em v oku hlavné pouli¢nim prodejctim afrického ptvodu, ktefi jsou rozmisténi
v okruhu tfi kilometrii od véze, chodici s obfimi kovovymi kruhy, na kterych maji navlecené

NI YY

kovové privésky na klice s motivem Eiffelovky. Pokud navstivite oblast Eiffelovy véze, neni mozné,
ze odejdete bez privésku za dvé eura ve tvaru véze, jelikoz jsou tito chodici prodejci neuporni
a je jich tolik, ze po desatém vysvétlovani, Ze nic nechcete, si pfi jedendacté nabidce koupi téch

par vézicek koupite, at uz mate klid.

Popularni v PafiZi je i prodej obrazti pouli¢nich umélct a to zejména diky asociaci s faktem,
ze byla Pariz evropskym centrem uméni. Na zakladé toho neni pozadu ani prodej pohlednic,
¢i jinych médii, nesoucich obrazovou stopu. To vie ziskdte v kazdém obchodé a stancich zamé-
fenych na suvenyry. Mezi vyhodnéjsi nakupy patii Rue de Rivoli, kde sezenete repliky slavnych
dél, naptiklad obraz Mona Lisa, nebo obrazy s Eiffelovou vézi, s Moulin Rouge a dal$imi domi-

nantami Parize.

6 PROPAGACE CESKYCH MEST

Vsechna vyse uvedena zahrani¢ni mésta jsou zaplavena neoficialnimi suvenyry, které nahrazuji
existenci suvenyri oficidlnich. Ceskd mésta jsou na zdkladé turistické navstévnosti v propa-
gaci 0 néco vice pozadu, nez mésta zahrani¢ni. V Ceské republice je podle préizkumu Minis-
terstva pro mistni rozvoj CR ve spojeni s CzechTourism nejnavitévovanéjsim méstem Praha,
se 73,9 %. Druhé a tfeti misto pak patfi Jihomoravskému kraji (8,6 %) a kraji Karlovarskému
(6,3 %). Vysoka turistickd navstévovanost téchto destinaci ovlivituje nabidku upominkovych
predméti, kterd se vyrazné lisi od destinaci méné navstévovanych. Dal$im aspektem je také
velikost mésta. Pro srovnani mizu nabidnout informace nabyté z prizkumnych dotaznik, které
jsem rozesilala do riznych mést. Mésto Znojmo, s po¢tem obyvatelstva priblizné 34 tisic, inves-
tuje ro¢né do suvenyrt (magnetky, turistické vizitky, pohledy, upominkova keramika, drevéné
turistické znamky, pamétni mince) zhruba 700 000 K¢. Ttikrat mensi mésto Litomysl, s poctem

obyvatel okolo 10 000, do své nabidky suvenyru investuje ro¢né zhruba 350 000 K¢.

6.1 CzechTourism

CzechTourism je ¢eska agentura, statni prispévkova organizace, jejimz zfizovatelem je Minis-
terstvo pro mistni rozvoj. Zdkladnim cilem CzechTourism je propagace Ceské republiky jako
destinace cestovniho ruchu v zahranici i v Ceské republice. Do toho spad4 kooordinace ¢innosti
v oblasti cestovniho ruchu, destina¢ni marketing, medialni prezentace CR a dalsi. Roku 2012
se agentura rozhodla po 11 letech pro novou vizualni identitu, s cilem zvysit atraktivitu Ceska
jako destinace poznavaci turistiky. Za novou vizudlni identitou stoji studio Marvil, které kromé

jiného vytvotilo téhoz roku i jiz zmifiované turistické logo Ceské republiky. [20]



UTB ve Zlin¢g, Fakulta multimedidlnich komunikaci 27

Czechlourism

Obr. 31 - Logo CzechTourism

6.2 Praha

Hlavni mésto Praha se pro vytvoreni svého jednotného vizualniho stylu rozhodlo zacatkem
roku 2002. Tehdy byla vyhlasena vytvarna soutéz jako kombinovana, v prvnim kole vyzvana
a verejna neanonymni. Prihlasilo se 8 vyzvanych a 14 nevyzvanych tcastnikd. Do druhého kola
postoupily névrhy autort Alese Najbrta, Filipa Heyduka, ndvrh Olgy Benesové za kolektiv VSUP
a komise jednomyslné prohlasila za vitézny navrh AleSe Najbrta. Na zakladé tohoto vybérového
fizeni Ale§ Najbrt zpracoval véetné loga, 142 strankovy manual jednotného méstského vizualni-

ho stylu mésta Prahy. [21]

PRA|HA
PRA|GUE

PRA|GA
PRA|G

Obr. 32 - Logo Prahy

Manual obsahuje znacku, pismo (Myriad MM), barevnost, merkantilni tiskoviny, tisténé mate-
rialy, orienta¢ni systémy, multimedialni aplikace a dal$i aplikace znacky, kam spada i vizualizace

reklamnich predméti.

Obr. 33 - Vysek z grafického manualu loga
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Tyto predméty navrzené Studiem Najbrt nejsou k zakoupeni. Jedna se pouze o materialy, které
jsou rozdavany méstem pfi specialnich udalostech.

Co se ty¢e nabidky neoficidlnich suvenyri, naprostym unikatem a pro mne milym prekvapenim,
bylo objeveni obchodu Pragtique, kterému neni lhostejné, jak se Praha prezentuje doma
a jakou vizitku ma v zahranici. Proto se tento obchod zaméfuje na propaga¢ni predméty s motivy
typickymi pro prazska prostiedi. Obchod byl zaloZen roku 2015 a rok po otevieni prodejny byl
nominovan v kategorii Obchod roku na cenu Czech Grand Design 2016. Pragtique nabizi kolekce
s riiznymi motivy. Zac¢inaje nejklasictéj$imi motivy pro prazské suvenyry, jako je Prazsky hrad,
Orloj a panorama Prahy, koncice motivy s Naplavkou nebo tfeba Golemem. VSechno to je prace
rtznych ceskych ilustratort a designérti a v§e naleznete budto na adrese Narodni 37, Praha 1,
nebo na e-shopu pragtique.cz.

Obr. 34, 35 - Ukazky sortimentu obchodu Pragtique

Hlavnim problémem Prahy, co se tyce prezentace vizualni stranky, jsou prazské okresy. Mésto
Praha se celkové sklada z 22 méstskych obvodi. Problém je zde ten, Ze kazdy obvod ma svou vlastni
vizualni identitu a logo, kazdé logo je tiplné odlisné. Toto téma je vé¢né oteviené a diskutované.
Z pohledu clovéka, ktery nebydli v Praze, mtize ptsobit nesmyslné, aby mél kazdy obvod jiné logo
a muze se priklanét k varianté sjednoceni. Z pohledu obyvatele Prahy je sjednoceni az hloupé
a muze argumentovat tim, ze kazda méstka ¢ast je uplné jina. Jak obyvatelstvem, architekturou
a hmotnou hodnotou, tak po kulturni strance. Odlisnost log tak perfektné vystihuje socidlni
stranku Prahy. Z pohledu turisty to mize byt ale véc matouci. Dle mého nazoru by byla idedlni
zlata stfedni cesta, kdy by kazdy obvod mél své odlisné logo, ale v§echna loga by byla sjednocena
barevnosti. V soucasnosti méstké obvody v logach vyuzivaji nej¢astéji modrou, zelenou, ¢ervenou,
oranzovou a zlutou. V mnoha pfipadech barva podrthuje namét a myslenku (napriklad Prahal4,
kde mate v logu zelen a vodu).
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Obr. 36 - Loga vybranych méstskych ¢asti hl. m. Prahy

Predstavte si ale, Ze je stav, kdy mame jedno ¢erveno-zluté logo hlavniho mésta Praha a na néj
barevnosti navazuji loga v§ech 22 méstkych obvodu. Vytvarnym ztvarnénim rtiznorodé, ale ba-
revnosti vychazejici z loga mésta. Na zakladé toho by pak mohla byt postavena nabidka oficialnich
suvenyri, které by byly v infocentrech a méstskych institucich nabizeny ve vSech obvodech Prahy,

aniz by se konfrontovaly s vizualnim stylem daného méstského obvodu.
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Obr. 37 - Mnou upravend barevnost log méstskych ¢asti hl. m. Prahy

6.3 Ostrava

Prvnim impulzem se stal roku 1997 jednotny vizualni styl mésta Zlin, ktery inspiroval nespo-
et Ceskych mést ke stejnému ¢inu. Jednim z ovlivnénych mést byla i Ostrava. Magistrat mésta
Ostravy vyhlasil verejnou soutéz o vizualni styl mésta uz v roce 2005, ve které bylo k vidéni
150 navrhi. Bohuzel ani jeden z navrht nebyl vybran a tak o dva roky pozdé¢ji zastupci mésta
oslovili grafické studio Najbrt. To slavilo uspéch. Studio Najbrt vytvorilo za 1,8 miliénu pro
meésto kompletni vizualni styl, zahrnujici vizudlni styl vSech méstskych slozek a obvodu, véetné
nejriznéjsich materiald, tiskovin a propagacnich materiala. A pravé zde si studio bohaté vyhra-
lo a vznikl rozsahly set propaga¢nich materialti s logem mésta. Nejde ale jen o obycejnou apli-

kaci, ale o neskute¢né hravou, zivou a moderni. Celkova koncepce je uplatnovana a vSechny
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mozné zptsoby.Uspéch se odrazil hlavné v &islech, presnéji v procentech. Jen v roce 2010, tedy
dva roky po spusténi nového vizudlniho stylu, stoupl prodej oficialnich propaga¢nich predmétii

podle Ostravského informacniho servisu o vice nez 220 %. [22]
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Obr. 38, 39 - Priklady propaga¢nich predmétii mésta Ostrava

Tento zakladni set suvenyru, navrzenych Studiem Najbrt, se béhem let postupné rozsituje o jak
nové materialy, tak o nové kolekce. Zakladni set suvenyru stal na aplikaci loga, mutaci loga, hte
se slovy, s tmavou a svétlou modrou a hfe s tfemi vykfi¢niky. Souc¢asné se nabidka suvenyru
rozrostla o kolekci ,,Fajne, no ni?* ktera stavi na claimu z ostravského slangu, jez je doplnény
o siluetu panoramatu oblasti Dolnich Vitkovic, jakozto jednou z dominant Ostravy. Tato kolekce
obsahuje tricka, tasky, psi znamku a hrnek. Kolekce uz odpousti od ,,Ostravské dvojbarvy“a cely
vizual stavi v ¢erné barvé, kterou vybocuje z vizualniho stylu mésta. Udrzuje ji v ném pouze font

»Gotham™ a logo mésta.

™ )
\

FAJNE, NO N1777

Obr. 40, 41. - Priklady aplikace motivu kolekce ,,Fajne, no ni?“

V roce 2017 do nabidky ptibyla i kolekce ,,750!!!, ktera vznikla k prilezitosti oslav 750 let
Ostravy. Zde je dodrzena barevnost vychazejici z vizualniho stylu, je zde stale kladen duraz

na text, jako dominantu, ale je doplnén o barvy a $ikmé fezy.
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Obr. 42, 43 - Priklady aplikace motivu kolekce ,,750!!“

Tyto kolekce pak dopliuji jesté materialy propagujici fotbalovy klub Banik. Posledni novin-
kou je edice ,,Industrial®, ktera dycha mladosti, odpousti od vizualniho stylu mésta a zamétuje
se na technicky genius loci mésta. Tato edice obsahuje tricka, platény pytel na zada, nausnice,

placky a magnety.

Obr. 44, 45 - Priklady aplikace motivu kolekce ,,Industrial®

Dle mého je to hodné pozitivni priklad, protoze edice ,Industrial“ neni kupovana jen proto,
ze se jedna o suvenyr, ale i pro jeji libivost. Nachazi tak oblibu nejen u turistd, ale i u samotnych
obyvatel Ostravy, coz neni lehky tkol, jelikoZ uz samotny novy jednotny vizualni styl mésta
z prvu schytal od Ostravanti nemalo kritiky a dodnes se najde hodné lidi, ktefi s nim nesouhlasi.
Jako Ostravacka a graficka v jednom, mizu fict, Ze co se tyce grafické stranky, je logo vynikajici.
Tak samo i cely vizualni styl. Ov§em my Ostravaci jsme ,,kraj razovity“ a v logu mi chybi agresi-

vita, ktera je pro mne synonymem k Ostravé.

Samotné studio se k tomuto projektu na svych webovych strankach vyjadtuje slovy: ,Tti vy-
kti¢niky za nazvem Ostrava. To je energie, sebevédomi a humor. To je charakter mésta, tézky

pramysl a nové prilezitosti v proménujicim se mésté. Kazdy si mize za tento abstraktni logotyp
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dosadit své vlastni pocity, nalady a zkusenosti. Vykti¢niky je mozné pouzivat i samostatné jako

7 <«

symbol a zaroven pred né¢ dosazovat riizna slova nebo sdéleni.

Logo a vizudl je slusny. Az slusnacky. Coz se (bohuzel) neda fict o Ostravé. A bohuzel ani tfi
vykfti¢niky dle mého nejsou dostate¢nym vyjadfenim ostravské agresivity. Timto textem nechci
nijak shodit praci studia Najbrt, pouze jsem chtéla upozornit na to, Ze nejlépe se tvori o vécech,

které dobie zname, ke kterym mame blizko.

6.4 Liberec

Jako zdarily priklad nové vizualni identity ¢eského mésta, jsem si vybrala mésto Liberec, kte-
ry je z mého pohledu redesignem nejpovedenéjsim a nejaktualnéjsim. Mésto Liberec jiz dfi-
ve zorganizovalo dvé neuspésné soutéze o vizualni styl mésta. V roce 2017 se rozhodlo
po predchozich dvou neuspésnych pokusech oslovit organizaci CZECHDESIGN a za jeho
pomoci usporadalo dvoukolové vybérové fizeni, do kterého bylo prihlaseno 164 navrhi nej-
rtznéjsich designérii. Zvitézil navrh grafického designéra Ondreje Zamise, autora vizualni iden-
tity Divadla Alfa, Nadace OKD a dal$ich vyraznych praci. Jeho navrh byl finan¢né ohodnocen
ve vy$i 315 tisic K¢. [23]

"Liberec

Obr. 46 - Puvodni logo mésta Liberec Obr. 47 - Soucasné logo mésta Liberec

LIBEREC

Porota se skladala z péti odbornikt a ¢tyf zastupiteltt mésta. Porota hodnotila kompletni gra-
fickou kvalitu navrhu, vystiznost, zapamatovatelnost, nezaménitelnost a jednotnou myslenku.
A pravé navrh Ondreje Zamise, v jehoz navrhu loga je zakladem bezpatkové pismo Aktiv
Grotesk Xbold ve spojeni s akcentovou stfiskou symbolizujici dominantu Jestéd, bylo to ono,
co nejvice uspokojilo ocekavani poroty. Sama porotkyné Véra Maresova logo komentuje
slovy: ,,Logo a vizualni styl Liberce ma potencial k velkému spektru vyuziti. Je hravé, srozumi-
telné, jednoduché a da se snadno aplikovat v textu e-mailu nebo na socialnich sitich. Barev-
nost moc nere$im, je néjaka zakladni, ale je i nabidnuté celé dalsi spektrum doplnkovych barev.

DuileZitéjsi je, aby logo/emoce fungovala bez barvy, coz funguje. [24]
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Obr. 48 - Aplikace nového vizualniho stylu na propagacni predméty

Meésto Liberec si od nového vizualniho stylu slibuje dobrou funké¢nost v aplikaci v tiskovinach,

ucelenost a dobrou propagaci mésta smérem k turistiim.

Nova vizualni identita mésta Liberec na dva tabory. Pfiznivci ocenuji ¢itelny motiv a respek-
tovani soucasnych trendid. Odpiirci naopak jednoduchost neocenuji a nesouhlasi s finan¢nim

ohodnocenim, které podle nich neodpovida kvalité dila.

Novy vizudlni styl mésta je flexibilni a neni problém aplikovat jej do nejriznéjsich forem.
Ing. David Pastva, vedouci odboru cestovniho ruchu, kultury a sportu mésta Liberec, se v pru-
zkumném dotazniku zaslaném 21. 2. 2018 zminil, Ze mésto nyni vytvari propagacni predmé-
ty vyhradné v novém vizudlnim stylu mésta, které postupné v infocentrech nahrazuji staré
predméty. Tyto star$i predméty nebyly nijak stazeny z prodeje, pfedem byly drzeny nizké zaso-
by, kdyz byl planovan novy vizualni styl a nyni se pouze doprodavaji zbylé kusy. Mésto Liberec
by zaroven chtélo v turistickych infocentrech nabizet i vyrobky z Liberce a blizkého okoli, vyrob-

ky mistnich chranénych dilen, noze z Mikuld$ovic, nebo dfevéné hracky z Jizerskych hor.

6.5 Zlin

Mésto Zlin bylo jedno z prvnich mést v Ceské republice, které mélo sviij vizualni styl. Projekt
jednotného vizudlniho stylu mésta odstartoval uz roku 1993, kdy Urad mésta Zlin vypsal soutéz
o meéstsky mobiliat Cité. V designérské casti soutéze zvitézili Radek Hegmon a David Kara-
sek, tehdejsi studenti ateliéru préimyslového designu na VSUP ve Zliné. Nasledujiciho roku byli
osloveni v navaznosti na mobiliaf, dvojice grafiki Tomas Machek a Petr Babdk, na vytvoreni
jednotného vizualniho stylu, v prvni fadé pro mésto Zlin a Ufad mésta Zlin (véetné informacni
struktury ve mésté). Postupné byly vytvoreny informacni cedule, smérovniky, tabulky s ¢isly
orienta¢nimi a popisnymi, vSe v jednotném stylu - s ¢istym jednobarevnym podkladem v kom-

7.«

binaci s autorskym pismem ,,Norma Zlin“. Na tomto pismu stoji i logotyp mésta, vytvoren roku
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1997, ktery je vysazen minuskami (zlin), které jsou doplnény ¢tvercem a kruhem, jakozto nejla-
pidarnéjsimi geometrickymi znaky, pfesto jasné postihujicimi charakter urbanistickych postu-
pu ve skladbé mésta (¢tverec — ptidorysy domd, namésti; kruh - semknuti, spole¢né myslenky).

Barevnost je inspirovana historickym znakem mésta. [25]
l

Obr. 49 - Logo mésta Zlin Obr. 50 - Logo zlinské méstské policie

Do vizuélniho stylu mésta spadala identita pro rizna odvétvi. Utad, Policie, Dopravni Spole¢-
nost, lazné — sjednoceni vizudlni identity téchto slozek dalo pravé vzniku onomu jednotnému
vizudlnimu stylu mésta, ktery roku 1997 ziskal poradatelem Design centrum Ceska republika,

ocenéni Nédrodni cena za design pro rok 1996. [26]

A jelikoz to byl projekt rozsahly a jednotny vizualni styl se ve Zliné za sedm let budovani apliko-
val v rtiznych formdch, dotkl se i suvenyrt. Pouzila jsem slovo ,,dotkl, jelikoz vizualni identita
nabizenych suvenyru stoji pouze na aplikaci loga mésta na rtizné formy a materialy. A i kdyz
to plni funkci propagacni, je to bohuzel jen predmét, ktery vase oko nijak extrémné nevabi,
ale koupite jej proto, abyste si s sebou néco dovezli na upominku. Timto nechci nijak shazovat
tviirce. Pouze upozornit na to, ze suvenyry jsou véc, nad jejiz tvorbou by se mélo travit vice casu.

Jak v ndvrhové casti, tak v realizaci.

Soucasné s témito zakladnimi propaga¢nimi predméty probiha prodej kolekce ,Fifty shades
of Zlin® ktera stavi na spojeni nazvu znamé kontroverzni erotické knihy od britského spisova-
tele E. L. Jamese a fotkach rtznych odstint cihel, jakozto dominantnim symbolem mésta Zlin.
Tato kolekce obsahuje klobouky s pasy potisténymi motivem, motivem potisténa tricka a tasky.
Soucasnd kolekce je uz oproti zakladnimu setu predmeétii zajimavéjsi, motivem je aktualni
a vtipna. A pravé myslenka je to, co zde muzu jako jediné ocenit. Po grafické strance kolekce

»Fifty shades of Zlin“ pokulhava a zhodnotila bych ji jako podprimeérnou.
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Obr. 51 - Detail tricka s motivem kolekce ,,Fifty shades of Zlin*

6.6 Nymburk

vevys

Naopak nejnovéjsim pocinem je nové logo a vizudlni identita mésta Nymbruk, které v breznu
2017 vyhlasilo vyzvanou neanonymni soutéz za pomoci ptizvaného odborného partnera - Unie
grafického designu. Na zakladé referenci bylo vyzvano patnact grafiki nebo grafickych studii,
ktefi na konci zari predlozili vypracované prezentace. Viteznym navrhem se stal navrh stu-
dia Colmo, které ma za sebou naptiklad realizace vizualniho stylu pro Francouzsky institut
v Praze (2015), Festival francouzského filmu (ro¢nik 2012 az 2015) a graficky design expozice,

tiskoviny k eduka¢nimu programu, kampan a obsahlou publikaci pro vystavu ,,Uméni restauro-

vat® v Uméleckoprimyslovém museu v Praze (2017). [27]

Nymburk

Obr. 52 - Logo mésta Nymburk od studia Colmo

Dominantnim prvkem na logu je bezpochyby pismeno ,,N jehoz horni pravy serif je deformo-
van tak, aby tvarové pripominal hradby, které jsou pro toto mésto vyraznym prvkem. Ostatni
serify v logu pak maji odkazovat na cihly. [28] V propagaci se nejvice z loga vyuzivd pocate¢ni
pismeno ,,N které je vzdy doplnéno v navaznosti na téma obsahu, vhodnym piktogramem
ze série piktogramd, které jsou soucasti nové vizualni identity a grafického manualu. Misto slo-

zitého vysvétlovani bude rychlejsi predstavit rovnou ukazku aplikace.
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Nymburle

Obr. 53 - Aplikace nového vizualniho stylu na plakatech

Piktogramy jsou dilezitou soucasti nové identity. Diky nim mizete objevovat ptibéhy, Cist
v nich, jako v egyptskych hieroglyfech. S piktogramovymi ptibéhy se nejvice stfetnete na propa-
gacnich predmétech. A jelikoz piktogramy mluvi samy, neni tfeba zpracovavat rizné jazykové

mutace.

Obr. 54 - Aplikace nového vizualniho stylu na propaga¢nich materialech

6.7 Negativni priklady propagace ceskych mést

Vyse jsme si probrali pozitivni realizace novych vizualnich styli. Ne vzdy to ale kon¢i takto
$tastné. Kvalita nového loga a vizualniho stylu mésta je ovlivnéna vybérovym fizenim, slozenim
komisi a oslovovanim spravnych designérti a studii. V Cesku existuje nepovedenych realizaci
hned nékolik. Mezi ty nejdiskutovanéjsi realizace patfi logo statutarniho mésta Opava z roku
2008, Bohumin (2013), nebo mésto Nachod s logem z roku 2016, které silné pfipomina logo
spole¢nosti Nespresso.
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~E30mumin

Obr. 55 - Logo mésta Opava Obr. 56 - Logo mésta Bohumin

W

NUNACHOD  NESPRESSO.

Obr. 57 - Logo mésta Nachod Obr. 58 - Logo spole¢nosti Nespresso

Nizkd Groven kvality nabizenych stivenyri ve méstech je zapfi¢inéna nékolika rtiznymi faktory.
Kvalita materialu je faktor ¢islo jedna. Zadavatel, tedy mésto (nebo soukromnik prodavajici
neoficialni suvenyry mésta), necha vyrobit material u spole¢nosti, ktera si ve vybérovém rizeni
nauctuje nejnizéi ¢astku. Ve vétsiné pripadu to ale dopada tak, Ze nizka cena odpovida kvalité
tisku. Dal$im faktorem muze byt uz vys$e zminény pripad $patné zpracovaného loga a vizualniho
stylu, ktery nemusi fungovat v riznych velikostnich zobrazenich. Jelikoz mame predmeéty,
na které logo aplikujeme, nejriiznéjsich velikosti, od plachet po propisky, je diilezité aby bylo logo
flexibilni. Dal$im ptikladem nizké trovné kvality nabidky suvenyru je zastaralost nabidky.
V Ceské republice za posledni uplynulé roky ptibylo mnoho mést, které se rozhodly mit své logo
a vizualni styl. Ne vSechny ale investovaly do vSech odvétvi propagace a tak v plno méstech
s »novou tvari“ najdeme jesté staré suvenyry, jako jsou kycovité pohlednice s fotokolazemi jako
z devadesatych let, dfevéné desky pomalované mistnimi vytvarniky, mistnimi motivy. Jen

si vzpomenite, co jste pred patnacti a vice lety vozili z vylett.

Obr. 59, 60 - Priklady $patné graficky zpracovanych suvenyrii
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6.7.1 Mésto Litomysl

Idealnim negativnim prikladem propagace je historické mésto Litomysl, které je pro turisty cas-
tym cilem jejich cest. Od roku 2007 mésto uziva logo vytvorené grafickym designérem Tomasem
Pakostou. Co se ty¢e propagacnich materiali, které jsou k zakoupeni v Turistickém informaénim

centru mésta, najdeme v nabidce logo aplikované pouze na papirové mapé, prupisce a de$tniku. [29]

Litomysl

stoji za to videt!

Obr. 61 - Aktudlni logo mésta Litomys]

Obr. 62-64 - Suvenyry s logem mésta Litomysl, které najdete k zakoupeni

v Turistickém informaénim centru mésta.

Z Litomysli si tak mtizete kromé zazitki a fotek odvéz pouze upominkové predméty podprimérné
estetické hodnoty. Tyto nabizené pfedméty jsou po vizudlni strance hodné riznorodé. Z mého

pohledu je to velka skoda, Ze se tak hezké mésto, prezentuje se suvenyry tak podpriimérné trovné.

|

Obr. 65, 66 — Ukazky nabizenych suvenyri mésta, které mezi sebou nekoresponduji

po vizualni strance, ani s logem mésta.
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II PRAKTICKA CAST
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7 SET PROPAGACNICH PREDMETU PRO MESTO ZLIN

Muj vztah ke Zlinu se postupné vytvarel za pomoci novych kamaradi, které jsem poznala
na FMK, také studiem v Ateliéru Graficky design, pfijemnym prostfedim a vlivem vyucuji-
cich. K budovani pozitivniho vztahu k tomuto méstu prispély i letni vecery travené s vinem
na Gahurové prospektu, prvni vyhled z Batova mrakodrapu, prvni béh podél Dievnice. Mésto
Zlin jsem si zamilovala a ani ne po roce studia jsem cizim lidem pfi seznamovani tvrdila,
ze jsem ,,zlinacka® Uz od prvaku jsem védéla, Ze chci mit bakalafskou praci néjak spojenou
s timto méstem. Toto mésto mi dalo tolik krasného, ze citim jako povinnost pokusit se mu
to vratit. Vybrala jsem si proto suvenyry, které mi ve Zliné pfijdou jako véc, ktera je ve Zliné

nedobfe zpracovana.

Diky vypracovani teoretické ¢asti bakalarské prace jsem si priibézné mohla délat resersi nabidky
suvenyru jak ceskych, tak zahrani¢nich mést. Na reSersi jsem pak pracovala i skrze prazkumny
dotaznik, vyplnény 100 lidmi, diky kterému jsem si mohla ujasnit, co se libi a co vyhledavaji
lidé, ktefi nemusi byt designéfi a mohla jsem tak vidét suvenyry a celkové grafiku z pohledu

»obycejného clovéka®

Kdyz ja feknu Zlin, ty feknes: Cihly, Batovy domky, Univerzita, Zoo, Bata, Funkcionalismus, Boty,
Architektura, Hokej, Studenti... Jednim bodem z dotazniku bylo zjistit, jaké asociace se lidem
poji se slovem Zlin. Nejpocetnéjsimi asociacemi byly slova spjata s mistni architekturou. Druhé

misto obsadil Bata se svymi botami. To byl pro mé dal$i pomyslny odrazovy mustek.

6 Kdyz ja feknu Zlin, ty feknes:

uTe

Bafovy domy
cihly

AGD

Club Flip

Nic (2x)

Ostrava, Bafa, praseci
chfipka, boty, ten barak
co tam je

Party

Co?

Studenské meésto
Se zelim

Sii, becouse i love y)
more then sunshine’
Ne délam si prdel, Bata

Bafa boty (2x)
dobry tip na vylet
Hokej

psg

Silvie!

21, velke kino, park

Bata (29x)
fmk, cihla, bata

VEtsi vesnice mezi
hromadou mini vesnic

Svit

bafovské domky
univerzitni mésto, teda
spis vesnice, cihly, svit,
gahurag, chlast, party,
kamaradi, projekty, patti
zona, nejlepai oslavy
silvestra i narozenin,
drevnice, prochazky,
les, kopce

Ohol si klin

Tomas Bafa. (a
Gottwaldov)

QOranzova, Ctverec,
logika, urbanismus,
funkce, uméni, boty
Den kvétdie

Boty (2x)

Mé mladi a boty ...:)
Gottwaldov

cihlova laska
domcek, tehlicka,

tulipany = na jar ich je tu
mnoho

Ahoj tady Silvie.

Z00

Sii na vysce 22
Pohfebni sluzby &%
Bafa, boty, uméni, UTB,
Party, cihlové domecky,
chaos v dopraveé, mili
lide, psi, prosté
Jakubkova
Znojmoooooooiid

UTB!

Bafa, funkcionalizmus,
tehla

Meésto se strasné
hroznymi semafory a
ten divny vytah na
Bafoveé univerzité

Berani Zlin, aneb
extraliga &5

Nudle
xx

Tehly, Bata, krasne
mesto, skvela
univerzita.

Batovska architektura
Zluta, modra

Cihly, Bafa

Nuda
cihla (4x)

nejuzasnéjsi Silvie
(kamaradka)

Swit, cihly, lllik (:D)
Univerzita

Film

Tomas Bafa (2x)
Brno

Ja feknu taky Zlin
malé mésto
Bafovy domky
bafa

domky (Batove)
vie skola

kvalitni kohoutkova
voda

Corbusier
zima

Zluté oranzova tervena
tmavé modra

Gotwaldov

Obr. 67 - Odpovédi na Sestou otazku mého dotazniku
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7.1 Prvni napady

Jednou mych z prvnich vypracovanéjsich myslenek byl pokus propojit staré a nové. Spojeni sta-
rého Zlina a Zlina nového. Proto jsem kombinovala historické a souc¢asné fotografie. Cilem bylo
zobrazit architekturu, kterd je pro mnoho lidi asociaci ke Zlinu. Zaroven jsem chtéla zobrazit i Zlin
za dob Tomase Bati, v dobach jeho nejvétsiho rozkvétu. Vznikla tak série fotografickych kolazi.
Od tohoto navrhu jsem se odklonila hlavné z toho dtivodu, Ze se nedal aplikovat na vSechny

platformy a také proto, ze nesplnoval mé oc¢ekavani.

Obr. 68 - Jeden z prvnich rozpracovanéjsich navrhi, kde je hlavni

mys$lenka postavena na fotokoldzi ,,starého” a ,,nového“ Zlina

Obr. 69, 70 - Priklady dal$ich dvou rozpracovanych myslenek na vizual
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7.2 Rozvaz se ve Ziné

Na zakladé mého vypracovaného dotazniku jsem si urcila cile, myslenky a objekty, které jsem

do své prace chtéla aplikovat. A pravé koncept ,,Rozvaz se ve Zliné“ mé pozadavky splnuje.

7.2.1 Ilustrovana mapa

Pfi navrhovani jsem celou dobu pracovala pomoci metody myslenkové mapy, ktera funguje
na principu, ze rozvétvujete jednotlivé myslenky pomoci asociaci. Mé myslenkové mapy byly
na jasnou tématiku - Zlin. A tak se zde objevovaly slova, ktera se postupné s kazdou novou mys-

lenkovou mapou ménila na obrazky. Na mapé bylo vse, co jsem chtéla pouzit na svych suvenyrech.

Silvie Jakubkova je sebekriticky nervak, ktery nikdy neni spokojeny se svou praci, neustale hledajici
lepsi cestu a ktery tu ,,spravnou cestu najde vzdycky az kdyz je nejvic v krizi. Takze diky bohu
za jeden vecer plny emocnich vylevi, které mi doslova proplachly o¢i a ja tak kone¢né uvidéla,

ze to co hledam, mam celou tu dobu pred sebou.

Obr. 71 - Jedna z prvnich kreslenych myslenkovych map Zlina

Myslenkova mapa je vytvorena tak, Ze jednostlivé asociace jsou na mapé umistény cca podle
geografické mapy Zlina. Tim padem by suvenyry s timto motivem mohly pomoct navstévnikovi

meésta i jako ilustrativni turisticka mapa.

Obr. 72 - Skica blizici se findlnimu motvu prace
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Co se tyce zobrazeni staveb, kresbou nevychazim striktné z pravidel prespektivy. Protoze pro¢ se
snazit napodovat néco co uz je? Mym cilem bylo zobrazit stylizace objekti na mapé novou formou,
novym uhlem pohledu. Co se tyce stylizace, zachytnymi body pro mé byly hlavni architektonické
slozky staveb (napriklad sloupové pilife na Domé uméni), které jsou na stavbach dominantni

a ty jsem doplnila svou predstavivosti.

Obr. 73 - Ukazka deformovanych, stylizovanych staveb

(zleva Prior, Kongresové Centrum)

7.2.2 Logo

Logo vychazi z mého ru¢né psaného pisma, psaného tlustym kulatym fixem. Pro ru¢né psané
pismo jsem se rozhodla proto, aby korespondovalo s kresbou, zaroven proto, ze psané pismo pu-
sobi pratelsky pro oko uzivatele. Dal$im divodem byla snaha decentné logem odkazat na druhy
koncept, na kterém je ma prace postavena, coz jsou tkanicky. Pismo je tak zamérné napsano

volnéjsim rukopisem a konce tahti symbolizuji konce tkanicek.

Y €<

Co se tyce nazvu ,Rozvaz se ve Zlin¢, bylo nékolik variant, ke kterym jsem se mohla uchylit.
Zvazovala jsem pouzit slogany slogany jako ,,Rozvaz to ve Zliné€*, ,Rozvaz si Zlin®, ,,Rozvaz co ve
Zliné", ,,Odvaz se ve Zliné“. Finalni slogan jsem zvolila proto, Ze si jej uzivatel miize vylozit tak,
ze se muze ve Zliné pobavit a uvolnit. Zaroven spojeni loga a mapy uzivateli umoznuje rozhod-
nout se, kam se zajde rozvazat. Slovo ,Rozvaz® jsem pred slovem ,,Odvaz“ upfednostnila proto,

ze vice odkazuje na druhy koncept prace, tkanicky. Rozvazujete si boty? Nebo Odvazujete?

ki, BOFTOE

¢ TR S/Q/ hun s

\

Obr. 74 - Logo a jeho dynamic¢téjsi varianta ze $idrek
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Logo je doplnéno o ¢ervenou linku, ktera prochazi skrze logo. Z vrchu ma pouze jeden konec,
po prichodu logem se objevuji konce dva. Diivod je zde ten, Ze se linka rozvazala ve Zliné a také
proto, ze symbolizuje hlavni cestovni tah Zlinem, a to Tfidu Tomase Bati. Zaroven mize linka
(také kvuli cervené barevnosti) evokovat tepnu, coz je pro ¢lovéka stejné tak dilezita a neodmy-
slitelna véc, jako Ttida Tomase Bati pro Zlin.

¢
2 3
] EN
Univerzitni H ]
480 park
" Muzeum jihovychodni @
M 5 Moravy ve ZIiné
I 2lin stre
v it Prdce
Tranice Zlin €
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Obr. 75 - Logo s detailem mapy Zlina, s inspirativnim tsekem silnice Tfida Tomage Bati

7.2.3 Tkanicky

vevrs

Jedny z nejcastéjsich asociaci ke Zlinu, které se objevovaly v mém dotazniku byly boty a Bata.
I tyto symboly Zlina by nemély chybét na spravném zlinském suvenyru. Rozhodla jsem se vyuzit
nedilnou soucast bot, coz jsou tkanicky. O tkanicku jsem pak optela i logo a jeho slogan. Tka-
nicka odkazujici na boty, boty odkazujici na spole¢nost Bata, ktera dala mésto Zlin do povédomi
celému svétu. Tento prvek aplikuji na textilnich propagac¢nich predmétech, jako jsou tricka

a tasky. Dale jej vyuzivam na pohlednicich a ti$téné formé mé psané bakalarské prace.

7.2.4 Aplikace motivu

Na zakladé teoretické casti mé prace jsem si udélala reSersi v nabidce nejcastéji nabizenych
a nejcastéji prodavanych suvenyrti a na zdkladé toho upravila nabidku pfedmétti v mnou

navrzeném setu.
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7.2.4.1 Aplikace na papirové nosice

V lednu tohoto roku jsem vypracovala priizkumny dotaznik, ktery jsem rozeslala odpovédnym
osobam na magistraty riznych mést. V otazce ,,O jaké suvenyry je nejvétsi zajem?“ byla drtino-
vou vétsinou odpovéd Pohlednice. Proto tento zaklad setu propaga¢nich predmétd nesmi chy-
bét ani v tom mém. Na vybér je budto z klasické pohlednice (105 x 148 mm), kterd je potisténa
¢isté motivem mapy s logem, nebo jesté druha varianta pohlednice, ktera je atypického formatu,

jelikoz je ¢tytdilna skladacka.

Obr. 76 - Vizualizace klasické pohlednice

Filosofie ¢tyrdilné pohlednice stoji na tom, ze kupujici na prvni pohled nevi, co je uvnitt. Déivod
je ten, ze bo¢ni kiidla jsou ohnuta do stfedu a svazana tkanickou. Treti (spodni) ktidlo je ohnu-
to smérem dovnitf, diky oblé spodni strané pri prelozeni ptlisobi jako jazyk a tak celd slozena
pohlednice na prvni pohled ptsobi jako bota. To je tradi¢néjsi varianta pohlednice. V druhé va-
rianté je stfedni sténa pohlednice profiznuta na vrchni ¢asti tak, Ze pohlednice na prvni pohled
pusobi jako plny damsky korzet, ktery si ze zvédavosti chcete rozvazat. V této varianté je spod-
ni kfidlo (jazyk) kratsi. Takze nejdrive rozvazujete korzet, pak zjistujete, Ze rozvazujete botu.

Po rozvazani a rozevieni obou variant ¢tyfdilnych pohlednic objevite vevniti opét hlavni motiv.
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Obr. 77 - Vizualizace ¢tytdilné pohlednice

Kromé pohlednic jsem se rozhodla set doplnit i o skicak, pexeso a papirovy véjif. Skicak a véjif
nese cely motiv, v pexesu se jednotlivé fragmenty z mapy rozkladaji na jednotlivé karty. Vrchni

strana pexeso karet nese logo kolekce.
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Obr. 78 - ukdzka vybranych pexeso karet

Obr. 79 - Vizualizace véjite
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Obr. 80 - Vizualizace skicaku s motivem na predni strance

7.2.4.2 Aplikace na textilni nosice

Co se tyce aplikace na textilni materialy, zde bohaté vyuzivam tkanicky, které v riiznych mistech
proplétam trickem. Na tricka krom tkanicek aplikuji dvé verze potiski, budto cely motiv s ma-
pou a logem, nebo pouze logo, které umistuji pfimo na srdce. Logo navic vyzyva
k rozvazani tkanicek. Pak uz je jen na vas, jaky jste (jak mdj strejda rika) ,prasa® Tkanicky
na tricko aplikuji na nejrtiznéjsich mistech. Primarni variantou pro Zenské tricka jsou tkanicky

ve vystfihu, pro muzské tricka aplikuji tkanicky po bocich.

Obr. 81 - Vizualizace nabidky tricek

Dalsi soucasti setu jsou bilé bavinéné tasky, které v poslednich letech nabyly popularity a staly
se vyhledavanym zbozim, hlavné mezi mladymi lidmi. Spole¢né s bavlnénymi taskami je sou-

¢asti setu i bavlnény vak na zada.
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Obr. 82 - Vizualizace potisku bavlnéné tasky

V soucasnosti je uz celkem zabéhnutou novinkou a trendem nosit cool ponozky, s cool motivy.
Na zékladé poptavky vznikaji v Ceské republice firmy, které se zamétuji na vyrobu designovych
ponozek. Jednou z nich je i ostravskd firma SOXIT, ktera kromé nabidky svych motivii je ochotna
vyrobit ponozky na zakazku s libovolnym motivem. Diky dtikladnému vybéru vyrobce jsou
ponozky jak po materialové strance kvalitni, tak po strance zpracovani. A tak jsem se rozhodla

svUj set rozsirit i na dalsi textilni médium.

Obr. 83 - Vizualizace vysivky na ponozkach
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7.2.4.3 Aplikace na ostatni nosice

V mém setu déle nesmi chybét hrnicky a placky, na které jednoduse aplikuji vétsinu vytvorenych

motivu.

Obr. 84 - Vizualizace potisku hrni¢ku

Obr. 85 - Vizualizace motivil na placky

7.2.5 Vysivané ,,Rozvaz se ve Zliné“

Pro¢ délat véci jednoduse, kdyz je mitize$ délat slozité? Pro¢ délat suvenyry s obycejnym ilustro-

vanym kreslenym motivem, kdyZ ten motiv muze$ vysit?

Obr. 86 — Ukazka vys$ivané varianty
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e Y€ .

Druhou variantou motivu ,Rozvaz se ve Zliné" je varianta vysivand. Zde by ustfedni motiv nebyl
realizovan kresbou, ale vysivkou. Ta by byla aplikovana na textilni materialy. Na trickach a taskach
se motiv rozvolni a rozmisti se riizné volné po plose. Na tiskovinach jako obalka skicaku, pexeso,

klasicka pohlednice a dalsi se vysity motiv aplikuje skrze naskenovany tisk.

Tato varianta je kompatibilni s motivem tkanicek, jelikoz je namét stvoren z proplétani, splétani,
vazani. Plusovym bodem vysivané varianty je, Ze samotna technika dava stylizaci dalsi rozmér.
Jednotlivé vpichy nemtizou byt nikdy presné a tak deformované stavby jesté vice deformuji.

To dodava stylizaci o to vétsi kouzlo.

Za vyhodu povazuji u této varianty i to, ze vychazi z ru¢ni prace. Vyhodou je to pro mé proto,
ze v soucasné dobé je soucasny svét grafického designu predigitalizovan a rukodélné vytvarné
projevy jsou ¢im dal vice cennéjsi a vyhledavanéjsi.

Minusem této varianty, ktery musim pfiznat, je technicka a finan¢ni naro¢nost. Proto by se tato
varianta hodila spise jako specialni kolekce, nez kolekce klasickych suvenyrt. Ovsem vSechno

zalezi na tom, kolik je dané mésto schopno investovat.

1323
2384

Obr. 87, 88 - Vizualizace vysivek na tricko
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Obr. 89, 90 - Vizualizace vysivek na tricko 2

Na zakladé mnozstvi ikon, které motiv obsahuje, miize vzniknout nespocet originalnich navrhi
aplikaci na textilni nosic¢e. Motiv aplikuji na vse, kde to je mozné. Tam, kam jehlou nedosahnu,

zasahnu scannerem a photoshoppem a vytvorim tak iluzi vysivky.
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ZAVER

Vypracovani teoretické ¢asti bakalarské prace mi umoznilo udélat si nazor o soucasném stavu
propagace skrze suvenyry, ne jen v Ceské republice, ale i v zahrani¢i. V zahranii je propagace
mést opfena hlavné o historické stavby, které jsou znamy po celém svété. A pravé tyto stavby
jsou hlavnim ndmétem suvenyrd. V Ceské republice to neni tolik o jednotlivych stavbach, ale
celkové urbanizaci mést a architektonické historii mésta. Proto u nds nemame nameétove stejné

suvenyry, ale velmi riznorodé.

Suvenyry ceskych mést nejsou riznorodé jen nameétove, ale i zpracovanim. V soucasnosti roste
pocet mést s novymi logy a jednotnymi vizudlnimi styly, do kterych meésta investuji nemalé
penize. Soucasti novych vizudlnich identit jsou i propagacni predméty, které postupné vznikaji
pfizavadéni nové identity. AvSak prodej suvenyra zavisi na turistické navstévnosti. A tak mésta
s mensi turistickou navstévnosti pomalym tempem doprodavaji staré suvenyry a postupné
je nahrazuji novymi, vychazejicimi z nové identity. To ma za dusledek to, Ze nabidka suvenyru

v infocentrech neni po vizualni strance ucelena, coz neplanované snizuje uroven kvality propagace.

Piekvapenim pro mé bylo zjisténi, Ze na kvalitu suvenyri zanevrela i mésta s vysokou turistickou
navstévnosti. Je samozrejmé, Ze turisté nejezdi do mést kvili suvenyrtim, ale kvili pamatkam. A vSak
z kvalitniho vyletu by bylo vhodné odvézt si i kvalitni suvenyr, minimalné po vizudlni strance. Proto
jsem vytvorila set suvenyrii pro mésto Zlin, se zlinskou tematikou, jehoz realizace vychazi z informaci
nabranych v teoretické ¢asti prace, kterych jsem nacerpala pri tvoreni teoretické ¢asti. Napriklad suve-
nyry s fotografii, které jsou dodnes ve stancich tolik popularni, jsou vétsinové popularni hlavné proto,
ze kupujici nema na vybér. Proto jsem se rozhodla ve svém setu nevyuzivat fotografii a nezobrazovat

néco, co uz zobrazeno bylo, ale rozhodla se stylizovat a dat zobrazenym predmétiim novy rozmér.

Nasledujicim krokem bude nabidnuti setu méstu Zlin, kdy pfedstavim ob¢ varianty, jak levnéjsi
kreslenou formu, tak naro¢néjsi vysivanou. Diky tomu, Ze zobrazenym ndmétem je cely Zlin
a ne pouze vybrané objekty/predméty, bude se moci set rozriistat o dalsi objekty, o nové aplikace.
Bezproblémové bude i prizplisobeni se néjaké urcité tematice. Treba léto, historické udalosti, vyroci
a podobné. ,Rozvaz se ve Zliné“ a jeho soucasny stav tak miize byt jen zac¢atkem, jen zlomkem

toho, v co se muze jesté rozriist, pokud dostane svou ,,zelenou®
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1%27s_Cathedral%2C_London%2C_England%2C_GB%2C_IMG_5182_edit.jpg/1200px-Red_telephone_box%2C_
St_Paul%27s_Cathedral%2C_London%2C_England%2C_GB%2C_IMG_5182_edit.jpg

25. Suvenyr - https://i.ebayimg.com/images/g/DfgAAOxyVX1RutLD/s-1300.jpg
26. Routemaster - vlevo origindl, vpravo suvenyr — http://routemaster.org.uk/img/history/524-RML.jpg
27. Routemaster - vlevo original, vpravo suvenyr - http://traditionalsouvenirs.com/images/london_bus.jpg

28. Obraz Georga Hyde Pownalla - http://www.artnet.com/WebServices/images/11001791ldx7uGFgbNECfDrCWva-
HBOcezOD/george-hyde-pownall-big-ben-over-westminster-bridge.jpg

29. Londynsky suvenyr - http://www.bulksouvenirs.com/productimages/silver_big_ben_keyring.jpg

30. Klasicky francouzsky suvenyr - https://w-dog.net/wallpaper/close-up-keychain-eiffel-tower-paris-souvenirs/
id/322412/

31. Logo CzechTourism - http://www.czechconvention.com/uploads/gallery/full/247.jpg
32. Logo Prahy - http://krajskyurad.cz/wp-content/uploads/2009/07/logo_hlavniho_mesta_prahy-200x200.jpg

33. Vysek z grafického manualu loga - http://www.praha.eu/public/8d/93/2f/1525909_342842_Vizualni_styl.pdf
(12.04)

34. Ukazky sortimentu obchodu Pragtique - http://pragtique.cz/shop/wp-content/uploads/2017/04/Panorama_
taska.jpg

35. Ukazky sortimentu obchodu Pragtique - http://pragtique.cz/shop/wp-content/uploads/2017/04/Golem1_porce-
lan.jpg

36. Loga vybranych méstskych ¢asti hlavniho mésta Praha — http://www.czechdesign.cz/files/mestske-casti.jpg
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37. Mnou upravena barevnost log méstskych ¢asti hlavniho mésta Praha — archiv autora

38. Priklady propagacnich predmétt mésta Ostrava — https://www.visitostrava.eu/files/gallery/Eshop/moda_z_ost-
ravy/ksiltovka_tmave_modra_s_vykricniky.jpg

39. Priklady propagacnich predmétti mésta Ostrava — https://www.ostravainfo.cz/files/gallery/Eshop/keramika/
hrnek!!!.jpg

40. Priklady aplikace motivu kolekce ,,Fajne, no ni?“ - https://www.ostravainfo.cz/images_zbozi/208_2-hrnek-faj-
ne-novy-dopln2-jpg.jpeg

41. Priklady aplikace motivu kolekce ,,Fajne, no ni?“ - https://www.ostravainfo.cz/images_zbozi/696_3-tricko-faj-
ne-bile-damske-male-jpg.jpeg

42., 43. Ptiklady aplikace motivu kolekce ,,7501! — https://www.ostravainfo.cz/cz/suvenyry-a-shop/
44., 45. Priklady aplikace motivu kolekce ,,Industrial - https://www.ostravainfo.cz/cz/suvenyry-a-shop/
46. Ptivodni logo mésta Liberec — http://www.liberec.cz/images/loga/new_logo.gif

47. Soucasné logo mésta Liberec — https://www.designportal.cz/wp-content/uploads/2017/03/liberec_novelogo_001.
jrg

48. Aplikace nového vizualniho stylu na propagacni predméty — https://www.designportal.cz/wp-content/uplo-
ads/2017/03/Liberec_novelogo_09.jpg

49. Logo mésta Zlin — https://1gr.cz/fotky/idnes/07/122/maxi/WEB1fad05_Kopie_Kopie_zlin_logo.jpg
50. Logo zlinské méstské policie - https://www.mpzlin.cz/wp-content/uploads/2017/11/logo-mpzlin.png
51. Detail tricka s motivem kolekce , Fifty shades of Zlin“ - archiv autora

52. Logo mésta Nymburk od studia Colmo - https://www.designportal.cz/wp-content/uploads/2018/01/nymburk-
-colmo-logo-01-810x572.jpg

53. Aplikace nového vizualniho stylu na plakatech - https://www.designportal.cz/wp-content/uploads/2018/01/
nymburk-colmo-logo-05.jpg

54. Aplikace nového vizudlniho stylu na propaga¢nich materidlech - https://www.designportal.cz/wp-content/uplo-

ads/2018/01/nymburk-colmo-logo-14-810x572.jpg

55. Logo mésta Opava — http://www.slu.cz/slu/cz/20-let-su/docs/opava-logo/image

56. Logo mésta Bohumin - https://www.designportal.cz/obrazek/bohumin_logo_2013_02.jpg
57. Logo mésta Nachod - https://g.denik.cz/37/34/logo-nachod-1_denik-630.jpg

58. Logo spolecnosti Nespresso — http://granvia2.com/upload/botigues/2016070413473192-logo-nespresso.jpg
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59. Priklady $patné graficky zpracovanych suvenyrt — https://cdn.myshoptet.com/usr/www.giftak.cz/user/shop/
detail_small/3261.png?599c3391

60. Priklady $patné graficky zpracovanych suvenyru — https://pohlednice-tap.cz/img/4413-800-800.jpg

61. Aktudlni logo mésta Litomysl — http://www.litomysl.cz/soubor_zobraz.php?soubor=1464096443881_litomysl-
-stoji-za-to-videt-.jpg

62., 63., 64. Suvenyry s logem mésta Litomysl, které najdete k zakoupeni v Turistickém informacénim centru més-

ta — http://www.ticlitomysl.cz/index.php/e-shop

65., 66. Ukazky nabizenych suvenyri mésta, které mezi sebou nekoresponduji po vizualni strance, ani s logem

mésta — http://www.ticlitomysl.cz/index.php/e-shop
67. Odpovédi na Sestou otazku mého dotazniku — archiv autora

68. Jeden z prvnich rozpracovanéjsich navrhti, kde je hlavni mys$lenka postavena a fotokolazi ze ,,starého” a ,,no-

vého" Zlina - archiv autora

69., 70. Priklady dal$ich dvou rozpracovanych myslenek - archiv autora

71. Jedna z prvnich kreslenych myslenkovych map Zlina - archiv autora

72. Skica blizici se findlnimu motivu prace — archiv autora

73. Ukazka deformovanych, stylizovanych staveb (zleva Prior, zprava Kongresové Centrum) - archiv autora
74. Logo a jeho dynamictéjsi varianta ze $ttirek- archiv autora

75. Logo s detailem mapy Zlina, s osudnym tisekem silnice Ttidy Tomase Bati — archiv autora
76. Vizualizace klasické pohlednice — archiv autora

77. Vizualizase tfikiidlé pohlednice — archiv autora

78. Ukazka vybranych pexeso karet — archiv autora

79. Vizualizace véjite — archiv autora

80. Vizualizace skicaku s motivem na predni strané — archiv autora

81. Vizualizace nabidky tricek — archiv autora

82. Vizualizace potisku bavinéné tagky - archiv autora

83. Vizualizace vy$ivky na ponozkach - archiv autora

84. Vizualizace potisku hrnic¢ku - archiv autora
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85. Vizualizace motivt na placky - archiv autora
86. Ukazka vyS$ivané varianty — archiv autora
87., 88. Vizualizace vysivek na tricko - archiv autora

89.,90. Vizualizace vys$ivky na tricko 2 - archiv autora

SEZNAM PRILOH

Ptiloha 1: Prizkumny dotaznik Liberec
Ptiloha 2: Prizkumny dotaznik Znojmo
Priloha 3: Pruzkumny dotaznik Litomysl
Ptiloha 4: Prizkumny dotaznik Ostrava
Priloha 5: Prizkumny dotaznik Krnov
Priloha 6: Prizkumny dotaznik Praha

Priloha 7: Pruzkumny dotaznik Zlin



