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ABSTRAKT

Teoreticka ¢4st prace se zabyvé jednotlivymi vizudlnimi identitami mést, jak na tizemi Ceské
republiky, tak i ve svété. Prace stotoji na porovnavani ptisobeni staré heraldické symboliky znaki
meést na vzniklych vizualnich identitach mést. Zabyvam se identitami novymi, které vznikly v od-
bodbi od 90. let 20. stoleti. Cilem prace je nastinit problematiku historického vlivu v souc¢asné
prezentaci mést a jestli ma cenu tyto hluboce zakofenéné tradice nasledovat, nebo od nich upustit.

Prakticka ¢ast je zaméfena designu nového loga Stramberka a prezentaci vizualni identity mésta.

Kli¢ova slova: firmni identita, jendnotny vizualni styl, image, logo, designmanual, heraldika

ABSTRACT

The theoretical part of the bachelor thesis deals with the corporate design of towns, especially
in the territory of the Czech Republic, but also in the world. The whole work is based on com-
paring the effects of old heraldic symbols to the effects of symbols used in the visual identities of
the cities. The thesis is focused on the identities of new identitties that have been created since
1990s. The thesis presents problematics of historical influence in current presentation of towns and
questions whether those deeply rooted traditions are to be followed or abandoned. The practical

part is focused on the new logo design and present new vizual identity of town Stramberk.

Keywords: corporate identity, corporte design, image, logo, designmanual, heraldy
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UVOD

V prvni ¢asti teoretické prace se vénuji popisu firemni identity a jejich podskupin jakozto
hlavniho predstavitele image firmy nebo organizace. Za¢inam hrubym nastinem historie a vyvoje
tohoto oboru a nasledné se detailnéji vénuji jednotnému vizualnimu stylu a jeho jednotlivym
soucastem. Ve druhé kapitole se vénuje popisem heraldiky, uvodem, popisem, ale hlavné pravidly,
kterymi se tento obor fidi. Tyto kapitoly slouzi jako teoreticky zdklad a ivod do problematiky

teoretické prace - zdali respektovat nebo nerespektovat historické tradice

V hlavni ¢asti prace postupné popisuji jednotlivé identity mést. Snazim se podtrhnout, jestli
jejich autofi navazovali ¢i nenavazovali na néjakou heraldickou tradici. Dale se pak konkrétné

zamérfuji na popisy zaméri, které designéry vedly k danému vizualnimu ztvarnéni.
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I TEORETICKA CAST
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1 LOGO A CORPORATE IDENTITY

Informacni a digitalni technologicky rozvoj bezesporu ovlivnil chovani lidi a také zasahl jejich
kazdodenni potfeby. Funkce jednotného vizualniho stylu, a s tim spojené nové pokroky v mar-
ketingu, se staly efektivnimi prostfedky firemni prezentace, ktera se stala klicovym prostiedkem
pro komunikaci se sou¢asnym zakaznikem. Od 90. let minulého stoleti je trh zahlcovan velkym
mnozstvim reklamy, ktera ma za cil upoutat na sebe veskerou pozornost divaka. Proto je dilezité,
aby soucasni tviirci Corporate Designu byli schopni uvazovat kreativné a koncepcné, tak, aby
dokazali usporadat velké mnozstvi informaci a prvki do srozumitelného celku, kterému cilovy
spotiebitel porozumi. (Richtr a Zaruba, 2008) Autofi dale poukazuji na to, Ze atraktivita designu
miize ur¢ovat vnimani kvality produktu ¢i sluzeb a logo se stava dulezitym rozpoznavacim zna-

kem pro identifikaci se subjektem.

1.1 Motivace

Jesté pred ivodem do tématu jednotného vizualniho stylu je tfeba zminit motivaci. Pfedchidci
soucanych obchodnich znacek se vyvinuli z potfeb a tuzeb jedince nebo skupiny po socialni
individualizaci. Mezi potfebou a touhou neexituje vylucujici vstah, kdy by jedno dominovalo na

druhym. Predchidce sou¢asnych znacek byly tfi druhy identifikaci vlastnického stavu:
Socialni identita: kdo je to, nebo kdo co rekl
Vlastnictvi: kdo to vlastni
Pivod: kdo to vyrobil

Kazdy z téchto vlastnickych stavii 1ze navzajem mezi sebou kombinovat. Tyto vlastnické stavy

slouzi jako indikator identity jedince nebo skupiny. (Mollerup, 1997)

Znaky Prohlaseni Motiv
heraldika socialni identita potieba/touha
monogram socidlni identita potieba/touha
branding vlastnictvi potieba/(touha)
farmarské znacky vlastnictvi potieba/(touha)
vodoznaky ptvod potieba/touha
keramické znacky puvod potieba/touha
tiskarské znacky ptvod potieba/touha

Tabulka 1 - tabulka ukézek socialni identity, vlastnictvi a ptivodu
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Popis vztahu mezi témito kategoriemi by $el popsat pomoci metafory domu, na jehoz stfese
je cedule se znackou pivovaru. To vSak nemusi znamenat, Ze vlastnik domu je pivovar. Dany
dim miize byt pivovarem pouze pronajiman od jiného vlastnika, kterému objekt nalezi. Majitel,
ale nemusel diim postavit, postavit jej mohla stavebni firma. Napis fika o pivovaru ,,kdo to je*

(socialni identita), dim vlastni majitel (vlastnictvi) a dim postavila tavebni firma (ptivod).

1.2 Historie jednotného vizualniho stylu

Symboly se objevuji v historii uz od davnovéku - tyto prapocatky by bylo mozné vypozoro-
vat na nasténnych malbach v jeskyni Altamira v podobé obrazkového pisma. Tehdy se jednalo
o prevod realnych predloh do piktografické podoby - prvotni etapu vyvoje pisma. (Prasova, 2007)
Dal$im vyvojem byla transformace na symbolické znaky - ideogramy. Jednim z prikladii je plny
kruh znacici Slunce, jenz zaroven slouzil jako oznaceni pro zdroj tepla, svétla nebo Zivota. (Richtr
a Zaruba, 2008) Staré symboly mnohdy mély mytologicky nebo magicky charakter a casto se jim
primo prisuzovala néjaka schopnost. Pro nabozenstvi byvaji symboly dtilezitymi koncepty, které
jsou pilifem jakékoli viry a jsou od ni neoddélitelné a skrze né se dané nabozenstvi vyjadfuje.
(Richtr a Zaruba, 2008)

Dalsimi predchtidci soucasného pojeti loga byly femeslnické znacky, které se objevovaly jiz
od davnoveéku. V dobé okolo stiedovéku nastal rozmach téchto Zivnostenskych znaceni a vzni-
kalo mnoho cechovnich znac¢ek. Hodné takovych historickych log si zachovalo svou podobu
i do dnesni doby. Jejich funkce ma byt jakymsi pfimym dokladem kvality, dlouhodobé tradice
a tradi¢nich zptisobt vyroby. Jako priklad firmy, ktera do soucasnosti vyuziva timto zpisobem
historickou znacku, uvadéji autori Richtr a Zaruba (2008) vodoznak papiren ve Velkych Losinach.
Naslednym prikladem je cerveny symbol peceti, ktery se objevuje na obalech likérka znacky Jan
Becher. Dal$im druhem jsou vlastnické znacky. Jejich tradice spada az do dob starovékého Egypta,

kde se vyuzivaly pro znaceni dobytka. (Richtr a Zaruba, 2008)

Velky vliv na vyvoj jednotného vizualniho stylu méla heraldika. Jedna se o obor, zabyvajici
se popisem, studiem vyvoje a vznikem znaku (erbti). Mimo teoretickou znalost se také heraldika
zabyva samotnym navrhovanim téchto znaka. Jeji ¢innost nezahrnuje pouze znalost $lechtic-
kych erbt, ale také znakti mést, statd a korporaci. (Richtr a Zaruba, 2008) Tradice heraldického
znaceni vytrvala az do dne$ni doby, ale dnes symboly slouzi prevazneé jako jakysi doklad bohaté
historie, naptiklad maly nebo velky statni znak. Mnoho znak je zakofenéno v historii velkého
poctu mést. Tyto symboly jsou z designérské perspektivy stale nosné, ale v soucasné dobé je
heraldicka, vyznamova i tvarova, komplikovanost na obtiz, a proto se od ni upousti. Jak popisuji
autori Richtr a Zaruba (2008) ,,Vyvoj vede spise opacnym smérem ke zjednoduseni vytvarné podoby

znakii formou novodobych citaci puvodnich tvarii a barev®.
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K formovani soucasného designu prispéla doba poloviny 19. a pocatku 20. stoleti. Tehdy
nastavalo postupné osvobozovani uzitého grafického dila, jakozto dil¢iho spojeni typograficky
komponovaného navrhu a volné grafiky. Ta sice existovala uz dlouhou dobu (asi od pocatku
vynalezu knihtisku) a spadala do sféry knizni tvorby. (Richtr a Zaruba, 2008) Vznik secesniho
slohu okolo roku 1880 svym programem kladl diiraz na syntézu uméleckych pohnutek s idedly
nové moderni doby. K propagaci nového moderniho Zivotniho stylu slouzila reklama a hlavnim

komunikac¢ni kanalem se stal reklamni plakat. (Richtr a Zaruba, 2008)

Skok v nahliZzeni na propagaci firmy zptsobila firma AEG na pfelomu dvacatého stoleti.
Mezi roky 1907-1914 pracoval pro némecké koncern AEG Peter Behrens jako architekt, designér
a reklamni grafik. Jeho ptisobeni sahalo od navrhovani pristrojt, pres fizeni propagace a vzhledu
vyrobkii, az po navrhovani vyrobnach budov AEG. Tak systematické fizeni bylo v grafickém
designu nové a poklada se za prvni uplatnéni jednotného designu. Do této doby se oboru, ktery

fidil veskeré prvky propagace v urcité organizaci fikalo ,house style®. (Hollis, 2001)

AL
e

Obr. 1. AEG logo od Petera Behrense Obr. 2. AEG vyrobni hala (také podle ndvhu Petera Behrense

Dal$i vyznamnym predchiidcem jednotné vizualni identity byla prace Herberta Mattera pro
firmu New York, New Haven and Hartford Railroad. V roce 1954 ptisel do vedeni spole¢nosti
novy feditel Patrick B. McGinnis a pozadal Herberta Mattera, amerického fotografa a designéra,
narozeného ve Svycarsku o pomoc, jelikoZ si cestujici stézovali na nizkou kvalitu sluzeb. Reditel
zastaval nazor, ze by nové logo a dominantni jednotny styl mohl podporit technologicky pokrok.
Vysledkem prace Herberta Mattera bylo ikonické logo slozené z pismen ,N“ a ,,H“ v mono-
chromni barevnosti ¢ervena—cerna, v cernobilé verzi se pismena v logu odélovaly uzkou mezerou.
(Hollis, 2001) Postupem ¢asu se identita rozrostla o fadu aplikaci na priborech, zdpalkach nebo
i zapalovacich. (Helfand, 2018)

Obr. 3. Identita New Haven Railroad
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Zhruba v poloviné minulého stoleti ve Spojenych statech objevila skupina designér, zabyva-
jicich se problematikou jednotného vizualniho stylu, jelikoz tento obor bylo tfeba nové definovat.
Funkce znac¢ky nabyvala novych rozmérti a moznosti aplikaci se rozifilo. Od té doby az do dnes
se role znacky posunovala. V soucasnosti nas obklopuji loga prakticky tplné vsude — od budov,
pfes podniky az po produkty. V historii se predchtidci znacek rozvijeli od socialnich potfeb jed-

notlivcl pres skupiny az po jakousi socialni identifikaci. (Richtr a Zaruba, 2008)

1.3 Zakladni prvky jednotného vizualniho stylu

Jednotny vizualni styl (Coprorate design) je dil¢i soucasti jednotné firemni identity (Corpo-
rate identity), ktera v sobé zahrnuje nékolik dalsich soucasti. Aby bylo mozné fadné porozumeét
zakladnim prvkiim a cilim jednotného vizualniho stylu, je zapotiebi neopomenout kontext
Corporate identity jakozto komplexniho konceptu, ktery se promita v kazdém jeho podoboru.
(Kafka, 2014)

1.3.1 Corporate identity

Pojem image popisuje (Richtr a Zaruba, 2008, str. 36) jako ,,snahu budovdni dojmu, kterym
chceme piisobit na okoli jak v profesiondlni sféte, tak i v soukromém Zivoté.“ Soucasny svét 21. stoleti
je protkan novymi formami komunikac¢nich prostredki, které k divakovi neustale promlouvaji.
Vizualni podoba se pak stava rozhodujicim faktorem, nebot pravé zrak je nejdilezitéjsim lidskym
smyslem. At se dnesni ¢lovék pohybuje v praci nebo v nakupnim stfedisku, je neustale konfron-
tovan s identitami jinych lidi, firem, spolecnosti a jejich produktd, jejichz prostfednictvim si
napliuje své potieby. Pravé tuto identitu popisuji autofi Richtr a Zaruba (2008) jako image, na

jejimz zakladé si lidé utvareji nazory.

Pojem Corporate identity (jednotny vizudlni styl) je druh architektury spolecnosti, ktera je
slozena ze subsytému (podsystémui). Tento pojem se da chapat, v kotextu nazoru ¢lovéka a spo-
le¢nosti na urcitou firmu nebo subjekt. Nejedna se pouze o vizualni stranku, ale také o soubor
vztahil, nazord, minéni a dojmi svazanych s celkovym vystupovanim subjektu. Vnimani této
identity se v zakladé rozlisuje na ptisobeni pozitivni nebo negativni. Toto hodnocent je vSak sté-
zejni v komunikaci s vefejnosti, nicméné na image se da nahlédnout i z jinych thla a kategorii.
(Kafka, 2014) Autor Ondrej Katka (2014, str. 8) dale v knize Logo & corporate indenty v tomto

vevs

kontextu uvadi také kategorie: druhové/znackové/firemni, vnitini/vnéjsi a Zadouci/nezddouci.

Snahou kazdé firmy, obchodni spole¢nosti nebo organizace je budovani image (firemni image)

a tim se odlisit od konkurence. Mimo to je snazeni o vytvofeni pozitivniho image vhodné pro
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tvorbu povédomi u lidi a diivéryhodnost prostfedi. Jak uvadéji Richtr a Zaruba (2008), jiz v po-
¢atcich vznikani pojeti Corporate identity byla firma chapana jako zivy organismus a image jako
forma jakési osobitosti ,, firma bez svébytného vizudlniho stylu je jako jedinec bez osobnosti®. (Sutnar,
2003, str. 226) Opomenutim vizualni stranky muze firma piisobit na lidi neosobné. Logo v tomto

Iy«

kontextu hraje ulohu hlavniho symbolu jako predstavitel ,,tvare“ firmy. (Richtr a Zaruba 2008)

Corporate indenty (dale jen CI) je ndstroj, ktery slouzi k lep$imu prosazeni, a proto je nutné
se mu vénovat v $ir§im poli prezentovani. Marketing zde plni vyznamnou roli, avSak tato ¢innost
nespada vyhradné pod kiidla marketingovych komunikaci. Rovnéz ani ¢innost grafického desig-
néra zde nehraje hlavni roli. Pole ptisobnosti CI je $iroké a zahrnuje v sobé mnoho dil¢ich faktort.
Kazda nova idea zac¢ina u myslenky, a proto je na zacatku formovani néjaké obecné predstavy
nutné zacit u firemni filozofie. Ta byva zakladnim kamenem kazdé CI a stéZejnim urcovatelem,
ktery vytycuje cile. Nasledujicim krokem je promysleni prezentace a zjisténi, jak si osoba, subjekt
¢i firma predstavuje danou formu vystupovani. Jednotnost je hlavni faktor uspésnosti firemniho
stylu, je tfeba na ni myslet jiz od zacatku a snazit se ji dodrzovat. Miize se jednat jak o vizualni,
tak i ndzorovou jednotu, protoze na této koordinovanosti zavisi komunikace s vefejnosti. (Kafka,
2014) Na fungovani kvalitni identity také zavisi vnitfni fungovani firmy mezi zaméstnanci. Jedna
se o podpofent jejich motivace, ¢imz mize i vyrazné nartistat pracovni moralka. Nasledujicim
faktorem je vedeni vnéjsi cilené komunikace, kterd hraje v kontextu firmy jesté vyznamnéjsi roli.
O tuto stranku se stara marketing, ktery ,,7idi své kroky smérem k vetejnosti“. (Katka, 2014, str. 9)
Autor dale uvadi potencionalni kritéria, které by mél idealné jednotny vizudlni styl splnovat:

promyslenost, nad¢asovost, mél by byt akceptovatelny a hlavné aplikovatelny.

1.3.2 Architektura corporate identity

ClI je architektura slozena z jednotlivych subsytémd, které v sobé zahrnuje. Témi jsou: Co-
prorate Communication, Corporate Culture, Product, Corporate design. Kazdy subsystém

plni rizné funkce a jsou pilifi kazdé korporatni identity. (Kafka, 2014)

Corporate Communication - marketingova komunikace — tikolem tohoto subsystému CI
je vytvaret pozitivni postoj k organizaci, pecovat o vztah s verejnosti a mezi zaméstnanci. Pro
spravnou funkci musi mit pfedem stanovenou firemni filozofii a mit promyslenou komunikacni
strategii. (Kafka, 2014) Vyznamné pojmy svazanymi s komunikaci jsou ATL a BTL. ATL - Above
The Line, jinak fec¢eno ,,nadlinky® - je oznaceni pro druh masové propagace. Mezi tyto formy
prezentace patii ndkladné druhy medialni propagace napf. televizni spoty, billboardy, bannery
a dalsi druhy tiskovin. Cilem tohoto druhu reklamy je $ifeni povédomi o znacce: BTL — Below
The Line - cilena reklama na urcitého zakaznika. Pfikladem jsou tfeba bannery na internetu,
cilena reklama, riizné eventy, vérnostni programy, mobilni marketing nebo tfeba socialni média
a podobné. (Manral, 2011)
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Corporate Culture - firemni kultura - pojmenovani vnitfni atmosféry. Pro kvalitni a uspésené
vedeni je tfeba, aby firma (subjekt) védéla, co chce, co je dilezité, jaké ma cile a jakou strategii by
méla zvolit, aby téchto hodnot dosahla. Méla by se utvorit pravidla. Firemni kultura je dulezity
aspekt, se kterym je nutno pocitat, jelikoz nerovnovaha vnitfnich vztahtt ma vliv na vystupovani
a na pracovni atmosféru. Obraz firemni kultury vznikd na zakladé minulé a ovliviuje kulturu
budouci. Ondrej Kafka (2014, str. 8) uvadi rizné faktory, které tuto kulturu utvareji: vnitini/
vnéjsi, hmotné/nehmotné, minulé/soucasné, ovlivnitelné/neovlivnitelné, pro zmeénu/proti zmeéné.
Stézejnim aspektem jsou hodnoty, které firma uznava. Ty maji schopnost vést zaméstnance
k tomu, aby se s nimi identifikovali. Autor dale poznamenava, ze k docileni takové atmosféry
mohou napomoci riizné ritualy, naptiklad jak jednat se zdkaznikem, nebo jakou formou se maji

zameéstnanci oblékat. (Kafka, 2014)

Corporate Product — nebo jen produkt - mtize zahrnovat nejen fyzicky vyrobek, ale také
sluzby, popfipadé nabidkové portfolio. Ma velky vliv na propagaci a na image firmy - jedna se
0 zdroj ziskd, na némz firma vydélava. Uspésnost produktu z4visi na faktorech jako je cena, zpiisoby
prodeje, dostupnost, servisni sit, kompatibilita, mira inovace, obal. (Katka, 2014, 12s) Z pohledu
marketingu se jedna o vyznamnou polozku jeji strategie. Podléha také pravidlim ,,t7i P*: distri-
buce (Place), marketingova komunikace (Promotion) a cena (Price). Produkt musi obsahovat

predem stanovenou firemni filozofii, ktera vytycuje urceni zbozi a cilovou skupinu. (Katka, 2014)

Corporate Design (dile jen CD) - jednotny vizualni styl - je jednotna troven firemni pre-
zentace. Také se jedna o nejvyznamnéjsiho nositele firemniho idealu a filozofie, kterou se chce
subjekt dlisit od konkurence. Vizualni stranka stylu je neoddélitelnd od image firmy. Cilem CD
je snaha o jednotu komunikace, proto je nezbytna promyslenost. CD je slozen z vizualnich prvka
jako je ndzev, znacka, barevnost, typografie, firemni tiskoviny (vizitky, hlavickové papiry, obdlky),
propagacni tiskoviny (letdky, brozury, plakdty), mald architektura (ndsténky, navigacni systém
v redlu), webové stranky. (Richtr a Zaruba, 2008)

Pro vefejnost je dilezité souznéni toho, jak firma vypadd s tim, jak komunikuje. Ugelnost
vizualniho stylu je rozhodujici. Naptiklad grafickda podoba Zoo muze ptisobit hravé ¢i vesele
na rozdil od pravnické spolec¢nosti, pro kterou je diilezita seriéznost. Originalita véak muze
dosdhnout extrému a ptisobit obtize, vak i na tuto pragmatickou stranku je tfeba pii tvorbé CD
myslet. (Kafka, 2014)

Michal Richtr a Alan Zaruba (2008) se vyjadiuji podobné o funkci vnéjsiho a vnitiniho
uc¢inku ptsobeni jednotného vizualniho stylu. Vnéjsi je zaméfen na prezentaci a posileni vyznamu
firmy smérem k cilovym skupinam - zdkaznici, obchodni partnefi, média a podobné. Vnitini je
zacilen na kvalitni rozvoj firemni kultury - posileni motivace a diivéryhodnosti u jednotlivych
zaméstnancl. Autofi (2008, str. 42) dale taktéz zduraznuji vyznamnou roli budovani kvalitniho

vizualniho stylu a jeho vyrazny vliv na efektivitu firmy a uvadéji jako zasadni pozadavky na cha-
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rakter jednotného vizualniho stylu: ,,srozumitelnost a Citelnost, otevienost viici potenciondlnimu
rozsiteni podnikatelskych nebo organizacnich aktivit, atraktivita a estetickd kvalita, soulad funkce

s formami firemni komunikace a postaveni spolecnosti na trhu".

1.3.3 Déleni corporate designu

Samostatné prvky Corporate designu se déli do tfi kategorii na zakladé propojeni jednotli-
vych grafickych prvka. Prvnim z nich je identita monoliticka (Monolithic Identity), v niZ se
veskeré vizualni prvky a jejich nasledné pouziti fidi stanovenymi pravidly grafického manualu.
(Richtr a Zaruba, 2008) Ondrej Katka (2014) uvadi ptiklad firmu Nike, ktera na vSech produktech
pouziva vyrazného symbolu - stylizovaného kridla. Unikatni ji déla i to, Ze jako prvni znacku

aplikovala bez nazvu.

Dal$im druhem je identita sdilena (Endorsed Identity), kdy je jeji hlavni nositel (logo)
spole¢ny pro ostatni vizualni dcefiné subjekty. (Richtr a Zaruba, 2008) Identitu sdilenou vyuziva
automobilka Renault u riznych nazvii modeli. Logo zlistava stejné, jen se méni logotypy. U nas

je tato identita vyuzita u vizudlniho stylu Ceského rozhlasu. (Kafka, 2014)

Posledni, kterou autori (Richtr a Zaruba, 2008) uvadéji, je identita produktova (Branded
Identity). K ni dochazi v pripadé, kdyz vizualni forma dcefiné firmy se nijak neodkazuje k ma-
tefské. Pfikladem jsou produktové znacky spadajici pod The Coca-Cola Company, jako je Fanta,
Sprite, Kinley a dalsi. (Kafka, 2014)

Ondrej Kavka (2014, 15s) v knize Logo ¢ Corporate identity také uvadi identitu proménlivou
(dynamickouy), kterd je spiSe novinkou. Velkou roli v rozvoji znamenal vyvoj novych medii. Princip
spociva v jednotném symbolu, ktery se objevuje v riznych podobach. Typickym ptikladem této
identity je logo firmy Google, nebo vynikajici dynamicka identita mésta Melbourn, s typickym
tvarem pismene ,, M. Dal¢im priikopnikem také bylo logo spole¢nosti AOL (American Online)
z roku 2009. Rovnéz v Cesku najdeme piiklad dynamického loga u Domu uméni mésta Brna.
Tento priklad sice spada do sféry proménlivych identit, ale jedna se o vyrazné konceptualni druh
loga, které je spise ojedinélym prikladem. V rozhovoru pro ¢asopis Revolver Revue uvadi Karel
Cisar (2009, str. 147-153) ,,Robert Jansa s Petrem Bosdkem nevytvorili vizudlni identitu Domu

uménti, ale naopak vizualni alteritu®.

Je tieba podotknout, Ze rizné formy identity se hodi k riznym subjektim. Kazda skupina
uz pfedem obsahuje v sobé jakousi strategii. Monoliticka identita je vhodna v pripadé, pokud
subjekt chce vybudovat superbrand, ktery schova pod sva kridla ostatni aktivity. Identita unikatni
se hodi pro subjekt, ktery ma Siroky sortiment rozdilnych produktt a nechce, aby byly zaméno-
vany. (Katka, 2014)
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Je diilezité pripomenout, Ze CD neznamena dokumentaci realného stavu v§ech materiald, ale
je pouze jakousi idealni formou, dokonalym stavem, ktery slouzi jako idealni vzor. (Kafka, 2014)
Cilem CD je vytvoreni unikatni znacky, kterd by vedla spotiebitele k snadnéjsimu rozpoznani
a tim podporila diferenciaci. Pokud se zamér povede, je pro verejnost jednoduché rozpoznat
produkt naptiklad v obchodnim domé, aniz by se musel ¢lovék jednotlivé probirat sortimentem.
(Kafka, 2014) Kvalitné zpracované CD také dava najevo verejnosti, Ze firmé na spotfebitelich
zalezi. (Kafka, 2014)

Vytvoreni nové identity neni zarukou vyhry, jelikoz mnoho spole¢nosti selze pravé v tomto
okamziku tim, Ze se zapomenou o tuto identitu starat. Vznik identity neni jen jeden akt, ale
proces postupné zmény, ktery musi byt veden pfisné a ve smyslu dodrzovani novych pravidel
(Richtr a Zaruba, 2008).

Se vznikem nové identity se také poji zptisob prezentovani nového stylu. U hlavnich materiald,
jako jsou vizitky, hlavickové papiry, znac¢eni budov nebo vozidel, by mélo byt v$e spole¢né. Pokud
vznika naprosto nova identita, mély by veskeré materialy obsahovat spolecné , stdlé“ prvky. Jestli
se ale jednd o firmu, jejiz identita je jiz znama, nemélo by ustrnulé dodrzovani vizualniho styly
zabranovat novému kreativnimu pouziti - nicméné by mélo respektovat hlavni grafické prvky,
jako je logo, barevnost a pismo. (Richtr a Zaruba, 2008) Autoti dale popisuji tfi kategorie na za-
kladé dodrzovani prvku CD na identitu: uniformni (veskeré pouziti dodrzuje jeden stanoveny
systém), sdilenou (identita vyuzivajici podobnych prvka poukazujicich na matefské usporadani)
a unikatni (kdy jsou podruzni nositelé identity, jinak kreativné zpracovani, ale dodrzuji zdkladni

grafické prky jako je pismo, barevnost a typografie). (Richtr a Zaruba, 2008)

1.3.4 Graficky manual

Jelikoz je Corporate Design ponékud komplikovany soubor rtznych vizualnich prezentaci,
je nutné, aby byl systematicky definovany. K takovému ucelu slouzi radné zhotoveny graficky
manual. PIni funkci mustru, podle kterého je tfeba se ridit a je nedilnou soucasti kazdé vizualni
identity. Zahrnuje zdkladni popis a rozvrZeni znacky, typografii, barevnost, definuje spravné pouziti
loga, moznosti riiznych aplikaci na tisténych materidlech az po orientacni systém nebo potisky vo-
zidel, nebo jiné specialni moznosti vyuziti. Hlavnim pozadavkem je prehlednost a systemati¢nost
zpracovani. Jde o to, aby se v ném dalo snadno orientovat, ale také o to, aby dovoloval moznosti
dodatkovych korektur nebo novych feSeni. Ty jsou nezbytnou evolu¢ni soucasti spravné udr-
zovaného jednotného vizualniho stylu, a proto je nutné s nimi uz v zakladu pocitat. Poslednim
kritériem, které by mélo byt zohlednéno, je rozsah — u manualu je tfeba myslet na jeho funkéni

vyuziti, ne kazdy manual vyzaduje rozsah ve stovkach stran. (Katka, 2014)
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1.3.5 Znacka

Zakladem kazdé znacky je ndzev, také oznacovany jako obchodni jméno (obchodni forma
podle pravniho radu) subjektu, jehoz forma zapisu se musi jasné pravné urcit. (Kafka, 2014) Sam
nazev musi splilovat urcita kritéria: meél by byt snadno pochopitelny a mélo by byt jasné, jak jej ¢ist,
nemél by byt problém ho vyslovit, pfi vybéru by se mély provéfit negativni souvislosti a hlavné si
predem diisledné ovéfit, jestli nazev jiz neni nékym vyuzivan. Posledni stylisticky bonus by bylo

vzit v potaz moznosti grafického zpracovani. (Kafka, 2014)

Hlavnim pilifem kazdé vizualni prezentace je logo. Cilem znacky je definovat a popsat firmu
jednoduchou a vystiznou formou, vdechnout ji unikatni charakter pro snazsi diferenciaci sub-
jektu. Jak uvadi Ondrej Katka (2014), znacku by bylo mozné chapat jako urcitou formu podpisu.
Mezi zakladni sjednocujici soucasti jednotného vizualniho stylu autofi uvadéji: ,,znacku (logo,
logotyp), firemni typografii a firemni barevnost a také doplnkové vizualni elementy®. (Richtr
a Zaruba, 2008) Zakladni déleni loga, z pravniho hlediska, je na: obrazové (symboly, které
jsou prezentovany bez nazvu), typografické a kombinované. (Katka, 2014) Znacka se, ale da
délit az do sedmi podob ve tfech kategoriich. Prvni kategorii znacky slozené ze slov a pismen:
monogramy (zkratky nazvi zalozené na typografii — napt. IBM, NASA, HBO), typografické
(podobné jako monogramy, ale obsahujici cely nazev — Google, Coca-Cola, Visa). Dalsi kategorii
jsou znacky slozené z obrazu a symbolit: piktogramické (pfipominaji urcité realné predmeéty
nebo objekty — napt. Apple, Twitter, Target), abstraktni (nezobrazujici konkrétni predméty -
Pepsi, Adidas), maskot (zobrazuje specifickou postavu — KFC, Mr. Reanut). Posledni kategorii
jsou znacky kombinované: kombinované znacky (kombinace obrazu a typografie — napt. Burger
King, Lacoste), emblémy (obrazové, které maji zakomponivanou typografii do znaku - Starbucks,
Harley-Davidson). (Morones, 2016)

Kvalitni znacka by méla splnovat jakési ,technické” faktory, jako je napriklad dobra citel-
nost (aby byla ¢itelnd i v malém méfitku), jednoduchost, srozumitelnost, méla by byt originalni
a nezaménitelnd, dobfe zpracovana, nad¢asova, snadno aplikovatelna a méla by byt barevné
variabilni. (Kafka, 2014)

1.3.6 Redesign

V mnoha pripadech firma dospéje k nazoru, Ze je tfeba zménit vizualni prezentaci. V tako-
vém momenté zalezi na okolnostech. Je mnoho vlivi, které mohou podnitit tuto zménu: muze
se jednat o zménu vedeni spole¢nosti, nebo jen snaha o drobny lifting z dtivodu modernizace,
nebo o vliv novych médii. Pokud se nejedna o situaci, ktera vyzaduje naprostou zménu sahajici az
k zakladtim, muze dojit k varianté redesignu. (Kafka, 2014) Pokud se néjaka znacka redesignuje,
jedna se o vyraznéjsi zménu symbolu v principu zachovani urcité ¢asti staré identity. Prikladem

je treba firma UPS z roku 2003, ktera zachovala zakladni tvar a podobu ptivodniho symbolu, ale
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priblizila ho novym trendéim. Dalsi ukazkou je logo firmy Apple, které proslo fadou riznych zmén.
Nejvyraznéj$im se jevi kompletni redesign piivodni znacky zachycujici sediciho Isaaca Newtona
pod stromem, na nadc¢asovou znacku ,jablka“ provedenou roku 1976. Nasledovala jesté velka
fada kosmetickych zmén, ale ty se prevazné tykaly vnitini vyplné loga, pti cemz zdkladni kresba
zistala beze zmény. (Kafka, 2014) Mensi zasah do ptivodniho loga se oznacuje pojmem lifting
— jakési omlazeni. V nedavné dobé pravé takovy lifting probéhl u letecké spolecnosti Lufthansa

— konkrétné doslo k tprave loga, barevnosti a zmény nové firemni typografie. (Vit, 2018)

1976 1976-1998 1998-2000 2001-2007 2007 -7

Obr. 4. Redesign loga UPS Obr. 5. Redesig loga Apple
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2 HERALDIKA

Heraldika (z latinského heraldus) je nauka zahrnujici soubor pravidel, podle nichz jsou
tvoreny znaky. Také zahrnuje uceni se o jejich déjinach a o uméni znaky vytvaret. Heraldika je
stary obor na pomezi védy a uméni, ktery se v minulosti zabyval sttedovékymi znamenimi, znaky
a erby. (Zenger, 1978) Nezaobira se pouze Slechtickymi erby, ale i staitnimi znaky a znaky mést.
S poztstatky tohoto oboru se stalé mizeme setkavat i dnes, jelikoz jeho tradice jsou hluboce
zakorenény v nasich davnych déjinach. Prikladem muze byt stani znak (Richt a Zaruba, 2008)
nebo teba redesign znaku a vizualniho stylu mésta Pardubice z roku 2012 (Kafka, 2014), kdy
motiv koné vychdzi pfimo z heraldické symboliky. (Zenger, 1978)

maly statni znak CSR, maly statni znak CSSR, maly statni znak CR, 1993 maly statni znak CR, 2003
1920 1960 (Joska Skalnik) (Frantisek Storm)

Obr. 6. Varianty erbu statniho znaku

2.1 Uvod do heraldiky

Pocatky heraldiky jsou spojeny s prvnimi kfiZovymi vypravami, které se uskutecnily okolo
12. stoleti, kdy z diivodu snazsiho rozeznani a pro usnadnéni orientace se zacalo pouzivat prv-
nich znakd, kterymi se znacily jezdecké $tity a praporce vojenskych oddild. Nicméné je nutno
podotknout, Ze v dobach pred nasim letopoctem se jiz také objevovaly znaky podobné heraldic-

kym erbiim. (Zenger, 1978)

Po skonceni valek jiz znaky ztratily praktickou vojenskou funkci, ale symbolika, kterou vy-
obrazovaly, nezanikla. Jeji vizualni atraktivita a barevnost se natolik vzila, Ze posléze nastava jeji
systematizace a vznika pro ni soubor pravidel. Jak popisuje Zdenék Zenger (1978, 10s) v knize
Ceskd heraldika ,,Po skonceni kiizovych taZeni se stdva heraldika mirovou zdleZitosti...“. Tehdy
zacala plnit ryze dekorativni a prestizni funkci na rytifskych hrach. Postupem c¢asu se symbolika
dostala i do méstskych fizeni a také k cechovnim fadtim. Velkému rozvoji napomohli ,,lenni zfi-
zeni“, kdy kral propijcoval riizné statky a hodnosti svobodnym obcantim, co mu pfislibili vérnost.
Tento nabyty majetek setrval pouze ve vlastnictvi dané osoby a koncil jeji smrti, az pozdéji se

toto vlastnictvi stalo dédi¢nym. (Zenger, 1978)
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Barevnost a probarveni vSech nalezitych prvki znaku, byla v pocatcich heraldiky klicova
Schemati¢nost vytvarného pojeti a plosna barevnost byla hlavnim vytvarnym kritériem pro
tvorbu znaku, ale s ndstupem novovekych technologii, a nové vynalezenym moznostem repro-
dukce, pribyvalo plastickych detailt a vyzdoby. V obdobi renesance a baroka tyto znaky nabyvaji
na zdobnosti a také vytvarné vynalézavosti jejich tviirct. Zdenék Zenger (1978) popisuje toto

snazeni jako odklon od klasické krasy heraldickych tvart a oznacuje ji ,dobou tipadkovou™.

Obr. 7. Ukazka erbu Vitkovct s helmami a klenoty

2.2 Vyvoj heraldiky

Od prvnich naznaka heraldiky na kfizovych vypravach okolo 11. stoleti, po dobu prelomu
do mirové funkce kolem 12. stoleti se heraldika prili§ nevyvijela, nicméné v dobé od 13. stoleti
nastava v heraldice ,, doba rozkvétu®. K typické formé §titu se pridava klenot (ozdoba usazena
na prilbici nachdzejici se nad erbem) a také dals$i nové nalezitosti znaku. K rozmachu heraldiky
dochdzelo v zemich, kde bylo rozsifené rytifstvi. Zhruba v 16. stoleti postupuje vyvoj heraldiky
a také nastava zminéna ,doba tipadku“ charakteristicka trendem prezdobenosti a premiry deko-

rativnosti. (Zenger, 1978)

Vyznam helmy a $titu v heraldice uz neplni funkci zbrané (ochrany), ale jedna se o soucasti
dekorativnich styli znaki. Preplacanost upadkového stylu se projevovala naptiklad v nadsazeni
jiz stanovenych atributti. Zdenék Zenger (1978) uvadi priklad, kdy z ptvodnich hrotitych bycich

roh, které byly usazeny na klenotu, se staly zakroucené(ohnuté) rohy buvola.
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V minulosti pro tento obor byli u kralovského dvora pfimo povéreni odbornici, ktefi se
zabyvali popisem a studiem znak. Tito lidé se nazyvali herolti a mimo znalost a schopnost
popisovani znakd, nazyvaného blasovani, se také vénovali jeho tvorbé. Byli soucasti doprovodu
pana a mimo obor heraldiky také plnili funkce poslii a hlasateltl. Znalost ¢ist znaky jim dovolovala

porozumét postaveni jinych pani, pouze podle jejich erbii. (Zenger, 1978)

2.3 Zakladni pravidla

Hlavnim pravidlem je stranova orientace — prava strana erbu je levd a leva je pravou. Toto
obraceni stran je vysvétleno z pohledu drzitele stitu a také proto, ze se jednalo o jakousi formu

etiky stat pred pozorovatelem celem. (Zenger, 1978)

Dal$im je pravidlo barvy a kovu, kdy pfi tvorbé znaku se barvy nanaseji na kovovy povrch,
proto je nutné dodrzet, aby se barva vyskytovala vedle kovu. To znamend, ze kovova vypln motivu

uvnitf erbu musi byt obklopena barvou a i naopak. (Zenger, 1978)

Heraldické figury (motivy zvirat, postav nebo rtiznych symbola) se nemaji dotykat okrajt
$titu. Dal$im pravidlem je, ze erbovni zvife vzdy vykracuje pravou nohou. Kazdé vyobrazené
gesto rtiznych zvirat, bylo velmi svazané s tehdejsim chapanim symbolu a toho co mély vyjadro-
vat. U figur se také objevuje pojem zbroj, kterym se mysli napriklad u orla jeho zobak a paraty.
(Zenger, 1978)

Nutnost schématického zobrazeni heraldickych figur je také vyznamné pravidlo. Jednalo
se o symboly, které moznd vychdzely z redlného Zivota, ale nemaji byt kresleny realisticky nebo

tfeba s vyuzitim perspektivy. (Zenger, 1978)

Klenot byl svazany s pfilbou a jeho smér vychdzel ze sméru prilby. Dal$im pravidlem bylo, Ze
na naklonéném $titu mohla byt pouze jen jedna prilba. Kazda prilba musela byt pevné usazena

na §titu a nesméla levitovat nad $titem. (Zenger, 1978)

2.3.1 Kovy, barvy, kozeSiny

Ve zkratce se jedna o rizné druhy vyplni erbi, které se v ¢eské heraldice oznacuji jako
tinktury. Nejstarsi heraldika vyuzivala z kovii zlato, stfibro a z barev cervenou, cernou, modrou,
zelenou. Nicméné postupem casu pribyly dalsi barvy jako purpurovd, pfirozend (télova) a oran-
Zovd. V dobé upadku se jeste objevuje i hnédd a ocelovd. Druhy koZzesin jsou naptiklad hermelin,

sobol, kunina a popelicina. (Zdenék Zenger, 1978)
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Kazdy tento povrch erbu mél také urcité zpisoby vyobrazeni v zavislosti na technice jeho
provedeni. U barev se to tykalo pouze v piipadé jednobarevné reprodukce, kdy ke kazdé spe-
cifické barvé nalezelo pevné dané $rafovani. V tomto provedeni se napriklad cervend zobrazila
$rafovanim vertikalnimi linkami a modra horizontalni §rafurou. Zlaty kov je zastoupeny zlutou
barvou a v jednobarevné podobé¢ je zlata plocha teckovana. Stfibrnd je zastoupena bilou a v jed-
nobarevné predloze ma prazdnou plochou. Co se tyc¢e vyznamové symboliky tinktur, tak kazdé
nalezelo vice vyznami, napriklad cervena byla také jako oznaceni planety Mars a modra planety

Jupiter a podobné. (Zenger, 1978)

Co se tyce systematicnosti barev, heraldika obsahuje schémata jak barvy navzajem kombi-
novat. Pro ptiklad pokud byla figura zlata a povrch stitu byl cerveny, tak zbroj figury (u zvirat se
jednalo o ¢asti téla, které jim slouzily k boji) musela byt modra. (Zenger, 1978)

Jak uvadi Zdenék Zenger (1978, str. 21) ,erb je obrazec vytvoreny podle heraldickych pravi-
del jako trvalé znameni hodnosti, moci, cti a prava osob, rodii, mést a zemi*. Zakladem kazdého
$titu je erb, vyhradné jezdecky typ Stitu s erbovni figurou. Ty mohly byt tieba doplnény prilbici,
klenotem, riiznymi druhy plasti a stand, korunou, hesly, devizami, $titonosi (postavami které
nesou erby). V zacatcich si nositelé znaku volili erby sami, az v pozdéjsi dobé byly tyto znaky

pridélovany panovnikem. (Zenger, 1978)
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3 POROVNANI VIZUALNICH IDENTIT MEST

V této casti prace se vénuji analyze jednotlivych vizualnich identit mést a zkoumanim jejich

ndvaznosti na historickou tradici.

3.1 Vzniklé identity mést v Ceské republice

Vybér mést je v zavislosti na jejich kvalité a vyznamnosti, kdy se pfevazné zameéruji na vzniké
identity mést po odbobi 90. let 20. stoleti.

3.1.1 Zlin

Zlin je vyznamné primyslové mésto ve stfedni Moravé s poc¢tem obyvatel okolo 80 tisic.
Vyznam Zlina spociva v jeho vyrazném rozvoji primyslu, ale i kultury zejména jeho ,,stylovou
¢istou® v podobé funkcionalismu.V roce 1995 bylo Tomasi Machekovi a Petru Babakovi, ktefi

v té dobé byli studenti na VSUP, byla nabidnuta moznost, aby vytvofili novou identitu mésta.

Jejich logo se vyznacuje vyraznym minimalistickym charakterem, ve kterém je dominujici
symbol ¢tverec (jez vystihuje urbanisticky pristup mésta) a kruh. V logu je uzito pismo Din, ale
také pro novou identitu navrhli pismo Norma Zlin. Soucasti jejich nové identity bylo velké mnoz-
stvi rtiznych jinych aplikaci od vSemoznych merkantilii, propagacnich pfedmétd, informacniho
systému MHD, az po symboly na kosich ve vefejném prostoru. Jejich pocin byl na tehdejsi pore-
volu¢ni dobu priikopnicky a proto se v pritbéhu zavadéni designéri potykali s fadou zvlastnich
problémti. Napriklad museli podrobit jejich navrh referendu, ve kterém mohl kazdy zaméstnanec

mésta sdélit svlij nazor. Celkové zavddéni identity mésta Zlina trvalo sedm let.

Obr. 8. Vizudlni identita mésta Zlina
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Za tento Corporate Deisgn mésta obdrzeli Narodni cenu za design 96. Designéfi byli prvni,
ktefi se o projekt takové velikosti v Ceské republice pokusili, bohuzel ani toto nepomohlo a jejich

kompletni navrh nebyl plné realizovan. (Richtr a Zaruba, 2008)

3.1.2 Praha

Otazky zdalipak ma subjekt jako mésto nebo kraj ¢i dokonce stat, mit svij vizualni styl, byla
otazka, kterou rozdmychal vznik identity hlavniho mésty Prahy. Podle Michala Richtra a Alana
Zaruby (2008) je mnoho zemi, kde je mozné vyuzit novych technologii identit k zastiténi tak
velkych celki a to dokonce i bez nutnosti dodrzovani jakékoli historické heraldické tradice. To
vSe rozvifilo vitézstvi znacky a vizualniho stylu od studia Najbrt z roku 2002, které bylo oficidlné

vyhlddeno Magistratem hlavniho mésta Prahy.

Logo obsahuje ¢tyfi jazykové varianty ndzvu mésta Prahy, které jsou ve Zluté barvé na Cerve-
ném ctverci. Tyto nazvy jsou ve svétovych jazycich, které pouzivaji latinku. Logo ma za cil sym-
bolizovat mésto v pratelském duchu a také jeho multikulturni atmosféru. Na heraldickou tradici
tohoto minimalistického loga poukazuje pouze zvolena barevnost, které dominuje ¢ervené barva
a zluta (zlata). Tento historicky odkaz je jedinym prvkem loga, které pfimo odkazuje na bohatou
historickou tvar mésta. Tato po generace budovana historicka stranka mésta, psobila obtize pri
vzniku nového progresivniho vizudlniho stylu. Autofi museli v novém manudlu zachovat pti-
vodni znak mésta, jehoz vyuziva u ceremonialnich ucelt. Tento stiet s historii se poznamenal na
vizudlni nevyrovnanosti grafického manudlu. I pfesto se podle Michala Richtra a Alana Zaruby

(2008) jedna o jedno z nejlepsich log, co na poli grafického designu u nas vzniklo.

Dale autofi Michal Richtr a Alan Zaruba (2008) poukazuji, Ze pravé toto logo rozlitilo debatu
na téma zdalipak ma jesté navaznost na heraldickou tradici cenu. Faktem je, Ze typografické logo

toho formatu bylo uspésné prijato a muze dokladat, Ze tato cesta je mozna.

b
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Obr. 9. Logo a znak méta Prahy

Obr. 10. Ukdzkami aplikaci loga
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3.1.3 Brno

Dva roky po soutézi o nové logo mésta Prahy se vypsala nova soutéZ a to na novy vizualni
styl a logo Brna. Soutéz byla vyhladSena za strany Magistratu mésta Brna v odborné spolupraci
s Design centrem Ceské republiky. Zadanym pozadavkem bylo vytvofeni nového loga a vizu-
alniho stylu, ale i vSeho ostatniho, co spada pod vedeni mésta. Soucasti bylo také ,,doporuceni®
pro ucastniky soutéze pouzit cervenou a bilou barvu, které podobné jako u Prahy, odkazuje na
zakladni barevnost erbu mésta. Dal§im z doporuceni bylo, vyuziti néjakého grafického symbolu,

popripadé méstského znaku, s logotypem nazvu mésta. (Richtr a Zaruba, 2008)

Vitézkou se stala Véra Maregova z Ateliéru grafického designu a vizudlni komunikace VSUP,
Navrh popisuje jako ,,souhru linii, které dynamicky sili ve sméru rozvoje mésta ve vyrazném ho-
rizontdlnim rozlozeni a evokuji rozlehlost brnénské aglomerace®. (Richtr a Zaruba, 2008, str. 175)
Jejilogo dodrzelo navaznost na heraldickou tradici v barevné navaznosti. Navrzeny vizualni styl
zahrnuje mnoho vnitfnich a vnéjsich komunikac¢nich materialt jako je novy pouli¢ni informa¢ni
systém, znaceni vozidel i zastavek MHD ¢i méstského venkovniho vybaveni. Navrh se dafi reali-
zovat ze strany mésta v plné $ifi. Autorka dostala za tento projekt vizualniho stylu mésta Narodni

cenu designu realizované Design centrem Ceské republiky. (Richtr a Zaruba, 2008)

Obr. 11. Logo Brna

Obr. 12. Ukazka aplikace vizualniho stylu na tramvaji

3.1.4 Pardubice

V roce 2012 zvitézilo studio Kafka Design na novou znacku mésta Pardubice. SoutéZ probihala
vybérovym fizenim. Logo je graficky revitalizovanou podobou heraldického znaku mésta. (Kafka,
2014, 21s) Symbol pilky koné ve znaku vychazi z povésti, kdy pfi bojovém navratu z Milana byl
kan predka pant z Pardubic preptlen padajici mfizi. Jednalo se o jednu z hrdinskych povésti,
které byly udéleny cisatem Fridrichem I. (1158-1190) za pomoc v boji proti Milanu. (Buben, 1986)
Studio vytvorilo spolu s logem i rozsahly graficky manual. Soucasti projektu je také sjednoceni
jednotlivych méstskych obvodii a znacek méstskych organizaci zahrnujici méstskou policii, kul-

turni centrum, dopravni podnik a rozvojovy font. (Kafka, 2014)
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Pardubice
Wi ote v pohgtn!
Rozvojovy fond Ku|turm’!ntrum MESTSKA POLICIE

Pardubice a.s. Pardubice Pardubice

© L B )

Pardubice I Pardubice II Pardubice III Pardubice IV Pardubice V Pardubice VI Pardubice VII
3 3 ME 3 ME v ME v MESTSKY 0BVOD

ssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss

Obr. 13. Schéma systému loga mésta Pardubic

3.1.5 Ostrava

Ostrava po dlouhou dobu patfila mezi mésta bez vlastniho loga. Proto v roce 2005 vy-
psalo vedeni mésta soutéZ o nové logo Ostravy, ve které se mohli zucastnit firmy a jednotlivci.
Kazdy z uchazecii se mohl prezentovat maximalné tfemi navrhy. Celkové bylo do soutéze
zaslano 150 navrht z nichz nejlepsi postoupili do druhého kola. Bohuzel z vybranych navrht
nedosahoval ani jeden kvality, aby byl vybran a tak se soutéz ukoncila. O dva roky pozdéji se
meésto rozhodlo piimo oslovit studio Najbrt, se kterym jiz spolupracovali na festivalu Colours
of Ostrava. Nejprve Ales Najbrt ve spolupraci s Borisem Nohavicou prezentovalo $est navrhii
log obsahujici i jednotlivé aplikace vizualniho stylu. Vedeni mésta posléze vybralo vitézné logo

se tfemi vykri¢niky.

Jedna se o cisté typografické logo a typ sdilené identity, kdy stabilnim grafickym prvkem
jsou zminéné tii vykfi¢niky vzdy doplnéné o nazev mésta nebo tfeba podnik OZO!!! (Odvoz
a zpracovani odpadti). Identita velmi kreativné pracuje s motivem ,,humoru®, kdy kromé nazvu
mésta se také objevuji kombinace typu BANIK!!!, BO!!! a podobné. Celkové je nové logo velmi
moderni, nad¢asové a také celosvétové srozumitelné. Podoba tohoto loga se nijak neodkazuje
na historické ¢i heraldické tradice. Nejprve byla identita obcany obtizné prijimana, ale dnes je

hojné vyuzivand a lidé si na ni zvykli. (Font, 2008)

OSTRAVAI THIMESTSKA

Obr. 14. Logo a vizudlni identita mésta
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3.1.6 Olomouc

V roce 2007 vyhlasilo mésto vefejnou soutéz na vytvoreni nového loga a vizualniho mésta.
Do soutéze bylo zaslano 245 navrhti od 137 autor, z nichz do druhého kola postoupilo celkem
pét designéru. Vitézny navrh vyhral Jan Kolar z prazského studia Kolargrafik. Navrhy vybirala
porota sestavena z vedeni mésta a odborniki jako je napriklad Rostislav Vanék (predseda Ty-
poDesignClubu) nebo Karel MiSek (z Asociace uzité grafiky) a mnoho dal$ich. Predmétem v
propozicich soutéze bylo navrhnout jednotny vizualni styl slozeny z logotypu nazvu mésta, do-
plnéného znacknou s vyuzitim barevnosti vychazejici z heraldické tradice. Logo mélo fungovat

jak samostatné tak i v kombinaci se znakem mésta.

Vitézné logo od Jana Kolafe se sklada ze symbolu tf1 bilych kosticek doplnéné o nazev mésta.
Autor se v navrhu primo odkazuje k heraldickému znaku motivem tfi ¢tverc, které jsou soucasti

vyplné orlice. Soudésti vitézného navrhu bylo vytvoreni grafického manuélu. (Stencl, 2008)

SN B OLOMOUC

Obr. 15. Porovnani starého a nového loga Olomouce

Obr. 16. Aplikace vizualniho stylu Obr. 17. Erb mésta
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3.1.7 Pribram

Je mésto, které je hrdé na heraldickou tradici, ale z technickych i praktickych divodi se
rozhodlo pro vypsani soutéze na nové logo mésta, které by doplnovalo souc¢asnou podobu znaku
a plnilo by vice profanni funkci. Do soutéze se zapojilo 35 ticastnikii a probihala od 5. 6. do
10. 7. 2015. Komise, kterd vyhodnocovala tuto soutéz byla zastoupena Doc. Lubosem Drtinou
a MgA. Janem Horou, vysokoskolskymi uciteli grafického designu a zastupci mésta. Ta vybrala
ndvrh MgA. Stépana Holise ze studia Lemon Design. Cilem zad4ni bylo sjednotit nesourodé
¢asti prezentace mésta a ¢astecné nahradit znak mésta, podle slov starosty Ing. Jindficha Vareky:
»Pokud se chce mésto v soucasné dobé prezentovat navenek, pouzivd k témto uiceliim sviij heraldicky
znak, ktery patii k tomu nejcennéjsimu, co mésto md. S tim souvisi skutecnost, ze se casto objevuje
i tam, kde ztrdci svou diistojnost a vysadni postavent, proto md byt pouzivin prednostné k repre-

zentativnim vceliim a formdlni komunikaci mésta jako instituce,“ (Font, 2015)

Nové logo vyuziva motivu ze znaku, ale tvarové jej zjednodusuje. Heraldicky motiv je zre-
dukovan na minimum, na hrubé obrysy zamecku, ¢imz vyrazné usnadnuje aplikovatelnost na
materialech a také lze znak mnohem vice zmensit. Barevnost taktéz vychazi z heraldickeé tradice,
ale je minimalizovana na zakladni cervenou barvu, ktera se objevuje v pozadi erbu mésta. Sam
autor MgA. Stépan Holi se k podobné zndzornéni vyjadtuje takto: ,,...az na nékolik vyjimek neni
pri tvorbé znacky mozné pracovat s piivodni erbovni symbolikou, nebot velké mnozstvi detailii a
zdobeni prakticky znemoZznuje uispésny prevod do jednoduché vektorové formy“. Logo je navrzeno
tak, aby maximalné respektovalo ptivodni tradici mésta, ale vizudlné jej posunulo do 21. stoleti.
Velkym nedostatkem, ktery je tfepa podotknout je skute¢nost, Ze podoba heraldického znaku
byla prezentovana bez popisu, tudiz se jednalo o velkou komplikaci napfiklad pro turisty. Nové

logo tento problém napravuje. (Font, 2015)

MESTO PRIBRAM

MESTO PRIBRAM MESTO PRIBRAM

Obr. 18. Erb mésta Pfibram

Obr. 19. Nové logo mésta v jednobarvné podobé
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3.1.8 Plzen

Nové logo mésta bylo schvaleno radnimi 6. ¢ervna roku 2016. SoutéZ na novou identitu
vyhralo studio Dynamo design s navrhem v podobé Sipky sméfujici doleva. Porota se shodla
na varianté navrhu, ktery obsahuje barvy, které vychazeji z heraldického znaku mésta. Prima-
tor Martin Zrzavecky v rozhovoru pro ¢asopis font uvedl, Ze se vedeni shodlo na ,tradi¢néjsim
barevném provedeni® Tedy oproti modernim barvam. Soutéze se také ztcastnilo studio Side2,
Kafka Design, Studio Beisky, Jana Jiskry, studia Grafite, Helena Jiskrova, studio Petrohrad a Véra

MareSova.

Vitézné logo a koncept vizualniho stylu je spole¢na prace autort Vitka Skopa, Libora Jeli-
neka, Jana Slegra, Veroniky Holikové ze studia Dynamo design. Ti na projektu spolupracovali
ve sféfe marketingu a brandingu s Michalem Richtrem a Martinem Holubem. Zastupci studia
v rozhovoru uvadéji: ,Nasim cilem bylo vytvofit logo a vizudlni styl, ktery by vystihl patriotismus
obyvatel a rozmanitost mésta. Nejedna se pouze o jednu podobu loga, ale o otevieny a hravy systém.
Logo pracuje vZdy s dopliikovym textem, ktery se prizptisobuje konkrétni situaci. Tento koncept md
silny komunikacni potencidal. Véfime, Ze v sobé nese DNA mésta a tim si bude ziskdvat oblibu u
mistnich obyvatel.“ Nové logo vyuziva principu sdilené identity, kdy hlavnim stabilnim motivem
je Sipka doplnénd dal$im nazvem. Odkaz k heraldice je v podobné zvoleni barev zelené, zluté

(zlaté) a bilé, které jsou obsazeny v erbu mésta. (Font 147, 2016)

| Plzeh | Plzeh
| Plzeh | Plzed
| Pized | Plzei
| Pized | Pizef
| Pizeh | Plzed
Obr. 20. Logo mésta Plzen Obr. 21. Aplikace loga na citilightu

3.1.9 Frydek-Mistek

Vedeni mésta vyhlasilo na zacatku kvétna roku 2016 dvoukolovou soutéz o nové logo mésta.
Frydek-Mistek do té doby nemél zadnou identitu. Porota do druhého kola vybrala $est navrhii a
vitéznym autorem byla prace MgA. Stépana Holise. Dalsimi autory, ktefi postoupili, byl David
Sasin ze studia Designbar na druhém misté a ¢eskobudéjovicka agentura Media Consult Elisabeth

Neumannové a Michala Smoly.
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Typografické logo vyuzivda dominantniho symbolu vlnovek spojujici jednotlivé nazvy mésta.
Vlnovka je symbol, ktery spojuje nazvy téchto méstskych c¢asti a zaroven poukazuje na feku
Ostravici, kterd protékd méstem. Autor popisuje princip vlnovky jako feseni, jehoz princip se da
snadno napodobit a tim se rozsifuje vyuziti naptiklad v socialnich sitich. Autor déle vysvétluje
dalsi rovinu vyznamu vlnovky, jakozto matematického symbolu znamenajiciho ,,pfiblizné jako*
— analogii téchto dvou c¢asti jakozto priblizné stejna. Typografie je od sebe barevné odlisena v
odstinech modré. Pismo v logu je Tabac Slab. Autor dale poukazuje na ojedinélost Serifovych
pisem, jez se prilis v Ceské republice nevyskytuji. Logo s vinovkou je moZzné $iroce aplikovat na
rizné predméty a materidl. Diky jeho charakteru je mozné jej vyrazné zmensovat, aniz by se
ztracela jeho vyznamovost. Logo je doplnéno vyraznymi ilustracemi, které koresponduji s mo-
tivem typografického loga. Soucasti smlouvy navrhu je kromé loga a vitalniho stylu zpracovani
i grafického manudlu. (Font 148, 2016)

FRYDEK~MISTEK

Obr. 22. Logo mésta Frydek-Mistek s ilustracemi mésta

MORAVA~SLEZSKO
T~SHIRT
KULTURA FxM
KNIHOVNA FxM
NOVE DVORY~VRSAVEC
PRINESU~ODNESU

Obr. 23. Logo a jeho verianty vyuziti Obr. 24. Aplikace loga na plakatech
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3.2 Identity mést ve svété

3.2.1 Melbourne

Novy vizualni styl City of Melbourne byl uveden starostou mésta v roce 2009. Autorem této
identity je pobocka celosvétové firmy Landor ze Sydney. Jedna se o vyznamnou ukazku dyna-
mické identity mésta s typickym symbolem pismene M. Identita vyuziva riznych barevnych
LVyplni“ symbolu M, aniz by narusilo zakladni tvar pismene. Nové logo nahradilo predchozi z
roku 1990. (Kafka, 2014)

CITY OF MELBDURRE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBIOURNE CITY OF MELBDURHE (OMY OF MELEDURKE
CITY OF MELEDURRE (CITY OF MELBDURKE LCITY OF MELBOURNE CITY OF MELBIOURNE CTTY OF MELBDURHE (O OF MELEDURKE

CITY OF MELBDURNKE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURME CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE (CITY OF MELEOURKE

e ol

CITY OF MELEDURNE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE CITY BF HELBOURNE CITY OF HELBOURNE (CITY OF MELEOURKE

™ML=

CITY OF HELBOURKE  CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE CITY OF HELBOURNE CITY OF MELBOURNE (ITY OF MELEOURKE

SN L7

CITY OF MELEDURRE CITY OF MELEOURKE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURKE CITY OF MELBOURNE (CITY OF MELEOURKE

: 4
2

=
z

Obr. 25. Varianty loga mésta Melbourne

3.2.2 Amsterdam

V roce 2003 vzniklo nové logo a vizudlni styl mésta Amsterdam. Cilem tohoto projektu
bylo systematizovat asi 60 znac¢ek méstskych ¢asti pod jednu identitu. Navrhnout tuto identitu
meélo nestarosti studio Edenspiekermann (tehdy Eden design & communication) a agentura

Thonik. Prvni varianta loga byla slozena ze tfi kfizkd nad sebou, které jsou vybrany z ptivodniho
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heraldického znaku. Pod nimi se nachazely piktogramy odliSujici jednotlivé méstské subjekty.
Po néjaké dobé se dospélo k odstranéni téchto piktogramii a rozhodlo se taak na zakladé toho,
ze jejich tisk byl zbytecnou finan¢ni zatézi. Proto doslo o obnovu identity a nyni funguje jiz bez
téchto znaku. (Kafka, 2014)

Gemeente Amsterdam Gemeente Amsterdam

Waterleidingbedrijf

p 4
p 4 p 4
X X
~
b 4 p 4 X p 4
X X x D4 ¥ Gemeente ¥ Gemeente X g;r:tZ?g;?n
® X X b4 ¥ Amsterdam ¥ Amsterdam  §¢
v )° AL V) % b 4 b 4
x x x x Gemeente Gemeente
x x x x Amsterdam § Amstendain §
X p 4 b 4 9 % %
Q ‘ h- E:E -
Obr. 26. Pivodni loga Amsterdamu s piktogramy Obr. 27. Upravena verze loga

3.2.3 Wadowice

V roce 2017 se radnice mésta Wadowice, leziciho nedaleko Krakova v Polsku, rozhodla pro
upravu vefejného prostoru — regulovat miru vizualniho smogu. Aby tyto zmény bylo mozné
provést, bylo potreba jednotného vizualniho identifikacniho systému zahrnujici barevnost, ty-
pografii a manual jak vyuzivat grafickych prvki. Na zakladé toho bylo tfeba ytvorit nové loga a
hlavné jednotnéhy vizualnihi styl. (Wadowice, 2017)

Na vznik nového loga mésta byly vypsany dvé soutéze, ani jedna v$ak neuspéla. Na konec se
vedeni mésta rozhodlo pfimo oslovit ovéfené studio, které ma skusenosti s velkymi zakazkami
tohoto typu. Oslovili krakovské Studio Otwarte, které se specializuje na branding a vizualni
identity. (Wadowice, 2017)

Zadanim bylo ytvorit nové logo vychazet z méstského znaku a zjednodusit jej. K ptivodnimu
znaku v roce 1995 byly pridany papezské klice, koruna a dalsi nalezitosti, které se plné neshodovaly
s heraldikou a obasovaly chyby. Redesign znaku mél za cil tyto neodstatky odtranit, jednodusit

jej a geometrizovat. (Wadowice, 2017)
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Na vysledném logu a identité pracovali autofi Marcin Wolny, Tomasz Jurecki, Oksana
Shmygol, Julek Wierzchowski. Novy znak obsahuje jiz veskeré nutné nalezitosti s respekem
k heraldické tradici. Provedeni je v nékolika variantach v plné barevné verzi a jednobevné po-
dobé. Papezské kli¢e nejsou pfimou soucasti znaku, ale nachazeji se napravo od loga. Pismo
autoti zvolili Montserrat z divodu snadné dostupnosti (i pro vefejnost) a také nutného rozsahu
specifickych znaku - pro Polsky jazyk. Barevnost ve vizualnim stylu vychazi z barev uzitych ve
znaku. (Otwarte, 2017)

Q] Wapewics Ep™] Wavowice [l Wadowicka
;| urzad 3| Muzeum | eiblioteka

&) Miejski &) Miejskie &Y Publiczna

Y|

P

Obr. 28. Logo mésta Wadowice

Obr. 29. Navrh méstskych plakati
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II PRAKTICKA CAST
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4 LOGO A JEDNOTNY VIZUALNI STYL MESTA STRAMBERKA

4.1 Stramberk

Stramberk je malé méstecko v Moravskoslezském kraji, lezici mezi Kopfivnici a Novym
Jicinem. Mésto se nachazi v predhtifi Beskyd a je rozprostfeno na svazich Zameckého kopce,
Kotouce a Bilé hory v Libotinskych vrsich. Poget obyvatel se pohybuje okolo 3500. Stramberk byl
povysen na mésto v roce 1359 moravskym markrabétem Janem Jindfichem Lucemburskym, coz
znamena, Ze pristi rok bude mésto slavit tictyhodnych 660 let. Dominantou mésta je bezesporu
gotickd véz Truba, nejvice dochovand ¢4st hradu Stramberk. Ta byla roku 1903 renovovéna a
piestavéna na rozhlednu. Stramberk je zndmy také historickou dfevénou zastavbou, kterd je
meéstskou pamatkovou rezervaci. Dievénice jsou rozesety po celém mésté, nejvice vSak na Horni
Basté. Hora Kotou¢ byla kdysi vyznamnym poutnim mistem a nachazely se na ni dva kostely.
Nejprve zde stala kaple a drevény kostel, ktery v 17. stoleti prestavéli Jezuité na kamenny chram
Nanebevstoupeni Pané a kostel Povysenti sv. Kfize, jako podékovani za vitézstvi kfestanti nad Ta-
tary ve 13. stoleti. Pravé diky tomu se stal Kotou¢ poutnim mistem a tato udalost se stala klicovou
v povésti o Stramberskych usich, které se na pocest zacaly péct z pernikového tésta. V soucasnosti
kostely na hore jiz nejsou, protoze byly zbourany z diivodu tézby vapence. Jinak je Kotou¢ stale
vyznamné misto, jelikoz se na ném nachdzi méstsky park Narodni sad a jeskyné Sipka, ktera
byla na prelomu 20. stoleti vyznamnym archeologické nalezisté (byla zde, mimo jiné, nalezena
Zelist neandertalského ditéte — Sipeckd ¢elist). Okoln{ hory, na kterych se mésto rozléhd, byly
vyznamnymi loZisky vapence, i kdyz téZba kamene krajinu poznamenala, napomohla navratu
jednoho Zivocicha. Motyl Jasoni Cervenooky byl v Ceské republice okolo 50. let minulého stoleti
vyhuben a pravé ve Stramberku, v jednom opusténém vapencovém lomu, se podatilo vysadit
nékolik dovezenych exemplari a postupem casu se zde obnovila populace tohoto motyla. Kromé
dalsich zivocichi $trambersky biotop obsahuje fadu vzacnych nebo chranénych hub a rostlin.

Diky vépenci se zde nachdzi i velké mnozstvi unikatnich zkamenélin.

Jedine¢ny kolorit mésta oslovuje velké mnozstvi turistii. Proto je Stramberk prosycen malymi
hotylky, hospodami, restauracemi a cukrarnami. Jen na namésti naleznete tfi hotely, pivovar, pivni
lazné, solnou jeskyni, mini zoo a dalsi fadu drobnych obchiidka se suvenyry a cetkami. Nemluvé
o nékolika pekdrnach Stramberskych usi, které jsou zndmé snad po celé republice, i pro lidi co
Stramberk nikdy osobné nenavstivili. Na ndmésti se kromé restauraci nachdzi Muzeum Zderika
Buriana, vyznamného ilustratora dobrodruzné literatury a pravéku, ktery pochazi z nedaleké
Kopfivnice a inspiraci hledal, ve vy$e zminéné jeskyni Sipka. Dominantou ndmésti je i barokni
kostel sv. Jana Nepomuckého, ktery nahradil maly goticky kostel sv. Bartoloméje za farou, ze

kterého se dochovala pouze vézicka (nazyvanou Zvonicka ¢i Stara véz).
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4.2 Reserse

Pfed samotnym formovanim konceptu vizudlniho stylu a nového loga jsem musel provést

reSersi soucasného stavu.

Nejprve jsem zacal s dokumentovanim veskerych materialti produkovanych méstem. V né-
kolika pripadech jsem dokumentoval i vizudlni smog, ktery se mnohdy velmi komplikované rozli-
$oval od oficidlnich vystupti mésta. Hlavné tento problém nastal u plakatd, které jsou nejednotné
znaceny a mnohdy postradaly popis, Ze se jedna o akci pofadanou méstem. Presné informace
o poradateli akce je mozno najit v méstskych novinkach. Ty mésto kazdy mésic rozesila ob¢antim

anebo jsou dostupné i na webu. Pro navstévniky mésta je tato informace pfili§ schovana.

Dal$im prvkem byly informacni cedule, uvitaci pylon, na kterych jsem mapoval podoby
znaku. U mnoha aplikaci se znak lisil, sice jen v detailech, ale dtilezitych. Heraldicky znak neni
logo a neni autorsky podminény, a proto si jej mtize kdokoli prekreslit, nicméné v minulosti tuto
¢innosti vykonavali jen odbornici a vytvarnici. Dokumentované verze znaku byly rtiznorodé
a mnoha pripadech z technického pohledu $patné, jelikoz v malych velikostech obrysové linky

zalily veskeré detaily znaku.

4.2.1 Analyza

Vysledkem analyzy bylo zjisténi, ze Stramberk jako mésto nemd logo a na uréitych materia-
lech se prezentuje heraldickym znakem, ktery je nekvalitné zhotoven. Novinky, informacni cedule,
mapy, pylony, ndsténka radnice — vsechny tyto aplikace jsou opatfeny znakem. Znak se vyuziva
jen na oficidlni a dulezité objekty nebo na cedule a cenné tiskoviny. Plakaty a drobné tiskoviny

nenesou zadny znak ¢i jinou jednotnou znacku.

4.2.2 Komunikace s vedenim mésta

Po resersi jsem se rozhodl, v ramci vyzkumu, spojit s panem Mgr. Vladanem Jilkem, kultur-
nim referentem mésta a zeptat se na par otazek ohledné fungovani a prezentace mésta. Potvrdil
mi, Ze mésto nic jako logo nemd a také mi upfesnil popis konanych akei v novinkach. Sdélil mi,
ze ve mésté je velké mnozstvi spolkt (naptiklad Skaut, Sokol, divadelni soubory apod.), které

mésto podporuje, minimalné v ramci spoluprace nebo poskytnuti prostor.

Nasledné jsem kontaktoval pani Petru Dobeckovou, referentku cestovniho ruchu. Snazil jsem
se zjistit nav§tévnost mésta. Na tyto udjaje neexistuje zadny vyzkum, av§ak pani Dobéckova mi

zdélila, ze se navstévnosti odhaduje podle Truby. Z vypisu, ktery mi poskytla, byla navstévnost
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Trabu za minuly rok 68 558 platicich lidi (realné pocty navstévnosti nejdou primo zjistit, jelikoz

mnozi navstivili pouze areal hrahu)

Na doporuceni pani Dobeckové jsem se rozhodl pfimo kontaktovat starostu mésta pana
Ing. Davida Plandora, Ph.D. Po porad¢ s vedoucim bakalarské prace MgA. Lumirem Kajnarem
jsem si pripravil osnovu otazek. Pan Plandor mi potvrdil, Ze mésto néma ani oficialni podobu
znaku - coz v mnoha ohledech komplikovalo prezentaci mésta. Dale mi sdélil, Zze mésto jiz delsi
dobu redlné uvazuje o novém logu a identité, i on si byl védom problém s propagaci. Jiz pred
¢asem prisel s navrhem na vypis soutéze nového loga z Czechdesignu s odhadem nakladu, ktery
¢inil 300 000. Tento navrhy byl v§ak ihned radou zamitnut. Dal$im bodem byly pozadavky mésta
na novou identitu a potfeby mésta. Pan Plandor mi sdélil, Ze mésto potiebuje hlavné logo a vi-

zualni styl a zadné jiné specifické potieby nejsou tieba.

4.2.3 Konzultace s heraldiky

Vzhledem ke stavu znaku a zjisténi zakladnich potreb jsem byl veden cestou redesignu he-
raldického znaku. Napomahalo tomu i konzervativni prostiedi. V pripadé polskych Wadowic
se jednalo o velmi zdafily projekt, kdy redesign méstského znaku vytvoril zajimavou syntézu
soucasného loga s heraldikou. Jelikoz jsem si ale ve znalosti heraldiky nebyl zcela jisty, i po pro-

studovanti literatury, rozhodl jsem se kontaktovat nékolik soucasnych heraldiki.

Nejprve jsem oslovil pana PhDr. Zdenka Kubika (heraldika a vexilologa) z firmy Alerion,
ktera se specializuje na vytvareni erbii a znakt. Chtél jsem slySet nazor na soucasnou podobu
$tramberského znaku. V zasadé mi potvrdil nekvalitni autorské pojednani a hlavné mé upozornil
na $patny tvar Stitu, ktery by mél byt ,,$panélského typu® Dale mi sdélil, Ze je sporna arabeska
(ozdoba okolo §titu) a Seda zdéna koruna s péti viditelnymi stinkami, které nejsou pravoplatné
heraldicky podlozené. Také mi potvrdil, Ze je mozné autorsky stit zpracovat a doporucil mi ke
konzultaci pana PhDr. Karla Miillera (feditel Zemského archivu v Opavé), kterého jsem také
zahy kontaktoval. Pan Miiller se k souc¢asné podobé znaku vyjadril podobné jako pan Kubik
a doporucil mi, abych se ve tvorbé drzel spise ilustrované podoby znaku od Jiftho Loudy, ktery

se mi také svou stylizaci zamlouval.

Jako posledni jsem prozkoumal systém REKOS (Registr komunalnich symbolt z Poslanecké
snémovny parlamentu Ceské republiky), kde jsem se dopétral, Ze Stramberk nem4 v tomto sys-

tému znak oficidlné registrovan.
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4.2.4 Hledani inspirac¢nich zdroji

Stramberk je plny zajimavych detailu, které casto lakaji vytvarniky ke zpracovani vyjevii
z mésta. Muze to byt malebnost dfevenych staveb, ¢i panorama s Trubou z rtiznych mist. Téchto
motivi naleznete mnoho, ale velmi malo z nich ma charakter. Pfi hledani jsem navstivil vystavu
na namésti, kde byly k vidéni nadherné drevorezby a dfevoryty od Bohumira Jaronka, ktery
byl zakladatelem Valagského muzea v ptirodé v Roznové pod Radho$tém. Mnohé z Jaronkovych
mistrovskych grafik jsou soutisky az Sesti barev. Jeho vytvarné pojeti Stramberka, mé u¢arovalo.
Déle zde byly k vidéni staré plakity na akce konané ve Stramberku zhotovené réiznymi druhy
tisku. Tehdy mé fascinovalo vidét plakat provedeny touto technikou. Jejich poctivost a femeslnost

jsem si vzal za vzor. Toto ke Stramberku podle mé sedélo.

Vétsina z téchto grafik byly z prelomu a prvnich desetileti 20. stoleti — tehdy se jednalo o zlaty
vék Stramberka. Doglo k obnové hradni véze, byly zde znamé 14zné, vyznamné poutni misto a také
probihaly vykopavky v oblasti jeskyné Sipky a Kotouce. Velkym inicidtorem byl tehdejsi starosta
MuDr. Adolf Hrstka. Do této doby byl Stramberk ponékud zanedbany. Grafiky z této éry jsou
pro mne jakymsi dokladem ,,kvality“ tehdejsi doby, o ktery by se dalo oprit.

4.2.5 Znak alogo

Prezentace Stramberka se opira o heraldicky znak a vzhledem k orientaci mésta a tradicim
se nedivim, Ze tak setrvalo. To co ,,prodava“ neni znak nebo snad logo, ale misto samotné a proto

se domnivam, Ze do urcité miry bylo vedeni mésta i obcané srostli se znakem.

Nejprve jsem se drzel myslenky na pretvoreni existujictho znaku, ale po konzultaci s heral-

diky jsem nazor obratil znovu k logu. Nechtél jsem vSak opomenout znak, ale nechat jej jako
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honosnéjsi symbol mésta pro vyznamnéjsi aplikace. Podle teoretické prace jsem vidél tfi mozné
cesty loga mésta Pribram - velmi zjednoduseny odkaz na heraldicky znak, cestou Wadowic — pre-
tvorit kvalitné stavajici znak anebo treti cestou cdstecného odkazu na heraldiku. Prvni kategorie je
graficky velmi atraktivni, ale z heraldické perspektivy se nejedna o nejlepsi feSeni (po rozhovoru
s panem Miillerem). Druha varianta je asi teoreticky dobre podlozena, ale tézko realizovatelna,
jelikoz by vyzadovala mnohem vétsi znalost této problematiky. Jedina schiidna moznost pro mne

byla formou ¢aste¢ného odkazu.

Dal$im faktem, ktery mé ¢astecné prevédcil jit cestou nového loga je fakt, ze heraldicé sym-
boly jiz nemohou plnit oficialni funkci, jakou mély v dobé jejich rozmachu, jelikoz podle nového

administrativniho ¢lenéni se od roku 2000 nemtze akceptovat historicky kontext.

4.3 Koncept jednotného vizualniho stylu

Na Stramberku mé zaujal spor mezi novym a starym, ktery jsem se snazil nastinit v teoretické
praci. Hledal jsem hranici, v jakém pripadé by se od tradice mélo upustit, a vydat se novou cestou,
a naopak kdy by se tradici mélo pomoci. Stramberk je staré mésto prosycené historii a je stéle
nositelem mnoha tradic a zvykt. Tyto tradice se sice staly do urcité miry povrchni, ale stale maji
v sobé zna¢nou miru ucty. V tradici (paleni ¢arodéjnic 30. dubna apod.) museli lidé v minulosti
vefit a plnila tak kultickou funkci. V tomto prostredi pfijit s naprosto jinym konceptem je skoro

nemozné, snad az arogantni. Jedinou moznou cestou je syntéza starého a nového.

Jediny zpisob jak dostat do vizualniho stylu trochu té poctivosti a femesla je vyuzit charak-
teru rucni ilustrace (kresby). Na tomto zakladu nasledné ozivit aplikace a materialy produkované

méstem. Ru¢ni zpracovani by tak mohlo vyrazné napomoct k diferenciaci identity.

Koncept se promitne tak, ze jsem vyrobil ¢istou podobu loga a znaku, kterou bude v ramci
vizualni identity mozné prekreslovat a autorsky jej zpracovavat. Forma zistane, ale mohla by se

na kazdé aplikaci lisit.

4.4 Logo

Pfi navrhovani loga jsem hledal néjaky symbol, ktery by byl schopen pokryt vSechny vy-
znamné prvky mésta. Nechtél jsem jen vypichnutim jedné z pamatek, motiv usi a Truby je naprosto
na kazdém rohu a logo by tak zaniklo. Mimo to je Stramberk rozmanitéj$i nez jen tyto znamé
atrakce. Zaroven jsem chtél pracovat s néjakym motivem ze znaku. Toto neni mozné, jelikoz
znak v ptleném §titu nese symbol zavinuté stiely a moravskeé orlice a jedna se o obecné znaky,

které pfimo nevystihuji dané mésto, ale jsou odkazem vlastnikil. Zavinuta stfela na ¢erveném
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pozadi je rodovy znak panu z Kravar a orlice je symbolem moravského panstvi. Zavinuta stfela

se objevuje ve znaku Nového Ji¢ina, Bilovce a dalsich.

Jeden z napadi bylo pouzit inicialu ,,S* JelikoZ je s timto pismenem ve mésté hodné spo-
jeno. Napiikald Stramberska triba ¢&i historicka dfevéna zdstavba na predmésti; Stramberky
vapenec, biotop; Stramberské usi, archeologické nalezy vyznamna jeskyné Sipka. Kazda z téchto
komodit je spojena s méstem a okolni krajinou. Hacek je typické ceské diakritické znaménko a
»hacek, v kontextu mésta, by se dal chépat jako formu pocesténi, ¢i pfivlastnéni pivodniho nazvu
Strahlenberg® Z hacku jsem chtél udélat néco na co muize byt mésto hrdé a co jej déla unikatni.
JistéZe, ze na tizemi Ceské republiky naleznete mnoho podobnych ndzvu, jako tteba Sternberk,
ale Zadné nem4 to stejné jako mésto pravé Stramberk. Ve vizudlu vyuzivam humornych spojeni

s inicidlou ,,S kdy se jednotlivé unikétni komodity mésta dotvateji podobu hacku.

g ©

Obr. 31. Finalni symbol (inicidla)

S) Stramberk @ Stramberk

Obr. 32. Kompletni logo

Finalni logo kombinuje motiv $titu, hradby (zdénou koruny) a inicialy ,,S* Stit navazuje na
znak mésta a na heraldiku, kdy kresba je stejna u loga i ve znaku. Hradba ma slouzit jako hra-
debni korunu (symbol udélovany méstiim) ten podle konzultace s panem Miillerem méstu plné
nenalezi, a proto se alespon v naznaku objevuje v logu. Mimo jiné také nepiimo poukazuje na

motiv hradni véze v dobé¢, kdy jesté neméla stfechu, ale pfimo neodkazuje na znamy profil Truby.

4mm LSJ Stramberk  odpovida zhruba necelym 9 b

Obr. 33. Minimdlni velikost loga

S [S) Stramberk

Obr. 34. Ochranné zény u symbolu a loga
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[S) Stramberk QSTENENS
(S) Stramberk RSTENERG
(S) Stramberk RSKTENELG

Obr. 35. Pozitiv a negativ

Hlavni barvou loga je lososové cervena (PANTONE 178 C). Druhé barva, podruzna, je syta
modra (PANTONE 2727 C). Obé vychazeji z barev ve znaku a jsou sjednocené s logem.

Pozadi pod logem je mozné ménit, ale je vzdy nutné respektovat ¢itelnost. Je tieba brat ohled
na svételnost barev a nekombinovat barevné logo s barevnym pozadi, kdy by doslo ke splyvani

barev, coz také zhorsi ¢itelnost.

(S) Stramberk
(S) Stramberk
@ Stramberk
@ Stramberk
(S) Stramberk

@ Stramberk

(S) Stramberk

Obr. 36. Pozadi pod logem
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[S) Stramberk
[S) Stramberk

Obr. 37. Vektorové logo a prekreslené logo

V ramci jednotného vizualniho stylu je mozné vektorové logo prekreslit. Vnika tak témér
totozné logo s rozdilmem drobnych nepresnosti. Takova podoba loga vice zapada k ilustrovnym
motiviim na plakatech a pro pouziti na neoficidlnich aplikach. U tohoto loga je pouziti limitovano

minimalni velikosti, kterd by neméla presahnout 20 mm, v mensich velikostu by zanikly datily

a charkteristika kresby.

4.4.1 Skici loga

Finalni ndvrh loga predchézela fada skic rtiznych prvku ze Stramberka. Csto se zde obévoval
motiv Truby, od zac¢atku jsem jej bral jako prvopldnovy, ale pomahal mi v myslenkovém procesi.
Velmi zihy jsem zacal pracovat s prvkem ,,S ze kterého se posléze vyvinulo logo. Styl skic velmi

napomohl pfi definovani vizualniho stylu.

V/

Q?

it

S

Obr. 38. Skici
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Obr. 39. Prvni ndznaky principu loga Obr. 40. Skici Triby podle historickych materialti

X

~ GOTIKA

Obr. 41. Hledani vhodné stylizace loga

A
96

Obr. 42. Predfinalni skici loga ve dvou verzich
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4.5 Znak

Vyznamnou ¢asti vizualni identity je také heraldicky znak mésta, ktery jsem nechtél vyclenit
logem, ale posunout je do pozadi aby plnil slavnostnéjsi funkci jakozto historického dédictvi.
Pozadavkem bylo aby logo i znak byly chopny vedle sebe fungovat a navzajem se v jednotlichy
aplikacich nevytlacovaly. Cilem bylo vytvofit rovnovahu mezi tim kdy a na jakych aplikacich bude
logo ¢i znak pouzit. V reSersi jsem si vyhledal staré dochované podoby znaku, abych je mohl po-
rovnat se stavem soucasného znaku. Z nejstarsiho vyfezavaného znaku z prelomu 18. a 19. stoleti,
se dochovala pouze ilustrace. Druhy znak ze 30. let 20. stoleti pochdzi s pozvanky na odhalovani

pomniku ve Stramverku a dal3{ byl znak vysity na valajce ze 40. let 20. stoleti.

Obr. 44. Soucasné podoby znaku

Jak jsem nastinil jiz vyse, pfi navrovani znaku jsem konzultoval s heraldiky. Na zakadé dopo-
ruceni PhDr. Karla Miillera, jsem vychazel ze stylizaci znaku podle ilustraci Jifiho Louhy, ktery
jsem interpretoval. Abych usnadnil syntézti znaku a loga musel jsem nejprve najit spravny profil

§titu, ktery znak i logo uzavira.
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@

3

Obr. 45. Hledani profilu titu

27 2 2
2 25 P

Obr. 46. Pribéh stylizace znaku

@
:

N

VEKTORIZOV

HLAVNI

Obr. 47. Finédlni znak

Finalni znak je rozdélen do dvou kategorii, vektorizovany znak je ,¢ista“ podoba, na jejimz
zékladé je mozné znak ru¢né prekreslit a ozivit. Znak je vzdy ve tfech verzich: linearni, $rafovana

a barevna. Kazda verze je v souladu s heraldickou tradici.
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4.6 Typografie

Hlavni pismo vizualu je Tisa Sans Pro. Logo je s timto pismem sladéné, jelikoz je hacek v lo-
gotypu upraven, aby odpovidal sylizovanymu hacku z loga. Doplikové pismo jsem zvolil Arek

Latin, které je dobre ¢itelné a stylové podobné hlavnimu pismu.

Bold Regular
Bold Italic Italic
Italic Bold
Regular Bold Italic

TISA SANS PRO AREK LATIN
Obr. 49. Typografie

4.7 Barevnost

Hlavni barvy (¢ervend a modra) maji definovanych pét odstinti. Kromé hlavnich barev nabizi

vvvvv

barvu, podle barevného kola.

HLAVNI

DOPLNKOVE

Obr. 48. Barevnost
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4.8 Piktogramy

K vizualnimu stylu jsem vyrobil sérii piktogrami, které maji usnadnit orientaci ve mésté.
Vychazel jsem z topografickych znacek, které jsem ru¢né ilustoval. Nékteré piktogramy pfimo

zobarzuji konkrétni mista ve mésté.

FIRCINOCRC RPN i BF)

TRUBA KOUPALISTE ZELEZNICNI STANICE ~ VEREJNE TABORISTE INFORMACE KOSTEL

LORRANE R LI P

KNIHOVNA PRAMEN JESKYNE SIPKA NO PARKOVISTE TOALETY

Obr. 50. Piktogramy

@ Stramberska traba 1 km

Koupalisté libotin 3,5 km

Obr. 51. Nakres ukazatele
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4.9 Aplikace jednotného vizualniho stylu

4.9.1 Merkantilni tiskoviny

§) Stramberk i ©) Stramberk

Jan Novik
Osvoboditeld 1202716

H2n

Stramberk, 11 kvétna, 2018

8 Stramberk

[§) $tramberk

wwnw.strambe rk.cz

Obr. 52. Merkantilni tiskoviny

4.9.2 Pohlednice a tricka

P#{ navrhovani motivii pohlednic a tri¢ek jsem vyuzil vizualni h¥icky s pismem ,,S Hacek
jsem nahrazoval ruznymi pfedméty a motivy, které jsou ptimo spojené se Stramberkem. Jedna se
o pfedmeéty pro navstevniky a turisty a proto mi zalezelo na tom, aby motivy dokazaly zaujmout.
Vybiral jsem ty, které ¢ini mésto unikdatni, naptiklad ,,S jako odkaz na dfevénou zéstavbu, ktera
se podili na tom, Ze je Stramberk pamatkovou rezevaci. Nebdl jsem se parafraze znamych symboli

s odkazem na znamé filmy ¢i loga.
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©) Seramberk

d =
% @ S ) Stramberk
) Stramberk
2 . Nocs hvézdarem

Obr. 53. Navrh pohlednic

-

Obr. 54. Tricko 1 Obr. 55. Tricko 2

Obr. 56. Tri¢ko s motivem drevénice
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4.9.3 Znak podpory

Pfi reSersi jsem narazil na $patné znacené plakaty akci. Problém byl v tom, Ze u nékterych
plakatti nebylo mozni vy¢ist kdo je poradatlem akce nebo jestli ji mésto podporuje. Napadlo
mé, ze bych mohl tuto situaci vyfesit pomoci tzv. znaku podpory, ktery pomiize tuto nejasnost
objasnit. V pripadé, Ze mésto podporuje akci, se znak podpory umisti do pravého dolniho rohu

na plakatu ¢i letaku.

§ Tuto akci podporuje mésto Stramberk § Tuto akci podporuje mésto Stramberk § Tuto akci podporuje mésto Stramberk
www.stramberk.cz www.stramberk.cz www.stramberk.cz
lSl Stramberk podpofil tuto akci lS| Stramberk podpofil tuto akci LS) Stramberk podpofil tuto akci

§ Tuto akci podporuje mésto Stramberk
www.stramberk.cz

§ Tuto akci podporuje mésto Stramberk § Tuto akci podporuje mésto Stramberk
www.stramberk.cz www.stramberk.cz
l| Stramberk podpofil tuto akci l| Stramberk podpofil tuto akci

Obr. 57. Znak podpory

LSJ Stramberk podpofil tuto akci

wh oo e . B

Obr. 58. Umisténi znaku na plakatu

,, — . i ™,
{ ! { )
s = 33 $ =
§ i S ‘Tuto akci podporuje mésto Stramberk .« - 3 Liia S Tuto akci podporuje mésto Stramberk
1 M www.stramberk.cz SRR 1 A3 www.stramberk.cz
J i J § Whey J

> IR LS [ 84 P 1
o 1 3 Y i 3

Obr. 59. Detail znaku podpory
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4.9.4 Redesign Stramberskych novinek

STRAMBERSKE B

novmkg

INFORMACENI MESIENIK PRO OBEANY MESTA - CisLO 9/2017

¢ se nerozhodlo o Kotoudi?
P —

Rl
et

Mili Stramberdci, Zastupitelstvo msta se v Gerv-
v e vydén sem Vis - ohoto ok usnesl. e -
informoval o tom, 7e se nazé-  chd zpracovat stu

Movém zasedind zastuphel  ydrogsologon pumér\

stva mésta bude projednavat d) nems dostatck pod-
b ihes ) s

e Zméy it na kbtu 220 m. ki i
n.m, co? je o aamm 100 m
do

; s iy, oy n do-
byvini, o které nds pozadala
spoleénost Sty

Komise tedy doporutila rade  oblast parkovani, bezpecnost,
o by Soporu Asst parkovind > 9,

dy a nechat posudek dopra-  sluZnosti a organizatnich zdle-
covat, co také rada ufinila. Htosti. Postupné budou tato té-
né zastupitelstvo usneslo s hla-  litou podzem: d.Je Vabledem ktom rada mista mata projedndvina  sam-
sovinim pockat, posto] mésta obava, Ze by se um»mm nezatadila i e S i gD
by vsak mél byt jasny do konce lomu mohlo podepsat na sni-  gramu o sstupilatn, » vislodtch price Vs toda
tohoto roku. & byli s vivojem se-

ik vod Naprosim s femote. nément s i e e b

Tomu Jde o stile diskutovar

e 3¢ mite podnkent -
ik protato skupin,mie-
te mi je dodat, i je &
bt et i
projedniny.

Podstatou zmény & 2 je pre-

zasedini. Term
ven dostatetnd predem a bude
2vefejnén v novinkich a na we
bu mésta, abyste se v pripadé
2jmu mohli zasedsn zdast.

cementiray a ynf e poad-
vino a2 rder

Sim zdsoby, které jsou vice
hiosbee s comados st o

protoe zde zatim nen vyfese-
fo jiné zésobovini vodou
ne ze studni - a pak 2 pobledu
celého ekosystému, kdy by saf-
Zoni mnozstvi podzemni vady
mélo viiv na cely ekosystém
(rostliny, Zivotichy, studanky
apod.), ktery je v nasem okoli
jedinetny a jeho zachovéni
pro budouci generace je vice
net Zhdouc,

M se hezky!

David Plandor;starosta mésia
Stramberka

Mésto Stramberk
hledi

Hledime zijemce o tyto pozice:
1. Promia fimi v st

Dre 14.09.2017 jsem svolal
Jednin nove vanikié pracovni

odepsiny. Aktudlni kota 9. et
e (dna lomu) je 307 m. n.m.
azmérem je pokratovat o dal-
4 etite do hloubky. Southsti
nény je takeé plin sanace a re-
Kaltvace loma v probéhu  Dno 28082017 byl v komisi vk o skupiny bylaptte Kink (st od 11201
a po ukonteni 1&2by ve v§Si  Zivotniho prostfedi a slufeb  ba zamEfit se na zikladn pro- o ocnitny
témet 35 mil. K& pravy nebot nemoci).
Vice informaci na el
739310187

Mer Viadan Jiek
Velkoobjemovy odpad

V pitelc 1. Fjna 2017 a v sobo-

fodst v pheichasin

Strambers) inek. popr
i webovjeh strinkieh
wwwstramberkez

&islo o] 2017 wwstramberkcz

Stramberské novinky

Informaéni mésiénik pro obéany mésta

nerozhodlo
o Kotoucéi?

Ing. David Plandor
starosta mésta

Obr. 60. Novy layout novinek
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Obr. 61. Rozvrzeni sazby
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4.9.5 Vitaci pylon

NA SHLEDANOU

Stramberk - Moravsky Betlém

Obr. 62. Zadni strana souc¢asného pylonu Obr. 63. Redesign zadni strany pylonu

4.9.6 Redesign plakati

V propagaci mésta hraji plakaty vyznamnou roli. Bohuzel soucasna situace plakata casto
dosahuje velmi $patné urovné a proto bylo nutné v ramci jednotného vizualniho stylu mésta
provést redesign plakati. V navaznosti na grafiky Bohumira Jaronka jsem se rozhodl veskeré
plakaty ru¢né ilustrovat. Nejobtiznéjsi bylo vytvorit layout a spravnou hierarchii informaci, aby
fungovaly i na jinych motivech. Velké logo je vidy umisténo v pravém dolnim rohu a zakompo-
novano do ilustrace. V levém dolnim rohu se nachazi webové stranky mésta. Diky charakteru
ilustrace a stylu pojeti, plakaty budou snadno identifikovatelné. Charakteristickym rysem kazdého
plakatu je nepraviddelny okraj ilustrace, ktery pfipomina litograficeké tisky. Tento nepravidelny

okraj nechava bily ramecek, ktery usnadni ofez plakatu.
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ZAVER

V prvnich kapitoldch teoretické ¢asti prace se zabyvam teorii Corporate Identity, jejim rozbo-
rem a popisem jednotlivych subsystéma. V kontextu vizualnich identit mést se jedna se o relativné
novy zpusob ,,mysleni“ a proto bylo dtlezité nastinit vznik a historii tohoto oboru. S naznaky
jednotného vizualniho stylu se ve firemni sféfe setkavame jiz od prelomu 20. stoleti, nicméné
u mést, zejména na tzemi Ceské republiky, se stéle nejedné o piilis zavedeny zptisob prezentace,
mésttim stdle dominuji heraldické znaky. Loga a nové identity vznikaji zejména u velkych nebo

vyznamnéjsich mést, jelikoz maji mnohem vétsi narok na prezentaci.

Cilem kapitol bylo nastinit a oteviit problematiku v grafickém designu, jestli respektovat
a dodrzet heraldickou tradici nebo naopak nerespektovat historicky odkaz. Vybiral jsem si
mezi znamymi identitami, které jsou néjakym zptsobem vyznamné jak pro svou originalitu,
tak dodrzeni heraldického odkazu. Z jejich rozboru jsem dosel k nazoru, ze u mést s reaktivné
kratkou historii jako tfeba Australsky Melbourne, dochdzi k poruseni navaznosti a identita se
vydava novym smérem. V ¢esku maji velké mésta prevazné dlouhou historii, nova loga tak od-
kazuji na heraldickou tradici barevnosti. Pfiklady jsou naptiklad loga Prahy, Zlina, Plzné. U log
mést jako Brno, Olomouc nebo Amsterdam, zvolili designéti odkazu na heraldiku, ale formou
vytrzeni urcitého prvku ze znaku, které tak okrajové pfipomind ptivodni znak. U mensich mést
s bohatou historii (Pfibram, Wadowice), dochazi ke zjednoduseni znaku nebo jeho redesignu,

ktery je vSak stale nosny.

Stramberk je pro mé osobni zélezitosti, je to mésto, ve kterém jsem vyrostl a trdvim v ném
vétsinu volného casu. V projektu jsem se snazil dodrzet profesionalni odstup, ale nebylo to mozné.
Pral bych si, aby se néco zménilo se stavem prezentace mésta a nechtél bych, aby si mésto vybralo
néjaké logo, které jen povrchné natukne to, co vichni turisté jiz znaji. Myslim si, Ze Stramberk

ma na vic.

Mym cilem bylo vytvorit identitu a logo, které by dokazalo inspirovat a povzbudit zajem lidi
a byt vice osobni. Prvek ,,femeslného” zpracovani v identité funguje jako sblizujici prvek. Pfi
tvorbé jsem vychazel z objektivnich faktd a souvislosti, kterym jsem vdechl osobni charakter.
A tento pristup doprovazi celou identitu. Planuji vysledky své prace prezentovat pred vedenim
meésta a obcany, avséak momentdlné nejsem schopen posoudit, zda uspéje, ale ba prace by mohla

oteviit prostor pro debatu mezi obyvateli.
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Tabulka 1 - tabulka ukazek socialni identity, vlastnictvi a pavodu

Barevnost

Typografie

Piktogramy

Nakres ukazatele

Merkantilni tiskoviny

Névrh pohlednic

Tricko 1

Tricko 2

Tricko s motivem dfevénice
Znak podpory

Umisténi znaku na plakatu
Detail znaku podpory

Novy layout novinek
Rozvrzeni sazby

Zadni strana soucasného pylonu
Redesign zadni strany pylonu

Nahled pred a po redesignu plakatti



