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ABSTRAKT

Tato bakalaiska prace pojednava o vyuziti multimédii, jako nastrojich propagace vysoko-
Skolského sportovniho klubu kend6. Teoreticka ¢ast se vénuje obezndmeni s pojmy z mar-
ketingového prostiedi. Prakticka ¢ast obsahuje popis bojového sportu kendo a jeho cile. V
druhé poloving teoretické casti je zminén soucasny stav propagace oddilu a jeho porovnani
s ostatnimi oddily. V neposledni fadé také dotaznikové Setieni, které piinasi dtlezité infor-
mace pro realizovani propagacnich materialii. Prakticka Cast je vénovana predevsim vytvo-
feni konkrétnich multimedialnich propagacnich materialti a propagacniho planu oddilu pro
pristi obdobi, které bude slouzit k propagaci Vysokoskolského sportovniho klubu kend6 ve
Zliné.

Kli¢ova slova: Kendo, Propagace, Multimédia, Facebook, Logo

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with the use of multimedia, as a tool for promotion of Kendo
University Sports Club. The theoretical part is devoted to acquainting with the terms from
the marketing environment. The practical part contains a description of combat sport and its
goals. In the second half of the theoretical part is a reference to the current status of the
section promotion and its comparison with other sections. Last but not least, a questionnaire
survey, which provides important information for the realization of promotional materials.
The practical part is devoted especially to the creation of specific multimedia promotional
materials and promotion plan for the next period, which will serve to promote the Kendo

University Sports Club in Zlin.

Keywords: Kendo, Promotion, Multimedia, Facebook, Logo
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UvVOD

Jako téma své bakalaiské prace jsem si zvolil: ,,Multimedialni propagace vysoko-
Skolského sportovniho klubu kenddé®. Pfi zpracovani tohoto tématu jsem se snazil vyuzit
veskeré znalosti ziskané¢ béhem studia na oboru Informacni technologie v administrativé.
Pravé diky této préci si mizu vyzkousSet své nabyté znalosti v praxi. Zaroveil jsem mohl
uplatnit kratkodobou zkuSenost s bojovym sportem kendd, které jsem si zvolil jako povinné
volitelnou sportovni aktivitu. Obsah bakalarské prace je rozdélen na dve ¢asti, a to na teore-

tickou a praktickou.

Teoreticka Cast je rozdélena na Ctyti kapitoly. Prvni dvé kapitoly se zaobiraji za po-
moci odborné literatury zédkladnimi pojmy oblasti marketingu. Dalsi kapitola se vénuje re-
klamé a reklamnim médiim, které se vyuzivaji nejvice v dnesni dobé& k propagaci jakéhoko-
liv produktu ¢i sluzby. Zavér teoretické ¢asti obsahuje dotaznikové Setfeni, které by mi mélo

pomoci s urcenim propagacnich materiala.

Prakticka ¢ast je rozdé€lena na sedm kapitol. Prvni kapitola slouzi k piedstaveni kendo
a Vysokoskolského oddilu kend6. Po které nasleduje dotaznikové Setfeni. V dalsi ¢asti se
zaobiram nejen analyze soucasné propagace Vysokoskolského oddilu kendd, ale také ana-
lyze propagace ostatnich oddilti spadajici pod CFK a malych oddilti dalsich bojovych sport
se zakladnou ve Zling. V neposledni fad¢ vyuZijeme ziskané poznatky z dotaznikového Set-
feni a z analyzy propagace ostatnich oddili k vytvoteni vlastnich propagacnich materiald.
Propagacni materialy se budou skladat z videa, které vytvofim za asistence vysokosSkolského
sportovniho klubu kendo, loga a navrhu webové stranky. Velmi dulezitym prvkem bylo vy-
tvofeni loga pro tento sportovni klub a ukdzka samostatného sportu, ktery formuje nejen télo,
ale 1 ducha. V ptedposledni kapitole se budu zaobirat navrhem propagacniho planu oddilu v
pristim obdobi, ktery je velmi dulezity pro vyuziti propagacnich materialii a ve posledni ¢asti

zaveérecnym doporucenim pro budouci propagaci oddilu.

Hlavnim cilem této bakalafské prace je porovnani propagace s ostatnimi oddily a ze
zavera z téchto poznatki vytvorit propagacni materidly, které budou zakladnim kamenem
rozvoje vysokoskolského sportovniho oddilu. Jednim z dalSich dilezitych cilli je dostat
kend6 daleko vice do povédomi lidi, ktefi do této chvile neméli o bojovém umeéni kendo
nejmensi tuSeni. Jelikoz je celkova propagace kendd na Spatné irovni a dochdzka na hodiny
kend6 mala, tak je velmi diileZité za pomoci propagacnich materiall, zainteresovat do déni

bojového uméni, co nejveétsi pocet lidi.
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I. TEORETICKA CAST
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1 SPORTOVNI MARKETING

Pojem sportovni marketing se vyklada jako vyuziti sportovni ¢innosti v jakékoliv po-
dobé, ktera pomaha pfii prodeji sluzeb a zbozi. Sportovni marketing se spoléha na celosve-
tové popularité sportu. To umoznuje ziskavat sportovce - zdkazniky pro ucel marketingu.

Sportovni marketing se rozd€luje do Ctyf urovni: ndstroje, principy, postup a filozofie. Smys-

vvvvvv

klad, na kterém se stavi. [1]

Obrazek 1. Struktura sportovniho marketingu

Pti dalsi definici se pozornost obraci prevazné na spotiebitele, kdy je bran sportovni
marketing jako proces a ¢innost, ktery umoZziuje prostor pro komunikaci a poskytovani za-
zitkli ve sportu. Tyto hodnoty jsou diilezité nejen pro zakaznika, ale také pro partnery a spo-

le¢nosti.
Zam¢fteni na cilové skupiny z uvedenych definic uvadi tyto dva hlavni ptistupy:
1. Marketing sportu - Marketing, ktery jedna o sportovnich akcich, soutézich,
vybaveni a je zamé&fen na jeho propagaci.
2. Marketing prostiednictvim sportu - Organizace a firmy oslovuji zdkazniky

pfimo na sportovnich soutézich, kde nabizi své sluzby a produkty. [2]
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2 MARKETING

S marketingem se setkdvame v mnoha oborech a dnesni dobé ho mizeme najit v sou-
vislosti s planovanim udalosti ¢i prodejem. Jelikoz je marketing Siroky pojem, mizeme ho
v literatufe najit pod vice vyklady. Definice marketingu zni tak, Ze marketing je prosttedni-
kem, diky ¢emuz jedna strana produkt nebo sluzbu nabizi a druhd strana ziskava. Takovy
proces se oznacuje jako sména produktii a hodnot. Nejdiilezitéjsi ¢asti se muze zdat samo-
statny prodej vyrobki a sluzeb, ovSem m¢l by se brat velky ztetel i na samotné zaméteni na
zakazniky. Marketing by se mél pfedevsim soustfedit na potieby zakaznika, porozumét je-
jich potfebam a splnit poptavku, jelikoz marketing neni jen o nabizeni sluzeb a vyrobkd, ale
také o vyvoji a udrzeni dlouhodobého vztahu se zékazniky. Prodejni tendence a zaméteni na
zakazniky je formulovano jako proces fizeni, kde k ziskani vysledk je ovliviiovani, pozna-
vani a predvidani potfeby zakaznikl tim nejefektivnéjSim a nejvyhodnéjs§im zptsobem. To

v§e je zapotiebi pro splnéni cilti kazdé organizace.

Zakaznikem neni pokazdé osoba, ale také naptiklad organizace, se kterymi marketing
navazuje vztah a diky tomu tyto subjekty zaplati za produkt nebo sluzbu a tim ziskaji oce-

"y -

kavany uzitek. Jelikoz je zdkaznikem ten, kdo "zivi" firmu. [3]

2.1 Historie a vyvoj marketingu

Urcita forma marketingu se objevovala uZ v dob¢ staroveké civilizace. Mezi které pat-
fila Mezopotamie nebo Egypt, kde byly objeveny prvni zachované ochranné znamky, které

slouzily k rozpoznani vyrobce ¢i kvality produktu.

Zacatek moderniho marketingu byl zapocat na konci 19. stoleti v USA jako reakce na
vyspélou ekonomiku, kde prevladaly nabidky nad poptavkou. Marketing byl zpocatku ori-
entovany jen na zemédé€lské produkty, kde z prvnich knih o marketingu se zabirala problé-
mem distribuce. Rozvoj teorie nasledné pokracoval na Harvard University, kde byla zpraco-
vana forma funkéniho pfistupu k produktové distribuci, kterou byla vymeéna a nabidka. V
prvni poloving 20. stoleti se marketing stal béznou soucasti vyuky na obchodnich $kolach
po celém americkém tzemi. Zakladem dneSniho rozvoje marketingu jsou prace Philip Kot-
lera a Edmund Jerome McCarthyho. Dalsi zlom marketingu nastal v sedmdesatych letech,
kdy nastal trZzn€ orientovany rozvoj strategického planovani. To pfispélo k dalSimu vyvoji v

marketingovém odvétvi. [3]
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2.2 Marketingova koncepce

Kazda organizace nebo firma funguje podle své filozofie, sméru a cile. Tato firma se

fidi podle marketingové koncepce, ktera se sklada ze Ctyt casti:

1.

Vyrobni koncepce - Je to nejstar§i obchodni piistup, ktery zavisi na predpokladu
touhy zdkaznikl po levném a lehce dostupném produktu. Pfedevsim je kladen daraz
na efektivitu vyroby, tedy minimalizace vyrobnich ndkladi a zvySeni dostupnosti
produktu pro zakazniky.

Produktova koncepce - Casto oznatovana jako vyrobkova koncepce, kterd se zamé-
fuje na produkty té nejlepsi kvality, proto je velmi dilezitd nejdiive vyroba kvalit-
niho produktu, pro které se nasledné hledaji zdkaznici. Zékaznik vyzaduje kvalitné;si

produkty za vySsi cenu.

. Prodejni koncepce - Cilem této koncepce je zalozen na presvédceni zakaznika ke

koupi vybraného produktu. Pti této koncepci je kladen velky diiraz na propagaci pro-
duktu, kdy poptavka po samotném produktu neni velkéa nebo je zapotiebi prodat pie-
bytek zasob. Uspéch je proto tzce spjat s propagaci.

Marketingova koncepce - Predpokladem této koncepce je vybudovani dlouhodobého
vztahu se zdkaznikem a to predevs§im diky zjisténi zékaznikovych potieb. Diky tomu

firma vytvati takové produkty, které zakaznik vyZaduje a oceni. [3]

2.3 Marketingovy mix

Soubor marketingovych nastrojii jsou nejzakladnéj$im nastrojem marketingového

mixu, spole¢nosti vyuzivané k dosaZeni svych cili. Firmy a organizace se musi podle vlastni

potieby rozhodnout, jaky produkt budou nabizet zdkaznikiim, za jakou cenu, jak bude pro-

dukt dopraven k findlnimu zdkaznikovi a jakym reklamnim propaga¢nim nastrojem oslovi

zakaznika.

Marketingovy mix se ¢asto oznacuje také jako 4P:

Product
Price
Place

Promotion



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 13

1P. Product — Produkt

Produkt je zédkladnim kamenem marketingového mixu. V marketingu jako produkt
muze byt oznaceno prakticky cokoliv, co piispiva k uspokojeni zakaznikovych potieb a je
mozné ho nabizet ke sméné. Produkt mize byt oznacovan jako sluzba, osoba, sportovni akce

a spousty dalSich véci.
2P. Price — Cena

Cena je dilezitym bodem pro vedeni spolecnosti, jelikoz obnasi zdroj piijmul a znaci
¢astku, kterd je pozadovana za dany produkt. Cena se oznacuje také jako nejflexibilnéjsi

nastroj marketingového mixu
3P. Place — Misto

Tento termin je oznacovan jako distribucni proces nabizeného produktu z mist vyroby az na
misto, kde je zdkazniklim nabizen. Nabizené produkty by mély byt snadno dostupné pro

zakazniky, mé€ly by byt nabizené v dostatecném mnozstvi a ve spravny cas.
4P. Promotion — Propagace

Podnik se pomoci propagace snazi informovat zékazniky o svych produktech, jejich cenach
a prodejnach, kde je produkt k dispozici. Zaroven slouzi ke komunikaci s obchodnimi part-

nery nebo pravé zakazniky. [4]

2.4 Propagace

Propagace je podstatnym nastrojem marketingového mixu a stara se pfevazné o fi-
zeni propagace a informovani cilové skupiny tak, aby mohli byt splnény marketingové cile
spolecnosti. Pfedmétem propagace mlze byt prakticky cokoliv, at’ uz je to sluzba, vyrobek,
akce €1 udalosti. Hlavnim cilem propagace je ovlivnéni zékaznikt ke koupi produktd, sluzeb

ve prospéch spolecnosti.
Propagace se muize délit na tf1 urovné:

e Zakladni propagace - napt. Propagace obsahu na sociélnich sitich, zapojeni do dis-
kuzi na socialnich sitich s danou tématikou

e Pokrocila propagace - napt. Reklama na socilnich sitich, reklama na vlastnim webu
nebo sptatelenych webech

e Maximalni propagace napt. Tiskova zprava, PPC reklama (reklama na tématickych

webech), reklamni kampai na socialnich sitich [5]
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3 KOMUNIKACNI MIX

Hlavnim prostiedkem marketingové komunikace je komunika¢ni mix, ktery zahrnuje
veskeré formy fizeni komunikace, které spolecnosti vyuzivaji k presvédceni a informovo-
vani stavajicich i budoucich spottebitelt a distributorti. Neni to prosty souhrn nastrojti urce-
nych ke komunikaci, ale i soubor nastrojii, ktery se vhodné kombinuje za ucel dosazeni da-
nych cilt. Z disledka vétsi uspesnosti nemusi spoleCnost vyuzivat veskeré nastroje. Hlavnim

cilem komunika¢niho mixu je snaha o cilenou informovanost pro urcity typ trhu.
Spolecnosti vyuzivaji nastroje podle:

1. Podle cile, ktery firma sleduje pomoci marketingové komunikace
2. Podle marketingové strategie spolecnosti

3. Podle finanénich zdroji
4

Podle jednotlivych komunikacnich nastroja

Komunikaé¢ni mix je tvofen n€kolika hlavnimi prostiedky mezi které patii:

1. Reklama

2. Podpora prodeje
3. PR apublicita

4. Direct marketing
5. Osobni prodej [6]

3.1 Reklama

Reklama je dulezitou ¢asti komunika¢niho mixu a jedna se o jednosmérnou formu ko-
munikace za ucelem oslovit, co nejvétsi mnozstvi geograficky rozptylenych osob za rela-
tivn€ nizké naklady. Pomoci reklamy se miiZze na vyrobku vybudovat dlouholetd image ¢i
vetSinou kratkodoby nartst prodeje. Zaroven l1ze pomoci reklamy a vhodné zvoleného typu
média informovovat Sirokou vetejnost o zcela novych produktech. Velkou nevyhodou re-
klamy je jeji neosobnost, ktera mize vyvolat mezi zakazniky mensi piesvédcivost. Zaroven
je nevyhodou i to, ze je v dnes$ni dob€ pfesyceny trh s reklamy, a to mize u zédkazniki vy-

volat mensi podrazdénost. [7]
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3.1.1 Reklamni média

Reklamni média slouzi k $itfeni reklamniho sdéleni a rozd€luji se do ¢tyt skupin. Podle

typu média jsou rozdéleny nasledovné:

1. Tiskova média
2. Vysilaci média
3. Elektronickd média
4. Displejova média
Tiskova média
Tisténa reklama je nejtradi¢néjsi forma reklamy, je to staticky obraz slozeny ze slov,

fotografii, kreseb, barev a bilé plochy. Jeji funkci je informovat a bavit ¢tenare. Mezi tiskova

média zafazujeme noviny, casopisy, dale také katalogy, brozury, letdky ¢i cedule
Noviny

Patii k nejstar$im formam reklamy, piestoze v minulosti vypadalo, ze budou vyrazné
utlaceny vznikem televiznich reklam, tak si do dnes udrzuji dilezité postaveni jako
reklamni médium. V novinach se reklamy uskute¢tiuji formou inzerce. Nejvétsi vy-
hodou novin je, Ze mizou pokryt urcitou oblast a tim zacilit na urcity region.
Casopis

Je to tiskovina, kterd je rozliSovana podle zaméteni a frekvence vydani. Diky tomu
muze byt lépe zacilena reklama do urcitého Casopisu a lze tim vmisit reklamu pro
malé cilové skupiny. Dalsi vyhodou novin je, ze maji del$i Zivotnost, a proto miize
byt ¢asopis propij¢ovan mezi Eleny cilovych skupin. Pomoci ¢asopisu si lze vybu-

dovat loajalitu mezi ¢tenafi. [8,9]
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Vysilaci média
Televize

Televizni reklama patii mezi nejsledovanéj$i komunikacni prostiedky a fadi se mezi
nov¢jsi formy propagace. V dneSni dobé vzniklo za pomoci digitdlniho vysilani
mnoho novych televiznich kanald, to zapficinilo, ze straveny primérny cas u divaka
se neustale navysuje. Nejveétsi vyhodou tohoto média je, ze miize predvést reklamu s
vyuzitim zvuku a videa. Urcitou nevyhodou je, ze reklamy mizou mit na divaky
odrazujici efekt, a proto kanal v dobach reklam ptepinaji, ¢imz efektivita reklam
upada. Dal§im minusem reklam v televizi je i finan¢ni naro¢nost pro dané spolec-
nosti, proto neni prakticky mozné, aby malé spole¢nosti méli reklamu v televizi v

nejsledovanéj$im tseku dne.
Rozhlas

Poslouchani rozhlasu je individualni, jelikoz jej mizou lidé poslouchat v praci, nej-
Castéji v automobilech ¢i jinych dopravnich prostiedcich, a proto se nazyva médiem
osobnim. Vyhodou je divdkova ptedstavivost, kdy v rozhlase uslySi danou reklamu,
tak to umozni posluchaci si vytvofit vlastni predstavu o produktu. To mtze byt také
1 nevyhoda, jelikoz zdkaznik produkt predtim nevidél, tak nasledny stiet s realnym
produktem muiZe vyvolat pocit zklamani. Cena rozhlasové reklamy je pfijatelna,
proto muze byt piehravana n¢kolikrat béhem dne a tim se i zvysuje pravdépodobnost,
ze se dostane k vétsi Skale posluchact. Nevyhodou miize byt prevazné to, zZe poslu-
cha¢ miize mit radio pusténé pouze jako kulisu k praci, a proto reklamy moc ne-

vnima. Proto by méla byt reklama originalni a snadno zapamatovatelna. [8,9]
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Elektronicka média

Internet a socidlni sit¢ nediln€ patii mezi elektronickd média, které se v dne$ni dobé

neustale vyviji.
Internet

Internet pomoci webovych prohlizect nabizi opravdu neskute¢né mnozstvi reklam.
Internetova kapacita je neomezena a Ize s ni zasahnout velky pocet osob, ktefi inter-
net vyuzivaji na svych zafizeni. Reklamy jsou umistény prakticky na kazdé¢ webové

strance.
To ma nékolik vyhod:

e Velky dosah a pfesné zacileni - Pomoci Internetu je snadngj$i oslovit velké
mnozstvi uzivatelll a zaroven zacilit na konkrétni ¢ast trhu (naptiklad podle
nejcastéji navstévovanych stranek zakaznika).

e Nizké nédklady na reklamu - K ziskani reklamy na Internetu je zapotiebi rela-
tivné maly rozpocet a ¢inek muize byt kolikrat daleko lepsi nez reklama v
jiném typu reklamniho média diky zaméfeni na konkrétni skupiny uzivatela.

e Analyza - Pocitadlo nabizi jasny ptehled o tom, jak Casto byla reklama zob-

razena a kolik lidi si danou reklamu otevielo.
Socialni sité
Pocty uzivatell na socidlnich siti se zvysuji kazdy den. Jelikoz za pomoci social-
nich siti je Zivot uZivateld snadngjsi, jelikoZ maji veSkeré potfebné informace na
jednom misté a zaroven si mohou udrZovat jasnou piedstavu o jejich konkuren-

tech.
Socialni sité maji n€kolik vyhod pro poskytovani reklam:

e Bezplatné reklamni nastroje - Naptiklad Facebook, ktery je nejrozsite-
néjsi socidlni siti mezi uZivatele, umoznuje vytvoreni bezplatnych stranek
a skupin.

e Piima odezva v redlném Case - Schopnost reagovat béhem par vtefin ¢i
minut.

e C(Cileni na skupiny - Jelikoz velké mnozstvi lidi vyuziva socialni sité, je

mozné, aby reklamy byly cileny pfimo na konkrétni skupiny lidi .[8,9]
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4 MARKETINGOVY VYZKUM

Marketingovy vyzkum je zaloZen na sbéru informaci a dat. Proceses systematického
sbéru a analyzy napomaha k zisku informaci o marketingovém prostiedi. Marketingovy vy-
zkum poskytuje informace o trhu, ale také o samotnych zakaznicich. Vyzkum musi byt prav-

divy a vérohodny. Aby byl vyzkum uspésny je zapotiebi dodrzet faze projektu vyzkumu.

Vyzkum zacina stanovenim jasné danych cila, druha faze je urceni zdroje informaci.
Zdroj informaci je nejcCastéji zdkaznik ¢i dodavatel. Tteti bod projektu je stanoveni vy-
zkumné metody. K tomu se pouziva nejcasteji dotazovani. Posledni fazi je sbér dat. Data se

musi analyzovat a ve finale definovat vysledek. [10]

4.1 Dotaznik

Dotaznik je kvantitativni vyzkum, jehoz pomoci zjisStujeme pocty odpovédi respon-
dentl na dané otazky. Vyhoda elektronického dotazniku spociva v jeho rychlosti a bezplat-
nosti. Vysledek dotaznikového Setfeni je vyobrazen v grafech a tabulkéch, které jsou diile-

zitym zdrojem informaci o ¢etnosti nazoru.

Pro ptehlednost dotazniku je dulezitd navaznost a jednoduchost otazek. V tvodu do-
taznik informuje respondenta o ucelu dotazniku. Nésleduje urcity pocet otazek, které maji

svou funkci. Otazky mohou byt bud’ oteviené, uzaviené nebo polouzaviené.
Dotaznik pfi jeho tvorbé by mél vyhovovat ttem pozadavkim:

e Ucelovy — Otazky v dotazniku musi byt formulovany tak, aby respondent od-
povidal na to, co nas zajima a predevsim, co nejpresnéji.

e Psychologicky — Dotaznik musi byt snadny, aby respondent odpovidal co nej-
pravdivéji.

e Srozumitelny - Dotaznik musi byt srozumitelny, aby respondent porozumeél, co

se po ném v dané otdzce zada.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 KENDO

Moderni sportovni kendé je hodné narocné jak fyzicky, tak psychicky. Kendo souboj
s dobrym oponentem je obrovskym intenzivnim zazitkem pro cvicence i pro divaky. Ve
sportovnim kendo plati jen zasahy vedené na pfedem urcend mista téla — hlavu, zapésti, boky
a pfimé bodnuti do kréni jamky. Technickym obsahem kendo jsou kryty, seky a bodnuti a
techniky utoku a obrany. [11]

Kendo neni uplné klasicky sport jako kazdy jiny, kendo je totiz tradi¢ni japonské bo-
jové umeéni s mecem. Piestoze se v modernim kendé poradaji soutéze, turnaje slouzi prede-
v§im jako prostfedek dalSiho zlepSovani prostfednictvim konfrontace. Cilem moderniho
kend¢ je predevsim vychova ¢lovéka. Kendd miize byt pro nékteré cvi€ence vyukou na cely
zivot. Kend6 komplexné rozviji ¢loveka jak po fyzické, tak i pfedevSim po mentalni strance
v duchu filosofie Budd. Tato filosofie se nese v souladu s vyrokem “Chces-li byti dobrym
Sermifem, musi$ byt dobrym clovékem.“ V tomto moudru je obsazen samostatny divod,
pro¢ v dnesni dobé&, kdy k pouzivani mech neni prakticky Zadny diivod, cvi¢ime kendo. Je
to velmi rychld a naro¢na télesnd i dusevni aktivita. V samostatném zéapase kendoé je zapo-
ttebi nejen dobra fyzicka kondice, ale predevsim také velmi silna a odolna psychika — schop-
nost koncentrace mysli a uméni se pod tlakem rychle a efektivné rozhodnout, bojovy duch,
odvaha a strategie. Zapas kendo je definitivné rozhodnut pomérem psychickych sil obou
soupeil. Rozvoj dusevnich kvalit a silného a odvazného ducha, trpélivosti, Cestného a slus-

ného chovani jsou ty hlavni véci, které si z d6dz6 odnaSime do kazdodenniho Zivota. [12]
Jak byt uspeésny v kendo:
e Byt vazny od okamziku vstupu do d6dzo aZ do doby odchodu
e Neustale opakovat cviceni zékladii
e Neustale rozsifovat své znalosti a dovednosti - pokud se ucis§ novou fazi nebo
techniku, neznamena to, Ze zapomenes jinou
e Cvicit télesné 1 dusevni Usili, formovat télo a mysl
e Byt trpélivy a ukaznény
e Kultivovat lidského ducha
e Mit respekt k sobé¢, ucitelovi, spoluzédkovi, oponentovi a ostatnim lidem
e Mit respekt k piirodé

e (Cvicit celym srdcem
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e Maximaln¢ se soustfedit a zaméfit svoji mysl na to, co prave delas, byt’ by to
Byly i jednoduché véci
e Nezapominat, ze kendod je neustaly proces u€eni a vse, co se v kendo uci, ma

smysl [12]

Soucasnym cilem kazdého jedince, ktery trénuje kendo je utvaieni sebe sama, du-
Sevni a spoleCensky rozvoj, v neposledni fadé také télesny rozvoj po fyzické strance. Této
harmonie se nejlépe dosdhne prostfednictvim aktivniho keiko (tréninku). Bojové uméni
kend¢ je nyni chapano jako sport, ale soucasné i jako zplisob dusevniho sebezdokonalovani.
Kendo se nejlépe cvici od mladého veéku, ale zacit se da prakticky kdykoli. Pro rodice je
kend6 velmi popularni praveé kvili jejich détem. Jelikoz déti travi svilij volny Cas v prostiedi
perfektné daném pro jejich rozvoj, a to predev§sim diky tomu, Ze je trénink kendo velmi

vychovny, ale pfitom i zdbavny.
Cilem kendo je:

Formovat mysl a télo, zuslechtovat silného ducha a spravnym a ptfesnym cvicenim usilovat
o zdokonaleni se v uméni kendo, ctit lidskou laskavost a Cest, stykat se s ostatnimi s upiim-
nosti a vzdy usilovat o zuslechténi sebe sama. Takto bude ¢lovék schopen milovat svou zemi

a spolecnost, pfispet k rozvoji kultury a napomoci miru a §tésti mezi v§emi lidmi. [13]

Vyuka kendo na tréninku probiha hromadnou formou. Trénink je rozdélen do n€ko-
lika fazi. Jako uplné prvni je nastup, pii kterém se provadi pozdrav ¢estnému mistu a uciteli
¢1 instruktorovi, ktery trénink vede, a vdé¢nost pratellim, kteti s nimi spolupracuji. Po na-
stupu na fadu piichazi rozcvicka, ve které si cvi¢enci protahnou a pfipravi své télo na nad-
chazejici narocnéjsi cviceni. Po rozcvi€ce nasleduje hromadné cviceni zakladnich technik.
Po tomto cviceni nasleduje nastup a zaci si rychle oblecou sva brnéni, skladajici se z pftilby,
chrénice bokt, rukavic a chrénice bticha, v neposledni fad¢ i Satek, ktery se omota kolem
hlavy pod pfilbou. Po této C¢innosti nasleduje takovy druh cviceni, ktery instruktor zvoli
podle svého uvazeni. Toto rozhodnuti ovliviiuje nékolik dilezitych kritérii. Mezi které se
napiiklad fadi v&k zaku, pocet zakd, velikost mista dostupného ke cviceni. Na zékladé¢ téchto
kritérii instruktor zvoli postup, kterym mize byt bud’ cvi¢eni ve dvojicich nebo rozdéleni do
skupin po libovolném poctu osob. Pii cviceni se kazdy musi soustiedit nejen na své vlastni
cviceni, ale soucasn¢ vnimat 1 svého protivnika. Dilezitym bodem tréninku je 1 instruktorova
ukézka k lepSimu pochopeni probiraného cviku. Takova ukazka mize byt bud’ individuélni

pfi cviceni s u¢ednikem nebo také hromadna ukazka se slovnim doprovodem. V této ¢asti
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tréninku se procvicuji jednotlivé druhy cviceni. Pfed koncem tréninku byva volny zapas
(Jigeiko), kterého se icastni nejen zéci, ale 1 instruktor. OvSem vzdy se cvici pouze ve dvo-
jici. Na konci tréninku je zavérecné protazeni a uvolnéni téla, které je po volném zapase
fyzicky vycCerpano. Nasleduje spolecny nastup, ktery je uskutecnén stejné jako na zacatku
tréninku, ovSem s tim rozdilem, ze zZaci, kteti m¢li volné cviceni, jdou zvlast’ podékovat

svému protivnikovi, se kterym méli moznost cvicit. [13,17]

5.1 Kend6 na VSSK

Kend¢ je jeden z nékolika sportovnich aktivit, které je mozné pravidelné navstévovat
za pomoci Vysokoskolského sportovniho klubu. Pravidelné tréninky jsou, bud’ kazdou
sttedu, a to v rdmci Skolniho pfedmétu, jak pro studenty, tak i pro vefejnost nebo v patek,
kdy jsou pro viechny zajemce tohoto sportu. Uéastnici sportu si nemusi zpo&atku nosit viibec
nic, jelikoz je vSe dulezité k zaptjceni. Tréninky, jak uz ve stfedu, tak i v patek jsou dlouhé

90 minut a zacinaji vzdy v 16:30. [14]

5.1.1 Co jeto VSSK

VSSK Univerzita Zlin je registrovany spolek sdruzujici nékolik aktivnich oddili. Uko-
lem klubu je masova kondicni a rekreacni télesna vychova nejen studenti Univerzity To-

mase Bati, ale i vefejnosti. VSSK maé v nabidce pestrou $kalu sportovnich aktivit.
Mezi tyto aktivity nabizené na VSSK patfi:

e Bojové sporty: Sebeobrana, kendo, teakwondo
e Tymové sporty: Salova kopand, badminton, florbal, volejbal
e Sporty pro jednotlivce: Golf, aerobic, posilovna, tenis

e Ostatni sporty: Plavani, squash, indoor cycling, stolni tenis [15]

Sportovni oddily VSSK se kazdoroéné ucastni riiznych soutézi. Pfikladem je soutdz o
nejsportovnéjsi fakultu UTB ve Zlin€. Tato tradi¢ni soutéz vytahuje za sportem do ptirody
nejen studenty, ale také i zaméstnance UTB. VSSK poiadd mnoho kurzil a turnajii, mezi
které patii napiiklad Lyzaisky kurz, letni sportovni kurz a souté v plavecké stafeté. VSSK

se stara o to, aby nejen studenti, ale 1 zaméstnanci neztratili chut’ sportovat.

5.1.2 Sportovni oddil kendo

Sportovni klub kendo6 je oddil, ktery aplikuje tvrdou praci spojenou se zabavnou for-

mou. Pracuje v dobrych podminkach, které umoziuji skute¢ny pozitek z tohoto sportu. Za
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pomoci zkuseného ucitele, ktery vsechny ucastniky skute¢né vtadhne okamzité¢ do déni, jsou
tréninky na vysoké trovni. UCitel poskytuje béhem tréninku rady vSem ztc€astnénym a po-
maha druhym se zdokonalovat ve v§ech smérech. Pti ucasti v tréninku je dulezité dodrzovat

tradice tohoto sportu, které ucitel také objasni a ukaze.

K tréninku je zapotiebi vybaveni, které¢ ale neni nutné vlastnit, jelikoz je k zaptijceni.
Mezi vybaveni patii dva typy mect Shinai a Bokken, které slouzi k boji a zaroven i k
ochrané. Pokrocilejsi mohou vyuzit ochranné vybaveni bogu, ktery se sklada z ptilby, ruka-
vic, chranic€ trupu a chrani¢ bokii. Mece, at’ uz Shinai nebo Bokken, jsou k dispozici ve vice

velikostech. [16]
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6 VYSLEDKY VYZKUMU A JEHO GRAFICKE ZPRACOVANI

Dotaznik m¢l 8 jednoduchych otdzek a byl sméfovan na studenty 3.ro¢niku oboru In-
formacni technologie v administrativé Univerzity Tomase Bati ve Zlin€. Dotaznik mél po-
moci zejména k zisku dilezitych informaci pro realizaci propagacnich materiald, ale zaroven
mél poukazat na to, jak velky maji studenti ptehled o bojovém uméni kendé. Celkovy pocet
rozeslanych dotazniki byl dvacet kust a navratnost byla stoprocentni, a to predevsim diky
tomu, ze byl dotaznik rozeslan mezi spoluzdky. Ziskané vysledky byly zpracovany do pie-
hlednych tabulek a grafti, které zobrazuji vysledky odpovédi studentd. Tabulky jsou rozdé-

leny na dvé sekce: Odpoveéd’ a pocet odpovedi.
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Otazka €. 1: Vite, co je to kendo?

Odpovéd’ Pocet odpovédi
Ano 8
Ne 12
Celkem 20

Tabulka 1. Informovanost studentii o kendo

V otazce ¢. 1 mohli studenti zvolit ze dvou odpovédi Ano/Ne. Otazka se vztahovala

na vlastni informovanost o tom, co je to kendd. Zda studenti maji urcity piehled o tomto

sportu.

POCET ODPOVEDI V PROCENTECH

Graf 1. Otazka ¢. 1

Podle grafu je patrné, Ze valna vétSina studentll nema vSeobecné povédomi o tom, co

je to kendd. Za tim muZe stat vSeobecny maly zajem mladistvych o sport, ale také nedosta-

teCna propagace sportu. A to ve vétsSim méfitku, nez je jen Vysokoskolsky sportovni klub

kend6. Z tohoto diivodu je propagace bojového sportu kendo jesté vic dulezita, jelikoz za-

jemct muze byt podstatné vice, kdyby bylo kend6 vice v povédomi Siroké vefejnosti a stu-

dentl. Proto je dilezité na spravném misté pomoci propagacnich materidli studenttim kendo

predstavit, a to v nejlepsi mozné forme. Diky neznalosti by mélo byt snazsi ptildkat pozor-

nost studenta. Jelikoz student by si mohl chtit vyzkouset to, co jeSté nezna a ziskat nové
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zkuSenosti, zcela z jiného odvétvi sportu, nez doposud zazil, jelikoz kend¢ je jedine¢ny za-

zitek s bohatou historii.

Otazka €. 2: Vite, ze se kendo cvici na Univerzité Tomase Bati?

Odpovéd’ Pocet odpovédi
Ano 7
Ne 13
Celkem 20

Tabulka 2. Prehled véedomosti o sportech
na Univerzité mimo vyuku

V otazce €. 2 méli studenti na vybér ze dvou moznosti Ano/Ne. Otazka byla
sméfovana na informovanost o tom, zda jsou studenti védomi toho, jaké sporty se na

Univerzité TomaSe Bati ve Zlin¢ vyuc¢uji mimo vyuku.

POCET ODPOVEDI V PROCENTECH

W ARC

mNe

Graf 2. Otazka ¢. 2

Velka vétsina studentd nema ani zdani o tom, ze se kendd vyucuje na nasi skole ve
formé dobrovolné dochazky. Stejné jako u otazky €. 1 je dulezité studenty zainteresovat do
toho sportu. Ukézat jim to, v ¢em toto bojové umeéni vynika. Dat jim védét konkrétné o tom,

ze tu kendo je a co vse jim do zivota muze piinést.
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Otazka ¢. 3: Vite, Ze si jde zvolit kendé jako povinné volitelnv predmét ve sportovnich

aktivitach
Odpovéd’ Pocet odpovédi
Ano 6
Ne 14
Celkem 20

Tabulka 3. Prehled védomosti o sportech na Univerzité

V otazce ¢. 3 mohli studenti zvolit ze dvou odpovédi Ano/Ne. Otazka sméfovala na

jejich znalost sportl, které Univerzita nabizi v ramci povinné volitelnych predméti ve

sportovnich aktivitach.

POCET ODPOVEDI V PROCENTECH

W Ang

mNe

Graf 3. Otazka ¢. 3

Prekvapivé vétsina studentli nevim ani o tom, Ze se da zvolit kend6 v rdmci povinné
volitelnych pfedméta ve sportovnich aktivitach. Je to pfedevsim zapiicenéno tim, ze samotné
kend6 neni mezi vetejnosti moc diskutovatelnym sportem. Neni moc na oc¢ich, tim padem o

ném malo kdo vi. To v§e se musi za pomoci propagacnich materialli zménit.
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Otazka ¢. 4: Mate néjakv osobni vztah s bojovym sportem?

Odpovéd’ Pocet odpovédi
Ano 7
Ne 13
Celkem 20

Tabulka 4. Studentitv vztah s bojovym sportem

Otazka ¢. 4 byla mifend na osobni vztah s bojovym sportem. Zda maji k bojovému

sportu vytvoreny vztah. Otazka byla rozdélena na dvé odpovédi Ano/Ne.

POCET ODPOVEDI V PROCENTECH

W Ano

HNe

Graf 4. Otazka ¢. 4

Prekvapivé vétsi skupina studentti nema zadny vztah k bojovému sportu. Pritom bo-
jové uméni piinasi nejen samotny kontakt tvaii tvar s protivnikem, ale nauci také branit sama
sebe. Zaroven bojové umeéni je skvéla ptiprava po fyzické, ale 1 psychické strance. A kon-
krétné kendo je vyjimecné v tom, ze dokaze clovéka vychovat podle obrazu, ktery ma dlou-

holetou historii.
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Otazka €. 5: Laka Vas si vyzkouSet bojovy sport?

Odpovéd’ Pocet odpovédi
Ano 15
Ne 5
Celkem 20

Tabulka 5. Studentiiv postoj k vyzkouseni

bojového sportu

Otazka ¢.5 byla sméfovana na studentliv postoj k ziskani zkuSenosti s bojovym spor-

tem. Zda je ochota u studenta k vyzkouSeni bojového sportu ¢i nikoliv.

POCET ODPOVEDI V PROCENTECH

W ANC

HNe

Graf'5. Otazka ¢. 5

Velmi dilezité informace ptinesla otdzka €. 5, jelikoz je velky zdjem o bojové sporty.
Z dtsledku predchozi otazky je jasné, ze studenti by si radi vyzkouseli bojovy sport, jen
neveédi ktery. K tomu by mély pomoci propagacni materialy, které kendé mtizou zobrazit v
nejlepSim mozném svétle a studenti, kteti kendd neznaji, by mohli mit po nakouknuti do

tohoto sportu daleko vétsi zdjem o vyzkouseni bojového uméni kendo.
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Otazka €. 6: Kde jste si naposledy vS§imli bojového uméni?

Odpovéd Pocet odpovédi
Plakat 0
Televize 3
YouTube 6
Facebook 6
Letak 0
Webova stranka 5
Celkem 20

Tabulka 6. Prehled médii, kde studenti
videli naposledy bojové umeéni
Otazka €. 6 byla velmi dileZita pro rozhodovani, jaky smérem praci vést. Studenti

méli na vybér z Sesti odpovédi.

POCET ODPOVEDI V PROCENTECH

W Televize
W Youtube
M Facebook

» 'Webove stranky

Graf 6. Otazka ¢. 6

Velmi zasadni otazka pro sbér dulezitych informaci z dtivodu praktické ¢asti. Odpo-
védi zobrazuji, které aplikace ¢i média maji smysl a které naopak ne. Informace udéavaji
jasny smér, kterym se musi propagacni materialy fidit, co nejvice oslovi studenty a zaroven

co pritahuje jejich nejvétsi pozornost.
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Otazka €. 7: Jaky zpusob propagace Vas nejvice oslovil?

Odpovéd Pocet odpovédi
Plakat 0
Televize 3
YouTube 6
Facebook 6
Letak 0
Webova stranka 5
Celkem 20

Tabulka 7. Oblibenost propagacnich materialu

Stejné jako u otazky €. 6 je dulezitost této otazky velkd. Studenti méli na vybér ze

Sesti moznosti.

POCET ODPOVEDI V PROCENTECH

W Televize
W Youtube
W Facebook

»Webhoveé stranky

Graf'7. Otazka ¢. 7

Z odpovedi je ziejmé, ze plakaty a letaky nemaji na studenty vitbec zadny vliv. Na-
opak video, webova stranka a Facebook jsou velmi dobfe vnimany. Proto je dulezité z tady
vychézet z téchto poznatkd. Tyto informace jsou stéZejnim bodem pro praci v praktické

¢asti.
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Otazka ¢. 8: Jestli vite, Ze se na Univerzité TomasSe Bati vvucuje kendo, tak jak jste se

o tom dozvédéli?

Odpovéd’ Pocet odpovédi
Nevim o tom 12
Z doslechu 5
Informace na Stagu 3
Celkem 20

Tabulka 8. Informace o vyuce kendo
Otazka €. 8 je specificka v tom, Ze na jako jedinou se neodpovidé podle vybranych
moznosti, ale slovné. Studenti ve vétsing piipadd ani netusim. Ze se na Univerzité kendd

CVidi.

POCET ODPOVEDI V PROCENTECH

m Mevim o tom
W Stag
W Z doslechu

Graf 8. Otazka ¢. 8

Dulezitym faktorem propagace bude i nasledné Sifeni informaci nejlépe socidlni sité,
aby kendo bylo neustale vetejnosti na ocich. Jelikoz vétSina lidi, co o kendd vi, se o tom

nedozvédela prostiednictvim samotného klubu.
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7 ANALYZA SOUCASTNE SITUACE PROPAGACE ODDILU

Tato Cast bakalaiské prace se bude zabirat soucasnou propagaci Vysokoskolské spor-
tovniho klubu kendé ve Zlin¢. Jelikoz se jedna o celoro¢ni nabor novych ¢lenti do oddilu,

musi byt propagace na kvalitni trovni, aby pfitahovala pozornost béhem celého roku.

7.1 Analyza webové ¢innosti oddilu

Jako jedna ze tii moznosti pro nalezeni tohoto bojového uméni na Internetu je za pomoci
Ceské federace kendo, kde ma jako kazdy oddil svoje logo. Jen jediny oddil tam méa néhradni
ikonu misto loga a tim je pravé VSSK UNIVERZITA ZLIN. Proto je prioritou vytvofeni
loga, uZ jen z toho ditvodu, aby Vysokoskolsky sportovni klub reprezentoval sebe sama

stejné profesionalné jako ostatni oddily.

4 CESKA
i || FEDERACE
KENDO
“‘ ﬂ
&

KUSANAGI KAI
KENSEI KENSHINKAN -

‘,vm«f
s s

WESK UNIVERZITA ZLiH

LD S

Obrazek 2. Oddily kendd na webové strance CFK

Po otevieni ikony nabéhnou informace. Informace ptedstavujici kontakt na vedouciho
oddilu jako je telefonni ¢islo, email a jméno vedouciho. Déle nasleduji informace o tom, kde
jsou tréninky vedeny na jakém. Jako posledni informaci je webova stranka, kam muze byt
kazdy z4jemce o toto bojové uméni presmerovan. Vsech dvandct oddili tam odkaz ma, ale
bohuzel funguje jen jedenact z nich. VSSK Univerzita Zlin ma jako jediny nefungujici od-

kaz.
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 Univerzita Tomé3e Bati ve Zlin& FAKULTY A SQUEASTI UNIVERZITA  UCHAZEC ~ SPOLUPRACE  VEDA A VYZKUM

Omlouvame se, ale

stranku nemuZeme najit.

uste ji najit pomoci vyhledavace, MiZete se take podivat na map:s a nebo se vratit na domovskou strank

Co hledate? Q
Obrazek 3. Nefunguji odkaz na VSSK kendd

7.2 Analyza komunikace pres socialni sit’ Facebook

Facebook je diky n€kolika milionové zakladné nejrozsitenéjsi socidlni siti na svété a
je to misto, které slouzi pfevazné ke komunikaci, sdileni soukromych informaci a fotek.

V dnesni dob¢ je Facebook vyuzivam i zcela k jinym tcelim, a to ke komerc¢nim
ucelim, kde snaha pftilakéni lidi vS§emoznym zpiisobem je zcela jasna. Pravé proto ma
spousta internetovych stranek, obchodt a klubti vytvofeny profil na Facebooku. Diky cemuz
jsou stranky schopné servirovat nejaktudlnéj$i novinky a lidé maji tyto informace ithned z
prvni ruky. To vSe pod podminkou, ze jste clenem skupiny. Velkou vyhodou je, Ze Facebook
neni dostupny pouze na pocitaci, ale také na mobilnim zatizeni, proto je tak rozsiteny, jelikoz
je mozné sledovat Facebook prakticky v kazdé volné chvili. Proto je dilezitost aktivity na
téhle strance opravdu velkd. Nejvyznamnéjsi vyhodou ale je, Ze je za pomoci sdileni skupiny

¢i udalosti daleko snazsi oslovit vétsi skupinu uzivatelt. [18]

7.2.1 Analyza facebookové skupiny Oddil kendé — VSSK Univerzita Zlin

Velky diraz kladen na vytvofeni facebookového profilu neboli skupiny. Skupina,
ktera je dostupna pro Sirokou vefejnost. VSichni zajemci o kendo6 si mohou vyhledat infor-
mace prave tady, a zaroven byt pfesmérovani v ptipade¢ vétsiho zajmu ¢i zvédavosti dale pro
blizsi informace. V tomhle piipadé€ neni, ale potteba vytvoftit novy profil, jelikoz souc¢asna

skupina je na velmi dobré trovni.
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Obrazek 4. Uvodni stranka skupiny Oddil kend6

Hlavnim bodem skupiny musi byt informace, které zde mohou lidé najit, také i kon-
takt na vedouciho klubu. Dal$im dtlezitym faktorem je i vzhled stranky a samostatna akti-
vita. Vzhled na Facebooku je lehce nastavitelny, staci pfidat iivodni fotografii, ale aktivita
se odviji od poctu akci, kterych se klub zlcastiiuje a které miize prostiednictvim fotografii
¢i videi reprezentovat na profilu. A to vSe Vysokoskolsky sportovni klub kendé ve Zling

splituje na svém Facebook profilu.

V neposledni fad¢ je dulezité dat lidem védet, kdy se klub zi€astni, jakych akei, aby
se lidé mohli pfijit podivat a na vlastni oci uvidét, jak je toto bojové uméni skvélé. To je
jedna ze dvou véci, Cemu bych se na profilu vice vénoval. Dat védét lidem védét doptedu,
jakych zkousek a akei se klub ztacastni ptedem, aby ¢lenové skupiny byli schopni si predem
domluvit volny ¢as a pfijet se podivat na vlastni o¢i. V neposledni fad¢ bych zkousel zvat
pomoci, Pozvat ptatele do skupiny, neustale nové lidi, pozadat nové ptichozi ¢leny, zda by
byli ochotni rozeslat pozvanky svym pratelim ze Zlinského kraje do skupiny kendd, jelikoz
spousta lidi o kend6 nemusi ani védét, tak uz jenom ze zvédavosti si mohou profil zobrazit

a pfipadné se pridat.

7.3 Tiskova forma propagace

Poslednim zptisobem, jak se o oddilu kend6 dozvédét, je za pomoci plakatu. Plakaty
jsou vyvéseny na Fakulté aplikované informatiky a slouzi k informovéni studenttl, ze se na
fakulté vyuka kendo6 vede a také k informovani v jaky ¢as a kde probihaji tréninky. Podstat-
nym bodem, ktery také plakat plni je kontakt na vedouciho oddilu.
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8 POROVNANI S KONKURENCNIMI ODDILY
Kluby spadajici pod Ceskou federaci kendé (CFK), mezi které patii:

e Jikishin Karlin

e Kacubo Kenrikai Praha

e Kagawa-Kai v Olomouci

e Kusanagi Kai Ceské Budgjovice
e Kenshinkan Frydek-Mistek

e Kensei Praha

e Nozomi Hradec Kralové

e San D6 Mon Bilina

e San D6 Mon Praha

e Seishinkan Brno

e Tenshin Zlin

Tyto kluby je mozné jednoduse dohledat na strance pravé Ceské federace kendo. Z
tohoto diivodu bude porovnani probihat jen mezi témito kluby. Mezi tyto kluby patii dohro-
mady dvanact spole¢nosti, ke kterym patii i Sportovni klub VSSK Zlin, ktery ale bude hod-

nocen az v zaveru.

Pro porovnani jsou dulezita kritéria, kterym je dan nejvétsi diiraz. Mezi tyto kritéria patti

piedevsim:

e Vlastni webova stranka
e Facebookovy profil

e Reprezentativni video na ptildkéni novych ¢lenti

Prvni kritériem, ¢imz je vlastni webova stranka, které je velmi dualezité, proSlo vSech
jedenact klubii. Nékteré maji webové stranky na velmi dobré urovni, kde graficky vzhled,
ptehlednost a zaroven jednoduchost urcuji jasny smér dané stranky. Je to velmi dilezity
faktor pro rozvoj daného klubu, protoze se v dnesni dob¢ prakticky vSe to¢i okolo Internetu.
Skvélym bodem téchto stranek je také vzajemné propojeni, kde vétsina stranek odkazuje na
dalsi stranky, které jsou uzce spjaty s kendo. Pti pohledu na vSechny tyto kluby jde vidét, ze

webova stranka je nezbytnou soucasti vedeni a prezentace klubu.

Druhym kritériem je facebookovy profil. Jelikoz je vétSina dneSni mléddeze casto aktivni

praveé na Facebooku, mél by 1 na tento bod byt bran nejvétsi zietel. Tim horsi je zjisténi, ze
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kluby, mezi které¢ patii Jikishin Karlin, Kagawa-Kai Olomouc, Nozomi Hradec Kralové a
Kenshinkan Frydek-Mistek, nepropaguji svoje uméni prave timto smérem. Zde je totiz velka
moznost, jak ukazat ve svéte socialni site, co tenhle sport pfindsi. VétSina klubii maji i dobie
propracovany facebookovy profil. Kde jsou k zobrazeni napiiklad fotky z tréninkti a cviceni,
kontakt na vedouciho klubu a ptispévky s nadchazejicim planem akci. Timto kritériem vSak
vétSina klubd konéi a vSak diky tomu, Ze to jsou dva dulezité body propagace, tak se to da
povazovat za dostatecné propagovani. Mezi kluby, které splnila prvni dvé kritéria patii Ka-

cub6 Kenrikai Praha, San D6 Mon Bilina, Tenshin Zlin a Seishinkan Brno.

V poslednim kritériem je reprezentujici video nebo Youtube kanal zobrazujici videa o
klubu, tréninku ¢i z libovolnych soutézi. V tomto sméru jsou celkem tfi kluby kluby, Kusa-
nagi Kai Ceské Budé&jovice, Kensei Praha a San D6 Mon Praha, které splnily veskera kritéria.
Videa z tréninku ¢i soutéze skvéle reprezentuji klub a ukazuji lidem, jak tréninky a soutéze
ptiblizn€ vypadaji. Co vSechno trénink s klubem ptinasi a co vse, mize lidem piinést ucast

na trénincich.

Pouze tii kluby splnily veskera kritéria, kterd byla pfedem déna. Timto smérem by se
chté] ubirat sportovni klub kendé na VSSK ve Zling, ktery z téchto kritérii splituje pouze

vvvvv

které by pomohlo s rozvojem klubu a ptildkalo nové ¢leny do klubu.

8.1.1 Propagace malych oddili bojovych sporti

Malé sportovni oddily jsou na svoji velikost ¢lenské zdklady pomérné dobie propago-
vany. Mezi tyto celky patii Karate Zlin, Aikido Gakuju Zlin, Watashi Tachi No Jiu Jitsu Zlin
a SKP Judo Zlin. VSechny tyto bojové uméni maji k dispozici webové stranky, na které jsou
k dispozici informace o klubu a ptipadny kontakt. VSechny stranky jsou pekné graficky zpra-
covan¢ a plni tcel toho k ¢emu byly stvofeny. Jako dal$im plusem je, Ze vSechny tyto kluby
maji 1 facebookovy profil, kde ptidavaji fotky z akci, kterych se zucastiuji, n€které i videa
z tréninku. Tohle v§echno by mélo byt soucasti kazdého sportovniho klubu, diky ¢emuz se
mohou nadale rozvijet. Oproti kendé klubtim, které spadaji pod CFK po celé Ceské republice

maji tyto malé kluby vétsi zajem o reprezentovani sama sebe na Internetu. [§]
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9 NAVRH NA ZEFEKTIVNENI PROPAGACE

9.1 Zpisoby propagace

Pomoci dotaznikové Setieni se ziskaly dulezité informace, které pomohou s tvorbou
propagacénich materiali. Dotaznik ukéazal, jakym smérem by méla tvorba propagacnich ma-

terialli mifit. Usnadnil také rozhodovanti, co je lepsi moZznosti pro propagaci. [19]

9.1.1 Logo

Logo je graficky prvek, ktery jednozna¢n¢ identifikuje organizaci. Je to graficky sym-
bol, ktery by mél zahrnovat vnitini prvek z organizace a zaroveil byt snadno zapamatova-
telny. Dobré logo je zédkladem pro GspéSnou propagaci organizace. Skvélym piikladem, od
kterého se pfi tvoreni loga bude vychézet je logo Univerzity Tomase Bati ve Zling, a to
z toho diivodu, Ze VSSK oddil kendé neodmysliteln& patii k univerzité. Kazdé vytvofené

logo se projednévalo s rektoratem, ktery logo bud’to schvéli nebo zamitne.

Obrazek 5. Logo Univerziy Tomase Bati ve Zlin¢
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9.1.1.1 Vyvojloga

Kazdé logo by mélo mit sviij vnitini vyznam, a praveé proto se pocatecni logo rozd¢€li na
pét casti. Jelikoz Hakama, coZ jsou kalhoty v kend6 maji ve predu pét prehybt (pukit). Kazdy

tento pfehyb ma svilij vyznam.

Yuki — odvaha, state¢nost
Jin — lidskost, dobro¢innost
Gi — spravedlnost, ¢estnost

Rei — etiketa, zdvofilost, poctivost

wok v b=

Makoto — upfimnost, realita

Logo by mohlo byt rozdéleno i na sedm ¢asti, jelikoz kalhoty maji dva piehyby i vzadu. I

tyto ptehyby maji svlij vyznam

6. Chugi - vérnost, oddanost

7. Meiyo - Cest, slava; také povést, duistojnost, prestiz [20]

o
—

Obrazek 6. Prvni vytvotené logo

Po jednani s rektoratem byl tento navrh zamitnut z toho divodu, Ze podle Skolniho ma-
nualu pro vytvofeni loga nesmi byt ve znaku kniha, jelikoZ to neni uvedeno v design manu-
alu. Z toho diivodu se kniha musela nahradit jinym prvkem, ktery by zndzornoval Univerzitu

Tomase Bati.
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Proto se muselo vychézet z jiného prvku, ktery jasn¢ znézoriiuje Univerzitu TomasSe
Bati. Prvek, ktery je jednoznacny a pti pohledu na néj je kazdému jasné, kde ma svij piivod.

Nejlepsi moZnosti je proto zkratka UTB.

{UTB\

Obrazek 7. Finalni podoba loga

Logo plni tfi dtilezité body. Prvnim bodem je vnitini vyznam bojového uméni kendo,
ktery je rozdélen na pét casti. Dalsim bodem je spojeni s Univerzitou TomasSe Bati zkratkou
UTB. V neposledni fadé plni dileZitou prezentaci oddilu, kterd je jasné pfipojend pomoci

loga pravé k Univerzité a zaroven prezentuje sebe sama.
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Obrazek 8. Aplikované logo na kendistovi

9.1.1.2 Dalsi grafické navrhy loga

N

Obrazek 9. Zamitnuté loga rektoratem
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9.1.2 Propagaé¢ni video

Vv

Jednim z nejdilezitéjSich prvkl pro vyvoj klubu je propagacni video, které bude
slouzit jako televizni reklama na Univerzitach. Video, které nejen zaujme pozornost vefej-
nosti, ale 1 pfilakd svou atraktivitou nové ¢leny. K vytvoteni videa byly zapotiebi zabéry
z tréninku, které nejpiesnéji ukazuji, co dany sport nabizi. Celkové video trva ptiblizné jednu
minutu, je sestiithano z dvaceti celkovych zabért a dé€li se na tii kompozice. Prvni kompozice
je vytvotena z fotografii, druhd kompozice stfihu zabéra, prolinané textem a tieti kompozice
s logem. Video by nésledné mélo slouzit jako televizni reklama na vSech fakultach, aby pfi-

lakalo co nejvice studentt.

9.1.2.1 Prvni kompozice: Promo

Prvni kompozice slouzi pfedevS§im k pfedstaveni oddilu a ucelu vytvoreni videa.
Sklada ze ctyt obrazkl vytvofenych béhem normalniho tréninku spojené s textem. Na foto-
grafie nebylo nutnosti aplikovat efekty. Stacilo pouhé upravovani velikosti textu a obrazkt

v Case.

Obrazek 10. Obrazky v Promo ¢asti
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9.1.2.2 Druhd kompozice: Sti'ih zabéri

Druha kompozice je o zachyceni dilezitych a presnych cviki, které by mély piede-
vS§im pozorovatele zaujmout. Z toho divodu bylo nezbytné vybrat z nato¢enych zabéra ty
nejlepsi momenty, které se nejlépe hodi pro reprezentovani oddilu. Kazdy zabér je prolinan
textem, na ktery je aplikovan efekt a mél by nalékat divaka do oddilu. Hlavnim cilem téchto

prostiihanych zabéra bylo ukazat v ¢em bojové uméni kendo6 tak jedinecné.

Obrazek 11. Ukazka strihu videl

9.1.2.3 Tieti kompozice

Finalni podoba loga musi byt prezentovana na kazdém produktu, ktery momentalné
VSSK kendé Zlin vyprodukuje, aby okamzité uvizla v paméti viem, kdo ji uvidi. Z tohoto
divodu musi byt logo ptidano i do propagacniho videa. Jako prvni se ptidalo ¢erné pozadi a
vyuZzilo se barevné schéma loga jako na kendistovi, tedy Cernobilé¢ zbarveni. Poté se uz
mohlo upravovat samotné logo. Na logo byl aplikovan efekt, ktery transformuje logo z
prazdné obrazovky na plné logo, a to za pomoci zmény pozice a orientace. Poslednim bodem
pii tvorbé celkové prvni kompozice byl text ,,VSSK kend6 Zlin®, na ktery se aplikoval 3D
efekt, ktery zapfic€ini to, Ze se text postupné zobrazuje. Dililezitou ¢asti bylo na¢asovani po-

stupného zobrazeni tak, aby se spustil text v okamziku, kdy je logo uz plném zobrazeni.
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9.1.3 Navrh webové stranky

V soucasné dobé nema oddil své webové stranky, kterymi by se mohl reprezentovat
na Internetu. JelikoZ jsou webové stranky svou dostupnosti velmi diilezité je nezbytné je
vytvofit. Stranka se tvofila v programu Brackets, kde se vyuzivalo HTML a CSS. HTML
slouzi pro fyzicky vzhled stranky a CSS se zase stara o graficky vzhled stranky. Vytvofeni
webovych stranek mélo byt na jednu stranu, kterd se nasledné déli na ¢tyfi hlavni sekce.
Prvni sekce je Givodni strana odkazujici na dalsi sekci s upravenym obrazkem na pozadi,
druha sekce jsou informace o tom, kde a kdy se trénink vede, tieti sekce jsou fotografie
potizené béhem tréninku a posledni sekce je kontakt na vedouciho oddilu. Webové stranky
museli byt jednoduché pro néslednou editaci obsahu, kde se mohou aktualizovat informace

¢i fotografie.

9.1.3.1 Uvodni strana

ute | KENDO ZLIN UVOD TRENINK FOTOGRAFIE KONTAKT

KENDO

VYSOKOSK@LSKY SPORTOVNI ODDIl

£

Obrazek 12. Uvodni strana
Uvodni strana obsahuje logo, které musi byt v kazdém propaga¢nim materialu & pro-
duktu, ktery oddil vytvofi a navigace na dalsi sekce stranky. Hlavni ¢asti tivodni strany je
upravena fotografie, kterd ma pies sebe tivodni nadpis Kendo - Vysokoskolsky sportovni
oddil. Posledni ¢asti je ikona Sipky, kterd odkazuje navstévniky webu na dalsi sekci, tedy

trénink.
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9.1.3.2 Trénink

Nasledujici strana jménem ,, Trénink* slouzi k informovani navstévnika webu, kde
se konaji tréninky, v jaky €as a jaké dny. Pro lepsi informaci, kde se tréninky vedou je pfi-
loZena 1 fotografie budovy U5 JiZni Svahy velka télocvi¢na. Obrazek se po prejeti pocita-

¢ové mysi zveétsi o tiicet procent své pocatecni podoby.

(:IB) KENDO ZLIN VoD TRENINK FOTOGRAFIE KONTAKT

TRENINK

Trénink v rdmci povinné Skolnf dochédzky

Stieda 16:30
Budova US Jizni Svahy velka télocviéna

Trénink v rémci dobrovolné dochézky

Patek 16:30

Budova U5 Jizni Svahy velka télocvicna

Obrazek 13. Informace o tréninku

9.1.3.3 Fotografie ze cviceni

(vn) KENDO 7LIN UVOD TRENINK FOTOGRAFIE KONTAKT
~

FOTOGRAFIE ZE CVICENI

Obrazek 14. Fotografie ze cviceni
Tieti strana ndvrhu webovych stranek se jmenuje Fotografie ze cviceni a zobrazuje
pribéh tréninku. Fotografie po najeti poc¢itacovou mysi se opét zvétsi, tentokrat o osmdesat

procent své pivodni velikosti.
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9.1.3.4 Kontakt na vedouciho

Posledni strankou je kontakt na vedouciho oddilu, ktery je rovnéz doplnén fotografii
samotného vedouciho. Stranka obsahuje osobni kontaktni informace na vedouciho jako je
telefonni Cislo a email. Posledni kontaktni informaci je odkaz na Facebook, ktery se po ote-
vieni odkazu otevie na nové zalozce webového prohlizece. Pod posledni stranou je také pa-

ticka stranky VysokoSkolsky sportovni klub kendé.
GE) KENDO ZLIN UVOD TRENINK FOTOGRAFIE KONTAKT

KONTAKT NA VEDOUCIHO

Pavel Vafacha

Telefonni Gislo: +420777567135
Emall: varacha@utb.cz

FACEBOOK

© 2018 Vysokoskolsky sportovni klub kendo

Obrazek 15. Kontaktni udaje

V budoucnu by se méla webova stranka objevit na Internetu na doméné spadajici pod

Univerzitu Tomase Bati.

\

kendo.utb.cz

Obrazek 16. Doména oddilu kendo
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9.1.3.5 HTML ukazka kédu stranky

Obrazek 17. HTML kod v programu Brackets

9.1.3.6 Ukazka CSS kodu

Obrazek 18. Ukazka CSS kodu
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9.1.4 Reklamni kampai na socialni siti Facebook

Na Facebooku Ize propagovat ptispévky s cilem navySeni poctu navstév profilu,
zisku novych uzivatelli a pocet zhlédnuti propagovaného piispévku. To ma za disledek zvy-

Seni potencionalnich zajemct o bojové uméni kendo.

9.1.4.1 Reklamni kampari

Na reklamni kampan byla vynalozena Céstka sto deset korun, kteréd zajistila propagaci
piispévku v horizontu dvaceti &tyf hodin. Cim vétsi ¢astka na den, tim je zajiitén a garanto-
van vetsi pocet novych uzivateli. Jako piispévek byl propagovan nové vytvoieny plakat,
ktery vytvofil pan Bc. Michal Kmit'. Na plakatu jsou vyobrazeny informace o dob¢ tréninkd,
kontaktni tidaje a podstatny udaj tvofi, ze se jedna o nabor novych ¢leni. Odhadovany pocet
navstév profilu byl 150 az 250 uzivatelt a odhadovany dosah 3 500 az 6150 uzivateld. Za
pomoci stavajicich ¢lent oddilu, kteti ptispevek sdili mohou byt tato ¢isla o poznani veEtsi.
Pro piesnéjsi cileni propagace byla vyuzita lokalita Zlina a cileni prob&hlo na muze a Zeny,

ve véku 13 az 55 let.

Zobrazit vysledky
VYBRANE PRISPEVKY NA VYBRANE MOBILNI :
Cilite na muze a Zeny, ve véku 13 aZ 55 Zijiciv 1 POCITACT PRISPEVKY EEHATANS EAGH AR
lokalita.
Zobrazit kompletni souhm
. Oddil kend6 - V3SK Univerzita 1l Dat strance To se mi libi
Hlopegace ezl den: Zlin: & (- citi se natésené) v

mist& Oddil kendd - VESK
Celkovy rozpocet této propagace je 110,00 CZK. Univerzita Zlin

. Sponzorovéno - &

Upravit pfispévek muzZe jen ten Elovek, kiery ho e 5 e s
Jesté jste nevybrali détem vhodnou pohybovou aktivitu do nového Skolniho

propagoval. ey s : Eo 3 e ey
roku? Univerzita Tomase Bati ve ZIliné otevira krouZek japonskéno Sermu.
Toto akéni cviceni je vhodné pro déti | dospélé. Na ukazkovy trénink se
216 30 0,00 K& miiZete t&5it jiZ 5. zafi v 16:30 v 1€locvicné Fakulty aplikované informatiky.
Osloveni lidé Zajem o pispavek Celkové vidaje Nabor probiha po celé zafi. Vice informaci naleznete v pfiloZeném letacku.

i Univerzita Tomide Bali ve Zlind

Akce | Lidé | Zemé q_':
46.7% Zeny  53.3 % Muzi ’ rﬁ o&

Oddil japonského
15 9 Sermu nabird PA,FK
novéacky, holky
0 i kluky. 16:30 - 18:00
e & - 00 LET
10 %
5% I I I
0% I |
1317 18-24 2534 3544 4554 5564 65+
¥ | Help Center Close

Obrazek 19. Reklamni kampai
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10 PROPAGACNI PLAN ODDILU

Ptedbézny navrh by mél byt aplikovan na studenty zakladnich, stfednich a vysokych
Skol v oblasti mésta Zlin. Kazdy mésic bude cilen na riizné stupné skol, aby byla obsazena

co nejvetsi plocha pilisobnosti.
e Navrh propagace Zari

Tento mésic bychom zacali zakladni Skolou. Na za¢atku Skolniho roku navrhuji, aby se
Vysokoskolsky sportovni klub domluvil se Skolou a pfedstavil se za asistence nekolika dob-
rovolnych cvicencii prvnimu stupni zaki, kterym by se zpocatku pustila video ukazka z tré-
ninku a posléze by probé¢hlo kratké predstaveni cvi¢enci v boji a vybaveni, které jsou béhem
tréninku k dispozici, predevsim ukazka meci Shinaie a Bokkenu by méli ud¢lat na déti za-
kladnich skol dojem. V ptipadé zajmu by byli odkdzani na facebookové stranky, na kterych
by se dozvédéli vice informaci. V ptipadé, Ze se tato technika osvéd¢i, bylo by pro Sportovni

klub dobr¢ ji aplikovat na vice zékladnich $kol ve Zling a okoli.
e Niavrh propagace Rijen

Nasledujici mésic by byl vénovan stfednim skolam, kde by byla pouzita podobna metoda
jako u zakladnich kol jen s tim rozdilem, Ze bojovy sport kendd nebude predvadén na stied-
nich Skolach, nybrz budou studenti pozvani na trénink v ramci vyuky, kterou jim zvoli Skola
(naptiklad misto té€lesné vychovy). Hlavnim diivodem pozvani studentl stfednich kol na
trénink je ten, ze sportovni klub kendé mé spoustu mect k dispozici, a tak by si mohli stu-
denti vyzkousSet na cvicencich typicke tidery na ¢asti téla jako jsou Utok na hlavu, krk, ruce
a bricho. Zaroven zazit, jaké to je byti soucasti této komunity. Samoziejmosti bude opét
odkaz na facebookové stranky, kde se mohou podivat na dalsi ukazky, které by v nich mohly

vzbudit dal$i zajem.
e Navrh propagace Listopad

Posledni krokem bude cilit na vysoké skoly. Jelikoz tady bude domluva dle mého nazoru
dentli vysokych skol, jak napovédélo dotaznikové Setfeni, nema se sportem kendd témér
anebo vilbec Zadnou zkuSenost. Proto by obsahem emailu bylo kratké shrnuti sportu a po-
zvani na trénink konany v télocvicné Skoly UTB. Dalsi zplisobem propagace by bylo ob-
Casné promitani video ukdzky na Skolnich televizich, které jsou rozmistény ve vstupnich

halach fakult a slouzi k propagaci Skolnich aktivit.
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e Sbér dat Prosinec

Béhem tohoto mésice bude vyhodnoceno, ktera z aktivit se ukaze jako nejefektivnéjsi a
zda to bude mit néjaky dopad na navyseni ¢lenské zakladny sportovniho klubu kendé. Zpii-
soby propagace se na riznych stupnich Skol mize zaménovat a zkouSet rizné varianty. Hlav-
nim cilem je zhodnotit, ktera z metod je nejefektivnéjsi a nasledné ji zkusit aplikovat 1 na

jiné stupné¢ skol.
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11 ZAVERECNA DOPORUCENI PRO ZEFEKTIVNENI
PROPAGACE

¢ YouTube kanal

Jelikoz jsem byl pfitomen na vyuce, tak mizu z vlastni zkuSenosti fict, Ze vyuka je
vedena kvalitné zkuSenym vedoucim, a to by mélo byt ¢astéji dokumentovano. Doporu-
¢uji v budoucnu zapracovat na video ukdzkach z tréninkt ¢i soutézi a sdilet je na dalsi
mocné internetové platformé YouTube, ktery je idealni pro jednoduché sdileni video
ukézek. Dale bych doporudil sestaveni kratkych otdzek pro soucasné ¢leny klubu a na-
sledné vytvoteni video rozhovort s nimi. V rozhovor by cvicenci popisovali, co maji na
kendo6 nejradSi a ¢eho chtéji dosahnout v ramci kendo. Cely rozhovor by mél plsobit

motiva¢nim dojmem, tak aby to zaujalo pozornost sledujicich.
e Facebook

ZlepSeni ¢lenské zakladny bude 1 v budoucnu jednim z hlavnich cila klubu. K tomu
by mélo nejvice ptispét propojeni YouTube kanalu a Facebooku. Toto propojeni by mohl
byt klicové pro ziskani novych ¢lend. Dulezitost sdileni je velmi podstatnd, a proto je
dulezité nesdilet video ukézky a rozhovory jen na profilu Vysokoskolského klubu kendo,
ale 1 na soukromych profilech vSech ¢lent klubu, kteti by mohli zasvétit timto nastrojem

blizké ptatele do svéta kendo.
e Sbér informaci

V této praci jsem se snazil ziskat informace o kend6 za pomoci dotaznikového Set-
feni, ale jiné metody by mohli mit lepsi vysledky. Jako naptiklad vytvareni rozhovori
s dobrovolnymi studenty, coz by mohlo pfinést mnohem obsahlejsi vypovédi nez v do-
taznikovém Setieni, které by mohli napomoci k novym napadiim propagace a celkového

rozvoje klubu.
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ZAVER

Cilem této bakalarské prace bylo vytvoieni multimedidlnich propagacnich materialt
pro lepsi prezentaci Vysokoskolského sportovniho klubu kendd, jelikoz toto bojové uméni
neni dostatecné propagovano. Na zakladé ptijatych informaci, jak z dotaznikového Setfent,
tak 1 z porovnani s konkuren¢nimi oddily jsem proto vytvoril odpovidajici propagacni ma-

terialy.

Teoretické ¢ast obsahuje marketingové pojmy, které slouzi k seznameni. Dilezitym
a nutnym bodem bylo seznamit se s pojmy v oblasti propagace. Zvolit piislusna reklamni
media, prostfednictvich, kterych bude oddil kendd propagovan a od kterych se mize v bu-

doucnu odrazit.

V praktické &asti jsem zpocatku predstavil pojmy tykajici se kendé na VSSK. Po
kterém nasledovalo dotaznikové Setfeni. Dotaznikové Setfeni mélo vytvorit predstavu o tom,
jakym smérem se budou propagacni materidly ubirat. Dal§im dilezitym bodem praktické
¢asti byla analyza soucasného stavu propagace oddilu, kterd ukazala, jaké metody jsou jiz
pouzity a které naopak chybi. Pro potvrzeni zjisténych informaci z dotaznikového Setfeni se
provedla analyza konkurencnich oddilt, ktera slouzila k pfedstaveni propagac¢nich materiala

ostatnich celkt spadajici pod CFK.

Prvni zménou, kterd by méla mit reprezentativni dopad na oddil kend6 je vytvoieni
loga. Logo, které spojuje Univerzitu Tomase Bati a VSSK kendé. Dalsi dilezitou zménou
bylo vytvoteni vlastnich webovych stranek, které by mély v slouzit jako informaéni médium
pro navstévniky webu, a pfedevs§im jako nositele dileZitych informaci o navstévnosti webu.
Na webové stranky byly implementovany informace a fotografie, které jsou lehce editova-

telné, a proto nebude problém v budoucnu zameénit fotografie ¢i informace za aktudlnéjsi.

Posledni dilezitou zménou bylo vytvoteni reprezenta¢niho videa, které¢ bude vysi-
lano ve Skolnich televizich. Video bude slouzit jako nastroj pro 1dkéani studentti do klubu, 1
kdyby jen v rdmci povinné Skoli dochazky na volitelny sport. Dal$im z krokli vypracovani
préace bylo absolvovani piislusné dochazky na vycvik, které mi byly velkym pfinosem pro
¢astecné pochopeni struktury tohoto sportu. Mezi nejvétsi pozitivni poznatky patii to, ze
kendo6 pfindsi pohyb a napéti, vede k pfimému poznani a objeveni svych schopnosti. Ve
vycviku kendd je dilezité nenechat se odradit prvnim netspéchem. Obrnit se trpélivosti,

vybudovat si pocit chténi se ucit a z tréninka si odnesete fyzickou i psychickou zdatnost.
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SEZNAM PRILOH
PI Dotaznikové Setieni

PII  Obsah ptilozeného CD



PRILOHA P I: DOTAZNIKOVE SETRENI

Vézeni respondenti,

mé jméno je Dominik Svoboda a jsem studentem 3. ro¢niku oboru Informacni technologie
v administrativé na Univerzité Tomase Bati ve Zlin€. Prosim Vs o vyplnéni mého dotazniku
ke zpracovani mé bakalatské prace na téma Multimedialni propagace vysokoskolského spor-
tovniho klubu kend6. Pfedem Vas chci informovat. Ze dotaznik je anonymni a zarovein Vam

podékovat za jeho vyplnéni.

1. Vite, co je to kend6?

|

Ano
Ne

|

2. Vite, ze se kendo cvici na Univerzité Tomase Bati?

J

Ano
[l Ne

3. Vite, ze si jde zvolit kend6 jako povinné volitelny pfedmét ve sportovnich aktivi-
tach?

[1 Ano
Ne

|

4. Mate n¢jaky osobni vztah s bojovym sportem?

J

Ano
Ne

J

5. Laka Vas si vyzkouset bojovy sport?

Ano
Ne

O

.O\

Kde jste si naposledy vSimli bojového uméni?

Plakat

Video ukazka
Letak

Facebook
Webova stranka

(0 O 0 O B



=

N O Y B O O B

Jaky zptisob propagace Vas nejvice oslovil?

Plakat

Televize

Video ukazka
Letak

Facebook
Webova stranka

Jestli vite, Ze se na Univerzité Tomase Bati vyucuje kendo, tak jak jste se o tom
dozvédéeli?

Oteviena odpoveéd’:
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o fulltext — bakalarska prace

e prilohy.zip — Video ukazka, logo, navrh webové stranky,



