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Student ateliéru Reklamni fotografie Erik Dudinsky si pre svoju teoreticki bakalarsku pracu
vybral tému produktovej fotografie pre socidlne siete.

Vyty€il si pracou analyzovat’ Specifikd tvorby produktovej fotografie primarne urcenej pre
zverejnenie na socidlnych sietach a okrem toho aj fenomén takzvanych influencerov. Preco si
ich firmy vyberaju na propagaciu svojich vyrobkov a ako influenceri pracujii s médiom
fotografie vacsinou ako fotografi — amatéri. Toto sa mi zdalo ako skuto¢ne zaujimava oblast’ a
bola som zvedava, ako sa Erik Dudinsky s touto extrémne stic¢asnou témou popasuje.

Obsah prace ma vSak nakoniec sklamal a na nasledujucich riadkoch sa vynasnazim uviest’
dovody.

Pomerne velka Cast’ textu je v rdmci uvodu venovana vyvoju a historii produktovej fotografie
a socidlnych sieti. St to vSak informacie, ktoré si kazdy moze celkom 'ahko dohl'adat’. Okrem
toho sa v tejto Casti textu vyskytuje terminologia, ktorti, ak uz sa autor venuje produktovej
fotografii, mohol zastresit’ adekvatnymi odkazmi na literataru.

Text je zovSeobecniujuci, vagny, extrémne stru¢ny. Objavuji sa aj nepravdivé tvrdenia —
napriklad o vyvoji fotografie ako umeleckého média. Alebo neStastny priklad portrétne;j tzv.
vizitkovej fotografie v kontexte produktovej fotografie.

V kapitole 2.2.1 s nazvom Vyroba propagacnej fotografie st uvaddzané informécie, ktoré sa
hodia maximalne do prirucky pre fotografov zaciatocnikov — je lepSie mat pri foteni asistenta,
pri fotografovani v exteriéri treba pocitat’ so zmenou pocasia a podobne. Tieto viac menej
zbyto¢né popisy ,,vyroby fotografie* sa dokonca opakuji na viacerych miestach.

V praci sa autor snazil na priklade firmy Footshop ukézat’ fungovanie popisaného procesu. Tu
by som uvitala viac obrazového materidlu. Stucastou prace su aj rozhovory s I'ud'mi, ktori

produkuju reklamny obsah firmy pre socidlne siete. Informécie zrozhovorov st takmer




identicky uz raz pouzité v texte v jednotlivych kapitolach, a okrem toho st rozhovory
Stylisticky neupravené a t'azkopadne, dva z troch v rozsahu iba na pol strany, takze vyznievaji
pre nezainteresovaného ¢loveka takmer bez relevantného obsahu.

Stylistika a jazykova Gprava celej prace je na dost’ nizkej urovni.

Fenoménu, ktory je v rdmci tejto témy najzaujimavejsi, a sice fotografia v rukach amatérov a
jej publikovanie, je tak venovany vel'mi maly priestor. A pritom podla zoznamu pouzitej
literatury by si mohol autor v praci dovolit’ viac analyzovat' a filozofovat' nad zmenou
produktovej fotografie v rukach influencerov. Vobec sa napriklad v praci neobjavuje zmienka
o fenoméne mobilovej fotografie, o tzv. snapshotovej estetike a d’alSich mil'nikoch vo vyvoji
fotografického média. Dalej by bolo zaujimavé analyzovat, &i sa aj v ramci prezentacii na
socialnych sietach objavuju inSpirdcie z oblasti umeleckej fotografie, odkazy na histériu
fotografie, rozne signifikantné $tyly a podobne.

Autor v zavere prizndva, ze tvorba produktovej fotografie sa v podstate nelisi, ¢i ide o
pouzitie v tlaCenych médiach alebo na socialnych sietach. Preto ostiva nevyuzitd Sanca
skamat’ nielen tvorbu fotografie, ale skor to, ako sa zmenil pristup k fotografii, vnimanie jej
pravdivosti, prehodnocovanie potreby profesionalnej fotografie v kontraste so zdplavou

instagramovych fotografickych ,,magov*.
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