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Pomoci X oznacte v tabulce hodnoceni u kazZdého z kritérii. 'V pripadé, Ze vam tabulka
nevyhovuje, nemusite ji vyuZivat.

KRITERIA HODNOCENI]

Nedostate¢né

Dostatecné

Uspokojujici

Dobré

Velmi
dobré

Vyborné

NedokaZu
posoudit

Naplnéni tématu a rozsah prace

Nastaveni cilii a metod prace

X

Urovei teoretické Cdsti prace

Uroveil analyticko-vyzkumné ¢dsti prace

Splnéni cile prace

Struktura a logika textu

Kvalita zdrojii a price s nimi v textu

Inovativnost, kreativita a vyuZitelnost

Jazykova a formdln{ drovei prace, piilohy

ikl

Konzultace studenta

X

Tabulku s hodnocenim doplite o strucné vyjddreni (max. 1200 znakii), které vystihne
nejpodstatnéjsi prinos prdce, nebo jeji nedostatky.

Oceiiuji téma a odbornou drovei teoretické Casti. Nastavené cile se nepodafilo naplnit, coZ sniZuje
vyuzitelnost. Kladn€ hodnotim provokativni styl, kterym autorka pfirovnava skolni AVD k produktu,
divaky k zakaznikiim a motivaci tviirct k dosaZen{ zisku. Na tomto myslenkovém ptidorysu zni akcent
na tvorbu distribu¢ni strategie, poznani a nalezeni svého publika, navdzani (a udrZeni) kontaktu s nim
inovativnimi zpUsoby jiZ ve fazi vyroby, opravdu naléhavé. Prace tak skvéle vystihuje zdsadni tskali
umélecké tvorby obecné.

Autorka vytvafi modelovou situaci opfenou o tvrzeni pfevzatd z produktového managementu a
marketingu. Jednotlivé definice pfirovnava k praci s filmem. K osloveni svych publik je potieba
inovativnich zplsobt pfemysleni ,,out of box“ nejen u filmové distribuce, ale i klasického
managementu. V tomto ohledu postrdddm praci s literaturou zaméfenou piimo na film marketing
(Kerigann) a sociologii (Gladwell, Taleb), nebo zapracované poznatky od zahrani¢nich lektorek
(Kurz, Mclnnis).
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Nadbytecna je snaha o definici kratkometrdzniho filmu. Jazyk a uzivani terminti bude srozumitelnéjsi
ekonomiim a manaZerim, nez-li studentim filmu. Piipadova studie popisuje filmovou vyrobu a
komunikaci uvnitf Stdbu. Prace s publikem je zminéna okrajové ve dvou piipadech bez uvedeni
meéfitelnych vysledk kampané a jejiho zhodnoceni (Elpida).

Otazky k obhajobé (vvhrady, pFripominky, naméty, atd):

Kromé crowdfundingu a crowdsourcingu popiSte alesponl dalSi dva koncepty prace s publikem z
pohledu filmového producenta.

podpis oponenta price

Pro klasifikaci pouZijte tuto stupnici:

| A - vyborné | B - velmi dobie | C - dobfte D - uspokojive E - dostatecné F - nedostate¢n¢

* nehodici se vymaZzte



