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ABSTRAKT

Bakalatské prace popisuje zakladni prvky firemni identity a vyznam dobie zpracovaného
vizualniho stylu spolecnosti v ramci konkuren¢niho boje. Zejména se zameétuje na roli
a vyznam modernich informacnich prostredkd, které jsou potiebné pro vytvoreni jednotné
firemni identity. Prakticka ¢ast prace obsahuje analyzu dostupnych néstrojii pro praci
s vizualnim stylem. Tyto néstroje jsou poté mezi sebou srovnavany. Zaroven s vybranymi
nastroji je zde nastinén i1 zékladni postup tvorby zvolenych prvkii nového vizualniho stylu
spole¢nosti Taxus s.r.o. Souc¢asti prace jsou i kompletné zpracovana pravidla jednotného

vizualniho stylu spole¢nosti.

Kli¢ova slova: analyza softwarti, firemni identita, grafické editory, graficky manudl, image

spole¢nosti, jednotny vizualni styl, srovnani softwarti

ABSTRACT

The bachelor thesis describes the basic elements of corporate identity and the importance
of a well-developed visual style of the company within the competitive environment. It also
focuses on the role and importance of modern information resources that are needed to create
a unified corporate identity. The practical part consists of an analysis of tools available for
creation of a visual style. These tools are then compared with each other. Basic creation
process of a new visual style for Taxus s.r.o. is described along with selected tools. This part

1s completed by a practical demonstration of the created graphic manual.

Keywords: Softwares Analysis, Corporate Identity, Graphic Editors, Graphical Manual,

Company Image, Unified Visual Style, Softwares Comparison
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UvVOoD

V dnesni dob¢ je firemni identita velmi dulezitym tématem kazdé firmy, ktera chce uspét
v konkuren¢nim boji. Pro firmu to vSak znamena, Ze musi stale vyhledavat nejnovéjsi trendy
a sledovat vyvoj své konkurence. K dispozici existuje mnoho softwarovych nastrojt, diky
kterym se da vytvofit jednotny vizualni styl. Pravé vybér téchto nastrojii muze sehrat

dualezitou roli pii zpracovani vizualniho stylu spolecnosti.

Hlavnim cilem prace je nastinit vyznam a roli modernich informacnich prostfedkl v procesu
vytvareni jednotné firemni identity. Prace nastini zakladni postupy pouziti nezbytné nutnych
softwarovych nastrojii pii navrhu dil¢ich feSeni jednotné firemni identity. VedlejSim
produktem bude ukazka vyuziti navrhovanych informacnich prostfedkii a postupil pfi

vytvafeni jednotné vizudlni stranky spole¢nosti Taxus s.r.0.

4

Prvni Cast bakalafské prace se zaméii na teorii a znazorni zékladni rozdéleni firemni identity
do hlavnich ¢asti, které budou postupné popsany. Rovnéz se zde vyskytne popis vybranych
prvka vizuélniho stylu, které jsou dulezité pro kazdou spole¢nost. Konec teoretické Casti

ptiblizuje vyznam a roli grafickych softwartli, ur€enych pro préci s vizualni tvorbou.

V praktické ¢asti bude provedena analyza nejpouzivanéjSich grafickych néstroji a zaroven
zde budou popsany jejich zékladni vlastnosti. Dale bude provedeno srovnani danych néstrojti
podle riznych parametrii. V rdmci praktické ¢asti prace bude predstavena firma Taxus s.r.o.
a jeji aktudlni stav z pohledu jednotné vizudlni identity. Na zaklad¢ zjisténi aktualniho stavu
bude nasledné vytvoren novy vizualni styl. Postup jeho tvorby i vyuziti jednotlivych nastroji

bude piehledné popsan.
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I. TEORETICKA CAST
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1 FIREMNI IDENTITA

Jeden z dualezitych pojmi pii prezentaci firmy je pravé firemni identita neboli Corporate
Identity. Jedna se o rozsahly celek, skryvajici n€kolik rtiznych néstrojii pro budovani
celkového vzhledu spolecnosti (Corporate Image). Ten rozhoduje, jakym zptisobem budou
lidé nahliZet na firmu. Firemni identita se sklada ze Ctyi zadkladnich subsystém, kterymi

jsou:

e firemni komunikace (Corporate Communications),
e firemni kultura (Corporate Culture),
e produkt (Product),

¢ jednotny vizualni styl (Corporate Design).

V literatufe se timto zabyvaji naptiklad Kafka a Kotyza, ktefi vysvétluji, ze ,, koordinovanym
puisobenim vsech ctyr subsystémii buduje subjekt Corporate Identity — svou identitu.
Verejnost potom vnimd tento obraz a interpretuje si jej na zakladé svych informaci,
zkusSenosti, predstav a postoju. Tomuto interpretovanému obrazu rikame Corporate

Image. “ [1]

Vztahem firemni znacky, firemni identity a image firmy se zabyvaji také Horakova,
Stejskalova a Skapova, které charakterizuji jednotlivé slozky firemni identity ve vazbé
na firemni komunikaci a image firmy u jednotlivych cilovych skupin. Firemni identita
zahrnuje v jejich pojeti firemni filozofii jako zakladni krédo firmy. To vytvéfi firemni
osobnost, zosobnujici firmu a jeji poslani, firemni kulturu, vychazejici z hodnot stanovenych

ve firemni filozofii, vnitini 1 vnéj$i komunikaci a vizualni identitu. [2]

1.1 Marketingova komunikace

Pojem komunikace oznacuje zédkladni schopnost vzajemné domluvy mezi lidmi. Nemusi se
vSak jednat o pfenos pouhych informaci, ale také dalSich projevii a vysledk lidské ¢innosti.
Témi jsou napiiklad nejriznéjsi nabizené produkty a nasledna reakce zdkaznik. V literatuie
se komunikaci zabyva Foret, ktery popisuje zdklad komunikace jako ,,jakykoli vytvor (lidsky
i prirodni, verbalni i neverbalni, hmotny i duchovni) predstaveny, prezentovany jednou
stranou (subjektem — osobou, instituci) a vnimany stranou druhou (objektem, coz miize byt
opet stejné dobre jedinec jako cela organizace). A prave projev jedné strany (subjektu)

a nasledna reakce druhé (objektu) predstavuje zdaklad komunikace. “ [3]
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Marketingova komunikace se snazi prostfednictvim komunikacnich aktivit dosdahnout
pozitivniho postoje vefejnosti k organizaci. Vhodny styl vnitini 1 vnéjs$i komunikace je urcen
stanovenou komunika¢ni strategii. Marketingova komunikace ptedstavuje vSechny
komunikac¢ni prostiedky, jimiz spolecnost o sobé dava védet ve svém vnitinim 1 vnéjSim
prostredi. Jeji efektivita zalezi predevsim na vhodné volbé komunikacnich kanall, které

pomahaji realizovat zdmér obsazeny v komunikac¢ni strategii. [1]

Informacni a online technologie hraji v oblasti marketingové komunikace vyznamnou roli,
at uz se jednd o komunikaci se zdkazniky, ¢i vramci podniku. Vedle klasické
e-mailové komunikace se zde hojné€ vyuzivaji také socialni sité jako napt. Facebook, Twitter,
Instagram a dal$i. Tyto komunika¢ni kanaly se navzajem propojuji tak, aby komunikace
se zédkaznikem byla piehledna a jednotna. Tématem socidlnich siti se zabyva naptiklad
Janouch, ktery zminuje zakladni fakt, a to Ze ,,socialni média nejsou urcena k propagaci
a reklamé. To, Ze se to deéje, neméni nic na uloze socidlnich médii, a tou je komunikace

se zakazniky . [4]

1.2 Firemni kultura

Nezaménitelnou firemni kulturu si vytvaii kazda spoleénost sama svymi pravidly. Usp&sny
subjekt si vymezi cile, které vysvétluji, ceho chce spole¢nost dosdhnout a kam smétuje.
Podle toho pak spolecnost rozhodne, co je tteba délat, aby dosahla svych cila. V literatute
Horny zminuje: ,, Zpusob vystupovani zastupcu firmy, pravidla jejich vzdjemné komunikace,
firemni design, principy persondlni politiky, péce firmy o své zakazniky a zaméstnance, cteni
¢i nedodrzovani etickych principii a dobrych obchodnich zvykii a mnoho dalsich faktoru
zejména socialni a psychologické povahy tvori souhrn jevu, nazyvanych firemni kultura.

------

vychazi prave ze sdilenych hodnot a predstav. “ [5]

Kultura firmy je ovlivnéna svou vlastni tradici, kterd nasledné¢ pomaha vytvaret kulturu
budouci. Nejcasteji se firemni kultura projevuje tzv. ritualy jako napt. chovanim pracovnikt

na telefonické podpote, jednanim se zdkazniky ¢i zptisobem oblékani zaméstnancii. [1]
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1.3 Produkt

Kvalita produktu spolecné¢ s jednotnou komunikaci a kulturou, propojené jednotnym
designem, pomahaji utvofit image subjektu. Produkt vS§ak nemtzeme brat jen jako vyrobek
¢i sluzbu organizace, zahrnuje také jeho vlastnosti. Mzeme si tedy produkt rozd¢lit na jadro,
tvofené¢ samotnym vyrobkem, na ktery dale navazuje prvni vrstva, zahrnujici vlastnosti
vyrobkt jako je naptiklad obal, design, funkce atd. Dalsi vrstvu, doplnujici vyrobek, tvoii
pfinosy, obdrzené pii koupi vyrobku. Jedna se vétSinou o zaruku, servis, instalaci atd.

Vsechny vrstvy spolu s jadrem tvoii samotny produkt. [1][6]

1.3.1 Zivotni faze produktu

Kazdy produkt béhem své existence prochéazi jednotlivymi fazemi. Zivotni faze produktu
znazoriuje obrazek 1, ktery se zamétfuje na prodej a zisk produktu v zavislosti na Case.
V prvni ¢asti je zndzornéna faze zavedeni produktu, ve které firma investuje nejvice penéz
do reklamy, PR a podpory prodeje. I kdyz byva tato faze vétSinou ztratova, je velmi dilezita,
nebot’ tady ziskava své budouci zdkazniky. Dal$i fazi je rGst. Ten pfedstavuje zvySeni
objemu prodeje a procenta kupujicich. S ristem také prichdzi zisk, ktery na konci faze zaziva
své maximum a piechazi do dalsi faze, nazyvané zralost. V obdobi zralosti je produkt obecné
znamy a oblibeny u své cilové skupiny. Po zralosti nasleduje tupadek, ktery casto
zpusobuje ptichod vétsi konkurence. V této fazi dochédzi ke snizeni poptavky a rozhoduje
se o tom, zda produkt zcela zanikne, nebo pfijdou na fadu inovace a dalsi propagace.

Na konci upadku se firma opét dostava do ztrat z prodeje daného produktu. [6]
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OBRAZEK 1 - Zivotni faze produktu [7]

1.4 Jednotny vizualni styl

Jednotny vizudlni styl, nebo také ,firemni design®, pfedstavuje soubor vizualnich prvki,
pouzivanych ve firemni komunikaci. Ztvarnuje vizualni tvat spolecnosti tak, aby byla
odli$né od ostatnich firem. Jednotny vizualni styl dané spolecnosti je vytvoien grafickym
designérem, ktery vytvoii graficky manual, ve kterém jsou zpracovany veskeré podklady
a principy pro vizualni komunikaci s vefejnosti. Katka a Kotyza zminuji: ,, Pro verejnost
musi byt v naprostém souladu to, co subjekt o sobé Fikd, a to, jak vypada.* [1] Proto
je dulezité vytvotit koncepci designu, zalozenou na skuteénych potiebach organizace

a zaroven spliujici filozofii daného subjektu. [1]

1.5 Vyznam jednotného vizualniho stylu spole¢nosti

Vyznam firemniho designu spociva ve vytvoreni jedine¢ného pohledu na firmu a odliSeni
se od konkurence. Naptiklad S. Horny ve své knize piSe: ,, Podle zkuSenosti nékterych
pracovnikit v reklamé jsou dnesni trhy z hlediska konkurence tak nasycené, ze mnohdy
zdkaznici jiz teézko srovndvaji u rizmnych znacek téhoz vyrobku jejich odlisnosti
v kvalitativnich viastnostech, a tak casto jejich rozhodnuti o ndakupu té které znacky je zavisle

na jejim vnimani a schopnosti jeji identifikace.” [5]
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Jak funguje dobie propracovany jednotny vizualni styl, Ize vidét u spole¢nosti Coca-Cola,
ktera zalozila sviij nezaménitelny vzhled s pomoci nékolika prvkid. Kdyz jde clovek
do obchodu s timyslem zakoupit lahev Coca-Coly, nemusi kazdou lahev v obchod¢ vzit
do ruky, aby si ptecetl ndzev produktu. Diky dobfe propracovanému jednotnému vizudlnimu
stylu staci, aby takovy zdkaznik zahlédl ¢ervenou barvu s bilou vlnovkou a je mu jasné,

ze nasel to, co hledal (viz obrazek 2). [1]

OBRAZEK 2 - Jednotny vizualni
styl firmy Coca-Cola [§]
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2 PRVKY JEDNOTNEHO VIZUALNIHO STYLU

vvvvvv

nejdulezitéjsi casti pfi prezentaci firmy. Vizualni styl spolecnosti se skladd z nékolika
zakladnich prvka, které tvofi zéklad grafického designu spolecnosti. Pfi vytvareni
jednotlivych prvkl se hojné vyuzivaji grafické editory, které mohou s vizualizaci

jednotlivych ¢asti pomoci.

2.1 Zakladni prvky jednotného vizualniho stylu

Pti praci s vizualni prezentaci firmy se za¢ina praveé se zakladnimi prvky (Basic Elements),
které vytvareji pevny zaklad pro dal§i praci s firemnim designem. Za zakladni prvky
vizualniho stylu povazujeme nazev firmy, firemni znacku, firemni barvy a firemni pismo.
Tyto prvky by se mély navzajem dopliovat a vytvaret jeden celek, ktery odlisi spole¢nost

od konkurence. [5]

2.1.1 Nazev firmy

Jedna se o naprosto zakladni prvek, ktery je tizce spjat s firemni strategii a jeji historii. Horny
0 nazvu spolecnosti pise: ,,Jednd se o Spicku ledovce, kterou vidi kazdy, ktery se néjakym
zpiisobem dostane do kontaktu s firmou.* [5] Proto by méla firma dbat na to, aby byl jeji
nazev nezaménitelny, pokud mozno kratky, rdzny a také bez rizika zkomoleni. Stejné tak
by se mélo dbat i na to, aby byl nazev pouZzitelny i v jinych kulturdch, protoze pii
expandovani spolecnosti na zahrani¢ni trh je pravé tato prekazka Castym divodem pro

zménu nazvu, kterd byva v této fazi jiz velmi finan¢né narocna. [5]

Pii vytvareni nazvu spolecnosti se postupuje podle zakladnich etap. VyuZivat by je méla
firma, ktera vytvaii své jméno pfi vstupu na trh, ale i takova, kterd se rozhodla pouze pro

zménu svého aktualniho nazvu. Zakladnimi etapami jsou:

1. Vytvofeni — za pomoci soucasnych trendd, stylistiky, gramatiky a lingvistiky
je vytvoren nazev firmy. Duliraz je kladen na kreativitu autora.

2. Ovéfeni — po vybéru nazvu spolecnosti pfichazi faze, kterd ovéti, zda se nazev
shoduje s ocekavanou pozici firmy na trhu, firemnim cilem, konkurenc¢ni silou

a aplikovatelnosti pro ptipadné grafické potieby.
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3. Kontrola — dals$i fazi je kontrola dostupnosti navrhovaného jména. Mize se stat,
ze vybrany nazev je jiz vyuzivéan jinou firmou a v takovém piipadé se musi
postupovat od zacatku.

4. Registrace — pokud jsou splnény piedchozi kroky, je nezbytné¢ nutné si zajistit

pravni ochranu vytvofené¢ho nazvu.

2.1.2 Firemni zna¢ka

V dnesni dobé je velmi Castym jevem, ze zdkaznik kupuje do jisté miry spiSe znacku nez
zboZi. Jedna se o vyjadfeni nazvu grafickym pojetim. Mluvime tedy o logu a logotypu firmy.
Nékdy se tyto dva pojmy spojuji, ale vétSinou se jedna v ptipadé loga pouze o néjaky symbol,
charakterizujici ¢innost, kterou firma provadi. U logotypu mluvime o napisu, ktery vétSinou
obsahuje néazev spoleCnosti. Soucasti logotypu mulze byt i logo. Rozdil mezi logem
a logotypem lze vidét na obrazku 3, v jehoz levé €asti je zobrazen logotyp, zatimco v pravé

¢asti je logo.

L/

V

OBRAZEK 3 - Rozdil mezi logotypem a logem [9]

Pokud mluvime o logu, mluvime v podstaté o znacce, kterd nam zarucuje kvalitu a diky které
si zdkaznik zapamatuje zbozi, které kupuje. Naptiklad Airey vysvétluje: ,, Pokud zakaznik
opakované nachazi stejnou obchodni znacku, vzbuzuje to u nej duveru a ditvera jej privadi
zpeét, aby zbozi ziskal znovu. Tak jako si clovek propoji jméno s oblicejem, tak si zakaznik
propoji firemni logo se zkuSenostmi s firmou. “ [10]
Firemni znacky miZeme rozdé€lit do tii zdkladnich skupin, které rozliSuji jejich vizualni
ztvarnéni. Toto rozd€leni se vyuzivd zejména pii zaddvani a nasledné tvorbé znacky.
Rozdéleni je nésledujici:

1) Symbolicka (obrazovd) firemni znacka — Jednd se o grafické znazornéni hlavni

myslenky spole¢nosti. MiiZeme tedy mluvit o logu firmy.



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 17

2) Pismova (typografickd) firemni znacka — Jde o zndzornéni ndzvu spolecnosti
zakladnim pismem s urcitou grafickou modifikaci.
3) Kombinovana firemni znacka — Tato skupina kombinuje nazev spolecnosti spolu

s grafickym symbolem.

2.1.3 Firemni barvy

Podplirnym prvkem vytvatejicim vizudlni styl jsou firemni barvy. Kazdé firma by méla mit
dvé az tfi presné definované firemni barvy, které odpovidaji charakteru spole¢nosti. Tyto
barvy by mély byt soucasti grafického manudlu a zaroven by mély byt definovany v riznych
barevnych modelech jako je RGB, CMYK a Pantone. Pfikladem miZze byt socidlni sit’

Facebook, kterd ma typickou modrou barvu, podle které ji pozné vétsina lidi.
Pti vybéru barev se dba na zakladni skute¢nosti, kterymi jsou:

e Styl prezentace podniku — barvy mohou vytvaret dojmy: moderni, piijjemné,
studené apod. Musi se dbat na to, aby odpovidaly vytvarené image
spolecnosti.

e Estetické piisobeni na lidské vnimani — barvy spolu musi ladit a vytvaret
dobry dojem na lidi i z estetické stranky.

e Snadna identifikace okolim firmy — barvy by se mély odliSovat od téch

konkurenénich.

Sladéni firemnich barev probihd na zakladé Cinnosti a podnikéani spole¢nosti. Ke kazdému

prumyslu a odvétvi se hodi jind barevna kombinace. [5]

2.1.4 Firemni pismo

Jedna se o posledni souc¢ést zakladnich prvki firemniho stylu, kterd se zaméfuje na vybér
pisma at’ uz pro vyuziti na propagac¢nich materidlech, oficialnich strankach, nebo pro rtizné
dal$i dokumenty spolec¢nosti. Vybér pisma se vétSinou provadi z bohaté nabidky svétove

dostupnych pisem nebo se na zakazku vytvoii pismo nové¢, popiipad€ mirn€ upravené.
VétSinou se vyuziva vice pisem, které se aplikuji na nadpisy ¢i zvyraznéni a dalsi typ pro
obycejny text. Zakladnim kritériem by mél byt graficky design, tedy aby pisma k sob¢

navzajem ladila, ale musi ladit 1 k firemnimu stylu (pfedevsim s firemni znackou). [5]
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2.2 Odvozené prvky vizualniho stylu

Jak uz nazev napovida, jedna se o prvky, které jsou odvozeny od té€ch zékladnich. Ve chvili,
kdy mame vytvoienou znacku firmy, barvy apod., mizeme tyto prvky aplikovat do riznych
oblasti. Seznam prvki v této skupin€ byva ovlivnén pozadavky konkrétniho podniku. Kazdy
podnik vyuziva jiné prvky. Neni mozné shrnout vSechny odvozené prvky, ale mezi

Vv

reklamni pfedméty, oznaceni vozidel a dalsi. [5]

2.2.1 Merkantilni tiskoviny

Soucést firemniho stylu jsou i firemni tiskoviny, nazyvané jako merkantilni tiskoviny. Firma
s nimi pracuje prakticky denné, a proto je dileZité definovat jejich jednotny vzhled. Jedna
se o vizitky, hlavickovy papir, dopisni obdlky a razitko. Také zde mlzeme fadit
komplimentky, zpracovani faktur a objednavek, ale i upravu e-mailu. Tyto posledni polozky

vSak nejsou prilis Casté. [1]

2.2.1.1 Vizitka

Jedna se o prvni projev vizudlniho stylu, ktery se lidem dostane do rukou a diky kterému pak
kontaktuji spolecnost. Hlavnim ukolem vizitky je stru¢né a jasné predani informaci
o konkrétni osobé ¢i spolecnosti. Spole€nym prvkem vizitek by mélo byt logo spolecnosti,
podle kterého 1ze rychle urcit o jakou firmu se jednd. Dal§imi idaji je jméno pracovnika

a jeho funkce ve firm¢, adresa sidla spole¢nosti a kontaktni udaje.

Vizitka se vyskytuje v grafickém manualu, kde je také diilezité popsat a okotovat rozméry
u grafickych a textovych prvkl. Dtlezitym faktorem je dobra Citelnost vizitky a jeji snadna
archivace. Nejcast€j$i rozmery jsou 90 x 50 mm nebo 85 x 55 mm (tzv. euroformat) a byvaji
tiStény na papir o vyssi gramézi. VétSinou se vizitky tisknou jednostranng, ale neni ni¢im
vyjimecnym ani oboustranny tisk, pfi kterém na druhé stran¢ byva vétSinou uz jenom logo
spolecnosti nebo cizojazy¢na mutace. U tvorby vizitek se da vyuzit i riznych Sablon, které
jsou bud’ za pftiplatek, nebo zcela zdarma (viz obrazek 4). VétSinou vSak tyto Sablony
nespolupracuji s jednotnym stylem spolecnosti, a proto je mnohem lepsi, pokud si spole¢nost

nechd vyrobit vizitky na miru. [1][5]
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OBRAZEK 4 — Sablona vizitky [11]

2.2.1.2 Hlavickovy papir

Hlavickovy papir, nékdy téz uvadén jako dopisni papir firmy. Jednd se o papir, vyuzivan pro
oficidlni firemni tiskoviny. Hlavickovy papir vétSinou obsahuje zadkladni prvky firemniho
designu, které mohou byt doplnény o kontaktni udaje dané spole¢nosti. Zakladni velikost
hlavi¢kového papiru je format A4 (210 x 297 mm), ale existuji také varianty, pii kterych
se tiskne na dvouttetinovy format (210 x 200 mm) nebo tietinovy (210 x 99 mm). Pti tisku

hlavickového papiru mize firma vyuzit jednu ze dvou moZnosti:

o Castedny tisk — spoleénost si nech4 vytisknout navrzeny design hlavikového papiru
v profesionalni tiskarné a poté ho pouziva jako napln do tiskarny, kde dotiskne pouze
obsah dan¢ho dokumentu.

e Kompletni tisk — firma si sama vlozi poZadovany obsah dokumentu do Sablony
na pocitaci a nasledn¢ jej tiskne spolu s designem hlavickového papiru na obycejny

papir v tiskarn¢.

Druhd varianta tisku, pfi které firma tiskne na bily papir, se vétSinou voli v piipadg,
ze mé spolecnost k dispozici kvalitni tiskarnu, kterd dokaze tisknout bez okraju. [5][12]

Nekteré spolecnosti rozliSuji hlavickovy papir na standardni a dopisni papir feditele, ktery
zdobi dastojné;si design. Dale pak muze spolecnost vyuzivat né€kolik druhti hlavickového
papiru, rozdélenych na rizna oddéleni ¢i utvary spolecnosti. Vybér kvality papiru by se mél
odvijet od toho, komu je hlavi¢kovy papir uréen. V ptipadé, Ze se jedna o dopisni papir,
ktery vyuziva vysoce postavend osoba ve firmé, mél by byt znatelné kvalitnéjsi, protoze

1 tyto detaily vytvaieji lepsi image spolecnosti. [5]
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2.2.1.3 Dopisni obalka

Pro béznou komunikaci vyuziva firma dopisni obalky nejcastéji ve formatu DL (220 x 110
mm) ve variant¢ s okénkem nebo bez. Obalky jsou vétSinou oznaceny firemni znackou,
ktera je umisténa v levém hornim rohu spolu s ndzvem a adresou firmy. Prava strana
je vyhrazena pro pifijemce a postovni znamku, proto se zde grafické prvky jiz nevkladaji.
Pomoci elektronické Sablony se pak fesi i jednotna prava adresata dopisu. VéEtsi spolecnosti
tesi dopisni obalky celoplo$nym potiskem nebo vnitinim potiskem obalky. Takovéto upravy
se vSak délaji na zakazku ve vétsich tiskarnach, coz byva po finanéni strance velmi nakladné.

[1]

2.2.1.4 Razitko

Spolec¢nost vyuziva razitko k signaci administrativnich tiskovin. Kazda spole¢nost muze
vyuZivat riizné typy razitek s riznymi formaty. Vyuzivaji se naptiklad razitka ctvercova,
obdélnikova nebo kulatd. VSechna pouZivana razitka je potfeba sjednotit, a to zpisobem

usazeni znacky do prostoru, zvolenim typu pisma a strukturou informaci.

2.2.2 Prezentace

Pokud chce spolecnost propagovat své vyrobky ¢i sluzbu, kterou nabizi, méla by vytvofit
prezentaci, kterd sezndmi potenciondlni zakazniky s produktem a vybuduje v zdkaznikovi
divéru k dané spolecnosti. Firmy vétSinou vyuzivaji dva typy prezentace, klasickou

a webovou.

2.2.2.1 Klasické prezentace

Nejcastéji se jednd o prezentaci vytvofenou v Powerpointu. Tyto prezentace spolecnosti
vyuzivaji naptiklad u pfedvadéni svého produktu nebo celé spole¢nosti na rtiznych veletrzich
a prednaskach. Aby prezentace odpovidala vizualnimu stylu spolecnosti, musi byt definovan
jednotny vzhled téchto prezentaci. VétSinou jsou vytvofeny Sablony, které definuji jaky font
pouzit, velikost textovych blokli a barevnost celé prezentace. Musi se také pocitat s aplikaci

riznych grafa a tabulek, pro které se rovnéz definuje jednotny vizualni styl.
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2.2.2.2 Webové prezentace

Webova prezentace je v dneSni dob¢ uréitym standardem, ktery prezentuje spolecnost a jeji
produkt za pomoci internetu. Z pohledu jednotného vizualniho stylu se fesi Cist¢ design
webovych stranek, ktery se vétSinou uvadi v grafickém manudlu spolecnosti. Takto
vytvoteny webovy design se v grafickém manudlu podpofi znazornénim zobrazeni

na ruznych zatizenich.

Webové stranky mohou plnit nékolik zédkladnich funkci. Mohou napftiklad slouzit pro piimy
prodej, ziskavani kontaktli od potencialnich zakazniki, komunikaci s klicovymi skupinami
nebo pro posilnéni image znacky. O téchto funkcich pisi ve své knize Karli¢ek a Kral, kteti
zdaraziwji: ,, Pri tvorbé webovych stranek je nejdiive nezbytné stanovit praveé jejich hlavni

Sfunkce. “ [13]

VOLARIK CAPITAL

Aktudlng WYTVARIME TRVALE HODNOTY

[RR——

OBRAZEK 5 — Znazornéni webového designu pro riizna zaiizeni [14]
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3 SOFTWARE PRO PRACI S FIREMNI IDENTITOU

V ramci firemni identity existuje celd fada programt a e-mailovych sluzeb, které pomahaji
s tvorbou jednotlivych subsystémii firemni identity. Software se vSak vyuziva ptedevsim pro

tvorbu vizudlniho stylu, kdy spolecnost vyuziva grafické editory.

3.1 Vyznam a role softwarovych nastroju

Pfi tvorbé firemni identity maji softwarové nastroje velky vyznam piedevSim u tvorby
firemniho stylu. Ukolem t&chto softwart je pievedeni navrhu jednotného firemniho stylu
do kone¢né podoby. Dulezity je ptredevSim spravny vybér programu pro urcitou tvorbu
(pro navrh loga je vhodngj$i jiny program neZ pro upravu fotografie). VéEtSinou tyto
programy vyuzivaji grafici a mohou si je zvolit podle nékolika kritérii. Pfi vybéru spravného
softwaru rozhoduji zakladni parametry jako je pofizovaci cena, mnozstvi nastroji nebo
hardwarové pozadavky. Diilezitym faktorem rovnéz byva osobni pohled grafika na to, jak
se mu s danym softwarem pracuje, a pravé to byva tim rozhodujicim prvkem. Mnohdy
da grafik pfednost programu, ktery mu vyhovuje nez programu, ktery je nabity riiznymi
funkcemi, ale je neptehledny. Pravé pocet funkci by nemél byt hlavnim kritériem pii volbé
spravného softwaru. Napftiklad pii tvorbé jednoduché grafické kresby, na kterou bude stacit
aplikace Malovani, jez je soucasti kazdého opera¢niho systému Windows. V téchto
ptipadech neni nutné platit za dalsi graficky program. Je nutné pocitat s tim, ze pokud
je program obsahly a slozity, mize mit vétsi hardwarové, ale i systémové pozadavky

pro plynuly provoz. [15]

3.2 Grafické editory

Pti tvorbé jednotného vizualniho stylu se vyuzivaji predevsim grafické editory, ve kterych
se vytvari kompletni graficky manual, obsahujici veskeré prvky vizualniho stylu. Praci
s grafikou usnadiuji rizné nastroje v grafickych editorech. Tyto editory se déli na dvé hlavni

ttidy: rastrové (bitmapové) a vektorové.
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3.2.1 Grafické editory pro rastrovou grafiku

Rastrové obrazky jsou nejpouzivanéjsSim typem obrazkil, které se objevuji na internetu.
Rastrovéa grafika je tvofena pomoci barevnych bloku nebo pixeli. Konecny obréazek je tedy
tvofen jednotlivymi body, které jsou podrobné popsany. Kazdy pixel obsahuje tdaje
o poloze a barvé, proto velikost bitmapovych obrazkll je nesrovnatelna s vektorovou
grafikou. Jelikoz jsou zde mozné jemné piechody v tonu, barveé nebo detailech, jsou vhodné
pfedevsim pro préci s fotografii. Dulezitou roli zde hraje rozliSeni obrazku, které ovliviiuje

kvalitu objektu. Rastrové obrazky se nejcastéji komprimuji do formatu GIF nebo JPEG. [16]

Grafické editory pro rastrovou grafiku se vyuzivaji predev§im pro prezentaci jednotlivych
prvki vizualni identity spole¢nosti zptisobem, aby bylo mozné vidét nahled firemni znacky
pii pouziti na reklamnich ptedmétech nebo pii vytvaieni nahledu hlavickového papiru,
webovych stranek apod. Editory uréené pro praci s rastrovou grafikou by mély obsahovat

zakladni nastroje, jakymi jsou naptiklad:

e prace s vrstvami,

o grafické filtry a efekty,

e moznost vybéru oblasti,

e prace s textem,

e préce se Stétcem a piimkami,

e vyplnéni oblasti barvou, pfechodem nebo texturou,
e prace s riznymi grafickymi formaty,

e retusovaci nastroje.

3.2.2 Grafické editory pro vektorovou grafiku

Druhé kategorie grafickych editorti pracuje s vektorovymi obrazky, které jsou typické pro
praci s firemni znackou, protoZe je mnohem piesnéjsi a neztraci na kvalité pii zvétSovani
objektli. Hodi se pfedevSim na jednoduché tvary a barvy. Tyto obrazky jsou tvofeny sérii
propojenych bodii, které definuji matematické vypocty. Rozdil v kvalité¢ lze vidét na
obrazku 6, kde v levé ¢asti je kruh vytvotfen vektorovou grafikou a v pravé ¢asti je vytvoren
rastrem. Vyhodou vektorovych soubort je velikost pti ukladani na disk. Vektorova grafika

se nejcastéji uklada ve formatu SVG.
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Neékdy se vSak mize stat, Zze je vhodnéjsi prevést vektor na rastr. O tomto problému pise
J. Simmons: ,,Cim vice detailii pozadujete ve vektorové grafice, tim vice bodii bude
zapotrebi. To miize enormné zveétsit velikost souboru, a miizete se tak dostat do situace, kdy

bude lepsi prevést vektorovy obrdzek na rastrovy. “ [17]

OBRAZEK 6 - Rozdil mezi vektorovou a rastrovou grafikou [18]
Jelikoz vektorova grafika vyuziva jiny princip vytvafeni obrazu nez rastrova, vyuziva také
jiné nastroje. VétSinou se jednd o nastroje, vytvarejici rtzné kiivky nebo symboly
a naslednou praci s nimi. Vektorovy graficky editor by mél zvladnout praci ve vrstvach

a ukladat vyslednou grafiku v riznych formatech.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 ANALYZA SOFTWARU

Jednim z cili praktické Casti bakalaiské prace je provedeni analyzy vybranych nastroju,
které¢ se vyuzivaji pii praci s firemni identitou. Prace se zaméii predevSim na ty
nejvyuzivanéjsi nastroje, se kterymi se pii tvorbe jednotného firemniho stylu spole¢nosti Ize

setkat.

4.1 Analyza Rastrovych editori

Pro praci s rastrovou grafikou existuje cela fada softwari, které lze ziskat zdarma, nebo
jednorazovym ¢i pausalnim poplatkem. Nejcastéji se vSak vyuzivaji grafické editory Adobe

Photoshop, Zoner Photo Studio nebo GIMP.

4.1.1 Adobe Photoshop CC

.....

od roku 1990. Jedna se o profesionalni graficky program, doplnény o sluzby, které nabizi
spolecnost Adobe System k tomuto softwaru. Jedna se o takzvany Creative Cloud (CC),
ktery poskytuje uzivateli moznost vyuziti Cloudového uloZisté. Spolecnost Adobe System
nabizi vyhodnéjsi cenové nabidky pro tymy nebo Skoly. Take si jej 1ze vyzkousSet v podobé
30denni zkusebni lhity, kterd umozni zdjemctim sezndmeni se s programem, a to zcela

zdarma. Pfi koupi licence se plati pauSaln€ bud’ jednou za mésic, nebo jednou rocné. [19]

Pracovni prostfedi v Adobe Photoshop CC je piehledné a déli se do n€kolika Casti, které se
daji ptizpisobit potiebam uzivatele (viz obrazek 7). Nastroje, které program vyuziva lze
podrobné nastavit, a proto je Photoshop urcen spiSe pro profesionalni grafiky, ktefi se tomuto
programu vétsi mérou vénuji. Photoshop nabizi tvorbu z pfednastavenych formatt, ale dava
moznost 1 vlastni volbé rozmér. UZivatel si zde rovnéZ miliZze vybrat mezi barevnymi

modely jako je RGB, CMYK a dalsi.
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OBRAZEK 7 — Ukéazka pracovniho prostiedi programu Adobe Photoshop CC

4.1.2 Zoner Photo Studio X

Zoner Photo Studio X je placeny graficky editor, ktery je vyvijen Ceskou spolecnosti
ZONER software sidlici v Brn¢. Firma vyviji tento program od roku 1994 a poskytuje
zajemcum licenci formou piedplatného. Jedna se o jeden z nejrozsitenéjsich bitmapovych
editori, ktery se v Cesku vyuziva. Aktualng je software uréen pouze pro operaéni systém
Windows, nebo ve své zjednodusené verzi pro mobilni telefony podporujici Android.
Podobné jako néstroje od spolecnosti Adobe 1 Zoner Photo Studio nabizi pti koupi moznost

vyuzit Cloudové ulozisté. [20]
Pracovni prostiedi se sklada ze ¢ty modult, kterymi jsou:

e Spravce (organizace fotek);

e Vyvolat (rychlé upravy pomoci posuvniki);

e Editor (ndro¢néjsi tipravy ve vrstvach);

e Vytvofit (tvorba rliznych tiskovin a videa).
Nejcastéji se vSak pracuje v modulu Editor, ktery nabizi praci s vrstvami a riznymi nastroji,
pouzivanymi pii tvorbé grafiky. Ukazka pracovniho prostfedi v modulu Editor Ize vidét na

obrazku 8.
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OBRAZEK 8 — Ukézka pracovniho prostfedi programu Zoner Photo Studio X

4.1.3 GIMP

Software GIMP je vyvijen od roku 1995, kdy dva studenti Spencer Kimball a Peter Mattis
na ném pracovali jako na Skolnim projektu. Jedna se o multiplatformni svobodny software,
ktery mtize kdokoliv kopirovat, §ifit a ménit. Pravé to mlze byt vyhodou, protoze pfistup
ke zdrojovym koédim pod svobodnou licenci, pfind$i mnoho moznosti pro skriptovani
a vytvareni novych doplikd. V dnesni dobé je GIMP vyvijen a udrzovan skupinou

dobrovolniki. (21)

GIMP nabizi ptehledné prostiedi, které je rozdéleno do tii oken (viz obrazek 9). V levém
okn¢ jsou nastroje pro praci s obrazkem spolecné s moznosti jejich nastaveni. Hlavni okno
je urceno pro samotny obrazek a dopliujici ndstroje zobrazené v hornim panelu. Pravé okno

nabizi praci s vrstvami, maskami, Sté€tcem apod.
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OBRAZEK 9 — Ukézka pracovniho prostiedi programu GIMP

Kromé klasickych filtri GIMP nabizi moznost takzvanych Script-Fu a Python-Fu, coz
umozni vytvaret vlastni automatizaci tkond nebo tvorbu vlastnich filtri za pomoci
programovacich jazyku Scheme a Python. Vytvareni skriptl pak probiha v konzolach pro
vybrany jazyk (viz obrazek 10). Pro praci s t€émito néstroji existuje mnoho diskuznich for,

ktera nabizi navody, nebo jiz vytvotrené skripty.

Konzola Seript-Fu x

Vita vas TinyScheme
Copyright (c) Din So

Konzola Script-Fu

OBRAZEK 10 — Ukézka konzoli programovacich jazykii Schema a Python



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 30

4.2 Analyza vektorovych editoru

Softwarti pro tvorbu a Gpravu vektorovych ilustraci existuje podstatné méné nez programii
pracujicich s rastrem. U vektorovych programu je ¢asto mozné vytvofit stejné véci riznymi
zpusoby, a praveé tyto zpiisoby se mohou v jednotlivych editorech od sebe odliSovat.
To nasledné vede k CastéjSim potizim mezi vzajemnou kompatibilitou, a to i v pfipadech,
ve kterych jsou uzity stejné formaty. Mezi nejCastéji vyuzivané grafické editory pro praci

s vektorem se fadi Adobe Illustrator, Inkscape a CoreIDRAW.

4.2.1 Adobe Illustrator CC

.....

roku 1986. Jde nejspi§ o nejpouzivangjsi software pro vektorovou grafiku, ktery umoziuje
vytvaret loga, ikony, skici, typografii a komplexni ilustrace pro tisk i web. Jedna se o placeny
software, ktery si lze vyzkouset ve 30denni zkuSebni 1hiite, nebo za néj platit mésicni i rocni

poplatek. [22]

Program Adobe Illustrator CC nabizi stejné jako Photoshop moznost vyuzit ulozisté Creative
Cloud. Pracovni plocha je rozdelena do nékolika ¢asti (viz obrazek 11), které 1ze nasledné
rozmistit libovolné do prostoru. Vyskytuji se zde zakladni nastroje pro praci s kiivkami,
a dokonce nechybi ani rozdéleni do vrstev. Vyhodou je i spoluprace s Adobe Photoshop,
do kterého lze vektory jednoduse pienasSet a dale s nimi pracovat. Velkou vyhodou mohou
byt bezpochyby i podrobné video navody, které firma Adobe nabizi zcela zdarma. Tyto
navody vysvétli zakladni postupy pii praci s programem a sezndmi uzivatele s jeho
prostfedim. Adobe Illustrator je dostupny pro operacni systémy Windows, ale i MacOS.
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OBRAZEK 11 - Ukazka pracovniho prostfedi programu Adobe Illustrator CC
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4.2.2 Inkscape

Inkscape je voln¢ dostupny vektorovy editor s otevienym zdrojovym koédem. Pro Inkscape
existuje spoustu diskusnich for, kde uzivatelé¢ sdili své dopliikky a modifikace programu.
Vyvoj zapocal v roce 2003, kdy Ted Gould, Bryce Harrington a Nathan Hurst vytvofili
program Inkscape jako doplnék k softwaru Sodipodi. Program 1ze nainstalovat na operacni
systtmy Windows, MacOS X a Linux. Primarnim formatem je SVG, ktery patii

k univerzalnim formatim vektorové grafiky. [23]

Pracovni prosttedi je velmi jednoduché a piehledné (viz obrazek 12). Nastroje jsou podobné
jako u ostatnich vektorovych programt. Nalezneme zde identické ikony, rozbalovaci menu,

textové panely apod.
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OBRAZEK 12 — Ukézka pracovniho prostiedi programu Inkscape
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4.2.3 CorelDRAW

Michael Cowpland vytvofil v roce 1985 kanadskou spole¢nost Corel Corporation, ktera
se od zaCatku zaméfila na trh s grafickymi programy. Prvni verze softwaru CoreIDRAW
byla vyvinuta v roce 1989 a zatim posledni verze znama jako CoreIDRAW Graphics Suite
ptisla na trh v roce 2019 a pftinesla velkou novinku v podobé podpory MacOS X. Tento
profesiondlni vektorovy editor lze ziskat jednorazovym poplatkem, nebo pravidelnou
¢astkou placenou jednou ro¢né. Také nabizi 30denni lhiitu na vyzkouSeni programu zcela
zdarma. Nevyhodou se pak miiZe jevit absence cloudového ulozisté, které by usnadnilo praci

se soubory.

CorelDRAW nabizi pracovni prostfedi, na kterém se nachdzi velmi podobna nabidka

nastrojii jako u softwaru Inkscape akorat v jiném rozpoloZeni (viz obrazek 13).
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OBRAZEK 13 — Ukazka pracovniho prostiedi programu CorelDRAW
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5 SROVNANI SOFTWARU

Vsechny softwarové nastroje urcené pro tvorbu firemniho stylu maji urcité vlastnosti
a pozadavky, podle kterych je mizeme mezi sebou porovnavat. Tato kapitola je vénovana
porovnavani jednotlivych softwarti z pohledu operacnich systémti, pozadavki na hardware

a dalSich moznosti, které programy poskytuji uzivatelim.

5.1 Srovnani rastrovych editori

Z pohledu pozadavki na operacni systém se nejlépe prezentuje softwarovy nastroj GIMP,
ktery lze spustit na vSech platformach, jez jsou uvedeny v Tabulce 1. To oceni prevazné
uzivatelé opera¢niho systému Linux, pro které je GIMP jednou z mala moZnosti,

jak pracovat s grafickymi editory.

Tabulka 1 — Srovnani rastrovych editorli z pohledu operacnich systémi

Adobe Photoshop | Zoner Photo Studio
Operacni systém GIMP 2.10
CC X
Windows Ano Ano Ano
MacOS Ano Ne Ano
Linux Ne Ne Ano

DalSim kritériem srovnavani byly minimalni pozadavky, které jednotlivé softwary vyzaduji
pro své vlastni spusténi (pro OS Windows). V tomto srovnani opét pfevazuje nad ostatnimi
softwary nastroj GIMP, jenz je z hardwarové stranky nejméné naro¢ny (viz Tabulka 2).
Z pohledu potifebného mista pro instalaci softwaru vSak ve srovnani vychazi nejlépe Zoner

Photo Studio, ktery vyZaduje jen zlomek toho, co Photoshop nebo GIMP.
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Tabulka 2 — Srovnani rastrovych editori z pohledu minimalnich systémovych pozadavkl

Minimalni Adobe Photoshop | Zoner Photo Studio
GIMP 2.10
pozadavky CC X
Jakykoliv, na
Intel Pentium 4 nebo Intel nebo AMD
Procesor kterém lze spustit
AMD Athlon 64 s podporou SSE2
podporovany OS
Pamét’ RAM 2 GB 2 GB 256 MB
Volna pamét’ na
3,1 GB 0,3 GB 1,2 GB
pevném disku
Jakékoliv, na
RozliSeni 1024 x 768 1280 x 800 kterém lze spustit

systém Windows

Pti srovnavani byly zkoumany i podporované formaty, které se nejCastéji pouzivaji pii praci
s bitmapovou grafikou. Nejcastéj§imi formaty jsou JPEG, BMP, GIF, PNG a pfi praci
s fotografii se miZeme casto setkat s formatem RAW, ktery je vyzadovan pievazné
u profesionalnich fotografii. Tyto zékladni formaty podporuji vSechny srovnavané editory
at’ uz ve své zakladni verzi, nebo v pfidavnych pluginech, které zajist'uji rozSifeni o dany

format.

Tabulka 3 — Srovnani rastrovych editorii z pohledu podporovanych forméata

Adobe Photoshop | Zoner Photo Studio
format GIMP 2.10
CcC X

JPEG Ano Ano Ano
BMP Ano Ano Ano
GIF Ano Ano Ano
PNG Ano Ano Ano
RAW Ano Ano Ano
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5.1.1 Shrnuti rastrovych editori

Jako nejlepsi volba se na prvni pohled jevi volné dostupny software GIMP, ktery vyzaduje
nejmensi hardwarové pozadavky a dokaze nabidnout to, co ostatni placené nastroje.
Diulezitym faktorem vSak byva osobni zkuSenost se softwarem, a tak se neda jednoznacné
fici, ktery software je nejlepsi. Vyznamnou roli rovnéz hraje moznost nastaveni jednotlivych
parametrd u pozadovanych funkci. Napiiklad pii vyuziti funkce Ukos a reliéf nabizi vétsi
Skalu moznosti Adobe Photoshop a Zoner Photo Studio X (viz obrazek 14).

Adobe Photoshop CC Zoner Photo Studio X

Struktura

GIMP 2.10

Ukos a reliéf
Struktura

Styls [Vriiniﬂlus v}

Metoda: {nmkf "I

Hioybka: “7¥
Smér: @ Nshoru (Dol

100 %

veikost: /¥ B Job
Zmikéeni; [GE— b

Stinovini

Emboss Type
Azimuth

Elevation

Depth

PouZit vybér jako vstup

Nasobit

Méiitko: —@-

OBRAZEK 14 — Srovnani parametrii pii pouziti funkce Ukos a reliéf

5.2 Srovnani vektorovych editorii

Ze srovnavanych softward urCenych pro préci s vektorem se Inkscape prezentuje jako
nejlepsi, z pohledu kompatibility s riznymi operacnimi systémy. Zatimco Adobe Illustrator
a CoreIDRAW mohou byt spuStény jen na opera¢nim systému Windows nebo MacOS,

Inkscape dokaze pracovat na vSech operacnich systémech uvedenych v tabulce 4.

Tabulka 4 — Srovnani vektorovych editorti z pohledu operacnich systému

Adobe Illustrator
Operaéni systém cc Inkscape 0.92.4 CorelDRAW
Windows Ano Ano Ano
MacOS Ano Ano Ano
Linux Ne Ano Ne
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Z pohledu minimalnich systémovych pozadavku se jevi jako nejméné€ narocny software opét
Inkscape. Ze vsech pozadavkl, obsazenych v tabulce 5, vyzaduje Inkscape minimum toho,
co ostatni vektorové editory. Proto se zda byt nejlepsi volbou pro mén¢ vykonné pocitacové

sestavy.

Tabulka 5 — Srovnani vektorovych editorii z pohledu minimalnich systémovych pozadavka

Minimalni Adobe Illustrator
Inkscape 0.92.4 CorelDRAW
pozadavky CC
Intel Pentium 4 nebo Intel Core i3 nebo
Procesor 1 GHz procesory
AMD Athlon 64 AMD Athlon 64
Pamét’ RAM 2 GB 256 MB 2 GB
Volna pamét’ na
2GB 1 GB 2,5GB
pevném disku
Jakékoliv, na kterém
RozliSeni 1024 x 768 1ze spustit systém 1280 x 720
Windows

Nejcastéji vyuzivanymi formaty pii praci s vektorem jsou SVG, PDF a EPS. Al spolus CDR
jsou formaty, které jsou primarné uréeny softwarim Adobe Illustrator a CorelDRAW.
Programy Inkscape a CoreIDRAW podporuji vSechny srovnavané formaty, zatimco Adobe

[lustrator si nedokaze poradit s formatem CDR (viz tabulka 6).

Tabulka 6 — Srovnani vektorovych editorti z pohledu podporovanych formati

Adobe Illustrator
format Inkscape 0.92.4 CoreIDRAW
CC
SVG Ano Ano Ano
PDF Ano Ano Ano
Al Ano Ano Ano
CDR Ne Ano Ano
EPS Ano Ano Ano
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5.2.1 Shrnuti vektorovych editori

Vektorové editory nejsou tak rozsifené jako rastrové. Pro praci v profesionalnim studiu byly
vyvinuty pouze Adobe Illustrator a CoreIDRAW. Inkscape nebyl primarn¢ urcen pro praci
v profesionalnim studiu a mél spiSe zaujmout lidi svou dostupnosti a nizkymi pozadavky.
Svymi vlastnostmi se vSak velmi pfiblizuje profesionalnim grafickym softwarim, ale
nékteré prvky mu stale chybi nebo nejsou tak dobte feSené jako u profesionélnich softwari.
Muze se jednat tieba o komplikovanou préci s barevnymi modely a pfechodem mezi nimi,

nebo absenci nastaveni pokrocilejSich parametrii u nékterych néstroju.

Po srovnani vybranych softwarovych néstroji pro préci s vektory nelze jednoznacné urcit,
ktery z nich je nejlepsi, protoze kazdy poskytuje uzivatelim své vyhody v jinych oblastech.
Naptiklad Adobe Illustrator mize byt vhodny pro profesionalni grafiky, ktefi pouzivaji
Photoshop a oceni spoluprici mezi témito programy, zatimco Inkscape oceni pievazné
uzivatelé¢ Linuxu, protoze v této oblasti si Inkscape jen velmi téZce najde konkurenci.
Pti rozhodovani mezi Illustratorem a CoreIDRAW zase bude hrat nejvétsi roli uzivatelska

privétivost neboli osobni pohled grafika na to, jak se mu s danym softwarem pracuje.
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6 VIZUALNI STYL SPOLECNOSTI TAXUS S.R.O.

Tato Cast prace je zaméiena na zhotoveni nového vizudlniho stylu dané spolecnosti,
konkrétné pily Taxus s.r.o. Dosavadni stav vizualniho stylu spolecnosti je zastaraly
a nespliuje pozadavky, které jsou v dnesni dobé¢ Zadany. Jedna se pfedevSim o piesnou

definici loga a jeho prvkd, které firma nema k dispozici.

6.1 Spolecnost Taxus s.r.o.

Firma Taxus s.r.o. sidli v Kunci¢kach u Basky, které lezi nedaleko mésta Frydku-Mistku.
Velikosti se jedna o stiedni pilu, kterd se zamétuje na zpracovani dieva a nasledny prodej
feziva drobnym stolaiim, ale 1 vétSim firmam. Pod nazvem Taxus vstoupila firma na trh dne
19. listopadu 2004. Nazev Taxus byl odvozen z latinského ndzvu stromu tis, ktery maji

symbolicky zasazen pted kancelafi pily.

6.2 Aktualni stav jednotného firemniho stylu

Stavajici jednotny firemni styl spolecnosti vychadzi z jednoduchého logotypu, ktery byl
navrZen pro firmu na za¢atku jejiho plisobeni na trhu. Barvy pily nejsou piesné definovany,
a tak se lze setkat s jinymi barevnymi odstiny na vizitkdch a na webovych strankéch.
Spolecnosti chybi kompletni logomanudl, ktery by upfesiioval pouziti logotypu na
reklamnich pfedmétech a jeho dalSi vyuziti v rdmci vizualniho stylu spole¢nosti. Firma
dokonce vyuziva rozdilné varianty loga na svych webovych strankach a na vizitkach, coz

bylo pravdépodobné zpiisobeno snahou o vylepseni loga pfi tvorbé webovych stranek.

6.2.1 Logo

Spolecnost Taxus vyuziva dvé riizné varianty logotypu (viz obrazky 15 a 16), které tvoti
strom s kulatinou a napisem ,, TAXUS*. U druhé varianty je ndzev spole¢nosti doplnén
o formu podnikani, tedy s.r.o. a napis ,,PILA*. Logotypy plisobi neprofesionalnim dojmem,
zvlasté pokud se ¢loveék zaméii na jejich detaily a zjisti, Ze pro zpracovani logotypu byla
vyuzita cesta s promeénlivou Sitkou stopy. Firma navic nemda k dispozici logotypy
ve vektorové podobé, a pravé promenliva Sitka stop déla vektorizaci tohoto loga obtiZznou.

U druh¢ varianty loga je kvalita tak Spatnd, ze pti zvétSeni je logotyp nepouzitelny.
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TAXUS
Q )

OBRAZEK 15 - Prvni varianta logotypu

PILA
TAXUS w0
o )

OBRAZEK 16 - Druh4 varianta logotypu

6.2.2 Vizitky

Design vizitek je jednoduchy a piehledny. Jde o jednostrannou vizitku, kterd obsahuje
zakladni informace o spole¢nosti véetné loga. Vizitky, které firma pouziva, obsahuji mnoho
nadbyte¢nych informaci, které dnes jiz nejsou aktualni. Firma uvadi naptiklad fax, ktery jiz

v dne$ni dob¢€ nevyuziva a informace o IC a DIC jsou zde navic.

PILA
NTAXUS wo

'O

Jméno Prijmeni

IC: 268 45 504, DIC: CZ26845504

Kun¢i¢ky u Basky 368 Tel.: 000 000 000
73901 Baska Tel./fax: 000 000 000
E-mail: info@pilataxus.com Mobil: 000 000 000

www.pilataxus.com

OBRAZEK 17 — Ukézka vizitky
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6.2.3 Webové stranky

Z pohledu jednotného vizualniho stylu spolecnosti Taxus jsou pravé webové stranky
nejmlad$sim prvkem. Byly vytvofeny vroce 2016 s cilem ptedstavit spolecnost a jeji
produkty SirSimu okoli. Web obsahuje Ctyfi podstranky, na kterych se nachdzi aktuality,

cenik, kontakt a informace o spolecnosti. Hlavicka je vzdy tvofena stejnou fotografii

(viz obrazek 18).

g’}mxus

Rezivo mm I 1. .

Borovice 33 9500 K&/m3 7 800 Ké/m3
53 9 500 Ké/m3 7 800 Ké/m3

Buk 33 12 500 K&/m3 10 500 K&/m3
53 12 500 Ké/m3 10 500 Ké/m3 8 000 K&/m3

Dub 26 19 000 Ké/m3 14 900 K&é/m3
33 19 000 K&/m3 16 000 K&/m3 8 000 K&/m3
53 22 000 Kéfm3 19 000 K&/m3

Jasan 33 15 000 Ké/m3 13 000 Ké/m3 5000 Ké/m3
53 15 000 Ké/m3 13 000 K&/m3

Javor 33 15 000 K&/m3 13 000 K&/m3 8 000 K&/m3
53 15 000 Ké/m3 13 000 K&é/m3 8 000 K&/m3

Modfin 33 12 500 Ké/m3 9 500 K&/m3
53 12 500 K&/m3 9 500 Ké/m3

Smrk 26 8500 K&/m3 7 500 Ké/m3 6 000 Ké/m3
33 8500 K&/m3 7 500 Ké/m3 6 000 K&/m3
53 8500 K&/m3 7 500 Ké/m3 6 000 K&/m3

Uvedené ceny jsou bez DPH.
Ostatni ceny dohodou.
_'L cenik_pils. pdf

OBRAZEK 18 - Ukazka webovych stranek
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7 TVORBA NOVE VIZUALNI IDENTITY

V procesu tvorby nové vizudlni identity spolecnosti nastal nejvetsi problém pii tvorbé
firemni znacky. Vzhledem k tomu, Ze firma ptsobi na trhu jiz nékolik let a mnoho zakaznikt
si ji spojuje pravé se stavajicim logem, musel novy navrh pfipominat, pfinejmensim
zakladnimi tvary, ptivodni logo. Tato ¢ast prace predstavuje nové navrzené casti vizualni
identity a zakladni postupy, které byly vyuzity pii praci se softwarovymi nastroji. Pii praci
s jednotnym vizualnim stylem spolec¢nosti byly vyuzity v tomto piipadé grafické editory od
spole¢nosti Adobe, a to konkrétn¢ pro vektorovou upravu Illustrator a pro praci s rastrovou

grafikou Photoshop. Nastroje byly vyuzity v rdmci 30denni zkuSebni lhtty.

7.1 Zakladni prvKky vizualni identity

Pti tvorbé€ nové firemni identity spolecnosti Taxus se zacinalo vytvoienim zakladnich prvki.
Ty sestavaji z nazvu spole¢nosti, znacky, pisma a firemni barvy. Protoze se nejedna o nove

vznikajici spolecnost, byl ndzev spolecnosti zachovan v piivodnim znéni.

7.1.1 Logo

Nova firemni znacka (viz obrazek 19) vychazi ze starého logotypu firmy Taxus. Hlavnim
cilem bylo zjednodusit cely logotyp, ale pfitom zachovat zdkladni prvky. Nové vznikla
znaCka prezentuje piktogram stromu s prodlouZenou spodni linii, kterd ma pfipominat
kulatinu ze staré verze logotypu. Cely strom byl navic zmodernizovan a vytvoten z nékolika

prvki tak, aby pasobil modernéj§im razem a logo ozivil.

OBRAZEK 19 — Nova varianta firemni znacky
Pti vytvarteni firemni znacky se nejcastéji vyuzivaji grafické editory, pracujici s vektorovou
grafikou, ale mohou se v urCitych krocich vyskytnout i ndstroje, pracujici s rastrovou

grafikou, které se vyuzivaji predevsim pro skicovani.
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Prvnim krokem pfi tvorbé firemni znacky pro spolecnost Taxus bylo skicovéani, béhem
kterého bylo vytvoteno né€kolik myslenek a navrhii na nové logo (viz obrazek 20). Pomoci
téchto skic se pak vybral kone¢ny névrh, ktery se dal rozvijel podle nasledujicich pozadavki.
Pti skicovani byl vyuzit graficky tablet, ktery ptevedl navrh rovnou do digitalni podoby

za pomoci editoru, pracujiciho s rastrovou grafikou.

R
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¥
=9
Al
-

BOL PSR Ao e n kN N RO

OBRAZEK 20 — Ukézka skicovani za pomoci programu Adobe Photoshop

Textova cast logotypu byla vytvofena pomoci nastroje Text, ktery umoziuje pracovat
s riznymi druhy fontu a jeho vlastnostmi (viz obrazek 21). Pro napis ,,TAXUS* byl vybran
font ,,Istok Web“, ktery je voln€ dostupny na internetu a odpovidal pfedstavam zadani. Tento
font byl pozdé&ji pouzit i u rozsitené varianty logotypu, ktery byl doplnén o napis ,,PILA
A DREVOPRODEJ*.

OBRAZEK 21 — Nastroj Text v programu Adobe Illustrator
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Pti dalsi aprave byl text preveden na kiivky a pomoci nastroje Pfimy vybér byla

odstranéna horizontalni ¢ara u pismene ,,A*.
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OBRAZEK 22 — Uprava kiivek u logotypu

Pti vytvafeni piktogramu stromu byly pomoci nastrojit Obdélnik a Pero vytvoteny zékladni
tvary, ze kterych je strom poskladan a s pouZzitim funkce Transformace byly umistény tak,
jak bylo potieba (viz obrazek 23). Také bylo provedeno zaobleni rohti, které se nastavuje

v hornim panelu, umoziujicim nastavit vlastnosti jednotlivych objekta.

Upravy Objekt Text Vybér Efekt

OB wc

Bez nazvu-2* @ 150% (CMYK/Néhled pomod GPU) X

S 4

N\ §

L}

€0 G NE PRIRODHN v 7
FMFIE @

OBRAZEK 23 — Vytvofeni piktogramu stromu

V poslednim kroku byla zvolena vhodna barevna kombinace. K tomu slouzila Paleta barev,
ktera je k dispozici u nastaveni vypln¢ tvart (viz obrazek 24). Nakonec byla zvolena zelena
barva pro grafickou ¢ast loga a oranzovo hnéda barva pro typografickou cast. Pfesnou

definici firemnich barev popisuje kapitola 7.3 v této praci.
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OBRAZEK 24 — Nabidka z Palety barev

7.1.2 Pismo

Pfi tvorbé vizudlniho stylu spolecnosti je dillezity spravny vybér pisma, které by mélo
dokonale korespondovat s tématikou spole¢nosti. Proto byla vybrana dvé bezpatkova pisma
»Istok Web* a ,,Roboto* (viz obrazek 25). Prvni pismo, tedy ,,Istok Web*, bylo zvoleno
pismem primarnim a objevuje se v logotypu a nadpisech, druhé (sekundarni) pismo, tedy
»Roboto“, je vyuzivano v prostém textu. Oba tyto fonty jsou volné dostupné na webu

fonts.google.com.

Pfi vybéru obou fontl byl vyuzit web fonts.google.com, ktery nabizi moznost parovani
nejriznéjsich fontd tak, aby byly v souladu s typografickymi pravidly a esteticky k sobé
ladily.

Primarni pismo

Istok Web - Bold PFilis Zlutoucky kan upél d'abelské 6dy 1234567890
Istok Web - Regular PFilis Zlutoucky kun Gpél dabelské o6dy 1234567890
Sekundarni pismo
Roboto - Bold Prilis Zzlutoucky kan upél dabelské 6dy 12334567890
Roboto - Regular Prilis zlutoucky kuan upél dabelské 6édy 1234567890

OBRAZEK 25 — Ukazka priméarniho a sekundarniho pisma spolenosti
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7.1.3 Firemni barvy

Pti tvorbé nové firemni identity bylo rozhodnuto, Ze firma bude mit nové dvé firemni barvy
namisto jedné. Jedna se o zelenou barvu, kterd vychazi z ptivodniho logotypu a dale ji doplni
barva oranzovo hnéda (viz obrazek 26). Druhd zminénd barva byla vybrana na zékladé

zaméteni spolecnosti, tedy zpracovani dieva, a praveé odstin dieva ma tato barva ptipominat.

RGB 68/167/5
HEX 44A705
CMYK 64/0/100/0
PANTONE 3501 C

OBRAZEK 26 — Ukézka firemnich barev

Z divodu vyuziti firemnich barev na papiru, webovych strankéch a dalSich médiich, bylo
nutné definovat barvu v riiznych barevnych modelech jako je RGB, CMYK a Pantone, které
zajisti stejné zobrazeni barev v riznych piipadech pouziti. Firemni barvy spole¢nosti Taxus
byly zvoleny na zdklad€ ptivodniho logotypu. Pfesné specifikace barev vSak nebyla zndma,
a tak byl pomoci nastroje Kapatko ve Photoshopu zjistén odstin zelené barvy ve formé

jednotlivych slozek RGB (viz obrazek 27).
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Bez nazvu-2 @ 373% (Vrstva 1,RGB/8) * =

AlSre v poea kNS gDl

OBRAZEK 27 — Zjisténi barvy za pomoci kapatka

Pro vyhledani nejbliz8i pfimé barvy (Pantone), byl vyuZit web pantone.com, ktery po zadéani

v

jednotlivych slozek RGB, vyhledal nejblizsi odstin piimé barvy a jeji pfesny popis v riznych

barevnych modelech (viz obrazek 28).

Pantone Eool Color Space R G

All Pantone Books ~ @ SRGB ~ G8 167

v om

SEARCH
(==

R: 68, G: 167, B: 5 Color values:
RGB 68 167 b5
HEX/HTML 44A705
CMYK 64 0 100 O
PANTONE® Farmula Guide Coated
sNcC Spot Color Ink on Coated Paper

Graphic Design

OBRAZEK 28 — Hledani p¥imych barev

7.2 Odvozené prvky vizualni identity
Pti vytvéafeni odvozenych prvkd vizualni identity spolecnosti Taxus bylo vychézeno
pfedevSim z vytvofenych zdkladnich prvki. V této ¢asti byl vytvoten hlavickovy papir,

vizitky, dopisni obalky a webové stranky spolu s Facebookem.
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7.2.1 Hlavic¢kovy papir

Hlavic¢kovy papir spolecnosti Taxus je ladén do zelené barvy, kterd je shodna s barvou
pouzitou v logotypu. Hlavnim prvkem je zde logo, umisténé v zdhlavi na levé strané.
V pravé ¢asti zahlavi je pak adresa spolecnosti. Vyskytuje se zde 1 symbol stromu, ktery je
vytvofen jako vodoznak v pravé dolni ¢ast. Spodni zeleny pruh vyhrazuje misto pro
kontaktni tdaje jako je telefon, e-mail a webové stranky. Nahled vzhledu hlavickového

papiru i s pouzitim ndhodného textu je ukédzan na obrazku 29.
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OBRAZEK 29 — Ukézka hlavi¢kového papiru

Pro vytvoteni hlavickového papiru byl vyuZzit Photoshop. V prvnim kroku byly definovany
vlastnosti nového dokumentu, které Photoshop nabizi hned pfi spusténi programu. V tomto
ptipadé¢ byl zvolen rozmér dokumentu z pfedem nastavenych mezinarodnich formata,
konkrétné A4. Barevny rezim byl nastaven na model CMYK, protoze se jedna o dokument

urcen k tisku a ze stejného diivodu bylo zvoleno rozliSeni o velikosti 300 obr. bodt / palec.
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Poté, co byly vlastnosti dokumentu zadany, bylo pokracovano v tvofeni zahlavi
hlavickového papiru (obrazek 30). Nejdiive byl do dokumentu vlozen novy logotyp
spolecnosti Taxus, ktery byl umistén do levé casti zahlavi, kde byl rovnéz zmensSen
do pozadované velikosti. Dale byly pomoci nastroje Text vytvofeny kontaktni tdaje
v odpovidajici barvé, které byly nasledn¢ umistény do opacného rohu nez logotyp.
U posledniho kroku pii tvorbé zahlavi byl pouZit nastroj Stétec a klavesa Shift, ktera zajisti,
aby vytvoreny tah byl rovny.

213 Obraz Vrstva Text Vybé 3D Zobrazeni Okna Napovida
e

hlavickovy papirl.pdf @ 37,3% (+420 000 000 000,RGE/B) *

i

Pila Taxus s.r.o.
Kuncicky u Bagky 368
PILA A DREVOPRODEJ 739 01 Baska
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OBRAZEK 30 — Tvorba zahlavi hlavickového papiru

V dal$im kroku byl na pozadi hlavickového papiru umistén symbol stromu. Ten byl vytvofen
pomoci Illustratoru ze zakladni varianty logotypu tim, Ze byla odstranéna typograficka ¢ast
a vyuzitim nastroje Transformace doslo ke zkraceni spodni linie piktogramu. Pak uZ byl jen
symbol piesunut do Photoshopu s rozpracovanym hlavickovym papirem a v nastaveni vrstev

bylo zvoleno kryti na 10 % (viz obrazek 31).
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Wrstuy
2 Druh & & T 4

Mormalni £ Kryb: 10% -

Zamek: L A Vipli: 100 % -

. F o
< Piktogram stromu
L L

OBRAZEK 31 — Nastaveni kryti u vrstvy

Pti tvorbé paticky hlavickového papiru byl nejdiive vytvoien zeleny pruh nastrojem
Obdélnik. Poté bylo nutné vytvofit v Illustratoru piktogramy, znazorfiujici webové stranky,
telefon a e-mail. Tyto piktogramy byly vytvofeny s vyuZitim néstroji Pero a Elipsa. Dale
byla vyuzita funkce Cestar, kterd pomaha objekty rozdélovat a sjednocovat. Kdyz byly
piktogramy hotové, byly pfesunuty na hlavickovy papir, kde byly umistény na obdélnik (viz
obrazek 32). Nakonec byl zde vytvofen text sudaji, které odpovidaji jednotlivym

piktogramtim.

OBRAZEK 32 — Umisténi piktogramii v zahlavi

7.2.2 Vizitky

Nové vizitky spolecnosti Taxus jsou zpracovany tak, aby ladily se stylem jednotného
vizualniho stylu. Jedna se o jednostranné tisténé vizitky o velikosti 90 x 50 mm. Zakladnim
grafickym prvkem je zde roz§ifend varianta logotypu umisténa na bilém pozadi zplisobem,
aby logotyp nebyl rusen okolni grafikou. Ta je tvofena zelenym polem, vyhrazenym pro

informace o majiteli vizitky. Pro textovou cast pak byly vyuzity oba firemni fonty.
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A

PILA A DREVOPRODEJ

Jméno Pfijmeni (©) +420000 000 000

Funkce info@pilataxus.cz
www.pilataxus cz

(@) Kunéicky u Basky 368, Baska 739 01

OBRAZEK 33 — Nové zpracovani vizitky

Pti zpracovani vizitek spolecnosti Taxus byl vyuzit Adobe Illustrator. Po spusténi tohoto
nastroje se jako prvni zobrazila tabulka ,,Podrobnosti prednastaveni®, ve které byly vyplnény
udaje o novém dokumentu (viz obrdzek 34). Zde byly vyplnény rozméry platna (90 x 50
mm), barvy CMYK a také spadavky, které zajisti bezpecny tisk bez bilych okraji.

Vizitka

Milimetry

Barva CMYK

OBRAZEK 34 — Pfednastaveni

dokumentu

Dalsim krokem bylo umisténi logotypu a vytvoieni podkladu pro textovou cast vizitky.
Nejdiive bylo vlozZeno jiz vytvofené logo, které bylo umisténo do zvoleného prostoru,
a nasledné s pomoci nastroje Obdélnik byla vytvotrena podkladova vrstva v zelené barvé.
U tohoto objektu bylo nastaveno ohraniceni ve svétle zeleném odstinu, aby ptechod plisobil
jemng¢ji. Dulezité bylo umistit zeleny obdélnik az do oblasti spadavek, ktera je ohrani¢ena

¢ervenou barvou (viz obrazek 35).



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 51

Ziklady «

Efekt Zobrazeni Okna Napovéda

o~ B — BT DR

PILA A DREVOPRODEJ

‘/'.
L P
T,
=,
&,
@,
Z

OBRAZEK 35 — Rozmisténi prvki na vizitce

Nakonec byly vytvoreny udaje o vlastnikovi vizitky, které zde byly vlozeny nastrojem Text.
S vyuzitim firemniho fontu Istok Web bylo vytvofeno Jméno a Piijmeni na vizitce, zatimco
zbytek textu byl napsan fontem Roboto. KdyZ byla typograficka ¢ast hotova, byly vytvoieny
jesté piktogramy pro lepsi orientaci. Bylo pfitom postupovano podobné, jako u hlavickového
papiru viz kapitola 7.2.1. Pro pfesné umisténi piktogramii pod sebe byla pouzita Pomocna
voditka, kterd jsou k dispozici po zmacknuti klavesové zkratky Ctrl + R. Vyuziti téchto

voditek 1ze vidét na obrazku 36.
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OBRAZEK 36 — Umisténi piktogramu s vyuzitim Pomocnych voditek
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7.2.3 Webové stranky

U navrhu webovych stranek se jedna pouze o grafické zpracovani, které slouzi jako podklad
u tvorby funkéniho webu. Pti praci na vizualni podobé webovych stranek spolecnosti Taxus
bylo vyuZzivano softwarovych néstrojii Photoshop a Illustrator, pfi¢emz hlavni kompletovani

probihalo ve Photoshopu, zatimco Illustrator se vyuzival pro vytvareni zdkladnich tvart.

Novému navrhu dominuje zelend barva, kterd se vyskytuje na hornim panelu a paticce.
Na hlavnim panelu je pak v levé ¢asti umisténo logo spolecnosti na bilém pozadi a zbytek
panelu je ur€eno odkazlim na jednotlivé podstranky. Dominantnim prvkem je zde také
uvodni fotka, kterd je volné dostupna na www.pexels.com. Hlavni ¢ast tvofi jemné zelené
pozadi s piktogramem stromu a prostor vymezeny obsahu jednotlivych podstranek. Tento
obsah mize byt umistén na karty, zobrazujici kratky nahled, ktery po rozkliknuti otevie kartu
v plném rozsahu. Na samotném konci kazdé stranky je pak umisténa pati¢ka s odkazy na
socialni sité, v tomto ptipad¢ se jednd o Facebook. Uspotfadani celého webu Ize vidét na

obrazku 37, kde je zobrazena podstranka s produkty.

PRODUKTY

20 000 K/m? = 22 000 K/ « 24 000 K&/

OBRAZEK 37 — Néavrh webovych stranek


http://www.pexels.com/
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U nastaveni nového dokumentu byla Sifka nastavena na 900 pixell a barevny rezim byl
vybran RGB, tedy barvy ur€ené pro monitory. Vyska dokumentii zde neni tak podstatna,

protoze bude ovliviiovéna aktudlnim obsahem.

Pii tvorbé nového stylu webu spole¢nosti Taxus byla velmi dilezitd prace s vrstvami,
u kterych bylo nutné volit jejich spravné potadi a kryti. Zacinalo se tvorbou pozadi, u kterého
byla zvolena firemni zelena barva s krytim 5 %. Toto kryti bylo nastaveno ve vlastnostech
vrstvy (viz obrazek 38). Dale byl do Photoshopu exportovan symbol stromu, ktery byl
vytvofen spolu s logotypem a také u néj bylo zvoleno nizsi kryti, tentokrat na 10 %.
Z Illustratoru byly exportovany také dva zelené pruhy, které tvofi hlavni panel s patic¢kou
webu, kde u prvniho pruhu byla zkosena hrana a nahrazena bilou barvou. Do tohoto prostoru
pak bylo vlozeno nové logo spolecnosti. Déle pak na hlavnim panelu byly vytvoteny odkazy
na podstranky pomoci nastroje Text. K tomuto tcelu bylo zvoleno firemni pismo Istok Web
(Bold). Taktéz se pti tvorbé hlavniho panelu vytvofil piktogram lupy, ktery bude odkazovat
na vyhleddvani obsahu na strankach pily Taxus. Dulezitym prvkem zde byly i dvé
horizontalni cary, indikujici aktudlni podstranku. Vsechny tyto prvky byly vytvoreny
pomoci programu Adobe Illustrator s vyuzitim néstroji Obdélnik a Elipsa.

Vrstuy

D Druh = e T O O

Normaini < Kryti: 5% |-

Zamek: EE ‘.‘" '%’ ﬂ VyplR: 100 % -

L

o . Pozadi

OBRAZEK 38 — Nastaveni nové vrstvy

Mova vrstva

Dalsim krokem bylo vloZeni vhodné fotografie. Pro tento ticel byla vyuzita fotobanka
pixels.com, kterd nabizi mezi placenymi fotografiemi i ty volné dostupné. Vybrany snimek
byl exportovan do Photoshopu, kde byl umistén do hlavicky webu. Pti préci s fotkou byl
ve Stylu vrstvy pouzit efekt Vrzeny stin (viz obrazek 39), ktery zvyraznil pfechod mezi
fotkou a pozadim. RovnéZz zde byl umistén napis ,,PILA A DREVOPRODEJ“, ktery zajisti
potencidlnimu zakaznikovi rychlé predstaveni cCinnosti dané spole€nosti. Népis byl

zpracovan pismem Istok Web (Bold) a kryti textové vrstvy bylo nastaveno na 80 %.
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OBRAZEK 39 — Nastaveni stylu vrstvy

Cast uréend pro hlavni obsah podstranek byla zpracovana formou karet. U konkrétni
podstranky ,,Produkty byly vytvofeny tfi karty nabizejici jednotlivé druhy dieva.
Na kartach se nachazi kratky popis s cenou a odkazem na rozbaleni karty. Také zde byly

vlozeny Sipky, pomoci kterych Ize prochazet dals$i nabidku karet (viz obrazek 40).

Borovice

Baorovice je mékd dievinya, kierd se wu-
Eivd pfil wirobé postell & dvefi. Stolafl ji
nejtastél natirajl odolrjmi barvannd, diky
Gemul se dd vyudit | v exteriéou. Zviadt-
nostl borovice je |&fl strukidra dieva,
kterd obsahuje velmi husté letopo ity
Barva dfeva |e velmi svétla a éerstvd bo-
rovice dokdde provondt cely byt nadher-
nou vini lesa. WV Eeskych Clst vice

os 20 000 KE/m?

Dub

Dub je twrdé dieving, kterd se vyuiva pfi
wyrobé postell a dveii. Stolafl |l nejéasta)l
natirai adolnymi barvaml, diky Eemuf ae
da vyudit | v exteridne. Zvlddtnostl dubu
|e jejil struktiira dieva, kierd obsahuje
welmi husté letopoity

Barva dieva e velmi svétla a fersivd bo-
rowvice dokdde provonét celf byt nadher-
now vini lesa, V Seskyjch Clef wice

ca 22 000 KE/m?

Buk

Buk je tvrdd difevina, kterd se vyudivd pil
wyrobé postell a dvefi. Stolafl |l nejEasta)l
natirajl adolnymi barvaml, dily Semul se
o wyudit i v exteridnu

Zvladtnost] buku je jeji strukilra dieva
kterd obsahuje velmi husté letopodty.
Barva dieva je velmi svétla 3 ferstvd bo-
rovice dokafe provonét cely byt nddher-
nau vind lesa, V Eeskyjch Ciat vice

o« 24 000 KE&/m?

OBRAZEK 40 — Ukézka karet vyuzitych na webovych strankach

>

Jednotlivé karty byly vytvafeny ndstrojem Obdélnik a stejné jako v ptipadé tivodni fotky
1 zde byl vyuzit efekt Vrzeny stin. Dale byly na karty ptidany ilustra¢ni fotografie dané¢ho
druhu dfeva, které byly vytvoreny kruhovym vybérem. Pod kazdou fotografii se pak nachézi
nadpis zpracovany pismem Istok Web (Bold) a zbytek textu, pro ktery byl ur¢en font Roboto

(Regular).
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7.2.4 Facebook

V ramci firemni identity byl také zalozen pro spole¢nost Taxus ucet na Facebooku, jehoz
ucelem je zajistit snadnéj$i komunikaci mezi firmou a zdkaznikem. Vzhled facebookové
stranky pily Taxus koresponduje s vizualnim stylem spolecnosti (viz obrazek 41). Do tivodni
fotky byl pouzit stejny obrazek jako pro webové stranky a profilovy obrazek dopliiuje
logotyp umistény na bilém pozadi. Prostfednictvim Facebooku pak firma mtze odkazovat
svymi prispévky na webové stranky spolecnosti, kde se mohou potencidlni zakaznici

dozvédét vice detaill o nabizenych produktech.

Taxus

Hlavni stranka

Prispévky
Hodnoceni - . = :
ke Tohle se milibi v = X\ Sleduji v = A Sdilet -+ Dalsi informace @ Poslat zpravu
Fotky
Informace o
Prispéviy o Zatim Z4dné skore
Komunita
P Taxus s
m == 20. listopadu 2018 [7]
&> Badka 119 (0,67 km)
73901 Baska, Moravskolezsky Kraj, Czech
Dub Republic
2oy 0 Zobrazit vic
Informace Zobrazit vie
Baska
Tida 26 000 KE/my Sk °

Cena:

ia 22 000 Ke/m

Na strance Taxus ted’ najdete tlacitko,
diky némuz ziskate dalsi informace.

Dalsi informace

> Baska 119 (0,67 km)
73901 Baska, Moravskolezsky Kraj, Czech
Republic

Zobrazit trasu

D

[f_') To se mi libi D Okomentovat ﬁ Sdilet

() Poslat zpravu

OBRAZEK 41 — Facebookové stranky spolenosti Taxus
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ZAVER

Bakalatskd prace se vénovala tématu tvorby vizualni identity a vyznamu softwarovych
nastrojl pii jejim zpracovani.

V prvni Casti prace byla provedena reSerSe kniznich a internetovych zdroji pro ziskani
ptehledu a lepsi orientace v rdmci zvoleného tématu. Podstatnou ¢ést prace tvoii vymezeni
pojmu firemni identita a jejich soucasti. Dale prace rozdéluje prvky jednotného vizualniho
stylu na zakladni a odvozené a u kazdé z téchto skupin postupné uvadi jejich slozky. Posledni
kapitola teoretické ¢asti se vénovala oblasti softwarovych nastroji, které lze vyuzit v ramci
procesu tvorby firemni identity. Rovnéz zde byl kladen diraz na vyznam a roli téchto

softwart, které byly nésledné rozdéleny podle svého zaméteni.

Z veskerych nabytych poznatkll, shrnutych v teoretické ¢asti, se odvijela Cast prakticka,
ktera ve své prvni kapitole analyzovala vybrané nastroje pro tvorbu vizuélniho stylu. Tyto
vybrané nastroje pak byly mezi sebou porovnavany na zakladé vytvotfenych tabulek,
obsahujicich zékladni parametry. Dalsi Cast prace se v€novala charakteristice firmy Taxus
s.r.0. a naslednému podrobnému rozebrani jejiho dosavadniho vizualniho stylu. Na zékladé
tohoto zjisténi byl nésledné zpracovan novy vizudlni styl za pomoci vybranych nastroji

a zaroven byly nastinény zakladni postupy pii tvorbé¢ tohoto vizudlu.

Veskeré zasady vypracovani, stanovené na zacatku, byly béhem tvorby této prace splnény.
Vystupem praktické ¢asti jsou pravidla jednotného vizualniho styly spolecnosti Taxus s.r.o.,
ktera lze realn€ vyuzit v praxi. Pfinosem pro firmu miiZze byt predev§im navrh zakaznicky
piivétivéjsiho vizudlniho stylu, ktery svym jednotnym vzhledem zaujme $ir§i okruh

potenciondlnich zakaznikd.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

Al

BMP

CC

CDR

CMYK

EPS

JPEG

PDF

PNG

RAW

RGB

SVG

(Adobe Illustrator) - format vyuzivany v programech Adobe Illustrator
(BitMaP) - format Windows Bitmap

(Creative Cloud) - novy business model spole¢nosti Adobe

(CoreDRAW) - format vyuzivany v programech CorelDRAW

(Cyan, Magenta, Yellow, Black) — model barev vyuzivany hlavné pfi tisku
(Encapsulated PostScript) - format grafického souboru odvozeny od PostScriptu
(Joint Photographic Experts Group) - graficky format uréeny pro fotografie
(Portable Document Format) - format vyvinuty firmou Adobe

(Portable Network Graphics) - graficky format ureny pro bezeztratovou kompresi

rastrové grafiky

(z anglického raw — surovy) - je soubor obsahujici minimalné zpracovana data ze

snimace digitalniho fotoaparatu
(Red, Green, Blue) — model barev vyuzivany hlavné u monitori

(Scalable Vector Graphics) - byl navrZen pro oblast webové grafiky
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