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Autor price ,,Analyza vyvoja trendov v predvolebnych spotoch za éry samostatnej SR*
preukdzal znalost’ a zdujem o vybrani tému. Opiera sa o klasické texty marketingu ako
napriklad Marshala McLuhanna a zdroven vychddza z Nicholasa J.O’Shaughnessyho, ¢im
zaklada svoju priacu na stabilnych argumentoch. Ocakdval by som vSak, Ze pouZije vicsie
mnoZzstvo primdrnych zdrojov.

V teoretickej Casti popisuje politicky marketing a vyberd zaujimavé priklady z politickych
kampani. Zaobera sa prehl'adovo najsignifikatnejSimi kampafiami v histérii a na ich priklade
ukazuje ako ovplyvnili percipienta. Autor pouZiva aj vlastny nadzor a teda text nepOsobi len
ako kompildcia prebratych téz. Teoretickd Cast’ hodnotim kladne, aj ked” rozsah diplomove;j
prace dovol'uje hlbSie vnorenie sa do problematiky politického marketingu.

Z formalneho hl'adiska je priaca dostatone zvladnut, aj ked’ sa Adam Soltés nevyvaroval
viacerym  Stylistickym chybdm a chybdm pri citdcidch, parafrazach, atd’. Autor pouZiva




pomerne dost’ vela balastu, predovsetkym vo svojej analytickej Casti, o po s'ubnej teoretickej
Casti vytvdra dojem kvalitativneho nepomeru jednotlivych Casti. Jazyk nie je eSte dostatocne
vedecky vyspely, napriek tomu autor preukdzal zru¢nost’ orientovat’ sa v problematike
a prepdjat’ fakty.

Adam Soltés m4 evidentny zaujem o tému, av$ak prilisnym ponorenim stratil nadhl'ad a utieka
sa k subjektivnym dsudkom, ktoré by vo vedeckej praci mali byt naznac¢ené kulatnejSie. Téma
politického marketingu a retrospektivny ndhl'ad nan, urcite prindSa aj komické momenty, tie
by vsSak nemali zatienit’ podstatu analyzovaného problému.

Historia predvolebnych spotov na Slovensku, je sice kritka, avSak materidlu na rozpracovanie
Strukturovanost’ a vytyCenie si hlavnych prvkov pre porovnanie jednotlivych kampani. Autor
predovSetkym popisuje predvolebné spoty a pomentva zjavné. Bezny divdk by dospel
k rovnakym poznatkom, keby dany spot vzhliadol. Namiesto hlbSej analyzy a komparicie
pontka deskripciu a to vaimam v diplomovej praci ako premrhand prileZitost'.

Zaroven, to ¢o vnimam ako jeden z najzdsadnejSich problémov price je, Ze z hladiska
profesijného zamerania diplomanta — ako budiceho reziséra, by som predpokladal, Ze sa
v praci bude detailnejSie venovat filmovej reci v rdmci skiimanej problematiky predvolebnych
uhlov ¢i pohybov kamery, kompozicie, vypravnych aspektov, ¢i vyuZzitia hudby. Autor sa
venuje aj tejto problematike, napriklad pri skiimani psychologického efektu rozli€nych Sirok
zéberov, no v praci filmového tvorcu si spominany okruh tém Ziada byt §irSie obsiahnuty.

V zdvere nds diplomant oboznamuje s vlastnymi skisenostami pri tvorbe predvolebného
spotu. Autor na tomto priestore zdovodiiuje svoje autorské rozhodnutia a objasiiuje ndm svoj
rezijny pristup. Aj v tejto kapitole by sa vSak Ziadala hlbSia analyza a zdovodnenie vyberu
konkrétnych prvkov filmového rozpréavania.

Ocenujem origindlny vyber témy a zdujem autora o dand problematiku. Je zrejmé, Ze sa
diplomant v oblasti tvorby politickej reklamy pohybuje avyznd sa vnej. Verim, Ze
nadobudnuté poznatky pozitivne ovplyvnia d’al§iu kreativnu &innost Adama Soltésa v tejto
zaujimavej téme.



Otazky k obhajobé (vvhrady, pFripominky, niméty, atd):

1.) Pokduste sa v kratkosti objasnit’ pricinu vyberu a vyznam tych-ktorych prvkov filmovej
reci pri tvorbe predvolebnych spotov. Zamerajte sa najmi na: psycholdgiu farby, uhly
a pohyby kamery a symboliku. A vysvetlite ich vplyv na percipienta.

2.) Ako hodnotite politickd reklamu dnes (prezidentskd kampaii, eurovol'by)?
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