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ABSTRAKT

Tématem mé bakalarské prace je aranzérstvi a design vykladnich skfini. V teoretické casti se
zabyvam historif aranzérstvi v zahrani¢i a v Ceské republice od konce 18. stoleti az po 90. léta
20. stoleti. Dale mapuji dne$ni profesiondlni tvorbu vybranych studii i jednotlivct. S ndhledem
do vykladnich skfini slavnych znacek, obchodii a obchodnich domu. Také zde probiram chyby

ve vylohach v Ceské republice. V zavéru se zabyvam teorii pattici k oboru.

Kli¢ova slova: aranzovani, aranzér, vykladni skfin, obchodni centra, obchod, propagace

ABSTRACT

The theme of my bachelor thesis is window dressing and window displays design. In the theo-
retical part, I deal with the history of window dressing abroad and in the Czech Republic from
the end of 18th century till the 1990s. Also I map today s professional work of selected agencys
and individuals. With a look into the window displays of famous brands, shops and department
stores. Besides I rewiev mistakes in Czech’s window displays. In the end I write about theory of

the window dressing.

Key words: window dressing, window display, visual merchandising, window dresser, window

trimmer, department store, shop, advertising
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UVOD

Ve své bakalarské praci se zabyvam problematikou na prvni pohled pozapomenutého oboru
— aranzérstvi. V teoretické ¢asti probirdm historii oboru ve svété i u nas, ktera formovala jeho
podobu az do té co zname dnes. Praci jsem nasledné zamérila prevazné na reprezentacni formu
oboru, za kterou prevazné stoji designéri a studia zabyvajici se aranzovanim. Jelikoz si myslim,
ze se jedna o nejdulezitéjsi prvek, ze kterého se kazdy, kdo s vylohami pracuje mize inspirovat.
Coz jak ukazuje nasledujici kapitola se nedéje. Vylohy v ¢eskych ulicich maji mnoho chyb, ale
najdeme zde i par vyjimecnych praci. Hlavné na Pafizské ulici v Praze. Celou teoretickou cast

uzaviram stru¢nou teorii a predstavenim zékladnich prodejnich akci.

V praktické ¢asti nasledné vypracovavam tfi makety vykladnich skfini v méftitku 1:7. Zde jsem
si vybrala tfi rozdilné skupiny zbozi, pro které jsem vytvorila navrhy instalaci a nasledné je do

maket zakomponovala.

Toto téma jsem si pro bakalarskou praci zvolila z divodu, ze v Ceské republice neexistuje mo-
derni odborna publikace, zabyvajici se aranzovanim ¢i alespon jeho teorii. Veskeré knihy v ces-
tiné jsou desitky let staré a neaktudlni. Tato prace proto miiZe slouzit jako mensi nahled do svéta

moderniho aranzovani.
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I. TEORETICKA CAST
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1. HISTORIE ARANZOVANI

Aranzovani bylo v minulosti jednou z dilezitych forem propagace. V této kapitole projdeme ve
strucnosti jeho vyvoj od 18. do 21. stoleti prevazné ve Spojenych statech, kde ma nejvyraznéjsi
prubéh vyvoje, jelikoz jejich trh nebyl prili§ narusen svétovymi valkami. Dale v evropskych hos-

podéisky vyspélych statech a v Cechéch.
1.1. AranZovani ve svété

Aranzovani zbozi a jeho vystavovani na pohled potencionalnim zakaznikiim, je s obchodem

spojeno odjakziva. Nikdy ale neprodélalo takové zmény jako v devatenactém a dvacatém stoleti.

Prvni vykladni skfin se objevila v 18. stoleti v Londyné, kdy ji jako jeden ze zptsobu propagace
vyuzil Francis Place' ve svém krejcovstvi. V Anglii zrovna v tomto obdobi probihala pramys-
lova revoluce, ktera s sebou prinesla zlevnéni zbozi a jeho vétsi dostupnost pro stfedni tfidu
obyvatelstva. A pravé na né byla reklama vseho druhu mifena. Dalsi vliv na postupné rozsifeni
vykladi mélo, zdokonaleni vyroby tabulového skla a ¢asté pozary, které kviili nedostate¢nému
zabezpeceni vznikaly. Kdyz k néjakému pozaru doslo, jeho majitel toho ¢asto vyuzil, ke zvétseni

obchodu a umisténi vykladu do spodni ¢asti fasady. (Lasc, 2018, str. 64)

Prvnivylohybylyobvyklezaplnényrtznobarevnym zbozimvsehodruhu, jezobchod nabizel. Vétsi
péci svym vyloham dopravali jen prodejci nabytku a latek. Opravdova éra vykladnich skiini ale
zapocala az s pfichodem obchodnich domi. Mnohé brzy prerostly v ekonomické giganty a jejich
majitelé si tak mohli dovolit vlozit do jejich propagace nemalé penize. Jednim z jejich prvka byly
isklenénévykladyazptisobaranzovanizbozinaprodejnach.Tojiznebylonadaleskryto,alebylovysta-
veno co nejvice puisobivym dojmem za pomociskla, zrcadel, svétel, barev, preciznifemeslné tvorby

a pozdéji i novych technologii. (Lasc, 2018, str. 52)

I kdyz bychom mohli pfipsat vznik aranzovani a vyloh spi§ Evropskym obchodnim domiim,
byl tento koncept velmi rychle prevzat v zamoii a spolecné s vystavbou slavnych New Yorskych
obchodnich domti jako Macys ¢i Bloomingdales rychle presel do vedouci pozice co se tyce tech-
nického i uméleckého vyvoje. Spojené staty maji ale na aranzovani trochu jiny pohled, ktery

pfetrval az do dnes. Kde jinde miizeme byt i dnes svédky, souboje mezi dekoratéry, ktefi se snazi

1 FRANCIS PLACE (1771-1854) - vyuleny femeslnik a britsky socialni reformator, jako prvni experimentoval s vylohou

jako s formou maloobchodniho prodeje ve svém krej¢ovstvi na Charing Cross.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 13

co nejvice zaujmout svou vylohou nez pravé v New Yorku, obzvlast vanocni vylohy jsou casto

i cilem turistt, a jsou uvadény v pravodcich.

Vratme se ale zpét do devatenactého stoleti. Na jeho pocatku prevlada mezi prodejci snaha
o co nejlepsi charakteristiku obchodu pomoci aranzovani co nejvétsiho poctu nejriznorodé;jsi-
ho zbozi do vylohy. Jiz brzy po startu do nového stoleti se vSak zac¢ina uplatiovat zptisob aran-
zovani s jasné definovanym ndpadem a zbozim, které chceme zrovna propagovat. Coz vedlo
k zna¢né sofistikaci vyloh hlavné ve svétovych metropolich. Zac¢ind se taky uplatnovat pojem
aranzér ¢i dekoratér jako oznaceni samostatné profese, jejiz hlavni naplni je upoutani pozornos-

ti zakaznika libivé vystavenym zbozim. (Lasc, 2018, str. 183)

Obr. 2 — Abraham & Straus c. 1895
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Kvli stale vétsim pozadavkim na aranzéry a jejich praci se postupem casu zacaly vytvaret nové
technologické postupy a vynalézaly nové nastroje pro praci. Mnozi aranzéri se nebali vyuzit ani
zcela novych technologii jen aby odlisili svou vylohu od vyloh ostatnich. Neni proto divu, Ze si
elektrické osvétleni ziskalo rychlou oblibu pravé mezi aranzéry. A pravé rozsitenim elektrické-
ho osvétleni bylo jednim z klicovych prvk, které posunulo aranzovani k jeho moderni formé.

(Lasc, 2018, str. 209)

Svétlo nejprve slouzilo predevsim k ziskani zakaznikovy pozornosti a k ¢emuz postupem casu
pomohly i mechanismy, které vytvarely otdcivy pohyb a byly vyuzivany jako forma stojank
k prezentaci zbozi. Tyto mechanismy byly ¢im dal vice zdokonolovany, az k slozitym mecha-
nickym scénam plnych pohybujich se figurek, které dodavaly vyloham efekt animace. (Lasc,
2018, str. 209, 199, 200) Tyto efekty vedle svétla svou hravosti lakaly davy lidi. A svou pozornost

si ziskavaji i dnes.

S postupnym osvojovanim osvétleni doslo i ke zméné aranzovani. Autofi vyloh zacali ¢erpat in-
spiraci z divadelni tvorby. Velky vlin na tvorbu vyloh inspirovanych divadelni scénou mél Arthur
Fraser?, ktery vytvarel vylohy s malovanym scénickym pozadim, nabytkem, mnozstvim rekvizit
a figurinami s redlnym vzhledem. (Lasc 2018, str. 214) ,,Fraserovo drama za sklem bylo tak impo-
zantni, Ze kdyzZ vytvoril design Sesti vyloh cely v rudé barvé v roce 1897, spustil tim modni vinu znd-

mou jako ,,Cervend epidemie. (Rabinovitz, 1998, str. 78) Na jeho praci brzy navazali dal$i autofi.

&

Obr. 3 - Fraserova vyloha, Marshall Field, 1897 Obr. 4 - Fraserova vyloha, Marshall Field, 1912

2 ARTHUR FRASER - americky aranzéf, ktery za¢inal svou kariéru u Marshall Field v Chicagu po roce 1890
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Ve dvacatém stoleti zaznamenal svét aranzovani vliv modernismu. Ve vylohach se zacal ob-
jevovat vyrazny geometricka pozadi, asymetrické aranzovani zbozi, nové materidly, abstrakt-
ni figuriny, minimalisticky nabytek slouZzici k prezentaci zbozi a dramatické osvétleni. Jednim
z predstaviteli této tvorby v aranzovani byl i $vycar Frederick Kiesler®, ktery vytvoril néko-

lik inovativnich feSeni co se tyce osvétlovani. Dale pak ve 30. letech vyuzil 16mm filmo-

vych paski, které byly v tehdejsi dobé pomérnou novinkou, na promitani filmd ve vyloze.

(Lasc, 2018, str. 237-238)

Obr. 5-6 - Kieslerovy vylohy pro Saks Fifth Avenue, 1928

Ve 20. letech 20. stoleti zazil svét aranzovani dal$i vyraznou zménu tentokrat pro zménu v Parizi,
kde se v tomto oboru zacalo angazovat mnoho mladych vytvarnikd, ktefi v této praci vidéli pri-

lezitost, jak prezentovat svou tvorbu vefejnosti. (Morgan, 2016, str. 13)

Na tento trend pozdéji ve 30. letech reagovaly i Spojené staty kdyz Muzeum moderniho uméni
v New Yorku propagovalo svou vystavu Fantastic Art, Dada, Surrealism za pomocispoluprace s ob-
chodnimi domy na new yorské Fitfth Avenue, kdy doslo k propojeni aranzovani se surrealismem.
Na dvou z tehdejsich vyloh pracoval i Salvador Dali, ktery se v ramci tohoto oboru angazoval

i pozdéji. (Lasc, 2018, str. 14)

Mezi umélci, ktefi timto zpusobem zacinali svou kariéru je mnoho mezi nejznaméjsi mizeme

zaradit Andyho Warhola, Jaspera Johnse a Jamese Rosenquista, ktefi v tomto oboru ptisobili

3 FREDERICK KIESLER (1890-1965) - rakousko-americky sochat, scénograf, teoretik a architekt
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béhem 50. let. Po nich si své vylohy za¢inaji vytvaret pfimo médni navrhari, ktefi touto formou

jesteé vice rozsitfovali vliv své tvorby ve spole¢nosti. (Morgan, 2016, str. 14)

V devadesatych letech s vyvojem novych technologii a zrodem super znacek jako Gucci a Prada
se vykladni skfiné preménily primarné na nastroje reklamy. S obrovskymi rozpocty na propaga-
ci byly tyto znacky schopny rozjet masivni marketingové kampané, které stoji na inovacich, kte-

ré aranZéfi a vytvarnici vytvorili pravé v minulosti tohoto oboru. (Morgan, 2016, str. 16 nebo 17)
1.2. AranZovani v ¢eskych zemich
1.2.1. Pielom 19. a 20. stoleti

Zatimco ve svéte bylo vyuzivano jak v propagaci, tak aranzovani zbozi modernich vynalezi jako
byla tehdy naptiklad elektfina, ¢eské zemé v této véci pokulhavaly. Obchodnici pozbyvali odva-

hy, kterou se v rdmci propagace vyznacovali jejich kolegové v zahranici.

Vylohy se u nds zacinaji uplatiovat ve vét$i mife az na prelomu 19. a 20. stoleti. kdy je architek-
ti zacinaji zaclenovat do budov pfi stavbé modernich obchodnich domi. Jako jeden z prikla-
dtt mizeme oznacit obchodni déim U Novaki v centru Prahy. (Sindler, 1906, str. 45) Zaroven
v této dobé vychazi prvni cesky psana kniha pojednavajici o reklamé a propagaci, ktera obsahuje
i kapitolu, ktera se zabyva vykladnimi skfinémi a aranzovanim zbozi. Diky této knize mizeme
snadno porovnat kvalitu zahrani¢nich vyloh s témi které byly na tizemi Cech pted prvni své-
tovou vélkou. Jeji autor Zdenko Sindler popisuje, ze vylohy ani zdaleka nedosahuiji kvality téch

které bylo mozné vidét tehdy ve Vidni ¢i v Némecku.

Dale poukazuje na to Ze i jinde bychom mohli urcité najit vylohy preplnéné riznorodym zbo-
zim a postradajici napad jako u nds. Chybi zde ale snaha se zahrani¢nim vyloham pfiblizit ¢i se
odlisit od zbytku konkurence. Chybi taky, v zahranici sice novy, ale hojné rozsifeny prvek a tim
je elektrické osvétleni vyloh. Sindler zde také vytyka, ze malo ktery obchodnik, jez zboZ{ aran-
zuje do svych vyloh znd jeho vlastnosti a zptisob jak je zvyraznit. Napriklad latky rtiznych vzort
i materiald, které byly tehdy hojné ve vylohach vystavovany se snazili obchodnici namotat do co

nejpodivnéjsich tvarii a skladd, diky ¢emuz? zanikala jejich podstata. (Sindler, ,str. 46)
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1.2.2. Aranzovani za Prvni republiky

Pristup k vyloham se v ceskych zemich zna¢né zménil po prvni svétové valce, v obdobi Prvni re-
publiky. V té dobé, az 30 % vydélku obchodu padlo na vykladni skfiné a aranzovani zbozi - jeli-
koz vedle reklamy napfiklad v novinach mély vykladni skiiné velky vliv na prodej zbozi. Brzy vy-
lohy nearanzovali jen obchodnici ale i lidé, ktefi se pfimo aranzovanim zivili. Zacalo byt taky
obvyklé, ze vylohy byly osvétleny, aby do nich bylo vidét i v pozdéjSich nocnich hodinach.
Obchodnici i aranzéfi nadale Cerpali inspiraci pro své vyklady nejvice ve Vidni a v Némecku, ne-
jednalo se ale o jediny zdroj. K $ifeni novych trendti a napadu slouzily i ¢asopisy, jako Vykladni
skfinn v novodobé upravé a knihy, spolecné s riznymi spolky aranzérti a dekoratérd, které vzni-
kaly ve vétsich ceskoslovenskych meéstech. Ty si kladly za tkol zdokonalovani ¢innosti aranzé-
ru a vydavaly nejen periodika, ale i knihy, které svym ctenaiim vstépovaly spravné zasady prace

s pismem, barvami, zbozim a rekvizitami. Prosté se v§im s ¢im se mohl aranzér v té dobé setkat.

Kolem roku 1920 byla taky zalozena Svankmajerova $kola, ktera byla prvni odbornou $kolou pro mo-
derni aranzovani a pozdéji i vedouci $kolou v Ceskoslovensku. Jeji zakladatel Ladislav Svankmajer, zis-
kal své zkusenosti v aranzérstvi u Patizskych firem a postupné je pomoci kurzii na své $kole predaval

dal$im zéjemctim.

Pfi prezentaci zbozi se kladl také velky diraz na prezentaci znacky a jména prodejce, k tomu cas-
to slouzily plakatky, které byly spolu se zbozim do vykladt umistovany, dalsim duilezitym prv-
kem bylo heslo, které zakaznika upozornovalo na nové vystavené zbozi, vyhodnou koupi,

¢i prosté jen na obdobi Vanoc ¢i Velikonoc. (Vykladni skfin v novodobé upravé, 1938)

Jednou z pro nas usmévnéjsich véci muize byt ¢lanek otistény v jednom z cisel casopisu Vykladni
skiin v novodobé upravé, ktery upozornuje na mnozici se stiznosti zakazniku, ze prodejci
a aranzéfi ve velkém umistuji do velikono¢nich vyloh postavy zajice, které k nam pronikly

z Némecka. Misto toho aby vyuzivali ¢eskych symboli.

Vliv na vyvoj vykladcti u nas méla bezpochyby i firma Bata, ktera pravé vykladni skiiné povazovala
za nejucingj$i a nejplisobivéjsi reklmani porstredek. Bata jiz tehdy vytvoril systematické aranzova-
ni, kdy jednotlivym prodejnam byly zasilany fotografie vzort, se kterym se miizeme setkat dnes ve
velkém mnozstvi. Také jako prvni prisel se systémem otevienych vyloh, kdy je pohled do prodejny
otevieny. Chtél tak aby zakaznika lakal interiér prodejny a chovani obsluhy. Dalsim do té doby nezvyk-

lym zptisobem propagace v ramci vylohy, kterou firma Bata organizovala bylo vyuziti Zivé reklamy v

vvvvv
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Obr. 7 - Vyloha prodejny Bata v Kromérizi

MY

V pozdéjsich letech se poradaly i soutéZe o nejlepsi vykladni skifi. Ci néktera periodika vydéva-
la spolu s texty obrazkové prilohy vyloh zaslanych ¢eskoslovenskymi aranzéry, kteti byli ochotni
se o svou tvorbu podélit. Diky tomu mitizeme dohledat velké mnozstvi obrazového zaznamu

i dnes, zaroven se jedna o jedno z mala obdobi které nebylo ovlivnéno propagaci rezimu.

Obr. 8 - Vyloha s radiopfijmaci Obr. 9 - Prvodéy, filidlka Vitkovice
OD Skvor, Brouk a Babka, Praha 7

Ay AR,

Obr. 10 - Vyloha OD Brouk a Babka, Moravska Ostrava Obr. 11 - Vyloha se svickami pro ,,Dusi¢ky, Praha
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1.2.3. AranzZovani za Protektoratu

Vyrazny utlum zazilo aranzovani v obdobi protektoratu. Mnoho majitelt obchodii i obchodnich

dom bylo zidovského ptivodu a tak jejich prodejny bud prevzali Némci, nebo byly zavreny.

Ty které zistaly propagovaly zbozi za pomoci nacistickych symbold a hesel, ale i uvadénim
informaci o arijském ptivodu majiteldi, coz byla reklama cilena na némeckou cast obyvatelstva.

(Burianova, 2013, str. 17)

Jejich propagandisticka funkce byla vsak hlavni. Po atentatu na Heydricha se v Praze na
Vaclavském namésti ve vyloze obchodu Bata, objevila vedle kola a dalsich véci které atentatni-
kim patfily i informace o vypsané odméné za jejich dopadeni. Dale napriklad obchodni dim
ARA (za komunismu prejmenovan na PERLA) vyuzil své vylohy k propagaci sbirky pro némec-
ké vojaky. (CT24, © 2014)

BELOHNUNG

ITTEILUNGEN, DIE ; . )

GREIFUNG DER TATER ‘ K DOPADENI PACHATE
FUHREN | \

NNTDIE HIER AUSGESTELLTEN |5

',mwsrfmnf 2 Py

Firmenschild das in der

Muize singenaht war.

= —  Firemni slilek vsilg
do cepice

DO ZNA ZDE VYSTAY)
vic)

Obr. 13 - Véci parasutistd z mista atentatu vystaveny ve vyloze prodejny Bata
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1.2.4. AranzZovani v obdobi komunismu

Pohled na obdobi komunismu cerpame-li jen z tisténych publikaci té doby je velmi zkresleny.
At’uz se jedna o texty ¢i fotografie. Hlavni tiloha vyloh se sice v tomto vice jak Ctyficeti letém
obdobi postupné ménila. Nikdy z nich v8ak zcela nezmizela propagace tehdejsiho rezimu a sna-

ha o jejich vychovny charakter.

Ze zacatku vétsina vyloh silné propagovalo socialisticky rezim a v mnohém mohlo pfipomi-
nat snahy nacistt. Obzvlasté ty, které byly naaranzované pro slavnostni prilezitosti. Kdy se ve
vylohach mezi zbozim objevovaly malby Lenina, Gottwalda ¢i hesla, které oslavovaly vyroci
»0svobozeni“ rudou armadou. Rady jak takovy typ vyloh aranzovat, v¢etné prikladti hesel jez
meély slouzit jako inspirace, 1ze jednoduse najit v tehdejsich knihach tykajicich se tohoto oboru,

velkou ¢ast zaujimaji u¢ebnice pro obor aranzér, ktery byl tehdy bézny.

Tk E e g TR B S e

Obr. 14 - Slavnostni vykladni skiin Obr. 15 - Vyloha knihkupectvi oslvavujici vyroci
narozeni V. I. Lenina

Absolventi tohoto oboru nasli vesmés uplatnéni v obchodnich jednotach, které po vzoru za-
hrani¢nich obchodnich domt mély své aranzovny. Veskera reklama slouzi hlavné k plnéni pla-
nu narodniho hospodarstvi a pomahd tak usmérnovat poptavku. (Vyskovskd, 1969, str. 7-8)
Kapitalisticka reklama je ve vSech publikacich vykreslovana negativné. Tuto ¢ast Ize nejlépe po-
psat pfimo slovy autort socialistickych knih a to Ze aranzér: ... nemd zdjem na vytvareni ume-
lého trhu a manipulovdni se zdkaznikem.“ ,Proto také tiprava nasich vykladnich (socialistickych)
skrint, i kdyz nevylucuje podivanou, neméla by byt projevem vytvarné histerie, samoticelnym deko-
rovanim a bezduchym napodobovanim kapitalistické reklamy. Nasi aranzéfi vytvorili viastni styl
aranzérské tvorby, ktery je treba ddle rozvijet a byt si védom toho, ze vyloha, kterou tvori, je urcena

nejsirsim masdm socialistické spolecnosti, v niz neni ,,hornich deseti tisic. V tom tkvi i vyssi spole-
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NI Y

Censka hodnota jejich prdace.“ (Dvoracek, 1972, str. 17) I presto toto vymezeni se v rozmezi 70. a
80. let potyka s obdobnymi problémy jako zapadni zemé bez komunistického vlivu. Na trh totiz
nastupuje televizni reklama a vétsina propagac¢nich naklada spolecnosti se presouva pravé timto
smérem. U mnohych do této doby béznych forem reklamy je zpochybnvéna jeji efektivnost a

neni tomu jinak ani v komunistickém Ceskoslovensku. (Dvotacek, 1972, str. 12)

Obr. 16 - Vyloha propagujici mlé¢né vyrobky Obr. 17 - Soutézni vyloha k propagaci vazanek

Obr. 18 - Vyloha prodejny s obuvi

Obr. 19 - Vyloha s jarni tématikou Obr. 20 - Vyloha s vano¢ni tématikou
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1.3. Osobnosti a umélci v oboru
1.3.1. Lyman Frank Baum

Znamy autor carodéje ze zemé Oz, byl jednim z prvnich prikopnikd v oboru aranzérstvi
v USA. Nikdy vsak nevytvoril Zadnou vylohu. Baum se zabyval hlavné teorii oboru, kde cerpal
své védomosti z dlouholeté prace v divadle. V roce 1898 zalozil National Association of Window
Trimmers, ktera méla pozdéji vliv na celkovy obor v USA a brzy prerostla v mezinarodni orga-
nizaci. Zabyval se také publikovanim v roce 1897 zacal vydavat viibec prvni profesni magazin

The Show Window. Z jeho publikovanych praci ¢erpala inspiraci vétsina tehdejsich aranzéra.
1.3.2. Gérard Miedinger

Svycarsky designér ktery se vedle grafického designu zabyval i prostorovou tvorbou. S designo-
vanim vyloh zacal v roce 1950 s projektem pro Schweizerische Kreditanstalt v Curychu. S kterou
spolupracoval dal$ich 26 let aniz by jeho tvorba postradala na originalité. Jeho dalsi spoluprace

na vylohdch probihala s obchodnimi domy, kdy napfiklad aranzoval vylohy prezentujici vy-

znamné modni znacky.

Obr. 21 - Portrét, vyloha SKA,1950 Obr. 22 - Kolemjdouci, vyloha SKA, 1950

maison /.

Obr. 23 - Vyloha s osvétlovacimi prvky, 1950 Obr. 24 - Vyloha s kancelaiskym vybavenim
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1.3.3. Salvador Dali

Salvador Dali rozsifil svou tvorbu i na vylohy ve 30. letech 20. stoleti. Kdy spolecné s dal$imi
vytvarniky a aranzéry vytvoril jednu se série sedmi vyloh, které zaroven propagovaly vystavu
MoMA v New Yorku. Tato instalace se stala velkym tuspéchem a svym zptsobem byla i inovativ-
ni nejen formou prezentace ale i tim ze obsahovala jen minimum zbozi. Vliv surrealismu, ktery
nabiral v ramci uméni na sile se zacal postupné promitat i do vykladnich skfini spolencé s dal-
$im Daliho designem. Jeho praci v tomto odvétvi ukoncila instalace v roce 1939, kdy se rozhodl
vytvorit instalaci, kterd predstavoala myty, nésili, sex a smyslnost. Dvé vylohy s tématem dne

a noci byly brzy po stiZznostech verejnosti deinstalovany. (Lasc, 2018, str. 106, 119)

WOMIN™ '+ SHE WS UIKE A PICURE W

Obr. 25 - Daliho surrealisticka vyloha, 1939 Obr. 26 — Dalsi ze surrealisticky vyloh propagujicich vy-
stavu MoMA, instalaci vytvoril jeden z aranzerti

1.3.4. Jasper Johns a Robert Rauschenberg

Oba vystupovali pod spole¢nym pseudonymem Matson Jones, aby oddélili praci aranzért od
své umélecké kariéry. V 50. letech vyuzily vylohy k prezentaci své moderni tvorby, kterou umis-
tovali do pozadi za figuriny. Jednim z prikladi téchto instalaci jsou Johnsovy kyanotypy* ¢i jeho
prvni malba americké vlajky, kterou vystavil ve vyloze Bonwit Teller. (Art Story Blog, © 2019)
Za vétsinou konceptt stal hlavné R. Rauschenberg, ale Johnsnovo precizni provedeni je
dotahovalo k dokonalosti. Po uchyceni na poli uméni ukoncili svou komer¢ni spolupraci jak

s obchodnim domem Bonwit Teller tak s Tiffany & Co. (Madam Meow/Holly Gaboriaul, © 2012)

4  KYANOTYP - nazyvand také modrotisk je historicka fotograficka technika, ktera vyuziva fotocitlivosti Zeleznych soli.
Poskytuje vyrazné modré obrazy. Vynalezl ji sir John Herschel v roce 1842.
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Obr. 27 - Vlajka v oranzovém poli v pozadi vylohy Bonwit Teller Obr. 28 - Vykladni skfin pro Tiffanyho

1.3.5. James Rosenquist

Pfed tim nez zacal s pop-artem pracoval jako designér pro Bonwit Teller. Rosenquist tutu
zkugenost popsal v roce 2009 ve svém Zivotopise Painting Bellow Zero: ,Na zacdtku 50. let,
jsem zacal zit dvoji Zivot. Ve dne jsem maloval billboardy a aranZoval vyklady pro Bonwit
Teller, Tiffanyho a Bloomingsdale, v noci a o vikendech jsem se poflakoval s umélci a malifi.“

(Art Story Blog, © 2019)

Obr. 29 - Rosenquistova malba Sochy
Svobody na pozadi vylohy
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1.3.6. Andy Warhol

V roce 1951 si Andyho Warhola najal Gene Moore feditel pro sekci aranzovani z obchodniho
domu Bonwit Teller. V této dobé nebyla jesté Warholova umélecka tvorba brana vazné. Béhem
nasledujicihc let vytvoril nékolik designu vyloh. Mezi nejvyraznéjsi patii jeho instalace pro par-
fému Mistrigi, kdy vytvoril sténu z dfevénych panelii s mnozstvim vytezi ve kterych byly umis-
tény lahicky parfému. Sténa navic byla pomalovana ru¢nimi kresbami kocek a hracich karet.
Dale pak stejné jako J. Johnes a R. Rauchsenberg vystavoval sva pop-upova platna na pozadi

vyloh. (i-D, © 2017)

W= i
L BONWIT'S LOVES

Obr. 31 - vyloha propagujici parfémy Mistrigi, 1955



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 26

2. ARANZOVANI DNES

Pro¢ stale aranzujeme vylohy v dob¢ internetu, kdy nemusime vyjit na ulici a zbozi jednoduse
nakoupime v e-shopu? Nakupovani z domu je nejen pohodlnéjsi ale nékdy také ¢asové vyhod-

néjsi. Obchody jsou tak pod jesté vétsim tlakem ve snaze zaujmout zakaznika.

Diky internetu a televizni reklamé v§ak mohlo dojit v aranzovani ke zméné pristupu. Jejich tvtir-

ci mohou vic nez kdy jindy vytvaret spise show, nez thledné aranzovat zbozi.
2.1. Vyuka aranZovani

Dnes je obor aranzér vyucovan na 34 $kolach v ramci tfiletého oboru zakonceného vyu¢nim
listem. Absolventi oboru jen malokdy opravdu piejdou do praxe. Mnohem castéji nachdzeji
uplatnéni v rtiznych reklamnich agenturach ¢i zcela v jiném oboru. Mezi zakladni predméty
vyucované v ramci oboru Aranzér patii odborné kresleni, zboziznalstvi, pismo, propagace, po-
¢itacova grafika a aranzovani. Bohuzel vyvoj vyuky na téchto $kolach zamrzl ve formé pred
20. az 30. lety. Navic neni mozné si dokon¢it nadstavbu ve stejném zaméreni. V zahranici je po-
tom mozné si zaplatit napfiklad jednolety kurz, kde pohodlné mtizete nabyt potfebnych schop-

nosti.

A pravé diky vlivu zahranici se zménil nazev pozice pod, kterou tuto funkci v dne$ni dobé nalez-
neme. Cim dal castéjsim terminem je oznaceni visual merchandizer, nez-li aranzér. Obsah prace

a jeji zaméreni vak ziistava stejné.
2.2. Budoucnost aranzovani

Budoucnost zac¢ina dnes. Pravdou je Ze je tézké odhadnou jakym smérem se bude aranzovani
ubirat. Vyvoj tohoto oboru je spojen stejné jako mnoho jinych odvétvi s vyuzitim modernich

technologii a vytvareni ojedinélého zazitkda.

Ve 20. letech si Frederick Kiesler predstavoval budoucnost obchodii jako smés robotickych
prodavacu, podprahové reklamy, automatickych doplnovacii zbozi, a obfich televizort, které
budou agresivné predstavovat multimedialni kampané. (Lasc, 2018, str. 237) A o necelych sto
let pozdéji zde mdme experimentdlni formy obchodd, fizenych zcela elektronicky bez lidského
elementu, a vSudypritomnou reklamu ve vSech moznych formatech. A nejsem si zcela jistd zda

by se mu tato skute¢nost zamlouvala.
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Otazkou je zda se lidsky faktor opravdu z této oblasti v budoucnu zcela vytrati. Kdyz se podiva-
me na nejnovéjsi technologie jasnym favoritem je virtudlni a rozsifena realita, s kterou jiz né-
ktefi obchodnici v ramci prodeje experimentuji a dovoluji nam tak jako zakaznikéim do obsahu
vyloh zasahovat ¢i si ho ptizpiisobit. Cil je jasny, pozastvit kolemjdouciho aby vénoval vyloze

alespon chvilkovou pozornost a zanechat v ném zazitek a tim jej motivovat ke koupi zbozi.
2.3. Vylohy obchodi, obchodnich domu a znamych znacek

Neékteré obchodni domy a znacky svym vyloham vénuji vétsi péci nez jiné a na jejich prezentaci
to jde znat. Mnohé si najimaji ispé$né designéry, studia ¢i agentury, a je vcelku jedno zda firma

¢i jednotlivec se aranzovanim zabyva ¢i ne. Tato spoluprace konci vzdy origindlnim zptisobem.
2.3.1. Hermés

Francouzska firma, Hermés si na svych vylohach dava velmi zalezet. Pravidelné si najima mistni
vytvarniky a studia po celém svété aby pro né vytvorili konkrétni vylohu. Kazdy rok si zaro-
ven firma voli téma, kterému je podrfizena veskera jeho tvorba at uz v ramci kolekci ¢i vyloh.
Je také jednou z mala znacek, ktera nema unifikované vylohy. (CZECHDESIGN © 2016) Kazda

je origindlni instalaci.

Neni tomu jinak ani v Praze, kde ma Hermés prodejnu na Parizské ulici. Firma zde minulos-
ti oslovila velké mnozstvi designéru a vytvarnikd mezi nejnovéjsi patfi spoluprace se studi-
em OKOLO, které vytvorilo vylohy inspirované Brunem Munarim a jeho kresbami tvari, kdy
kovové police vyuzité k prezentaci zbozi tvori obliceje instalované ve ctyfek vylohdch.

(Okolo, © 2018)

V roce 2016 pak naprtiklad oslovil médni diim studenty katedry designu UMPRUM, aby vytvo-
fili zimni vylohy na téma Priroda v plném poklusu. Ti vytvorili scénografii hor inspirovanych

jednotlivymi fazemi dne. Od vychodu slunce k zapadu. (Czechdesign, © 2016)

Dal$imiautory, které znacka Hermés v minulosti oslovila jsou napriklad dvojice Anna Stépankova
a Tereza Rosalie KladoSova ¢i Marek Cpin, ktery je zndmy predevsim diky své praci scénografa

a kostymového designéra, za kterou drzi i nékolik prestiznich ocenéni.
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Obr. 38 - design Marka Cpina
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2.3.2. Loeb AG

Loeb AG je $vycarsky obchodni dim v Bernu. Jeho typ vylohy je ojedinély. Jeho velka panora-
maticka vyloha je kryta arkadou a diky své nezvyklé délce naskytuje svym designertim netradic-
ni moznosti vyuziti. Tym aranzérti obchodniho domu prezentuje zbozi jiz nékolik let na vysoké
urovni. Ne vzdy zde ale najdeme jen uhlednou prezentaci zbozi. Béhem let jsme se zde mohli

setkat s koncerty klasické hudby, vystavami, a napriklad i vinarnou.

/useum fijr
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Obr. 43 - Vyloha s plazovou médou Obr. 44 - Tiitd Rititiis
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2.3.3. Selfridges

Druhy nejvétsi britsky obchodni dim se pysni sérii nadpriimérné hlubokych vyloh, které ke
své propagaci na vysoké urovni vyuziva jiz od dob svého zalozeni v roce 1909. Jejich vylohy
jsou dodnes zname diky své rozmanitosti. Ve vykladech najdeme minimalistické kompozice tak
s opulentni vanoc¢ni aranzma. Selfridges pouziva své vylohy obvykle k propagaci znacek a nej-

novéjsich kolekci, mizeme se zde ale setkat i s instalacemi doprovazejici rtizné londynské akce.

[FIRANCE S
[CONTIEH|

Obr. 47 - Bright new Things Obr. 48 - Bright young Things
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2.3.4. Bestours Travel Agency

Nejen modni znacky se prezentuji ve vykladnich skfinich. Vsichni zname vylohy cestovek uka-
zujici aktudlni nabidku zdjezdu. Barcelonska cestovni kancelai Bestours Travel Agency k ni pfi-

stoupila zcela originalnim zptsobem co se této kategorie tyce. Jiz nékolik let tézi ze spoluprace

s barcelonskym studiem Turbina, jez pro né vytvari originalni design, ktery pfitahuje pozornost

vic nez série A4 s jakkoli lakavou nabidkou.

Obr. 49 - Vyloha Safari

T

>Obestours

Obr. 50 - Vanocni vyloha
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2.3.5. The Mix-Place

Maly shanghajsky obchtidek prodavajici mezinarodni literaturu a magaziny v ptvodnich ja-
zycich. Vedle knih zde najdete kavarnu a odéleni s designem a panskou médou. (Magculture,
© 2016) The Mix-Plece je prikladem Ze i maly obchod bez vétsiho rozpoctu se mize pys$nit
ptijemnou vylohou. Ve svych pocatcich spojil sily se za¢inajici autorkou Rui Zhou, kterd pro né
vyrvarela design vylohy mezi lety 2015 az 2017. Na jeji praci pak v roce 2018 a 2019 navazali

dalsi autori. A mala rohova vyloha si tak stale drzi svou kvalitu.

/ / 2 .
S TS o
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Obr. 51 - 53 - design vyloh od Rui Zhou
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2.4. Studia a jednotlivci ve svété aranzovani

S dalsi priklady ze svétové a ¢eské tvorby v oboru se miizeme setkat kdyz se zaméfime na jednot-
liva studia a vytvarniky, jejichZ prace je v rdmci aranzovani bud to jendorazova ¢i dlouhodoba a

je tim padem jednim s hlavnich aspekti jejich tvorby.
2.4.1. Art Kiosk

Studio zaloZené v roce 2008 Veronikou Jirouskovou zabyvajici se interiérovym designem a tvor-
bou instalaci. Jedném z prikladi jejich prace je napriklad vyloha obchodu se suvenyry znacky
Pragtique, kdy pfi tvorbé motivu vylohy Veronika Jirouskova prevzala vizualni styl znacky.
Dal$imi priklady tvorby studia jsou vylohy butiku Pietro Filipi na Parizské ulici, které pravidel-
né vytvari. Rekvizity z vyloh nasledné studio dale prodava. (Art Kiosk, © 2019)

pietro filipi

Obr. 56 - Vyloha Pietro Filipi (2014)
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2.4.2 . Martina Paukova

Navrhla designovy polep vylohy pro Londynsky univerzitni obchod Not Just a Shop, ktery
prodava designové vyrobky studentt a absolventti Univerzity uméni v Holbornu. Novy polep

byl vytvoren v ramci festivalu, kterého je obchod soucasti. (Lidovky, © 2019)

universi

B ofthea
m london

2.4.3. Agentura Wellen

Ceské reklamni agentura s poboc¢kami i v zahraniéi je drzitelm fady ocenéni v ramci reklamy
mimo jiné i za design vykladnich skfini. Ty vytvari pro znamé zahrani¢ni znacky jako je Nike,

Timeout v ¢eském prostredi. Ale také pro malé prodejce ¢i organizace. (Wellen, © 2019)
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Obr. 61 - Pretentace pro Nike Obr. 62 - Vyloha Nike
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2.4.4. StudioXAG

Studio zalozené v roce 2009 v Londyné Gemmou Ruse a Xavierem Sheriftem, je jisté jednim z
nevyraznéjsich svétovych studii, které se zabyva primarné designem vykladnich skfini. Jejich
prace je vytvarena do téch nejmensich detaild a je jedno jestli se jedna o znamou znacku ¢i
maloobchodnika. (Shaoqiang, 2018, str. 238, 239) Nejcastéji vSak spolupracuje se sportovni

znackou Adidas.

Obr. 64 - Adicolour aranzovani Obr. 65 - Prezentace Super Light Skidoo
na prodejné

Obr. 66 — Christmas monsters Obr. 67 - Vyloha Adidas
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2.4.5. Zim&Zou

Dvojice francouzskych grafickych designéri, kterd vytvari obdivuhodné instalace z papirt.
Zim&Zou v minulosti spolupracovala na tvorbé vyloh se znackou Hermés Mezi nejlepsi in-
stalace jisté patfi Museum of supernatural history, které prezentovali v Shangai a The Fox's
Den v Barceloné. Ten muzeme popsat jejich vlastnimi slovy: ,,Jednd se o ptibéh lisky kterd se
i se nastéhovala do vylohy i se svymi vécmi, a ukazuje tak cdst svého osobniho Zivota a osobnosti.“
(Zim and Zou, © 2019) Liska vytvorena z kouskil barevné kiize je prezentovana jako soucdst
papirové instalace interiéru, prolozeného vyrobky znacky Hermés, které do kompozice priro-
zené zapadaji. (Shaoqiang, 2018, str. 239) Mnohom obdivuhodnéjsi je ze kazda cast této prace

byla vytvorena zcela ru¢né.

HERMES

w5 B & &

Obr. 68 - 71 - Museum of supernatural history
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HERMES

Obr. 73 — Fox's den
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2.4.6. ..., STAAT

Holandské studio propojujici svou praci s nejmodernéjsimi technologii. Jejich tvorba je zam-
éfend celkové na propagaci znacek nejen tvorbu vyloh. Vedle grafického designu se zabyvaji
i architekturou a interiérovym designem. Jejich vylohy jsou jedinecné diky zapojeni motion

prvka. Statickou praci v téhle kategorii u nich nenejdeme.

Napriklad vyloha pro znacku Cartier se sklada z rotujicich globt seskladanych ze zvécovacich
skel a oponou v pozadi. Ktera se v pravidelnych intervalech roztahuje a odhaluje tak obrazovku

na které se prehrava reklamni klip. (Shaoqiang, 2018, str. 108)

Obr. 74 - 75 - Cartier
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2.4.7. Harlequin design

Druhé londynské studio s vyraznou stopou v tomto zaméfeni. Harlequin design ma za sebou
dvacet pét let zkusenosti a praci pro vyznamné znacky jako J. Crew, Burberry, Lacoste a Marc
and Spencer. Studio si projektuje veskeré své napady od zacatku do konce, véetné vyroby rekvizit.

Jejich prace je tak vzdy originalni a unikatni. (Harlequin Design, © 2019)

CRACEIN
MOTION

Obr. 80 - 81 — Remy Martin (2018)
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2.4.8. Janine Rewell

Ilustratorka a designérka pochazejici z Finska. Ktera spolupracuje se znackami jako Samsung,

H&M a Swarovski. Styl svych ilustraci presunula i do prostorové tvorby kterou v ramci propa-

gace vytvéii. (Janine Rewell, © 2019)

Obr. 83 - Letni vyloha pro Lotte World Mall Obr. 84 - Podzimni vyloha pro Lotte World Mall
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2.5. Vylohy jsou mrtvé at ziji vylohy
2.5.1. Kate Spade Saturday 24-hours Window Shop

Roku 2013 americka znacka Kate Spade Saturday privedla na novou troven takzvany window
shopping® pomoci pop-up shopti®, které kombinovaly osobni a online nakupovani. Za vyuziti
béznych vykladnich skfini, ve kterych byly vystaveny nékteré z nabizenych produktt, a do-
tykovych obrazovek v zivotni velikosti pfipravila firma ve spolupraci s E-bay kolemjdoucim
nevsedni zazitek z nakupovani v ulicich New Yorku. Za pomoci aplikace zobrazované na moni-
toru si mohl zdkaznik vybrat a objednat zbozi z letni kolekce a to mu bylo do hodiny doruceno
pomoci kuryra na libovolné misto ve mésté. Kupujici si tak mohl v klidu jit sednout do restau-
race ¢i kavarny nebo jit do prace. Tento projekt trval jeden mésic a jeho vizualni stranka vznikla

za pomoci tymu vedeného Allison Henry Aver. (Allison Henry Aver, © 2019)

KATE SPADE

SATURDAY

WEICDMH
IN[KAYESPA 2
200U Vo AT

KATE SPADE

:
=% SATURDA

Obr. 87 - 90 Pop-up shop pro Kate Spade Saturday

5 WINDOW SHOPPING - prohlizeni vykladnich skfini (obchdzeni obchodt bez nakupovani).
6  POP-UP SHOP - je kratkodoby prondjem maloobchodnich prostor, které se ne¢ekané objevi a slouzi k propagaci novych
produktil a znacek nebo jako idealni forma do¢asného kamenného obchodu pro on-line obchodovani.
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2.5.2. NIKE+

Selfridges se spole¢nosti Nike+ a studiem ,...staat pripravil sérii osmi vyloh, kdy kazda char-
akterizovala jeden z hlavnich produktd firmy. Vylohy byly pojaty minimalistickym zptsobem,
co je vSak odliSovalo od obycejnych vyloh bylo vyuziti technologie Microsoft Kinect. Ta sle-
dovala pohyb kolemjdouciho a podle néj rozpohybovala kompozici ve vyloze. Napriklad pri
prichodu kolem vylohy s ndzvem NIKE+ Fuelband spustil kolemjdouci vlnu tvofenou ¢tyfmi
fadami mickd. Vylohy byly navic soucasti akce, kdy Nike oteviel u Selfridges pop-up shop,
ktery propojoval budoucnost sportu s moznou budouci verzi prodeje pod nazvem Nike House

of Innovation. (Staat, © 2019)

Obr. 91 - Nike+ Lunar ESP

Obr. 92 - Nike+ Fuelband
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2.5.3. Tokujin Yoshioka pro Hermés

Tokujin Yoshioka vytvoril v roce 2009 koncept vyloh pro znac¢ku Hermés, kdy minimalistickym
zpusobem vyuzil videosekvence Zen rozfoukavajici svymi rty $atky, které byly zavéSené ve vyloze.

(Dezeen, © 2019)

Obr. 93 - Sekvence pohybu
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2.5.4. Vysivané vylohy

Okenni vyklady vytvorené agenturou Wellen Retail Experience v roce 2014 pro Prazskou infor-
macni sluzbu. Kazdou z vyloh tvorily tfi plany a kazda byla inspirovana jednim z obdobi vyvoje
mésta — stfedovékem, zlatym vékem a moderni architekturou zobrazenych 27m2 vysivanych
panelti nasvétlenych programovatelnymi LED svétly. Osvétleni tak mohli kolemjdouci ménit.

(IMC Czech Awards, © 2015)

Obr. 94 - 95 - Vysivané vylohy Prazské informacni sluzby



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

2.6. Vykladni skfin jako galerie

Ze se d4 vyloha vyuzit i jinym zpisobem nez k propagaci zbozi ndm miize byt piiklad dvou pro-
jektt, které v soucasné dobé v Ceské republice funguji. Jendim z nich je Window Gallery Ceské
sporitelny kterou nalezneme v Praze. Jednim z piikladu jejtho vyuziti mize byt prezentace
v ramci Designblogu v roce 2010, kdy Sest vyloh prezentovalo mladé designerské studie na téma
Voda. (CZECHDESIGN, © 2010)

Druhym prikladem je projekt nezavislé studenské galerie v Brné - Umakart, ktery vyuziva ne-

obsazeného obchodu. Zde je hlavné prezentovano konceptualni uméni. (Umakart, © 2019)

Vyhodou téchto galerii je Ze jsou oteviené 24 hodin denné a setkava se s nimi i $iroka verejnost,

kterd kolem napfiklad jen prochazi.

Obr. 96 — Instalace Designbloku ve Window Gallery Ceské spofitelny

e B 1 21; ™A

Obr. 97 - Vystava Which war is yours? v galerii Umakart
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3. FUNKCE ARANZOVANI A VYKLADNICH SKRINI

Hlavni funkci vyloh a aranzovani je propagace zbozi a jeho zatraktivnéni pro zakaznika. Jedna
se také o prvni kontakt zakaznika s prodejnou, ktery muze byt i rozhodujici v tom smyslu, zda se
zékaznik rozhodne obchod navitivit. Rada obchodniki na ¢eském trhu ale nejen zde, tuto ¢ast
propagace podcenuje. Pokud uz vydaji néjaké prostfedky na reklamu, vzhled vykladni skiiné je
napadne jen vyjimec¢né. Pfitom ve vyzkumu z roku 2014, 85 % respondentt uvedlo, Ze si vytvari

minéni o daném obchodé uz na zékladé vylohy. (Podnikatel, © 2015)
3.1. Nejcastéjsi chyby ve vylohach

Castym problémem vyloh zGstava jejich preplnénost. Coz se neslucuje s faktem, Ze kolemjdouci
ma na vylohu okolo dvou az tfi vtefin casu. Pfi aranzovani bychom proto méli myslet na to, ze
méné je vice. Nez zaplnit prostor za sklem velkym mnozstvim rtiznorodého zbozi, je mnohem
efektnéjsi a estetictéjsi stahnout jeho pozornost jen na jeden predmeét, ktery vyloze kraluje, nebo
vést jeho pozornost pomoci promyslené kompozice a svétla z jednoho vyrobku na druhy, a za-

roven jej usporadat do jednoho celku. (Podnikatel, © 2015)

Dal$im castym prohreskem ceskych prodejcti byva slucovani neslucitelného a neaktudlnost na-
bidky. V tom nejhors$im pripadé se setkavame s prachem pokrytymi torzy figurin, na kterych je
navlecend konfekce s plandajicimi rukavy. Vybledlymi a odlupujicimi se napisy jak ve vyloze,
tak na jejim skle a opryskanymi dekoracemi. Korunu tomu vSemu v nékterych pripadech doda-
vaji tézké mtize. Clovék by tekl, Ze je prodejna ddvno nefunkéni a tyto vyjevy v jejich vylohdch
zbyly po predeslych majitelich.

Mozna i z toho divodu velké mnozstvi obchodniku, nez aby doslo k podobnym vysledim
své vylohy rusi. ,Hlavnim argumentem pritom byvd, Ze casté aranZovani je casové ndrocné a
nemd ho kdo délat. Vétsina dnesnich prodavacii ani vedoucich ¢i majitelis prodejen nemd pat-
<

ricné vzdélani (vyuceni v oboru), které diive bylo samoziejmosti, vietné zdkladu aranZovani.*

(Intuitivni marketing, © 2019)

Castou formou boje obchodnik? proti vyloham je i jeji prelepent folii s celoplosnym potiskem,
které vede hlavné u prodejen s potravinami a rtiznych bister. Tato praxe v§ak vyrazné narusuje
vzhled ulice. (Intuitivni marketing, © 2019) Vysledkem toho vseho je, Ze nejlépe opecovavané
»vylohy“ najdeme jen v nakupnich centrech, kde jsou ¢asto centralnim vytvorem agentur apli-

kovanych hromadné ve vech prodejnach znacky.
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Obr. 98 - 101 - ukéazky $patnych vyloh

Vyloha pfitom nemusi byt nutné mistrovskym dilem skupiny aranzért s obrovskym rozpoctem.
Zasadou by vsak méla byt jeji Cistota jak fyzicka, tak vizudlni. K tomu vypomahaji rizné agen-
tury, které dokazi vypomoct pomoci konzultaci, ale i vytvorit celkové reseni vyloh prodejny.
Jednim z ptikladu muize byt agentura vevyloze.cz kterd zpracovava i manualy pro tvorbu vyloh

pfimo na miru. Problém je Ze snaha jen z jedné strany situaci nespravi. (vevyloze, © 2019)

Obr. 102 - 103 - Zména v aranzovani zbozi ve vyloze knihkupectvi od
agentury vevyloze.cz
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Velké mnozstvi prikladii kvalitniho aranzovani nalezneme v Praze na Parizské ulici. Dalsimi
ptiklady mohou byt drobné designové prodejny v centrech vétsich mést, jejichz vylohy nepatii
mezi to nejlepsi ale jejich ¢istota a minimalismus v zaplavé opacnych prikladd, si pozornost

kolemjdoucich najde.
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4. MATERIALY A TECHNOLOGIE

Aranzér musi béhem své kariéry pracovat se vSemoznymi materialy a technologiemi. Neni pro-
to nahoda Ze za témi nejkomplikovanéjsimi vyklady stoji celé tymy, kdy se kazdy specializuje na

jinou oblast tvorby.

Mezi nejdulezitéjsi aspekty, na které bychom méli myslet je pismo, barva a materidl jelikoz tato

trojice nam nejvice pomuze podpotit vyrobek stejné jako nastinit celkovy atmosféru obchodu.
4.1. Druhy vykladnich skfini

Vykladni skiin je jak propaga¢nim prostiedkem prodejny, jednak soucasti vzhledu ulice. Pro
aranzéra je dilezité aby porozumeél tvaru a hloubce vykladni skiiné do které bude zbozi aranzo-
vat. Jeji velikost také urcuje co si aranzér muze dovolit. Neexistuje vSak zadna standardizovana

velikost ¢i tvar.

V praxi se proto mizeme setkat s mnoha typy vykladnich skfini. Za tplné zakladni bychom
mohli povazovat déleni vykladnich skfini na oteviené a uzavrené. Jako uzaviené vykladni skiiné
oznacujeme ty, které maji mezi sklenénou tabuli a prodejnou prepazku, diky které do prodejny
neni vidét, jako oteviené naopak ty s volnym priihledem z ulice do prodejny. Nékdy se mtizeme
setkat také s takzvané polootevienymi vykladnimi skfinémi, ty maji otevieny vyhled do prodej-

ny ve vySce oci.

Podle umisténi je pak délime nasledovné: vykladni skiiné rohové, vchodové, priucelové a jako

vystavni skfiné umisténé mimo prodejnu.

Uzavrené vykladni skfiné se v nejvétsim mnozstvi objevuji v pruceli starsich budov. Jejich nevy-
hodou miize byt Ze je do nich vidét jen z jednoho thlu: z ulice. Na druhou stranu to aranzérovi
poskytuje jakési pohodli, jelikoz nemusi moc fesit zadni stranu vystavovanych predmétt a re-

kvizit. Také mtize celou scénu podporit pozadim.

Oteviené vykladni preferuje velké mnozstvi obchodnikd, jelikoz je skrz néj vidét interiér pro-
dejny. Zaroven ale klade i narok na prodavace aby jej udrzovali vzdy uhledné upraveny. Tento
typ vyloh neni pfili§ vhodny pro vystavovani prili§ drahého zbozi, jelikoZ se k nému mtize za-
kaznik lehce dostat. Aranzér také musi pocitat s tim, ze je zbozi vidét i ze zadni strany, proto by

mélo byt vée thledné naaranzované ze viech stran. (Vyskovskd, 1969, str. 65 - 67)
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U obchodd, které se specializuji na prodej malych predméti jako jsou napriklad sperky se mi-
zeme vyjimecné setkat s malymi vitrinami zabudovanymi do fasady. Ty jsou umistény ve vysce

o¢i a dokonale chrani zbozi. (Morgan, 2016, str. 52)
4.2. Figuriny

Figuriny, které jsou oblecené do nejnovéjsi kolekce, mizeme dnes ve vylohdch ¢i obchodech
najit ve vSech variantach, které nds jen napadnou. At uz se jedna o figurinu realnou, abstraktni,
postavu muze, Zeny ¢i ditéte. I ony si v minulosti prosly svym vyvojem jak v ramci materialu, tak
co se tyce tvart. Ty se prizptsobovaly idealim krasy své doby a jejich obliceje odrazely naladu

ve spolec¢nosti.

Prvni figuriny pro potfeby prodejcti se objevily béhem primyslové revoluce v poloviné 18. sto-
leti, kdy se na zakazku zacaly vyrabét figuriny z prouti, jejichZ tvar byl odvozen od téch krej¢ov-
skych. S prvnimi obchodnimi domy piisly figuriny, které mély vypadat lidsky. Ruce a nohy byly
kombinaci dfeva a kovu, zatimco co torzo a hlava byly z vosku. Tehdejsi figuriny byly vyrabény
tak aby vypadaly co nejrealnéji, zdobily je proto falesné zuby, sklenéné oci a pravé vlasy. Tento
typ figurin se vyrabél pouze ve tfech variantach a mély fadu nevyhod, mezi néz patrila velka
vaha, a samotny material — vosk se pod svétly tavil. Zajimavosti je Ze aby se zachovala ,,nevinost®
téchto ponékud realisticky vypadajicich osobnosti byl vytvoren zékon, ktery vyzadoval, aby ob-
chody zakryvaly své vylohy, kdyz byly manekyny prevlékany.

Ve 20. letech 20. stoleti, nasla francouzska spole¢nost Siegel&Stockman reSeni téchto problémdti,
tim Ze zacala vyrabét figuriny z papérmache’. Ty byly o poznani leh¢i. Navic se tvar figurin zmé-

nil z viktorianské formy s vosim pasem ve figuriny s chlapeckou postavou flapperového? stylu.

Ve 30. letech k strnulym postavam figurin ptibyly figuriny s ohebnou Zeleznou kostrou potazené

kizi pfipominajicim materidlem. Ty vynalezla Kéthe Kruse.

Béhem druhé svétové valky doslo ke zméné celkového obvodu figurin, ktery se o nékolik cen-
timetr( zuzil, aby se Setfilo materidlem. Také se v jejich oblicejich objevil vaznéjsi vyraz evo-
kujici vlasteneckou povinnost. Béhem valecného obdobi se také objevila prvni série plastovych
figurin, které vydala firma Wolf&Vine. Po postaveni figurin do vyloh doslo vSak v materidlu

po reakci na svétlo k chemickeé reakci a figuriny zezelenaly, kvtili ¢emuz byly stazeny z prodeje.

Po valce byly figurinam navraceny pivodni obvody a stale vice se hlésil o slovo plast, nicmé-
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né v 60. letech ho vysttidal sklolaminat. Co se tyce stylu figurin ten se rychle stfidal, po vzoru
mddnich ideald navic se zacaly kopirovat téla celebrit. V 50. letech to byl tvar téla podle Marilyn
Monroe pozdéji v 60. letech se objevovaly figuriny po vzoru Twiggy. Béhem 70. let zacaly figu-
riny nabirat abstraktni tvar, hlavné ve tvari. Kromé toho se jejich idealni vdha znovu priblizila
k béznému zakaznikovi. Coz vydrzelo jen do 90. let kdy se znovu objevil trend super hubenych
figurin. Po roce 1990 se objevuji prvni plus size figuriny a vraci se realné obliceje. V roce 2007

byly dokonce ve Spanélsku zakazany manekyny mensi nez velikost 6.

V soucasné dobé existuje na svété okolo sta tovaren zabyvajicich se jejich vyrobou, a prestoze
dnes existuje nepfeberné mnozstvi jejich tvart, v obchodech stale prevlada vzor s izkym pasem
a dlouhyma nohama, které se lisi od primérného zakaznika, a na kterém podle prodejct vypada

zbozi naaranzované nejlépe. (Hopes and Fears, © 2019)
4.3. Nabytek a rekvizity

Spolecné se zbozim a manekynami jsou soucasti vylohy i nabytek ¢i aranzérské pomucky, po-
moci kterych je zbozi vystavovano. Zde muzeme zatradit rizné stojanky ¢i objekty, které slouzi
k vystavovani aranzovaného zbozi. Ale i realny nabytek, ktery mutize slouzit jako podpora pro
vystavované zbozi ¢i jako rekvizita, ktera dotvari prostfedi vylohy. A pravé rekvizity jsou dal$imi
objekty se kterymi se pfi aranzovani setkavame a které jsou vyuzivany ¢isté k vizualni podpore

vystavovaného zbozi.

Aranzér s nimi pracuje stejné jako rekvizitar napriklad v divadle, také se casto jednd o jeho vlast-
ni vytvory. Podle jejich slozitosti a velikosti se mizeme setkat i s pripady, kdy na jejich vyrobé
pracuje cely tym dekoratérti. Vedle ru¢né vytvarenych rekvizit se miizeme setkat i se sériové

vyrabénymi.

Pfi praci s rekvizitami existuje jedno zakladni pravidlo a to, ze by nemély nikdy odvadét pozor-
nost od vystavovaného zbozi. Také se ¢asto vyuziva poméru 2/3 rekvizit na 1/3 zbozi. To vzhle-
dem k prvnimu pravidlu miize znit divné. Rekvizity by v§ak mély podporovat téma a vytvaret

jisté drama, takze na druhou stranu potrebuji byt dostatecné vyrazné.

Mezi rekvizity bychom mohli zatadit i pouziti rtiznych elektroinstalaci, které se pfimo nety-
kaji osvétleni. Jako jsou kinetické ¢i interaktivni prostfedky s kterymi se miizeme setkat jiz od

19. stoleti jak ve svété tak i v Ceské republice.
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4.4, Barva

Barvu muzeme brat jako vjem a jako material. Mizeme s ni lehce upoutat zakaznikovu pozor-
nost, a ovlivnit ji jeho vnimani aranZzovaného zbozi. Lze s ni lehce ovlivnit atmosféru, tim Ze se
naucime jeji psychologicky vliv na chovani a naladu. Proto mnoho prodejcti vsazi na barvu jako

na levny prvek ke zméné vzhledu vylohy. V aranzovani ji mizeme vyuzit mnoha

zplisoby, tim nejcastéj$im je jeji vyuziti ve formé natérové hmoty, latek ¢i grafiky, také mtizeme

vyuzit barveného osvétleni.

Pouziti $patné barvy ve vyloze mtze mit negativni vliv na prodej. Napriklad v roce 2006 v
Britanii mél jeden z obchodi problém prodat jednu z médnich kolekci, které dominovala Seda
barva. Ta se zakaznikiim zdala prilis fadni a nezazivna. Aranzéfi mohli ¢aste¢né predejit tomuto

problému pridanim barevnych doplnkd, pozadi nebo napaditého vystaveni zbozi.

e

Tento priklad nam ukazuje pro¢ je dulezité aby aranzéti barvam rozuméli a chapali jaky dopad

mizou mit jednotlivé odstiny na zdkaznika.

Barvy definujeme ¢tyfmi zdkladnimi vlastnostmi: odstinem, sytosti, teplotou a jasem. Déle po-
dle vztahu mezi barvami samotnymi: primarni, sekundarni a tercialni, monochromatické, ana-
logické a doplitkové. Tento vztah se odviji od jejich umisténi v barevném kruhu, kde jsou barvy
tazeny vedle sebe podle ptibuznosti. Cim bliz jsou vedle sebe tim harmonictéji piisobi. Cim jsou
od sebe dal tim vytvareji vétsi kontrast. Jako primarni barvy oznac¢ujeme: modrou, ¢ervenou a
zlutou tj. barvy které nejde vytvofit zkombinovanim jinych odstint. Sekunddrni odstiny vznika-
ji smichanim barev primarnich. Monochromatické barvy jsou skupinou barev jednoho odstinu
o ruzné sytosti, analogicka paleta zahrnuje sousedni barvy, pomoci kterych docilime atraktivni
harmonie s nizkym kontrastem. A doplitkové barvy jsou protilehlé barvy kruhu, ty které mezi

sebou vytvari nejvétsi kontrast.

Kromé optického vjemu nazyvame barvou i barvici latky, které se déli na pigmenty a barviva.
V mualifstvi grafice a technologii natérovych hmot se barvami nazyvaji vyrobky, které obsahuji
zna¢né mnozstvi nerozpustného barevného prasku (pigmentu), rozetieného v raznych poji-
dlech. Barvy jakozto pripravky, jimiz vytvarnik natira, stfikd nebo maluje obsahuji podle druhu

v rizném poméru tyto slozky: plnidlo, zvlacnovadlo, sikativ, pojidlo, fedidlo, barvici latky.
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Tyto barevné hmoty se dale déli do skupin podle druhu slozeni a pouziti. RozliSujeme barvy na
rizné druhy povrchii. V aranzérstvi se pri tvorbé dekoracnich doplnk a rekvizit setkavame s
barvami temperovymi, akrylovymi ¢i latexovymi. Barvy mizeme nandset riznymi druhy stét-

ct, valeckd, sttikanim za pomoci airbrushi ¢i tupovanim.

O problematice barev dnes neni problém se dozvédét mnohem vice staci navstivit internet, od-

bornych ¢lank je tam dostatek.

4.5, Svétlo

Ne vzdy si aranzér mize zvolit nastaveni ¢i dokonce barevnost osvétleni, je proto nutné, aby
se pred tim neZ za¢ne navrhovat seznamil s moznostmi vykladni skiiné ¢i prostoru, ve kterém

bude jeho instalace vystavena.

K praci s osvétlenim musime pristupovat vzhledem k druhu vylohy (oteviena, uzaviend), ale
také vzhledem k jejimu geografickému umisténi. Kdy musime védét jakym svételnym podmin-
kam je vystavena béhem dne. To, zda kolemjdouci uvidi sviij odraz ¢i pravé vystavované zbozi,
se odviji pravé od zvazeni téchto skute¢nosti. Je dilezité, aby pomér mezi dennim svétlem pro-
stupujicim vylohou a jejim osvétlenim byl spravné vyvazeny. Dale musime pocitat s fyzikalnimi
vlastnostmi svétla, které v zavislosti na své barvé a intenzité méni odstin barev vystavovaného
zbozi a celkové scény. Neni od véci si jiz naaranzovanou scénu prohlédnout i v noci, kdy se
svételné podminky zcela zméni diky absenci pravé denniho svétla, a zkontrolovat, zda nékteré
vrzené stiny napiiklad na latce neptsobi prilis tvrdé a zda neni potieba néco dodate¢né poupra-

vit. (Pegler, 2012)

V zékladu délime svétlo na teplé a studené. V dnesni dobé pak neni problém dale pracovat ani s
jeho jednotlivymi odstiny at uz vyuzitim barevného RGB osvétleni nebo pomoci rtiznych filtrt

obarvit klasické bilé svétlo.

U uzavienych vyloh si mtizeme dovolit vice vyuzit riznych svételnych efektd, které mizeme odkou-
kat napriklad u scénografie nezli u vylohy s otevienym pozadim. Zde musime volit vzdy vyraznéjsi

osvétleni abychom vylohu dostatecné oddélili od osvétleni prodejny a upozornili na jeji obsah.

Pokud ma prodejna uzavienou vylohu, skyta to aranzérovi vétsi prilezitost pro vyuziti efek-
th pii jejim osvétlovani. Kromé bézné prace se svételnymi efekty miizeme pouzit barevné svétlo

k obarveni pozadi. (Morgan, 2016)
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Dal$im zpiisobem jak snizit odraz skla pfi dennim svétle je umisténi figurin do co nejvzdalen¢;-

$iho casti vylohy.

Nez nesvétlovat scénu primym svétlem shora, je lepsi vyuzit kiizeni svétel. Zamezi se tak vzniku

neprijemnych stint nebo odleski.

V kazdém pripadé je dobré se zrovna v tomhle ohledu poradit s odbornikem pokud si nejsem
jisti tim co délame. Obvzlasté v pripadé aranzovani zbozi na prodejné, kde je prace se svétlem

mnohem slozitéjsi a musi se brat v potaz mnoho dalsi okolnosti a svételnych zdroji.

4.6. Pismo

V minulosti bylo pismo ve vykladni skfini spojené s uménim aranzéra vykreslit kazdé jednotlivé
pismenko abecedy ru¢né pomoci $tétce ¢i pera. S timto zptisobem aplikace pisma na sklo vylohy
ale i do ni byl proto spojen dlouhodoby trénink, kdy se i béhem své kariéry aranzér musel ucit
dalsi a dalsi fonty, pokud chtél vyuzit rozmanitosti pisem, které nabizely rtizné v té dobé dostup-
né predlohy. (Lanz, 1974) V pribéhu casu se zménilo mnoho a dnes s pristupem k modernim

technologiim jiz neni potieba aby aranzér tuto ¢innost tak bravurné ovladal.

Jedna véc se vSak nezménila, a to je dliraz, ktery bychom méli klast na ¢itelnost, pokud plni text
informativni funkci. Je-li tomu tak méli bychom klast diraz i na spravné zvoleni pisma, hlavné
v dnesni dobé, kdy se na internetu da najit velké mnozstvi Spatnych fonti. Kdyz si zvolime font
méli bychom dat pozor jesté na par véci, diakritice a prostrkani. U mnohych fontt se totiz ceska
diakritika nevyskytuje anebo je $patné udéland, stejné tak prostrkani, které pti velkych velikos-

tech jaké pouzivame pfi aranzovani, je obzvlast viditelné je-li nedokonalé.

S pismem a jeho uzitim musime pocitat jiz v navrzich aranzované kompozice, jelikoz jako vse
ostatni musi byt soucasti jednotné kompozice a zapadat do tématu. Bézné pouzivame razeni pis-
ma podle hierarchie jeho dilezitosti, jinou velikost bude mit cenovka pfi instalaci bézné vylohy

a jinou pfi instalaci vylohy, které upozornuje na slevy. (Morgan, 2016, str. 100)

Dnes se setkavame s pismem ve vylohach aplikovanym mnoha zptisoby, nejcastéji vSak ve formé
polept skla, kdy jsou jednotliva pismena vyfezavana z folii pomoci plotru. Jejich vyhodou je
jejich rychla vyroba a potazmo i instalace. Dale jsou vyuzivana pismena v 3D formatu vyfezana

z ruznych materialt jako je lepenka, plast, ¢i dfevo, poptipadé odlita ze sadry.
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Specidlni kategorii je uziti pisma ve formé neond, lightboxt ¢i v ramci prezentace zbozi na LED
monitoru. Tyto formy jsou ovsem o dost naro¢néjsi jak na vyrobu tak co se finan¢ni stranky

tyce.
4.7. Zbozi

Zbozi by mélo byt hlavnim objektem zdjmu aranzéra, jeho praci je na néj upoutat pozornost.
Proto je dilezité aby se aranzér vzdy se zbozim, s kterym bude pracovat dobfe seznamil. Mél by
znat jeho vlastnosti a jeho odolnost s ohledem na okolni vlivy, kterym bude na prodejné ¢i ve vy-
loze vystaveno. Veskeré zbozi 1ze rozdélit do dvou skupin: pevné zbozi, a tvarné zbozi. Pti aran-
zovani obou skupin je tfeba se drze nékterych zasad, které v tomto oboru plati. ,,Proporcionalita
— velké zbozi umistujeme do pozadi, mensi dopredeu.” Dale bychom neméli deformovat jeho
tvar, to se tyka hlavné latek, u kterych je potfeba aby nedochazelo k nevzhlednym skladtim, kte-
ré navic mohou vytvaret nepfirozené stiny. V zadném pripadé do vyloh neumistujeme posko-

zené ¢i Spinavé zbozi. To plati i v pripadé zbozi které je v obalech. (Vyskovska, 1969, str. 67-72)
4.8. Grafika ilustrace a fotografie

Vylohy a aranzovani nejsou pouze jen o prostorovych objektech. Zbozi miize stejné dobte jako
rekvizity dopliovat ilustrace a graficky design a fotografie. Vechny tyto formy designovani maji
své nesporné vyhody v jednoduchosti své instalace a rychlym zpracovanim. V pripadé grafiky
a ilustrace neni jejich misto jen za sklem ale miizeme v tomto pripadé stjené jako u pisma vyuzit
polepu skla, ktery mize vytvorit trvaly vizual prodejny, nebo slouzit v jen kratkém casovém

useku.

Fotografie je asi nejbéznéjsim doplikem vystaveného zbozi u nas. Hlavné v obchodnich cen-
trech, kde je design vykladu feSen centralné a mddni fotografie o velkych rozmérech dokaze
velmi dobre pritahnout pozornost. Zaroven nam muze pomoci oddélit plochu vykladni skiiné

od plochy obchodu. Jejimi vyhodami jsou i snadna porozumitelnost, narozdil od grafiky ¢i ilu-

vvvvvv

Skvélou praci ¢isté jen s grafickym designem a ilustraci mizeme vidét na vyloze Royal Institute
of British Architects kterou zpracovalo architektonické studio CAN ve spolupraci s Ninou
Shen-Poblete. Ti vylohu vyzdobili bilou siluetou davno zbourané terasy z Georgianského obdo-
bi. (CAN, © 2019) Dale pak na skle vylohy obchodu s obuvi Minna Parikka v Helsinkach, kdy
dvojice designérek Leena Kisonen a Krista Karki vytvorily potisk vylohy dopliujici boty z nové



UTB ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci 57

kolekce inspirované zvifaty. Tento polep byl vyuzit jen v rdmci Design Weeku. (Shaoqiang, 2018,
str. 208)

Obr. 108 - Polep vylohy Royal Institute of British Architect

4.9. Planovani a rozpocet

Nejefektivnéji svou praci dokazeme zorganizovat pomoci planovaciho kalendare. To se tyka
hlavné pri dlouhodobé spolupraci, kdy vytvarime naptiklad vylohy na rok dopredu. Vétsina
profesiondlnich aranzérti pouziva jeden ze tfi formatt a to bud $esti, dvandcti nebo osmnacti

mésicni kalendar. Je obvyklé pritom zacinat koncem listopadu, kdy se vytvareji obzlast v zahra-
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ni¢i nejkomplikovanéjsi instalace vanocnich vyloh. Ty totiz zabiraji nejvice casu, ale také ukroji

nejvétsi ¢ast z financniho rozpoctu. (Morgan, 2016, str. 106)
5. SEZONY A AKCE

Z4dny z aranzér@i se nevyhne aranzovéni svéte¢nich vyloh ¢i promitnuti akei a slev do své tvor-
by. Vétsinu svatkll ma pritom zakaznik spojenou s urcitou barevnosti ¢i symboly, které se vude
okolo nds opakuji tak ¢asto, Ze bychom je mohli povazovat za klié. I tak jde tyto symboly stéle
zpracovat originalnim a vkusnym zptisobem. Mezi svatky s nejzajimavé;jsi historii v ramci aran-

zovani jsou Vanoce které si priblizime v nasledujici podklapitole
5.1. Vanoce

Obchodni dim R. H. Macy and Company, dnes znamy pod svou zkratkou Macy s v New Yorku
byl jednim z prvnich obchodnich domd, ktery vytvoril vyklady se specialni vano¢ni tématikou
v roce 1874. Od tohoto roku mizeme sledovat pocatek soutézeni mezi jednotlivymi obchod-
nimi domy v tom kdo vytvori lepsi a tchvatnéjsi vylohu. V 50. letech dokonce obchodni dim
Woodward and Lothrop ve Washingtnu DC vytvoril vylohy, do kterych byli umisténi zivi tuc-
naci. (Notre Dame High School, © 2015)

Tato soutéz vydrzela az dodnes. Mnohé obchodni domy zacinaji s jejich planovanim dlouho
dopredu. Tym designérti vytvari storyboardy, vymysleji témata, a davaji dohromady své napady.

A tato prace se obvykle vyplati, protoze zejména diky vano¢nim vylohdm se aranzéfi stavaji

slavnymi.

Obr. 109 - 110 - Ukazky zahrani¢ni vano¢nich vyloh
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5.2. Velikonoce

I kdyz umistovanim zivych zvifat do vylohy se muze zdat jako velmi zvlastni véc miizeme se
s nim setkat i dnes a nejen v ramci zverimexu, kde je toto poc¢inani jesté pochopitelné. Obchodni
dim Loeb v Rakouském Bernu kazdym rokem do vyloh spole¢né s rekvizitami umistuje v ramci

velikonoc zivé kraliky.

Vedle této neobvyklé prezentace se spie setkdme v obdobi velikonoct ve vylohdch se zajicky z

vSemoznych materialu. Vedle nich vyloham dale vévodi zdobena vajicka a celkové symboly jara.

Obr. 111 - Velikono¢ni vyloha obchodniho domu Loeb (2018)

5.3. Valentyn

Nejedna se primo o svatek v pravém slova smyslu, presto jak ve svété tak i u nds se jedna o jeden
ze symbold, ktery dlouho pred svym datem nachdzi své misto jak v reklamé tak ve vylohach
a laka zakazniky na rtizné valentynské slevy ¢i vyrobky, které mohou byt pravé tim dokonalym
dérkem pro nasi drahou polovicku. Unoru tak vévodi vsechny odstiny cervené a rizové barvy

spole¢né se symboly srdce.
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5.4. Zpatky do skoly

Nejen svatky se promitaji do aranzovani vyloh. Na konci srpna a zac¢atkém zati obchody po
celém svété propaguji zbozi vhodné pro skolaky. Ve vylohach se tak objevuji ve velkém motiy

abecedy, ¢erné tabule a kiidové napisy, knihy vedle konfekce ¢i dokonce $kolni lavice.
5.5. Léto a podzim

Zatimco jarni a zimni obdobi zabiraji ve velké mife Vanoce a Velikonoce. Léto a podzim stoji
na svych vlastnich propagac¢nich symbolech. V 1été prevladaji symboly vody a slunce, doplnujici

plazovou modu a plavky. Podzimu zase vévodi zemitéjsi tony, lesni motivy, dyné a spadané listi.
5.6. Akce, sleva, vyprodej

S témito tfemi terminy se setkavame zvlasté u nas velmi casto. Vétsinou se jedna jen o pouhé na-
pisy nalepené na skle doplnéné jesté o nejvétsi mozné procento se kterym $el obchodnich dola
z pivodni ceny vyrobkd. Vyhodou pro aranzéra pri této formeé prezentace je Ze vyloha nemusi
nutné obsahovat zbozi. Bézné se proto napiiklad v konfekci pouzivd manekyn oblec¢enych do

obycejnych tricek s napisem ktery akci propaguje.
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II. PRAKTICKA CAST
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6. DESIGN VYKLADNICH SKRINI

V praktické casti své bakalarské prace se zabyvam navrhy a tvorbou maket vykladnich skfini.
Prevazné z pohledu grafického designéra, coz ale neni nutné omezenim, co se tyce zpracovani
prostoru vyloh. Veskeré makety a jejich soucasti jsem zmengovala v méfitku 1:7, coz je métitko

odvozené od panenek Barbie, které v jedné z vyloh plni tlohu figurin.

Uplné prvnim krokem v mé préci byl vybér vyloh, charakteristika prodejny ¢i znacky a s tim
spojen i vybér zbozi, které se bude aranzovat. Rozméry i typ vylohy jsem se rozhodla odvodit

od skute¢nych vykladnich skfini, které najdeme v centru Ostravy. Typové je kazda z vyloh jina.

Déle jsem zvazovala charakter obchodu mezi prvnimi jsem si vybrala propagaci elektroniky

presnéji stolni tiskarny.

Ve druhé vyloze jsem spojila ekologické téma recyklace plastli se znackou Okewa, ktera tento

problém fesi ve své specidlni kolekci médnich plastének.

V treti jsem se rozhodla vyftesit propagaci obuvi, ktera byva obvykle fesena vyrovnani parti na

podlaze vylohy ¢i na stojancich. Dalsi variantou poté byvaji boty vyrovnané v fadach nad sebou.
6.1. Tvorba maket

Makety jsou, jak uz jsem psala vyse v méfitku 1:7 k realnym rozmértim. Nejvétsi vyloha ma tak
na délku necelé dva metry. Makety jsou sestavené za pomoci klasické vlnité lepenky o tloustce
tfi az pét milimetrd, ktera se lehce ohyba bez néjakého komplikovaného narezavani. V nékte-
rych ¢astech podlahy jsou umisténé kiizové vyztuze, aby se podlaha neprohybala. Pfi navrho-
vani maket jsem musela pocitat jiz s elektronickym osvétlenim, pro které vyuzivam LED pasky.
Veskeré nevzhledné draty a propojeni véetné samotnych osvétlovacich paskit jsem ukryla do

stén maket které jsou duté.

Vsechny tfi makety jsou kryté z predni strany plexisklem aby tak bylo mozné vyuzit i potisku
skla. A také proto, Ze lom svétla a odraz k vyloham patfi a je s nimi potfeba pocitat, pfi vyvazeni

osvétleni.
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Obr. 112-115 - Skicy maket vykladnich skfini
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6. 2. Osvétleni

Osvtleni vyloh pro mné byl bezesporu nejvétsi ofisek, jelikoz s praci se svétlem nemdam zadné
zku$enosti. Velka cast této prace je tak rizné odpozorovana a nastudovana ze zakladni teorie.
K osvétleni vech vyloh jak uz jsem psala vyse pouzivam LED pasky, které 1ze velmi snadno
napojovat jeden na druhy a propojovat dle potfeby. Navic se instaluji pouhym nalepenim a jsou
velmi tenké. U dvou vyloh vyuzivam bilého teplého svétla a u jedné RGB osvétleni, kde 1ze zvolit
pozadovanou barvu pomoci ovladace. Nejvétsim tispéchem v této ¢asti bylo Ze jsem ani jednou

nevyhodila pojistky.
7. PROPAGACE STOLNI TISKARNY

Jelikoz vétsinu obchodd s elektronikou dnes najdeme v nakupnich centrech, je typ vylohy od-
vozen pravé odtud. Jednd se o moderni celoprosklenou sténu, kterou nedéli zadné pricky. Jeji
nevyhodou vSak muze byt jeji hloubka, kterd je minimalni. Navic se jedna o vylohu oteviené-
ho, takze nema zadni sténu a je zde tak vidét do interiéru prodejny coz mtize byt rusivé. Tento
problém jsem se rozhodla vyfesit vyraznym barevnym osvétlenim po celé plose bo¢nich stén

a stropu. To na sebe v unifikovanosti osvétleni obchodnich domi lehce strhne pozornost.

Tiskarna znacky Canon Pixma tiskne barevné, rozhodla jsem se ji vSak prezentovat jen v prevaz-
né cernobilé kombinaci. Tti kusy tiskdren jsou ve vyloze vystavené na bilych obdélnikovych sto-
jancich ve dvou raznych vyskach. Tyto stojanky zaroven nesou technické informace o tiskarné.
Za nimi ve ¢tyfech planech visi kompozice z bilych A4. Ty jsou potidténé béznym kancelafskym
obsahem, referaty, a ¢lanky z internetu v tmavé fialovém odstinu. Zaroven velka ¢ast papirt nese
kus ¢erného potisku, ktery kdyz se zavési ve vyloze ve spravném poradi tvofi napis Prin is not
death! Tim poukazuji na to ze i v dobé kdy velké mnozstvi médii je digitalniho charakteru, hraje
tisk stale velkou roli v nasich zivotech. Navic ho nemusime vyuzivat nutné jen k tisténi textd

a fotografii.

Tato vyloha pracuje i s ekonomickou strankou instalace, ta se vedle zbozi, které je vyfazeno z
prodeje sklada z jednoho balikt kancelarskych papirt a ceny za cartrige. Nejdrazsi polozkou je

tak barevné osvétleni.
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dolor st amet, consectetuer adipiscing elit. Duis
augue id magna semper rutrum. Curabitur sagitts
te. Quisque tincidunt scelerisque libero. Mauris suscipit,
"amet pharetra semper,nibh ante cursus purus, vel sagittis
velit mauris vel metus. Fusce tellus. Nulla non lectus sed sl molestie
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recusandae. In enim a arcu imperdiet malesuada. Nulla est.

voluptatem accusantium doloremaque laud:

aperiam, eaque ipsa quae ab llo inventore verlta
beatae vitae dicta sunt explicabo, Vivamus portitor U8
Fusce tellus

2, posuere eu, velit.Fusce dui leo, imperdiet in, aliquam
at cu, ori,

Obr. 116 - Navrh jedné z A4

Obr. 117 - Navrh makety
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8. VYLOHA SPECIALNI KOLEKCE ZNACKY OKEWA

Znacka OKEWA, ktera pochazi z Nového Zélandu, se zabyva vyrobou plastének. Nejedna se
vsak o obycejné plastové plasténky, jak je zname hlavné z détstvi. Ale o kabaty a bundy se speci-
alni povrchovou upravou, ktera odpuzuje vodu. Jejich nejnovéjsi kolekce médnich plastének je

vyrobena ze 100% recyklované latky, ktera je vytvorena z PET lahvi.

Instalaci najdeme v nejdelsi z vyrobenych maket. Jedna se o komplikovanéjsi typ vylohy, ktery

je navic déleny na mensi a vétsi ¢ast vchodem do prodejny.

Tato prezentace kolekce Recycled Line je zaméfena hlavné na podtrzeni jejtho ptivodu a podpo-

ru recyklace. Zaroven ale ukdzat i icelnost obleceni.

Barevnost instalace se odviji od barev, které vyuziva znacka k internetové propagaci kolekce,

a které zaroven najdeme na jednotlivych modelech. Jedna se o modrou, bézovou a ¢ernou barvu.

Prvni mensi ¢ast vylohy je zakryta polepem s odkrytym dnem a tfemi kruhovymi prarezy, které
jsou vedeny i skrz sklo vylohy. Coz se mtize v realné situaci zdat jako problém, neni to viak zcela
nemozné. Jedna se v$ak o finan¢né nakladnéjsi prvek. Vykladni skfin je zde proménéna na kon-
tejner na plast, zaroven ale vysvétluje vyrobu latky pro kolekci. Do kontrastu k neporadku, ktery
vznika z plastového odpadu, tu je druha cast vylohy, ktera pfimo predstavuje kolekci Recycled

line naaranzovanou na muzské a dvou zenksych figurinach.

Hlavnimi prvky této casti instalace jsou vedle zbozi provazky tazené mezi podlahou a dnem
v mirném sklonu, ktery dodava dynamiku. Tyto provazky ve nékolika skupinach symbolizuji
dest. Dale pak potisk dfevéné stény, kterd v nékterych castech kryji prihled do prodejny. Jedna

se o nazev kolekce, logo znacky, a upraveny symbol pro recyklaci.

Poslednim prvkem v této ¢asti jsou tfi light boxy naplnéné PET lahvemi u kazdé figuriny, sym-

bolizujici mnozstvi plastového odpadu, vyuzitého k vyrobé jednotlivého kusu.
Modely vsech PET lahvi jsou prostorové, vyrobené z pryskytice za pomoci lukoprenové formy.

Hlavnim cilem u této vylohy bylo ukazat Ze vyklad nemusi byt zaplnén figurinami a stojany se

zbozim.
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9. PREZENTACE OBUVI

Posledni - tfeti typ vylohy, ktery jsem vyuzila pro prezentaci obuvi, je klasickd vyloha uzavie-
ného typu. Jednd se vlastné o dvé vykladni skfing, které ale patfi jedné prodejné. Zde jsem se
zaméfila hlavné na vizudlni stranku prezentace. Motivem obou vyloh je obloha — denni a no¢ni.
Denni obloha se svétle modrym pozadim obsahuje misto béznych stojankt oblacky vyrobené z
bublinkové folie, ve které jsou prezentované boty s hravymi odstiny pfipominajici barvy duhy.
No¢ni obloha obsahuje misto stojankid hvézdy a ma tmavé pozadi v ni jsou naopak nainstalova-

né boty v metalickych barvach. Celd tato prezentace pracuje s kontrastem.

LOGO ZNACKY

Obr. 120 - Névrhy vylohy s tématem dne
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Zaveér

V teoretickeé casti bakalarské prace rozebirdm nejprve historicky vyvoj aranzérstvi a vykladnich
skiin{ jak ve svété tak v Ceské republice. Vedle historie ptiblizuji i praci nékolika autord ktefi
v tomto oboru v minulosti ptisobili. Nasleduje rozbor aranzovani jako ¢innosti a jeho funkce
a stavu v soucasné spolecnosti. S navazujici kapitolou ukazujici soucasnou aranzérskou praxi. Na
zaveér priblizuji jednotlivé zakladni materialy a principy vyuzivané pii aranzovani. Zde zamérné
nezachazim do prilisnych detaild, jelikoz se jedna o velmi obsahlé téma, které je omezené jen

nasi vynalézavosti.

Na zakladé tohoto prizkumu jsem nasledné zacala zracovavat praktickou ¢ast bakalarské prace.

Tim je vytvoreni tfi maket vykladnich skfini a naaranzovani zbozi v nich.
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