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ABSTRAKT

Hlavnim cilem této diplomové prace bylo vytvofit novou vizudlni identitu malého
pivovaru Koniéek. Ve své teoretické praci se zamétuji na vyzkum jednotlivych vizualnich
identit velkych i drobnych pivovarli, ze kterych jsem analyzovala jejich vizudlni jazyk,
ktery mi pomohl v tvorbé praktické casti, kde piSu o pracovnim postupu své zavére¢né

prace.

Klic¢ova slova: pivo, pivovar, vizualni identita, logo

ABSTRACT

The main aim of this thesis was to create a new visual identity of the small brewery Koni-
¢ek. In my theoretical work, I focus on the research of individual visual identities of large
and small breweries, from which I analyzed their visual language, which helped me in the

creation of the practical part, where [ write about the workflow of my final work.

Keywords: beer, brewery, visual identity, logo
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CiL PRACE

Hlavnim cilem této diplomové prace bylo vytvofit novou vizudlni identitu pivovaru

Konicek se zamétenim na jednotlivé pivni etikety.
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TEORETICKA CAST
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1 DEFINICE PIVA A JEHO STRUCNA HISTORIE

Pivo je alkoholicky napoj kvaseného typu, ktery ma nahotklou chut’. VétSinou se vyrabi

z vody, obilného sladu, chmele a pivovarskych kvasinek. [1]

Nejstarsi pisemné odkazy na kvaseny mok se objevuji uz ve starovéku na uzemi ek Eufrat
a Tigris. Za objevitele nazlatlé tekutiny se povazuji Sumerové. Na zkvaseni pouzivali slad

a jecné chleby. Babylonané pak recepturu doplnili o chmel.

Ve starovéku se vateni piva na evropském tUzemi vénovali pfedevsim germanské kmeny,
ostatni Evropané davali pfednost medovin¢ ¢i vinu. Béhem stfedovéku se pivo zacalo
hojné Sifit predevSim diky specializovanym klaSternim pivovarim a kralovskym vy-
hlaskam, které téméf kazdému méstanovi povolovali vafit a tocit své vlastni pivo. Tito

podnikatelé se zacali sdruzovat do cech.

V roce 1516 byl v Bavorsku vydan zakon o tzv. Cistoté piva. Jediné povolené ingredience
na vyrobu alkoholického napoje byly voda, jecmen a chmel (o kvasinkach tehdy jesté ne-
méli tuSeni). Tém, co zdkon nedodrzeli, byly jejich produkty bez moznosti ndhrady zaba-

veny.

Pozd¢ji diky primyslové revoluci zacinaji femeslnou vyrobu piva nahrazovat velké pri-
myslové podniky. V 19. stoleti zaziva predeviim Ceska republika zlaty vék pivovarnictvi.
Béhem druhé svétové valky jejich rozkveét upadé a pii nastupu komunismu jsou posledni
zbytky ptezivsich pivovaril zndrodnény. Po roce 1989 se opét ceskému pivu blyska na lepsi
Zasy a v souasné dobé nejen v Cesku, ale i v zahrani¢i zaZivame rozkvét novych femesl-
nych pivovart, které svou kvalitou vyrazné konkuruji velkym pivnim korporacim. Pivni
trh je obrovsky. Na svété existuje spousta malych i velkych pivovari, a proto je pro né

velmi dulezita kvalitni vizualni identita. [2]
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2 VYZKUM VIZUALNI IDENTITY PIVA

Jako grafickému designerovi mi vyzkum vizualni identity jednotlivych pivnich znacek ma
vyrazné pomoci v praktické ¢asti mé diplomové prace. Diky podrobnéjsim rozborim bych

méla 1épe pochopit pivni kulturu, jeji zakladni principy a pravidla.

2.1 Vizualni identita pivovari v zahranici

Zamérné se vénuji zahrani¢nim znackdm, které jsem béhem uplynulého roku za hranicemi

Ceské republiky objevila, zaujaly mé natolik, abych si o nich nasla vice informaci.

2.1.1 Velka Britanie

Béhem roku 2018 jsem vycestovala do skotského Edinburghu, kde jsem nalezla spoustu
inspirace v podob¢ britskych pivnich znacek. Mile mé ptekvapilo velké mnozstvi vyraz-
nych a kreativnich pivnich etiket, které se objevovaly v supermarketech. (Nutno po-

dotknout, ze jejich obaly byly mnohem lékavéjsi nez obsah.)

2.1.1.1 BrewDog

Pivovar BrewDog-pivo punkert je dnes jiz kultovni znacka piva, kterd vznikla v roce 2007
ve Skotském Ellonu. Pfi vzniku své firmy chtéli dva svobodomyslni podnikatelé¢ James
Watt a Martin Dickie zménit a narusit zabéhld pravidla ve velkém korporacnim pivnim

byznysu, ktery upfednostiiuje kvantitu nad kvalitou.

Mladi podnikatelé se rozhodli vratit anglickému trhu femeslné vyrabéné pivo se zarukou
stalé kvality. Tézké zacatky podnikéani, byly zaloZzeny na ohromné davce §tésti a pevné vitre
v kvalitni produkt. BEhem pomérné kratké doby se znacka BrewDog dostala do povédomi

Siroké vetejnosti a ziskala svétovy véhlas.

Svym konceptem podnikani se majitelé firmy doslova vysmivaji velkym komeréné uzna-
vanym pivovarim i zavedenym podnikatelskym pldnim. Zajimavym piikladem jsou faktu-
ry, které James Watt vystavuje svym dluznikiim. Zada je o zaplaceni dluhi, protoZe napii-

klad nema ¢im nakrmit svého psa. Navrhuje zaplaceni faktury ve psich sucharech.
Svou korporacni pivovarskou konkurenci irituji pravidelnym online zvetfejniovanim svych
starych 1 novych receptt piv, ke kterym proddvaji vlastni doméci sadu pro jejich vyrobu

a vefejn¢ podporuji jakékoli nové projekty.
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Zakladatelé berou podnikani jako hru, ale zaroven si uvédomuji, jak je pro prosperujici

podnik diilezita firemni kultura véetné ikonického zapamatovatelného designu. [3]

Znacka je vase nejcennéjsi aktivum. Pokud ji navrhnete spravne, bude to ve vasem arzena-

lu nejmocnéjsi zbran, s kterou zménite svet. [4]
Logo

S pivovarem BrewDog jsem se poprvé setkala ve skotské samoobsluze. UZ tehdy mé zau-

jala netradicni barevnost a celkova skladba etikety, ktera se je predevsim typograficka.

Hlavnim prvkem pivovaru je bez pochyby logo a pro pivo netypicka blankytné modra bar-
va. B€hem hledéani informaci o vizualni znacce jsem nasla i jediny poziistaly odkaz, kde je
zachycena ipIné prvni verze loga. Ustiedni motiv psa je vice ilustrativni a az piili§ rozto-
mily. Znacka na m¢ pusobi vice jako logo chovatelské stanice bernskych salasnickych psi
nez symbol pivniho produktu. Piesto je ismévné, Ze uz pii prvni verzi loga se pocitalo se
stoprocentni cyan modrou barvou, a ne klasickou paletou teplych zemitych odstint, ktera
je pro pivo typické. Jako designer, zde vidim jasny symbol ,,punku®, kdy se pivovar snazi
od své konkurence co nejvice odlisit véetné firemni barevnosti. Pfestoze obrazek loga jed-
noznacn¢ odkazuje na oficidlni webové zdroje pivovaru, nedaji se s pomoci téchto odkazl
dohledat o tomto logu zadné konkrétni informace. Oficidlni zdroj pod heslem BrewDog
Logo Evolution je momentalné nedostupny. NejspiSe se tedy jednd o Uplné prvni verzi

znacky, kterd nejspiSe nebyla nikdy oficidln¢ zvefejnéna. [5]

Obr. 1: BrewDog — logo verze ¢. 1
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Dalsi verze loga je uz mnohem vice nadCasova, minimalistickd a ptfedevS§im punkova.
Znacka se sklada z jednoduché stylizace psa ve skoku umisténého v erbu, ktery je oboha-

ceny o asymetricky text BrewDog a stale dominuje jasné modra barva.

Obr. 2: BrewDog — logo verze ¢. 2

Soucasna verze je uz pomérné umirnénéjsi redesign druhé varianty. Psovita Selma zjemnila
své rysy a dostala v erbu volny prostor na pohyb, logotyp se ptesunul pod heraldicky sym-
bol a celkové logo pusobi elegantnéji. Znacka ziskava pouze Cernobilou barevnost a modra
ustupuje do pozadi jako podklad. Dokézu si predstavit, ze za par let v rdimci modernizace
pes o svij erb pfijde a zistane mu jen logotyp. Myslim si, ze to bude skoda, protoze ja

osobn¢ erb vnimam jako symbol staré poctivé femesIné tradice.

Obr. 3: BrewDog — logo verze ¢. 3
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Etikety

Pivovar za svou existenci vyprodukoval spousty piv a stejn¢ jako logo i etikety zazname-
naly sviij vyvoj. Etikety vétSinou pouzivaji stejny layout a zdsadn€ se meéni pouze barev-
nost. Etikety navazujici na znacku ¢islo dvé se zasadné skladaly z loga, vyrazné typografie,
a jeSté vice vyrazngj$i barvy. Etikety dobfe navazovaly na firemni filozofii vizualu
a dokazu si zivé predstavit, ze z obchodnich regalii na své klienty velmi vyzyvavé pokuko-
valy. Soucasné etikety jsou vice sofistikované, kladou vétsi diiraz na informace o daném
produktu, a pfedevS§im zobrazuji prosperitu firmy. Etikety jsou tisténé na draz$im krémo-
vém papife, ¢ern¢ tiStené informace jsou reliéfni a hodné se mi libi detail, kde ustfedni
barva etikety ladi s barvou vicka. Rada specialnich piv jako je Overworks nebo Small
Batch neodliSuje pivovar pouze jinym konceptem etiket, ale i jinym tvarem lahve, pfipo-

minajici lahve sektu.

Obr. 4: BrewDog — etikety verze ¢. 1
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Obr. 5: BrewDog — etikety verze ¢. 2

Obr. 6: BrewDog — ldhev Overworks

Propagace

Pivovar svou reklamu zalozil piedev§im na filozofii, ze nejlepSi reklama je zadarmo
a v kontroverzi je sila. Tyto dva prvky dostavaji pivovar do medii a probouzi zdjem
v Siroké vefejnosti.

Velky medialni rozruch vyvolala v roce 2010 specialni edice The End Of History. Jednot-

livé lahve byly zabaleny do vypreparovanych tél mrtvych veverek a zajicti. Nutno po-

dotknout, ze v ramci kampané, nebylo zadné zviratko zamérné usmrceno, ale vSechna byla
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vybrana v ramci uklidovych sluzeb, které odklizi zvet, co nepiezila stiet s motorovym vo-
zidlem. Z kusové¢ omezené edice se stala sbératelska zalezitost. O rok pozdéji byl vytvoien
Ghost Deer-specialni 28% fermentované pivo, které jde nacepovat pouze z jediné specialné

upraven¢ hlavy jelena nebo uvatrili specidlni pivo pro své ¢tyfnohé mazlicky. [3,6]

Obr. 7: BrewDog — edice The End Of History

Obr. 8: BrewDog — pivni pipa Ghost Deer
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Firma klade dlraz i na drobné detaily, aby na sviij produkt upozornila. Kazdy navstévnik si

muze pii dlouhé chvili precist kratké literarni dilo, které umistili na své pivni pod tacky.

Poslys Pankaci!

Jako pivni tacek mam tézkej zivot. Krcéim se pod sklenici a kocuju jak
cikan. Vypadam sice naramné, jenze mam kratkou Zivotnost.
Jsem krdsna lez.

Takze jestli mé chces rozmackat, namocit a znicit, méj aspon sakra tu
slusnost a polij me skvélym pivem znacky BrewDog.

Jsem ochotny mucednik revoluce remesiného piva.

A ted’ se vrat' k svéemu pivu mizero. [7]

* Listen up Punk!

t's'a t?ough life being a beer
bmat, Squashed under a glass,

' passed around like a gypsy.
Despite my killer looks, my life
expectancy is short. I am a

‘ beautiful lie.

“w8o if you're going to squash me,
‘“goak me and kill me, at least do

' “*me the god damn dignity of
abusing me with an awesome
4 3  BrewDog beer?

Lam a willing martyr in the
’ ;:raft beer revolution.
\ Now. get bagk to drinking
2 ygour gger, biteh.

Obr. 9: BrewDog — pivni tacek

Pivo BrewDog si ziskalo v€hlas po celém svété, jejich bary se je mozné hojné navstivit
v Anglii, ve Spojenych Statech Americkych, ve velké ¢asti Evropy a jednu pobocku ote-
vieli i vCing. Jedina &inskd pobocka je nelegalni kopii origindlnich barti pivovaru

BrewDog a také jako jedina udajné necepuje kvalitni a dobré pivo. Pravé majitele pivovaru
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tato informace velmi potésila a ¢inské pobocce pod€kovali za velkou poctu, ale zaroven ji

pozadali, aby asijsti majitelé baru vytvoftili svlij vlastni originalni produkt. [2]

Na pivovaru BrewDog se mi libi jednolita vizualni identita, kterd se do velkych detaila
prolina celou firmou, jako jsou zakladni tiskoviny, interiéry jednotlivych bart, miska do-
macich mazlicki ¢i kniha ,,Bussines For Punks, Break All The Rules The BrewDog Way*.
V ceském piekladu kniha vysla pod nazvem ,,Punkové podnikéani proti vSem pravidlim®,

kterou o svém podnikani napsal James Watt.

Obr. 10: BrewDog — specialni pivo pro psy

Socialni sité

Pivovar BrewDog si je dobfe védom sily socialnich siti, jakymi jsou Facebook nebo In-
stagram. Dba na pravidelné piispévky a kvalitni fotografie, nevynechdvéa ani fotografie
svych redlnych psich maskoti, protoZe roztomild zvitatka vzdy pftildkaji vice odbératela.
Zalozili si také svou vlastni online televizi, kde lidem casto ptfedvadi, jak se vafi pivo

v extrémnich podminkach. [3, 8, 9]
Webové stranky

Oficialni webové stranky se potykaji s ohromnym mnoZstvim informaci, kterymi jsou sor-
timent nabizenych piv a jejich podrobny popis, e-shop, podrobny seznam bart, aktualni
novinky ¢i nabidka prace v jednotlivych lokalitach. I pfes velké mnozstvi textt a odkazl
jsou webové stranky v rdmci moznosti piehledné a strucné. Své navstévniky nezahlcuji
zbyte¢n¢ dlouhymi texty, ale naopak davd mu pomoci doprovodnych fotografii a vyraz-

nych textii na vybeér.
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Libi se mi propojeni ptehledu piv, béhem jednoho kliknuti zjistime o vybraném produktu
pomoci piehlednych tabulek veskeré potiebné informace, a diky propojeni s e-shopem vlo-

Zime vybrané baleni do nakupniho koSe, aniz bychom museli stranku opustit. [10]

2.1.1.2 Camden

Camden Town Brewery je londynska znacka zaloZena v roce 2010, ale jeho prapiivodni

historie je mnohem bohatsi a sahd az do Australie. [11]
Logo

Vizudlni identita firmy si 1 pfes sviij pomérné mlady veék prosla redesignem, které udélalo
londynské studio Juice. U loga se jedna o drobnosti, naptiklad uprava motivu v podobé¢
véze, zmeéna barev a typografie. Znacka i1 logotyp jsou dobie femesln€ zpracovani, presto
logo neevokuje pivni produkt. Znacka na mé ptisobi spise jako symbol historického institu-

tu nebo logo Sachového krouzku. [12]

Obr. 11: Camden — staré (vievo) a nové (vpravo) logo

Etikety

Vyraznou zménou proSly pivni etikety. Z pomérné retro variace zalozené prevazné na
cerné typografii a jednobarevném podkladu se etikety transformovaly ve vice pop artovou
zalezitost. Kladou dliraz na kontrastni barvy a typografie ziskala imitaci tietiho rozméru.
Pro zadkaznika muze byt trochu matouci fakt, ze se na jednom prostoru etikety vyskytuje

jak znacka, tak 1 samostatny logotyp firmy. Osobné tento krok povazuji za zbyte¢ny. [12]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

Obr. 12: Camden — staré (vievo) a nové (vpravo) etikety

Webové stranky

Webové stranky pivovaru Camden jsou v naprostém souladu s firemni barevnosti v podobé
Cervené, Cerné a bilé. Jsou strucné, prehledné a obsahuji drobné vtipy. Kazdé pivo mé svou
specifickou kratkou animaci, ktera se ukéaze, jakmile navstévnik najede mysi na dané pivo.
Po kliknuti na vybrany produkt se objevi klasické informace o pivé. Kazdé pivo ma svoji
vlastni osobni barvu, kterd se na strance také projevuje a zadkaznikovi tak podvédomé na-
povida po jaké barvé v obchodé patrat. Veskeré texty jsou stru¢né a prehledné barevné
odlisené. Dalsi zajimavy detail tvofi fotografie zaméstnancii firmy, kterd se po najeti mysi
meéni. V popisu ma kazdy zaméstnanec specifickou barvou vypsané své oblibené pivo, na
tento napis jde opét kliknout a navstévnika tak opét zavede na stranku s podrobnym popi-

sem vybraného produktu. [13]

2.1.1.3 Drygate

Drygate je minipivovar, ktery byl zalozeny v roce 2014 v Glasgow. Jeho sidlo se nachézi
v byvalé industrialni tovarné. Pivovar zdmérné cili na milovniky uméni designu, architek-
tury a dobrého piva. Tito zakaznici také nejlépe chapou celou vizudlni identitu pivovaru.

Etikety zakaznika zaujmou pfedevsim diky své spontannosti a naprosté odliSnosti. [14]
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Logo

Hodné minimalistické logo cili na industrialni vzhled hlavni budovy, kde minipivovar sidli
a zobrazuje sedm vrcholl stiech. Znacka je doplnénd o geometricky font, ktery opét evo-

kuje konstrukci budov. [14]

DRYGATE
AAAAAAA

BREWING®®

Obr. 13: Drygate — logo

Etikety

Mezi etiketami mizeme nalézt kolekci Core Range, kde se setkdme s rliznorodymi az
surrealistickymi ilustracemi razného stylu. Studio Range se opird o psychedelické kresby
vyraznych barev. Jedna se predevsim o plechovky a osobn¢ bych se nedivila, kdyby si je
néjaky cizinec zameénil s energy ndpoji. Mozna by si velké znacky jako Red Bull, Monster
¢1 Mazagrande z téchto oballi mohli vzit pfiklad. Etiketa Seven Peaks je pro zménu IPA,

ktera je naprosto minimalistickd a na prvni dojem pisobi jako pramenita voda z hor.

Obr. 14: Drygate — etikety Core Range
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Obr. 15: Drygate — etikety Studio Range

Obr. 16: Drygate — etiketa Seven Peaks

2.1.1.4 Innis & Gunn
Innis & Gunn je skotské pivo, které se zacalo vafit v roce 2013 v Edinburghu. [15]
Logo

ZnaCka si prosla zponckud usedlého a hodné ilustrativniho loga znatelnou zménou.
Z puvodni ilustrace byly odstranény vSechny nadbytecné prvky a zistala pouze stézejni
typografie. I ptes tuto ponékud radikalngj$i zménu loga Innis & Gunn zistala zachovana
ptuvodni charakteristika a mySlenka. Logotyp jasné sdéluje, Ze se jedna o pivni produkt

a k tomu ziskal na vaznosti a elegantnosti. Zakladni firemni barvou je ¢ervena. [16]
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IINNIIS &GUNN

BREWED w SCOTLAND -

OAK AGED, LIKE ND DTHER BEER

Obr. 17: Innis & Gunn — logo verze ¢. 1
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= EDINBURGH SCOTLAND =

Obr. 18: Innis & Gunn — logo verze ¢. 2
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Obr. 19: Innis & Gunn — logo verze ¢. 3
Etikety

Pivni etikety jsou zalozené na stejném typografickém zakladé¢, ktery vychazi z logotypu
a jsou doplnény o dekorativni prvky. Jednotlivé druhy piv se odliSuji svoji barevnosti. Vy-
jimku tvofi nékteré specialy, které se mohou liSit nejen odliSnou etiketou, ale i tvarem
lahve. Diky jednotné vizualni identité je znacka piva snadno identifikovatelnd v regalech

plnych konkurenénich produkti. [15,16]
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Obr. 20: Innis & Gunn — plechovky

Obr. 21: Innis & Gunn — etikety

Webové stranky

Webové stranky pivovaru Innis & Gunn jsou jednoduché, ptehledné a nijak moc zajimavé.
Jediny vtipny a zajimavy prvek v podobé jednoduché animace ndm na zacatku nacitani
stranek zkrati dlouhou chvili. Ampersand, ktery vychazi z loga se pozvolna plni ¢ervenou

tekutinou. [15]
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2.1.1.5 Williams Bros

Williams Bros zalozili ve skotském mésté Alloa bratti Bruce a Scott Williamsovi. Kolem
pivovaru traduji legendy o mladé divce, kterd se s bratry podé¢lila o stary rodinny recept na

vafeni piva. [17]
Logo, vizualni identita a etikety

Soucasné logo firmy ma podobu futuristické chmelové $isky. Rostlina je uzaviena v kruhu,

ktery vyplituje informacni text.

Obr. 22: Williams Bros — logo

Zakladni Brand firmy pracuje s ¢ernou, bilou a Sedou, kterou kontrastné dopliuji pestroba-
revné etikety piv s riznymi motivy. Williams Bros vaii velké mnozstvi piv a jedinym kon-
krétnim sjednocujicim prvkem je logo, které vétSinou byva vice upozadéné ve prospéch
typografického ndzvu produktu. Kazda skupina piv si zachovava stejny layout, ale etikety

se svym ustfednim motivem casto diametralng lisi.
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Obr. 23: Williams Bros — etikety

Etikety jsou styloveé riznorodé, ale dostate¢né vyrazné, aby upoutaly pozornost mezi b&z-
nymi pivnimi znackami. Pouzivaji lesklé materidly a pestré barvy. Nékteré etikety jsou

vice ilustrativni, jiné minimalistické nebo typografické.
Webové stranky

Webove stranky koresponduji se zdkladni barevnosti firmy opét tak, aby dominovala pes-
trost druhti piv. Namisto klasického nakupniho kosiku vkladate svlij online nakup do ikony
pivni lahve, coz mize slouzit jako zajimava obména, ale navstévnika i trochu zmadst,
protoze si v e-shopu mize kromé vybranych piv zakoupit riiznorodé reklamni predméty
véetné komiksu. Z pivni 1ahve nemusi byt na prvni pohled ziejmé, Ze nahrazuje ikonicky
nakupni koSik. Na webu dobte funguje zakladni piehled ohledné jednotlivych druhii piv.
Po rozkliknuti na vybrany druh piva se zobrazi pfehledna tabulka se zakladnimi informa-
cemi véetné zrakovych, ¢ichovych a chutovych vjemi. Ndzorny graf v podobé znacky
pivovaru ukazuje stupnici hotkosti a sladkosti. V informacich nalezneme doporucena jidla,
ktera se k vybranému produktu nejvice hodi a najdeme i par kratkych recenzi. Po nastudo-
vani informaci a pomoci jednoho kliknuti mysi se lze presunout rovnou do e-shopu a vy-

brany produkt zakoupit. Pfes velké mnozstvi informaci je tabulka piehledna a stru¢na. [17]

2.1.2 Portugalsko

Bé&hem pobytu v Portugalsku jsem zjistila, Ze kromé kvalitniho vina jsou Portugalci 1 velci
milovnici piva. Béhem néckolika navstév v supermarketu jsem se setkala prevazné
s komerénimi ne pfili§ zajimavymi znackami, ale objevila jsem 1 par pro mé vizualné

atraktivnich pivnich produktt.
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2.1.2.1 Musa

Pivovar Musa je mala znacka, ktera si zaklada na tradicni vyrob¢ piva a méstském folklo-
ru. Byla zaloZena v roce 2016 a jednoznacné patii k t€m znackam piva, jez jen tak nékdo
nepiehlédne. Jeji vizualni identita si zakladd na vyraznych kontrastnich barvach. Pivovar

cili pfedevsim na mladé méstské lidi, ktefi se zajimaji o design a hudbu. [18]
Logo

Samotné znacka firmy na prvni pohled nenavazuje typickou atmosféru pivovarského pro-
duktu. Logo firmy je minimalistické a predev§im nad¢asové. Specificka typografie je uza-
viena v ramu a nejspise tak navazuje na klasicka pivni loga, kterd maji ¢astou podobu riz-
nych erbii. Nejvice charakteristickym prvkem znacky je velka Skéala vyraznych barev, na

kterych pak jednoduché logo dominuje.

=>CERVEJA INDEPENDENTE <<

Obr. 24.: Musa — logo

Etikety

Etikety jsou zaloZené na minimalistické vyrazné typografii a na rzné barevnych podkla-
dovych konceptech. Nejcastéji se vyskytuje etiketa s jednoduchou ilustraci nebo psychede-

lickou smési dvou kontrastnich barev.
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Obr. 25: Musa — etikety

Obr. 26: Musa — etiketa Frank APA
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K pivovaru Musa patii i hudebni bar v industridlnim stylu, kde pravidelné koncertuji rizni
umélci, diky kterym vznikaji pivni specialy jako Mi Chela, ktera puisobi jako pivo pro
opravdové metalisty nebo Baltic Sabbath, ktery naopak vypada jako by v tiskdrné¢ dosly
vSechny barvy.

PISTOLA,  ©

Obr. 27: Musa — etiketa Mi Chela

Obr. 28: Musa — Baltic Sabbath
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Béhem tvorby praktické ¢asti jsem se setkala s ndzorem, Ze etikety piva znacky Musa diky
sveé pestré Skale barev plisobi jako limonada pro déti. V piipadé tohoto pivovaru a mnoha
dalSich znacek si dovolim urcité nesouhlasit. Je pravda, ze se Musa diky své vizudlni
strance razantnim zpisobem vymyka klasické predstaveé pivniho produktu a nemyslim si,
ze tento fakt musi byt zasadn€ Spatny. Pivo Musa se prezentuje jako alternativni produkt
pro mladé lidi, kteti se chtéji vyhnout zab&éhlym pivnim stereotypiim. Experimentuji ve
vafeni piva 1 ve vizualni tvorb¢, a proto na sebe poutaji pozornost. Dal§im faktorem je, ze
se pivo zasadn¢ prodava ve specifické sklenéné lahvi hnédé nebo zelené barvy a tvaru,

kdezto nealkoholické limonady se z pravidla prodavaji v ¢iré lahvi. [18, 19, 20]
Socialni sité
Musa si je dobfe védoma sily socidlnich siti, a proto je pravidelné zahlcuje novymi, a pie-

devsim kvalitnimi kreativnimi fotografiemi a nabidkami pravidelnych koncert. Veskeré

plakaty a jiné tiskoviny koresponduji s vizualnim stylem firmy. [19, 20]

IRMAOS
MAKOSSA

SABADD 12 MAID
a0

2° ANIVERSARID CERVEJA MUSA
FABRICA MUSA

Obr. 29: Musa — plakat ¢. 1

[
SABADO 11 NOVEMBRO
—
FABRICA MUSA
eyt

Obr. 30: Musa — plakat ¢. 2
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Webové stranky

Oficialni webové stranky jsou jednoduché, obsahuji jen podstatné informace a nezahlcuji
zékaznika zbytecné dlouhymi texty. Veskeré informace jsou strucné a daji se dohledat po
jednom rozkliknuti na dany odkaz z menu. P&kné jsou vtipy v podobé¢ fotografii imitujici
polaroidové momentky, svitici neon s logem, hlavni adresa pivovaru, ktera méa podobu
lepiciho pozndmkového papiru a zajimave je zpracovana mapa mist, kde se pivo da zakou-

pit. Webové stranky jsou vérné vyraznym barvam a ru¢ni tvorbe. [18]

2.1.2.2 Sagres

Sagres je portugalskd znacka piva, kterda ma pomérné delsi tradici jak ve vyrob¢é piva, tak

v komplikovanosti svych matetskych firem. [21]
Logo a vizualni identita

Jedna se o komer¢né znamé pivo na urovni ¢eského Pilsner Urquell, Starobrna ¢i Radegas-

tu a stejnym zplsobem vypada i samotnd vizualni identita znacky.

Piesto mé nejvice zaujala jejich znacka, kterd je navzdory velmi komerénimu produktu
jednoduché a vychazi z heraldiky. Firemni barva je Cervend, jenz se dopliuje syté Zlutou,
bilou nebo zelenou barvou. Etikety se drzi jednotného layoutu a s odstinem barvy piva se
meéni barevnost etiket. Pivovar Sagres je sponzorem fotbalu a v soucasné dob¢ se snazi cilit
pfedevsim na mladé aktivné Zijici lidi, coz vyplyva ze zamé&feni socialnich siti a webovych

stranek. [21, 22, 23]
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Obr. 31: Sagres — etikety

Obr. 32: Sagres — billboard
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2.1.2.3 Super Bock

Super Bock patii mezi nejprodavanéjsi portugalska piva na svété. Jejich design

a propagace je velice podana znacce Sagres. [24]
Pivo Coruja

Za pozornost stoji predevsim jejich pivo Coruja, které spada pod tuto znacku. Design eti-
kety v podobé propracované kresby sovi tvafe mé mezi zaplavou béznych pivnich etiket
v supermarketu okamzité zaujal. I[lustrace je ditkazem, Ze podmanivy pohled nemusi patfit
jen lidské bytosti. Jednotlivé druhy piv se rozlisuji pomoci barevnych pruhti umisténych na
etiketé, tam se také nachdzeji vSechny potfebné informace véetné loga domovského pivo-
varu. Ackoli se Super Bock fadi mezi prestizni svétové pivni znacky, oceiiuji jak decentné
svou velikosti 1 barevnosti je logo na etiket¢ umisténé. Domnivam se, Ze vétSina jinych
firem by své logo upfednostnila na etiketé tak, ze by propracovana ilustrace ustoupila do
pozadi. Nazloutlé zabarveni papiru dava etiketé lehce retro nddech. Hezkym detailem je

1 vicko, které obsahuje stejnou ilustraci jako samotna etiketa.

Na webové strance YouTube se daji nalézt kratké animace, kde si vytvarnici chytfe, a pie-
dev§im vtipné pohrali s Ustfednim zvifecim motivem nebo uz trochu vice komercnéjsi va-
rianty uréené predevsim pro televizni reklamy. Piesto se mi libi, jak zachovavaji kresebny

rukopis sovy misto toho, aby ji nahradili realistickou variantou. [25,26,27,28]

Obr. 33: Coruja — etiketa a vicko
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Obr. 34: Coruja — plakat

Obr. 35: Coruja — baleni

2.1.3 Polsko

Polska republika je zemi, kde se mi povedlo vycestovat hned n€kolikrat. Je proslula svym
designem, ale i laskou k ¢eskému pivu. Presto maji velkou Skalu vlastnich pivnich produk-

tl se zajimavym designem.
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2.1.3.1 Inne Beczki

Inne Beczki je pomérné mlady minipivovar sidlici ve Varsaveé. Jedna se o projekt, ktery
zaloZila skupina mladych pivnich nadSenct. Pivodné si otevieli idajn€ nejmensi bar na
svété o rozloze dvaceti tfi metri ¢tverecnich. Piesto si ziskali své pfiznivce, protoze od

roku 2018 diky podpofte svych fanouski mohou pivo vafit ve svém vlastnim pivovaru. [29]
Logo

Logo pivovaru je stylizovand chmelova Siska s prapodivnou stopkou. Co ma konkrétné
znamenat se mi nepovedlo dohledat, ale mam osobni teorii, Ze se jedna o hlavu exotického

ptéka, i kdyz mi ¢apka na prvni pohled spiSe pfipomina vojensky baret.
Etikety

Pivni etikety maji bohatou barevnou skalu, jedna se pifedevSim o abstraktni zmét barev
nebo konkrétni malbu pfevazné floralnich motivli nebo exotickych ptdkli v dzungli. Pestré

etikety jsou pak doplnény jednoduchou typografii. [29, 30]
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Obr. 36: Inne Beczki — logo
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Obr. 38: Inne Beczki — etiketa Wine Not
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Obr. 39: Inne Beczki — etiketa Zero To Hero

2.1.3.2 Browar GoSciszewo

Vroce 1991 vznikl Browar Gos$ciszewo jako prvni, maly, rodinny, femeslny pivovar
v Polsku. Ja jsem se znackou poprvé setkala na polském hradé Malbork. Etikety piv mé

zaujaly natolik, Ze jsem si jednu lahev s ndzvem Rycerz musela odvézt domi. [31]
Logo a etikety

Logo i etikety pivovaru prosly zasadni zménou. Z lehce archetypélniho vzhledu se logo
proménilo na jednoduchou typografickou znacku. Jednotliva piva nesou riizna jména, ktera
pusobi pon€kud nesourodé¢ jako naptiklad: Komtur/Velitel, Gwiador/Hvézda,
Soltys/Starosta, Drwal/Dievorubec nebo Viva Hel/At' zije Hel. Posledni zminéné pivo ma
navazovat na polsky poloostrov Hel, ktery ma byt udajné rajem surfaii. Podobnym nesou-
rodym dojmem na mé plsobily 1 Uplné€ prvni etikety pivovaru, které se mi povedlo dohle-

dat na jejich oficidlni facebookové strance.
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Obr. 41: Browar Gosciszewo — nove logo

Obr. 42: Browar Gosciszewo — stara etiketa Rycerz
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Soucasny design etikety piva se pfijemnym zptusobem sjednotil. Jejich princip je zalozeny
na ilustrovanych tvéfich postav, které s danym nazvem piva souvisi a specifické patkové
typografii. Tvafe jsou bil¢ a kazdé pivo ma svou vlastni dominantni barvu. Portrét a nazev
piva jsou natolik vyrazné a specifické, ze samotné logo znacky mtize byt lehce upozadéné.

[31]

Obr. 43: Browar Gosciszewo — soucasné etikety

2.1.3.3 Chmielo Logia

Koncept Firmy Chmielo Logia je zalozeny na rozmanitych chutich a experimentovani
s nimi. Svym klientim chtéji majitelé dokazat, ze piva umi byt riznoroda a plnd novych

chutovych zazitkl. [32]
Logo

Znacka pivovaru je jednoducha stejné jako samotny logotyp, ktery tvoii tu¢né bezpatkové
pismo. Osobn¢ se mi logo moc nelibi a nevidim souvislost mezi nim a pivnim produktem.
(Jeho vyznam se mi nepovedlo vypatrat.) A navic si myslim, ze se logotyp zarovnany na
levy prapor nehodi ke kulaté znacce zarovnané na stfed, kterd je navic na okrajich lemova-

na drobnym vzorem.
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Obr. 44: Chmielo Logia — etiketa

Etikety

Podobné nahliZim 1 na samotné etikety, které maji stejny layout a méni se jenom jejich
podkladovéa barva. Etikety se skladaji z bilé ilustrace dvou kohoutli a kvétin. Kresby se mi
zamlouvaji, ale madm pocit, Ze se k nim logo nehodi a stejné tak rtiznoroda typografie, ktera

je zbyte¢né pirekombinovana.
Webové stranky

Nejvice m¢ na znacce zaujaly jeji webové stranky, které slouzi k podpoieni a vysvétleni
zakladni myslenky firmy. I pfes velké mnozstvi informaci jsou minimalistické, pfehledné

a humorné. Na strankach se nachazi velké mnozstvi piv riznych znacek.
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Jako prvni nas po rozkliknuti pfivita kratka animace v podobé klasického dotazniku, zda
splnujeme zakonem schvaleny dospély vék 18 let. Kdyz tento pozadavek splnime, prazdna
sklenice se po okraj naplni pivem. Pokud z recese v tabulce zaSkrtneme slovo ,,Nie*, tak
nas web také odmeéni animaci. Sklenice se naplni vodou a pfistup na obsah webové stranky
je odepten. Negativni odpoveéd prohlize¢ automaticky ulozi a chceme-li dal pokracovat

a zmeénit dotaznik na ,,Tak*, musime promazat nasi internetovou historii.

Poté se dostaneme na hlavni stranku, ktera netrpi nouzi o kreativitu a nové zajimavé inter-
akce. Jednotlivé druhy piv jsou zndzornény riznymi sklenicemi, které se po najeti mysi
stejné€ jako animace na zaCatku naplni specificky zbarvenou tekutinou, kterd napovi, o jaké

pivo se jedna.

Kazda série piv ma své informace vcetné tabulky sladkosti, hotkosti a mnozstvi alkoholu.
Po kliknuti na vybrany produkt se objevi dalsi specificka tabulka, ktera se vénuje konkrét-
nimu pivu. Diky nazornym grafim a ikondm okamzité ziskame piehled o jaké pivo se
konkrétné jednd a k jakym potravindm se nejlépe hodi.

V sekci ,,Aroma* si kazdy mize pomoci ptichuti, barvy a mnozstvi alkoholu najit svijj
idedlni alkoholovy néapoj. Sekce ,,Pivo a jidlo* pro zménu filtruje piva podle jidla, ke kte-
rému se dané pivo chutové nejvice hodi. Dale nasleduje kolonka uceni, kde se dovime
veskeré informace o pivech, jejich kategoriich nebo co je zapotiebi pro jejich vyrobu. Web

je ojedin€lou a velmi zdbavnou zalezitosti pro kazdého navstévnika. [33]

2.2 Vizualni identita pivovari v Ceské republice

V Ceské republice se zamétuji predev§im na komeréné zndmé znacky a mensi pivovary,

které mé zaujaly svym vizudlnim stylem.

2.2.1 Komeré¢né znamé pivni znacky

Za komer¢né znamé pivovary povazuji predevSim ty pivovary, které se pravidelné objevuji
v televizich reklamach, na plakatech a jejich propagacni materialy se objevuji v hostincich.

Jsou sponzory riznych spolecenskych udalosti a vSeobecné jsou jejich znacky hojné vidét.

2.2.1.1 Bernard

Pivovar Bernard povazuji s trochou nadsadzky za ¢esky BrewDog a kdyby jeho novodoba

historie nezapocala uz v roce 1991, kdy zkrachovaly humpolecky pivovar ziskal nové
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vlastniky, véfila bych, Ze si nejvyraznéj$i majitel pivovaru Stanislav Bernard zakoupil
knihu ,,Punkové podnikéni proti vSem pravidlim* a nechal se ji siln¢ inspirovat. Paralelni
shodu vidim i v podobnosti psovité¢ Selmy, kterou maji pivovary ve svych logach nebo
i fakt, Ze oba majitelé sepsali o svém podnikatelském pocinu knihu. Nutno podotknout, ze
publikace ,,Tvrdohlavy muz*“ od Stanislava Bernarda byla vyddna v roce 2014, zatimco

,Bussines for Punks* od Jamese Wata teprve v roce 2016.

Pivovar Bernard stejné jako jeho jiz zminény skotsky konkurent si zaklada predevsim na
kvalitnim produktu, spokojenych klientech i zaméstnancich, pon¢kud kontroverzni rekla-
m¢, kterd neni zasadné financné narocna a také se snazi prosadit za hranicemi Ceské re-

publiky. [34]

Poprvé jsem se s touto znackou setkala ve druhém ro€niku stfedni Skoly. Spolubydlici
tehdy donesla nealkoholovou verzi Bernard s ¢istou hlavou-Svestka. Jako nactiletou zaci-
najici grafickou designérku mé tato etiketa vydésila. Z 1dhve na mé zirala neesteticky vy-
hlizejici tvaf muze a ¢ast Cela mu tvotila fialova Svestka se stopkou. Tehdy na m¢ etiketa

plsobila naprosto nevkusné.
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Obr. 45: Bernard — Svestka

S odstupem c¢asu, s novymi zkuSenostmi a poznatky jsem na pivo Bernard a jeho celkovou

prezentaci zmeénila nazor a pochopila jsem jeho specificky humor.
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Logo

Logo pivovaru je pomérné komplikované. Sklada se ze dvou bernardynii, kteti spolecné
drzi znak s néstroji pro vyrobu piva. Symbol dopliiuje pomérné jednoduchy tu¢ny patkovy

font s napisem Bernard, u kterého nesmi chybét zlaty vrzeny stin.

Velmi vyraznou znackou pivovaru je specificky ostfe fezany oblicej Stanislava Bernarda,
ktery se hojné vyskytuje na propagacnich materidlech. Figuroval v n€kolika televiznich

reklamach i dokumentech a vystupuje na riznych konferencich.
Etikety

Pivovar vyrabi klasické druhy piv, mezi které naptiklad patii: lezadk, IPA nebo Ale. Na
svych etiketach pracuji s logem, pomérné velkym mnozstvim textu, specifickou barevnosti
a tvarem etikety. Celkové se snazi etiketa plisobit noblesné. K tomuto pocitu ji dopoméaha
i elegantni tvar ldhve. Zamlouva se mi princip odliSeni piv, kde klasicka piva maji etiketu
kosoctvercového tvaru, zatimco IPA a Ale jsou zakulacené. Celkové etikety svym zevnéjs-
kem nevybocuji a snadno zapadnou mezi ostatni klasické velké pivni znacky jako tieba

Pilsner Urquell nebo Starobrno.
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Obr. 46: Bernard — Jantarovy lezdak



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

Obr. 47: Bernard — Svétly lezik

Mensi rebelie se objevuje v etiketach u sérii nealkoholickych piv Bernard s Cistou hlavou.
Jak uz jsem zminila, misto bernardyni se na nich objevuje plesata hlava ikonického
majitele firmy. Osobné se mi nejvice libi etiketa pfichuti viSeni, kde mé oblicej sluSivou
pokryvku v podobné zminéného ovoce a nechybi ani klasicka ovocna nausnice. Podobné
zdbavna je reklama na horky napoj Svafenou Svestku, kde se $vestka transformovala do

realné zimni pokryvky hlavy.

e
BERNARD

Obr. 48: Bernard — Visen
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Obr. 49: Bernard — Svarend Svestka

Pivovar také vytvoril limitovanou edici svrchné kvaseného kvasnicového silné svétlého
piva na pocest ¢eského umelce Karla Gotta. Podle popisu na oficialnich webovych stran-
kach se ma jednat o limitovanou sbératelskou edici v luxusni 1dhvi znacky Bernard
Bohemia. Dle mého nézoru celkova edice vypada spise jako luxusni lahev pro chudé. Libi
se mi napad upozornit na luxus pomoci toho, Ze se pivo nachézi v 1dhvi od sektu. Je mi
sympatické, ze etiketa dava volny prostor malbé Karla Gotta a nepiekryva ji zbyte¢ny text
nebo obii logo firmy. Naprosto mé irituje zlaty ru¢né psany text ,,Na zivot! nad etiketou
a zlaty text KAREL GOTT psany verzalkami pod etiketou. Praveé Spatn€ umistény a nesou-
rody text na m¢ plisobi laciné a celkovy vzhled 1dhve shazuje. Domnivam se, Ze oba kratké
texty by Sly snadno do malby decentné zakomponovat i ve zlaté¢ barvé a urcit€¢ bych
pouzila hudebnikliv psany podpis, ktery se dokonce objevuje na propagacnich plakatech.

[35, 36]
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Obr. 50: Bernard — Bohemian Ale

Propagace

Propagace pivovaru je zaloZend predevs§im na tiskovych materidlech a jedné vétsi kampani,
ktera oslovi stalé i nové zdkazniky. Hlavnimi tématy jsou humor, nadsazka, ale i reakce na
aktualni déni, které v dan¢ dob& spolecnost fesi a svou kontroverzi se 1épe dostavaji do

podvédomi potencidlnim klientim i médii. [34]

Nasli jsme si totiz zpiisob, jak délat reklamu levné, ale pritom tak, Ze ji lidé vnimaji.
Protoze nase reklama vétsinou obsahuje vyjadreni néjakého nazoru v okamziku, kdy to

téma hybe celou spolecnosti, kdy o nem vsichni mluvi a premysli. [37]

V roce 2003 vynikly zdbavné plakaty s otvirakem, ktery hleda praci. O rok pozdéji vznikla
kampan ,,Svét se zbldznil. Drzte se...*. Tiskoviny s touto tématikou obsahuji kolaz textu,
pivni ldhev a dominantni fotografii, kterd reaguje na urcité téma. Z principu téchto kolazi
tézi pivovar stale. Nutno podoktnout, ze nekteré billboardy mi ptipadaji svym humorem
ponékud lacingé, piikladem je fotografie AniCky, ktera se nechvalné proslavila svym fales-
nym zpévem Vv televizni soutézi SuperStar nebo parodie na kampain #metoo, kde méla byt
sexualné zneuzivana Baba Jaga z ruské pohddky Mrazik. Naopak se mi velmi zamlouvaji
reakce na politické déni a nebo dopravni zacpy, které vznikly kvili navstévé papeze
Benedikta XVI. nebo dobu plastovou, protoze samotné vedeni povazuje pivo v PET

lahvich za zlo¢in proti pivu samotnému. [34, 35]
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Obr. 51: Bernard — reklama

Obr. 52: Bernard — kampan ,,Svét se zblaznil. Drzte se...” ¢. 1
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Obr. 53: Bernard — kamparn ,,Svét se zblaznil. Drzte se...” ¢. 2

SVET se ,
ZbLaznil.

Drite
SC...

e BEBNARD

Obr. 55: Bernard — kampan ,,Svét se zblaznil. Drzte se...” ¢. 4
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Obr. 56: Bernard — kampan ,,Svét se zblaznil. Drzte se...” ¢. 5

Za velmi povedenou a vkusnou povazuji kampan s takzvanymi pin-up girl. Tato reklama je
zaloZena predev§im na jednotlivych pivech, které doprovazeji ilustrace sviidné vyhlizeji-

cich divek.

Plakaty velmi zaujaly 1 nékolik feministickych organizaci, predevs§im Stinovou radu pro
reklamu. Plakaty oznacdili za sexistické 1 rasistické. Osobné jsem tiskoviny néjakou dobu
studovala a tyto prvky jsem hledala opravdu dlouho, a 1 tak mi spojeni ¢erné¢ dvanactky
a afroamerické divky jako rasismus nepfipada a zajimalo by mé¢, pro¢ vkusné poodhalené
damy vzbuzuji vyraznou nevoli. Jako grafik zenského pohlavi si myslim, Ze zrovna
reklama je misto, kde se decentni, kvalitn€ zpracovany a vtipny stereotyp da bez problému
tolerovat uz jen z toho divodu, Ze kazdy produkt ma svou hlavni cilovou spotiebitelskou
skupinu, na kterou svou reklamou cili. Domnivam se, Ze organizace na sebe potiebovala

jen upozornit a lepsi reklamu si nemohla prat, protoze se tato kauza dostala i do médii.

Obr. 57: Bernard — kampan Rotujici pipa ¢. 1
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Obr. 58: Bernard — kampan Rotujici pipa ¢. 2

Kampan méla druhé déjstvi, kdy pivovar skuteéné dokéazal, ze smysl pro humor opravdu
ma. Po velkém sexistickém medialnim skanddlu pivovar Bernard reklamu stahl a piisel
s novou feministickou edici. T¢la svidnych dam byla zachovana, ale hlava byla nahrazena
hlavou Stanislava Bernarda. Kupodivu i tato kampai je pry sexistickd. Ja ji povazuji za
skvély vtip a obdivuji jejich pohotovou reakci. Obé kampané dohromady ziskaly 3. misto
odborné poroty v anticen¢ Sexistické prasateCko. Tato anticena se podle svych vlastnich

slov snazi upozornit na stereotyp, sexismus ¢i rasismus v ¢eské reklamé. [38, 39]

Obr. 59: Bernard — kampan Feminist Edition
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Pivovar Bernard aktivné finanéné¢ pomaha a upozoriiuje na sdruzeni Mathilda, ktera cvic¢i
asistencni psy pro nevidomé a slabozraké lidi a v roce 2010 se rozhodl netradi¢nim zptso-

bem presvédcit mlade lidi, aby sli k volbam. [34]

Treba v roce 2010 me desilo, ze by mel vyhrat volby Jiri Paroubek, clovek s diktatorskymi

sklony. A vysel priizkum, Ze socialni demokraty by volilo jen minimum studentii. [40]

Za podepsané Cestné prohlaSeni Skolou potvrzené, Ze k volbam dorazi alesponi 85 % zaku
sttedni Skoly, méla tiida ziskat becku piva a jeden vysokoskolsky student bednu piv. Pro-
jekt podpoftilo i nékolik sponzort a ve vysledku se rozdalo 1000 sudd a 4500 beden piv.
O pivovaru diky této kampani byl napsan ¢lanek ve Wall Street Journal a Herald Tribune.
[34]

Socialni sité

Jako hlavni informacni socidlni sit’ pivovar Bernard vyuziva Facebook, kde se da najit
spousta milych a tematickych reklam s ndpadem jako je pivo, které se vyloupava z figurky
cokoladdového zajicka, Carodéjnice, ktera nema létat pod vlivem alkoholu na kostéti, jedno-

ducha grafika s tématikou Prvniho mdje nebo vanocni pernicek ¢i vylité olovo do tvaru

typické Bernardovy pivni lahve. [36]

Obr. 60: Bernard — velikonocni plakat
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Don’t drink and fly!"

Obr. 61: Bernard — plakat na nealkoholické pivo

¢ BERNARD

Obr. 62: Bernard — plakat s tématikou Prvniho maje
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Obr. 64: Bernard — vanocni plakat ¢. 2
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Webové stranky

Oficialni webové stranky pivovaru na mé svym designem ptisobi pon¢kud zastarale a ky-
covité. Web pracuje s hnédymi a nazlatlymi odstiny barev, spoléha na efekty oroseného
piva v zahlavi i zapati stranky. V pozadi se vzdy skoro naléza néjaka doprovodna fotogra-
fie, ktera se na efekt ztraci do podkladové barvy, aby nebranila Citelnosti textu. VSechny
fotografie jsou zbytecné€ ohrani¢ené ramecky. Piesto je web piehledny a daji se v ném po-
mérné rychle dohledat veskeré potiebné informace. Podobné jako BrewDog ma Bernard
udélany pékny a prehledny e-shop. Libi se mi jeho ztvarnéni, jednotlivé produkty jsou vy-
stavené jako zbozi v dievénych policich. Zamlouva se mi i google mapa, kde si navstévnik
stranky mlZe snadno navolit kategorii sluzby, kterou u Bernarda hleda, jako jsou znackové

prodejny, velkoobchody, obchody a restaurace. [35]
Kniha: Tvrdohlavy muz

Na zavér této kapitoly se chci jesté vratit ke knize ,,Tvrdohlavy muz“ od Stanislava
Bernarda. JelikoZ pivovar Bernard nema tak dobie konzistentni vizualni identitu jako ma
pravé BrewDog je kniha déland naprosto odliSnym stylem, nez je v jeho propagacnich ma-
teridlech zvykem. Zakladni barva je Seda. Fotografie jsou ¢ernobilé. Jedinou barevnou vy-
jimku tvofi ptfebal knihy, kde je barevnd fotografie portrétu Stanislava Bernarda. Cela
kniha pracuje pouze s typografii a klade diiraz na dobrou citelnost. K lepsi orientaci v textu
napomahaji nadpisy a zvyraznéné citdty umisténé na Cisté Sedé ploSe. Kniha sama osob¢
vypada graficky velmi ¢isté a na prvni pohled budi dojem, Ze s pivovarem Bernard nema
nic spolec¢ného. Jako drobna zajimavost a zaroven vtipny je vybér nejlepSich negativnich

komentait na adresu pivovaru ¢i samotného Stanislava Bernarda.

2.2.1.2 Radegast

,Zivot je hotky. Bohu dik. Radegast.“ Je to slogan ikonického moravskoslezského pivova-
ru, ktery vznikl v roce 1970 v NoSovicich. Jako jeden z vétSich pivovart oficialné patii pod
firmu jiné konkuren¢ni pivni znacky a fadi se mezi bézné komeréné zndma piva. Radegast
se v Moravskoslezském kraji diky dobré chuti, finanénim prostfedkiim a dobrému marke-

tingu stal pivnim pojmem. [41]
Vizualni identita a logo

Své jméno ziskal ve vetfejné soutézi v roce 1969 od staroslovanského boha ohné¢, slunce,

sklizné a pohostinnosti. Logo firmy se inspirovalo sochou boha Radegasta na Radhosti
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vytvofenou Albinem PolaSkem. Cela vizudlni identita pivovaru si zakldda na temn¢ zelené
barvé, kterou kombinuje s teple zabarvenymi odstiny a zlatou barvou, kterd dobfe kore-

sponduje s temn¢ zelenou korporatni barvou.
Jako kazda starsi identita si prochdzi osobnim vyvojem. Logo i specificky logotyp se po-
stupné zjednodusuje a vice stylizuje. Pfesto si znacka zachovava stalou podobu, aby ji kli-

enti v regalech supermarketti mezi velkou konkurenci snadno identifikovali. [41, 42]

Obr. 65: Radegast — logo

Etikety

Etikety vzdy kladly diiraz na Gstfedni motiv pohanského boha, a pfedevsim vyrazny logo-
typ. Aktudlni etikety si i pfes komplikovanou znacku zachovavaji pivni specifikace a jistou
eleganci. Etikety jsou vesmés zalozeny na stejném principu v podob¢ elegantni typografie
vychazejicich z loga doplitkovych ornamentd a jednoduché barevnosti. Nesmi samoziejmé

chybét ikonické ilustrace chmelovych Sisek a zlaté odstiny.
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Obr. 66: Radegast — plechovka

Obr. 67: Radegast — pivni sklenice

Webové stranky

Oficialni webové stranky byly pro m¢ velmi milym piekvapenim, jak svou vizuélni stran-
kou, tak svym obsahem. Ustiedni motiv webu tvofi kamenité hory, socha pohanského boha
Radegasta a temné barvy. VSechny tyto prvky davaji pak moznost vyniknout vyrazné ty-

pografii, a pfedevs§im lahodné vyhlizejicimu pivu, které na tmavém pozadi doslova zafi.

Stranky jsou jednoduché a nezahlcuji zbytecné dlouhymi texty. Béhem par sekund se na
nich da snadno orientovat a hned na ivod ndm nabidnou odpovédi na dve stézejni otazky,
které¢ budou vétSinu ndvstévnikii nejvice zajimat: Kam jit na toené pivo? A kdy mohu

absolvovat prohlidku pivovaru?.
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Za zminku stoji opravdu stru¢nd a velmi piehledna historie celého pivovaru. Jedna se
o sled stézejnich dat, které doprovazi vzdy jen jedna vystihujici véta. Kazda informace je
doplnéna ilustra¢nimi fotografiemi. Jednoduse a stru¢né také funguje odkaz: ,,Nase piva“,
kde se navstévnik jednim kliknutim na vybrané chutné vyhlizejici pivo dozvi vse

podstatné. [41]
Propagace

Radegast cili pfedevs§im na muzskou populaci. V jeho televiznich reklamach se objevuji
prevazné muzi, ktefi Celi osobnim vyzvam, jako je napiiklad zdolani kamenitého vrcholu
hory, oprava polorozpadlé chalupy po zesnulém otci ¢i nasekani mohutného kmenu stromu
na tfisky. Reklamy v poslednich 10 letech také vyuZivaji specifickou hudebni znélku.
[43, 44, 45, 46]

Velkou pozornost vénuje pivovar také hokeji a sdm hracim udéluje specialni ocenéni,
mezi které patii ,,Zelend helma bojovnika mésice®, kterou ud€luje kazdy meésic jinému
hraci. [41]

V poslednich letech se v Ceské republice rozsifil fenomén vlastnich siti restauracnich zafi-

zeni pivovarské znaCky. Radegast neni vyjimkou. Veskery interiér je moderni, lehce in-

dustrialni a dobie koresponduje s vizualni identitou firmy.

2.2.1.3 Starobrno

Sloganem pivovaru Starobrno je ,,Pivo s moravskym srdcem®. Patii mezi komercné neju-
spesnéjsi jihomoravska piva. Jeho historie saha do 13. stoleti, kdy se zlatavy mok zacal

vafit v cistercidckém klastete, ktery zalozila kralovna Eliska Rejc¢ka na izemi Brna. [47]
Vizualni identita a logo

Stejné jako pro Radegast je pro Starobrno typicka zelena barva se zlatymi prvky. Pfi srov-
navani barvy téchto dvou znacek bych s ¢istym svédomim prohlasila, ze se jedna o totozny
odstin. Pfesto se podle mé produkty obou konkurencnich pivovarti dokazi vedle sebe

v jednom prodejnim regale skvéle odlisit.

U obou znacek je dominantni charakteristicky logotyp. Pivovar Radegast ma oproti pivo-
varu Starobrno velmi kratkou historii, a tak klade velky daraz na ikonickou podobiznu bo-
ha Radegasta. Starobrno navazuje na bohatou historii a logotyp doprovazi historicky erb

a Serpa s rokem zalozeni.
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Podobné odlisné pracuji znacky i se svou totoznou firemni barevnosti. Radegast vyuziva
pievazné dramaticky temné odstiny, které se projevuji i na jeho propagacnich materialech
a v jeho reklamach hraji hlavni roli muzi. Starobrno pro zménu pracuje se svétlymi nazlat-
lymi tony, jeho reklamni materidly uz na prvni pohled vypadaji velmi pozitivné a ve své

reklamé oslovuje nejen Sirokou moravskou vetejnost.

Obr. 68. Starobrno — staré logo

Obr. 69: Starobrno — soucasné logo

Logo Starobrna se v prubéhu jeho plisobeni stale vyviji, ale pfesto si zachovava své pu-
vodni kiivky a heraldické prvky. Znacka se dlouhou dobu skladala z bilého logotypu na
zeleném pozadi, text obepinal zlaty ram, ktery byl ovénceny medailemi, erby a Serpou.
Symbol byl také plny nazlatlych efekti a reliéfnich stind. V soucasné dobé¢ se logo zbavilo

ptebytecnych prvki v podobé odleskd, stinti a medaili. Motivy dvou ustfednich erbli se
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sjednotily do jednoho symbolu v zahlavi. Logotyp se stal vice dynamickym a celkovy tvar
znacky se zjednodusil. Zmeénila se zakladni barevnost, Gstfedni text Starobrno je zeleny na
bilém pozadi. Osobné si myslim, ze logu redesign velmi pomohl. Jednotlivé pivni etikety
pivovaru Starobrno se od sebe drobnymi detaily 1isi, ale Gstfednim motivem zustava logo
na zelené 1ahvi. Myslim si, ze diky upravené barevnosti etiketa s bilym pozadim na ldhvi

ze zeleného skla na sebe mnohem lépe upozornuje. [48]
Etikety

Jednotlivé pivni etikety se od sebe lisi, ale jejich ustfedni motiv se predevSim sklada
z vyrazného logotypu. Pivovar aktivné podporuje brnénsky hokejovy tym Kometa, s jehoz
¢leny vytvofili specidlni pivni edici.

Ve svych propagac¢nich materidlech se Starobrno zamétuje predevS§im na Brno jako celek
a typickou moravskou povahu. Béhem svych stiedoskolskych studii v Brné¢ mé nejvice
zaujaly fotokolaze, které mi svou mirnou naivitou, prozaienosti a humorem pfipominaji
trochu graficky ky¢, pfesto je povazuji za velmi povedené a ¢asto jsem se nad nimi poza-

stavovala a srde¢n€ se zasmala.

Velmi mé bavil billboard, kde na chmelovych $iSkéach kvete oroseny plltuplak a mezi nimi
se vesele prochazeji drobni lidé. Kypra Véstonickd Venuse ma roli servirky a spokojeny
jezek si na zadech odnasi ukofistény korbel piva. V pozadi nechybi panorama Brna. Dalsi
z plakatt obsahoval Brnénského draka v podobé krokodyla, ktery na svém hibeté nese celé
Brno 1 s potfadné predimenzovanou sklenici Starobrna. Moji nejoblibenéjsi fotokolazi byla
reklama na Starobrno Medak. Hlavni vy¢epni v podobé medvéda Cepoval nazlatlou tekuti-

nu z nechvalné proslulého Brnénského orloje.
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Obr. 70: Starobrno — plakat ¢. 1

Obr. 71: Starobrno — plakat ¢. 2
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Obr. 72: Starobrno — plakat ¢. 3

Za velmi napadité povazuji televizni reklamy z 90. let, které parodovaly Staré povésti
eské. Jednalo se o ptichod praotce Cecha na horu Rip. Praotec Cech byl nahrazen praot-
cem Moravou, ktery doputoval na Spilberk, ochutnal zlatavy mok v podobé& Starobrna
a podle n¢j nazval mésto Brnem. Dalsi reklama navazovala na povést o knézné Libusi
a Pfemyslu Oraci. Hospodské Libuné¢ se na vesnické zadbaveé pokazi piistroj na ¢epovani
piva, vySle mladé posly na pole, aby dovedli Ptému Orace, ktery pfistroj dokaZe opravit.
Tteti zreklam navazovala na Horymiraa jeho vérného koné Semika. Videa jsou
namluvena brnénskym hantecem a doprovazi je spisovné titulky. Reklamy povazuji za

povedené, predevsim diky své népaditosti, humoru. [49, 50, 51]

V soudasné dobé se Starobrno prezentuje kampani ,,Zivot nepocka®. Jedna se o reklamni
spoty a tiskoviny, kde je ustifednim motivem ,,Padouch®, ktery se svym lupem prcha pied
»Klad’asem®. Celkovy vizual spotii paroduje akéni filmy s Jamesem Bondem ze 70. let
minulého stoleti. D&j se odehrava v zdkoutich mésta Brna a hlavni protagonisté se ocitaji
v prekérnich situacich. MySlenkou kampané je, aby se 1idé vyvarovali stereotypnim navy-

kiim a uzivali si vice Zivota a stali se vice spontannimi. [52, 53, 54, 55, 56]

Propagacni plakaty kampané rovnéz paroduji typické, americké filmové plakaty akénich

snimkl. Dominantni je hlavni role v podob¢ orosené sklenice piva Starobrno, kolem ni se
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pohybuji vedlejsi role ,,Padoucha* a ,,Klad’ase*, v pozadi se nachazi budova pivovaru a pro
Brno typicka tramvaj, kterou mistni ptezdivaji ,,Salina”. Pro mé jako designéra jsou nejza-
bavnéjsi titulky: scénaf: Sam zivot, dialogy: Ty nezndme, rezie: Brno, hudba: Nikdo

slavnej.

@ Skutecény) ptribéh o neskuteényjch vécech.

www.zivotnepocka.cz

Obr. 73: Starobrno — plakat kampané ,, Zivot nepocka *

2.2.1.4 Pilsner Urquell

Pilsner Urquell je ikonickéd plzeniska znacka s bohatou historii, ktera se datuje od roku
1842. Béhem této doby se pivovar rozrostl a stal se isp&snym nejen v Ceské republice, ale

1 v zahranici. [57]
Logo a vizualni identita

Logo pivovaru se sklada z ikonické typografie a peceti s branou Plzeniského pivovaru. Ty-
pickou firemni barvou je opét, stejné jako u predchozich dvou pivnich znacek, tmaveé zele-

na barva kombinovana se zlatou a ¢ervenou.
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Obr. 74: Pilsner Urquell — pivni lahev

Propagace

Znacka Pilsner Urquell ve svych reklaméch cili na Sirokou ¢eskou vetejnost. Vyzdvihuje

historii, vlastenectvi a pracuje s emocialnimi piib¢hy.

Televizni reklamy na téma ,,Inspirujici chut®, které podle mé vkusné pracuji se slavnymi
¢eskymi historickymi osobnostmi a udalosti v podob¢ vyhoieni Narodniho divadla. Jednot-
livé spoty se zaméfuji na vyznamnou Ceskou osobnost, kterou pak k jeho zivotnimu dilu
inspiruje vychlazeny pullitr piva Pilsner Urquell. Mezi témi to osobnostmi se naptiklad
objevuje Alfons Mucha se Slovanskou epopeji, Bedfich Smetana se skladbou Ma vlast
nebo Véclav Laurin a Vaclav Klement, ktefi polozili zaklady ¢eské firmé Skoda Auto.
Tato kampan se mi libi pfedev§im z toho diivodu, Ze plsobi velmi pfirozené a uvéftitelng.
Svym zpracovanim vzdélava vetejnost, protoze pracuje s konkrétnimi dily, daty a udalost-

mi. [58, 59, 60, 61]

Pivovar Pilsner Urquell se pravidelné soustiedi 1 na vanocni svatky. O Vanocich jsem si
v televizi vS§imla reklamy, kterd ma diky pivu navozovat piijemnou vano¢ni atmosféru
a rodinnou pohodu. Piibéh se to¢i kolem vztahu otce s trochu nezvedenou dcerou, ktera se
opozdéné objevi u Stédrovecerni vecefe. Rodina si uzivd $tastnych chvilek a dcera po
kratsi dob¢ opé€t mizi. Nasleduje zklamany vyraz otce a rodina vyrazi na pilnocni msi. Zde

se op¢t shledavaji se svou hol¢ic¢kou, ktera v kostele zpiva vanocni koledy. [62]

Vseobecné nemam moc rada emocné ladéné reklamy s tématikou Vanoc, protoze si mys-
lim, Ze by se blizci méli mit radi po cely rok. Pfipad4d mi velmi ironicky ismeévné poselstvi
celé kampané ,,Ty pravé Vanoce®. Myslim si, Ze pivo neni tradi¢nim symbolem téch pra-

vych Vanoc stmelujicich rodinu. Podobnou reklamu se stejnym heslem pro pivovar vytvo-
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fili 1 v roce 2016, kdy se pro zménu jednalo o vztah syna, otce a svatku oslavujiciho naro-

zeni JeziSe Krista. [63]

Osobné¢ si myslim, Ze by pivovar mél své mladSi vanocni reklamy brat vice s humorem
a ubrat na vaznosti, podobné jako to pivovar udé¢lal pred nékolika lety. D¢j reklamy se
odehraval na Vanocnich trzich, kde skupina profesionalnich hudebnikd pouzila lahve
Pilsner Urquell pfi hrani vanoc¢ni koled. Jednoduchy dé€j byl navic humorné okofenény
situaci, kdy jeden z hudebnikl uz dale nedokazal pivu v lahvi odolavat a upil z ni. Diky

tomu to ¢inu zacal hrat falesné. [64]

Loniské Vianoce jsem vobchodech zaznamenala limitovanou vano¢ni edici piva ve
specidlni lahvi. Lahev se mi svym jednoduchym designem zalibila. Plechovy obal pisobil
pfijemnym dojmem a zaroveil diky trojuhelnikovym motiviim lehce navozoval vanoc¢ni

atmosféru.
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Obr. 75: Pilsner Urquell — limitovana vanocni edice

Pivovar Pilsner Urquell pravidelné podporuje Ceské sportovce, pro které vytvoftili 1 speci-
alni kampan ,,Kazdé zlato ma sviij ptibéh*. Snazi se dat prostor ceskym designérim. Spo-
lupracuji s ¢eskymi designerskymi sklafi, kteti pro né pravidelné vyrabi limitované edice
pivnich lahvi. Tyto ldhve se drazi v aukcich a vydélek putuje na podporu organizace

Paraple. [65, 66, 67]
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Obr. 76:Pilsner Urquell — umélecké lahve

2.2.2 Malé pivovary

2.2.2.1 Falkon

Falkon je nezavisly (Iétajici) pivovar, ktery oficialng vznikl v roce 2012 v Zatci, ale prvni
naznaky experimentovani s vafenim piva se u zakladatele podniku Jakuba Veselého obje-
vily uz v roce 2005, kdy mu tehdy bylo pouhych tfinact let. Pojmem létajici nebo nezavisly
pivovar se oznacuji pivovary, které nemaji své vlastni sidlo ani pivovarské vybaveni. Pivo
se tak vafi v pronajatych pivovarech jinych znacek, a nebo si pivo nechavaji dle vlastniho

receptu v cizich pivovarech vatit. [68, 69]
Vyvoj loga, vizualni identity a etiket

Socidlni sit¢ v podobé Instagramu a Facebooku mapuji vyvoj mladé ceské znacky, jak
v prvnich pocatcich vateni piva, tak rovnéz i v prvnich propagacnich materidlech firmy.
Prvni verze loga, v podobé¢ realistické sklenice plného piva doplnéna o Cerna, vektorove
stylizovana ptaci kiidla mize na nékoho plsobit pon¢kud ismévné a amatérsky. Podle mé
je ale grafika déland s citem, humorem a vkusem. Podobné nahlizim i na prvni etikety,

plakaty 1 potisk na sklenicich, kde motiv sklenice vysttidala chmelova Siska.
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PIVOVAR FALKON

2012

Obr. 77: Falkon — logo verze ¢. 1

Obr. 79: Falkon — plakat
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Obr. 80: Falkon — sklenice

Dalsi etapou vizualni identity piva bylo nové logo, které vytvoril v roce 2013 graficky de-
signer Michal Smejkal. Pivni sklenici nahradilo pismeno F umisténé do stylizovaného
okfidleného erbu. S novou znackou zacaly vznikat i nové pivni etikety jako je 1000
Espresso Porter nebo lahev Zeppelin, kterd vznikla ve spolupraci s Michalem Smejkalem

a ilustratorem Tofu Thrasherem.

LETAJICI
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Obr. 81: Falkon — logo verze ¢. 2
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Obr. 82: Falkon — etiketa verze ¢. 2

Obr. 83: Falkon — etiketa verze ¢. 2/2

V soucasné dobé ma znacka moderni nadcasovy minimalisticky, pfesto zapamatovatelny
design opét od Michala Smejkala v podobé logotypu se specifickym pismenem F, které se

dobie pouziva jako symbol. Pivovar svym designem jednoznac¢né cili na mladé zakazniky,
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zajimajici se o design, pop kulturu a maji specificky politicky nazor. To, Ze se jedna pfe-
vazné o mestské pivo, jednoznacné vidime na mapé¢, kde na 1étajici pivo miizeme narazit.
Soucasné etikety jsou velmi riznorod¢, presto vSechny opét pochazeji od dvorniho grafika

Michala Smejkala. Etiketu Night Stalker doprovazi ponurad realistickd kresba, Metro

Politan je jednoducha outlinové vektorova ilustrace s motivem Prahy

Obr. 84: Falkon — logo verze ¢. 3
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Obr. 85: Falkon — etikety verze ¢. 3

Idiot patfi mezi moje etiketové favority, protoze se jedna o velmi jednoduchou stylizaci,
u které mi chvili trvalo, nez se mi povedlo rozklicovat hlavni prvky: Prazsky hrad a ¢erve-
né trenyrky. Jesté vice meé bavi special Triple Idiot, kde je celd etiketa zahalena do vyrazné
rudé a Zluté barvy a vrohu etikety se nendpadné objevuje souhvézdi zlutych hvézd.

[69, 70]
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Obr. 86: Falkon — etiketa: Triple Idiot

2.2.2.2 JaroSovsky pivovar

JaroSovsky pivovar se nachazi v Uherském Hradisti a jeho vznik se datuje od roku 1688.
Ma za sebou nejen bohatou historii, ale 1 pestry vyvoj své vizudlni identity. Celou grafic-

kou evoluci pivovaru najdeme na jeho oficialnich webovych strankach. [71]
Vyvoj vizualni identity a loga

Jedna se o milé zpestieni, které navstévnikovi webu dovoluje nahlédnout nejen do historie
vyroby piva, ale i do bohaté historie jeho vizualniho vyvoje. Nalezneme zde heraldickou
verzi loga v podobé dvouhlavé orlice nebo ponckud veselejsi verzi v podobé€ inicial sméji-
ciho se Stamgasty, jehoz télo tvofi inicidly J.P.. Nasleduji dobové plakaty, etikety, ale

1 riizné marginalie a tiskoviny, které oceni pfedevsim graficti designefi a typografové.
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Lepujenie —
JAROSOVSKE
pivo

Obr. 87: JaroSovské pivo — historické cedule

Soucasna vizudlni identita pivovaru pochazi ze zlinského grafického studia Little Greta.
Obdrzeli za né€j velmi prestiZzni designérské ceny. Nova firemni znacka JaroSovského pivo-
varu vychdzi z tradi¢niho slovackého folkloru a architektury. Specificky logotyp doprovazi

jemna outlinova ilustrace. [69, 71]

Obr. 88: Jarosovské pivo — nové logo
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Etikety

Stejny motiv doplnény o dalsi prvky se objevuje u riznych druht piv. Méni svou podkla-
dovou barvu, jemné¢ upravuje nékteré ilustraéni prvky nebo méni tvar samotné etikety.
JaroSovské valentynské pivo doprovazi specialni etiketa ve tvaru srdce, podobné méni tvar

dalsi jaroSovské specidly naptiklad: JaroSovsky Jan ma podobu boty, Lucifer je folklorné

stylovy cert nebo JaroSovskéd dcérka ma etiketu ve tvaru sukné.

Obr. 89: Jarosovské pivo — Valentynské

Obr. 90: Jarosovské pivo — Lucifer
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Celkovy vizual doprovazi heslo ,,Pivo jako malované®, ktery dokonale podtrhuje atmosféru
celého vizualniho stylu pivovaru. Na facebooku se prolinaji fotografie piv a mladych lidi

oblecenych v lidovych krojich a také mé zde zaujaly potencialni vizualizace budovy pivo-

varu, kde se designéii snazi svou praci promitnout na samotné stény pivovaru. [72]

Obr. 91: navrh vizualniho zpracovani budovy — varianta 2

varianta 3 — ¢elni pohled
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Obr. 92: navrh vizualniho zpracovani budovy — varianta 3
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Webové stranky

Webové stranky jsou ponékud rozsahlé, piesto koresponduji s celkovym vzhledem firmy

vvvvvv

vstévnik najit v zapati webu a ulehdit si tak hledani. [71]

2.2.2.3 ZLATA KRAVA

Tento projekt vznikl diky spojeni dvou farmaiskych rodin Sochorii a Petruzalkl v roce
2018 v Nepomuku. Jako farmaii s dlouholetym plisobenim v gastronomii si zakladaji na
kvalitnim ekozeméd¢lstvi v bio kvalité a praci s pfirodnimi zdroji. Tyto prvky se rozhodli

spojit v odvétvi tradi¢niho ¢eského pivovarnictvi.

Majitelé oslovili agenturu Bene§ & Michl, aby pro né vytvofili originalni firemni identitu.
Clenové agentury museli najit kompromis mezi dvéma naprosto odli$nymi predstavami
dvou hlavnich zadavateli. Jeden z klientlh mél vice konzervativni pfedstavy, kdezto druhy

se nebal experimentu. [73, 74]
Vizualni identita

Vizualni identita firmy je zaloZend na ptfibéhu podnikani obou rodin, a ptfedev§im samot-
nému nazvu ZLATA KRAVA. Samotni klienti si pfali, aby se znacka ligila a vynikala

mezi konkuren¢nimi pivovary.

Logo je jednoduchd, dynamicka stylizace kravské hlavy, ktera je doplnéna o atypické
pismo. Jako doprovodna grafika znacce slouZzi realistickd kravska hlava, kterd méa podobu
staré grafické techniky linorytu. Na etiketach je ilustrace sudokopytnika upozadéna na tkor
nazvu piva a loga. Kazda etiketa ma svou specifickou barevnost. Napadité jsou i pivni tac-

ky, které kravskou hlavu kopiruji svym tvarem.

i ' ZLATA
A ZLAT.
A e

Obr. 93: ZLATA KRAVA — vyvoj loga
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Po prohlidce pfedchozich variant log musim uznat, Ze posledni varianta je opravdu
nejpovedenéjsi. Velmi se mi libi, Ze logo 1 pfes svoji jednoduchost, je diky své asymetrii
dynamické a vybrany font dobfe sedi k farmarskému prostiedi. Celkovy vizual dobte ladi
s poctivym rukodélnym femeslem. Podobé nahlizim i na samotné etikety. Vadi mi pouze
piva Farm APA a Tractor [PA a Choco Cow, kde je kravsky obli¢ej obohaceny o ilustrace
obili, traktoru a kakaovych bobii. Tyto obrazky na etiketé jsou trochu zbytecné vyrazné
a mozna by etiketam 1épe prospélo, kdyby se drzely stejné barevnosti jako ustfedni kravsky

motiv. [74]

Obr. 95: ZLATA KRAVA — pivni tacky
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2.2.2.4 Trautenberk

Pivovar Trautenberk vznikl v roce 2015 ve vySce 1045 metrli nad mofem a 5 metri pod
zemi v Malé Upé. Slogan mladého horského pivovaru zni ,,Trautenberk — pivo horali®.
[69, 75]

Vizualni identita

Vizualni identitu pivovaru vytvotilo prazské grafické studio Dynamo. Logotyp piva je
naprosto minimalisticky. Celkova typografie je zaloZena na bezpatkovém pismu. Ustiedni

verzalkami psany ndzev Trautenberk, doprovazi text ,,Pivovar* a ,,Zalozeno 1045 m n.m.*.

Logotyp je nahote i dole ohraniceny linkou.

PIVOVAR

TRAUTENBERK

Zalozeno 1045 m n.m.

Obr. 96: Trautenberk — logo



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 79

Obr. 97: Trautenberk — slogan

Jako doprovodna grafika na etikety a jiné propagacni materialy slouzi inicidla T, ktera je
vyskladana z realistickych ilustraci riiznych pfirodnich materialt: Sisky, jehli¢i nebo klesti.
Skoro kazdé pivo mé sviij specificky materidl a barvu. Autofi vizudlni identity vytvofili
1 zébavnou vanocni edici, kde je ustfedni motiv inicidly T zapadan sné¢hem. S ilustracemi
pfirodnin se déale ve firemni identité pivovaru pracuje. Pomoci jednotlivych prvki se z nich
da vyskladat text ,,I Love Trautenberk* nebo hlava medvéda, kterd se objevuje na trickach
pro détské navstévniky. Vizudlni identita se skvéle dopliuje s celkovym industridlnim inte-

riérem nove zrekonstruované historické budovy, kde pivovar sidli.

Obr. 98: Trautenberk — etikety
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Obr. 99: Trautenberk — vanocni etikety

Obr. 100: Trautenberk — potisk tricka ¢. 1



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 81

Obr. 101: Trautenberk — potisk tricka ¢. 2

Ackoli osobné preferuji v designu minimalismus, myslim si, Ze logotyp pivovaru
Trautenberk je na pivo horali mozné az ptili§ minimalistické. Myslim si, ze klientelu pi-
vovaru tvoii predevsim turistiCti nadSenci a rodiny s détmi, ktefi preferuji bézny konzumni
produkt jako je Pilsner Urquell, Starobrno nebo Radegast, zkratka znacky piv, které jsou
specifické svym osobitym druhem pisma. Nepochybuji o tom, Ze ndvstévniky pivovaru
oslovi utulné prostiedi a kvalitni pivo, ale nejsem si jista, zda by je oslovila etiketa piva na
béznych prodejnich regalech. Znacka je natolik jednoducha, ze se bez doprovodné grafiky
snadno zaméni s médni znackou nebo stavafskou firmou. Myslim si, Ze by textu
Trautenberk vice prospélo néjaké rucné psané nebo vice dynamické pismo. Podobné jako

to ma Jaro$ovsky pivovar nebo ZLATA KRAVA. [76]
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3 MOJE DEFINICE VIZUALNI IDENTITY PIVA

Béhem prizkumu riznych pivnich znacek jsem si vSimla nékolika zakladnich principt,
které se u produktt tohoto typu vyskytuji, jsou pro né typické a netypické. Tyto poznatky
jsem se rozhodla rozdélit do né€kolika kategorii a definovat je. V. mé praktické casti diplo-

mové prace s témito poznatky pracuji a pomahaji mi Iépe definovat cil své prace.

3.1 Barvy

Barvy podtrhuji néladu a chuté, zdkaznik dokdze na zékladé specifické barvy urcit svij
oblibeny produkt jesté diive, nez zahlédne logo. Zakladni barevnost rozdé€luji do dvou sku-

pin: konvenéni a nekonvencni.

Konven¢ni barvy jsou zpravidla odstiny barev, které se mi podvédomé vybavi pro pojem
pivo. RozliSuji je na teplé a studené. K nejtradi¢néjSim patii teplé zemité odstiny Cerve-
nych, zlutych a hnédych tontl, véetné zlaté¢ a médéné barvy. Nejbéznéjsim studenym odsti-
nem u pivnich produktil je tmavé zelena barva. Nékteré znacky pouzivaji modrou, ktera se
¢astecn¢ stala symbolem pro nealkoholicka piva. Mezi chladné tony patii i stiibrna barva,
kterd se s nimi dobfe kombinuje. Tato paleta barev by zdkaznikovi méla dat jasné najevo,
ze se jednd o pivni produkt. Konvencni barevnou Skalu pouzivaji napiiklad pivovary:

Sagres, Superblock, Bernard, Radegast, Starobrno, Pilsner Urquell nebo Trautenberk.

Nekonvencni barevnou $kalu si zpravidla povédomé nevybavim jako typickou barvu pro
pojmem pivo. U nékterych zdkaznikl tato barevnost nemusi vzbuzovat velkou divéru, ba
naopak je od koupé odradi. Skala netradi¢nich barev je spektrum viech barev, které dokaze
lidské oko vidét a tiskarna vytisknout, mimo barvy tradicné pro pojem pivo pouzivané.
Nekteré pivovary se neboji uzivat netradicni barevné kombinace, lesklé ¢i neonové materi-
aly. Vyhodou téchto barev je, Ze mezi Skalou konvenénich pivnich etiket 1épe vynikaji
a upoutavaji tak pozornost oka. Nekonvencni barevnou Skalu pouzivaji naptiklad pivovary:
BrewDog, Musa, Camden, Drygate, Wiliam Bross, Inne Bezcki, Innis & Gunn, nebo

Falkon.
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3.2 Logo

Logo, firemni znacka je nezbytnou soucdsti firmy, kterd produkt prodava. Pii studiu jed-
notlivych pivnich znacek jsem si vSimla, ze se u pivnich log nejcastéji vyskytuji prvky:

1. heraldiky, 2. typografie a 3. minimalismu.

Nejtypi¢téjsim znakem pivniho loga je znacka, ktera ma v sobé prvky heraldiky. Casto
odkazuje na bohatou historii nebo se snazi tento pocit vyvolat. VétsSinou ji doprovazi do-

plitkky v podobé Serpy nebo drobné ilustrace.

Dalsim typickym symbolem pivovart byva logotyp, ktery je nejvice dominantni. Mize
podobné jako u heraldiky vychazet z praptivodnich psanych logotypli a ponechava si tak

puvodni historické prvky nebo se mize jednat o soucasnou moderni typografii.

Minimalistické loga vlastni vesmés mladé méstské pivovary. Jedna se o jednoduché nadca-
sova loga nebo jejich redesigny. Tyto znacky jsou tvarové jednoduché a neobsahuji Zadné

zbytecné prvky.

Jednotlivé prvky se Casto navzajem prolinaji. Nejb&znéjsi kombinaci jsou prvky heraldiky
s typografii. Vyskytuji se predev§im u komercnich znac¢ek pivovaru Bernard nebo
Starobrno. Kombinaci minimalismu a heraldiky pfedstavuje znacka skotského pivovaru

BrewDog.

3.3 Etiketa

vvvvvv

nejcastéji prodava a kazdy produkt by mél cilit pfedev§im na svou kupni silu. Béhem doby,
kdy jsem se zacala vice zajimat o vizudlni pivni kulturu, jsem si uvédomila, Ze se etikety
daji zatadit do dvou hlavnich kategorii, které jsem nazvala ,,znacka“ a ,,dojem nad znac-

13

kou‘.

Pojmem znacka oznacuji predev§im komeréné zndma piva, kterd se prodavaji diky svému
jménu a logu. Na jejich etiketach loga dominuji na ukor doprovodné grafiky a jejich piva
nejcastéji nesou bézna pridavnd jména jako svétly, polotmavy a podobné. Mezi bézné za-
stupce znacky patii klasické pivovary: Sagres, Innis & Gunn, BrewDog, Bernard,
Starobrno, ale 1 mensi pivovary: Trautenberk nebo JaroSovsky pivovar, ktery je vyjimkou,

potvrzujici pravidlo, protoze svym piviim vymysli i originalni nazvy.
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Parametry pojmu dojem nad znackou spliiuji pivovary, které své logo upozad'uji na tkor
hlavniho motivu etikety ¢i zajimavého nazvu piva. Pivovary své etikety navzajem odlisuji,
umociuji jejich vytvarné prostfedky nebo se snazi narusit tradiéni pivni vizualni kulturu.
Tyto parametry naptiklad spliuji jiz zminéné pivovary: Musa, Camden, Wiliam Bross,

Browar Gosciszewo nebo Falkon.

3.4 Pivni obal

Pivni obal je nezbytnou soucasti pivni kultury. S pivem je nejvice spjata pullitrova
sklenéna lahev tmavé hnédé nebo zelené barvy. Jsem z generace, ktera si jeSté pamatuje,
kdy se tekutiny prodavaly jen ve sklenénych lahvich. Z mého pohledu je hnéda sklenice
adekvatni symbolem alkoholického kvaseného napoje s bilou pénou. Zelena lahev si vybu-

dovala stejnou povést. Postupem Casu pfibyly i1 plechovky a plastové lahve.

Problém miize nastat, kdyz se pivni produkt naleje do Ciré sklenéné lahve, kterd vétSinou
evokuje nealkoholické limonady nebo cidery. Jediné pivo, které jsem doposud v ¢iré 1ahvi

zaznamenala, je pivni znacka Desperados. Na prvni pohled opravdu limonadu evokuje.

Obr. 102: pivo Desperados

Podobny problém nastava pii umisténi do plechovky. Pestrobarevny obal se miize snadno
zaménit s energetickymi napoji, které se vyzyvavymi barvami specifikuji. Zastupcem

tohoto piipadu je znacka Drygate.
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4 ZAVER

Béhem psani své teoretické prace jsem se podrobnéji sezndmila s riznorodymi vizualnimi
identitami pivovart. Detailnéji jsem se vénovala rozmanitym etiketam 1 moZnostem, jak
pivni produkt dale propagovat. Skvélym piikladem pro mé byla znacka BrewDog, ktera se
neboji kontroverze ve své propagaci. Svymi etiketami mé pro zménu nejvice oslovila
portugalskéd znacka Musa, kterd se neboji kontroverze v pestrych barvach. Dale pak musim
po vizualni strance vyzdvihnout JaroSovsky pivovar, ktery dokéazal elegantnim zplisobem
skloubit pivni produkt s lidovou tradici. Celkove jsem pii studiu teoretické prace ziskala
spousty zajimavych podnétli a inspirace, které mi pomohly definovat mou praktickou

praci.
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PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 87

1 PIVOVAR KONIiICEK

Pomalu rozristajici se pivovar Konicek ptvodné zacinal jako rodinny minipivovar, ktery
zalozil sladek Mojmir Velky v roce 2006 ve Vojkovicich. Zakladatel zde zarocil své zku-

Senosti z noSovického pivovaru.

Dne 2. 6. 2006 byla uvatfena prvni varka svétlého vycepniho lezaku Ryzak 11°, ktery se
zacal toCit v matetském Hostinci a penzionu U Konicka. Postupem c¢asu do spolecné staje
ptibyl tmavy lezdk Vranik 12° a polotmavy special Grosak 14°. Z Hostince pozvolna vy-

mizely noSovické znacky piva a nahradilo je doméci pivo.

Poptavka po pivu pivovaru Konicek pozvolna vzriistala a pivovar zacal rozsifovat své pole
pusobnosti i sortiment. V roce 2013 zanikl minipivovar a vznikl maly priamyslovy
femeslny pivovar. V roce 2017 ziskal pivovar novou budovu, kam piesunul své sklady
a oteviel podnik v podob¢ oficidlni prodejny piv nazvané Konotéka, dale se v budové na-
chazi pivnice, feznictvi, cukrarna, samoobsluha a podle nejnovéjsich informaci brzy piibu-

de i posilovna. [77]
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2 SOUCASNA VIZUALNI IDENTITA PIVOVARU KONICEK

Sougasné logo firmy je hodné ilustrativni a na miij vkus piili§ popisné. Ustiednim motivem
je podkova s hlavou koné&. Symbol dopliiuji dva klasy obili a pro pivo typickd chmelova
siska. Aby znacka 1épe vynikla predevs§im na tmavém pozadi, jsou jednotlivé prvky obta-
zeny bilou linii nebo podsvicené. Celkova vizualni identita firmy je zaloZzena pouze na logu

a slovnich hti¢kach spojenych s koniskou tématikou.

Obr. 103: Konicek — logo

Pivovar Konicek mé velmi oslovil jak chuti piva, tak Sirokym sortimentem, a ptedevSim
malo vyuzitym potencidlem ve své vizualni identité. Libi se mi, jak firma pracuje
s jednotlivymi slovnimi spojenimi jako napiiklad: Konotéka, Koniny, Konoinfo. Myslim
si, ze firma ma velky potencidl ve svém podnikatelském zdméru, a proto me velmi mrzi, ze

se nesnazi klast vétsi dliraz na estetiku své vizualni identity.

Jako prvni mé na préci s touto tématikou ptivedly piivodni pivni etikety. Zakladnim tvarem
etikety je obdélnik 100 x 90 mm, v pozadi se nachazi fotografie piva ve sklenici, v poptedi
na sebe upozornuje riiznobarevny nazev piva, ktery je podporeny stinem nebo podsviceny,
zalezi na barvé pozadi. Etiketa obsahuje spoustu neusporadaného textu. Celkové na mé

pusobi chaoticky a nevim, na kterou informaci se diive sousttedit.
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Obr. 104: Konicek — etikety verze ¢. 1

Bé&hem zpracovani mé diplomové prace vznikl novy druh etiket. Jsou mnohem vice kulti-

vované, jednotlivé texty jsou prehledné a hlavni roli hraje pfedevsim logo. Ptesto si i nada-

le myslim, Ze by se s etiketou dalo vice pracovat.
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Obr. 105: Konicek — etikety verze ¢. 2
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3 NOVA VIZUALNI IDENTITA PIVOVARU KONICEK

3.1 Reserse

Jako prvni véc pfi tvorbé nového vizualniho vzhledu pro Pivovar Konicek jsem si musela
uveédomit filozofii pivovaru a jeho bézné zakazniky. Nejedna se o typicky méstsky pivovar.
Pivovar je hrdy na svou rodnou visku a myslim si, Ze jeho pravidelni zakaznici jsou bézni
konzumenti komerc¢nich znacek, které Ize najit, jak v méstskych, tak i vesnickych hospo-

dach.

3.2 Filozofie

V soucasné dobé se Konicek prezentuje propagacnimi materidly, které jsou zalozené na
digitalnich efektech, jako jsou zafe, stiny, pfechody a podobné. Také se snazi prezentovat
velkou skalou fotografii, které nejsou moc profesionalni. Pivovar pracuje s rustikalnim
stylem, klasickou ilustraci a psanym textem, ktery se nejvice projevuje v aredlu Konickiv
Dvir. Rovnéz se podobnym rustikalnim stylem snazi vybavit interiéry svych obchidki

a vyc¢epnich mist.

Obr. 106: Konicek — reprezentacni fotka na facebooku ¢. 1
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Obr. 108: Konicek — PF 2019
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Obr. 111: Konickuv dvir
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Obr. 112: Konickirv dvir — interiér

Na zaklad¢ téchto fakti jsem se rozhodla, Ze by nova vizualni identita méla navazovat na

tradi¢ni femeslo, ru¢ni kresbu a lidovou tvofivost.

JelikoZ je sortiment pivovaru velmi rozsahly, zaméfila jsem se piedevsim na pivni etikety

a jejich odliseni od stalé nabidky a riznych druhti speciald. [78]

3.3 Logo

Logo jsem se rozhodla co nejvice zjednodusit a jeho zaklad vybudovat na kaligrafickém
logotypu. Pomoci tuse a kaligrafickych Stétct jsem hledala idealni vzhled a tvar, kterym by
se vizualni styl znacky mél ubirat. Kvuli lepsi Citelnosti 1 pro nezasvécené¢ho divéka jsem
se nakonec rozhodla text psat verzalkami. Zalibila se mi také mySlenka pouzit v pismu
serify, které mi ptfipominaji svym tvarem konské kopytka. Jako dalsi identifikacni prvek
jsem do textu zakomponovala podkovu, kterd jednoznaéné symbolizuje koné a zaroveii
vychdzi z ptivodniho loga. Podkovou jsem nahradila pismeno N v textu. Finalni logotyp
jsem doplnila o celou autorskou abecedu asymetrického patkového pisma, které doprovazi

dalsi propaga¢ni materidly.
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Obr. 115: Skici symbolu podkovy
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Obr. 116: Vyvoj logotypu ¢. 2
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Béhem tvorby etiket jsem si zacala uvédomovat, ze logo v podob¢ logotypu je piilis dlou-
hé, Spatn¢ se s nim pracuje, nejde dobie doplnit o doprovodné texty a nenasla jsem pro néj

skoro Zzadné praktické vyuziti. Rozhodla jsem se na logu dale pracovat.

0I(EK

Obr. 117: Finalni logotyp
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Obr. 118: Autorska abeceda

Praktické vychodisko jsem nasla v symbolu podkovy. Ikonu jsem zbavila nadbyte¢nych
prvka v podobé pismen. Samostatny symbol jsem doplnila o doprovodny text: PIVOVAR
KONICEK VOJKOVICE 2006, ktery je umistén kolem loga po obvodu kruhu. Pro tento
ucel jsem vyuzila pismo Noyh Slim R, které se podle mé dobie doplituje s kresebnymi

tvary symbolu. Nové vzniklé logo jsem zkouSela nejprve umistit na barevny podklad kru-
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hového tvaru. Nakonec jsem nasla nejidealnéjsi podobu podkladu v podob¢ stylizovaného
vicka od piva, které zaroven voln¢€ navazuje na pivni tématiku a diky jednoduchému tvaru

dokaze clovék symbol 1épe podvédomé identifikovat.

Obr. 119: Vyvoj finalniho loga
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Obr. 120: Finalni verze loga a jeji varianty
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Pivovar v soucasné dob¢ vlastni nékolik nemovitosti, které maji své vlastni logo.
Respektive vychazi z pivodniho loga, ale kazda budova se samostatné prezentuje jako:
Hostinec a pension u Konicka a Konic¢ktiv dvlr. Z tohoto diivodu k plivodnimu logu vznik-
ly dal$i dvé odnoze znacky. U Hostince a pensionu u Konic¢ka jsem symbol podkovy na-
hradila ptiborem, ktery pfedev§im evokuje misto, kde se d4 dobte najist a dat si dobré pivo.
Myslim si, ze pension tvofi vedlej§i funkci a neni nutné na néj vice upozoriiovat. Jako
symbol pro Konickiiv dviir jsem pouzila stylizaci brany dvoru. Ob¢ tyto mista jsou s uzce
spjaty s pivovarem. Pivovar Konic¢ek sidli ve stejné budové jako Hostinec a pension
u Konic¢ka. V Konickoveé dvofe se zase nachdzi sklady a oficidlni prodejna pivovaru.
Z tohoto ditvodu jsem se rozhodla i na obou doprovodnych logach ponechat jako podklad

stylizaci vicka.
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Obr. 121: Doprovodna loga

4.1 Etikety

Pivovar Konicek ma c¢tyii stala piva: Ponik, Ryzak, Vranik a Gro$dk. A pomérné& velky
sortiment pivnich specialt, které se vaii dle sezony a neustéale ptibyvaji. VEtsina piv si za-
klada na konské tématice naptiklad Klisnicka, Kobyla nebo Hatatitla. Dalsi piva maji bud’
vice obecné nazvy jako Husar, SrSent ¢i Podkovar. Posledni kategorii jsou slovni spojeni

s vyznamnymi dny: Stédrok, Valach-tyn nebo Sametova.

Tyto nazvy mi ptipadaji velmi kreativni, zabavné, a hlavné pro pivovar Konicek specific-
ké. Pomoci staré etikety a Ciselné stupnice 1-5 jsem si na etiketé urCila prioritni vyznam
jednotlivych informaci. Cislice 1-3 jsou prioritni a mély by se objevit na popiedi etikety,

kdezto informace s ¢islem 4-5 se mohou upozadit. Rozhodla jsem se také zachovat ptivod-
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ni tvar etiket, ktery se sklada pouze z jednoho kusu nélepky o rozméru 100 x 90 mm a za-

roven tak celit vyzve v podobé hlavni strany etikety a informacniho textu.

Koncept etiket jsem zalozila na vyraznych nazvech jednotlivych piv a samotné logo pivo-

varu jsem upozadila. Nazvy podporuji za pomoci autorské abecedy.

wice 10, okr. Fridek-Mistek,
.pivovarkonicek.cz
u a temnu.

Vyrabi: Pivovar K )
mob. 736 2

Obr. 122: Rozvrzeni dilezitosti informaci

Dale jsem se v tvorbé etiket chtéla zamé&fit na vyraznou ilustraci predevsim jednotlivych

koni a pomoci tvaril a barev vyjadrit jejich charakter. Moje etikety prosly nékolika etapami

vyvoje.
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Obr. 123: Kresby koni ¢. 1
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4.1.1 Etikety verze ¢. 1

Verze byla zaloZena na lehce naivni malbé tusi. Jednotlivi konici méli oblé a hodné styli-
zované tvary. Zakladni barevnost byla nekonvenc¢ni. Jednotlivé stupné piv byly umistény
na zadnicich koni jako dostihova c¢isla. Jednalo se o uplné prvni fazi vyvoje jak etiket, tak
i loga, proto jsem se na etikety snazila umistit ptivodni logotyp a tehdy jsem si uvédomila,
ze je neprakticky pro dalsi vyuziti. Diky velké paleté vyraznych barev jsem se pozdéji se-
tkala s nazorem, Ze etikety ptsobi jako détské ilustrace. Tento ndzor jsem pozdé€ji prevzala

a rozhodla se jednotlivé ilustrace pfepracovat.

Obr. 124: Barevné ilustrace ¢. 1

KO@ICEK

Obr. 125: Etikety verze ¢. 1
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4.1.2 Etikety verze ¢. 2

wewr

eV v

pracovat s tlumen¢;si Skalou barev. Jednotlivé kresby ovSem moc dobie nevynikaly a ztra-

tily ptedeslou lehkost.

4%

Obr. 126: Barevné ilustrace ¢. 2

B¢f

Obr. 127: Barevné ilustrace ¢. 3
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Obr. 128: Etikety verze ¢. 2

4.1.3 Etikety verze ¢. 3

Verzi ¢islo tfi jsem se rozhodla zalozit na vice vektorové a uhlazenéjsi form¢. Chtéla jsem
zvyraznit jednotlivé charaktery koni pomoci vétsiho detailu jejich hlavy. Ryzak byl zrzavy
s pthami a kudrnatou hiivou, ponik vypadal roztomile a groSak vystrkoval kropenatou zad-
nici. Kazdy z konikd mél vlastni staj, kterd odpovidala jejich vzhledu. Nazev piva byl
umistén na dievéné ceduli. Jednotlivé ilustrace ztratily svou dynamiku a ve vysledku jsem

zjistila, Ze etikety na 1dhvi nevynikly.

Obr. 129: Kresby koni ¢. 2
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Obr. 130: Barevné ilustrace ¢. 4

Obr. 131: Etikety verze ¢. 3

4.1.4 Etikety verze ¢. 4

Klasicka vektorova ilustrace ztraci plivodni mySlenku ruéni kresby, proto jsem se opé&t vra-
tila k ruéni ilustraci. Tentokrat jsem za vytvarny nastroj zvolila akvarelové fixy a Cerny
Centropen. Jednotlivé kresby jsou vice dynamické a expresivni. Skladaji se z obrysu a lin-
kou doplnénych detaild. Aby ilustrace plisobily vice nedokonale, pouzila jsem nékolik
druhti vlastnich textur. Jednotlivé barvy etiket se 1i8i na zdklad€ druhu piva. PouZivam
teplé tlumenéjsi tony, presto skladby barev musi byt vzdy dostatecné kontrastni viici logu
a textu. Zakladni textovy layout je stejny tak, aby mezi sebou jednotliva piva dobie kore-
spondovala navzdory odlisSnym motiviim. Rozhodla jsem se ztvarnit urcity pocet piv, které
se daji rozdélit do skupin. Etikety jsem rozdélila na dvé zakladni kategorie: stala nabidka

piv a pivni specidly.
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Obr. 132: Vytvarny proces

Obr. 133: Kresby koni ¢. 3
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Obr. 134: Kresby koni ¢. 4

Obr. 135: Viastni textury



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 110

4.1.4.1 Stala nabidka

Stalou nabidku tvofi Ctyfi piva Cisté konského charakteru. Tyto piva jsou pro pivovar nato-
lik ikonicka, Ze jsem rozhodla logo pivovaru umistit do pravého horniho rohu, aby na sebe
zbyteéné nepoutalo pozornost. Dale etiketu tvoii ilustrace kon€, kterd svou barevnosti
a tvarem charakterizuje druh zvitete a hlavni dominantou je text nazvu piva. Veskeré doda-

te¢né informace byly piesunuty do malého Zlutého obdélniku.

Obr. 136: Finalni etikety — stala nabidka

@@ 0 3K 3B% abem 051715
www.pivavarkonicek.cz

o teplat 0 10 °C. po olewfeni skiadujle v lednici  spaifebujte

Cheafte peed primym lnednim svetiem a meazem, chovavelle
0 jednoho dne Poddvefe chiazene.

Privar Konitek, Sro / Nojkovice 10 7 +420 604 483 D44

SVETLA VYCEPNi 10°

Yioda, Meraysky
akaramekowy sed,
sateeky chmel

Obr. 137: Detail etikety Ponik
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SLOZENI NEPASTERIZOVANO / FILTROVANO

Voda, moravsky Chrafite pred pfimym slunecnim svétlem a mrazem, uchovdvejie

a karamelovy slad, pfiteploté do 10 °C, po otevfeni skladujte v lednici a spotiebujte

tatecky chmel o ednoho dne Pocévelie chazené. @ ak 38% objem 051/151
Pivovar Konicek, sra. / Vojkovice 10 / +420 604 483 044 ‘www.pivovarkonicek.cz

Obr. 138: Detail informacniho textu etikety Ponik

4.1.4.2 Pivni specialy

Prvni véci, kterou se specialni nabidka piv 1isi, je umisténi loga do stfedu etikety. Diky
tomu, ze jde o ¢asové omezenou nabidku piv si myslim, ze lidé mohou znacku piva Iépe
identifikovat a zatadit si ji. Pivni specidly jsem se rozhodla odlisit na zaklad¢ jejich nazvi.
Pojmy jako Sametova, Podkovaf, Stédrok a Velikono&ni jsou tvofeny z jednotlivych ikon,

které na nazev piva odkazuji.

Pivni special Sametova je inspirovan Sametovou revoluci a jeji ikony tvori: klice, znak
miru a padajici listi odkazujici na listopad.

Pivni special Stédrok odkazuje na Stédry vecer, Vanoce a zimu. Jeho ikony tvofi: vano¢ni
ozdoby, darky a sné¢hové vlocky. Studeny odstin zelené barvy mi evokuje tradi¢ni ¢eské
Vénoce na rozdil od komer¢ni Cervené barvy, kterd mi pfipomina americké vanocni svatky.

Pivni special Podkovar tvoii ikony kovarskych nastroji: kovadlin, klesti a podkov.

Pivni special Velikono¢ni se vztahuje k velikono¢nim svatkiim a jeji ikony tvofi: pomlaz-

ka, velikono¢ni vajicka a kvéty symbolizujici jaro stejné jako tepla zelend barva.
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VELIKONO(Ni SAMETOVA STEDROK

Obr. 139: Finalni etikety — pivni specidly ¢. 1

Dalsi sérii pivnich specidla tvoii piva, ktera op€t navazuji na koné¢.
Valach-tyn odkazuje na den svatého Valentyna. Pouzila jsem ilustraci dvou zamilovanych

koni v kombinaci rizovych barev.

Klisnicka je pivo k Mezindrodnimu dni Zen. Zvolila jsem ilustraci elegantni klisny
s dlouhou kadetavou hiivou. Oranzovou barvu jsem pouZila na zaklad¢ toho, Ze Casto vy-

jadiuje sebevédomi, zivost a odkazuje na barvu jantaru, které ma pivo v podnazvu.

Etiketa Bélouse ma naznacit, ze i dalsi série etiket mohou jit proti pravidlim, a proto kon-
skou hlavu zobrazuji netradi¢nim zptisobem.
Zeleznik odkazuje na skuteéné Zijiciho dostihového kong, ktery jako jediny étyfikrat vyhral

Velkou pardubickou. V ilustraci jsem se snazila zachytit jeho realnou podobu.
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iEHgNI’R

Obr. 140: Findlni etikety — pivni specidly ¢. 2

Posledni skupinou, které jsem se vénovala, jsou medové specialy Sriefi a Cmelak. Ustfedni
motivy hmyzu se diametralné 1i$i od piedeslych ilustraci, uz jen z toho divodu, ze pro

identifikaci daného hmyzu je nutna specificka barevnost.

Obr. 141: Finalni etikety — pivni specialy ¢. 3
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4.2 Barva

Hlavni barevnost loga tvoti svétle okrova a ¢ernd barva. Nazlatlou barvu povazuji za sym-
bol svétlého piva, jeCmene, slunce a 1éta, kdy lidé nejrad€ji na pivo ptichazeji nebo i pod-
zimu, kdy se sklizi Giroda v podobé& surovin potiebnych pro vyrobu piva. Cerna barva je pro
mé symbolem &erného piva, elegance, kontrastu a sily. Cerna podkladovéa barva znacku
vice umociiuje a nechava ji vyniknout. Navic tato barevnd kombinace neni v pivnim pri-
myslu pfili§ béznd, ale zaroven se nefadi mezi béznou nekonvencni $kalu barev, kterd by

mohla zakazniky svou vyraznosti odradit.

Jako doprovodné barvy k nové vizudlni identit¢ pouzivam Cernou, Sedou, krémové bilou,
svétlou a tmavé okrovou barvu. Velmi rozsadhlou nabidku specialnich piv jsem odlisila

pomérné velkou paletou tlumenych barev.

COM27Y75K10 COMOYOK100 COM27Y100K 60 COMOY14K2 COMOYOKY95
R2296174B 81 R35631B32 R127696B0 R2506246B 219 R51649B50
PANTONE P 14-14 C PPANTONE P Process Black U PANTONEP 1216 U PANTONEPT-10U PANTONE P179-15U

Obr. 142: Firemni barvy

4.3 Vizualni identita

Finalni vizudlni identita se zaCala odvijet od vzhledu etiket. Vizudalni identitu pivovaru
Konicek jsem podobné jako logo zaloZila na rucni ilustraci a texturach. Jako doprovodnou
grafiku k logu vyuzivam vzor, ktery se sklada z kreseb chmelovych §iSek a zrni¢ek pivniho
sladu. Obé tyto suroviny jsou nezbytnou soucasti pro vyrobu piva. Aby hlavni vzor nebyl

pfili§ dominantni vii¢i logu a textlim, tlumim je jednotlivymi texturami.
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Obr. 143: Pivni vicka

Obr. 144: Hostinsky stit
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Obr. 145: Pivni sklenice
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Obr. 146: Pivni tacky
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Obr. 147: Ukdzka textury nové vizudlni identity

Obr. 148: Jidelni a napojovy listek
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POLEVKY
031 BRAMBORACKA
031 KURECI VYVAR
031 CESNECKA
chiebove krutony
031 CESNECKA
dhlebove krutony, syr / thiebave krutony, tvardzek
HOTOVA JiDLA
1509  PECENY BUCEK
kuyselé zeli, houskowyd knedlik
1509  HOVEZI GULAS
houskovd knedlik
2009 KONFITOVANE KACHNI PRSO

3509

Cervene zeli, kariavarsky knedlik

PECENA PIKANTNI ZEBRA
Chiét, horcice, kfen

MINUTKY

2009

2009

2009

1509

1509

1809

PRIRODNi VEPROVA JATRA
onglickd sloning, abulko

PIKANTNI VEPROVA JATRA
bramborove placicky

KURECI STEAK U KABATKU

schwarzwaldska Sunka, bulinkova omadcka

SMAZENA KURECI KAPSA
Sunka a niva

KURECI STEAK
grilovana Zelening

VEPROVY SPALEK Z PANENKY

40~
40~
40~

46~

15

1555

180~

160~

180~

160~

RYBY

1509

1509

GRILOVANY LOSSO

poZitkovd omdcka

GRILOVANY LOSSO S CUKETOU

BEZMASA JIDLA

1009

1209

5Ks

3Ks

SMAZENY SYR
[atarka
SMAZENA SYROVA TROJKOMBINACE

eidam, tvardzek, ahermelin, tatarka

SMAZENE TUARUZKY
tatarka

TVARUZKY V BRAMBOROVEM TESTE

DETSKA JiDLA

709

709

SMAZENY KURECI ZIiREK
brambory

MEDAILONEK Z PANENKY
brambory

SALATY

2209

2209

3009

2209

KONICKOV KURECI
balsamico, parmazan, bulinky, bageta

LOSTICKY
smazene varuzky, dabelka, bageta

SOPSKY
rajce, paprika, okurek, balkdnsky syr

LISTOVY

PRILOHY

Obr. 149: Detail jidelniho a napojového listku

165~

170~

10~

15~

15~

15~

85—

85—

150~
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I?IVNI MENU

NABIDKA PIVNICH SPECIALD 2019

KOBYLA 15°

VALACH-TYN 14°

PDDKQUAﬁ15f

SRSEN 14°

HUCUL 13°

X3 (MELAK 12°
30.8.

13.9.

21.9

1.70.

25.10.

8.1.

UﬂNOfNiHUCUL13j

Obr. 150: Pivni menu
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Obr. 151: Propagacni plakat se sloganem
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Obr. 152: Prodejni stan
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© Antnony Homa  FindFriends

“oycar’

Pivovar
Konitek @
Home
Videos
F Pivovar Konicek Artist
About =
Likes VALACHITYI opet v prodel! [ER——
[ Greats a Page | The Official Anthony Boyd Graphics Facebook
Page
wla 20803 pecpla like this and 20.779 pecple
follow this
Abous
twittar.com/anthonyiboyd
A
L omm
O foanyi E d
Obr. 153: Facebook
4.4 Pi
. 1SMOo

Jako korporatni pismo jsem zvolila fonty z rodiny Rockeby, které ve své bezpatkové
Condensed verzi vynikaji v informacnich textech na etiketach, plakatech nebo jidelnich
listcich. Rockeby Semi Serif dokdze v nadpisech v chlebové sazbé zastoupit styl moji au-

torské abecedy a dobie koresponduje s pismem Noyh, které¢ jsem se rozhodla vyuzit pro

chlebovou sazbu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

122

Noyh Semi Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
01234567897:_1/(")% " "&. <°

Noyh Reqular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
01234567897:_1 /()% “&..<°

Noyh Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
01234567897 _! /()% " “&..<°

Noyh Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
01234567897:_' /()% “&.,<°

Noyh Semi Light Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
01234567897:_1/(")%  "&..<°

Noyh [talic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
01234567897:_1/(")% "“&.,<°

Noyh Medium Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
01234567897?:_1/(")% " “&..<°

Noyh Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
01234567892?:_1/(")% " “&.,<°

Obr. 154: Pismo Noyh

Rockeby Condensed Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoparstuvwxyz
01234567897:_1/()% "&..¢

Rockeby Condensed Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
01234567897:_1/()% “&.,¢

Rockeby Condensed Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoparstuvwxyz
01234567892:_1/()% “&.,C

Rockeby Condensed Regular ltalic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoparstuvwxyz
01234567897 _1/()% ~°&.,¢

Rockeby Condensed Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
01234567892 /()% “&.,«

Rockeby Condensed Black Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
01234567897:_!/()% “&.,

Obr. 155: Pismo Rockeby Condensed
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Rockeby Semi Serif Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoparstuvwxyz
01234567897: /()% “&.¢

Rockeby Semi Serif Semi Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
01234567897:_1/()% “&.,¢

Rockeby Semt Serif Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
01234567897:_1/()% “&.,

Rockeby Semi Serif Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
01234567892:_'/()% “&.,

Rockeby Semi Serif Reqular Italic
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoparstuvwxyz
01234567897:_11(')% &,

Rockeby Semi Serif Semi Bold Italic
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
01234567897 _11()% ~“&.,«

Rockeby Semi Serif Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
01234567897:_!1()% “&.,

Rockeby Semi Serif Black Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789?:_!1()% ‘8.,

Obr. 156: Pismo Rockeby Semi Serif
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ZAVER

Béhem tvorby mé praktické ¢asti diplomové prace jsem ziskala spoustu novych poznatkii
a zkuSenosti. Zacala jsem vice vnimat pivni kulturu jako celek, a nejen podle pivnich eti-
ket. Pomoci podrobnéjsi reserSe jsem ziskala vétsi povédomi o potencialnich klientech

daného produktu a vytvarném stylu, s kterym bych méla dale pracovat. Naucila jsem se

vice vnimat barvy a jejich psychologické pisobeni na lidi.

Po dlouhé dobé jsem se vratila k ruéni kresbé, kterda mé sice bavi, ale béhem né¢kolika let
jsem na ni ve vizualni identit€ zaneviela. Velmi mi pomohlo si vyzkouSet hned né€kolik
vytvarnych technik a riiznorodé postupy, se kterymi jsem béhem vyvoje pivnich etiket pra-

covala. Naucila jsem se vice experimentovat a diivéfovat svym vytvarnym schopnostem.
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