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Studentka Adéla Hrazdilkova si vybrala s ohledem na praktickou ¢ast své diplomové prace
vhodné téma i1 zplsob zpracovani. Z piedlozené prace je patrny zapal a soustfedéni, které
doklada strukturovanou resersi ¢eskych, zahrani¢nich, velkych i malych pivnich znacek. Vycet
znaCek neni reprezentativni, ovliviiovaly ho okolnosti a subjektivni zkuSenosti autorky,
nicméné strukturou a mnozstvim vybéru je rozsah prace dostatecny a pro rychlé zmapovani
vybraného tématu piinosny. Z Ceskych pivovari by mé zajimalo zhodnoceni vyjimecné
identity pivovaru Chii¢ s ilustracemi Frantiska Storma nebo velmi popularni pivovar Matugka.

Oceiuji obrazovy doprovod a snahu o komparaci jednotlivych znacek popisem vybranych
prvka vizualni komunikace (logo, etikety, web, propagace, ptipadné nestandardni nosice).
Autorka ma v tomto ohledu za sebou dobrou resersni praci, i kdyz k celkovému hodnoceni by
pomohlo vyobrazeni webovych prezentaci.

Pti dikladnéjSim rozboru textu vyplyva, Ze se autorka v nékterych pasazich své préce
uspokoji s prvotnim povrchnéj$im soudem, ktery by zmeénila po nastudovéani konkrétniho
fenoménu (napf. vyznam modré barvy na pivnich etiketich v anglosaském svété).
Argumentacni slabiny se projevuji také v tisudcich (napf. na stran¢ 81 o pivu Trautenberk —
»Znacka je natolik jednoducha, Ze se bez doprovodné grafiky snadno zaméni s modni znackou
nebo stavarskou firmou®) anebo ve faktografii (reklamni kampan Hantec pro Starobrno
nevznikla v devadesatych letech, ale v roce 2002). Autorka na mnoha mistech hodnoti design
svérazng, pri¢emz si pomdha poulicnimi metaforami (strana 47 ,,Dle mého nazoru celkova
edice vypada spiSe jako luxusni lahev pro chudé.).

Dobrému hodnoceni teoretické prace by pomohla hlubsi znalost oborové terminologie, kterou
autorka bud’ naduzivd (minimalisticky, nadCasovy), zaménuje za jinou nebo ji schazi.
Naptiklad:

- vyzdvihuje znacku piva MUSA, ale jiz nezmini atraktivni rezponzivitu loga ve dvou
formatech;

- nebo pise ,,Vzhled (etikety) nejcastéji prodava a kazdy produkt by mél cilit pfedev§im na
svou kupni silu.*;

- ptredstavuje novotvar ,,dojem nad znackou®, jez podle popisu odpovida terminu ,,rozsifena
znacka / endorsed brand®.




Teoretickd prace je dobrym a inspirativnim zékladem, ktery autorka jisté zhodnoti v praktické
casti diplomové prace. Byt v mnoha nazorech na design s autorkou nesouhlasim, vazim si jeji
odvahy vyjadfit svlij nazor pted ostatnimi. VE&im, ze si ho i1 nélezité obhaji.

Otazka: Jakou psychologickou roli ma modrd barva na pivnich etiketach v anglosaskych a
jiznich zemich?

Navrh klasifikace: ........ B-C...... velmi dobfe — dobre...........
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Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

| A - vyborné | B - velmi dobie | C - dobfte D - uspokojive E - dostatecné F - nedostatecné




