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Volba tématu

Za posledni necelé desetileti vzniklo jenom v Ceské republice pies 400 pivovart, coZ
dokazuje, jak velky rozkvét pivo zaziva. Nese s sebou samoziejmé vedle vyrazné vyssi
nabidky také mnohem vétsi konkurenci, pti¢emz vedle kvality samotného produktu rozhoduje
o jeho uspéSnosti na trhu 1 atraktivni, neptehlédnutelnd prezentace. Navrhovéani vizuélni
identity pivnich znacek je tak tématem, které mezi grafickymi designery rezonuje. V tomto
ohledu teoretickd (a nasledné¢ 1 praktickd) prace Adély Hrazdilkové vstupuje na ostie
sledované tizemi.

Obsah prace

V prvni Casti autorka zkouma vizudlni identitu vybranych zahrani¢nich pivovara, pfi¢emz se
zamé&fuje na znacky, které piekracuji béznou produkci a snazi se své produkty nabidnout v
origindlnim, atraktivnim baleni. Podrobné&ji nas seznamuje s piibéhem znacky BrewDog,
ktery dobfte ilustruje soucasny piistup nejen k samotné vyrob& piva, ale zejména meénici se
pivni kultufe a na to reagujici marketingové strategii. Zkouma nejen zakladni vizualitu loga a
pivnich etiket (potazmo celého designu lahvi), ale sleduje také disledné aplikovani jednotné
vizualni identity ve vSech vystupech vcetné komunikace v on-line prostfedi — a nabizi tak
ukazkovy ptiklad budovani silné identity soucasné znacky.

Pokracuje dal$imi, predev§im mensimi pivovary, které se vyznacuji nekonvenc¢nim piistupem
k vizudlni identité, popiraje pfitom snad vSechny kénony, které v této oblasti zavedly tradi¢ni
velké znacky. Je zajimavé sledovat, jak se 1 v ptipadé nov€ vzniklych pivovart asto prvotni
piistup zalozeny na spiSe konzervativnich, dekorativnich prvcich postupné zjednodusuje, da
se fict emancipuje smérem k jednoduchosti a ryze soucasnému jazyku grafického designu,
kterym se dle vSeho snaZzi oslovit nové generace konzument (podobnym vyvojem vsak, jak
ukazuje autorka na ptikladu Starobrna, prochazi i n€které velké korporace).

Cast textu vénovana Ceské republice se nejdiive obsirnégji zabyva pivovarem Bernard, ktery se
svou identitou fadi spiSe k tradi€énim znackam, ale proslul svymi kontroverznimi reklamnimi
kampanémi, jez autorka také popisuje a kriticky hodnoti. Nasleduje pohled na piedstavitele
nejvétsSich tuzemskych znacek (Pilsner Urquell, Starobrno, Radegast) a pokracuje rozborem
mensich, nové vzniklych pivovard.




Zaveérecna kapitola shrnuje vysledky vyzkumu a autorka zde nabizi sviij pohled, respektive
pokus o definici vizualnich pravidel, jez ji slouzi jako vychodiska pro vlastni projekt navrhu
vizualni identity pivovaru Konicek (prakticka ¢ast diplomové prace).

Hodnoceni

Z rozséhlého textu a pfilozenych obrazovych ukézek je ziejmé, ze autorka ma ke zvolenému
tématu blizky vztah, mnozstvi detailnich informaci v§ak nékdy odvadi pozornost od podstaty
veci. Dokaze dobfe postihnout vizualni prvky, které tvofi identitu jednotlivych brandi, neboji
se pridat vlastni kriticky komentar, piesto podava pomérné objektivni obraz o zkoumaném
tématu (o vybéru jednotlivych znacek se da vzdy polemizovat, jsou zde vSak dle mého nazoru
dobfe zastoupené jak velké, tak stiedni i malé, lokdlni ¢i tzv. nezavislé minipivovary). Ne
vzdy se shoduji v hodnoceni s nazorem autorky, ale to je zcela pfirozené, ne-li zadouci.

Préci bych vytknul mensi nedostatky jak faktického, tak formalniho razu (napf. Starobrno —
kapitola Etikety pojednavéd o reklamnich spotech a billboardech). Misto podrobného
popisovani reklamnich kampani by bylo pfinosnéjsi, kdyby se autorka zaméfila jeste vice na
problematiku vizuality znacky (napf. neni postizen pomérné zauzivany systém, kdy logo
existuje v n€kolika verzich od maximalni na etiket¢ az po samotny logotyp zbaveny vsech
dekorativnich prvka vyuzivany v malych velikostech napt. na vicku od lahve).

Naopak oceniuju, ze autorka zkouma nejen loga a etikety, ale snazi se postihnout i dalsi
komunikac¢ni kandly, kterymi se dany pivovar snazi oslovit potencialni zakazniky. To se tyka
zejména pohledu na webové stranky jednotlivych pivovart, kde ndzorn¢ ukazuje moznosti
multimédii a interaktivni komunikace, jez déle rozviji identitu a buduji vztah ke znacce.

Zaveretné shrnuti vysledk vyzkumu nabizi pomérné jasnou (az na ponékud kostrbaty vyraz
"dojem nad znackou") typologii vizudlnich prvkl a ptistupt, jez Ize v souCasnosti v oblasti
pivnich identit spatfit. K uplnosti zde dle mého nazoru chybi postiZzeni pravidel praktického
razu, kterd ovliviiuji navrh loga, respektive predevS§im podobu etikety pivni ldhve. Z
konzultaci nad praktickym projektem vsak vim, ze si jich autorka byla védoma. Celkovy zaveér
studie vizualni identity pivovarii by si také zaslouzil obecnéjsi pohled a kritické zhodnoceni
celkové urovné nejen vybranych znacek, ale celé tuzemské produkce, ktery by dany vybér
zasadil do konkrétnéjsiho kontextu. Také bych uvital hlubsi zamysleni nad vyvojem,
soucasnosti 1 pfipadnym odhadem blizké budoucnosti vizuality pivovarnickych znacek.

Domnivam se, ze Adéla Hrazdilkova i ptes dil¢i vyhrady dokdzala popsat a vyhodnotit téméf
vSe podstatné a podava tak velmi dobry obraz soucasné situace v problematice, jiz se ve své
diplomov¢ praci vénuje.

Kontrola plagiatorstvi byla negativni — systém nasel shodu 0 %.
Navrh klasifikace B — velmi dobfre
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