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ABSTRAKT

Prezentovana bakalaiska prace si klade za cil analyzovat a vyhodnotit zptsob, jakym ces-
tovni ruch ovliviiuje ekonomicky rozvoj Katalanska. V teoretické Casti je pozornost véno-
vana zejména vysvétleni zakladnich pojmi z oblasti cestovniho ruchu a pouzitym analytic-
kym metodam. Prakticka Cast je pak zaméfena na piedstaveni zvolené destinace, jeji geogra-
ficko-ekonomicka analyza a jednotlivé dil¢i analyzy, pti kterych jsou vyuzity oficialni sta-
tistické tidaje. Dalsi ¢asti vlastni prace je S.W.O.T. analyza a fizeny rozhovor. Veskeré vy-

sledky ziskané z provedenych analyz jsou objasnény a shrnuty v zavéru prace

Kli¢ova slova:

Katalansko, cestovni ruch, ekonomicky rozvoj, HDP, zaméstnanost, turisté, SWOT

ABSTRACT

The presented bachelor thesis aims to analyze and evaluate the way in which tourism affects
the economic development of Catalonia. In the theoretical part, attention is paid to the ex-
planation of basic concepts of tourism and used analytical methods. The practical part is
focused on the introduction of the chosen destination, its geographical-economic analysis
and partial analyzes, using official statistical data. In addition, a S.W.O.T. analysis and an
interview are included in the practical part. All the results obtained are clarified and summa-

rized in the conclusion.
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UvVOoD

Cestovani sice predstavuje modni fenomén dnesni doby, nicméné jeho koieny sahaji hlu-
boko do historie lidstva. Od pradavna bylo praveé cestovani zptisobem, jak se dopravit k cili.

Podle potieb lidi se menily i konkrétni motivy a divody cestovani.

Diky dlouholetému vyvoji je tomu v dnesni vyspelé dobe naprosto jinak. Cestovani se pro
spoustu lidi stalo neodmyslitelnou soucasti zivota. Piedstavuje zptisob poznavani riznych

narodi, nejrozmanitéjsich kultur a zvyku, objevovani prekrasnych a zajimavych mist na pla-

neté. To vSe nejen motivuje lidi k cestovani, ale zdroveit napomaha jejich osobnimu rozvoji.

Cestovani a s nim spojeny cestovni ruch neni pfinosem pouze pro jednotlivé turisty, ale ma
obrovsky vliv na odvétvi ekonomiky a rastu hrubého domaciho produktu dané destinace.
Skvélym ptipadem je Spanélsko, zejména pak oblast Katalanska, kam se kazdoroéné vypravi

nespocet turistd ze vSech koutd svéta.

Tuto konkrétni oblast jsem si jako téma vybrala proto, ze rok od roku se cestovni ruch stava
¢im dal tim vice dulezitym aspektem ve zdrojich pfijml katalanského rozpoctu. PredevSim
Vv poslednich letech zaziva oblast obrovsky rozmach a s nim spojeny naval turisti, které laka
svymi ¢istymi piseCnymi plaZemi, ptirodnimi parky a rezervacemi, ale také kulturou, histo-
rickymi pamatkami a rovnéz dily svétové znamych umélct, jako jsou napiiklad Antoni

Gaudi, Salvador Dali, Pablo Picasso nebo Joan Mird.
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CIiLE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Hlavnim cilem této prace je zhodnoceni vlivu cestovniho ruchu na ekonomicky rozvoj Ka-
talanska. Tohoto kone¢ného cile se pokusim dosahnout prostiednictvim dil¢ich analyz, mezi

které patii napiiklad analyza podilu cestovniho ruchu na tvorbé HDP a zaméstnanosti.

Teoreticka Cast prace je zaméfena na vysvétleni dané problematiky pomoci definice samot-
ného pojmu cestovni ruch, jeho podstaty a moznych piistupti k nému. Dalsi vyznamnou ¢asti
je teoreticky popis pouZitych analytickych metod, jako tteba S.W.O.T. analyza a geogra-

ficko-ekonomicka analyza, které jsou nasledn¢ aplikovany ve vlastni praci.

Prakticka ¢ast je zpracovana na zaklad¢ oficialné dostupnych informaci z Institut d’Estadis-
tica de Catalunya (IDESCAT), neboli Statisticky Institut Kataldnska. VeSkeré data pottebna

Kk analyzam byla mnou zpracovana v programu MS Excel do tabulkové ¢i grafické podoby.
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|. TEORETICKA CAST
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1 VYMEZENI ZAKLADNICH POJMU

Tato kapitola je zaméfena na vymezeni zakladnich vyraza a pojmu z oblasti dané problema-
tiky. Kli¢ovou se stava zejména definice samotného pojmu cestovni ruch, jeho podstaty a

moznych ptistupti k nému.

1.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch se projevuje v nejriznéjSich formach a aspektech, proto je velmi obtizné jej
jedine¢né a s presnosti definovat. Pficemz vymezeni koncepce cestovniho ruchu a zaroven

stanoveni €O nejptesnéjsi definice je podle autora Jaromira Beranka (2013) nezbytné:

e zaucelem zkoumadni, analyzy a prognézovani rozvoje cestovniho ruchu jako socialné
ekonomického jevu;

e zaUcelem statistického zkoumani cestovniho ruchu s co nejvyssi moznou ptesnosti;

e za Ucelem aplikace legislativnich a ekonomickych tulev stanovenych zakony fady

zemi a spolecenstev v oblasti cestovniho ruchu.

Cestovni ruch je definovan vicero zpiisoby, kterymi se autofi jednotlivych definici snazi vy-
zdvihnout rizné stranky tohoto multidisciplindrniho oboru, vétSinou v zavislosti na védni

discipling, z hlediska, které je cestovni ruch zkoumam a definovan (Ryglova, 2009).

V publikaci Zelenky a Paskové (2012, s. 15) je uvedeno tvrzeni, které fika, Ze ,, cestovni ruch
vzdy zahrnuje cestovani, ale ne kazdé cestovani je cestovnim ruchem. Cestovni ruch zahrnuje
rekreaci, ale ne kazda rekreace je cestovnim ruchem. Cestovni ruch se uskutecnuje ve vol-

ném case, ale ne cely volny cas je vénovan cestovnimu ruchu “.

Stejni autoti dale cestovni ruch definuji jako komplexni spolecensky jev, jez se zabyva pie-
devsim souhrnnymi aktivitami jeho Gc€astnikli, pribéhem budovani a provozovani zafizeni
se sluzbami zaméfenymi na tyto ucastniky, véetné souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby

poskytuji. Nezabyva se tedy pouze jeho tcastniky, ale zarovei i poskytovateli t€chto sluzeb.

1.2 Zakladni pojmy cestovniho ruchu
Obecné pojmy

e Cestovni ruch — ¢innost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své
obvyklé prostiedi po dobu kratsi neZ jeden rok. Uelem cest mize byt traveni vol-

ného ¢asu, obchod apod.
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e Druhy domov — misto, jez neni trvalym bydlistém. MiZe se jednat o rekreacni zafi-

zeni, jako napiiklad chatu ¢i chalupu.
Typologie nav§tévnikii

e Navstévnik je ucastnik cestovniho ruchu. Navstévnici se déli na:
o Jednodenni navstévniky — ti€astni se cestovniho ruchu bez ptenocovani
o Turisty — ucastnik cestovniho ruchu, ktery alesponi jednu noc pfenocuje
e Tranzitni navs§tévnik tvoii samostatnou kategorii, jelikoz mize byt jednodenni, ale
1 turista. Jedna se o osoby, ktefi zastavi v dané lokalit€ z diivodu cesty do jiného cile.
e Rezident (domaci navstévnik) — jeho rezidentska zemé je stejna jako zemé navsti-
vena. Mize se jednat o obfana dané zemé, ale i cizince, Zijiciho v této zemi.

e Nerezident (zahrani¢ni navs§tévnik) — jeho rezidentska zemé se lisi od zemé navsti-

vené. Za nerezidenta se da povazovat obCan této zemé Zijici trvale v zemi jiné.
Druhy cestovniho ruchu

e Prijezdovy cestovni ruch (aktivni) — zahrnuje veskeré navstévy a pobyty nerezi-
dentl ne izemi jimi vybrané cizi zem¢.

e Domaci cestovni ruch — cestovani rezidenti v ramei uzemi jejich vlastni zemé.

e Vyjezdovy cestovni ruch (pasivni) — zahrnuje veskeré navstévy a pobyty rezidenti
konkrétni zemé& mimo uzemi této dané zem¢.

e Vnitini cestovni ruch (interni) — veskery cestovni ruch, pfijezdovy i vyjezdovy,

probihajici uvniti vybrané zemé.

(Cesky statisticky Gifad, 2004)

1.3 Podstata cestovniho ruchu

V soucasné dobé je cestovni ruch zkouméan nekolika védnimi obory, jako jsou napft. socio-
logie, ekonomie, geografie a jiné. Cestovni ruch je tedy sice spoleCnym zkoumanym pted-
meétem, avSak kazdad védni disciplina na néj nahlizi a zkouma jej z takového thlu pohledu,

ktery je prave pro tuto konkrétni disciplinu podstatny.

e Ekonomie cestovniho ruchu je zalozena na zkoumani ekonomickych aspektii cestov-
niho ruchu spojenych s produkci zbozi a realizaci sluzeb (tj. produktt cestovniho

ruchu) specifického charakteru, souvisejiciho s ucasti na cestovnim ruchu.
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e Geografie cestovniho ruchu zkouma teritoridlni aspekty interakci mezi cestovnim ru-

chem a krajinou s cilem urcit zakonitosti jejich vyvoje.

e Sociologie cestovniho ruchu piedstavuje vyzkum spolecnosti, piicemz je kladen di-
razem na socialni chovani, konani a interakci socidlni skupin jako ucastnikti cestov-

niho ruchu.

e Psychologie cestovniho ruchu se zabyva studiem psychiky tc¢astnikii cestovniho ru-
chu s dirazem na motivaci G¢asti na cestovnim ruchu, spokojenosti s dovolenou,

poradenstvim v Oblasti cestovniho ruchu apod.

(Heskova 2011, s 9).

1.4 Pristupy k cestovnimu ruchu

Jak ve svém dile uvedli autofi Boniface, Cooper a Cooper (2016, s 6), na cestovni ruch se

da nahlizet ze dvou odli$nych thli pohledu, a to z pohledu poptavky ¢i nabidky.

Z pohledu poptavky (z pohledu turisty) — tento pfistup pro definici cestovniho ruchu, jak
uvadi United Nations Statistical Commission, miZe byt prezentovan jako cestovani a poby-
vani lidi v mistech, které neni jejich obvyklym prostiedim, po dobu kratsi nez jeden rok, za
ucelem odpocinku, obchodu apod. Nicméné, tato definice sebou nese fadu otazek, jako na-

ptiklad:

e Co se povazuje za obvyklé prostredi ¢loveéka?

e Zakomponovanim obchodu a jinych tcelit do definice vytvoiime komplexné&jsi po-
hled na cestovni ruch, nez pouze z tthlu rekreace a odpocinku.

e Vyloucime z definice urcité typy ucastnikli cestovniho ruchu, nebot’ turismus tvoii
pouhou ¢ast cestovani, do které jsou dale zahrnuty kazdodenni aktivity, jako tfeba
cesta do prace ¢i na nakup, kde ma Gcastnik cestovniho ruchu imysl zajisténi dlou-

hodobého pobytu (mimo své obvyklé prostredi).

Z pohledu nabidky — tento pfistup od sebe oddéluje obchodni ¢innosti a zaméstnani bez-
prostiedné spjaté s cestovnim ruchem od zbytku ekonomiky. Po letech trvajicich diskuzich
bylo Organizaci Spojenych Narodl v roce 2000 schvaleno feseni formou TSA (Tourism Sa-

tellite Account), neboli satelitniho G¢tu cestovniho ruchu. TSA méii poptavku po zbozi
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a sluzbach vytvorenou ucastniky cestovniho ruchu v dané destinaci, a umoziuje tak porov-
navat sektor turismu s ostatnimi sektory ekonomiky, zejména analyzovanim podilu, kterym

cestovni ruch piispiva napiiklad k tvorbé HDP ¢1 zaméstnanosti.
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2 TYPOLOGIE CESTOVNIHO RUCHU

Typologie, nebo také klasifikace, cestovniho ruchu se snazi blize specifikovat cestovni ruch
a roz¢lenit jej podle urcitych znakt. V této souvislosti se tedy mizeme Casto setkat s ¢len¢-

nim na formy a druhy cestovniho ruchu.

2.1 Zakladni formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu vychézeji z hlavni motivace ucastnikil, tj. cel, pro ktery tito ucast-
nici cestuji a pobyvaji v jiném miste. Rozhodujicim hlediskem pro uréeni konkrétni formy
cestovniho ruchu je tedy hlavni motiv Uc€astnikli a charakter trdveni jejich volného casu.

Jedna se napf. o rekreacni, kulturné poznavajici, sportovné turisticky, lazenisky apod.
Zdravotni (1é¢ebny) cestovni ruch

V dnesni dob¢ zdravi a zpasob zivotniho stylu neni povazovano pouze za jeden z determi-
nantli spravného Zivota, ale pfedstavuje 1 urcity mddni trend. V prvé fad€ je ovSem zdravi
vSeobecnym piedpokladem pro to, abychom se citili spokojené a byli tak schopni vykonavat
bézné Cinnosti kazdodenniho Zivota. O naSe zdravi bychom se méli starat peclivé, nepretrzité

a prevencné, tzn. ne pouze v piipadech, kdy se citime nemocni.

Cestovani do zahrani¢i za ucelem 1écby se stava stale popularnéjSim a rozsifenéjSim, proto
zdravotni cestovni ruch pfedstavuje vyznamny a stale se zvé€tSujici vyklenek v cestovnim

ruchu (Kotikova 2013, s 53).
Rekreacni cestovni ruch

Ugastnici se snaZi prosttednictvim rekrea¢niho cestovniho ruchu uréitym zptisobem o psy-
chickou a fyzickou regeneraci. Pozadavky mohou byt riizné, zalezi na tom, jaky druh odpo-
¢inku klient preferuje. V soucasnosti se zvysuji preference aktivné stravené dovolené nad
pasivnim odpocinkem. Roste zdjem o sportovné orientované dovolené (Palatkova a Zichova,

2014, s. 24)

Podle Heskové (2011, s 20) ma pobyt v pfiznivém piirodnim prostiedi kombinovany s riz-
nymi rekreacnimi aktivitami (pohybové a nenaro¢né sportovni ¢innosti, napt. prochazky,
tabofeni v prirode¢, chatateni, chalupateni a jiné¢) ma vliv na organismus a dusevni pohodu

¢lovéka.
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Kulturné poznavaci cestovni ruch

Je zaméteny predev§im na poznéavani historie, kultury, tradic a zvyka vlastniho i jinych na-
rodii. Tento typ cestovniho ruchu je velmi riznorody, ma vyznamny vychovné vzdélavaci
podtext a prispiva k rozsifeni kulturné spole¢enského rozhledu obyvatelstva. Cile jsou riiz-
norodé: od kulturni krajiny, pfes zajimava mista, az po hrady a zamky (Ministerstvo pro

mistni rozvoj CR, 2008).
Sportovné turisticky cestovni ruch

Podle definice dvojice autorek Palatkova a Zichova (2014, s. 25) je sportovné turisticky ces-
tovni ruch vysvétlovan jako typ turismu, jehoz soucasti jsou veskeré sportovni aktivity oby-
vatelstva. Radi se sem jednak aktivity tradi¢ni, jako je napiiklad lyZovani, turistika, cyklis-

tika, tak 1 extrémni sporty, mezi které patii skalni horolezectvi ¢i surfing.
Sport miiZe byt pojat jako primarni i jako sekundarni motiv cestovani. VétSinou se miizeme
setkat s definicemi, které zahrnuji jak samotné fyzické aktivity, tak i pasivni sportovné ori-

entované, ¢imz je napt. divacka G€ast na sportovnich akcich.

2.2 Zakladni druhy cestovniho ruchu

Pro urceni jednotlivych druhti cestovniho ruchu je klicovym kritériem jevovy pribéh a zpi-
sob realizace cestovniho ruchu v zavislosti na geografickych, ekonomickych, spoleenskych
a jinych podminkach (Zelenka, Paskova, 2012).
Toto obecné kritérium se podle zminénych autorti dale déli na zaklad€ objektivnich faktort:

e misto realizace cestovniho ruchu,

e vztah k platebni bilanci statu,

e doba trvani pobytu,

e zplsob zabezpeceni cesty a pobytu,

e pocet ucastnikd,

e zpusob financovani,

e vek ucastnika,

e prevazujici prostiedi pobytu,

e vliv na mistni komunitu a Zivotni prostfedi,

e ostatni kritéria.

Vyse uvedené faktory jsou dale popsany ve stru¢nosti dle autorky Ryglové (2009, s 13-15).
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Misto realizace cestovniho ruchu

e Domaci cestovni ruch — osoby trvale sidlici v zemi cestuji uvnitt tohoto statu a ne-
ptekracuji jeho hranice.
e Zahrani¢ni cestovni ruch — dochazi k ptekracovani hranic jednoho ¢i vice statd. Je
mozné jej dale delit nasledujicim zpiisobem:
o Aktivni cestovni ruch (incoming) — ptijezd cizincti do Ceské republiky.
o Pasivni cestovni ruch (outgoing) — vyjezd Ceskych turistli do zahranici.
e Tranzitni cestovni ruch —jedna se o prijjezd cestujiciho ptes uzemi projizdéného statu
do jiného cilového statu, aniz by cestujici v tomto staté ptfenocoval.
e Vnitini cestovni ruch — veskery cestovni ruch na tizemi daného statu, tj. cesty oby-
vatel po vlastni zemi i pobyt cizincl v této zemi.
e Narodni cestovni ruch — veskery cestovni ruch obyvatel urc¢itého statu, tj. cestovni
ruch domaci a vyjezdovy.
e Mezinarodni cestovni ruch — veskery cestovni ruch (aktivni a pasivni), pfi némz do-

chazi k piekroceni hranice statu.
Cestovni ruch podle vztahu k platebni bilanci

Cestovni ruch ovliviluje vyznamnym zplisobem platebni bilanci statu. Podle tohoto vztahu

muzeme cestovni ruch délit na:

e Aktivni — pfijmy v tomto odvétvi prevySuji vydaje a vznika piijezdy zahrani¢nich
navstévniki do tuzemska.
e Pasivni — zde naopak vydaje prevysuji piijmy a vznikd vyjezdem obyvatel dané¢ho

statu do zahranici.

Cestovni ruch podle délky pobytu

Podle tohoto kritéria je mozné délit cestovni ruch na:

e Kratkodoby — doba pobytu v misté do tii pfenocovani.

¢ Dlouhodoby — doba pobytu vice nez ti1 pfenocovani.
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Cestovni ruch podle zpisobu ucasti — zabezpeceni cesty

Vychodiskem tohoto ¢lenéni je subjekt organizujici cestu a pobyt. Dalsi déleni je pak nésle-

dovné:

¢ Organizovany — jedna se o typ cestovniho ruchu, kdy si G€astnik neché cestu a pobyt
zajistit cestovni kancelaii ¢i jinym zprostfedkovatelem.

e Neorganizovany — Ucastnik si cestu i pobyt voli a zabezpecuje sam.
Cestovni ruch podle poctu ucastniki

e Individualni — navstévnik nebo turista cestuje sam, popiipadé s rodinou.
e Kolektivni — organizované cestovani ucastnikl, mize mit dale podobu skupinového

¢i masového cestovniho ruchu.
Cestovni ruch podle zpiisobu financovani

e Volny (komerc¢ni) — ucast zde neni nijak podminéna a ti¢astnik si hradi vSechny na-
klady spojené s cestou a pobytem sam ze svych prostiedk.

e Vazany (socialni) — ucast je urCitym zptisobem ,,vazéna‘‘ na splnéni urcitych pod-
minek (napf. pacient v ldzefiském cestovnim ruchu). Néklady spojené s touto cestou
jsou pak z casti hrazeny ptispévkem uréité organizace (napt. podnikové fondy, ne-

mocenské pojisténi atd.).

Dle Ryglové (2009) miize byt cestovni ruch dale délen napiiklad podle ro¢niho obdobi, vlivi
na zivotni prostiedi, cile cesty, pouzitych dopravnich prostredki, destinace, zptisobu ubyto-

vani apod.
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3 VLIVY CESTOVNIHO RUCHU

V 21. stoleti roste jednak nabidka cestovniho ruchu a rovnéz i jeho vyznam. Cestovni ruch
hraje dulezitou roli v hospodarském rozvoji, jeho vliv mizeme zméfit v oblasti investic,

zameéstnanosti 1 platebni bilanci (Middleton, 2009, s. 3).

Podle autori Goeldner a Ritchie (2009, s. 26) ma cestovni ruch prokazatelny celosvétovy
vyznam, ktery v poslednich letech vyrazné vzrostl a cestovni ruch se tak stal nedilnou soci-
alni a ekonomickou silou. Pro destinace cestovniho ruchu pfedstavuje nejen ekonomické a

neekonomické ptinosy, ale i naklady.

3.1 Vliv cestovniho ruchu na ekonomicky vyvoj

Cestovni ruch pro vétsinu stat predstavuje ekonomicky a socialni trend, jelikoz se rozviji
jako jeden z nejdynamictéjSich a nejrychleji rostoucich sektori ekonomiky (Vystoupil,

Sauer, 2006).

Abychom byli schopni popsat, jak cestovni ruch ovliviiuje pozitivni ekonomicky rozvoj, je
nutné vymezit dva pojmy, jeZ souviseji s touto problematikou. Styrsky a Sipek (2011) defi-
nuji ekonomicky rust jako neustalé zvySovani celkové produkce statkd a sluzeb v dané spo-

le¢nosti, kde se celkova produkce méfi jako hruby domaci produkt (HDP).

Autoii Vystoupil a Sauer (2006) uvadi, Ze z ekonomického hlediska cestovni ruch ovliviiuje
HDP, zamé&stnanost, platebni bilanci daného statu a rovnéz tak piijmy statnich a mistnich
rozpoctl a investi¢ni ¢innost. VySe uvedené vlivy zachycuje tzv. satelitni ucet cestovniho
ruchu (TSA). Jedna se o klicové informace pro zjisténi poptavky a nabidky cestovniho ruchu
a k naslednému zhodnoceni celkového piinosu pro ekonomiku daného statu z tohoto od-

vEetvi.

3.2 Vliv cestovniho ruchu na socialné-kulturni vyvoj

V dnes$ni dob¢ predstavuje cestovni ruch velmi populdrni zplisob umoziujici rozsifovani
znalosti o nejriznéjSich zemi, kultufe mistnich obyvatel spolu s pozndnim jejich tradici a
uznavanych hodnot a rovnéz tak nesmime opomenout nynéj§i modni trend, jez cestovani

ptredstavuje.

Cestovni ruch v socialné-kulturni oblasti pfispiva ke vzniku zna¢ného mnozstvi novych pra-

covnich mist, zmirfiuje chudobu, lidé se navzajem kulturné obohacuji a zvySuje se uroven
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zivotnich standardii obyvatel. Dochdzi rovnéz k rozvoji vzdjemného pochopeni mezi turisty
a obyvateli daného statu, ubytku predsudkl a zmirfiuje se napjata situace ve svété, coz pii-

spiva k miru (Ryglova, 2009).

3.3 Vliv cestovniho ruchu na environmentalni vyvoj
Dopady cestovniho ruchu na zivotni prostfedi miizeme ¢lenit nasledovné:

e Podle geografického méfitka na globalni, celostatni, regiondlni a mistni

e Podle ¢asového méfitka na kratkodobé a dlouhodobé plisobici

e Podle charakteru zmény na docasné (vratné) a nevratné

e Podle vztahu k biosféfe na zmény slozek piirodniho prostiedi a zmény zastoupeni

druhii flory a fauny (Zelenka 2015)

Vlivy cestovniho ruchu maji i jisté dopady na dany stat, které shrnuje nize uvedena ta-

bulka:

Obrazek 1 — Typy dopadii

Potieby turisty
Cestovani, ubytovani, atraktivity, nakupy, festivaly, slavnosti, rekreacni aktivity

Nabidka pramyslu cestovniho ruchu
Auta, autobusy, silniéni a Zelezniéni sit€, aerolinky a leti5té, hotelové fetézee,
nakupni centra, rekreaéni stiediska, organizatoii slavnosti a exkurzi

Typy dopadi

Uspory turisti, Porozuméni Regenerace méstskych a

Pozitivni | zaméstnanost v CR, | odlisnym kulturam, venkovskych oblasti,
dopady investice do podpora lokélnich | zachovavani historickych
infrastruktury sluzeb budov, ochrana venkova

Znecistovani vzduchu,

Negativni Ekonomicke f‘ﬂJkY~ Naruseni tradiénich moii, eroze, pOEkOZO-
prohloubeni rozdila zpuisobii Zivota

dopady vani historickych budov

Zdroj: Vlastni tprava podle Evans (2015, s 60)
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4 POUZITE ANALYTICKE METODY

V nasledujici ¢asti bude vysvétlena problematika pouzitych analyz a rovnéz tak jejich teore-

tickéd vychodiska.

4.1 Geograficko-ekonomicka analyza

Tato analyza zahrnuje razné ptistupy, pomoci kterych se dokdazeme seznamit s podrobnymi
informacemi o analyzované zemi. Jde o souhrn dat a poznatkli z oboru nazyvaného ekono-

micka geografie.

Autofi Hrala a Safaiik (2013, s 13-33) uvadi, Ze jednotlivé ¢initele, které ovliviiuji rozvoj a

rozmisténi cestovniho ruchu, mizeme délit z ekonomického a geografického hlediska na:

e Selektivni (stimulacni) faktory
e Lokaliza¢ni podminky

e Realiza¢ni podminky

4.1.1 Selektivni (stimula¢ni) faktory

Tyto faktory se projevuji geograficky, tj. v izemnim uspofaddani a maji vyznamné postaveni
zejména V rozvoji cestovniho ruchu. Jejich prostfednictvim se mnohou vyuZzit podminky

(pfedpoklady) pro cestovni ruch v konkrétnich oblastech. D€li se na:

e Objektivni faktory — zékladni politické reality svétového charakteru i mistniho vy-
znamu, vnitropolitickd situace, ekonomické predpoklady (dosazena zivotni uroven,
fond volného ¢asu), demografické skutecnosti, kvalita Zivotniho prostredi.

e Subjektivni faktory — fada psychologickych a dal§ich pohnutek ovlivnénych kul-
turni Grovni obyvatel, reklamou, propagaci apod., kterymi je ovliviiovano rozhodo-
zminéné faktory reklama a propagace, jez maji vyznamny vliv na mondénnost a mod-

nost.

4.1.2 Lokaliza¢ni podminky

Tyto podminky maji ve vztahu k rozvoji cestovnimu ruchu az druhotny vyznam. Rozhoduji

o funkénim vyuziti konkrétni oblasti cestovnim ruchem z hlediska piirodnich mozZnosti a
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charakteru a kvality spole¢enskych podminek ¢i atraktivit. Lokaliza¢ni podminky jsou urco-

vany:

e Piirodnimi podminkami a atraktivitami

e Klimatickymi poméry

e Hydrologickymi poméry

e Reliéfem a morfologickymi poméry

e Rostlinstvem a ZivociSstvem

e Spolecenskymi podminkami a atraktivitami
e Kulturn¢historickymi pamatkami

e Kulturnimi a jinymi zafizenimi a akcemi

e Sportovnimi a zdbavnimi zatizenimi a akcemi

4.1.3 Realiza¢ni podminky

Realiza¢ni podminky maji rozhodujici postaveni pro kone¢nou fazi uskutec¢novani riznych
forem cestovniho ruchu. Svou kapacitou formuji tzv. ,,nabidkovy strop‘‘ pro vyuziti moz-

nosti lokalizacnich podminek a atraktivit. Realiza¢ni podminky jsou tvoifeny:

e Dopravou — zelezni¢ni, automobilova, namotni, vertikalni, letecka, aj.

e Ubytovacimi a stravovacimi zafizenimi.

Pro potieby této analyzy jsou z pohledu ekonomické geografie podstatné zejména nasledu-

jici okruhy vcetné jejich ukazatell:

e (Geografie obyvatelstva (hustota zalidnéni, v€k, pohlavi, zivotni uroven, nezameést-
nanost, jazykova a narodnostni struktura aj.)

e Faktory a podminky rozvoje zemédélstvi a primyslu (pida, klima, reliéf, ptirodni
pasma)

e Geografie dopravy (ndmofni, leteckd, pevninska aj.)

4.2 Analyza vlivu cestovniho ruchu na ekonomicky rozvoj

Cilem této kapitoly bude analyzovat podil cestovniho ruchu na ekonomickém rozvoji Kata-
lanska. Jednotlivé podkapitoly budou zaméfeny na dil¢i analyzy, diky kterymi je mozné dojit
k odpovédi, jakym zpusobem se cestovni ruch podilel na ekonomickém rozvoji ve sledovém

obdobi.
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V ramci ekonomického vyvoje bude analyzovana oblast HDP, ptimy a celkovy podil ces-
tovniho ruchu na tvorbé HDP a zaméstnanosti Katalanska a ptijmy z mezinarodniho cestov-
niho ruchu. Veskera analyzovana data jsou oficialnimi informacemi ziskanymi statistického

ufadu Katalanska (Institut d’Estadistica de Catalunya).

4.3 S.W.O.T. analyza

SWOT analyza je nastroj pro strategické planovani a fizeni organizace, jehoz cilem je zhod-
noceni soucasné strategie firmy a jeji schopnost vypotradat se se zménami. SWOT analyza

definuje silné a slabé stranky podniku, a rovnéz tak jeho pfilezitosti a hrozby.

Tato analyza je, jak uvadi Evans (2015, s 308), nej¢ast&ji znazoriiovana v tabulce. Ukolem

autora SWOT analyzy je s umarizovat jednotlivé prvky nasledovné:

e Strenghts (slabé stranky) — vybudovat, respektive pecovat, o né takovym zptisobem,
aby i nadale ptedstavovaly silné stranky.

e Weaknesses (slabé stranky) — zaméfit se na né tak, aby se v budoucnu staly strankami
silnymi, nebo je zcela eliminovat.

e Opportunities (ptilezitosti) — umistit organizaci do takového postaveni, ze kterého je
schopna vyuzit a premé&nit dostupné piileZitosti v konkurenéni vyhody.

e Threats (hrozby) — umistit organizaci do takové pozice, aby bylo mozné odstranit
vyskytujici se hrozby, popiipadé vytvofit ur¢itd opatieni, k ochrané ptred dopady

moznych hrozeb.

Obrazek 2 — S.W.O.T. analyza

SW.0.T. Faktory, napomahajici Faktory, branici orga-
analvza organizaci dosahnout nizaci dosahnout jejich
¥ jejich cilu cilt
;ﬁggfjﬁ;ﬂgggg Silné stranky Slabé stranky
Vnéjsi faktory mimo o
kontrolu manazert Prilezitosti Hrozby

Zdroj: Vlastni tiprava podle Evans (2015, s 309)
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II. PRAKTICKA CAST
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5 KATALANSKO

Tato kapitola je vénovana strucné charakteristice Katalanska, pficemz podrobnéjsi infor-

mace o jednotlivych oblastech jsou uvedeny v nasledujici kapitole.
Geograficka poloha

Katalansko, $pan¢lsky Catalufia a katalansky Catalunya, je autonomni komunitou a historic-
kou oblasti Spanélska, zahrnujici severovychodni provincie Girona, Barcelona, Tarragona a
Lleida. Region Katalanska zaujima trojuhelnikovou oblast v severovychodnim rohu Spanél-
ska. Je ohrani¢enou Francii a Andorrou na severu, Sttedozemnim motem na vychodé, auto-
nomnim spolecenstvim Valencie na jihu a autonomnim spolecenstvim Aragonie na zapadé.
Katalansko s rozlohou 32 107 km? ma velmi riiznorodou orografii. V nékolika malo kilome-

trech se zvedd z hladiny mofe na vrcholky hor, které jsou téméf 3 000 metrt vysoké.

Obrazek 3 — Kataldnsko na mapé

Madrid
°

Girona
°

Lleida
®
Barcelona
©

S

°
Tarragona

50km

50 mil
Zdroj: Vlastni zpracovani podle BBC (2018)
Jazyk

Katalanskému jazyku rozumi 93,8 % katalanské populace a je chapan jako oficialni jazyk
spolu se Spanélstinou a okcitanstinu. Nicmén¢ pro kazdodenni dorozumivaci potieby je vice

vyuzivana Spanélstina.
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Narodni symboly

Vlajka

Podle legendy pochazi vlajka jiz z 9. stoleti. Ctyfi ¢ervené pruhy, jako projev vdéénosti, byly
po bitve¢ zakresleny na zlaty §tit hrabéte Gifré el Pelos tésné pred jeho smrti tehdejSim kralem
Carlesem el Calb, ktery si namocil prsty do krve §lechtice a vytahl pruhy na zminéném zla-
tém Stitu.

Hymna

Roku 1993 byla vyhlasena katalanskym parlamentem narodni hymna Els Segadors. Hymna
odkazuje na Corpus de Sangre, barcelonské povstani 7. Cervna 1640, které zapocalo

valku Segadort. V textu vycnivaji odkazy na vesni¢any, zemi a svobodu.
Kultura

V priubéhu staleti si Katalansko dokazalo vybudovat svou vlastni jedine¢nou identitu. Uvol-
nénd atmosféra, kreativita a uznavané hodnoty formuji obdivuhodnou nérodni i kosmopo-
litni kulturu. Nejmodernéjsi trendy koexistuji s hluboko zakofenénymi tradicemi, z nichz
nékteré¢ UNESCO dokonce prohlasilo za nehmotné dédictvi lidstva. Zejména populérni fes-
tivaly jsou skvélym odrazem toho, jak si obyvatelé katalanského regionu zachovali sva kul-

turni dédictvi.
Narodni svatek

Katalansko slavi narodni den 11. zafi, ktery si obyvatelé Kataldnska spojuji se ztratou svo-
body jejich izemi v disledku porazky ve vélce o néslednictvi roku 1714. S touto vzpomin-

kou je spjata touha zachovat katalanskou identitu.
Gastronomie

Oblibenost motskych plodii a produkti mistniho zeméd€lstvi, bohatstvi a originalita tradi¢ni
kuchyné jsou ditvodem, pro¢ se katalanska kuchyné v poslednich letech stala jednou z ne-
jobdivovangjsich na celé planeté. PfedevS§im pojmy jako kreativita, vynalézavost adekvatné

popisuji nevsedni katalanskou gastronomii.

Pievzato a upraveno podle web.gencat.cat (2018).


https://www.forcabarca.cz/clanek/1915/historie-katalanska-4-od-katolickych-kralu-po-pad-rodu-habsburku-1474-1700
https://web.gencat.cat/en/temes/catalunya/
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6 PREDPOKLADY ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU

Ptedpoklady predstavuji soubor faktori, kterymi konkrétni zemé disponuje v rdmci uspés-
ného rozvoje cestovniho ruchu. Tyto faktory jsou specifikovany jako lokaliza¢ni, realizacni

a selektivni, jsou vzajemné propojeny a neni mozné je od sebe naprosto odd¢lit.

Pro potieby této analyzy jsou dostupna pouze data popisujici Spanélsko jako celek. Nicménd
jednotlivé selektivni, lokaliza¢ni a realizacni faktory jsou nasledné€ nize rozepsany vyhradné
pro oblast Katalanska. Z déle uvedenych tabulek vplyva, jak si Spanélsko vede v komparaci

S ostatnimi zemémi jizni Evropy. Bliz§i informace viz ptiloha P L.

Tabulka 1 — Porovnani politiky a podminek umoziujici rozvoj CR

Politiky a podminky umoziujici rozvoj cestovniho ruchu

©
3;5 § Prioritizace Mezinarodni Cenova Udrzitelnost

"'" cestovniho ruchu otevienost konkurenceschopnost zp
Spanéisko (NSO 3,9 4,5 4,6
Italie 4,5 4,1 3,9 4,5
Portugalsko 5,5 4,2 4,8 4,3
Recko 55 4,1 4,7 4,5
Chorvatsko 4,5 4,2 4,4 4,7
Malta 62 4,0 4,4 4,1
Turecko 4,3 3,9 4,9 3,7
Kypr 5,7 3,8 4,3 4,0
Priimér 6,3 4,0 4,5 4,3

Zdroj: Pfevzato a upraveno podle World Economic Forum (2017, s 12)

Z vyse uvedené tabulky vyplyva, Ze v porovnadnim s dal§imi zemémi jizni Evropy, je skore
Spanélska primérné az nadprimérné. Tyto vysledky se o jasné odrazi v ptiznivych podmin-
kach pro rozvoj cestovniho ruchu zemé.

Tabulka ¢islo 2 uvedena nize porovnava infrastrukturu zemi jizni Evropy, a to z pohledu

letecké dopravy, piistavil a pozemni dopravy a turistickych sluzeb. Spanélsko si v této ob-

lasti vede vysoce nadprimérné ve vSech 3 hodnocenych oblastech.
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Tabulka 2 — Porovnani infrastruktury

© Infrastruktura

- Q

N 2 ] PFistavii a pozemni i .

=3 Letecké dopravy dopravy Turistickych sluzeb
Italie 4,4 4,7 6,0
Portugalsko 3,9 4,2 6,4
Recko 4,3 3,7 5,7
Chorvatsko 3,0 3,9 6,3
Malta 3,9 4,5 5,5
Turecko 4,7 3,5 4,7
Kypr 3,1 3,7 5,6
Primér 4,0 4,2 5,9

Zdroj: Pievzato a upraveno podle World Economic Forum (2017, s 12)

Rovnéz v posledni tabulce, porovnévajici pfirodni a kulturni atraktivity zemi jizni Evropy,
vyslo Spanélsko s nadpraimérmym hodnocenim. Tento vysledek je bezesporu diisledkem ob-
divuhodnych ptirodnich i kulturnich rozmanitostmi, jez se v této zemi nachazi.

Tabulka 3 — Porovnani ptirodnich a kulturnich atraktivit

Pfirodni a kulturni atraktivity

= o

& ._% Pfirodni atraktivity Kulturni::rsatzti::tyui; behodni
tale 48 s
Portugalsko 3,9 3,9
Recko 4,1 3,1
Chorvatsko 4,5 2,8
Malta 3.1 A .
Turecko 3,0 4,1
Kyer 2.9 I
Primér 3,9 3,8

Zdroj: Pievzato a upraveno podle World Economic Forum (2017, s 12)
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6.1 Selektivni faktory

Demografické skute¢nosti

Katalansko, s celkovymi 7.543.825 obyvateli a hustotou zalidnéni 235 obyvatel/km2, pied-
stavuje 16,17 % celkové Spané€lské populace. Spolu s autonomnimi spolecenstvimi Madrid

a Andalusia, jeden z nejvice zalidnénych autonomnich spoledenstvi Spanélska.
Ekonomické predpoklady

Katalansko postihla mezi lety 2009 a 2012 ekonomické krize, kterd znamenala pro danou
oblast stagnaci ¢i mirny pokles jednotlivych odvétvi. Od roku 2013 se katalanskéa ekonomika
zacind pomérné rychle stabilizovat a zaziva ekonomicky ruast, ktery ma i nadale rostouci
trend. Odrazi se v celkovém piiznivém vyvoji ekonomiky tohoto regionu a stava se tak nej-

vétsi piinos do celkové ekonomiky Spanélského kralovstvi.

Na tvorbé HDP, jez v loniském roce dosahl hodnoty 242 313 mil. €, ma nejvétsi podil sektor
sluzeb, ktery v lofiském roce tvoftil 66,76 % z celkového HDP. Dale svym se na HDP podili
sektor primyslu, vystavby a sluzeb. VSechny tyto sektory ovliviiujici ekonomicky rist ob-

lasti jsou podrobné&ji analyzovany v kapitole 7.1 Skladba HDP.
Dalsi ukazatel€ jsou shrnuty nasledné:

e Inflace: 1,4 %

e Nezaméstnanost: 11,64 %

e Export: 71 649,2 mil. €

e Import: 90 764,8 mil. €

e Vnéjsi obchodni bilance: - 19 115,6 mil. € (rozdil mezi sou¢asnym vyvozem a do-
vozem zboZi a sluzeb mezi Katalanskem a zbytkem svéta)

e Mira pokryti: 78,9 mil. €
Politicka situace

Katalansko je autonomni oblasti s nejvyssi Girovni samospravy ve Spanélském kralovstvi.
Ma vyhradni slovo ve vécech obchodu, vefejné spravy, kultury, komunikace apod. Nejvyssi
organ vladni moci tvoii Generalitat de Catalunya (katalanska vlada) v Cele s predsedou
vlady, ptesnéji prezidentem katalanské Generalitat. Tuto funkci zastupoval byvaly starosta
Girony, Carles Puigdemont, ktery ptisobil od ledna 2016 do tijna 2017, kdy byl $panélskou

vladou po jednostranném katalanském prohlaseni nezavislosti odvolan z funkce.
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Praveé v fijnu roku 2017 vyvrcholila snaha o dosazeni nezavislosti regionu v neoficialni re-
ferendum, kterého se zcastnilo 42 % Katalanct a vice nez 90 % volict hlasovalo pro neza-
vislost. Po tomto referendu probéhlo tajné hlasovani, ve kterém katalansky parlament roz-
hodl o schvaleni nezavislosti, nicméng¢ jesté pred zahdjenim hlasovani desitky poslanci, jako
projev nesouhlasu, opustilo sal. V disledku nejednoznacnosti ptevzal Madrid spravu tohoto

regionu a zamezil jeho pravomocim.

Ptesné rok od prvniho referenda probéhly obrovské demonstrace, jejichz cilem byla podpora
nezavislosti Katalanska. Demonstranti znemoznili pohyb na veskerych komunikacich a po-
kouseli se dostat dovnitt budovy parlamentu. Béhem této udalosti doslo k nespoc¢etné mnoha
stietim mezi separatisty a katalanskou policii, ze kterych vyplynuly stovky zranéni, a do-

konce zatéeni demonstrantu.

6.2 Lokaliza¢ni podminky

Region Katalanska se nachazi na severovychodé Spanélska a zaujima oblast 32.108,2 km?.
Severni hranici pfedstavuje Francie a Andorra, vychodni Sttedozemni mote, jiZzni autonomni
spolecenstvi Valencie a zapadni autonomni spolecenstvi Aragonie. Zahrnuje provincie

Girona, Barcelona, Tarragona a Lleida.

V dusledku raznorodosti reliéfu je klima pomérné rozmanité, nicméné zde pievlada suché
sttedomotské podnebi. Oblast se nachazi v subtropickém pasmu, které se tdhne od jizni An-
dalusie az k Pyrenejim. Primérné teploty se v zimnich mésicich pohybuji v rozmezi od

zhruba 8 do 13 °C a v letnich mezi 23 az 30 °C.

Popsané suché a horké podminky vyhovuji palmam, olivovnikiim ¢i vinicim, kterym se v ob-
lasti bezpochybné dafi. Hloubé&ji ve vnitrozemi jiz sice nepievlada takové sucho, ale teploty
jsou i nadale pomérn¢ vysoké, a z toho diivodu se skvéle daii péstovani jedlych plodiny, jako
jsou datle, mandle, granatova jablka, anebo tieba fiky a kaki. Ze zastupct zvifat je mozné
spatfit papousky, tradicni chovna zvitata a v pyrenejském pohofi naptiklad kamziky.

Do uzemi Katalanska zasahuje nejdelsi feka Spané&lska Ebre, jez usti do Stfedozemniho
mote. Protéka celkoveé sedmi Spanélskymi spolecenstvimi a jeji celkova délka je presahuje

900 km (web.gencat.cat).


https://web.gencat.cat/ca/inici/
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Pti dal$im hodnoceni lokalizacnich podminek jsem se rozhodla vyuzit rozdéleni Katalanska
na 10 turistickych oblasti, a kazdou z nich popsat v souladu s pottebami této analyzy. Témito

oblastmi jsou:
: Obrazek 4 — Mapa oblasti Katalanska

e Barcelona Val dAvan

Francie

e Costa de Barcelona Andorra

e Costa Brava

Pyreneje
e Costa Daurada

Costa Brava

e Costa del Garraf

.
.. Terres de Lleida o Girona
e Paisajes Barcelona o Paisajes Barcelona
° Pyreneje Costa de Barcelona
. Costa del Garraf -Barcelona
e Terres de Lleida Costa Daurada
»
e Terres de I°'Ebre Tarragona
Terres de I’Ebre
e Vald’Aran
Katalansko
»~

Zdroj: Vlastni tprava podle Corral a Canoves (2013)
6.2.1 Barcelona

Barcelona je mésto, jehoZ historie saha az k pogatkiim naseho letopoétu, kdy zde Rimané
zalozili novou kolonii Barcio, jeZ se rozléha pii pobiezi Sttedozemniho mofe mezi fekami
Llobregat a Besos. Postupem casu doslo k nespo¢etné mnoha udalostem, které vedli k vy-

tvofeni dneSni podoby této dynamicky se rozvijejici metropole.

Kromé fascinujicich architektonickych pamatek z dob modernismu, jako naptiklad domi-
nantni klenoty Sagrada Familia, Casa Batll6 ¢i Parc Giiell, nabizi katalanska kultura a krea-
tivita ichvatna muzea, a to zejména v historické kulturni ¢tvrti Barri Gotic. Naopak moderni
¢tvrti plné autentickych ulicek zvanych Las Ramblas, které spojuji historické centrum s mo-
dernimi ¢astmi mésta, jsou mistem veSkerého spolecenského déni a komerce. Nejen vyse
uvedené turisticky atraktivni mista, ale i kouzelné parky a ndmésti, plaZze a promenady, hory
a vyhlidky délaji z Barcelony jedno z nejoblibenéjsich mést kazdoro¢né lakajici navstévniky

ze vSech koutt svéta.

6.2.2 Costa de Barcelona

Pobliz Barcelony, s pise¢nym pobiezim delSim nez 100 km, nabizi Costa de Barcelona, nebo

také Costa de Barcelona — Maresme, romantické zatoky, rekreacni a rybaiska mésta, golfova



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 32

htiste, nebo tfeba vyhlaSenou katalanskou kuchyni, ¢imz predstavuje tato oblast idedlni de-
stinaci pro rekreaci a odpocinek u Cistého pobiezi Sttedozemniho mote. Zejména pak v hor-
kych letnich mésicich, kdy kromé zminénych produktii a sluzeb, je mistem kulturniho déni

s oblibenymi festivaly vSech druhd.

6.2.3 Costa Brava

Costa Brava je pies 200 km dlouhym pobieZim nachazejicim se na severovychodé Spanélska
Vv oblasti Girona. Oblast se rozléha mezi jihem Franci a sahd az k usti feky La Tordera, kde
sousedi s provincii Barcelona. Do ptichodu cestovniho ruchu, kolem roku 1960, se zde na-
chazely zejména malé rybaiské vesnice. Po zminéném roce doslo v souvislosti s cestovnim
ruchem ke zna¢nému rozvoji mést, zejména pak v oblastech s pfistupem na plaze, jako tieba
Tossa de Mar a Lloret de Mar, pficemz mensi mésta se skalnatéjSimi pobfezimi si zachovala

svou tradicni podstatu.

24

Samotny nazev Costa Brava (neboli divoké pobfiezi), je pravdépodobné odvozen od povahy
krajiny, nebot’ ¢ast tohoto pobiezi je tvorena skalami, Utesy a skrytymi zadtokami, ke kterym

je mozno s dopravit pouze pomoci lodni dopravy.

Casto nazyvanou ,,perlou severniho Katalanska‘‘ je mésto Girona, které se pySni stfedove-
kymi hradbami, izkymi méstskymi ulickami, jednou z nejlépe dochovanou Zidovskou Ctvrti

v Evropé a také jednim ze dvou letiSt’ Katalanska.

6.2.4 Costa Daurada

Oblast, pokryvajici velkou ¢ast provincie Tarragona, s pobfezim dlouhym 92 km, pfedsta-
vuje oblibenou turistickou destinaci zejména diky své rozmanité krajiné. Kromé pise¢ného
pobieZi se zde nachazi vnitrozemni vesnice na skaldch Siurana se stejnojmennou piehradou,
sttedovéké hradby Montblanc muzea vina, jeskyné, klaster Poblet, anebo tieba zdbavni park

u mésta Salou, ktery je vhodny zejména pro rodiny s détmi.

Dalsi neopomenutelnou soucasti této oblasti jsou fimské pamatky v pfistavnim mésté Tarra-
gona, kde se nachazi naptiklad Circ Roma, namésti Plaga de la Font, nebo zachovaly amfi-
teatr, kde dodnes probihaji divadelni pfedstaveni. Diky svému vyznamu a jedine¢nosti bylo

zminéné mésto 30. listopadu 2000 zapsano do zapsano do seznamu UNESCO.
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6.2.5 Costa del Garraf

Potezi Garraf lezi tésné blizkosti El Prat jizn¢ od Barcelony a nachazi se v oblasti Baix Llo-
bregat s ustim stejnojmenné feky. Oblast se mtze chlubit velkolepym pobfezim s pise¢nymi
plazemi v pfimotském letovisku Castelldefels, jez je zejména béhem letnich mésict vyhle-
davanou rekreacni destinaci. Dalsi atraktivitou je méstecko Sitges, které je zndmé svou uvol-
nénou bohémskou atmosférou a také gayskou komunitou. Zminéné mésto Sitges je fascinu-
jicim mistem kontrastii mezi tradi¢nimi zvyklostmi a modernim zivotem, zejména diky kaz-

doro¢né potadanym festivallim a nocnimu Zivotu.

6.2.6 Paisajes Barcelona

Ve volném piekladu ,,vnitrozemské oblasti Barcelony*‘, se nachézi v blizkosti mésta Barce-
lona a je oblasti s bohatym pfirodnim, historickym a monumentalnim dédictvim. Ackoliv
Vv této lokalit€ maji velky vyznam tradiéni zemé&d€lstvi a priimysl, v poslednich letech je za-
znamenan i rozmach cestovniho ruchu. Charakteristickym rysem Paisajes Barcelona je pte-
devsim rozmanitost krajiny a ptirody, ktera se pySni naptiklad oblasti Bages, kde se nachézi
rozséahla pole, vinice, malebné vesnice s dlazdénymi uli€¢kami, ale také vice neZ tisic metrQ
vysoké vrcholy. Neopomenutelnou soucésti vnitrozemské oblasti Barcelony je vapencovy

horsky masiv a klaSter Montserrat.

6.2.7 Pyreneje

Pyrenejské pohoii tvofi pfirodni hranici mezi Katalanskem a Francii. Vrcholky Canigd, Els
Encantats, La Pica d'Estats or ElI Puigmal patii k nejznaméjsim bodim horského systému
Katalanska. Nejen impozantni vrcholy, dosahujici vice nez 3 400 m, ale i divoké feky, zelena
udoli, historické pamatky Katalanska a moznosti outdoorovych aktivit, jako je horolezectvi,
pesi turistika, lyzovani apod., délaji z oblasti nepochybné atraktivni oblast pro ty turisty,

kteti cht&ji svilj pobyt stravit aktivné.

6.2.8 Terres de Lleida

Terres de Lleida je oblasti, kterd je tizce spjata s agrarnimi tradicemi. Nejveétsi zajimavosti
je zde nabidka venkovského a rodinného cestovniho ruchu a turistiky, a to zejména diky
stezkam a trasam s klastery, katedralami, skalnimi malbami, anebo gastronomickymi ce-

stami.
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6.2.9 Terres de ’Ebre

Terres de I’Ebre se nachazi 190 km od Barcelony, 80 km od pobtezi Costa Daurada a sousedi
s oblasti Terres de Lleida, spolu s kterou ma velmi podobnou nabidku produkt a sluzeb
cestovniho ruchu. Uzemi je slozeno ze &yt kraji, Montsia, Baix Ebre, Terra Alta a Ribera
d'Ebre, pricemz prvni dva se rozléhaji pii pobtezi Stredozemniho mote a dalsi dva ve vni-
trozemi. Uznédvanymi hodnotami jsou zde sektory tradi¢niho zemé&dé¢lstvi, farmatstvi, ryba-
feni a femeslnictvi, ze kterych plynou autentické, zejména gastronomické, produkty, jez la-
kaji navstévniky z celého svéta. Diky produktiim plynoucich z vySe uvedenych ¢innosti a
rozmanitosti krajiny predstavuje Terres de I’Ebre uznavanou rezervaci, kterou UNESCO

vyhlasilo za unikatni pfirodni a lidsky prostor.

6.2.10 Val d’Aran

Tento nejsevernéjsi region Kataldnska je vyhlaSeny zejména svymi udolimi ponofenymi pod
zasnézenymi vrcholy. Oblast je plna lyzaiskych stezek a okouzlujicich vesnic s pfimym vy-

hledem na hory v oblacich.

V poslednich letech se i zde tradi¢ni ¢innosti spojené se zemédé€lstvim, rybolovem a lesnim
hospodarstvim dostaly do sektoru cestovniho ruchu jako hlavni odvétvi hospodarstvi. Tento
cestovni ruch byl zaloZen na krase krajiny, turistice, lyzovani a dobrodruznych sportech a na
bohatém monumentalnim dédictvi regionu. Ve Val d’Aranu se nachéazi zhruba 350 km les-
nich cest, z nichzZ asi 1/3 ma zpevnény asfaltovy povrch, a poskytuji tak ptilezitost pro pési
turistiku. Mimo to je zde také Cetné mnozstvi horolezeckych tras a Siroky vybér ubytoven a
horskych chat, kde je moZzné pienocovat. Val d’Aran ma jedno z nejvyznamné;jsich stiedisek

zimnich sportii v celém Spanélsku, Baquéira Beret, s nabidkou vice neZ padesati sjezdovek.

6.3 Realiza¢ni podminky

Jak vyplyva ze samotného nazvu, realizacni podminky zaujimaji rozhodujici postaveni ve
fazi uskutenéni cestovniho ruchu. V ramci této kapitoly se tedy zaméfim zejména na do-

pravni infrastrukturu a ubytovaci zatizeni.
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6.3.1 Dopravni infrastruktura

Doprava, Vv jakychkoliv formach, je zakladni podminkou pro uskutecnéni cestovniho ruchu,
ktery je na ni bezprostiedné zavisly. Podle konkrétniho druhu rozlisSujeme dopravu silnicni,

zeleznicni, leteckou a vodni.

Letecka doprava — v Kataldnsku se nachazi dvé mezinarodni letisté, a to Barcelona a
Girona, pficemz letist¢ v Barcelon¢ se povazuje jako hlavni a je vice vytizené. Tento typ
dopravy predstavuje neodmyslitelny zpisob doprav predev§im pro mezinarodni cestovni
ruch. V ramci Evropy funguji nizkonakladové letecké spole¢nosti, jako napiiklad Ryan Air

apod., které nabizi pomérné pravidelné spoje do této destinace za ptijatelné ceny.

Silni¢ni doprava — doprava uvnitt Katalanska je na skvélé urovni. Oblast se mize pyS$nit
hustou siti silnic a hlavni dalnici AP -7, ktera se tadhne z jizni Francie pfes Barcelonu, Tarra-
gonu a kolem pobieZi az na jih Spanélska, kde konéi Murcia. Dal§imi hlavnimi tepnami

silni¢ni dopravy jsou naptiklad dalnice NII nebo Atutovia C 32.

Verfejna doprava — autobusové i zelezni¢ni spoje maji pravidelné linky, jsou pohodlnym,
rychlym a dostupnym zpusobem, jak cestovat po regionu. Rozsifenym zplisobem dopravy,

zejména v ramci mést nebo blizkych destinaci, je taxi.

Podzemni doprava — jedinym méstem s metrem v Katalansku je Barcelona a tento zptisob
dopravy v ramci mésta je bezesporu nejrychlej$im dopravnim prostfedkem v této turistické
metropoli, navic je velmi jednoduchy na orientaci, a proto se da hovofit o jednom z nejvyu-

ZivanéjSim zpiisobu dopravy.

Vodni doprava — v Kataldnsku najdeme zhruba 40 pfistavi, pficemz hlavni se nachazi
v Barceloné. Béhem sezony zde funguje pravidelnd linka z tohoto mésta na Baleéarské os-
trovy a turisté mohou rovnéz vyuzit lodni dopravu K vyhlidkovym plavbam v ramci Stiedo-

zemniho more.
Prevzato a upraveno podle infraestructures.gencat.cat (2019).
6.3.2 Ubytovaci zafizeni

Z diivodu vysoké koncentrace turistli pfedevsim v hlavnich oblastech cestovniho ruchu, do-
chézi k nerovnomérnému rozloZeni turistickych zatizeni. Diisledkem je skute¢nost, Ze oproti
destinacim jako Barcelona, Costa de Barcelona nebo Costa Brava, kde se cestovni ruch sou-

stied’'uje, ve vnitrozemskych oblastech nedosahuje kapacita ubytovacich zafizeni ani z polo-


http://infraestructures.gencat.cat/

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 36

viny takového poctu jako ve zminénych oblastech. Obecné plati, Ze turisticky oblibené des-
tinace maji v tomto sektoru daleko rozsahlejs$i nabidku nez vnitrozemské oblasti a mensi

mésta, avSak za vyssi cenu.

V tabulce uvedené nize je zobrazen pocet ubytovacich zafizeni za posledni znamy rok 2017,

véetné jejich celkové kapacity.

Tabulka 4 — Pocet ubytovacich zafizeni a celkova kapacita

Pocet zafizeni Celkova kapacita
Hotely 1964 286 123
* 308 14 475
ok 339 22 169
e 649 89 571
ok 602 144 290
ok Ak 66 15618
Hostely a penziony 1034 26 126
Kempy 351 271425
Venkovské ubytovani 2415 19 038

Zdroj dat: Institut d’Estadistica de Catalunya, vlastni zpracovani

Ptestoze v regionu existuje vetSi pocet venkovskych ubytovacich zafizeni oproti ostatnim,
nemaji ani zdaleka takovou kapacitu, jako naptiklad hotely a jejich nevyhodou mtize byt

vysoka cena z diivodu nerozvinutosti turismu.
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7 ANALYZA VLIVU CESTOVNIHO RUCHU NA EKONOMICKY
ROZVOJ DANE OBLASTI

V této kapitole se budu zabyvat analyzou podilu cestovniho ruchu na ekonomickém vyvoji
Katalanska. Jednotlivé podkapitoly jsou zaméieny na dil¢i analyzy, diky kterym je mozno
dojit k zjisténi, jak se podilel cestovni ruch na ekonomickém rozvoji Katalanska za tato sle-

dovana obdobi.

Pro potieby analyzy ekonomického rozvoje je analyzovan vyvoj HDP v dané oblasti, podil
cestovniho ruchu na tvorbé HDP a zaméstnanosti a pfijmy z mezinarodniho cestovniho ru-
chu. Veskera data jsou ¢erpana z oficialnich zdroju, tj. Katalansky statisticky institut (Institut

d’Estadistica de Catalunya).

7.1 Skladba HDP

Katalansko se zotavuje z ekonomické krize, kterd nastala mezi lety 2009 a 2012, coz je
mozné zaznamenat v dale uvedeném grafu, ze kterého je rovnéz mozné zjistit, jestli a jakym
zpusobem méla krize vliv 1 na jednotliva odvétvi. Od roku 2013 se Kataldnsko za¢ina po-
meérné rychle, uspéSné a prokazateln€ zotavovat, zaziva ekonomicky rist, ktery ma i nadale

rostouci trend a odrédzi se v ptiznivém vyvoji HDP.

Jak se da zjistit z nize uvedeného grafu, hlavni podil na tvorbé¢ HDP Katalanska mé sektor
sluzeb, ktery v uplynulém roce 2018 tvofil celkovych 66,76 % z celkového HDP. V sektoru

sluZeb jsou zahrnuty nésledujici:

e Obchod, doprava a ubytovani
e Cestovni ruch
e Vefejna sprava a Skolstvi

e Zdravotnictvi a socialni sluzby

Bohuzel, oficialné nejsou dostupna data, ktera by zaznamenavala cestovni ruch jako samo-
statny sektor. Pouze na zakladé¢ odhadu Katalanského statistického Gfadu mohu uvést, ze
prave cestovni ruch tvoii 12 % HDP (tj. zhruba 29 077,56 mil. € za rok 2018) v tomto regi-

onu, a predstavuje tak jednu z nejvyznamnéjsich ekonomicky aktivit.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 38

Graf 1 — Jednotlivé sektory podilejici se na tvorbé HDP
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Zdroj dat: Institut d’Estadistica de Catalunya, vlastni zpracovani

Hlavnimi aktivitami priimyslového sektoru regionu Kataldnska jsou zejména automobilovy,
chemicky, farmaceuticky a potravinaisky pramysl. Praveé toto odvétvi predstavuje druhy nej-
vyznamngéjs$i piijem HDP, vykazuje za sledovana obdobi mirné rostouci trend, a to konkrétné
012,46 %. V poslednim sledovaném roce 2018 dosahly piijmy své absolutné€ nejvyssi hod-

noty za vSechna analyzovand obdobi, a sektor pfispél celkovymi 18,38 %.

Pted ekonomickou krizi se obyvatelé zijici v tomto regionu hojné vénovali vystavbe, kupo-
vani a pfestavbeé nemovitosti, coz pravé zminovana krize utlumila — diivodem byla neschop-
nost dluzniki spléacet jejich ptijcky a ivéry, a proto jiz nikdo nadale nejevil zajem o plsobeni

Vv sektoru vystavby.

Zemé&délstvi, jak je patrné z grafu, ovlivituje HDP nejmenSim zplisobem. Jedna se o pomérné
stabilni sektor, ktery je zaloZen spiSe na kvalité nez na kvantité. Svou existenci sice pfispiva
k tvorbé HDP pouze 1 %, coz je napt. ve srovnani se sektorem sluzeb pouze nepatrna cast,
nicméné produkty plynouci z katalanského zemédélstvi jsou mezinarodné vyhlaSenymi

a znamymi produkty, zejména pak vina, syry a motské plody.
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7.2 Zaméstnanost v jednotlivych sektorech HDP

Z nasledujiciho grafu je mozné vycist procentudlni podil zaméstnanych lidi v jednotlivych
sektorech. Nejveétsi podil osob zaméstnava podle o¢ekavani sektor sluzeb, a to pomérné sta-
biln¢ s odchylkou v rozmezi od 68,43 % (rok 2009) do 74,29 % (rok 2016) za sledovana
obdobi.

Graf 2 — Zaméstnanost v jednotlivych sektorech HDP regionu
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Zdroj dat: Institut d’Estadistica de Catalunya, vlastni zpracovani

Sektory zeméd¢€lstvi a primyslu se nijak zv1asté neméni a za sledovana obdobi u obou nastal
pokles, zhruba 2 % v piipadé zemédélstvi a 2,6 % Vv piipadé pramyslu. Odvétvi vystavby je
uzce spjato s ekonomickou krizi, ktera tento sektor ovlivnila negativnim zptisobem, a podil

zam¢stnanych tedy za sledované obdobi klesl o 4 %.

7.3 Zaméstnanost v cestovnim ruchu

Jak je uvedeno v predchazejici kapitole, nejvetsiho zameéstnavatele piedstavuje v dané ob-
lasti beze sporu sektor sluzeb, do kterého se zahrnuje odvétvi cestovniho ruchu. V niZe uve-

deném grafu je zobrazen pocet:

e Celkovych pracovnich mist
e Pocet pracovnich mist v sektoru sluzeb

e Pocet pracovnich mist vytvoienych cestovnim ruchem
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Graf 3 — Zaméstnanost v cestovnim ruchu
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Zdroj dat: Institut d’Estadistica de Catalunya, vlastni zpracovani

Celkovy pocet pracujicich osob za posledni analyzovany rok predstavuje 13 448,7 tisic lidi.
Z toho 73,32 % (9 860,4 tisic lidi) je zamé&stnano v sektoru sluzeb, pii¢emz cestovnim ru-
chem bylo vytvoteno 1 789,9 tisic pracovnich mist, coz znamena 13,31 % mist z celkového

poctu.

7.4 Prijmy z mezinarodniho cestovniho ruchu

vvvvvvvv

zahrani¢nich turistt, které pouzili na cestovni ruch a sluzby bezprostiedné spojené s timto
odvétvim. Jedna se tedy o pfijem ze spotfeby produktl a sluzeb vytvorenych a nabizenych

V oblasti Katalanska.

Jak znazoriiuje graf 4, vydaje zahrani¢nich turistli na cestovni ruchu vykazuji rostouci trend.
V poslednim sledovaném roce Cinily celkové vydaje turistt 20 591 miliond €, ze kterych
bylo 85,99 % vynaloZeno na dovolenou a volny ¢as, 8,06 % na obchod a pracovni cesty

a zbyvajicich 5,95 % na ostatni blize nespecifikované ucely.
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Graf 4 — Pfijmy z mezinarodniho cestovnim ruchu
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Zdroj dat: Institut d’Estadistica de Catalunya, vlastni zpracovani

Podrobngjsi zdroje piijmi z mezinarodniho cestovniho ruchu zobrazuje nasledujici graf, ze
kterého je patrné, ze turisté nejvice utraceji za dopravu a ubytovani. VSechny uvedené kate-
gorie maji rostouci charakter, pti¢emz nejvétsi narust nastal v pripadé dopravy, a to o celko-
vych 27,21 %.

Graf 5 — Zdroje pfijmt z mezinarodniho cestovnim ruchu
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8 ANALYZA PRIJIZDEJICICH TURISTU

ptijezdi dle jednotlivych kalendainich mésicii, ptijezdl podle narodnosti a zptisoby dopravy
turisti do dané oblasti a na zavér analyza dle poctu stravenych noci, primérné délky pobytu

a podle poctu stravenych noci v riiznych kategoriich hotelu.

vvvvvvvv

stinaci stravili alespon 1 noc. Jedinou vyjimkou jsou kapitoly 8.6 Pfijezdy dle destinaci, je-

likoz v oficidln€ dostupnych datech jsou zatazeni i tzv. vyletnici, ktefi zde pies noc nezlstali.
8.1 Pocet prijizdéjicich a vyjizdéjicich turisti

vvvvvvvv
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Pocet turistl ptijizd€jicich do této oblasti od roku 2016 vzrostl z celkového poctu 18 139,1
tisic na 19 124,6 tisic lidi, coz znamena 5,43 % nartst. U turistt vyjizd€jicich byl zazname-
nano veétsi tempo nartistu, a to konkrétné o 41 %. Tento pomérné prudky nariist v poctu vy-
jizdéjicich turistl je spojovan se zotavovanim regionu z ekonomické krize, jez mé za nasle-

dek stabilizaci a nasledny rozvoj.
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8.2 Prijezdy turisti dle narodnosti

Dle dostupnych informaci z let 2016-2018 shrnutych v tabulce nize, je mozné dojit ke zjis-

téni, ze celkovy pocet piijizdéjicich turisti ma rostouci trend. Jediny ptipad, kdy byl zazna-

coz ptedstavuje 69,76% nartst.

Tabulka 5 — Ptijezdy turistt dle kontinenti

Evropa Amerika Zbytek svéta Rusko Celkem
2016 14008,2 1700,8 1868,6 561,5 18139,1
2017 14243,3 2168,5 2005,1 701,5 19118,4
2018 13667,6 2438,1 2292,6 726,3 19124,6

Zdroj dat: Institut d’Estadistica de Catalunya, vlastni zpracovani

Pro urceni jednotlivych narodt, které do dané oblasti cestuji nejvice, bylo vybrano 7 za-
stupct. Jak je mozné zjistit z nize uvedeného grafu, Katalansko je oblibenou destinaci hlavné

pro obyvatele Francie, pficemz za poslednich 10 let jsou prave oni bezkonkuren¢né nejcas-

vvvvvvvv
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Rokem s nejvétsim pocétem piijezda se stal rok 2015 s celkovymi 12 619,7 tisici ptijezdy,
kdy prave francouzsti turisté tvofili 40,63 % z celkového poctu. Dalsimi evropskymi ze-
mémi, pro které je Katalansko atraktivni, jsou Velka Britanie, Némecko, Belgie a Nizozemi,

Italie, zem¢ Skandindvie a Svycarsko.

8.3 Prijezdy turisti dle jednotlivych mésici

Jak jiz bylo uvedeno, diky své poloze, pfirodnim atraktivitdm a rozlehlym pise¢nym plazim
se stava oblast Katalanska oblibenou destinaci pro letni dovolenou, at’ uZ poznavaci nebo

rekreacni, coz jasn¢ dokazuje i nize zobrazeny graf.

Graf 8 — Piijezdy turisti dle jednotlivych mésict
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Zdroj dat: Institut d’Estadistica de Catalunya, vlastni zpracovani

SN

Z uvedenych dat si mizeme v§imnout, Ze se kazdoro¢né jiz od prvniho kalendarniho mésice
zvysuje pocet piijizd€jicich turistt. Turisticky nejoblibenéj$imi mésici jsou bezesporu me-
sice letnich prazdnin, tedy Cervenec a srpen, kdy teploty ptesahuji 30 °C a predstavuji tak

idedlni dobu pro rekreaci a odpo€inek na krasnych plazich kataldnského pobiezi.

Pfestoze po zminénych nejoblibenéjsich mésicich nastava pokles piijezdl, neptedstavuji je-
din¢ mésice, ve kterych turisté jevi zdjem o destinaci. Zejména pak Vv ptipadée turistl, kteti
nevyhledavaji pouze rekreaci. Se snizenim teplot se naskytuji lepsi podminky pro ty turisty,
ktefi se vydali spiSe na cestu poznavaci nebo pé&si turistiky, pfi niz mohou napftiklad objevit
rozsahly skalni masiv a klaSter Montserrat, Pyreneje, anebo tfeba rozlehlé olivové hije a

vinice v okoli Montblancu.
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8.4 Prijezdy turisti dle zptisobu dopravy

Z grafu uvedeného niZe je patrné, Ze vétSina turista cestujicich do Katalanska vyuzivala za
sledovana obdobi leteckou dopravu. V roce 2017 pomoci letecké dopravy do Katalanska
dostalo 13 461,6 tisic turistti, coz predstavuje nejvétsi pocet za vSechna tato sledovana ob-
dobi. Dtivodem preference letecké dopravy je zejména pohodli a pomérné pravidelné spoje
za priznivé ceny v ramci Evropy. V Katalansku se nachéazi dvé mezinarodni letisté, a to Bar-

celona a Girona, pii¢emz letisté v Barceloné se povazuje jako hlavni a je vice vytiZzené.

Druhym nejvyuzivanéjsi zplisobem dopravy je pomoci aut, karavani a motocykli, kterd ma
vsak ve sledovanych obdobich klesajici trend. Tento zplisob dopravy je vyuzivan zejména

cestujicimi z jinych &asti Spanélska a z jihu Francie.
Graf 9 — Piijezdy turisti dle zptisobu dopravy
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Zdroj dat: Institut d’Estadistica de Catalunya, vlastni zpracovani

Dopravu zelezni¢ni a autobusovou dopravu vyuziva v porovnanim s leteckou pouze mala
¢ast turistli. Hlavnim diivodem, proc¢ cestujici pfili§ nevyuzivaji Zelezni¢ni dopravu je fakt,

7e ve Spanélsku jsou §irsi rozchody koleji, neZ je standardni, a z tohoto diivodu jsou cestujici

nuceni K presedani, coz mnoha z nich povazuje za méné komfortni, proto preferuji jiny

typ dopravy.
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8.5 Celkovy pocet stravenych noci dle typu ubytovani

Z grafu 10 je mozné zjistit celkovy pocet noci, které stravili turisté v dané oblasti, a rovnéz
jaky typ ubytovani volili. Celkovy pocet stravenych noci v roce 2017 oproti pfedeslému roku
0 2915,9 tisic vzrost a nasledné Vv roce 2018 poklesl o 485,2 tisic. Pocte stravenych noci
V poslednim analyzovaném roce €ini 74 956,7 tisic, pricemz turisté volili v 32,12 % ptipada
hotelova zafizeni.

vvvvvvvv

jaka byla primérna délka pobytu v oblasti Katalanska. Vime-li, ze celkovy pocet turistl za
rok 2018 ¢inil 19 124,6 tisic a celkovy pocet stravenych noci 74 956,7 tisic, pak prumér ¢ini

4 noci na osobu.

Graf 10 — Celkovy pocet stravenych noci dle typu ubytovani
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Zdroj dat: Institut d’Estadistica de Catalunya, vlastni zpracovani

8.6 Prijezdy turista dle navStivené destinace

Katalansky statisticky ufad rozliSuje nejoblibenéjsi destinace cestovniho ruchu dle oblasti
uvedenych v grafu 11. Podle ofekavani se nejcastéji volenou destinaci stalo hlavni mésto
Barcelona, kam v poslednim analyzovaném roce zavitalo 8 481,9 tisic osob, coz piedstavuje
sousedici Costa Barcelona, Costa Brava a Costa Daurada, jez lezi v blizkosti nejvyhledava-

n¢j$i oblasti.
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Pocet turistQ v tis.

Graf 11 — Ptijezdy turistl dle navstivené destinace
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9 S.W.O.T.ANALYZA

V této kapitole je vyuzito SWOT analyzy, ktera tfidi silné a slabé stranky piedpokladii pro

rozvoj cestovniho ruchu, a rovnéz tak jeho piilezitosti a hrozby.
Silné stranky

Silné stranky zahrnuji veskeré konkurencni vyhody, které region mtize nabidnout. V ptipadé¢

zkoumané oblasti Katalanska jsou to zejména nasledujici faktory:

e Rozmanity region a kvalitni Zivotni prostiedi — disponuje pise¢nymi plazemi pii
pobtezi Sttedozemniho mofte, rozsahlymi parky a pfirodnimi rezervacemi, horskymi
a lesnimi stezkami a samoziejme kulturnim a historickym dédictvim.

e Ruznorodost aktivit — souvisi s vySe uvedenou rozmanitosti, diky které mtze jed-
notlivym turistim nabidnout aktivity prave jimi preferované.

e Verejna doprava — autobusové i Zelezni¢ni spoje maji pravidelné linky, jsou rychlé,
cenove dostupné, pohodIné a snadné na orientaci.

e Cenova dostupnost — od jiz zminéné vetejné dopravy, pies nabidku ubytovani a
volnocasovych aktivit, gastronomie az po ndkupy suvenyri, predstavuje Kataldnsko
cenove dostupny region pro vétSinu turistd.

e Kultura - tradice, slavnosti a festivaly, at” historického nebo moderniho charakteru,

predstavuji bezesporu dalsi lakadlo tohoto regionu.
Slabé stranky

Slabé stranky jsou presnym opakem stranek silnych a pfedstavuji takové faktory, které da-
nou oblast uréitym zplisobem limituji. V piipadé Katalanska, jakoz to oblibené destinace pro
letni dovolenou, je to pfedevSim nedostatecnd kapacita ubytovacich zafizeni, kterd jsou
pravé v obdobi nejvetsiho navalu turistli znaéné pieplnéna. V souvislosti s piijezdy turisti
dochézi rovnéz tak ke zvySovani cen, a to zejména za obCerstveni v rekreacnich oblastech a
centrech turistického déni. Dal§im faktorem ohroZzujici déni v regionu je napiiklad neochota
mistnich obyvatel komunikovat jinym nez kataldnskym jazykem, coz znacné ztéZuje

komunikaci.
Piilezitosti
Jedna se o faktory vné&jSiho prostredi, které predstavuji potencialni uzitek pro danou oblast.

Jejich spravné vyuziti mize pozitivné ovlivnit budouci vyvoj cestovniho ruchu region a pii-

padné eliminovat ¢ast existujicich slabych stranek. V ptipad¢ Kataldnska by piilezitostmi
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mohly byt predevsim zkvalitnéni ubytovacich zatfizeni a navyseni jejich kapacit. Déle jed-
noznacné zatraktivnéni regionu i v obdobi mimo hlavni sezénu, propagace cestovniho ruchu

I v ¢asto opomijenych vnitrozemskych a horskych oblastech.
Hrozby

Stejné tak jako v ptipad¢ piilezitosti, hrozby jsou faktory plynouci z vnéjSiho prostiedi. Na
rozdil od pftilezitosti se vSak jedna o faktory, které sebou piindsi urcité riziko a v ptipad¢, ze

nastanou, mohou cestovni ruch v region ovlivnit negativnim zpiisobem.

Pro Katalansko tato rizika mohou vznikat v disledku masového cestovniho ruch, a to hlavné
Vv horkych letnich mésicich. V této souvislosti se jedna o zhorSeni kvality sluzeb v disledku
kvili ndvalu turisti, coz mize vést k jejich nespokojenosti a nasledného negativniho hodno-
ceni oblasti. Ze stejn¢ho divodu také nastava riziko zhorSeni a znec€isténi prostiedi, prepl-
néni a mozny kolaps dopravy. Z pohledu politické situace ptedstavuje urcitou hrozbu snaha
Katalancti o separovani se od zbytku Spanélska, a z pohledu bezpeénosti mozné teroristické
utoky, zejména v rusnych turistickych oblastech jako je hlavni mésto Barcelona, kde je ce-

loro¢né vysoka koncentrace turista.
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10 NAVRH DOPORUCENI PRO KATALANSKO

V této kapitole se pokusim shrnout soucasnou situaci kataldnského regionu a navrhnout

mozna opatfeni a doporuceni pro jeji budouci rozvoj.
Obecna doporuceni

V roce 2012 byla katalanskou vladou odsouhlasena strategie Catalonia 2020 (ECAT 2020),
ktera v souladu se strategii Evropa 2020, podporuje udrzitelny rast prostiednictvim Sesti

hlavnich oblasti. Témito oblastmi jsou:

e Zaméstnanost a odborna zpiisobilost
e Socialni soudrznost

e |novace

e Podnikani

¢ Internacionalizace

e Zelena ekonomika
(catalunya2020.gencat.cat)

Katalansko je s dobrou priimyslovou zakladnou a otevienou, konkurenceschopnou a udrzi-
telnou ekonomikou, ktera kombinuje talent, kreativitu, diverzifikovanou obchodni strukturu
a vlastni vynikajici vyzkumny aparat v dynamické spolec¢nosti. Region je domovem jednak
mnoha nadnarodnich podnikd, které jiz nasli své misto na trhu a stali se mezinarodnimi lidry

ve svém odvétvi, a jednak nove vznikajicich podnikil se znaCnym potencidlem.

Aby bylo mozné realizovat vizi Catalonia 2020, je nezbytné zaméfit se predevSim na tyto

konkrétni cile:

1. Zlepsit konkurenceschopnosti obchodni struktury.

2. Podporovat nove se rozvijejici ekonomické aktivity prostfednictvim vyzkumu, krea-
tivity a inovaci a zapliovat vzniklé mezery na trhu.

3. Upevnovat pozici Katalanska jako evropského centra znalosti a propojit technolo-
gické a tvlrci schopnosti oblasti.

4. ZlepSeni katalanského inovacniho systému a konkurenceschopnosti podnikti.


http://catalunya2020.gencat.cat/
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Doporuceni v oblasti cestovniho ruchu

Hlavnim z4jmem v odvétvi cestovniho ruchu je zajistit udrzeni a zvyseni poctu piijizdéjicich
turistd. Strategie rozvoje autonomniho spolecenstvi Katalansko byl méla byt zaméiena pie-
devsim na konkrétni opatieni, pomoci kterych by se zvysila atraktivita regionu a jeho kon-
kurenceschopnost. Tyto cile mohou predstavovat naptiklad i vyuziti pfilezitosti uvedenych

ve S.W.0O.T. analyze a rovnéz tak eliminace moznych hrozeb.

Pro zlepseni podminek k realizaci cestovniho ruchu v kataldnském regionu je nutné ucinit

pfedevsim nasledujici opatfeni:

e Zkvalitnéni ubytovacich zafizeni — rekonstrukce a udrzba jiz existujicich ubytova-
cich zafizeni.

e NavySeni kapacit ubytovacich zafizeni — vystavba novych ubytovacich zatizeni.

e Vyuziti kulturniho a prirodniho bohatstvi — dostavéni kulturnich pamatek, vyuziti
fondl EU pro rozvoj cestovniho ruchu.

e Nabidka novych produktii a sluZzeb — rozliSovat specifické ucastniky a zamétit se
na jejich preference, naptiklad rodiny s détmi, dtichodci.

e Propagace horskych a vnitrozemskych oblasti — zlepsit informacni a propagacni

¢innosti, vystavba novych zafizeni.

Kromé vySe uvedenych opatteni by situaci Katalanska mohlo pozitivné ovlivnit zavedeni
opatieni eliminujici vandalismus a zneciStovani Zivotniho prostfedi, jimiZ je ¢asto znehod-
nocovano jak pfirodni, tak kulturni dédictvi, a ma za nasledek zhorSeni image dané oblasti.
VEtsi pozornost by méla byt rovnéZ vénovana snaze zajistit vétsi bezpecnost, zejména v sa-

motné Barcelona, kde Casté stdvky mivaji za ndsledek zranéni ti€astnikl cestovniho ruchu.
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ZAVER

Cilem této prace bylo analyzovat dopady cestovniho ruchu na ekonomiku Spanélského regi-
onu Katalansko. Pomoci provedenych analyz je mozné dojit ke zjisténi, Ze po obdobi eko-
nomické krize, ktera v letech 2009-2012 utlumila mistni ekonomické aktivity, se oblast

dokézala velmi rychle stabilizovat. Zejména rok 2013 znamenal pro Katalansko dulezity

meznik, ktery odstartoval dobu ekonomického rtstu.

Katalansko je vyznamna metropole, ktera je kazdoro¢né vyhledavana turisty ze vSech koutt
svéta a prave to se pozitivné€ odrazi ve vyvoji zdejsi ekonomiky. Z provedenych vyzkumt je
patrné, ze sektor sluzeb, v némz je zahrnut cestovni ruch a sluzby s nim spojené, piispiva

nejveéts§im podilem k tvorbé HDP a zaméstnanosti zdejSich obyvatel.

Osobné povazuji region Katalanska z hlediska cestovniho ruchu za unikatni, dynamicky se
rozvijejici a velmi atraktivni oblast. Povéstna uvolnéna atmosféra, rozmanita ptiroda, bohata
kultura a historie, jez dokazi existovat v souziti s nejmodernéj$imi trendy, formovaly v pri-
bchu let jedine¢nou identitu, diky které Kataldnsko v dnesni dobé piedstavuje jednu z turis-

ticky nejoblibengjsich a nejvyhledavangjsich oblasti svéta.
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HDP Hruby domaéci produkt

GENCAT Generalitat de Catalunya (katalanska vlada)

IDESCAT Institut d’Estadistica de Catalunya (katalansky statisticky ufad)

TSA Transportation Security Administration

UNESCO The United Nations Educational, Scientisic and Cultural organization

~
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