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ABSTRAKT

Téma fake news je v souCasné dob¢ aktudlnim problémem po celém svété. Tyto falesné
zpravy rozhoduji volby, méni veiejné minéni ¢i probouzi nendvist vici jiné kultufe. Cilem
prace je zjistit, jak pracuji studenti vysokych skol se zpravami, jak vnimaji tuto problematiku
a jestli se citi byt jeji soucasti. Pro mnohé studenty je Fake news pouze cizi hrozba, ktera se
jich viibec netyka a nikdy tykat nebude. Neznalost, neostrazitost, a praveé pocit bezpeci je

nejvetsi zbran vSech fake news.

Ke zjisténi téchto poznatkli pomiize experiment a hloubkové rozhovory s participanty, ktefi
budou zvoleni napti¢ dvéma nazorovymi skupinami. Vyzkum bude zkoumat medidlni gra-
motnost participantll, jejich praci s informacemi a zptisoby ovéfeni pravdivosti zprav. Baka-
latské prace bude slouzit jako dalsi zdroj informaci pottebny k feSeni celkové problematiky

okolo fake news.

Klic¢ova slova: fake news, myside bias, medidlni gramotnost, média, hoax



ABSTRACT

Subject of fake news has become one of the most global topical issues. These fake news
determine elections, have influence on public opinion or they instigate hatred against other
cultures. The aim of this bachelor’s thesis is to ascertain how university students work with
news, how do they perceive the issue of Fake news and whether they feel as a part of it.
Many students consider fake news as a foreign threat that doesn’t concern them and never
will. However, ignorance, feeling of security and careless behaviour are the biggest strengths

of all fake news.

Methods of experiment and in-depth interviews with participants that will be chosen across
two different spectrums of opinion will be used as research techniques. Bachelor’s thesis
research will focus on the participants’ media literacy, their information practices and their
ability of fact-checking. This bachelor’s thesis will be used as a potential source of infor-

mation for further issues concerning Fake news.

Key words: Fake news, Myside bias, Media literacy, Media, Hoax
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UvVOoD

Problematika fake news je v souCasnosti ¢asto propiranym tématem napii¢ odbornou spo-
le¢nosti 1 vefejnosti. Mohlo by se sice zdat, Ze se jednd o novy pojem, ale pti pohledu do

minulosti se s timto pojmem setkdvame v riznych podobach pomémné ¢asto.

Bakalaiska prace zkouma vztah studentt vysokych skol k fake news. Jejich prace s informa-
cemi bude zkoumana béhem experimentu, ve kterém budou porovnany dvé skupiny s roz-
dilnym nazorem na veganstvi a jeho dopad na zivotni prostiedi. V hloubkovych rozhovorech
bude zkouman vztah vysokoskolskych studentii k fake news, zda se citi byt soucasti hrozby,

jak by problematiku fesili a podobné.

V teoretické ¢asti bakalatrské prace budou jasné definované zdkladni pojmy spojené s téma-
tem fake news. Bude definovdna komunikace a nélezité rozd€lena na jeji formy, modely,
funkce a zplisoby. Zna¢na Cast teoretické ¢asti bude vénovana médiim, ve kterych se fake
news nejcastéji vyskytuji. Bude popsan jejich vliv a rozdéleni. Blize bude predstavena ma-
sovd komunikace, konkrétngji socialni média. Tuto kapitolu zakon¢i informace o medialni

gramotnosti.

Dalsi c¢ast prace bude vénovana manipulaci a pojmu myside bias. Zde budou uvedeny pfi-
klady argumentacnich faulll, rozdily mezi socialni a informacni bublinou a definice, pro tuto
bakaléfskou praci dilezitého pojmu, myside bias.

.....

hlavni znaky, vyskyt, nejcastéjsi autofi a piiklady. Autor mezi dezinformacni ¢lanky uvadi
1 ¢lanky satirické, které vSak maji primarni cil ctenafe pobavit. Na kazdy pojem bude pohli-

Zeno z riznych thld vaZenych teoretiki v daném oboru.

V praktické casti bakalaiské prace budou vyuzity veskeré definované pojmy v praxi. Nej-
prve bude provedena analyza pfipravenych ¢lanka vyuzitych v experimentu. Zde budou
u fake news uvedené vSechny znaky fake news, které byly pfi jejich tvorbé pouzity. Dale
budou ptedstaveni participanti, kteti se podileli na experimentu a hloubkovych strukturova-
nych rozhovorech. Experiment a rozhovory budou zpracovany a analyzovany do poznatkd,

které budou nasledné¢ interpretovany.
Bakalatska prace si dava za cil stat se dalSim zdrojem informaci ohledné problematiky fake
news a tim tak pfispét k jejimu moznému feSeni. Prace se na problematiku diva jinym po-

hledem a z jiné¢ho thlu nez dosavadni vzniklé prace, které byly zvetejnény.
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I. TEORETICKA CAST
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1 KOMUNIKACE

Zéakladem tvorby pravdivych ¢i nepravdivych ¢lanki je vzdy komunikace. S komunikaci se
setkdvame béhem naseho zivota v mnoha riiznych formach a pii mnoha raznych pftilezitos-
tech, proto je nutné si tento pojem definovat. O komunikaci se totiz nejednd pouze pii roz-
hovoru mezi dvéma lidmi, ale naptiklad existuje komunikace firem ¢i masmédii. Tak jak to

u obecnych definic byva, odbornici se na jednotné neshodli.

,»Vyrazny vliv v humanitnich védach méla definice Herolda Lasswella, podle niz komuni-
kace spociva v tom, ,.kdo co jakym kandlem ke komu s jaky u¢inkem®. Watzlawick a dalsi
predstavitelé paloaltské Skoly vnimaji komunikaci jako médium pozorovatelnych mani-
festaci lidskych vztahi. Komunikaci neberou jenom jako tfe¢, nybrz jako veskeré chovani.
Pokud se tedy setkame s n¢jakym clovékem, i kdyz napt. ddvame najevo svlij nezéjem a oto-
¢ime se nebo sklopime o¢i ,,jako bychom nechtéli komunikovat®, je dobré si uvédomit, ze
zaroven je nase sdéleni vici nému jasné, tedy komunikujeme*, uvedla autorka Véra Jufic-
kova (2008, s. 9-10) ve své publikaci Komunikace. Autor prace se ptiklani ke druhé definici

ptedstavitelll paloatské Skoly, jelikoz mu ptijde vice komplexné&;jsi.

1.1 Modely komunikace

K prvnim modelim komunikace patfily modely linedrni. V tomto pojeti v komunikaci
mluvéi mluvi a posluchaé poslouchd. Tento model nahradil pozdéji model interakéni, ktery
JiZ pocitd s vymeénou roli, kdy si posluchaci a mluv¢i své role vymeénuji. Tento model nepo-
¢ita se situaci, kdy poslucha¢ mize vstoupit mluvéimu do jeho sd€leni. Problém fesi model
transak¢ni, ktery je v soucasné dobé nejvice uznadvan. Model nerozeznava mluvciho a poslu-
chace. Oba jsou mluv¢i a posluchaci zaroven a tim je jejich role nijak neomezuje. Kdykoliv
mohou sdélit informaci a kdykoliv mohou informaci pouze pfijimat. Zakladni schéma inter-
personalni komunikace dale doplituji ostatni vlivy, které ovliviiuji obraz komunikace. Témi
jsou Sumy (vada feci, Spatna rozhlasové kvalita, neznalost jazyka), kontext komunikace ¢i
predchozi zkuSenosti a postoje. Neni jisté, Ze jedna osoba na sdéleni zareaguje stejné jako
osoba druhd. Kontexty, které odliSuji zptisob sdéleni, mohou byt fyzické (misto, obecen-
stvo), kulturni (Zivotni styl, zplisoby chovani), socidlné-psychologické (postaveni, vztah
mezi mluvéimi) ¢i Casové (podle posloupnosti udélosti). Kazdé sdéleni pak poskytuje pfile-

zitost ke zpétné vazbé€ od piijemce, kterd v§ak neni povinnosti (De Vito, 2015, s. 32-34).
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1.2 Zpisoby komunikace

Zpusoby komunikace mizeme rozd¢lit na dvé Casti: verbalni (digitalni) a neverbalni (analo-
gové). Podstatou digitalni komunikace jsou predem domluvené konvenéni znaky, kterymi
bude komunikace probihat. Nejcastéji to je fec, v digitalni formé to vSak mize byt psana
forma. Analogova komunikace je v déjinach lidstva star$i zptisob dorozumivani. Je to ko-
munikace prostfednictvim obrazl, pohybu, barev ¢i jinych symbola. Pojem digitalizace v te-
orii komunikace znamena pievedeni analogového obrazu na digitalni, coz mize byt napfi-
klad ptevypravéni snu. Pti takovém tlumoceni vSak vzdy vznikd ztrata informaci, na kterou
je potieba davat pozor. Mezi neverbalni komunikaci patfi napiiklad mimika (vyraz tvéare,
o¢ni kontakt), haptika (doteky), proxemika (vzdéalenost mezi lidmi), posturologie (postoj
téla) Ci gestika (gesta). Komunikovat se v§ak dé i prostfednictvim riiznych pfedméta (oble-
¢eni, uces, dopliky, auto, bydleni, ...) Neverbalni komunikace oproti verbalni byva z pravi-
dla vice pravdivéjsi. Byva vsak v mnoha ptipadech nevédoma, proto je v zdjmu kazdé¢ osoby
se naucit tuto komunikaci ovladat, aby nekomunikoval tak, jak by nechtél (Jutickova, 2008,

5.19-20).

1.3 Funkce komunikace

Kazd4 komunikace tc¢eln¢ i netucelné plni sviij cil. Komunikace tedy plni n&jakou urcitou
funkci, za jakym byla vedena. Zbynék Vybiral v knize Psychologie komunikace rozdéluje

funkce na 5 hlavnich:

e Informovat — oznamit, ptedat ¢i informovat o n€jaké informaci (funkce informacni)

e Instruovat — naucit, dat recept, navést (instruktazni funkce)

e PiesveédCit — presvédCit, zmeénit nazor, nebo také zmanipulovat ¢i ovlivnit (per-
suasivni funkce)

e Vyjednat, domluvit — fesit a vyfesit n¢jaky spor, dojit k dohod¢ (funkce vyjednavaci
nebo operativni)

e Pobavit —rozveselit druhého ¢i rozptylit (funkce zdbavni)

Autor dodava, ze nékteii komunikujici davaji vétsi diiraz na formu nez spiSe na obsah. Exhi-
bice a upoutani pozornosti mohou byt hlavni funkci této komunikace. Kviili takové forme

autor knihy pfidava k zdkladnim péti funkcim dalsi dve:

o Kontaktovat se — byt v blizkosti, navazat kontakt jen pro sebepotvrzeni, Ze nékdo

ma zdjem komunikovat s danou osobou (fatickd nebo kontaktni funkce)
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e Predvést se — prezentovat se, zalibit se ¢i naopak nékoho zastrasit (sebe-prezentacni

funkce)

Vétsinou neexistuje komunikace, ktera by plnila pouze jednu funkci. Castym tkazem je po-
skytovani informaci za ti¢elem informovat, avSak s dopliujici persuasivni funkei. To byva
prikladem nékterych zpravodajstvi, které informuji o udalosti a néasledné zpravu doplni
skryté jejich nazorem. V tomto piipad¢ se jedna o manipulaci s ndzvem instrukce. Tato
forma manipulace byva pouzivana neobjektivnim zpravodajstvi. Manipuldtor cilené pfi-
jemce tlac¢i do zavéru, jak ma zpravu interpretovat a co si o ni ma myslet. Radikalni obdobou
instruovani jsou ptikazy, které direktivné nabadaji ptijemce k jasnym zavérim. Manipulovat
se v8ak dé 1 pouhou funkci informacni. Stale a diikladné opakovand informace miiZze zménit
postoj ptijemce (Vybiral, 2015, s. 31-32). Na ucinnost téchto dvou praktik spoléhaji pravé
autofi fake news. Hlavni persuasivni funkce jejich zprav byva skryté za funkcemi zadbavnymi

¢i informativnimi.
1.4 Formy komunikace

Jak uz bylo vyse uvedeno, komunikace se objevuje v mnoha formach a podobach. Prvnim
uvedenym formétem je intrapersonalni komunikace, coZ je komunikace probihajici uvnitf
¢lovéka. Odesilatel je zaroven i piijemce. Mezi tuto formu se fadi pfemysleni, snéni a uva-
zovani. Intrapersonalni komunikace miize probihat i béhem interpersonalni komunikace kdy
uvazujeme o dal§im postupu pfi vedeni rozhovoru. Interpersonalni komunikaci se mysli ko-
munikace, které se Ui€astni jeden ¢i vice komunikat. Tim je napftiklad rozhovor (pohovor),
coz je komunikace prostfednictvim otazek a odpovédi. Format tohoto pohovoru se vSak ne-
musi vztahovat pouze na rozhovor feci, ale miize byt veden i elektronickou podobou pomoci
e-mailil i na socialnich siti. Dalsi formou je komunikace v malé skupiné€, coZ znamena ko-
munikace ve skupin€ péti az deseti lidi. Tato forma komunikace mtize vést bud’ ke splnéni
vztahovym nebo tkolovym potfebam. Vztahové potieby bereme jako pocit zaclenéni, na-
klonost a potiebu spole¢enského styku. Ukolové potieby mohou byt napiiklad zvoleni no-
vého piedsedy organizace ¢ navrhnuti nové reklamni kampang. Ukolem této komunikace je
vytesit problém. Dalsi formou komunikace je komunikace vetejna. Zde se jedna o komuni-
kaci mezi mluv¢éim a posluchaci, kdy se jejich pocet miiZze pohybovat ke stovkdm az milio-

num (De Vito, 2008, str. 29).
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2 MEDIA

»Pojem média rozhodné patii mezi nejpouzivanéjsi pojmy soucasnosti. Sociologové, psy-
chologové, novinafi i politici o médiich mluvi a pisi ¢asto a v nejriznéjSich souvislostech
a vyznamech. Maji tim na mysli predevsim tisk, rozhlas, televizi, popt. média zalozend na
digitdlnim zpracovani a ptenosu dat, kterd nesou nejasné oznaceni ,,nova“. Vyznam pojmu
je vSak Sirsi. Ze slova ,,médium* je zietelny patrny jeho ptivod. Vychazi z latiny a znamena
prostiedek, prostiednika, zprostiedkujici Cinitel (...) Obory, které se vénuji riznym proje-
vim mezilidské, socialni komunikace, oznacuji pojmem médium/média to, co zprostiedko-
vava nékomu néjaké sdéleni, tedy médium komunikaéni.“ Tak definuje pojem média Jirak
a Kopplova (2003, s. 15-16) ve své knize Média a spole¢nost. Média Ize brat jako nosice
veskerych informaci. Uchovavaji paméti o udalostech let minulych a zprostfedkovavaji Cer-

stvé informace o aktualnich udalostech.

2.1 Vliv médii

Vliv médii na jedince je silny a nepopiratelny. Rozhoduje o tom, jaké informace se k jedinci
dostanou a v jakém podani. Média maji jednoznacny vliv na socializaci jedince. Kazda spo-
le¢nost se snazi predkladat urcité hodnoty a normy, které by méli zastavat jejich ptislusnici.
Podle nich se pak jednotlivei méni a formuji. Pro tento tcel jsou média hojné vyuZivana. To
je také 1 diivod, proc se neustale ve vyvoji médii objevuji snahy o zneuZiti a ovladnuti (Bur-

ton, 2001, s. 23-24).

2.2 Rozdéleni médii

Meédia se rozd€luji podle nékolika kritérii. Podle vlastnictvi se média rozdé€luji na vetejno-
pravni a soukroma. Vefejnopravni média jsou financovana z koncesionaiskych poplatk
a jejich provoz vyplyva z Listiny lidskych prav a svobod. Patii mezi né Cesky rozhlas, Ceska
televize a Ceska tiskova kancela¥. Soukroma média jsou vlastnéna soukromymi podnikateli,
prevazné pravnickymi osobami. Na jejich provoz je potieba licence. Dalsim délenim je podle

uzemnich specifik na regiondlni a celoplosné (Proktipek, 2012).

2.3 Masova komunikace

Masova komunikace ma ze vSech forem komunikace k tématu fake news nejblize. Nazev

vznikl z po€tu posluchacii podobajici se mase lidi. Masova komunikace probihd skrze

vvvvvv
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vysilani. Poté k nim byly pfifazeny televizni vysilani a vetejn¢ dostupna sdéleni na internetu.
Hlavnim znakem masové komunikace je dostupnost, aktualnost a sdélnost v kratkych pravi-
delnych periodach. Diky tomu masova komunikace zastava vyznamnou politickou, kulturni
a socialni roli (Jirak, Kopplova, 2015, s. 18—19). Nevyhodou masové komunikace se mize
zdat anonymita posluchace a absence zpétné vazby. Nastupem internetu vSak tato nevyhoda

mizi. V diskuzich pod ¢lanky zprav ¢i v komentatich na socialnich sitich mohou piijemci

reagovat na zpravy a tim davat pifimou zpétnou vazbu.

2.3.1 Socialni média

Socialni média jsou specifickym internetovym médiem. Jsou denné pouzivanym nastrojem
vétSiny populace a bez jejich fungovani si néktefi lidé nedokazi predstavit zivot. Je to prave
misto, kde lidé vyhledavaji informace a nasledn€ o nich debatuji, nejcastéji v komentatich.
Socialni sité jsou Siroky pojem definovany jako ,,internetova sluzba umozitujici (zpravidla
registrovanym) ¢leniim vytvaret svilj vefejny nebo ¢astecné vetrejny profil a navazovat vir-
tualni vztahy s uzivateli, s nimiz chtéji byt ve spojeni v ramci dané sité, umoziujici jim také
komunikovat mezi sebou, sdilet spolecné informace, fotografie, videa, odkazy, planovat
akce a dalsi aktivity. VEtSinu obsahu socilnich siti vytvareji samotni uZivatelé. Socialni sité
virtualné propojuji riizné osoby a instituce na zaklad¢ spole¢nych pratelskych ¢i pracovnich
vztahll nebo stejného zajmu.* (Havlova, 2018) Nejrozsitenéjsi socidlni siti k #ijnu roku 2018
je Facebook, ktery ma 2,234 miliardy aktivnich uZzivatelll (Statista, 2018). Pravé Facebook

je socidlni siti, kterou se fake news §iii nejucinngji pomoci sdileni samotnych uZivatela.

2.4 Medialni gramotnost

Medialni gramotnost patii k nejcastéji sklofiované obrané proti fake news. JiZ nestaci infor-
mace dogmaticky pfijimat jako pravdivé, ale je nutné si ovéfovat jejich ptivod a pravdivostni
hodnotu. Davat pozor na skryty zdmér autora a odhalit podsouvani jeho nazoru. Jiz davno
neplati, Ze co se piSe v novinach, to musi byt pravda. ,,Z definice medialni gramotnosti jako
schopnosti ziskavat pfistup k médiim, chapat a kriticky vyhodnocovat rizné aspekty médii
a medidlnich obsaht a vytvaret v riznych kontextech vlastni sd€leni je asi tim nejdilezitéj-
Sim bodem umeéni kritického ptistupu ke vS§emu, co nam soucasna média v¢etné téch novych
internetovych nabizeji k uvéfeni. Zacina to u generace déti, které by mély byt schopné roze-

znat v elektronické posté a v diskusich na siti ¢lov€ka, jenz se snazi zneuzit détské hravosti

a davéfivosti, od kamarada, na kterého se da spolehnout. Pokracuje to u teenagert, jejichz



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 16

suverenita pti zachdzeni s nejnovéjsimi digitalnimi vymyslenostmi je miZe zbavit nezbytné
ostrazitosti jak pfi stahovani souboril s nebezpecnymi viry a skrytymi trojskymi konimi, tak
pii nekritickém pfijimani myslenek a ideologii, které se tvari jako 1€k na vSechny problémy
svéta.” (Smid, 2015). Z tohoto textu vyplyva, Ze medialni vychova by se méla praktikovat
hned na zacatku studia déti a tim je pfipravit na vSechny potencialni hrozby, které je mohou

v medialnim prostiedi ¢ekat.

Tymothy Synder (2017, s. 64-71) v knize Tyranie jako jednu z 20 lekci z 20. stoleti doplituje
potfebu investovani do kvalitni zurnalistiky jako dal$i obranu proti manipulaci a fake news.
Stejné jako za ostatni sluzby, u kterych jsou ocekavany kvalitni vysledky, by se mé¢lo za
kvalitni Zurnalistiku platit. Prace novinafe na kvalitnim a fakticky spravném clanku je o dost
investici do novinatské ¢innosti jako zaruku kvalitni Zurnalistiky, kterd pak méa nemaly podil

na celkovém vetejném minéni a hodnotach ve spolecnosti.
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3 MANIPULACE A MYSIDE BIAS

3.1 Manipulace

Manipulace je ,,proces ovlivitovani jednotlivce, skupiny ¢i spole¢nosti, v jehoz disledku se
vyrazné meéni nazory a postoje cilové skupiny, aniz by si to doty¢ni nutn¢ uvédomovali.
Techniky manipulace Ize nalézt v reklamé, stejné jako v politickém marketingu* (Nutil,
2018, s. 19) Falesné zpravy maji za cil zmanipulovat ¢tenafe a zménit jeho nazor ve prospéch

autora. Samotny Ctendf si vSak vétSinou manipulace neni védom.

3.2 Argumentacni fauly

»Argumentacni fauly (neboli fe¢nické triky, argumentaéni klamy apod.) jsou v diskuzi pou-
zivany za ucelem ptesvédceni oponenta ¢i publika o spravnosti nazoru mluvciho bez ohledu
na platnost (nebo pravdivost) samotnych argumentil. Jedna se ¢asto o soucast propagandy
a vyuzivaji je ke své argumentaci manipulatofi.“ (Knihovna argumentaénich fauld, 2018)
Mezi nejcastéjsi argumentacni fauly vyuzivané v souvislosti s fake news jsou tyto nasledu-
jict:

e FaleSné dilema aneb VSechno, nebo nic — tento faul plisobi na ¢tendie tim, Ze se
musi rozhodnout mezi dvéma moznostmi a mezi nim neexistuje zadny kompromis.
Ptiklad: Kdo nejde s ndmi, jde proti nam!, Kdo nebojuje proti nelegdlnim uprchli-
ktm, souhlasi s jejich pfijimanim.

e Dikaz kruhem — jedna se o deduktivni postup, ktery je vSak mylny, pii némz se
proces dedukce dostane do kruhu. Jednd se o prazdny diikaz, ktery nic nedokazuje.
Ptiklad: Bible je pravdiva, protoZe je inspirovana slovem BoZim, coZ vime, protoze
se to v ni piSe.

e Sikma plocha — tvrzeni, které dava za sebou nasledné udalosti, které viak spolu ne-
museji viibec souviset. Vyvolava strach, Ze jedna malickost mize zpusobit velké pro-
blémy. Piiklad: LZe$. Kdo lze, ten krade. Kdo krade, miZe i zabit. S vrahem se ne-
budu bavit.

e Dovolovani se autority — autor se odkazuje na autoritu, kterd vSak miize byt irele-
vantni ¢i smyslend. Ptiklad: Jarda Jagr fekl, ze .... takZe je jasné, Ze to tak je. nebo

Experti zjistili, Ze...
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Jako dalsi ptiklady jsou naptiklad Unéhlené zobecnéni, Nereprezantivni vzorek, Slu¢ovani
nesouvisejiciho a redukce ptic¢in (Nutil, 2018, s. 130-135). Argumentacnich fauld, které se
vyuzivaji v dezinformacnich ¢lancich je opravdu mnoho a k jejich vyjmenovani by mohla
slouzit dalsi bakalafska prace. Autor prace vybral ty argumentacni fauly, které budou vyuzity

v praktické ¢asti této bakalarské prace.

3.3 Socialni a informa¢ni bubliny

Takzvané bubliny, ve kterych se po cely zivot nachdzi jedinci, 1ze rozdélit na informacni
a socialni. Tyto bubliny toho maji hodn¢ spole¢ného, 1ze vSak mezi nimi najit rizné rozdily.
S pojmem informacni bubliny pfisel v roce 2011 internetovy aktivista Eli Pariser. Jedna se
o bublinu, kterou vytvari samotné internetové stranky tim, Ze prostfednictvim algoritmu uzi-
vatelim piedkladaji obsah, o ktery maji vétsi zajem. To je obsah, ktery podporuje ndzory
a postoje jedince a nikterak proti nim neodporuje. Tento jev se miiZze objevovat na vSech
kanalech, kde probiha medialni obsah: Facebook, Google, ¢i zpravodajské servery. Rizikem
téchto informacnich bublin je takzvana intelektudlni izolace. Jedinciim se zobrazuje obsah
pouze podporujici jejich nazor a ti pak nemohou sviij ndzor konfrontovat s jinymi nazory.
To zapti¢ifiuje absenci platformy pro otevieni debaty. (Gregor, Vejvodova, 2018, s. 112-

116)

Sociélni bubliny se oproti informacnim bublinam vyskytovaly dfive pfed novymi technolo-
giemi v médiich. Socidlni bubliny se vytvareji mezi lidmi, kteti se navzajem lisi kulturné,
socialné ¢i politicky. Mezi t€émito bublinami pak neni mozné oboustranné vymeény informaci
a vytvari tak dojem, Ze podoba socialni bubliny je podoba celé spole¢nosti. Pfikladem mohou
byt prezidentské volby v roce 2013. Pfed volbami byly obé skupiny kandidath pfesvédcené,
7e vyhraje pravé jejich kandidat. Casto byla slychana fraze typu ,,nezndm nikoho, kdo bude
liny, které vSak mezi sebou nebyly konfrontovany (Gregor, Vejvodova, 2018, s. 116). Se-
tkavat se s lidmi s podobnymi nazory a postoji je pfirozené, ale miZe byt i velmi nebezpecné.

Socialni bubliny vytvaieji ve spole¢nosti nestabilitu, kterd poté¢ mize vzejit az v konflikt.

3.4 Myside bias

Myside bias lze definovat jako tendenci k tomu, aby lidé upfednostiiovali informace, které
potvrzuji jejich pfedsudky nebo hypotézy bez ohledu na to, zda jsou tyto informace pravdivé.

Ptredsudky se objevuji zejména v piipadé emocionalné¢ vyznamnych otazek a stanovenych
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presvédceni. (Myside bias Law and legal definition) Lidé hodnoti dikazy, vytvafi dikazy a
testuji hypotézy zptisobem, ktery je pieduréen k jejich nazortim a mysleni. (Hale, 2018) Ca-
vojova se svym tymem (2018) provedli vyzkum mezi pfevazné vysokoskolskymi studenty
na téma myside bias s ndzorovym rozdélenim ohledn¢ interupce. Participantim byly pted-
loZeny tfi témata o tfech tvrzenich s tim, Ze prvni dvé tvrzeni jsou pravdivé. Participanti méli
rozhodnout, zda tieti tvrzeni logicky vyplyva z prvnich dvou. Jednalo se o zkousku cisté
logického uvazovani, pti kterém se museli participanti oprostit od svych postojii a nazort.
I presto vSak vyzkum dokézal, Ze stavajici postoje ucastnikl k potratim zasahovaly do jejich
logickych tivah. Pfedev§im méli ucastnici potize s ptijetim logicky platnych sylogismii, které
odporuji jejich stavajicim presvédéenim. Podobné jim bylo tézké odmitnout jako nelogické
ty neplatné sylogismy, které¢ odpovidaji jejich presvédceni. Vysledky ukazuji, proc¢ se debaty

o kontroverznich otdzkéach Casto zdaji byt marné.
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4 DEZINFORMACNI CLANKY

4.1 Hlavni znaky

Prvnim spole¢nym znakem dezinformace je podeziely zdroj informaci. V nékterych piipa-
dech mtize byt zdroj falesny, nékdy netplny ¢i mize chybét tpln€. Diky tomu autor desin-
formaci muze pracovat s informacemi jakkoliv uzna za vhodné k vlastnimu prospéchu. Dal-
$im znakem je opieni se o autoritu odbornikii ¢i zndmé osobnosti. Ti v§ak bud’ nemusi exis-
tovat nebo se k danému tématu nemuseli vitbec vyjadfit a autor si jejich komentar vymyslel.
Fake news byvaji doplnéné o video ¢i fotografii, které vSak mohou byt pfeménény ¢i vytr-
zeny z kontextu. Ctenafe méa za tikol ohromit a vyvolat emoce. To je i hlavnim ukolem ti-
tulku. Titulek ¢asto byva dlouhy a psany velkymi pismeny, nabadajici k otevieni ¢lanku.
Clanek se pak neopira o fakta, ale hlavné o emoce. Proto zde byvaji pouZita expresivni slova,
kterd mohou hranilit az s citovym vydiranim (Gregor, Vejvodova, 2018, s. 58-75). Desin-
formacni praktiky vSak nelze nijak generalizovat, jelikoz jejich znaky se 1i8i ptiklad od pfi-

kladu. Tyto znaky vSak byvaji nejcastéji vyuzivany, proto jsou uvedeny.

4.2 Vyskyt

Nejcastéjsi vyskyt dezinformacnich ¢lankt 1ze najit na dezinformacnich webech, takzvanych
alternativnich zpravodajstvich. Z vyzkumu agentury STEM vyplyva, Ze v roce 2016 jiz 25
% Ceské populace vétilo témto weblim vice nez tradicnim médiim. Hlavnim znakem vSech
webl byva jejich netransparentnost. Nelze u nich zjistit provozovatele webu, autory ¢lanki
ani zpusob financovani. Nejctenéj$im dezinforma¢nim webem jsou Parlamentni listy, které
k roku 2016 citalo pies pil milidnu unikéatnich ¢tendit mésicné. Dalsimi piiklady jsou Ae-
ronet, Svét kolem nas ¢i ¢eskd verze Sputniku. Odtud ¢lanky putuji na socialni sité, kde se
$ifi pomoci sdileni mezi dalsi ¢tenafe. Role téchto dezinformacnich webt byva ¢asto posi-
lend nékterymi vetejnymi Ciniteli. Napiiklad Milo§ Zeman opakované piebira rizna témata
pravé z téchto webtl nebo Zdenék Skromach na svych socialnich siti §ifil obsah z dezinfor-

maéniho webu. (Dezinformaénim webtim véfi uz 25 procent Cech, 2016)

4.3 Autori ¢lanku

Fake news ¢i hoax v dnes$ni dobé mtize vytvofiit kdokoliv a nepotiebuje k tomu zadné slozité
pomiicky. Sta¢i k tomu napad a piistup k internetu. VétSinu tvorby maji vSak na svédomi

takzvani internetovi trollové. Jejich hlavni llohou nemusi byt jen tvorba fake news ¢i hoaxu,
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ale i jejich $ifeni a ochrana pfed nai¢enim, Ze se jedna o dezinformaci. Ucastni se riiznych
diskuzi na socidlnich siti, kde se na sebe snazi upoutat pozornost, utlumit oponenta a zdis-
kreditovat konstruktivni debatu riiznymi argumentacnimi fauly. V dnesni dob¢ existuji
trollové fungujici na bazi umélé inteligence. Ti vytvari vlastni obsah, sdili ¢lanky a vytvari

dalsi jiné aktivity. (Alvarova, 2017, s. 94-121)

Dal8imi tvirci dezinformaci jsou politickd uskupeni, kterd tvofenim a Sifenim falesnych
zprav napliuji své politické ambice. Patii k nim hlavné xenofobni a extrémistické skupiny,
které¢ vyuzivaji rizné poplasné a zkreslené zpravy k vyvolavani strachu. Ty pak nejlépe
slouzi k verbovani novych pfiznivell a zvySovani volebnich vysledkd ve volbach (Nutil,

2018, s. 142-143).

4.4 Fake news

Tématem celé bakalarské prace je fake news neboli falesné zpravy. Pojem je to pomérné
novy, ale fake news existovaly davno pfed vznikem samotného pojmu. Diive byly tyto fa-
le$né zpravy pojmenovavany jako dezinformace. Jsou to faleSné a nepravdivé zpravy, které
se vyskytuji v mediich a na socialnich siti, nejcastéji na Facebooku. I kdyz se jedné o fake
news, neznamena to, Ze celd zprava je smyslend. VéEtSinou zpravy maji n¢jaky pravdivy za-
klad, ktery je vSak Spatné€ interpretovan ¢i1 zménén ku prospéchu autora. Cilem autora je
manipulovat a ovlivnit pfijemce. Timto pfijemcem muze byt celd vefejnost ¢i urcita Cast
spolecnosti, naptiklad politici (Gregor, Vejvodova, 2018, s. 8-9). Pojem fake news je defi-
novan mnoha zpusoby, ale jejich zdklad byva stejny, jako je to u vySe zminované interpre-
tace. Definovat pojem fake news je kliCovy pro boj proti nim. Nelze totiz Celit proti pro-

blému, ktery neni jasné a srozumitelné uchopeny.

Za popularizaci tohoto pojmu stoji vysledky referenda o vystoupeni Velké Britanie a vy-
sledky americké prezidentské volby, kterou vyhral Donald Trump. To dokazuje i1 fakt, ze
v tu dobu byl zaznamenan velky pocet vyhleddvani pojmu fake news na internetovém vy-
hledavaci Google. Pfi téchto pfileZitostech byly fake news vyuzity ve velké mife a mély

nemaly vliv na jejich vysledky (Schneider, 2017).

4.4.1 Priklady fake news

Prvnim ptikladem fake news je ¢esky ¢lanek zvefejnény na webu svetkolemnas.info. Jedna

se o ¢lanek s nazvem ,,Pokud je to pravda, nastane $ok. Rozdéleni CSFR v roce 1992 je
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zifejmé neplatné!®, ktery byl zvefejnény 4. biezna 2016. Jak uz je z jeho nazvu patrné, po-
jednéval o tom, Ze rozdéleni CSFR v roce 1992 bylo neplatné a veskeré dalsi zakony, které
byly pfijaty po této udalosti, jsou neplatné. To znamen4, ze Ceska republika by nebyla sou-
&asti Evropské unie ¢i ¢lenem Severoatlantické aliance NATO. Clanek byl sdilen na Face-
booku prostfednictvim stranek Ceska realita na tvrdo a bez cenzury a Svobodné Ceskoslo-
vensko, kudy se pak §ifil do dalsich skupin, jako napiiklad Piatelé Ruska v Ceské republice.

vvvvvv

news v Ceské republice (Zlatkovsky, Ko¢i, 2016).

Dalsim piikladem jsou udalosti z asijské Barmy Zde k zazehnuti nenavisti proti muslimské
mensinové komunité vyuzivaji budhisticti extrémisté sdileni dezinformaci skrze socialni sit’
Facebook. V roce 2012 mélo pouze 1 % obyvatell pfistup k internetu, o tfi roky se jejich
kaci Facebook. Mnich Wirathu v roce 2014 rozpoutal prostiednictvim fale$né zpravy o zna-
silnéni a upozornéni ,,dzihadu proti ndm* smrtelné nasili proti komunité Rohingti. Facebook
reagoval na nésili najmutim zastupct Facebooku mluvicich mistnim jazykem. M¢li za ukol
regulovat nebezpecny obsah na jejich sociélni siti pomoci mazani ptispévki. To vSak nepo-
mohlo, a i kvili t€émto fake news situace vyeskalovala a uteklo vice nez milion Rohingi
z Barmy, kdy pfes sto tisic Rohingli muselo Zit v interna¢nim tdbote. OSN oznacila tuto
udalost za genocidu. I pres natlak vedeni Facebooku a jejich usilovnou regulaci se vSak si-
tuace kolem fake news timto nevyfesila a nadéle se zhorSovala (Osnos, 2019) Na tomto pfi-

kladu je jasné patrné, jak fake news mohou byt nebezpecné a dopomoct k nésilnému jednani.

4.5 Hoax

Hoax je dalSim pojmem, ktery je uzce spjaty s fake news. V né&kterych piipadech se tyto
pojmy piekryvaji a od sebe se nikterak neodliSuji. Autorem je anglicky jazykovédec Robert
Nares, ktery v 18. stoleti vychazel z latinského hocus, coz znamena trik, slovo znamé z jiz
zlidovélého zatikavani kouzelniki hocus pocus. Jednd se o zdmérné vymyslenou zpravu,
ktera se vydava za zpravu pravdivou. Pfed nastupem socidlnich siti se nejcastéji s timto po-
jmem dalo setkat v souvislosti s fetézovymi e-maily. Nyni se nejcastéji vyskytuji na social-
nich siti. Mtze se jednat o famu, mystifikaci, poplasnou zpravu ¢i podvrzeny citat zndmé
osobnosti. Format mlize byt Cisté jen text, fotografie nebo i video. Aby byl hoax u¢inny,

musi pfitdhnout pozornost ¢tenatre a donutit ho hoax Sifit dal mezi své ptatele. Toho docili
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1 tak, ze zpravu poda jako informaci, o které oficialni kruhy jako jsou média, politici ¢i far-
maceutické spolecnosti imysIn¢ ml¢i. Proto je nutné sdilet ¢lanek prostfednictvim Ctenafi.

(Nutil, 2018, s. 136-140)

Ptikladem hoaxu mize byt fotomontaz fotky potizené tidajné 11. zafi 2001 tésné pied tero-
ristickym utokem na Svétové obchodni centrum v New Yorku. Je na ni turista, ktery je vy-
focen s blizicim se dopravnim letadlem té€sné¢ pfed narazem. Fotografie podle autori byla
nalezena v ruindch na mist¢ nestésti. Fotomontaz se zacala Sitit par dnli po utoku a dostala
se k milioniim lidi pfes e-mailové zpravy. Dlkazy vSak dokazaly, Ze se jednalo o fotomon-
taz. Letadlo na fotografii se fiti na budovu ze severu, realné vsak letélo z jihu. Na fotografii
se také vyskytuje jiny typ letadla, nez které bylo skute¢n€ uneseno. Kone¢nym dikazem pak
nakonec byla piivodni fotografie, jejiz autorem byl Jonathan Derden. (Nutil, 2018, s. 146-
147)

Obrazek ¢. 1 — Turista na World Trade Center (Zdroj: https://www.snopes.com/fact-
check/tourist-wtc-911/)

4.6 Satira

Castym ukazem je zaménéni satirického ¢lanku za pravdivy fakticky podlozeny ¢lanek. Zde
se nejedna o fake news, ale pouze o vtip se zamérem pobavit ¢tenare. Dilezitym faktorem
k uvéfeni clanku je jeho aktudlnost a zdali podporuje nazor ¢tenaie. Jeho forma by neméla
byt rozdilnd od opravdovych zpravodajskych webti. Prvnim ,,zpravodajskym webem* zve-

fejiiujici satirické ¢lanky bylo zpravodajstvi infobaden.cz. Jeho produkce je v§ak v souCasné
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dobé neaktivni. Jako dalsi ptiklad lze brat web az247.cz, ktery se ndpadné podobé popular-
nimu webu zvetejiiujici konspiracni teorie ac24.cz. Tento web je oproti prvnimu stale aktivni

(Kasik, 2018).

4.6.1 Priklady satiry

Ptikladem je zprava z webu pravdive-zpravy.cz. Tento web je povéstny svymi satirickymi
¢lanky jako jsou ,, Viajkonosem Tibetu na olympiade v Riu bude Miroslav Kalousek! Potvrdil
ho Dalajlama!*, ,, Oprava lanovky na Petrin se protahne. Pomiize Nepal, posle své Serpy!
a podobné. Na svém webu v roce 2016 zvetejnili ¢lanek s ndzvem ,, Cekd cestinu revoluce?
EU chce zrusit pismeno R! Pry kviili zjednoduseni... . Podle ¢lanku ma byt pismeno R zru-
Seno lingvistickou radou Evropské unie z toho diivodu, ze ho nikdo jiny v Evropé nevyuziva
a pro obyvatele Evropské unie, ktefi neumi ¢estinu, je t€Zké na vysloveni. Rada bude zruSeni
monitorovat a v pfipad¢ uspéSnosti ma v planu déle odstranit pismeno E s hackem. Tuto sa-
tirickou zpravu pievzal za pravdivou konspirator a provozovatel Ceské nezavislé televize
Petr Ortek. Zpravu prezentoval pozdéji ve své televizi a oznadil ji za bejkarnu zplozenou
chorymi mozky v komisich Evropské unie. Odkazoval se na jazykovédce Petra Mécha, ktery
je vSak smysleny a €asto vyuzivany ve ¢lancich webu pravdive-zpravy.cz jako odbornik na
rizné odvétvi jako je politika, ledni hokej ¢i doprava. Navic Zadné lingvisticka rada Evrop-
ské unie, ktera chce zrusit pismeno R, viibec neexistuje (Nutil, 2016). Vrcholem tohoto sa-
tirického ¢lanku byl fakt, kdyz ji nésledujici rok za pravdivou piijmul sendtor Jaroslav
Doubrava a sdilel tuto zpravu na svém facebookovém profilu. Za sdileni této zpravy se i pies

¢etnd upozornéni, Ze se jedna o satiru, neomluvil. Tim zprava sdilenim vefejného Cinitele

wevr
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5 METODIKA PRACE

5.1 Cil prace

Cilem bakalatské prace je zjistit, jak pracuji se zpravami studenti vysoké Skoly ze dvou roz-
dilnych nézorovych skupin. Jak vnimaji hrozbu fake news a jestli se citi byt jeji soucasti.
Nazorovym rozporem byl vybran spor mezi vegany a lidmi bez specifickych stravovacich
navyku. Cilem prace neni rozhodné vyfesit tento spor, ale podrobit participanty experimentu,
ve kterém budou analyzovat dva ¢lanky, pfi¢emz jeden bude podporovat jejich nazor a druhy
vyvracet. Cilem prace bude zjistit, zda daji ¢lanku podporujici jejich ndzor pfednost. Ten
bude ovSem vymysleny autorem préace a bude obsahovat znaky fake news. ZjiStovat se bude,

zda jejich nézor neutlumi ostrazitost pfi ¢teni fake news.

5.2 Vyzkumné otazky

e Jak vnimaji studenti vysoké Skoly problematiku fake news?

e Mad nazorovy postoj studentli vysokych Skol vliv na odhaleni fake news?

5.3 Participanti

,»Pro zdarny prubéh kvalitativniho vyzkumu (...) je dilezité, aby byli respondenti dobfe vy-
brani. Respondenti musi zasahovat pozadovanou cilovou skupinu a je tteba, aby byli schopni
se k tématu vyjadfit. Rekrutace probiha na zaklad¢ pfipravenych vyb&rovych kritérii. Stano-
veni vybérovych kritérii je tfeba vénovat velkou pozornost — spravné rekrutovani je pro
uspech celého vyzkumného projektu stézejni* (Tahal, 2017, s. 43). K vyzkumu bude vy-
brano deset participantii splitujici predem dana kritéria. Témi jsou vek, aktivni studium, obor
studia, pohlavi a stravovaci navyk. Participanti budou ve vékové skupiné 18 az 27 let, coz je
cast generace Y. Musi aktivné studovat vysokou $kolu prezenéni formou. Participanti budou
vybrani napfi¢ riznymi obory, aby vysledky nebyly nijak zkreslené prostfednictvim oboru.
Pomér muzskych a Zenskych participant bude stejny. I zde bude pozorovano, jestli mezi
vysledky neexistuji né¢jaké rozdily. Dale podle zpiisobu stravovani budou na polovinu roz-
déleni participanti bez specifickych stravovacich navykt a participanti se stravovacim navy-
kem veganstvi. Klicové je to, aby participanti nebyli pfedem obezndmeni s predmétem vy-
zkumu. Pfed experimentem jim bude feceno, Ze se jedna o bakalafskou praci na téma stra-
vovacich navykt. Reakce a odpovédi participantli budou porovnavany a nésledné interpre-

tovany.
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5.4 Metody vyzkumu

Jako metody vyzkumu byly vybrany analyza texti, experiment a hloubkovy strukturovany
rozhovor. Hlavni ¢asti vyzkumu bude kvalitativni hloubkové¢ strukturovany rozhovor. ,,Kva-
litativni vyzkum p¥inasi odpovédi na otazku PROC. Na rozdil od vyzkumi kvantitativnich,
které jsou zalozené na statistickém vyhodnocovani ziskanych dat, posldnim kvalitativnich
vyzkumu je analyzovat tzv. mékka data. Tim mame na mysli, Ze fizenym rozhovorem s re-
spondenty pronikame do zpiisobu jejich uvazovani o dané problematice, snazime se porozu-
mét, co vede zdkazniky vede k jejich konkrétnim postojam* (Tahal, 2015, s. 65). Text sice
pojednava o marketingovém vyzkumu, ale zasady se od tohoto vyzkumu nikterak nelisi,
snad jen Ze se nebude ptat zakaznikli a pro vyzkum se budou vyuzivat participanti, ne re-
spondenti. Experiment a hloubkovy strukturovany rozhovor bude vyuzit na participantech
hned po sob¢. Participanti nesmi pied timto vyzkumem védét, co autor prace zkouma. Pokud
by participanti véd¢li predem predmét vyzkumu, jejich interpretace textu v experimentu by

byla vice ostraZita a nebyla by autentickd. Cilem je zachytit pfirozenou praci s informacemi.

5.4.1 Analyza textu

Autor prace nejprve vybere dvé zpravy, které budou fakticky spravné a bez zddného naznaku
fake news. Jeden clanek bude podporovat veganstvi, druhy bude podporovat stravovani bez
specifickych navyki. V analyze budou jasné€ definovany ¢asti, které jsou ditkazem vérohod-

nosti a pravdivosti zpravy.

Druhou ¢asti bude sepsani dvou zprav, které se na prvni pohled budou zdat jako zpravy
nikterak rozdilné od prvnich dvou. Jedna zprava bude podporovat veganstvi, druha bude
podporovat stravovani bez specifickych navyki. Rozdil v§ak bude v tom, Ze budou vymys-
lené autorem prace. Zpravy nebudou fakticky podloZené, budou emocné zabarvené a se

znaky typické pro fake news. Tyto znaky budou v analyze jasné€ definované.

5.4.2 Experiment

Experiment probéhne s participanty pfed jednotlivymi hloubkovymi strukturovanymi roz-
hovory. Participanti nebudou pfedem obeznameni s predmétem vyzkumu. Béhem experi-
mentu budou nejprve tazani na jejich zplisob stravovani, poté se predlozi dve zpravy. Zprava,
ktera bude podporovat jejich zptsob stravovani, bude praveé fake news. Cilem experimentu

je zjistit, jak participanti pracuji s témito zpravami a jestli dokazi odhalit fake news, 1 kdyz
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zrovna podporuje jejich presvédceni. Na konci bude fecen pravy diivod experimentu a pred-
m¢ét celé bakalarské prace. Poté bude vyzkum s kazdym jednotlivym participantem pokraco-

vat dale hloubkovym strukturovanym rozhovorem.

5.4.3 Hloubkovy strukturovany rozhovor

Hloubkovy strukturovany rozhovor bude nasledovat hned po experimentu, kde si participant
mohl nazorné vyzkousSet préci s textem a odhalovani fake news. Po pfedchozim experimentu
se predpoklada, ze participant bude odpovidat pravdivéji a upfimnéji, nez jak by odpovidal
v rozhovoru bez experimentu. Cilem rozhovoru bude dozvédét se, jak participanti pracuji
s informacemi, jaka je jejich obrana proti fake news a jestli jiz maji s fake news néjaké zku-
Senosti. Dale budou participanti dotazovani, jak by se podle nich mélo bojovat proti fake
news a jak by se zachovali, kdyby fake news odhalili. Rozhovor mé sice jasny scénaf, ale
jeho priabéh bude od kazdého rozhovoru rozdilny. Béhem rozhovoru totiz budou podavany

doplnujici otazky, které dopomohu dostat se k jadru dané problematiky.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 29

6 ANALYZA CLANKU

V nasledujicich odstavcich budou zanalyzovany ¢lanky, které jsou vyuzity v praktické ¢asti
bakalarské prace. Pravé u fake news jak pro vegany, tak pro participanty bez stravovacich
navyktl, budou uvedeny veskeré znaky fake news, které jsou v textu pouzity. Podobnost
téchto dvou fake news je pouzita z toho diivodu, aby se nédsledné prace participantl s textem

daly mezi sebou porovnat. Celé znéni ¢lankt je uvedeno v priloze bakalarské prace.

6.1 Clanek pro vegany

Clanek pro vegany mé nazev ,,Pokud chces zachrénit svét, veganstvi neni odpovéd™. V textu
autor uvadi protichidny nazor k ¢lankim uvadéjici veganskou stravu jako zachranu zivot-
niho prostiedi. Clanek je opfen o zkus$enost britské farmy, ktera piesla v ramci projektu Re-
wilding na extensivni chov dobytka. Poté popisuje jednotlivé pozitivni zmény, které se ob-
jevily. Dale autor uvadi informace ze zpravy z organizace OSN pro vyzivu a zem&délstvi
z roku 2015, z britského ¢asopisu Farmers Weekly ¢i organizace UN Food and Agriculture

Organisation. Odkaz na piivodni text je uveden v seznamu zdroju. (Tree, 2018)

6.2 Fake news pro vegany

Fake news prezentovano veganiim se jmenuje ,,Veganstvi jako posledni moZnost zachrany.
Zde jsou jasné dikazy.* Jiz ve svém nazvu obsahuje prvni typicky znak, jelikoz fraze ,,zde
jsou jasné dikazy“ nazvy fake news Casto obsahuji. Nejdiive je deklarovano néjaké tvrzeni
a poté potvrzeno dikazy uvedené v ¢lankd samotném. V textu jsou pak vymyslené infor-
mace, studie nepodloZené o zadné zdroje a védéc Patrick Moore, ktery vSak viibec neexis-
tuje. Jsou vyuzity typické fraze jako americti vyzkumnici ptichéazi s jedinym feSenim tohoto
problému a podobné. V textu jsou citové zabarvena slova, kterd maji emocné pusobit na
ctenatfe. Déle je jasn¢ deklarovéano, Ze pfejit na veganskou stravu je jediny zpusob, jak za-
chranit svét a jiné moznosti znamenaji tragicky konec. Zavérem text obsahuje komentar
Bena Cristovaa, ktery je vSak smysleny. Ten dava velky dliraz na emoc¢ni stranku veganstvi.
Nejedna se vSak o zddného vazeného odbornika k tématu, aby byl komentaf bran jako rele-
vantni. Cely text fake news je uveden v pfiloze bakalatské prace, jeho autorem je samotny

autor prace.
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6.3 Clanek pro participanty bez specifickych stravovacich navyki

Dals$im uvedenym ¢lankem je ¢lanek s ndzvem ,,Nejucinnéjsi zptisob, jak snizit sviij dopad
na Zemi, je veganska strava®. V textu autor udava fakta a davody, proc je dobré pro zivotni
prostiedi piejit na rostlinnou stravu. Text se opird o vyzkum z Oxfordské univerzity zvetej-
nény v zurnalu Science. Je zde jasné popsana metodika vyzkumu a zkoumany vzorek. Cla-
nek je doplnén o komentéai vedouciho vyzkumu Josepha Poora. Text obsahuje fakta a vy-
sledky studie, které vSak nijak nevytvari tlak na ¢tenaie. Jedna se o volny preklad ¢lanku
z internetového zpravodajského portalu The Guardian zvefejnény 31.kvétna 2018. Odkaz na

puvodni text je uveden v seznamu zdrojti. (Carrington, 2018)

6.4 Fake news pro participanty bez specifickych stravovacich navykii

Druhym dezinformacnim ¢lankem je ,,Veganstvi jako posledni moznost zachrany planety?
Rozhodné ne! Zde jsou jasné diikazy.“ Podobnost s pfedchozim fake news je cilena z diivodu
potieby porovnani prace s textem. [ v tomto titulku se objevuje typicky znak fake news v po-
dob¢ fraze ,,Zde jsou jasné ditkkazy.“ V textu jsou uzity podobna citové zabarvena slova slou-
zici k emoc¢ni manipulaci. Informace jsou vymyslené a nejsou opiené o zadné zdroje. I zde
1ze najit typické fraze jako americti vyzkumnici ptichdzi s jedinym feSenim tohoto problému.
V zavéru je uveden komentat herce Jifiho Stracha, ktery idajné na zaklad€ vySe zminiované
studie prestal byt veganem. A to z toho ditvodu, Ze mu neni budoucnost jeho déti lhostejna
a nechce se pred svymi détmi stydét. I tento komentat je zcela vymysleny, navic se nejedna
0 Zadného odbornika v oboru, tudiz 1ze tento komentar brat jako irelevantni. Cely text fake

news je uveden v piiloze bakalarské prace, jeho autorem je samotny autor prace.
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7 PREDSTAVENI PARTICIPANTU

e Participant 1 — muz, 24 let, student VS, Fakulta Multimedialnich komunikaci Uni-
verzity TomaSe Bati ve Zling, bez specifickych stravovacich navyku.

e Participant 2 — Zena, 21 let, studentka VS, Fakulta Multimedialnich komunikaci Uni-
verzity Tomase Bati ve Zling, vegankou 2 roky.

e Participant 3 — muz, 26 let, student VS, Fakulta Technologicka Univerzity Tomase
Bati ve Zlin¢, veganem 4 roky.

e Participant 4 — Zena, 23 let, studentka VS, Lékaiska fakulta Masarykovy univerzity
v Brné&, vegankou 4 roky.

e Participant 5 — Zena, 22 let, studentka VS, Filozoficka fakulta Univerzity Palackého
v Olomouci, bez specifickych stravovacich navykd.

e Participant 6 — muz, 24 let, student VS, Pedagogicka fakulta Univerzity Palackého v
Olomouci, bez specifickych stravovacich navyki.

e Participant 7 — muz, 24 let, student VS, Technologicka fakulta Univerzity Tomase
Bati ve Zling, bez specifickych stravovacich navykd.

e Participant 8 — Zena, 24 let, studentka VS, Fakulta managementu a ekonomiky Uni-
verzity TomaSe Bati ve Zling, bez specifickych stravovacich navykt.

e Participant 9 — Zena, 22 let, studentka VS, Fakulta hygieny a ekologie Veterinarni
a farmaceuticka univerzita v Brné, veganka 1 rok.

e Participant 10 — Zena, 21 let, studentka VS, Pedagogicka fakulta Univerzity Karlovy

v Praze, veganka 3 mésice.
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8 ANALYZA EXPERIMENTU

Ukolem participanti bylo preéist si dva &lanky, pfi¢emz prvni deklaroval fakt, Ze veganstvi
ma pozitivni vliv na zivotni prostfedi a druhy deklaroval to, Ze veganstvi neni spravna cesta,
jak snizit negativni dopad na zivotni prostfedi. Kazdému ucastnikovi byly vzdy podany dva
¢lanky tak, aby ¢lanek, ktery podporuje jeho nazor, byl fake news. Po ptecteni ¢lanki nasle-
dovalo zodpovézeni na otazky tykajici se clankti. Po zodpovézeni otazek bylo feCeno pravé
téma bakalaiské prace (Fake news a studenti vysokych §kol) a bylo pozadano o ur¢eni, ktery

z ¢lankt je podle nich fake news.

Po ptevzeti clankl byl prubéh u vSech participantii stejny. Nejdiive si precetli titulky obou
¢lanku a poté zacali Cist ¢lanek, ktery podporoval jejich nazor. Na ¢Eteni se participanti sou-
stiedili a béhem Cteni se nevyptavali. Nejcastéjsi reakce v podobé ismévu ¢i zasméni byla u
komentatii hudebnika Bena Cristovaa a herce Jifiho Stracha v zavéru obou ¢lanku. Partici-

panti oznamili dokonceni ¢teni a poté prisla fada na otazky.

e Jak na vas oba ¢lanky piisobi?

VSech deset participantii dokazalo bez problému identifikovat, Ze se jedn4 o ¢lanky, které se
mezi sebou rozporuji. Kazdy participant urcil, ktery ¢lanek je pro veganstvi a ktery je proti

veganstvi.

Na participanty bez specifickych stravovacich navykt plisobily ¢lanky riznorodé. Partici-
pant 1 uvedl, Ze se podle n&j jedna o ¢lanky, které nemohl psat nikdo objektivni. ,,Clanky
jsou dost subjektivni a autor v nich vZdy obhajuje svilij nazor.* Participant 5 odpovédél na-
sledovné: ,,Clanek pro veganstvi na mé ptisobi odbornéji, protoze jsem se divala na zdroje.
Je tu uvedena studie, kde byla publikovéna i kym byla nashromazdéna. Dale je tu i1 infor-
mace, kolik dat nasbirali. Druhy ¢lanek (fake news) na mé ptisobil méné seri6zné, jak z né-
jakého bulvaru. Ten €asto pouziva frazi ameri¢ti védci.” S tvrzenim, Ze druhy ¢lanek (fake
news) pusobi jako bulvarni ¢lanek souhlasi 1 participant 8. Dale dodava, ze divéryhodné na
n¢j pasobi ¢lanek pro veganstvi, jelikoz je v ném hodné Cisel. Participant 7 dopliiuje, Ze oba
¢lanky byly podle néj napsany nékym zaujatym. ,,Ve ¢lanku pro veganstvi je uvedena Ox-
fordské univerzita, coz je pro mé néco vazeného. Oba dva clanky vSak na mé plisobi prav-

dive,* fika participant 7.
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Odpovédi veganskych participantl se piiliS neliSily. Na participanta 2 ¢lanky ptisobily pozi-
tivné: ,,Podle mé jsou v ¢lanku uvedené argumenty, které piesvédcuji o pravdivosti uvede-
nych informaci. Jako veganka na me ¢lanek pro veganstvi (fake news) neptisobi tak zle. Tam
hovoii o vécech, kterym sice nerozumim, ale dava mi to logiku.* Participant 3 hned pii prv-
nim dotdzani zacal napadat faktickou stranku ¢lanku proti veganstvi. Zduraznoval, Ze na
jednoho cloveka piijde deset krav, tudiz podle tohoto ¢lanku by muselo byt na Svéte 70
miliard krav, coz je neredlné. Participant 3 se jasné deklaroval, Ze ¢lanek pro veganstvi (fake
news) na n&j puisobi pozitivnéji. Podobné reagoval participant 9: ,,Clanek proti veganstvi mé
trosku nastval, za to s clankem druhym (fake news) souhlasim stoprocentné. Chovat exten-
sivnim zptisobem dobytek pro 7 miliard lidi je hloupost.”“ Na participanta 10 ¢lanek proti
veganstvi piisobi jako soupis néjakych ciselnych dajl, za to ¢lanek pro veganstvi (fake

news je Ctivejsi.

o Ktery z ¢lanku se vam vice libil/nelibil?

U participanti bez specifickych stravovacich navykt opét nedoslo k zddnému vétSimu sou-
ladu. Participanti 6 a participant 7 se shodli, Ze se jim vice libi ¢lanek proti veganstvi (fake
news). ZtotoZiluji se totiZ s nazorem, ktery je v textu uveden. Participantovi 5 odpovédél
nasledovné: ,,Vice se mi libi ¢lanek pro veganstvi. Ne, ze bych byla veganka, ale protoze
jsou zde fadné ocitované zdroje, je to napsano seridozné a ne bulvarné.” Participant 1 a 8
nedokézali posoudit, ktery z ¢lanka se jim vice libi. Participant 1 z toho divodu, Ze jsou oba
¢lanky dost podobné napsané a Participant 8 z diivodu, Ze se nedokdZe ztotoZnit s ani jedi-

nym nazorem z ¢lankd.

U participantli vegani panovala jasna shoda. VSem se libil ¢lanek pro veganstvi (fake news).
Participant 3 u ¢lanku proti veganstvi narazi na problém, Ze si nedovede ptedstavit, jak by
byla tato pfedstava o chovu dobytku pro tolik lidi uskute¢nitelna. Participantovi 4 se vice
libi ¢lanek pro veganstvi (fake news), protoZe si mysli, Ze je vice pravdivéjsi nez ¢lanek proti
veganstvi. Uznava, Ze ob¢ studie sice necetla, ale v ¢lanku pro veganstvi (fake news) jsou
informace, které jiz Cetla z jinych zdroji. Participant 5 byl pfesvédceny, ze ¢lanek proti ve-
ganstvi neni pravda. Participant 9 odpovéd¢l nasledovné: ,,ProtoZe se ztotoZiuji s t€mi na-
zory, Ctu si ¢lanky, které takhle mluvi a takové ¢lanky rdda vyhledavam.“ Participant 10

podava ponékud mirngjsi verdikt, avsak stale se ptiklani na stranu ¢lanku pro veganstvi (fake

news): ,,Oba ¢lanky maji néco do sebe. Nemulizu fict, Ze jeden je Spatny a jeden je dobry. Co
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se ale tyce mé, tak ja se vice ptfiklanim k tomu c¢lanku pro veganstvi. V tomto ¢lanku je
spousta informaci, které jsou pro mé pfijemné a souhlasim s nimi. To se o druhém ¢lanku

fict neda.”

e Se kterym ¢lankem vice souhlasite? Ke kterému ¢lanku byste se vice priklonil?

Odpoveédi participantli bez specifickych stravovacich navyki na tuto otazku se moc nelisily
od otazky piedchozi. Participanti, kteti v pfedchozi otdzce nedokazali rozhodnout, ktery ¢la-
nek se jim vice libi, byli pozadani o vybrani jednoho ¢lanku, ke kterému by se vice ptiklonili.
Participant 1 si vybral ¢lanek proti veganstvi (fake news) z tohoto dlivodu: ,,Oba ¢lanky maji
v sob¢ uréité trochu pravdy. Clanek pro veganstvi mi ale piijde vice matouci, protoZe je
v ném zminéno strasné¢ moc ¢islicek, procent a podobné. Ptijde mi, ze se snazi ¢loveka
zmast, aby si fekl sakra to zni komplikované, to musi byt pravda. Naopak v tom pravém
souhlasim s tim, Ze pfili§ velkd produkce rostlin jednozna¢né bude pit vice podzemnich
vod.“ Participant 5 vice souhlasi se ¢lankem pro veganstvi, protoze v soucasné situaci si

¢lanek proti veganstvi (fake news) nemuze ovétit. Americti vyzkumnici jsou pro ni nedosta-

Cujici zdroj. Participant 8 se také vice ptiklani k ¢lanku pro veganstvi.

Participanti vegani odpovédéli stejné, Ze vice souhlasi se clankem pro veganstvi (fake news)
a svou argumentaci odkazovali stejné jako participanti bez specifickych stravovacich navyk
na ptredchozi otdzku. Participant 10 se nejvice spojuje s poslednim odstavcem ¢lanku pro
veganstvi (Fake news), protoze véta ,Nevidim rozdil mezi domécimi zvitaty a zvifaty cho-

vanymi pro maso°‘ je pro néj nejzasadnéjsi myslenka veganstvi.
ymi p jep ) N¢) ) y g

o Ktery z ¢lanku vam prijde vice presvéd¢ivy?
Participantiim bez specifickych stravovacich navyku pfijde vice piesveéd¢ivejsi clanek pro
veganstvi. Participant 1 si mysli, Ze ¢lanek pro veganstvi je vice presvédcivejsi, jelikoz se
vice opira o fakta a ma lepsi logickou strukturu. Clanek proti veganstvi (fake news) mu piijde
agresivné manipulativni. Narazi tim na uryvek jako ,,na mych détech mi zalezi“. To je velky
emocni apel. Participant 5 se na otdzku podival jinak neZ ostatni, a to z pohledu ¢tenatt.
,,UrCité ten bulvarni proti vegansky (fake news), protoze zattoc¢i na vice lidi, mél by vétsi
dopad. Ne sice pro mé¢, ale kdyz se podivam obecné Ctenare, tak rozhodné ten proti veganstvi

(fake news). Je napsany vic jak kdyby to fikal kamarad kamaradovi, oproti tomu ¢lanek pro
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veganstvi se spiSe autor ohani Cisly, ktera nejsou tak zajimava pro ¢tenare. I kdyz ¢lanek pro
veganstvi je bohatsi o informace, musim zvolit ten proti veganstvi (fake news), protoze je
vice zajimavéjsi, “ odpoveédél participant 5. Participantovi 6 ptijde vice piesvedcive)si ¢la-
nek proti veganstvi (fake news), protoze je zde obsazeno vice fakti a ndzory, se kterymi
souhlasi. Jeho odpovédi jsou konstantne vzdy kladné pro ¢lanek proti veganstvi (fake news),
jelikoz s veganstvim siln¢ nesouhlasi. Participant 7 dal pfednost ¢lanku pro veganstvi, jeli-
koz zminéna Oxfordskd univerzita mu dodava vétsi daveéru nez v ¢lanku proti veganstvi
(fake news), kde jsou pouze zminéni herec a védec, které viibec nezna. Participantovi 8 z di-

vodu vétsiho obsahu ¢iselnych tdajt a fakti piijde vice presvéd¢ivejsi clanek pro veganstvi.

Participantiim veganiim pfijde vice presvéd¢ivejsi ¢lanek po veganstvi (fake news). Na tom
se shodli participanti 2, 4, 9, a 10. Nedokazi se totiz oprostit od svého presvédceni. Partici-
pant 3 nedokaZze posoudit, ktery je vice presvédcivejsi, ale podle néj jsou piesvédcivé oba
¢lanky. Mysli si, ze by dokdzal uvéfit obéma. Participant 10 odpovédél nasledovné: ,,Jelikoz
jsem veganka, piijde mi vice piesvédCivéjsi ¢lanek pro veganstvi (fake news), ale pro oko

normalniho ¢lovéka si myslim, Ze z divodu velkého poctu statistik a lepsi struktury ¢lanku

se bude jevit vice pfesvedc¢ivejsi ¢lanek proti veganstvi.*

e Miyslite si, Ze ¢lanky by dovedly u nékoho zménit nazor?

Participanti bez specifickych stravovacich navyku si nemysli, Ze ¢lanky by u nékoho doka-
zaly zménit nazor. [ kdyz participant 1 zvolil presvédcivéjsi €lanek pro veganstvi, tak ¢lanek,
ktery by dokézal u nékoho vice zménit nazor je podle néj €lanek proti veganstvi (fake news).
Obéma clankim véfi, Ze by dokézaly zménit u n€koho nazor. Participanti 5, 6 a 7 si nemysli,
ze by ¢lanky dokazaly zménit nazor. Podle nich se jedna spise o ¢lanky utvrzujici. Kazdy si

precte ten ¢lanek, se kterym souhlasi a tim si utvrdi svlij ndzor.

Tentokrat 1 participanti vegani pfinasi riznorodé odpovédi. Participant 2 si mysli, Ze ¢lanky
by ur¢ité¢ dokdzaly u n€koho zménit ndzor: ,,JJsou napsané tak, ze si povi sviij nazor, ale
zaroven ho fadné€ zargumentuji. Urcité by nékomu dokazali zménit ndzor.* Participant 3 si
mysli, ze ¢lanky nepfichazi s Zddnym pfevratnym nazorem, takZe by nedokéazaly u nikoho
zmeénit nazor. To miize fict z vlastni zkuSenosti, kdy uz zlomil htil nad lidmi, kterym se po-
kousSel zménit nazor. I ptesto, ze jim fekne vSechny informace, nakonec skon¢i u argumentu,
ze stejné je nejlepsi si dat to maso. Aby ¢lanky dokazaly zménit néci ndzor, musely by pfijit

s nécim prevratnym. Participant 4 a 10 se domnivaji, Ze zména nazoru je dlouhodoby proces,
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tudiz by jeden jediny clanek nesvedl zménit nazor. Podle participanta 9 jsou ¢lanky spiSe

potvrzujici.

e Prijde vam fakticka stranka obou ¢lanki dostacujici?

Az na participanta 5 a 6 vSem participantim bez specifickych stravovacich navyka ptijde
fakticka stranka obou ¢lanka nedostacujici. Participant 1 podava jasny divod v podobé ab-
sence zdroju. Participantovi 7 chybi v ¢lanku néktera fakta, které v textu nejsou uvedena.
Participant 5 uvadi, Ze u ¢lanku pro veganstvi je fakticka stranka dostacujici, ale u ¢lanku
proti veganstvi (fake news) je zase nedostacujici. Pro participant 6 je pro zakladni piehled

fakticka stranka dostacujici.

Participantiim veganiim piijde hlavné ¢lanek pro veganstvi (fake news) jako fakticky dosta-
Cujici. Participanti 4, 9 se shoduji: ,,Je pravda, ze ve ¢lanku proti veganstvi je vice vyzkumi,
ale nic jsem o tom neslysel, tak proto mi pfijde vic fakticky dostacujici €lanek pro veganstvi
(fake news), fika participant 4. Participant 10 kvituje soulad nadpisu s textem a fakticka
stranka obou ¢lanku je podle néj dostacujici. Participant 3 fika, ze tak kratké ¢lanky nemohou

byt dostacujici, ale jako zakladni nastiel je to v poradku.

e Zverejnéni skuteného predmétu bakalarské prace.

Po této otdzce ptislo odhaleni skutecného tématu bakalarské prace. Participantiim bylo fe-
¢eno, Ze prace je na téma fake news a veganstvi bylo vybrano pouze jako téma, kde existuji
velmi rozdilné nazory. Participanti byli dotazani, jestli si pieji nadale pokracovat v rozho-
voru. VSichni souhlasili, tudiZ nasledovaly dalsi otdzky k tématu jiz s odhalenym skute€nym

zdméerem prace.

e Ktery z ¢lanku si myslite, Ze je faleSny? Z jakého divodu si to myslite?

Participanti bez specifickych stravovacich navykl az na participanta 6 dokazali spravné od-
halit fake news. V této problematice totiz nemaji Zadny silny vyhranény nézor, a tak se doka-
zali na ¢lanky podivat kritickych okem. Participant 6 ma silny nazor proti veganstvi, a tudiz
jeho odpoved’ byla timto ovlivnéna. Participant 5 odpoveédél nasledovné: ,,Mlzu si tipnout,

ale nedovedu to urcit, protoze nevim zdroje, kdo to napsal, nevim autora, ale myslim si, ze
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je to ten clanek proti veganstvi (fake news). Z toho divodu, ze tam nejsou odcitovani zadni
vyzkumnici, jen americti vyzkumnici. S tim jsem se mnohokrat setkala.* Participant 6 zvolil
jako fake news Clanek pro veganstvi. Jako jediny nespravné oznacil fake news, a to z toho
divodu, ze s ¢lankem proti veganstvi se ztotoznuje vice. Participant ptiznal, ze velkou roli
v rozhodovani hral jeho silny nazor. Participant 7 zvolil jako fake news ¢lanek proti vegan-
stvi (fake news) z diivodu absence konkrétnéjsich fakti a idaji. Odpovéd’ participanta 8 se
témet shodovala s odpovédi predchozi, navic doplituje, Ze ve ¢lanku pro veganstvi je veétsi
pocet Ciselnych tdajii a zminéna Oxfordska univerzita. Oproti ¢lanku proti veganstvi (fake

news) je opfen pouze o komentat herce Jifiho Stracha.

Participanti vegani méli s odhalovanim fake news velké problémy. Ani jeden z participanti
nedokézal odhalit fake news. NejcastéjSim diivodem bylo to, Ze informace ve ¢lanku pro
veganstvi (fake news) jiz n€kde slySeli a s uvedenymi nazory souhlasi. U vSech participantl
byl zfetelny vliv jejich silného ndzoru na urcovani fake news. Participant 3 uvedl, Ze infor-
mace v ¢lanku proti veganstvi nikdy neslysel, tudiz mu ptipadaji vice nedivéryhodné. Za to
informace z ¢lanku pro veganstvi (fake news) uz slySel z mnoha zdrojt, tudiz mu pfijdou
pravdivéjsi. S tim se shoduje 1 odpoveéd’ participanta 9. Participant 2 a 4 se shodli, Ze jako
fake news se jim zda vice ¢lanek proti veganstvi, protoZze clanek pro veganstvi (fake news)

se jim pochopitelné libi vice. Participant 10 odpoveédél néasledovné: ,,Jenom protoze jsem

vegan, tak si myslim, Ze ten ¢lanek proti veganstvi je fake news.*

e Méli jste néjaké podezieni béhem ¢teni lanku?

Z participantl bez specifickych stravovacich navyku azZ na participanta 7 nemél nikdo pode-
zieni, ze by se mohlo jednat o fake news. Participant 7 odpovédél: ,,Podezieni jsem mél
v Casti, kdy je feCeno, Ze je potieba pro rostlinnou produkci o 40 % ptudy navic a fakt, ze
vétsi poptavka po avokadu ma vliv na Zivotni prostiedi. O téchto informacich jsem neslySel

a pfipadaly mi dost zvlasStni.*

Participanti vegani taktéz béhem cteni neméli zddné podezieni. AvSak participant 10 para-
doxné€ mél podezieni u ¢lanku, ktery poté stejné neoznacila jako fake news. Jednalo se o na-
sledujici pasaz: ,,Ti vice vzdélané;si 1idé jiz tuto problematiku pochopili a jiz ptesli na rost-
linnou stravu. Z naSich prizkumi vyplyva, Ze vétSina dotazanych lidi, co se ptihlasili k rost-
linné stravé, maji vysokoSkolské vzdélani anebo patri k lidem s vyS$§im socialnim statu-

sem.” Tato pasaz pftisla participantovi 10 dost podezield, ale nakonec ji netesila, jelikoZ ji
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tato informace polichotila. Po skonceni rozhovoru méla v planu se zeptat na zdroj studie,

jelikoz ji tato informace zajimala.

e Jaké znaky fake news podle vas ¢lanek obsahuje?

Pfi této otazce vétsinou participanti prosli znovu cely ¢lanek. Po druhém precteni, kdy veé-
deli, ze se jedna o fake news, také uznali, Ze ¢lanek je opravdu az smésn¢ napsany. Byli dost

prekvapeni, Ze takovému ¢lanku mohli uvéftit ¢i béhem ¢teni neméli Zadné podezieni.

Participanti bez specifickych stravovacich navyki dokazali spole¢né vyjmenovat vétSinu
znaktl fake news uvedené ve ¢lanku. Participant 1 uvadi jako jedny ze znaki fake news ab-
sence jakéhokoliv zdroje a Casto pouzivanou frazi americti vyzkumnici. Posledni odstavec
vénovany komentafi herce Stracha bere jako ¢isté manipulativni. Participantovi 5 chybi uve-
deny vzorek respondentti, na kterém byla udajna studie provedena a nazev ¢asopisu ¢i pu-
blikace, kde byl ¢lanek publikovan. Komentat Jifiho Stracha ptiSel participantovi 5 dost ab-
surdni. Participantovi 6 pfijde jako typicky znak fake news fraze ,,jediné feSeni“. Na ¢tenate
vytvarti tlak a nedava pravy vybér moznosti. Participant 7 dale uvedl absenci jakékoliv odi-
vodnéni predlozenych informaci a nazord. Déle oznacil za typicky znak frazi ,,Jednoznacné

feSeni, neptechazejte...!*

Participanti vegani méli vétSi problémy najit znaky fake news, ale vé&tSina po pfecteni textu
dokazala vyhledat alesponi né¢jaké znaky fake news. Samotni participanti poté uznali, Ze Cla-
nek po této analyze neni takovy, jak ptisobil na prvni pohled. Participant 2 jako znaky fake
news uvedl frazi ,,americti vyzkumnici®, pfemrsténa vysoka ¢isla procent, uvedeni, ze ve-
gani maji obecné vice vysokosSkolské vzdélani. Participant 3 uvedl, ze znakem fake news
jsou vSechny uvedené informace, které jako ¢tenat chce slyset a které se mu libi. Participant
4 dale doplnil komentar osoby, ktera vSak neni uznavanym odbornikem tématu. Participant
9 oznacil jako znak fake news neuvedeni zddné organizace, kterd vyzkum provadéla. Parti-
cipantovi 10 pfiSel jako znak fake news zcestna informace a zavérecny odstavec, ktery je

dost emotivni.

e Jaké informace vam ve ¢lanku chybi? (Autor, datum, zdroj)
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Odpovédi mezi participanty vegany a participanty bez specifickych stravovacich navyku se
nikterak neliSily tudizZ neni potteba je oddélovat. Participanti dokézali vzdy vyjmenovat ale-
sponi dvé ze tii chybé&jicich véci. Vliv na odpoveédi mél rozhodné fakt, Ze se jednalo o stu-
denty vysokych skol a maji tedy za sebou alespon jednu odbornou praci. Nejcastéji tak byly
zminovany chybéjici zdroje a autor textu. Nejvice participanti zapominali na datum zvetej-

néni textu. I tato informace je diilezita k posouzeni relevance celého textu.
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9 ANALYZA ROZHOVORU

V rozhovoru se jiz odpovédi nebudou porovndvat mezi participanty bez specifickych stra-
vovacich navykl a vegany, tudiz neni potieba nadale participanty rozdélovat do dvou sku-
pin. Cilem rozhovori je zjistit, jak vnimaji studenti vysokych kol problematiku fake news,

jestli se citi byt jeji soucasti a jak by tuto problematiku fesili.

e Co se vam jako prvni vybavi pri slové fake news?

Podle odpovédi je patrné, Ze fake news u kazdého asociuje néco jiného. Nékterym se vyba-
vila definice, jinym spiSe prostiedi, ve kterych se fake news casto vyskytuji. Definice fake
news se Casto lisily, tudiz je patrné, ze fake news jako takové neni dostate¢né jasné defino-

vane.

To dokazuje odpoved’ participanta 5: ,,Fake news beru jako takové sexy slovicko, které se
ted’ hodné uzivé, ale v podstaté ten pojem je tu odjakziva. Akorat se diive o ném tolik ne-
mluvilo, protoze je to ted’ rozsifeny vlivem internetu. Fake news tu ale byly odjakziva.*
Participantovi 1 se vybavilo jako prvni slovo volby. Fake news bere jako trend posledni
doby. Jako ptiklad uvadi Cambridge Analytica, prostfednictvim kterych byly udajné vy-
hrany posledni prezidentské volby v USA. Participant 1 se domniv4, Ze fake news mély do-
pad 1 na ceské prezidentské volby. Participantovi 2 se jako prvni vybavilo slovni spojeni
klamava informace ¢i nabadani k tomu, aby cloveék uvétil né€emu, co neni pravda. Partici-
pantovi 3 se jako prvni vybavila prednaska od Ceské televize, na které byl v ramci svého
sebevzdélavani. Participant 4 odpoveédél nasledovné: ,Nepravdiva zprava, kterd je néjak
zveli¢ena nebo prekopana, ktera se snazi i negativné zapiisobit na velkou masu lidi. Casto
byva sdilena na socialnich sitich anebo pieposilana hromadné pies e-mailové adresy.* Par-
ticipantovi 6 se jako prvni vybavil politik Tomio Okamura, protoZe podle n¢j jeho strana
SPD §if1, hlavné na Facebooku, nepravdivé informace. Tim vyvolava ve spolecnosti faleSny
strach. Participantovi 7 se opét vybavila vlastni definice fake news. Bere ji jako upravenou
nebo neuplnou zpravu prikraSlenou nééim zajimavym, aby byla ¢tiva, ale ve vysledku vitbec
nefekne ¢loveéku to, co by si z toho mél vzit. V mnoha ptipadech diileZitou informaci zataji.
Participantovi 9 se vybavila aktivita spojend s fake news, a to konkrétné velké sdileni na
socialnich sitich. Participantovi 10 se opét vybavila definice: ,,Fake news je zprava, ktera

neni pravdiva.*
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o Kde se podle vas nejcastéji fake news objevuji?

Nejcastéjsi odpoveéd byla politika, konkrétné jakékoliv volby. Participant 7 dale piipomnél
fake news v souvislosti s globalnim oteplovanim, kdy nekteti lidé chtéji vyuzitim fake news
zpochybnit tento globalni proces. Déle se podle participanti objevuji fake news ¢asto v bul-
varu prostfednictvim zprav o celebritach. Participant 10 uvedl ptiklad zpravy o umrti n¢jaké
znamé celebrity. Po zvefejnéni zpravy se informace Casto §ifi nezadrzitelnym tempem. Po
néjaké dobé vsak celebrita vystoupi a prohlési, ze je pofdd nazivu. Dal§im mistem, kde se

podle participantl ¢asto fake news objevuji jsou socidlni sité a dezinformacéni weby.

e Jaka je vaSe zkuSenost s fake news? Vybavite si néjaky priklad?

Participantim se nej¢astéji vybavovaly zpravy z bulvarnich ¢lanku ¢i satiricka zdbavna mé-
dia. U téchto fake news si pln¢ uvédomuyji jejich stinnou stranku, kdy nemusi nejen pobavit
ale byt i nebezpecna. Participant 1 si mysli, Ze jsme obéti fake news kazdy den. Staci si projit
timeline na Facebooku a hned Ize najit alespon jedno fake news. Participant 1 uvadi netra-
di¢ni ptiklad zdbavného dezinformacniho webu jako AZ24, kde si autofi védomé vymysleji
zpravy za ucelem zabavy. Tyto portaly jsou v jeho socidlni bublin€ dost oblibené. Podle
participanta 1 je nevyhodou téchto webti to, ze jedna skupina tuto legraci chape, ale druha

to bere jako pravdivou zpravu. I tato nevinnd zabava je podle n¢j velmi nebezpecna.

Participant 2 si vybavil pfiklad, kdy byl zvetejnén koncert zpévéka, ktery vSak ve zminova-
ném mésté nemél vystupovat. Participant byl poté zklamany, kdyZ zpévak potvrdil, Ze ve

zminéném mésté koncertovat nebude.

Participant 3 uvadi ptiklad, kdy cetl fake news ohledné¢ odménovani olympionikd za me-
daile, které bylo psano za ucelem pobaveni. To vSak participant 3 nevédél a informaci bral
jako pravdivou. Fakt, Ze se jednalo o fake news se dozvéd¢l az nekolik let pozdéji. Od té
doby je vice obezfetny a neveii hned vSemu, co je kde napsané. Jako dalsi ptiklad uvadi fake
news, které objevil na Facebooku. Bylo o tom, Ze se imigranti ve Francii domahaji prav. Jiz
od prvniho pohledu se mu zpréva zdala podezield, tak zacal hledat pravdu. Tu nakonec nasel
na jiné strance. Video pfiloZeno k fake news bylo z demonstrace, kde ob&ané Francie pro-

testovali proti bezdivodnému zastieleni spoluobcana policistou.
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Participantovi 4 se vybavilo fake news o idajné rakovin¢ MiloSe Zemana. Participantovi 5
se vybavilo fake news, kter¢ §ifil Tomio Okamura. Ten ohlasil, Ze imigranti pfinesli do Ev-
ropské unie zapadonilskou horecku, coz se vSak ukéazalo jako nepravdivé tvrzeni. Participant
6 véri, ze béhem voleb si néjaké fake news urcité precetl, ale konkrétni ptipad si nedokazal
vybavit. Participant 7 uvedl jako ptiklad satirické profily riznych osobnosti, které se vyda-
vaji za onu osobu. Vtipné reaguji na rizné situace, ale pro n¢které lidi mohou byt tyto zpravy
po uvéieni dost nebezpecné. Participantovi 10 se vybavil piiklad, kdy byla zvefejnéna zprava

o zabiti chovatele lvem, ktera spekulovala, jestli chovatele nékdo védomé nestrcil do klece.

e Jaka je vaSe obrana proti fake news?

Vétsina participanti odpovédéla oveétovani zdroju a hledani zprav z riznych jinych zdroja.
Poté vSak vSichni participanti ptiznali, ze tuto obranu ned¢laji u vSech zprav. Participant 1
uvedl, Ze odpovédi na tuto otazku by u kazdého byly dost podobné, ale skute¢né se tim nikdo
nefidi. Jeho obrana je ovéfovani zprav z vice zdrojl, ale v mnoha piipadech to praktikovat
nejde. Kdyz né€kdo nékomu fekne lez, ¢lovek si to nemize ihned ovéfit. Prikladem jsou de-

baty v hospodach. Pokud ale ta moznost ovétenti je, tak by ji mél ¢lovek vyuzit.

Participant 2 v podstaté souhlasi s odpovédi participanta 1. Participant 3 dale dopliiuje vSi-
mani si detailt. Detaily u fake news nejsou dost ¢asto propracované, a tak mohou dopomoci
k odhaleni fake news. Participant 4 zdiraziuje ovéfovani zdroji, odkud ¢lanky sbiraji in-
formace. Participant 5 se snazi obklopovat lidmi, ktefi nejsou z jeho socialni bubliny a snazi
se ziskavat informace z vice zdrojl. Déle se snaZi dostat az k plivodnimu zdroji, kde zprava

byla zvetejnéna. Déle vyuziva Google search image na podezielé fotky, které se mu nezdaji.

W

telim fake news na Facebooku komentovat ptispévky, posilat diikazy nepravosti informaci
a podobné. Participant 7 jako obranu vyuZziva ¢as. NezZ aby si piecetl zpravu hned z prvniho
zdroje, tak pocka a az pak zjisti, jestli se této zpravy chytnou i ostatni média. Ty pak nasledné
procte a zpravy, které se opakuji uznd za pravdivé. Participant k tomuto ma zvolené ovérené
portaly, kterym davéiuje. Pro participanta 8 je zdravy rozum nejicinnéjSim nastrojem proti
fake news. Dale si zpravy vyhleddva ze seridznich tiskd a vyhyba se t€ém bulvarnim. Parti-
cipant 9 uznal, Ze zddnou obranu proti fake news nemad, maximalné ovéfovani z vice zdrojt.
Pro participanta 10 je hlavni obranou proti fake news ovétovani tii zdkladnich informaci:

zdroj, autor a datum. Participant 10 se vyhyba informacim z internetu, jelikoz si uvédomuje,
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Ze na internet muze prispivat skoro kazdy. K ziskavani informaci vyuziva tisk a knihy, kte-
rym vice divétuje. Zaveérem dopliluje, Ze se participant 10 snazi ziskané informace sdilet

s prateli a tim si i ovéfovat jejich pravdivost.

e U jakych zprav si informace ovérujete? Ty, které vas nazor podporuji nebo mu

odporuji?

Po kratkém zamysleni vSichni participanti se shodli, Ze informace si ovéfuji jen u ¢lankd,
které je osobn¢ zajimaji a které se tykaji jich samotnych. Zajimavym poznatkem je fakt, ze
vSichni participanti se shodli, ze se vétSinou jedna o zpravy, které odporuji jejich presvéd-
¢eni. U nich je poté vice pravdépodobné, Ze se v nich najdou néjaké drobné nejasnosti. Na-
opak ¢lanky podporujici jejich ndzor neprochazi timto ovéfenim, a tudiz je vétsi pravdépo-
dobnost, ze fake news nebude odhaleno. V souvislosti s myside bias se jedna o nebezpecnou
kombinaci. Participant 4 tento jev vystihl nasledovné: ,,Ovéfuji si ¢lanky, které odporuji
mému néazoru. Kdyz si pfectu Clanek, ktery podporuje milj ndzor, tak mé vlastné potési a
budu s nim souhlasit. Jak se ukazalo u ¢lancich o veganstvi.” Samotni participanti si uvédo-
mili, Ze nad tim, jaké informace si ovétuji, nikdy nepfemysleli a jejich odpovéd’ je samotna

zaskocila. Nemysli si totiz, Ze by to tak mélo byt.

e Meély by podle vas byt fake news cenzurovany?

Na otazku cenzury nebyl jednotny nazor. Néktera ¢ast by fake news cenzurovala, druhd mé
problém se svobodou slova, coZ cenzura nepochybné je. Participant 2 si mysli, Ze fake news
by mély byt cenzurované. Fake news lidi klamou a zbyte¢né tak vyvolavaji konflikty. S ome-
zenim svobody slova v tomhle kontextu by nemél problém. Participant 4 vnima pravdu jako
relativni pojem, tudiZ by bylo t€Zké rozhodovat, co je fake news a co neni fake news. Na
jednu stranu si uvédomuje nebezpeci, ale na druhou stranu vnimé cenzuru jako omezeni
svobody slova. Participant 5 by s cenzurou souhlasil pod podminkou, Ze by se jasn¢ defino-
valo, co je to fake news. Od fake news by musely byt oprostény radikélni nazory, protoze
pak by se jednalo o omezeni svobody slova. Participant 6 razantn¢ nesouhlasi s cenzurou.
Cenzuru vnima jako omezeni svobody slova, kter¢ je podle néj nepiipustné. Mysli si, Ze proti
fake news by se rozhodné mélo bojovat, ale ne cenzurou. Participant 7 si mysli, Ze fake news
by se mély cenzurovat, zvlast’ v politické sféte. Zde se lidé nechavaji casto ovlivilovat prave

fake news, a to pak muze dost zménit vysledek voleb. Participant 8 si mysli, Ze by se fake
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news mélo cenzurovat jen v televizich, ale na internetu by se nemélo branit svobod¢ slova.
,»At si kazdy pise a véfi cemu chce.” Navic dodava, ze uplna cenzura fake news je neprove-
ditelna. Participant 9 si mysli, Ze by se fake news mély mazat z prostého diivodu, Ze se ne-
jedna o pravdu. Nesm¢ély by se vSak mazat uvahy, ndzory a komentare autorti. Podle partici-
panta 10 se veskeré fake news, které neptindsi zadny pozitivni G€inek, by se mély mazat.

Nedovede si vSak predstavit, kdo by o tom mél rozhodovat.

e Vnimate fake news jako hrozbu?

Participant 1 jednozna¢né bere fake news jako hrozbu. Jako vysokoSkolsky student i on sam
se bere byt soucasti problematiky. Podle néj se nejlépe manipuluje s clovékem, ktery se sdm
citi, ze se neda zmanipulovat. Participant 3 vnima téz fake news jako hrozbu pro spole¢nost.
Ptikladem Brexitu zdiraziuje, jak velky vliv ma fake news na dtlezité rozhodnuti. I on se
citi byt soucasti problému. To bylo dokézdno v experimentu, kdy nedokazal odhalit fake
news. Participant 2 fake news nebere jako hrozbu, ale spiSe jako Zert. Nemysli si, Ze by mu
fake news dokazalo ovlivnit ndzor. Participant 4 vnima fake news jako hrozbu, protoze miize
uskodit urcité skupiné lidi. Participant 5 bere fake news jako hrozbu, jak pro spole¢nost
obecné, tak 1 pro sebe. Vzpomind, ze jednou uvétil fake news a pravdu se dozveédél zpétné
az po né¢kolika letech. Participant 6 uvadi jako hrozbu hlavné fake news, které maji vyvolat
strach. Ve svém okoli ma znamé, kteti si diky témto fake news poftidili 1 zbrojni pas. Soucasti
hrozby fake news sebe vSak nepovazuje. Uvadi, Ze ¢lanky, které se ho osobné¢ netykaji ig-
noruje, a které jsou mu blizké, tak se snazi dikladné ovétovat. Domniva se vSak, Ze fake
news na n¢j nema vliv. Participant 7 souhlasi a dodava, Ze hrozba fake news obecné je o dost
vEtsi, nez jak ji vnima pro sebe. Velka ¢ast populace totiz podle n€j nema v této problematice
prehled a nejde s oveéfovanim informaci, tak do hloubky, jako on. Participant 8 si mysli, ze
fake news je velkym problém pro svét, jelikoz klidn€ dokéaze i vyvolat valku, ale pro néj to
jako hrozbu nevnima. Fake news bere spiSe jako impuls k tomu, aby se vice dozvéd¢l o té-
matu, o kterém fake news piSe. Participant 9 se taktéz neciti byt soucasti hrozby fake news,
jelikoz nebere zpravy tolik vazné. Jako globalni hrozbu vSak fake news bere. Participant 10
bere fake news jako hrozbu pro sebe v tom, Ze kdyZ néjakému ¢lanku uvéti a sdili ho na
socialnich sitich, tak bude za hlupaka pted svymi ptateli. Nemysli si, Ze by dovedl na zakladé
¢lanku néco udélat. Na druhou stranu §ifeni poplaSného fake news, které se dotkne velkého

poctu lidi, nebere jako bezpecnou situaci.
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e Jak by se podle vas mélo bojovat proti fake news?

Participantovi 1 se libi prace webu demagog.cz, ale obava se, ze o této strance moc lidi
nevi. Podle n&j by mél kazdy zacit sdm u sebe a pracovat na zdokonalovani své medialni
gramotnosti. Dal§im krokem je vysvétlovani lidem v okoli (napiiklad v hospod¢), co je
to fake news a jak mu nepodlehnout. Participant 2 bere jako jednu z moznosti boje proti
fake news jeji cenzuru, ale dalsi kroky ho jiz nenapadaji. Participant 3 vidi moznost tres-
tani autort fake news formou pokut. Tyto pokuty by sice byly odstrasujicim ptikladem,

ale tvorbé fake news by se stejn€ nezabranilo.

Participant 4 vidi velky vyznam v pouceni jednotlivcl, ktefi jiz néjakému fake news
podlehli. Participant 4 by dale zacal se vzdélanim jiz na zakladni Skole. Déti by mély byt
vedeny k tomu, Ze nemaji véfit vSem informacim psanym na internetu. Mély by byt ve-
deny ke spravné praci se zdroji. Podle participanta 5 by méli studenti Zurnalistiky a me-
dialnich oborl navstévovat skupiny lidi, které jsou v této problematice nejzranitelng;si a
pro ty potadat rtizné prednédsky. NejzranitelnéjSimi skupinami bere déti a dichodce
v souvislosti se Sifenim fetézovych e-maild. Dalsi cestou je podle participanta 5 propa-
gace aplikaci ve webovych prohlize¢ich. Ty pti vyhledavani vysledki, naptiklad na Go-

oglu, upozorni na podezielé weby.

Participant 7 se domniva, Ze u¢inny boj proti fake news je rozsifovat si svlij obecny pie-
hled. Dals§im krokem je konfrontovat své ndzory s ndzory ostatnich. Podpora projektt
a organizaci, které bojuji proti fake news, je podle participanta 9 spravna cesta k feSeni
této problematiky. Participant 10 dodava, Ze G¢innou obranou proti fake news je osvéta

o0 této problematice.
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10 SHRNUTI A ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK

10.1 Shrnuti poznatki z experimentu

V experimentu byly pfedlozeny rozdilnym ndzorovym skupinam dva ¢lanky, z nichz ¢lanek
silnym nazorovym postojem (vegani) a druhd skupina s nazorovymi postoji, které vSak az

na jednu vyjimku nebyly nikterak silné (lidé bez specifickych stravovacich navyki).

Experiment potvrdil vliv nazorového postoje na analyzu textu a odhalovani fake news. Lidé
se silnym nazorem se nedokazali oprostit od svého ndzoru, a i ptes vétsi piehled v tématu
dali pfednost fake news pted fakticky spravnym clankem. Jejich nazor jim nedokdzal kri-

ticky pohlédnout na faktickou stranku obou ¢lanki, a tak neodhalili fake news.

Experiment tak potvrdil pravdivost pojmu myside bias. Participanti se silnym nazorovym
postojem nejen, Ze dali jednoznacné ptednost fake news, ale zacali napadat paradoxné fak-
tickou stranku druhého ¢lanku. Oproti tomu participanti se slab§im nazorovym postojem se
dokazali od svého presvédCeni oprostit a 1épe pracovali se clanky. I pfesto, ze se jim ve
vetsing libil vice fake news potvrzujici jejich nazor, dokazali odhalit, ktery Clanek je falesny.
Nasledné hledani znakt fake news v textu jim $lo o dost 1épe nez participantim se slabSim

nazorovym postojem.

Alarmujicim poznatkem je fakt, Ze aZ na jednoho participanta nem¢l nikdo béhem ¢teni fake
news zadné podezieni, Ze by se o fake news mohlo jednat. Participant 10 se silnym nazoro-
vym postojem znejistil u pasaze s faktem, Ze vegani jsou obecné vice vzdelanéjsi a maji
vy$§i socidlni status. Nakonec vSak podezieni nechala byt, jelikoZ mu tato informace poli-
chotila, a tak informaci pfijal za pravdivou. Na druhou stranu vSichni participanti dovedli
vyjmenovat alespon dvé informace o ¢lanku (datum zvefejnéni, autor, zdroj), které v obou

¢lancich chybély.

10.2 Shrnuti poznatki z rozhovori

Fake news je sice popularnim tématem dneSni doby, ale podle rozhovoru je patrné, Ze ne
kazdy vi, co fake news skutecné znamena. Pfi snahach o definici participanti nevystihovali
spravné podstatu fake news. Tudiz je patrné, Ze fake news ani u vysokoskolskych studenti

neni dostatecné definované tak, aby studenti dokazali jasné fict, co fake news znamena.
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Nejcastéjsi zkuSenosti s fake news byly zpravy o celebritach, satirické ¢lanky a falesSné pro-
fily na socidlni siti Facebook. Participanti si vSak i zkusili, jaké to je podlehnout fake news,
proto vnimayji fake news jako hrozbu pro spolecnost. Uvédomuji si, jak silnou moc maji fake
news Vv politice a ve volbach. Ne vSichni se vSak citi byt soucasti problematiky. Nékteii je-
dinci uvedli, Ze se neciti byt v ohrozeni. Nemysli, si Ze by dokdzali uvétit fake news a nechat
si tak ovlivnit své ndzory a postoje. Paradoxn¢ toto tvrzeni uvedl jeden participant, ktery

v experimentu nedokazal odhalit fake news.

Participanti uvedli rizné metody obrany proti fake news. Nejcastéjsi metoda byla ovétovani
zprav z ruznych zdroju. Participanti vétSinou maji zdroje informact, které pravidelné navste-
vuji a veéfi jim. Participanti vSak uvedli i dal$i netradicni zpisoby, jako je napiiklad Google
search image. Participant 10 uvedl, Ze se vyhyba internetovym zdrojiim informaci. Uvédo-

muje si totiz, Ze na internet muze ptispivat kazdy uzivatel.

Participanti sice maji své metody, jak se brani proti fake news, ale sami uznali, Ze tyto me-
tody pokazdé nevyuzivaji. Ovétovani vyuzivaji u témat, které jsou pro né zajimavé a které
se jich osobné tykaji. Pfi dotazani, jestli se jedna spiSe o ¢lanky, které potvrzuji nebo odpo-
ruji jejich tématu vSichni odpovédeli, Ze si oveéruji Clanky, které spiSe odporuji jejich nazo-
rim a postoji. Samotni participanti uznali, Ze tento postup je nespravny. Formuji a upeviiuji
st sv€ nazory na zaklad¢ informaci, které vSak prochazi miniméalnim ovéfenim. Participant 4
uvedl, ze si neovéeiuje ¢lanky podporujici jeho ndzor, protoze béhem c¢teni nejevi zadné po-
dezieni. Informace z ¢lanku ¢tenare poté&si a ten pak nema potiebu si €lanek oveétovat. V kon-
textu s pojmem myside bias se jedna o nebezpecnou kombinaci. Fake news, které podporuje

nazor ¢tenafe, ma o dost vEétsi Sanci zmanipulovat Ctenate.

Co se tyCe cenzury fake news, nazor nebyl jednotny. Prevladal vSak postoj, ze fake news by
meély byt cenzurovany. Nejedna se totiz o nazor jedince, ale o 1zivou informaci, kterd mani-
puluje s lidmi. U participantt vSak zaznivaly odpovédi, Ze s cenzurou nesouhlasi za zddnych
okolnosti, jelikoZ se jedna o omezeni svobody slova. Podle nich by mél mit kazdy moznost

psat, co chce.

Zavérem rozhovorl participanti doporucovali, jak by se mélo proti fake news bojovat. Nej-
Castéji bylo zminovano zdokonalovani prace s textem jedince. Ten by mél rozSifovat sviyj
vSeobecny piehled, dikladnéji ovéfovat ptivod informaci a konfrontovat své nazory s ostat-
nimi. Proto je vSak diilezité si pfiznat, Ze jedinec je taktéz soucasti problematiky fake news.

Tato sebereflexe u nekterych participantt chybéla. Dal§im castym piikladem boje proti fake
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news byla podpora projektl a organizaci, které proti fake news bojuji bud’ sdilenim fakticky
podlozenych zprav ¢i upozoriiovanim na fake news. Nechybéla zminka ani o zvySovani me-

dialni gramotnosti mezi détmi a diichodci, kteti jsou v této problematice nejzranitelnéjsi.

10.3 Zodpovézeni vyzkumnych otazek

Bakalaiska prace si nedala za cil zjistit, jestli je veganstvi spravny krok k zachrané svéta ¢i
dokazat, ze vegani nezvladnou odhalit fake news. Veganstvi bylo pouze vyuzito jako téma,
kde urcita skupina lidi zastava silny nazorovy postoj. Vysledky experimentu lze aplikovat
na jakékoliv téma, jako naptiklad povoleni snatkti homosexudlnich parti, otazka potratti, po-

litické preference, a na vysledky by zména tématu neméla vétsi vliv.

e Jak vnimaji studenti vysokych Skol problematiku fake news?

Studenti vysokych Skol vnimaji problematiku fake news jako jeden ze sou€asnych svétovych
problémi. Uvédomuyji si silny vliv fake news na soucasné volby jak v zahranici, tak v tu-
zemské politice. Ne&kteti participanti se vSak neciti byt soucasti této problematiky, jelikoz si
nemysli, ze by fake news dokéazali uvéfit €i Ze by se nechali fake news ovlivnit. Jako jedno
z nejcastéji zmiovanych doporuceni, jak bojovat proti fake news, bylo zdokonalovani prace
s informacemi jedincl. Pro toto zdokonalovani je vSak potieba, aby si své ohroZeni jedinec

uvédomil. Toto u nékterych participantli chybélo.

e Mai nazorovy postoj studentii vysokych Skol vliv na odhaleni fake news?

Vyzkum dokazal, Ze ndzorovy postoj ma zasadni vliv na odhaleni fake news. Participanti se
silnym nézorovym postojem nedokdzali odhalit fake news, a to i pies vétsi znalost zkouma-
ného tématu. V rozhovoru bylo dale zjiSténo, Ze participanti si vice ovéiuji informace, které
odporuji jejich ndzoru. Sviij nazor si tak formuji na zaklad€ informaci, které neprochazi ove-
fovacim procesem. Vyzkum dokazal, Ze vzdélani nehraje zasadni roli v problematice fake

news a ze jejich obéti se mohou stat i vysokoskolsti studenti.
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10.4 Doporuceni

Autor prace doporucuje jako €innou obranu proti fake news zvySovani medialni gramot-
nosti, rozsifovani vseobecného piehledu a zlepSovani prace s informacemi u kazdého jed-
notlivce. Pied tim je vSak dilezité, aby si kazdy uvédomil, Ze hrozba fake news se tyka vSech
véetné doty¢ného jedince. Nejlépe se totiz ovliviiuje jedinec, ktery se citi byt nezmanipulo-
vatelny. Lidé mohou byt fake news ovlivnéni i podvédomé, kdy si to jedinec ani neuvédo-
muje. Dalsim doporucenim je ovéfovat si pravdivost i téch informaci, se kterymi jedinec
souhlasi a které ho tési. Pristupovat k informacim stejné bez vlivu svého piesvédceni a ove-
fovat si vSechny informace, které se k jedinci dostanou. Je dulezité si totiz ovétovat infor-
mace, které dale formuji a upeviiuji ndzory. Neni nic horsiho, nez kdyZ je nazor podlozeny

nejasnostmi a faleSnymi zpravami.

Odborné spolecnosti autor prace doporucuje piijit s jednotnou definici fake news, kterd bude
srozumitelna pro Sirokou vefejnost. V soucasné dobé¢ je pojem fake news dost ¢asto zneuzi-
van ve prospéch politikl a politickych seskupeni. Proto je nutné stanovit jasné hranice, co
fake news je a co fake news neni. Dale doporucuje §ifit povédomi o této problematice pro-
stitednictvim piednasek na zakladnich a stfednich Skolach, domovech diichodct a v celozi-

votnich vzdélavacich sttediscich. Déti a star§i obCané jsou totiz nejrizikovéjsi skupinou.

Zurnalistické spole¢nosti autor prace doporucuje setrvat u kvalitni tvorby a nepodléhat ten-
dencim piikraslovani zprav. Sokujici emoce vyvolavajici zpravy, kterymi jsou ve vétsing
ptipadii fake news, maji sice vétsi dosah a ¢tenost, ale v mnoha ptipadech postradaji kvalitni
reSer$i zdroju a celkovou kvalitu textu. Poctiva zurnalistika je nedilnou souc¢asti fungujici

demokratické spolecnosti a uc¢innoi obranou proti fake news.
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ZAVER
Fake news je sice pojem, kterému je v dnesni dob¢ vénovana velka pozornost, ale kazdy si
pod timto slovnim spojenim ptedstavi néco jiného. Participanti se ve vyzkumu snazili o de-

finice, ty vSak byly od sebe dost odlisné a nedokazaly vystihnout podstatu fake news. Pfitom

zakladem kazdého uspésného boje je prave spravna znalost svého nepfitele.

V teoretické Casti bakalaiské prace byla definovana teorie potiebna pro dalsi praci v prak-
tické casti. Prakticka ¢ast dokazala zodpovédet na vyzkumné otazky, a tak splnit sviij stano-

veny cil. Déle zjistila nové poznatky, které dopomohou s feSenim problematiky fake news.

Experiment a hloubkové rozhovory s vysokoskolskymi participanty dokézaly, Ze i pies vy-
sokoSkolské vzdélani se mohou 1 oni stat obéti fake news. Nazor jedince ma velky vliv na
odhalovani fake news. Participanti se silny ndzorem, i ptes vétsi znalost tématu, méli veétsi

problém s odhalenim fake news nez participanti s mén¢ silnym nézorem.

Na internetu se casto objevuji fake news, které se pro jednu cast ¢tendit mize zdat az
smésné, tézko uvéfitelné. Pro druhou ¢4st se silnym ndzorovym postojem, ktery tento ¢lanek
podporuje, se vSak fake news miiZe stat uziteCnym nastrojem pro upeviovani nazoru. Z vy-
zkumu totiz vyslo, ze participanti do jednoho vice ovétuji informace, které spiSe odporuji
jejich nazoru. Nemaji totiz motivaci k ovéfovani informaci, se kterymi souhlasi a které je
tES.

Pro pochopeni problematiky fake news je potfeba si uvédomit, Ze fake news nemaji primarné
za cil zménit nazor Ctenare, ale spiSe jej utvrzovat. V kontextu s informac¢nimi bublinami se
pak jedinec dostava do situace, kdy jedinec nekonfrontuje své ndzory s postoji ostatnimi,
a tak ¢im dal tim vice upeviiuje sviij nazor. Ten mizZe byt postaveny z velké ¢asti pravé na

fake news.

Bakalatska prace sice nezodpovédéla na otazku, jak nejoptimalnéji bojovat s fake news, ale
pfinesla nové pohledy na problematiku. Participanti v zavéru rozhovoru doporucili kon-
krétni metody, jak s fake news bojovat. Nedokazali se v§ak shodnout, jestli je cenzura fake

news spravnou cestou.

Autor prace se domniva, ze je potfeba zacit s medidlnim vzdélavanim jiz od brzkych skol-
nich let. Déti ¢asto mivaji za kol vytvofit referat z informaci zjiSténych na internetu. Infor-
mace berou dogmaticky jako pravdivé a nejsou smétovany ke préci se zdroji. S fadnou praci

se zdroji pak pfijdou do styku vétSinou az pii vysokoskolském studiu.
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PRILOHA PI: SCENAR PRO EXPERIMENT A HLOUBKOVY
STRUKTUROVANY ROZHOVOR

Scénai k experimentu a hloubkovému rozhovoru

Experiment

Participant bude piivitan, seznamen s pravidly rozhovoru a uveden do tématu clanki. Zatim

nebude znat skutecny piedmét prace. Na zacatku bude participant dotazan na par otazek

o tématu zpusobu stravovani. Poté mu budou piedlozeny dva ¢lanky, kdy ¢lanek potvrzujici

jeho nazor bude vymysleny s prvky fake news. Po ptfecteni nasleduji otazky.

1.
2.
3.

4.
5.
6.

Jak na vas oba ¢lanky plisobi?

Ktery z ¢lankt se vam vice libil/nelibil?

Se kterym ¢lankem vice souhlasite? Ke kterému clanku byste se vice ptiklo-
nil?

Ktery z ¢lankt vam pfijde vice ptesvédcivy?

Myslite si, ze ¢lanky by dovedly u nékoho zménit nazor?

Ptijde vam fakticka stranka obou ¢lankli dostacujici?

Participantovi bude sdéleno, Ze jeden z clankii je Fake news (pokud participant pojem ne-

bude znat, bude mu vysvétlen) napsany autorem prace. Bude mu vysvétlen skutecny zamer

vyzkumu a ditvod uvedeni clankii. Poté bude dotdzan, jestli chce dale pokracovat v rozho-

Vvoru.

7.

Ktery z ¢lanku si myslite, Ze je faleSny? Z jakého divodu si to myslite?

Participantovi bude sdéleno, ktery clanek je vymysleny.

8.
9.

M¢li jste néjaké podezieni béhem cteni ¢lanku?

Jaké znaky fake news podle vas ¢lanek obsahuje?

10. Jaké informace vam ve ¢lanku chybi? (Autor, datum, zdroj...)

Rozhovor

11. Co se vam jako prvni vybavi pii slové fake news?

12. Kde se podle vas nejcastéji fake news objevuji?

13. Jaka je vase zkuSenost s fake news? Vybavite si néjaky priklad?

14. Jaka je vaSe obrana proti fake news?

15. M¢ly by podle vas byt fake news cenzurovany?



16. Vnimate fake news jako hrozbu?

17. Jak by se podle vas mélo bojovat proti fake news?

Participantovi bude dan prostor na jakoukoliv poznamku ci dopliujict otazky. Poté bude

nasledovat podekovani a ukonceni rozhovoru.



PRILOHA P II: CLANEK PRO VEGANY

Pokud chces$ zachranit svét, veganstvi neni odpovéd’

Zajem o veganstvi je za poslednich n€kolik let obrovsky. Ve Velké Britanii od roku 2016
vzrostl pocet veganll z jednoho a pll miliéonu na sou€asny pocet tfi a pil milionu, coz je
v piepoctu 5 % populace celé zem¢. Dokumenty jako Cowspiracy a What the Health se za-
méfily na negativni dopad intenzivniho chovu zvifat na maso a mlé¢ny priimysl na zivotni
prostiedi. Dokumenty zadaji, abychom se rozhodli pfejit na rostlinnou stravu, ale ignoruji

jeden z dulezity faktor, ktery ma pozitivni vliv na Zivotni prostiedi. A tim je paseni zvirat.

Namisto toho, abychom jedli vice produktii vyrobenych z priimyslové péstované séji,
kukufice a zrna, bychom méli podporovat udrzitelné formy masné a mlééné vyroby na
zakladé tradi¢nich rotac¢nich systémi a pastvin. M¢li bychom ptfinejmensim zpochybiio-
vat etiku zvySujici poptavky po plodinach, které vyzaduji vysoké mnozstvi hnojiv, fungi-
cidd, pesticidii a herbicidl, a zaroven podporovat udrzitelné formy chovu hospodaiskych

zvitat, které mohou obnovit pidu a biologickou rozmanitost.

V roce 2000 britSti manzelé ze Sussexu preménili jako soucast projektu Rewilding svou
farmu o rozloze 1 400 hektarti na extensivni pastvu s voln¢ pasoucimi stady starého hové-
ziho dobytka, prasat, poniki a jelenll. 17 let se snazili u€init jejich konvencéni zemédélské
a mlécné produkty ziskové, nikdy v§ak nemohli konkurovat zemédélskym podnikiim na leh-
¢ich pidach. Nasledné se vSak v§e zménilo. Nyni pomoci ekoturistiky (prondjmu byvalych
zemedelskych budov) a rocnimu prodeji 75 tun organického masa dochazi k ziskovému pod-
nikani. A protozZe zviirata ziji venku po cely rok, maji dostatek jidla, nevyZaduji doplii-

kové krmeni a zridka potiebuji vidét veterinare.

ProtoZe hospodarska zvitata nejsou dopovana léky na odcerveni a antibiotiky, jejich hntij
krmi zizaly, bakterie, houby apod. Jedna se o Zivotn¢ dulezity proces obnovy ekosystémi,
vraceni zivin a struktury do pidy. Ztrata pudy je jednou z nejvétSich katastrof, které
dnes svét ¢eli. Zprava Organizace OSN pro vyzivu a zeméd¢lstvi z roku 2015 uvadi, Ze
celosvétove dochazi ke ztraté 25 az 40 mld. tun pldy erozi kazdy rok, a to pfedevsim diky
orbé a intenzivnimu osevu. Ve Velké Britanii je vyCerpani suchozemské pudy tak hrozné, ze
v roce 2014 ozndmil obchodni ¢asopis Farmers Weekly, ze ndm moznéd zbyva jen 100
sklizni. Podle UN Food and Agriculture Organisation nechat ornou pidu ladem a vratit ji na

pastvinu po né&jakou dobu — jak to délali zemédélci diive, nez uméld hnojiva a mechanizace



umoznily nepfetrzité sklizeni — je jediny zpusob, jak zvréatit tento proces, zastavit erozi a ob-
novit ptidu. Pasouci se hospodaiska zvirata poskytuji zemédelciim nejen piijmy, ale 1 hndj a
moc. Paseni hospodatskych zvitat také urychluje obnovu ptdy. Kli¢em je byt organicky, a

udrzet ¢isla hospodarskych zvitat tak nizka, aby se zabranilo nadmérné pastve.

Tento systém piirodni paseni nejen pomaha zivotnimu prostfedi, pokud jde o obnovu pidy,
biologickou rozmanitost, opefeni hmyzu, kvalitu vody a zmirnéni povodni, ale také zarucuje
zdravy zivot zvifat a oni zase vyrab&ji maso, které je pro nas zdravé. Pokud nekupujete své
veganské produkty specialné z organickych systémi '"'no-dig", i tak se aktivné podilite

na niceni puidni bioty a podporujete systém, ktery vyrazné prispiva ke zméné klimatu.



PRILOHA P III: FAKE NEWS PRO VEGANY

Veganstvi jako posledni moZnost zachrany planety. Zde jsou
jasné dukazy.

Veganstvi je posledni dobou velkym trendem nejen Instagramu a zapadniho svéta. Pocet
veganu globalné strme roste, ne vSak potfebnym tempem. Masny a mléény pramysl i pies
velky odliv konzumentii k rostlinné stravé zaznamenava vétsi produkei a tim i vétsi
zisk. Maso se stava dostupnéjsi pro veétsi Casti populace, a tim jeho prodej razantné vzrista.

Pfitom by to mélo byt naopak.

Ameri¢ti vyzkumnici z univerzit porovnali konzumaci masnych vyrobkil pied dvaceti lety
s dnes$ni konzumaci a zjistili ohromujici vysledky. Misto sniZeni byl zjiStén nartst o neu-
véritelnych 30 %. Pokud timto tempem bude navySovani pokracovat, spolecnost se zene do
pasti, ze které se bude té¢Zko dostavat. Poptavka po masnych vyrobcich vzroste na tolik, Ze
masny primysl nebude dostacovat se svymi sou¢asnymi kapacitami. Zacne postupné ukra-
jovat z prostortl volné piirody a tim dale zvétsi dopad na Zivotni prostiedi. Tento proces
zpusobi velké ohrozeni jak rostlinnych, tak zivoé¢isnych druhti, které doposud ziji ve svém
pfirozeném prostiedi. O velkém dopadu Zivoc¢isné produkce ani nemluvé. Spoleéné s do-
pravou je masny prumysl fazen jako jeden z nejvétSich zneciStovatelu a viniki global-
niho oteplovani. Podle této zpravy je jasné patrné, Ze pokud nenastane razantni zmena, Ce-

kaji naSe zZivotni prostiedi ¢erné dny, ne-li ty posledni.

Americti vyzkumnici pfichazi s jedinym feSenim tohoto problému ,,PFejit na rostlinnou
stravu. Ti vice vzdélangjsi lidé jiz tuto problematiku pochopili a jiz piesli na rostlinnou
stravu. Z nasich pruzkumii vyplyva, ze vétSina dotdzanych lidi, co se ptihlésili k rostlinné
stravé, maji vysokoSkolské vzdélani anebo patii k lidem s vyS$§im socialnim statusem.
To vSak nestaci. Je potieba piesvédcit i ty méne vzdélané, jinak nas ¢ekaji ¢im dal tim vétsi
problémy, které mohou zpusobit i zanik nasi planety,* vzkazuje vS§em uvédomélym lidem
veédec Patrick Moore. Ten béhem vyzkumu ptesel na veganskou stravu a v soucasné dob¢ se

snazi presvédcovat své okoli o spravnosti tohoto rozhodnuti.
Pravé od takovych lidi bychom si méli brat ptiklad. Mezi dal§i uvédomélé patii i rapper Ben
Cristovao: ,,Nestal jsem se veganem jen z diivodu prospésnosti pro zivotni prostfedi. Nevi-

dim rozdil mezi domacimi zvifaty a zvifaty chované pro maso. Pokud byste neubliZili



svému psovi, jak miZete s ¢istou dusi jist maso?* Ve svém zivot¢ udélame spoustu roz-
hodnuti, které ne vzdy jsou pouze ¢ernobilé. V tomto piipade si vSak vybirdme mezi zménou

nebo zdnikem a moc ¢asu na rozhodnuti nam nezbyva.
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Nejucinnéjsi zpusob, jak snizit sviij dopad na Zemi, je veganska
strava

Aktudlne nejvetsi analyza odhalila obrovskou ekologickou stopu hospodarskych zvirat — po-
skytuji pouze 18 % kalorii, ale zabiraji az 83 % zemédélské plochy. Vyhybani se masu
a mlécnym produktiim je nejlepsi zpusob, jak snizit svij dopad na Zivotni prostiedi, tvrdi
védci, jez stoji za aktudlné nejkomplexnéjsi analyzou Skod, kterych se zemédeélstvi dopousti

na planeté.

Novy vyzkum ukazuje, Ze bez konzumace masa a mléénych vyrobkii by zemédélské plo-
chy mohly byt zredukovany o vice nez 75 %, coZ je oblast rovnajici se rozloze USA,
Ciny, Evropské unie a Austrilie, pfi¢emZ bychom stale byli schopni nakrmit ve§kerou
populaci svéta. Ztrata divociny, ktera ustupuje zeméd¢lstvi, je vedouci pti¢inou soucasného

masového vymirani divokych zvifat.

Nova analyza ukazuje, Ze zatimco maso a mlé¢né vyrobky nam poskytuji pouze 18 % kalorii
a 37 % bilkovin, vyuZivaji naprostou vétSinu (83 %) zemédélské piidy a maji na svédomi 60
% sklenikovych plynti emitovanych zemédélskym sektorem. Dal$i nedavna studie ukazuje,
ze 86 % vsech suchozemskych savcl nyni tvoii hospodarska zvitata a lidé. Védci také zjis-

té nejméné udrZitelné zeleniny a obilovin.

Studie, jez byla publikované v Zurnalu Science, nashromazdila obrovské mnoZstvi dat zalo-
Zenych na bezmala 40 000 farmach ve 119 zemich a pokryla 40 potravin, které pfedstavuji
90 % vseho, co jime. Zhodnotila celkovy vliv téchto potravin na emise sklenikovych plynt,

spotiebu vody a znecisténi vod (eutrofizaci) a ovzdusi (acidifikaci), a to z farmy aZz na talif.

,Veganska strava je ziejmé viibec nejucinnéjsi zpisob, jak sniZit sviij dopad na planetu
Zemi, a to nejen co se tyce sklenikovych plyni, ale také globalni acidifikace, eutrofi-
zace, vyuziti pudy a spotieby vody, fik4 Joseph Poore z Oxfordské univerzity, ktery vy-
zkum vedl. ,,Je to mnohem lepsi nez omezeni cestovani letadlem nebo koupé elektrického
automobilu, dodéava, jelikoZ to by vedlo pouze k redukci emisi sklenikovych plyni. ,,Ze-
médelstvi je sektor, ktery je spojen s celou spoustou environmentéalnich probléma,* fika.

»Opravdu jsou to zivocisné produkty, které jsou zodpoveédné za tak mnoho z nich. Pokud se


https://www.theguardian.com/environment/2018/may/21/human-race-just-001-of-all-life-but-has-destroyed-over-80-of-wild-mammals-study
http://science.sciencemag.org/cgi/doi/10.1126/science.aaq0216

budeme zcela vyhybat konzumaci Zivo¢iSnych produktii, bude to z ekologického hle-
diska mnohem vyhodnéjsi nezZ se snazit nakupovat udrZitelné maso a mlécné pro-

duakty.*

Analyza také odhalila obrovské rozdily mezi riznymi zpiisoby produkce stejnych potravin.
Naptiklad hovézi dobytek chovany na odlesnéné pidé vyprodukuje 12krat vice skleniko-
vych plynd a potfebuje 50x vice pidy nez dobytek pasouci se na pfirodnich pastvinach.
Srovnani hovéziho s rostlinnou bilkovinou jako naptiklad hrasek vsak ukazuje, ze 1 hovézi
s nejnizSim dopadem je zodpovédné za Sestkrat vétsi mnozstvi sklenikovych plynt a 36krat

vétsi zemédelskou plochu.
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Veganstvi jako posledni moZnost zachrany planety? Rozhodné
ne! Zde jsou jasné diikazy.

Veganstvi je posledni dobou velkym trendem nejen Instagramu a zapadniho svéta. Pocet
vegant globaln€ strmé roste, je to vSak dobie pro ptirodu? Rozhodné ne. Rostlinna strava
ve velké produkci ma totizZ jesté horsi dopady na Zivotni prostiedi, nez jak se pivodné

¢ekalo. Zde je vyzkum, ktery vSe dokazuje.

Ameri¢ti vyzkumnici z univerzit provedli vyzkum, jak by vypadal svét, kdyby vsichni lidé
prestali jist maso a stali se vegany. Jejich vysledky je naprosto Sokovaly. Souc¢asna rozloha,
ktera je vyuZivana k ,,nakrmeni lidstva®“, byla uznina jako naprosto nedostacujici,

a tudiz by se jejich velikost musela zvyS$it. Jednalo by se o neuvétitelnych 40 % ptidy navic.

wevr

wrwe

by byla bolestna rana pro planetu a dalsi zrychleni globalniho oteplovani. VSe dokazuje jiz
existujici problém se zvySenim poptavky po avokadu. Vlivem tohoto nartistu jsou denné

kaceny dalsi hektary pralesti, aby byla naplnéna poptavka po této plodiné.

Déle rostlinna strava je vice naro¢nd na oSetfovani pudy hnojivy, které by vSak z divodu
absence pfirodniho hnojiva muselo byt umé&lé. Uméla hnojiva maji obrovsky negativni vliv
na pudu a vSechny podzemni zdroje pitné vody. Vyzkumnici zjistili, Ze diky tak velké po-
¢etné produkci rostlinné stravy bychom prisli o témér 30 % zdroje veskeré pitné pod-
zemni vody. Takova ztrata pitné vody by byla naprosto devastujici, kterou si nase populace

nemuze dovolit.

Americti vyzkumnici pfichdzi s jedinym feSenim tohoto problému. ,,Neprechazejte na rost-
linou stravu. Vyzkum jasn¢ dokdzal, Ze pokud chcete zachranit zemi, tak veganstvi neni ta
spravna cesta. NaSe populace vytvoftila takovou symbidzu rostlinné a zivocisné produkce,
ktera by se neméla nijak vyrazn€ ménit. Vznikla by totiZ nerovnovaha, kterd by méla nega-
tivni vliv na nds, a hlavné na planetu Zemi,* vysvétluje vSem uvédomélym lidem védec Pa-
trick Moore. Ten béhem vyzkumu zacal jezdit po svéteé a pomoci pfednasek se snazi Sitit

vysledky mezi co nejvice lidmi.



Prave od takovych lidi bychom si méli brat priklad. Mezi dalsi uvédomélé, které se rozhodli
Sifit osvétu mezi lidmi, patii i znamy herec Jifi Strach: ,,Rozhodl jsem se piejit na rostlinnou
stravu praveé z davodu prospésnosti pro zivotni prostiedi. Vysledky tohoto vyzkumu mé vSak
piekvapily, a proto jsem se rozhodl prestat byt veganem. Ted’ o tomto vyzkumu informuji
své znamé. Budoucnost a prostiedi mych déti mi totiZ neni jedno. Chci, abych se pred

svymi déti nemusel stydét.*



