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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

Rozsahly rozbor historie a vyvoje sazkovych kancelafi véetné legislativy.

Peclivé zpracovani teorie marketingu.

Vyhrady, pfipominky a ndméty k praci (slabé stranky):

Vyzkumna otdzka €. 1 (Jak se stavi vefejnost k restrikcim reklamy na kurzové sazky ze
strany statu?) nesouvisi s cilem prace.

V teoretické ¢asti by bylo vhodné rozsirit kapitolu o etice reklamy, vzhledem k tomu,
Ze je etika reklamy na sazkové kancelare soucasti cile prace. Teorie marketingu je
zpracovana peclivé, ale byl by vhodny vétsi kontext se zkoumanym tématem.

Chybi zdlvodnéni pouzité vyzkumné metody a bliz3i specifikace respondenta.
Analyza komunikace jednotlivych sazkovych spolecnosti by méla byt rozsahlejsi.
Zcela zbytecny rozbor jednotlivych otazek kvantitativniho vyzkumu, ktery jen uméle
navysuje rozsah prace.

Autor prace Casto vyjadfuje subjektivni nazory a piSe v prvni osobé.

Nizka jazykova a stylisticka Uroven prace. Nelogicky text - jedno tvrzeni je ndsledné
popieno jinym.

V dotaznikovém 3etfeni je nedostatecny pocet otazek na téma restrikce reklamy na
kurzové sazky ze strany statu.

Nedostatecny rozsah doporuceni a absence grafii ve vyhodnoceni dotaznikového
setfeni.

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Otazky k obhajobé:

e 'V praci zminujete, Ze se z divodu vysokych nékladu se s touto sdzkovou kancelafi
nesetkame na televiznich obrazovkach. Predchazi tomu vsak tvrzeni, Zze spole¢nost Maxi-
tip, a.s. se dnes muze fadit mezi nejvétsi hrace na trhu jako je Tipsport nebo Fortuna.
Mohly by absenci televizni reklamy zpisobit i jiné nez finanéni divody?

¢ Vétina sazkovych kancelafi ke své propagaci nevyuziva radio. Pro¢ tomu tak je?

e Jak si vysvétlujete, Ze byli mezi Vasimi respondenty osoby mladsi 18 let, které jiz mély
zkusenost se sdzenim?
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