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Naplinéni tématu a rozsah prace
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Na préci lze ocenit (silné stranky):
e kultivovany jazykovy projev;
e peclivé zpracovani vysledk Setfeni;

e vyuiZiti pilotniho vyzkumu a nasledného porovnani vysledki pozorovani s vysledky
dotaznikového Setfeni.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

e Kapitola navrhy a doporuceni by mohla byt rozsahlejsi.

e Maly pocet zdroji. Mnohdy chybi komparace pristupd vice autora.
Otazky k obhajobé:

e Vpraci popisujete rozdily ve vnimani smyslového marketingu rtiznymi vékovymi
skupinami zakaznikl(. Dala by se vyuiitim smyslového marketingu ovlivnit cilovd
skupina kavarny?

e Jak byste vyuzila prvki smyslového marketingu, abyste pfildkala cilovou skupinu
rodice s détmi, na néz Vami zkoumana kavarna cili?

e Dal by se Vami pouZitymi vyzkumnymi metodami vytvofit konkrétni playlist na miru
dané kavarny?

Ve Zliné dne 10. 5. 2019 Podpis: g&/mw&w

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



