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ABSTRAKT

Tato prace hleda kauzality mezi televiznim vysilanim v CR a tim, na co se voli¢i jednotli-
vych politickych stran na televizi divaji, pokud televizi viibec sleduji. Jinymi slovy, jak silna
je pozice televize v obdobi pfed volbami a mimo n¢. Dale se prace zajima o jiné zdroje
informaci u voli¢t kromé televize a také jejich vztah k Ceské televizi. V teoretické &asti jsou
vysvétlené pojmy tykajici se komunikace, médii a politického marketingu. Dale je klasicky
soucasti prace metodologie, nasledovana praktickou casti. V té€ je analyza politickych stran
v CR a televiznich médii. Druha &ast obsahuje vyzkum formou strukturovanych rozhovor

s deseti participanty a také jeho vysledky s doporucenim.

Kli¢ova slova: televizni média, vetejnopravni média, politicky marketing, fake news, ma-

sova média

ABSTRACT

This thesis is searching causal links between TV broadcast in Czechia and what voters of
particular pol. parties watch on TV, if they watch TV at all. Restated, what is the influence
of TV broadcast the time both before election and at other times. Additionally is the thesis
focused on other news sources for voters than television and their relation towards the Czech
television. In the theoretical part we define some marketing, media and communication ter-
minology of political marketing. We present the reader with our methodology and follow by
practical research part. Firstly an analysis of Czech political parties and tv media is in place.
The second part presents our reasearch via structured interviews with ten participants, the

results and recommendations.

Keywords: TV media, public servis media, political marketing, fake news, mass media
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UvVOoD

Televizni média maji obecné pomérné velky vliv na své sledovatele. Utvaii obraz o spolec-

ohledné politiky i v obdobich pied volbami.

S rostoucim trendem vyvijejicich se technologii se vyviji i spole¢nost a jeji chovani. Nejra-
dikalnéjsi zmeény jsou pak u mladé populace, ktera v disledku socio-kulturnich zmén s béz-
nym televiznim pfijimacem nepiijde do styku, nebo pouze minimaln¢, nebot’ v drtivé vétsSine
televizi nevlastni. Zustava tedy otazkou, zda klasickd televizni média maji n¢jaky vliv na

mladé volice a do jaké miry dokéazi ovlivnit, ¢i tvarovat jejich voli¢skou preferenci.

Cilem této prace je tedy urcit silu vlivu televiznich médii na vysokoskolské studenty, ¢i ab-
solventy ve v€ku od 18 do 28 let. Dale bude posuzovan vztah mladych volict k televizi
obecné¢ a také k vefejnopravnim médiim. Otazka zruseni vefejnopravni televize se stala po-
n¢kud aktualni a zaznéla i z ust politika, ktefi by paradoxné méli branit principy demokracie,

mezi které¢ bychom existenci vefejnopravni televize mohli zatadit.

V ramci ,,mladé generace* hovotime také o prelivu sledovateltl z klasickych televiznich ka-
nall na internet, pfipadn¢ internetové televize. V ramci tohoto fenoménu je sledovan pohyb
studentl v internetovém prostiedi v zavislosti na ziskavani informaci ohledné voleb, ¢i cel-
kové politické situace. Také je zminéna otazka vSudypfitomnych fake news a ovéfovani si

informaci, které na internetu ¢asto podléhaji dezinformacnim tendenci.
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UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 10

1 KOMUNIKACE

Komunikace je sté¢Zejnim prvkem, ktery spojuje média a jejich divaky. Na vnimani televiz-
nich médii nemusi mit vliv pouze obsah sd¢leni, ale 1 komunikace média smérem k divakovi.

Proto je dalezité znat $irsi kontext, ktery miize pomoci i pfi vyhodnocovani analyzy.

Tento jev patii k tém obsahlej$im, coz dokazuje uz jen pocet definic. Mezi ty méné obsahlejsi
patii i nejuzivanéjsi definice od amerického politologa Harolda Lasswella z roku 1948. Ta
tvrdi, Ze u komunikace je dilezitych 5 prvki: kdo, co ik jakym kanalem, komu a za jakym
ucelem. Tento model obsahuje mnoho dilezitych ¢asti, ovS§em podle obsahlejSich modelil
postrada prvky syntaxe, sémantiky a pragmatiky. Tedy jde vice do hloubky a zabyva se i
kédovanim, vyznamy slov nebo i1 vztahem mezi mluvéim a piijemcem i jejich chdpanim
slov. Zde jako ptiklad poslouzi Watzlawick, Beavinova a Jackson. Ti komunikaci definovali
jako ,,médium pozorovatelnych manifestaci lidskych vztahi“. V tomto smyslu tedy komu-

nikace slouzi témef jako synonymum pro chovani.

Z hlediska etymologického jde v§ak o néco tpln¢ jiného. Zde nejde pouze o prenos informaci
od zdroje k pfijemci, ale aby vyznam slova mél vétsi presah. Slovo mélo vyznam sdélovani,
ale i sdileni, spojovani a dokonce svéfovani. Clovék se tedy ucastnil komunikace pouhou
pfitomnosti. Toto chapani komunikace se opira tfeba o fakt, Ze proud informaci se miize
samotnou néci pritomnosti upravit nebo uplné zmeénit. Proto nékteti psychologové chapou

komunikaci jako sd€leni 1 sdileni. (Vybiral, 2005, s. 25-64)
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2 MEDIA

Hlavnim aktérem celé prace jsou také média. Ukotveni pojmti a porozumeéni masovym mé-

diim jako takovym je nezbytnosti pro spravnou interpretaci jejich plisobeni na participanty.

Zatimco Oxfordsky slovnik definuje médium jako jakékoliv piisobeni za ptitomnosti komu-
nikace (CHANDLER, 2011, s. 270-271), v latinském ptekladu, to znamena prostiedek ¢i
zprostiedkovatele. Tedy médium komunikacni, které nékomu zprostiedkovava néjaké sde-
leni. V tomto pomérné Sirokém spektru mizeme povazovat za médium vse, co se snazi pre-
nést sdéleni. Nasténné malby, obrazky, obrazy, pismo, morseovka nebo internet, to v§e sem
spadd. Velkymi skoky média prosla ruku v ruce zaroven s technologii a hlavné v dob¢, kdy
byl ¢lovék schopen vétsi produkce. Vynalezem knihtisku pocinaje. Z toho plyne jediné, ze
podobné jako u komunikace jde o velmi Siroky pojem, ktery se da délit z mnoha pohled,
klasifikaci a kritérii. Obecné a zjednodusené vSak mizeme tvrdit, Ze jde o slozity socialné-
komunikacni jev, ktery se méni v ¢ase a je podminén politicko-kulturnim zdzemim, techno-
logickou trovni a spolecenskou situaci. S tim, Ze posledni dvé zminéné, jsou nejnapadné;jsi

rysy.

Dale se vSak zamétime pouze na masova média. Tedy média, slouZici ke komunikaci celo-
spolecenské. Komunikaci mezi jednim vychozim bodem (zdrojem) smérem k velkému

mnozstvi neuréenych pfijimaci, tedy publiku. (Jirdk, 2007, s. 15-52)

2.1 Masova média

Jak jiz vime, v zékladni definici masovych médii jde o komunikaci smérem k vétSimu poctu
zprostiedkovateli. I pfestoze v minulosti existovaly zplsoby, jak komunikovat k velkému
poctu lidi, nebylo zde zatim Zadné médium. Dobrym ptikladem je cirkev, kterd komuniko-
vala ke vSem lidem, bez vyjimky a to pouze prostiednictvim mluvené, v omezené mife 1
psané formy. Jak lze vytusSit vS§e zménil pfichod tisku. Zde je tfeba znovu zdlraznit dilezity
faktor, tedy technologické moznosti. Az knihtisk, tento pfevratny vynalez, umoznil masovou
komunikaci a stal se tak prvnim ¢lankem masovych médii. Dikazem o jak prevratny oka-
mzik jde, dokazuje fakt, Ze se otfasla jedineéna nadnarodni instituce své doby. Re¢ je o cirkvi

a celém 16. stoleti, ¢ili dobé reformacni a jeji vyusténi v tticetiletou valku. Z tohoto diivodu
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se zacatek masovych médii datuje (v Evrop€) s vynalezem knihtisku. Mezi dal$i davody
patii transformace spole¢nosti, kterou vynalez odstartoval a také zména vnimani knihy. Do
té doby byla kniha povazovana jako ulozisté informaci nikoliv jako nastroj ke komunikaci.

Nalepku masova vSak dostala pozd¢ji v souvislosti s rozsifovanim a budovanim knihoven.

Postupem casu se ke knihdm ptidaly noviny. Ze zacatku piisobily jako zdroj informaci pie-
vazné ohledné obchodu. Az pozdéji se k informacim o trhu piidaly diplomatické informace,
komer¢ni sdéleni a klepy. Komer¢ni noviny si nakonec vybudovaly novy literarni, socialni
a kulturni charakter. To vSe predevsim zasluhou individualismu, aktudlnosti, uzitkovosti a
svétskosti, coz vyhovovalo stiedni tfid€. Z tohoto se vyvinuly az do dnesni podoby, az na

par ptekazek zpisobenych neklidnou dobou a cenzurou.

Dalsi se na scén¢ objevil film. Zaujal predevsim svou Sirokou Skalou — nabizel hudbu, pii-
béhy riznych zanrt a filmové triky. Proto se t&sil velké oblibé a to i na venkové. Film byl
¢aste¢né reakci na novinku pro mnoho lidi — volny ¢as. Osvéd¢il se i jako dobra volba na
traveni Casu s rodinou, coz jeho pozici jesté¢ umocnilo. Dllezité okamziky zaziva film béhem
svétovych valek, kdy je evropska tvorba bud’ potlacena nebo pouzita jako propaganda. Z
tohoto diivodu doslo k tzv. amerikanizaci filmu a homogenizaci filmové kultury. V druhé
poloviné 20. stoleti vSak ztraci své vysadni postaveni, hlavné nejprve kvili televizi a pozdeji
internetu. To vedlo k segmentaci divakt a pfeneseni filmu do soukromi. Film si vSak i pfesto

do jisté miry uchoval spolecensky ptesah.

Z pohledu vyuziti Ize vykladat dohromady televizi i radio. Tyto média vznikla pouze jako
nastroj na prenos informace, na pfijimani a vysilani. Proto si zcela automaticky obsah vy-
pujcila od existujicich médii. Audiovizudlni obsah z filmii a nosict, aktuality ze svéta, sportu
a v§edniho Zivota z novin. Ob& média jsou do jisté miry regulovana (RRTV v CR), piede-
v§im z diivodu jejich oblibenosti, dostupnosti a velkym vlivem. (Svétlik, 2005, s. 236-258)
Jako ukazka jejich sily poslouZi ptipad radiového vysilani o mimozemském ttoku na planetu
Zemi z roku 1938, ktery vyvolal paniku nebo fakt, ze od nastupu televize ve vétsiné piipadi
vyhrava americké prezidentské volby vyssi z kandidat. V dnesni dobé tvoii pro mnoho lidi
hlavni zdroj informaci, stale vSak plni tlohu zdbavni a dokonce vzdélavaci. (Jirdk, 2009, s.

19-101)
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Na média v CR dohlizi statni organ jménem RRTV neboli Rada pro rozhlasové a televizni

vysilani.
2.2 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani, také RRTV, je organ statni spravy, ktery dohlizi na
obsahovou nezavislost vysilani a jeho pluralitu, vydava licence k provozovani vysilani a také
dohlizi na jejich dodrzovani a v neposledni fad¢ monitoruje obsah vysilani. Pfi nedodrzovani
tdchto podminek mize udélovat sankce, ¢i licenéni smlouvu odejmout. Uzce spolupracuje s
Ceskym telekomunikaénim tfadem, kterému udéluje souhlas k moZnosti vyuzit radiovych

kmitoctli a naopak od néj vyzaduje stanoviska k vysilanim. (Poslani Rady)

Posledni zména v obsazeni celkem tfinacti¢lenné Rad¢ probehla na bieznové schiizi 2019.
Na volné misto RRTV se hlasilo celkem 5 kandidat, nicméné Radu doplnil Ladislav Jakl,
tajemnik byvalého prezidenta Vaclava Klause, kterého navrhla SPD a do Rady ¢eského roz-
hlasu byl poslanci zvolen textat Jan Krlita. Obé¢ rady jsou tak kompletni. (Do rady pro vysi-
lani..., 2019)
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3 POLITICKY MARKETING

Znacnou roli v problematice vnimani televize jako takové je i jeji obsah, o kterém zde ho-
votfime. Ten vytvaii politické subjekty skrze politicky marketing, ktery se fidi pravidly, které
bychom mohli pozorovat i v marketingu klasickém. Spole¢né s médii a komunikaci pak vy-
tvoii trojuhelnik pomoci néhoz jsme schopni porozumét ciltim jednotlivych subjektii v rdmci

analyzy.

Tato jakasi podskupina marketingu ma sva specifika, ovSem ve spousté véci se od toho kla-
sického tolik nelisi. Hlavni rozdil je v jejich cili, zbytek je podobny. Tieba naptiklad i zde
jde o néc¢i snahu prodat a fesi se zde 1 4P, ale v upravené podobé€. Jde o to ,,prodat” sama
sebe a svou politickou stranu, za kterou mtZzete dostat voli¢skou podporu a budovat s volici
vztah. Nikoliv prokéazat zisk, jak tomu byva klasického marketingu. Tyto malé odlisnosti
tvori velmi tenkou hranici, kterou jeste ,,ztencuje” fakt, Ze pouzivaji podobné nastroje, me-

tody a terminy.

V politickém marketingu jde tedy vlastn€ o strategii kampan¢, ktera musi byt jako u klasic-
kého marketingu naplanovana, promyslena a vhodné aplikovand, aby ji mohli politické sub-
jekty (kandidat, politik, politicka strana, vlada, lobbisté atd.) vyuZzivat ve prospéch, at’ uz
svij ¢i jinych. Patfi sem 1 snaha najit vhodny zptisob, jak si naklonit vefejné minéni a ziskat
podporu pro svou véc, politicky rizného charakteru. Od ideologie, riznych navrht az po

zékony. K tomuto slouzi velké spektrum zkoumani a dalSich analyz.

Politicky marketing je Casto spojovan s volbami, volebnimi kampanémi a prezentaci jednot-
livet i stran. V tomto smyslu je politicky marketing vyuzivany jako nastroj pro politologické
vyzkumy. Diky tém se d4 pfijit na feSeni mnoha otdzek z oblasti fungovani stran, jejich

vnitini 1 vnéj$i komunikace a strategie. (Chytilek, 2012, s. 9-21)

3.1 Nastroje politického marketingu

I politicky marketing jako disciplina musi mit své nastroje, aby bylo mozné operovat s co

nejpresnéjSimi daty. Dalo by se fici, ze politicky systém a konkurence to dokonce vyzaduje.
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Pokud chcete v politice néco prosadit nebo zkritizovat, musite k tomu mit data ze kterych

vychazite nebo je dokézat analyzovat sami.

3.1.1 Segmentace

Jde v podstaté o rozd€leni. V ramci segmentace neptisobite na celou spolecnost, ale rozdélite
si ji na jednotlivé casti, tedy segmenty. Segmenty pak jednoduse rozdélite podle vlastnosti a
charakteristik. K témto segmentiim se pak zleh¢i dostupnost a ve vysledku je vase prace
snazsi a efektivnéjsi. NejCastéji se déli podle geografickych, demografickych, behavioral-

nich a psychologickych kritérii.

3.1.2 Targeting

U této metody, je predchozi segmentace velmi dilezitd. Targeting pak laicky feceno spociva

pouze v cileni na jednotlivé segmenty, nikoliv na celek.

3.1.3 Positioning

Positioningem myslime jakési umisténi. Pfesnéji feCeno co nejlépe vyprofilovat sebe, kan-

didaty a svou stranu. Zaroven tak zaskatulkovat oponenty a tim se od nich i odlisit.

3.1.4 Vyzkumy

Existuje celd skala vyzkumi, které jsou potfebné minimalné pro prizkum trhu, od kterého
se muzete dale odrazit. Podle Varoga a Rice mizeme vyzkumy rozdé¢lit do 4 hlavnich kate-
gorii. Jde o vyzkum kandidata a opozice, vyzkum otazek, vyzkum uzivany u targetingu a

vyzkum vefejného minéni. (Chytilek, 2012, s. 108-126)

3.2 Politicka reklama

Odbornici se shoduji, ze existuji celkem tfi moznosti, jak se v politice prezentovat. Je to
formou public relations, osobnim setkanim a politickou reklamou. PR (public relations) plni
funkci spiSe informativni, zatimco reklama funkci prodejni. S touto reklamou se jiz setkal
kazdy star$i minimaln¢ jedno volebni obdobi a pro mnohé volice jde o hlavni kanal ziskavéani

informaci.
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Existuje mnoho definic politické reklamy. VSechny se shoduji s faktem jednostranné komu-
nikace skrze (masova) média za uc¢elem politické prezentace nebo dokonce donuceni publika
k zamysleni nad efekty politického chovani, postoje a piesvédceni. Pro potieby této baka-
larské prace vSak staci brat politickou reklamu jako nastroj pro prezentovani sebe sama ¢i
politické strany v medialnim prostoru. Prezentuji se tak predevsim své vize, uspéchy nebo i
kritika. Tento obsah si zadavatelé i sami plati. To znamen4, Ze si i obsah vybiraji sami, ¢ili
nikdo sdéleni nekontroluje. Toho si je, nebo by si toho aspoil mélo byt, publikum védomé.

(Chytilek, 2012, s. 178-190)

3.2.1 Historie politické reklamy

Podminkou pro politickou reklamu je svobodna politicka soutéz, tedy nepocitame propa-
gandu ani dals$i nedemokratické rezimy. Proto je vymezeni historie politické reklamy otdz-
kou hlavné USA a nekterych zépadnich statu Evropy. I tak se vSak tvrdi, Ze politicka reklama
je stara jako politika samotna. V modernich déjinach je vsak zacatek v druhé poloving 19.
stoleti. Rozmach vSak odstartoval néastup radia a televize. Po celé 20. stoleti v USA hraly
tyto dvé média velkou roli, ptedevsim v prezidentskych volbach. Kandidati si toho byli dobie
védomi a investovali proto do reklamy nemalé ¢astky. Sila televize jde vidét i ve vysledcich
prezidentskych voleb, nebot’ od rozsifeni televize (druha polovina 20. stoleti) statisticky vi-
tézi fyzicky vyssi prezidentsky kandidat. V soucasné dobé si tyto dvé média drzi své dilezité
postaveni. Je vSak patrné, Ze se do popiedi dostdvaji nova média a predevsim internet. (Chy-

tilek, 2012, s. 178-179)

3.3 Cile a efekty reklamy

Reklama vznika vZdy se snahou dosahnuti cile. U politické reklamy tomu neni jinak, zde se
ocekava efekt, ktery dopomiize kandidatovi nebo strané¢ dosahnout svych politickych cili.
Dle marketingového guru, Philipa Kotlera, existuje 5M, neboli 5 dilezitych aspektl pro
uspésnou reklamu - cil, sdéleni, média, penize a méteni. Za cil reklamy se povazuje infor-
movani, presvédceni ¢i ptipomenuti. Sdéleni pak vhodnou kombinaci slov a vizualizace zdi-
raznuje jedine¢nost. Médium zase efektivni zasazeni cilové skupiny. Penize zase prostredky

pottebné ke komunikovani a méteni, aby se dal zméftit efekt reklamy.
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Politicka reklama mtze mit 5 efektl nebo cili. Ovsem je tfeba je misty brat s rezervou.
Naptiklad u 3. bodu se pocita, ze se voli¢i doopravdy budou zajimat. Podobny piipad jako
Skola a samostudium, kde se tak v mnohych ptipadech také nedéje. Nutno poznamenat, ze i
nekteré vyzkumy dokazuji na opacné efekty, nez jsou nize uvedené. Piesnéji, ze politické

reklamy u nékterych volict vyvolavaji spiSe apatii a cynismus.

e Prvni je znalost. Tedy seznameni voli¢e s kandidatem, stranou, programem nebo
hodnoty, které zastavaji. Na zaklad¢ této reklamy, by mél byt voli¢ schopen rozpo-
znat jednotlivé kandidaty a strany. Tato reklama by se z Casti dala oznacit za infor-
mativni reklamu.

e Prioritizace témat. Lidé méni své nazory jen velmi zfidka, zatimco jejich dulezitost
¢i priorita se méni pomérné lehce. Diky této reklamé strany a kandidati davaji najevo
své priority a snazi se tak v tématu dominovat, aby ziskal/i vyhodu oproti ostatnim.

e Zajem o kampan. Jde ,,pouze* o pfitdhnuti pozornosti k faktu, Ze se blizi volby. Dat
tim voli¢im najevo, aby se informovali a zajimali.

e Obliba kandidata. Zde reklama buduje image, dobré jméno a povést. To vSe bez oh-
ledu na stranu, program nebo ideologii. Jde o pouhé budovani vztahu.

e Polarizace vnimani kandidatd. Tento efekt plati pouze za predpokladu, Ze uz je voli¢
rozhodnut volit stranu jinou. MiiZe tak u toho voli¢e vzbudit nebo posilit nelibost ¢i

dokonce averzi k strané propagované. (Chytilek, 2012, s. 180-182)

3.4 Politicka komunikace

Definovat tuto disciplinu je t€Z§i, neZ se na prvni pohled zda. I pfes fadu pokusti, nevznikla
Zadna definice, na niZ by se odbornici shodli. Z pokusii o definici se vSak da vyvodit nasle-
dujici. Politickd komunikace zahrnuje 3 aktéry, tedy aspon v liberdlni demokracii. Jsou to
média, politické instituce a obcani. Politické instituce tak komunikuji pfes média ¢i mimo
né smérem k obcanlim. OvSem dal$i zadrhel je v definovani politickych instituci. Do této
Siroké kategorie patii klasicky politické strany, ale né¢ktefi (McNair) zde fadi i odbory, spo-
trebitelské organizace, nevladni neziskové organizace a korporatni lobby. McNair sem fadi
1 single-issue groups, neboli skupiny zamérené na jedno téma, nejcastéji ohledné potrati,

prava zvitat, enviromentalnich a globalnich témat. Zaroven vsak do politickych instituci fadi
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1 teroristické skupiny, jelikoz i ty obvykle maji svou (politickou ¢i nabozenskou) myslenku

za kterou bojuji a vysilaji zpravu proti spektru volicu.

Jak jiz vime komunikace je v tomto piipadé¢ komunikace smérem k publiku, vzhledem k
cilové skupiné — voli¢lim, s cilem zatraktivnéni a oblib€, kterd se promitne na politickém a
volebnim chovani piijemct. Jedind ménici se konstanta je samotnd komunikace, ktera se

méni v zavislosti na segmentaci volicu.

Ttetim a poslednim dulezitym prvkem politické komunikace jsou média. V nasem prostiedi
jde o média tisténd, audiovizualni a internet. Média v demokratické spolecnosti funguji
dvéma sméry. Pienéseji zpravy i politickou komunikaci, kterd vznikla mimo né, a zéroven
zpravy vytvorené vlastni produkci. Proto musi politické subjekty pouzivat média takova,
které je propoji s zddoucim publikem. Zvlasté pak kdyz, podle vyzkumi, néktera média vy-

kresluji politické udalosti s imyslnymi subjektivnimi tpravami.

ZjednoduSené¢ Ize politickou komunikaci oznacit jako vyzkum o plsobeni mezi politickymi
subjekty a médii. Jejich vzajemné plisobeni s vysledky a nasledky v praxi. (Chytilek, 2012,
s. 254-264)

3.4.1 Vyvoj politické komunikace

Dnesni dynamicka doba méni mnoho aspektti a stejné tak 1 v politické komunikaci neplati
to, co platilo pied par lety. Svét politiky a svét médii jsou si dnes bliz$i a interaguji spolu
mnohem castéji. Proto se politika mnohdy oznacuje jako medializovana nebo mediovana (z
ang. mediated politics). Dnes jsou politici vystaveni vét§imu a neustalému tlaku a velkého
poctu médii. Nasledkem toho byli nuceni profesionalizovat jejich komunikaci s médii, vo-
li¢i, ale i mezi sebou. Dostali ale také mnoho novych moznosti a nastrojii. To vedlo zaroveil
k personalizaci politiky, tedy k jevu, kdy je uspéch politickych stran zavisly na medialni
znalosti lidra. Z toho se tak stala osobnost s charakteristikou podobnou i celebrit. (Chytilek,

2012, s. 254-255)
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3.5 Manipulace

V tomto smyslu se jedna o snahu zménit mysleni nebo vnimani lidi. Jak jiz vime z piedcho-
zich ¢asti, slouzi k tomu propagace. Siln€j$i propagace, spojena s ideologii, uz povazujeme
za propagandu. Jak z marketingu vime, praktiky mohou byt na prvni pohled zcela zfejmé,

ale také skryté a lisi se také intenzitou.

Kategorie manipulace v médiich:

. cilena manipulace — snaha zménit postoje

. zkreslovani — tuto praktiku uziva predevsim bulvar, ale fadime sem i aprilové Zerty

. manipula¢ni omyly — vznikaji ndsledkem chyb nebo odliSnym subjektivnim vnima-
nim

V dnesni dobé se d& lidmi manipulovat pomérné lehce, vzhledem k rozsifenosti televize a
internetu. Spole¢nost sama je k manipula¢nim praktikdm dokonce tolerantni. NejbéZnéjSim
prvkem je stereotypizace a ur€ité si kazdy z nas vybavi minimalné jeden vtip na toto téma.
Existuje tak spoustu vtipti na ucet hloupych blondyn, hloupych policistii nebo dalSich nabo-

Zenskych a rasovych mensin. (Verner, 2011, s. 65-91)

3.5.1 Fake news

Pojem fake news se zafazuje mezi ty pomémé mladé a jde o faleSnou zpravu nebo nepravdu
s cilem zmanipulovat pfijemce. Fake news jsou lehce uvétitelné a hnaci silou Sifeni jsou
emoce, predev§im ty negativni. Diky tomu se pak §ifi neskute¢nou rychlosti pfevadzné na
socialnich sitich. Nej¢astéji tyto zpravy vychazi z pochybnych zdrojli a webl, ty oznacujeme

za dezinformaéni a jejich seznam si vede tieba Ministerstvo vnitra Ceské republiky.
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4 METODOLOGIE

4.1 Identifikace problému

Komunikace volebnich subjektti se neustale vyviji a veelku zdarn€ drzi krok s nejmoderné;-
Simi zpisoby komunikace. V navaznosti na to ziskavaji na dilezitosti socialni sit¢ a internet.
Pomérné silny vliv na tuto komunikaci ma i vlna populismu S§ifici se napti¢ Evropou. Vy-
vstava tak otdzka, jak podstatnou roli to ma na klasické televizni médium a zda si drzi své

dominantni postaveni.

4.2 Cil vyzkumu

Cilem této bakalarské prace je zjistit vliv televiznich médii a popsat pfipadnou existenci
kauzality mezi televiznimi kanaly, jejich zpravodajskym blokem a politickym nazorem mla-
dych voli¢ii. V navaznosti na televizni média autor sekundarn€ zkouma vztah participantti k

vefejnopravnim médiim, v reakci na nedavné udalosti a silici kritiku Ceské televize.

4.3 Vyzkumné otazky

Otézka ¢islo 1: Jaké jsou disledky televiznich médii na politické preference u vysokoskol-

skych studentii/absolventi?

Otazka cislo 2: Jaky je vztah vysokoskolskych studentli/absolventt k televizi a vetejnoprav-

nim médiim?

4.4 Ukel vyzkumu

Vysledky bakaléatské prace mohou poslouzit jako voditko pro vSechny politické subjekty a
televizni média v oblasti generovani obsahu pro mladé volice. Napiiklad na které kandly
ptresné cilit. DalSim Gcelem prace miiZze byt nastinéni vztahu mladych voli¢i a televiznich
médii, prevazné pak k Ceské televizi jako jedinému vefejnopravnimu médiu v televiznim
vysilani. V neposledni fad€ mize slouzit bakalaiska prace jako zakladni struktura pro praci

diplomovou.
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4.5 Metoda vyzkumu

Vyzkum bude provadén metodou polostrukturovaného rozhovoru s deseti participanty.
Forma osobniho dotazovani je vhodna pro zjisténi pravdivych subjektivnich nazort. Pod-
minkou pro uspé$ny rozhovor je schopnost tazatele, ktery by mél zajistit pfirozenou atmo-
sféru a soukromi, aby participant odpovidal pravdivé. Vzhledem k mensimu vzorku je tfeba

vybirat peclivé a rozhovor by nemél trvat déle, jak hodinu. (Kozel, 2011, s. 165-168)

Z davodu potieby detailngjSich odpovédi, volil autor kvalitativni metodu nad tou kvantita-
tivni. Aby byl vzorek participanti dostate¢né diverzni, jsou participanti z riznych fakult i

univerzit v jinych méstech. Zaroven jsou participanti navzajem od sebe zajmové odlisni.

Participant A, 28 let, absolvent Pfirodovédecké fakulty UP
Participantka B, 22 let, studentka Fakulty télesnych kultur UP
Participant C, 22 let, student Lékatské fakulty UP

Participant D, 22 let, student Piirodovédecké fakulty UP
Participantka E, 20 let, studentka Pedagogické fakulty UP
Participant F, 22 let, student Fakulty stavebni VUT

Participant G, 22 let, student Filozofické fakulty UP
Participant H, 22 let, student DAMU

Participantka I, 27 let, absolventka Fakulty Managementu VSE

Participant J, 27 let, absolvent Fakulty vytvarnych uméni VUT

Vékova hranice participantli byla stanovena na 18 — 28 let. Minimalni hranice 18 let je spo-
le¢na s minimalni vékovou hranici, stanovenou pro moznost volit. Horni hranice 28 let byla
odvozena od minimalni vékové hranice, které je jesté porad blizko a zarovei 1ze lidi v tomto

véku povazovat za relativné mladé a drzici se novych trendd.
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Zaméteni na televizni média je odraz aktudlniho déni, nebot’ jsou v posledni dobé stale cas-
t&j$1 konflikty mezi televiznimi médii a politickymi jednotlivci 1 stranami. Tyto konflikty se
tykaji predevsim politiku a jediné vefejnopravni televize v Ceské republice - Ceské televize.
Tato televizni stanice se tak ¢asto ocitd pod palbou kritiky. Vzhledem k tomu, Ze ¢lenové
RRTV, kontrolniho organu vefejnopravnich médii, voleni pravé politiky, ocita se Ceska te-

levize ve velmi nepfijemné pozici.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 POPULISMUS V EVROPE

Nejdfive je tieba analyzy populismu a jeho blizkého vztahu s médii. Nasleduje ,,exkurze® do
svéta politologie a rozebereme si jeho otisky v blizké historii. Za poslednich 10 let se totiz
populismus rozmohl témét do celé Evropy a populistické strany dosahuji velmi slusnych

vysledkd napti¢ Evropou.

Populismus se déli na pravicovy a levicovy. Komunikace takové strany pak ,,zastupuje* §i-
rokou vefejnost a lid. Naopak se ostfe vymezuje proti elitim a mensinam. Téchto mensin
pak existuje cela skala a plni funkci obétniho beranka. Jelikoz populismu vychézi z nacio-
nalismu, jsou nejcastéji tyto skupiny vycleniovany na zaklad¢ naboZenstvi, etniky nebo na-
rodnosti. Populisté se casto vénuji palc¢ivym problémim a diky obratné rétorice sice hlasaji
feSeni, ovSem pouze tyto problémy prohlubuji a eskaluji je. Diky tomu tak verbuji pfiznivce
napfi¢ politickym spektrem. To vSe se jim daii povedenou komunikaci, coz jim socilni sité
velmi usnadnuji. V dasledku toho jsou pak odbornici na komunikaci s voli¢i velmi cenénym
zbozim a dilezitou ¢asti spéchu. Dalsi dillezitou casti jejich uspéchu tvoii fakt, Ze timto
pristupem nuti své politické konkurenty drzet krok, coz se jim mnohdy nedafi. To vSe tvoii
okolo leadera strany jakysi efekt osobnosti, ktery je také popsan v teoretické Casti, politicky

marketing. (Populistické strany v Evropé..., 2019)

5.1 Priklady populismu

Nyni si pojd'me na par piikladech ukazat silu kombinace populismu a dobré komunikace.
Kampai musi spliiovat tyto prvky: mluvit za lid, tykat se problematiky a vymezovat se proti

zfizeni a skupiné.

5.1.1 Americké prezidentské volby

Do téchto voleb Sel Americky prezident se silnou kritikou svych pfedchidct i oponenti. To
vSe podtrhoval svym mottem: ,,Make America great again* neboli udélejme Ameriku opét
velkou. Pustil se tak do Sirokého spektra oSemetnych témat. Napiiklad do zdravotniho po-
Jisténi, kdyZ planoval zrusit Obamacare, do muslimu, kdyz nad nimi chtél specidlni kontrolu,
a k tomu vSemu vystupoval proti své demokratické oponentce Hillary Clintonové, kterou
chtél dat vySetfovat v piipad€ svého zvoleni. A jako své stézejni téma si vybral migraci, kde

se pustil do pfistehovalcii a migrantli, predev§im hispanského piivodu. Jako feSeni tohoto
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problému pfisel s megalomanskym projektem, zdi na americko-mexickych hranicich. Ta v
dobé¢ vzniku této prace stale nestoji, i prestoze od nastupu Donalda Trumpa do funkce ub&hly

2 roky a 2 mésice (leden 2017 - bfezen 2019). (Politifact.com)

5.1.2 Brexit

I ptestoze byly vysledky referenda velmi tésné, jde o dalsi z (v populistickém smyslu) pove-
denych kampani. Podobné jako u feSeni problému s migranty v piipad¢ slibu amerického
prezidenta i tady se doposud nepovedlo britskym politikiim, v ¢ele s Theresou Mayovou,
dosahnout dohody a odchodu z Evropské unie (bfezen 2019). I zde se hovotilo hlavné o
pristéhovalcich ze svéta, ale i z Evropy, o boji proti diktatu Evropské unie a v neposledni
fad¢ udajny odtok penéz britskych poplatniki smérem do unie. Zde tedy neslo pouze o vy-

mezeni proti pfist¢hovalclim, ale i proti ,,evropskym elitdm*. (Brexit)

Abychom neopomijeli dalsi ptipady, je tfeba zminit tfeba netspésnou kandidatku na fran-
couzskou prezidentku Marie Le Penovou a nizozemskou Stranu pro svobodu Geerta Wil-
derse, kterd byla obavanym protivnikem v parlamentnich volbach (2017). Sice neziskala to-
lik hlast, kolik ukazovaly prizkumy, ale i tak se umistila na druhém misté s 13,1 %. V obou
pfipadech jde o protimigracni a protievropskou rétoriku. Tyto ptiklady mluvi jednoznaéné a
jde tak videt, Ze populismus je v Evropé€ na vzestupu. Kazdy ¢tvrty Evropan voli nékterou z

populistickych stran, coz mlze vyvolavat znepokojeni. (V Evropé sili..., 2017)

Je tomu tak 1 v pfipad€ manifestu, ktery nabada k zachrané evropské myslenky pred volbami
do Evropského parlamentu. V manifestu oznacuji populismus za nejvétsi hrozbu pro Evropu
za poslednich 70 let a jsou pod timto podepsany zndmé evropské osobnosti, mimo jiné tieba
Milan Kundera, francouzsky filozof Bernard-Henri Lévy nebo polsky historik Adam Mich-
nik. (Evropa jev..., 2019)

V Evropé€ nyni existuje mnoho populistickych stran. Dokonce tolik, Ze spolu mnohdy ko-
existuji na jedné politické scéné. Neni tieba chodit daleko, a podivat se na ¢eskou politickou

scénu: ANO a SPD.
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6 ANALYZY POLITICKYCH STRAN

6.1 Hnuti ANO

Politické hnuti slibovalo uz od zac¢atku zménu a vymezovalo se proti klasickym stranam.
Kritizovalo vedeni statu a korupci, diky ¢emuz ziskalo oblibu mnohych voli¢a, pievazné z
prave kritizovanych klasickych stran. Hnuti bylo zalozeno v roce 2011 a do Poslanecké sné-
movny se dostalo hned v roce 2013, kde ziskalo 18,65 % a umistilo se na druhém misté. To
vSe 1 pfes nedefinovanou politickou orientaci (ani doleva ani doprava) a tvofeni volebniho

programu ,,na kolen&* té&sné& pied volbami. Po volbach utvofili koalici s CSSD a KDU-CSL.

V dalsich volbach do Poslanecké snémovny ziskala strana vyznamnych 29,64 % a po dlou-
hych namluvach utvofila mensinovou koalici KSCM a CSSD. Diky tomu se mohl Andrej

Babis stat premiérem a opustil tak sviij pfedchozi post ministra financi.

Tato strana jednoho muze, Andreje Babise, politika slovenského ptivodu, razi politiku fidit
stat jako firmu. S tim ma jeji predseda velkou zkusenosti, jelikoz vlastni/vlastnil holding
Agrofert a medidlni dim Mafra, za coz byva Babi§ velmi Casto kritizovan. Ve spojitosti s
Agrofertem ohledné financovani, tfeba volebnich kampani pro ANO, nebo dotacemi z EU.
Dale je nyné&jsi premiér aktérem v kauzéach ohledné jeho (tidajného) ptisobeni v StB, pode-
zielého financovani Capiho hnizda, pfevadéni svého znaéného majetku mezi ¢leny své ro-
diny nebo také udajné ovlivitovani soutéze pii vyberu na tendr ohledné mytného, kde je
hlavni podeziely jeho prava ruka a mistopiedseda klubu Jaroslav Faltynek. Kvuli témto
kauzdm mu tak hrozi i vézeni a n¢kolikrat se hlasovalo o jeho vydani. Zaroven jsou teréem
kritiky 1 jeho Casto se stiidajici ministfi. Od voleb 2017 uz sviij post vzdali 4 ministfi, plus

dal$i minulé volebni obdobi. (ANO)

6.2 Svoboda a prima demokracie - SPD

Toto hnuti je jiz druhé hnuti, které zalozil Tomio Okamura. Prvni hnuti, Usvit pfimé demo-

kracie Tomia Okamury, vS§ak mélo zivotnost pouze jedno volebni obdobi a ptestoze
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se dostalo do Poslanecké snémovny ve volbach v roce 2013, zaniklo v dsledku vniti-
nich neshod a problémt s financemi. Proto Tomio Okamura spolu s Radimem Fialou

zalozil hnuti nové, s nazvem SPD.

Hnuti bojuje za obranu svobody a demokracie v Ceské republice a povaZuje se za velice
vlastenecké a patriotni. Chtéji dosdhnout pfimé demokracie, vypséani referenda o vystoupeni
z EU a odvolatelnosti politikli. Jednim z hlavnich bodl programu je imigracni krize, méné
piisné podminky pro vlastnictvi zbrani a pierozdéleni armadnich sil na obranu statu. (Poli-

ticky program SPD, 2018)

V programu se také zminuji o podpote pracujicich rodin s détmi a také o mladych rodinach,
kterym by chtéli beztiro¢né poskytnout novomanzelské ptjcky. Zaroven odmitaji opakované
navysSovani socialnich davek pro obany bez zaméstnani, nebo se zaznamem v trestnim rej-

stiiku. (Politicky program SPD, 2018)

6.3 Ceska piratska strana

Uz od roku 2006 vznikaly po svété piratské politické strany. Jako prvni se tak stalo ve Svéd-

sku a od roku 2010 vznikla 1 Piratska internacionala, kterd tyto strany zastfesuje.

Ceska piratska strana (Pirati) vznikla o 3 roky pozdé&ji nez ta prvni, v roce 2009, a jedna se
o politickou stranu, ktery za své hlavni body programu povaZzuje kontrolu moci, transparent-
nost, zjednoduseni statu pomoci technologii, ochranu ob¢ani ptfed Sikanou a obranu svo-

body.

Podle Pirath ma obcan pravo védeét, jak hospodati jim voleni zastupci s vefejnymi penézi
vybranymi z dani nas vSech. Hajime registr smluv. Prosazujeme osobni odpovédnost a od-

volatelnost politikli. (Nové myslenky pro novou dobu, 2017)

Vsechny ufady maji byt kompletné dostupné online a snazi se zavést princip ,,Obihat maji

data, ne lidé po uradech.* Celkove se snazi o digitalizaci statu a statnich slozek s ¢imz souvisi
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1 zajisténi lepSich podminek pro zivnostniky a e-shopy, které mohou pocitovat Sikanu ze
strany statu. Prosazuji svobodny pfistup obcanti k informacim i svobodu projevu a pravo na
soukromi. Bojuji proti cenzuie, omezovani svobody a potlacovani lidskych prav. (Nové

myslenky pro novou dobu, 2017)

Jejich nejvétsim uspéchem jsou posledni volby do Poslanecké snémovny v roce 2017, kam
se, pod vedenim predsedy Ivana Bartose, dostali poprvé. Skoncili s pomérné slusnymi vy-

sledky, na tfetim misté, tésn€ pod 11 % procenty (10,79 %), tedy 22 kiesly.

6.4 TOP 09

Strana kterd je pomé&rné€ mlada, jak napovida ¢islovka 09 — byla zaloZena v roce 2009, ovSem
v jejich fadach se lze najit veterany jako Karel Schwarzenberg nebo Miroslav Kalousek.
Zkratka TOP zase vychazi z tradice, odpovédnosti a prosperity. Strana se povazuje za libe-
ralné konzervativni a na politické Skéle se tradicn€ fadi mezi stfed a pravici. Diky svym
postojiim a kritice populismu, ¢emuz nepomohla ani vzajemnd kritika s hnutim ANO, je
TOPka uz od roku 2013 stalici v opozici. Jiskieni lze pozorovat pfedevsim mezi predsedou
hnuti ANO Andrejem Babisem a Miroslavem Kalouskem, ktery se po neuspéchu ve volbach

do Poslanecké snémovny v roce 2017 stahl z vedeni.

Ve volbach 2017 dosahla TOP 09 s heslem ,,nEUhneme* vysledku 5,31 %, coz bylo pod
ocekavani strany. Proto se Miroslav Kalousek vzdal pfedsednictva ve prospéch Jitiho Pospi-
Sila. I tento vysledek vsak ,,0 prsa“ piekrocil pottebnou hranici 5 %. TOPku ,,zachranovala“
Praha, ktera tvofi tvrdé jadro volich. Strana se opird hlavné o osobnosti, tieba o uz zming-
ného politického veterdna Miroslava Kalouska nebo neuspésného kandidata na prezidenta
Karla Schwarzenberga, 1 o Dominika Feriho, nejmladsSiho poslance, ktery mél ptilédkat pie-

devs§im mladsi volice. (TOP 09)

6.5 ODS

Stranu zalozil Vaclav Klaus (1991), jeji prvni pfedseda a nasledné i prezident Ceské repub-
liky. Strana se prezentuje jako pravicova, liberdlni a konzervativni. ObCansko-demokraticka

strana patii k eské politické stélici a spole¢né s CSSD, KDU-CSL a KSCM nezmizela z
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vetejného plisobeni. Podle toho se 1 upravoval volebni program, kde se ODS snazila pfinaset

pravicovou alternativu.

Dlouhodobé ptisobeni na politické scéné s sebou ovSem piinasi i skvrny z minulosti a1 ODS
se tak muze pochlubit svymi kostlivci ve skiini. Mezi ty patfi tieba vlada 2. predsedy Mirka
Topolanka, které byla vyslovena nedtivéra v dobé, kdy Ceska republika predsedala Evropské
unii. A také pad vlady dalsiho, 3. predsedy strany Petra Necase, ktery zacal policejnim vy-

Setfovanim na zaklad¢ obvinéni z korupce a zneuziti pravomoci.

Nyni vede stranu, v poradi 4. pfedseda, Petr Fiala, ktery stranu ve volbach v roce 2017 dotahl
k druhému nejlepsimu vysledku, za hnutim ANO, 11,32 %. I pod jeho vedenim uz pfiSlo
klopytnuti v podobé neshody s ¢lenem strany Vaclavem Klausem ml., ktery se né¢kolikrat
nevhodné vyjadril k citlivym tématim. To vSe vyustilo k tomu, ze byl Vaclav Klaus ml. ze
strany vylou¢en. Zadny dalii vyznamné&jsi problém, ktery by ohrozil fungovani vlady, dosud

nenastal, pfevazné proto, ze ODS je nyni v opozici. (ODS)

6.6 CSSD

CSSD je dalsi ¢eska politické stalice, ktera vznikla uz v roce 1878 samoziejmé s mnoha
proménami predev$im v souvislosti ¢eské historie. Oviem CSSD, tak jak ji zndme, vznikla
zménou nazvu v roce 1993, kdy byl na sjezdu zvolen pifedsedou Milo§ Zeman, aktualni pre-
zident Ceské republiky. Ceska strana socialné demokraticka do poslednich voleb patfila k
velmi silnym strandm, které ¢asto staly u kormidla ¢eské politiky. Jak tomu bylo i v ptipadé
voleb do Poslanecké snémovny v roce 2013. Tehdy CSSD vyhrala s 20,5 % pod vedenim
predsedy strany a naslednym premiérem Bohuslavem Sobotkou. Po volbach se utvotila ko-

alice CSSD, KDU-CSL s novackem na scéné hnutim ANO.

Velikost strany se ji stala i osudnou a ve stran¢ bylo mnoho neshod. Za zminku stoji tfeba
Lansky pu¢, kdy se prezident Zeman seSel s Cleny strany, ktefi nesouhlasili s vedenim Bo-
huslava Sobotky. I pres dalsi neshody a rozpory ve strané Sobotka sviij post obhdjil. Tyto
rozpory se ale projevily na volebnich prizkumech, tedy na odlivu voli¢i. Z toho divodu

odstoupil Sobotka z vedeni strany, coz krizi pravdépodobné jesté prohloubilo.
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Ve volbach v roce 2017 si tak CSSD dosla pro potupnych 7,27 % a strana se tak nachazi ve
stinu své byvalé moci a slavy. CSSD je nyni pod vedenim Jana Hamacka stale v koalici s
ANO spole¢né s KSCM. To vyvolalo u ostatnich stran silnou kritiku, ptevazné kvali po-
mérné silné pozici komunistd. Strana CSSD je tak v této trojici nejslabsi a ptisobi spise do-

jmem jakéhosi pfisluhovace. (CSSD)

6.7 KSCM

Strana ktera by se dala povazovat za otisk minulého totalitniho rezimu, ktery zemi svazoval
se Sovétskym svazem. I piestoze mnozi KSCM povazuji za porevoluéniho nastupce hrozivé
Komunistické strany Ceskoslovenska, politicka strana KSCM (Komunisticka strana Cech a

Moravy) se od vli¢i tomu v minulosti nékolikrat ohradila.

Z dob minulych si vSak pfinesla i voli¢skou zakladnu a i pocet ¢lent neustéle klesa. Voli¢ska
zakladna charakteristickd pfedev§im vysokym vékovym primérem ma klesajici tendence.
Odpovida tomu 1 vysledek poslednich voleb v roce 2017, kdy strana ziskala 7,76 %. Ptesto
1ze v historii volebnich vysledki najit par prikladu, které tomu neodpovidaji, tudiz se nejedna

o pravidlo.

Obecné vzato bylo KSCM pii tvoieni koalice brano jako ,,druha volba®. Kviili svym politic-
kym hodnotam, politickému programu, protievropskému smysleni ¢i ¢asté kritice zapadnich
kroki. Proto se KSCM ocitala pfevazné v opozici a podpora komunistil byla tvrdé vykou-
pena. Nebylo tomu jinak i u poslednich voleb, ale i piesto viechno je dnes KSCM v koalici
s ANO a CSSD. Andrej Babis, aktualni premiér povéfeny sestavenim vlady po volbach za

to také &elil silné kritice. (KSCM)

6.8 KDU-CSL

Posledni ze stalic na ¢eské politické scéné. Zaroven strana patii k jedném z nejstarsich, jeli-
koZ vznikla uz v roce 1919. Pod jeji zkratkou se skryva: Kiest'anska a demokratickd unie -
Ceskoslovenské strana lidova, znama také pod zkratkou lidovci. Strana vznikla spojenim

nékolika kiestanskych stran a v tomto duchu se nese 1 jeji volebni program. Ten se zamétuje
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na podporu zédkladnich kiest’anskych hodnot, rodiny, vzdélani, podnikateld a venkova, kde

se nachazi pfevaha volict této strany.

Vysledky strany ve volbach do Poslanecké snémovny v novodobych d¢jinach neptesahly
hranici 10 %, krom¢ jednoho piipadu v roce 2002. To plati i pro ty volby posledni v roce
2017, kdy se strana dostala kousek nad hranici s 5,8 %. Strané se tento fakt kompenzuje
jejim Sirokym koali¢nim potenciadlem, coz ukézala tieba po volbach v roce 2013. Tehdy byla
v koalici s CSSD a ANO. I timto zptisobem se tedy strané daii prosazovat svilj program.

(KDU-CSL)

6.9 STAN

Zkratka STAN znamenda STarostové A Nezavisli, coZ z vEtsi ¢asti vysvétluje jejich pavod.
Jako zaklad hnuti se povazuje dalsi hnuti Nezavisli starostové pro kraj, pisobici prevazné
ve Zlinském kraji. Myslenka tohoto hnuti tak v roce 2009 prerostla do celostatné plisobici
hnuti s politickymi ambicemi dostat se do Poslanecké snémovny, Senatu a Evropského par-

lamentu.

I pres tyto velké ambice je jejich volebni program je zamétfen hlavné na Uroven ze které
vzesli, tedy uroveinl obecni. S tim souvisi i zaméteni v oblasti hospodareni, vzdélani a zivot-
niho prostiedi. Jsou také silnymi zastanci decentralizace, tedy pifemisténi diileZitych sprav-

nich orgéni i do jinych mést, nez Prahy.

Svym sméfovanim se hnuti fadi mezi stfed a pravici. Ideologii jsou si velmi blizci tfeba s
TOP 09, se kterou dokonce spolupracovali v pfedminulych volbach (2013) a n€kteti ¢lenové
z hnuti STAN kandidovalo na jejich kandidatce. Uspéli tak tfeba tehdejsi predseda hnuti Petr
Gazdik nebo dalsi vyraznd postava hnuti Jan Farsky.Tuto spolupraci vSak zrusili a hnuti v
dalsich volbach kandidovalo samostatné. Ve volbéach v roce 2017 sice uspéli a dostali se do
Poslanecké snémovny, ovsem velmi tésné nad potiebnou hranici — 5,18 %. (Starostové a

nezavisli)
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6.10 Ostatni strany

Dalsi strany se nejsou soucasti analyzy pfedevsim kviili netispéchu v poslednich volbach do
Poslanecké snémovny, jelikoz neptekrocili pottebnou hranici 5 %. Za zminku vsak stoji
tteba Strana zelenych. Ta se v novodobé¢ historii uz jednou do Poslanecké snémovny dostala
a ucastnila se dokonce vlady, protoze Sla do koalice s ODS. Strana existuje od roku 1992 a
prosazuje ptirod¢ Setrnou politiku. Netspéch v poslednich volbach tak stala pozici tehdej-
Siho ptedsedu zelenych, Maté¢je Stropnického. Syna herce a hlavné byvalého ministra obrany
za ANO, Martina Stropnického. Ti se tak mohli spolu utkat v debatach na televiznich obra-

zovkéch. (Zeleni)

Mezi dal$i neuspésné strany, které stoji za zminku, patfi Strana Prav Ob¢anii Zemanovci.
Strana ktera vychazi a kopiruje souc¢asného prezidenta MiloSe Zemana. Hlési se k principtim
socialni demokracie, po vzoru Zemana, ktery byl ¢lenem CSSD. Existuje tak zvlastni pro-
pojeni mezi prezidentem republiky a touto stranou, kterd ani neni ta, kde prezident stravil

vétSinu své politické kariéry.
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7 ANALYZA TELEVIZNICH KANALU

7.1 Ceska televize

Jedina vefejnopravni televize v Ceské republice, ktera vznikla rozpadem Ceskoslovenské
televize ke dni 1. 1. 1992. Je vedena generalnim feditelem, v souc¢asnosti Petrem Dvotakem,
ktery je jmenovany Radou Ceské televize. Jako kontrolni organ zde ptisobi RRTV (Rada pro
rozhlasové a televizni vysilani), tu zase voli Poslanecka snémovna Parlamentu. Televize se
fidi zakonem o Ceské televizi, ten upravuje jeji moznosti a povinnosti, ale také financovani.
Poskytuje tak obsah za t¢elem napliiovani demokratickych, socidlnich a kulturnich potteb

spolecnosti.

Vétsina piijma ziskava Ceska televize z poplatki. Dalsi velkou polozku tvoii vlastni vynosy.
At uz vysilaci prava, poskytované sluzby, ptijmy z vlastni tvorby a zbozi nebo reklama. Ta
je také velmi ovlivnéna zakonem o Ceské televizi a reklama nesmi piesahovat 0,5 % procent

vysilaciho ¢asu.

V soucasné dobé provozuje Ceska televize 6 kanald, jsou to CT1, CT2, CT sport, CT24, CT

:D a CT art. Kanaly vznikaly postupn& v tomto pofadi a kazdy ma své specifika.

Kanal CT1 neni nijak segmentovén, ba naopak. Jde o program, ktery je uréen $iroké vefej-
nosti. Lze zde najit Siroky vybér &eskych i zahrani¢nich filmi a serialéi. Jelikoz se Ceska
televize zavazala k baveni, informovani 1 vzdélavani, odpovida tomu i jeji obsah. Pokud vSak
divék disponuje internetovym pfipojenim a ,,chytrou* televizi, miize se tak dostat k plat-
formé& HbbTV, kde Ceska televize nabizi mnoho dalsich informaci, obsahu a aplikaci. Tuto
sluzbu ,,Cerveného tlacitka® pomalu zavadi 1 dalsi kanaly, ovSem dalo by se fici, ze na eské

scéné, jde o tu povedenéjsi variantu.

Na CT1 miizeme v obdobi ,,primetime* nalézt i kousky z vlastni tvorby, kterymi si Ceska
televize ziskala mnoho fanouski. Z posledni doby staci uvést tieba seridly Zkazu Dejvického

divadla nebo MOST!. Tyto seridly na sebe pfitahly na ceské scéné velkou pozornost, nejen
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kvili vynikajicimu zpracovani a obsazeni, ale i misty netaktnimu humoru, obsahem a jedi-
necnosti. Odstartovali tak Sirokou debatu, pro ty co tyto serialy vidéli, neni tieba vysvétlovat.
Tim se dostalo Ceské televizi velkého ohlasu, prestize a rozhodné Ceska televize ukazala,
ze se nejedna pouze o konzervativni a nudnou stanici. Ve svém portfoliu se televize miize
pochlubit i porady, které jsou na televiznich obrazovkach uz néjakou dobu a staly se tak v
podstaté kultovnimi. Mezi n¢ patii tieba legendarni AZ kviz, Objektiv, Toulava kamera,

Sama doma a Dobré rano.

Na CT1 se samoziejmé daji najit i vecerni zpravy, které nad ostatnimi vynikaji svou objek-
tivitou a seridznosti. Za pravdu tomu déavaji i vysledky rozhovora v nasledujici ¢asti. Kromé
Udalosti nalezneme v Sirokém portfoliu i pofady zamétené na zpravodajstvi, investigativni
zurnalistiku, politiku a aktudlni témata. Sem patii Uddlosti, komentafe, 168 hodin, Hyde
Park Civilizace, Otazky Vaclava Moravce, Cerné ovce, Mate slovo s M. Jilkovou a nové i

90’ CT24.

CT2 se da povazovat za takovy suplovaci kanal. Slouzi hlavné k reprizam, dopliiuje jiné
specifikované kanaly, naptiklad CT sport pii vicero dilleZitych sportovnich udalosti, Uda-
losti dopInéné o znakovou fe¢ nebo détské porady mimo CT :D, ve zbylém ¢ase se zaméfuje

na dokumentarni filmy a serialy.

Dalsi televizni program od Ceské televize je CT sport. Ceska televize obecné disponuje
velmi dobrym personalem a v oblasti sportovnich komentatorti tomu neni jinak. Ceské re-
prezentace uz mnoho let doprovazi svétem sportu a nékteré hlasky sportovnich komentatorti
v podstaté¢ zdomacnély. Dvé hlavni postavy Robert Zaruba a Jaromir Bosak jsou legendy
svého oboru a oba pod kiidly Ceské televize. Nutno podotknout, Ze zabér sporti je velmi
Siroky a nikdy nechybi specialista z daného sportu. Coz je rozhodné plus a tak nas CT pro-
vazi naptiklad olympijskymi hrami, mistrovstvim svéta a dal§imi Sampionaty. Jak tomu bo-
huzel obcas u vetfejné financovanych subjekti, jejich Achylovou patou byvaji pravé finance.
Veftejnopravni televize tak v posledni dobé neni schopna konkurovat nabidkdm jinych spo-
le¢nosti pii nakupu prav. Stalo se tak, ze CT bohuzel ztratila vysilaci pravo na nékteré vr-

cholové soutéze ve fotbale.
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Na zavér tu jsou 2 kanaly v jednom, nebot’ by se dalo fict, ze pies den patii kanal détem jako
CT :D ak veéeru se z ngj stava CT art. Détsky kanal nabizi potady pro ty nejmensi i pro ty
stars$i v podobé¢ tieba AZ Kvizu Junior, to vSe v ptislusné casy. A k veceru jde tedy o kanal

zprostifedkovavajici muzické uméni. (VSe o CT)

7.2 Nova

Dalsi z ceskych televiznich stélic. Tato komercni stanice vysila uz od roku 1994 a u divaka
patii k tém popularnim. Tento kanal je pro Sirokou vetejnost a odpovida tomu také jeji pro-
delnych potadui vsadili jak na ty ¢eské tak na ty zahranicni a pokud jste nevidéli aspon jeden
dil z téchto seriald, jako byste neexistovali. Mnohé¢ z nich se vysilaji dodnes. Z téch ceskych
jde tfeba o Ulici, Ordinaci v rizové zahrad¢, Snidani s Novou, Vyménu manzelek nebo
Comeback. Napiiklad seridl Ulice ma v soucasnosti 3664 epizod. Ze zahrani¢nich serialt se

na Nov¢ usadil tieba Colombo, MASH, Dr. House nebo Mentalista. Na kanalu se také ode-

24

Kanal se postupné rozrostl o Nova Cinema, ktery slouzi primarné k vysilani filma, Nova
Action a Nova 2, na kterém se vysilaji pouze seridly. Dale existuje Nova Gold, Nova Sport

1 a Nova Sport 2.

Televize Nova je také zndma svym zpravodajstvim. Jeji moderatorské dvojice jako ze Ska-
tulky zn4 také témeét kazdy. Specidlné tfeba Lucii Borhyovou a Raye Korantenga. Obsah
zprav uz bohuzel takovou uroven nema a Nova je tak kritizovana za své bulvarni pojeti te-

leviznich zprav. OvSem i tato forma si nasla své fanousky.

7.3 Prima

Do tfetice, posledni z programl, vysilajici jiz od konce minulého tisicileti. Televize Prima

je dalsi z komercnich televizi a vysila uz od roku 1992. A podobné¢ jako televize Nova sazela

vvvvvv
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co jite, Jak se stavi sen nebo Hadej, kdo jsem!. Zaroven vysilala i usp€sné telenovely Ro-
dinné vztahy (pozdéji Velmi kiehké vztahy) nebo Osklivka Katka. Mezi dalsi tispé$né seri-

aly rozhodné¢ patfi ty o vareni, tteba Ano, Séfe! se Zdetikem Pohlreichem a Prostieno.

Televize Prima Casem také pfisla s odlou¢enymi kandly. Jako prvni pod Primou vznikla
Prima COOL, ktera se od ostatnich kanalt 1i8i na prvni pohled. Je specificka jak obsahem a
jeho vybérem, tak zpracovanim reklam, které jak se zda nepiestanou bavit. Své fanousky
Prima COOL ziskala predevsim seridly jako Simpsonovi, TopGear, Hvézdné brana nebo
Teorie velkého tiesku. Jako dal$i odloucené kandly pak piiSly Prima Zoom, Prima Max,

Prima Love a Prima Krimi.

V oblasti reality show televize zaujala tfeba X Factorem nebo sout&zi Cesko Slovensko ma

talent.

7.4 Barrandov

Dalsi z komer¢nich televizi — Barrandov patii k t¢ém mlad$im. Televize vysila uz od roku
2009 a velky zlom pfichazi v okamziku, kdy televizi odkoupi Empresa Media. Jedna z vel-
kych medialnich spole¢nosti na ¢eském trhu, vedena Jaromirem Soukupem, ¢eskym podni-

katelem.

Televize Barrandov neni ani tak dualezita z hlediska sledovanosti, ale spiSe obsahem a hlavné
pusobenim Jaromira Soukupa. Ten nyni moderuje 11 poradii na tomto kanalu a je v posledni
dobé znamy piedev§im za své politické nazory nebo spory s Ceskou televizi. Jiz mnoho let
investuje penize do politickych stran, kterym také poskytuje nemaly medidlni prostor.
Mnoho let nemél politické ambice, ov§em nyni béhem roku zaloZil své vlastni politické hnuti
List Jaromira Soukupa a oznamil kandidaturu na prezidenta Ceské republiky. S tim stavaji-
cim prezidentem MiloSem Zemanem, utvofil jakousi alianci. Soukup Zemana podporoval
béhem prezidentskych voleb a diky tomu ma Soukup exkluzivni obsah do své televize, ve

které mu prezident Milo§ Zeman nékolikrat vystupoval. (Jaromir Soukup ozndmil...)
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7.5 Internetové televize

Ke klasickému televiznimu formatu se nyni pfidavaji i televize internetové. Na Ceské scéné
se na bitevni pole ptidal tfeba internetovy vyhledava¢ Seznam.cz, ktery v minulém roce za-
lozil internetovou Televizi Seznam. Seznam jiz dlouhodobé provozuje dalsi tspésnou inter-
netovou televizi Stream a obsah se tak Casto prolind. V ramci této televize tak vznikaji po-
mérné povedené serialy. Za zminku stoji tfeba publicistické Stastné pondéli Jindficha Sidla

nebo Honest Guide Janka Rubese a Honzy Mikulky. (Televize Seznam)

Mezi dalsi internetové televize v Cesku se pocitd uz od roku 2014 zpravodajsky projekt
DVTV. Dvojice Daniela Drtinova a Martin Veselovsky generuji rozhovory a debaty s hosty
pro zpravodajsky server Aktualné.cz a garantuji si svou zpravodajskou nezavislost. Ve svém
oboru se DVTV stalo velmi popularni a to hlavné diky své aktualnosti. Dvojice moderatort
byla na chvili doplnéna o Filipa Horkého, kterého nasledné¢ vystiidala Emma Smetana, jeli-

koz se Horky rozhodl pfejit k Seznamu.

S dalsi internetovou televizi piiSel na ¢eskou scénu i internetovy maloobchod Mall.cz. Ten
se pravdépodobné inspiroval gigantem ve svém oboru Amazonem, ktery provozuje interne-
tovou televizi Amazon Prime. Ta do svého obsahu muze pocitat tieba automobilovy serial
Grand Tour, kam pfesli Jeremy Clarcson, James May a Richard Hammond po konfliktu s
vedenim stanice BBC, pod kterou tvofili seridl Top Gear. Mall TV je tak prvni pfipad v
¢esku kdy internetovy maloobchod takovou televizi provozuje a generuje dokonce svij

vlastni obsah.
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8 VYSLEDKY ROZHOVORU

Otazka €. 1: Kolik hodin denné€ se divate na televizi?

Vétsina participantl travi zhruba 2 hodiny denné u televize. Pfesnéji feCeno jde o 7 partici-
pantt z 10. Hlavni déleni zde tvoii jejich Zivotni faze a jelikoz je drtiva vétSina stale studenty
vysoké skoly, tak nemusi mit vysoky zZivotni standard, pfesn¢ji feceno neni automatické, ze
by televizi vlastnili. I pfesto mé vSak vétSina participantii dosah k televizi na denni bazi.
Dalsi 2 participanti, ktefi televizi nevlastni nebo ji nemaji ve svém blizkém okoli vSak pfi-
poustéji, Zze pii pobytu u rodiny televizi sleduji. Jde vSak o tak zanedbatelny cas, ze zde neni

bran v potaz.

Otazka ¢. 2: Na kter¢ televizni kanaly se divate?

V souvislosti s televiznimi kanaly, je pomér podobny jako u ptedchozi otazky, 8 z 10 parti-
cipantl vyuziva televizi jako rozptyleni a hleda zde pouze zabavu. Jednoznacné€ zde vedou
kanaly, které maji v repertoaru prevazné sitcomy, tedy Prima COOL, Prima Comedy Central
a Nova 2. Tyto kandly, jak jiz bylo popsano diive v analyze, davaji ,,smycku* televiznich
seriall a lze je tak v podstaté sledovat v jakoukoliv denni dobu. Pro tplnost jde o velmi
znamé serialy jako Simpsonovi, Piatelé, Dva a pul chlapa, Jak jsem potkal vasi matku nebo
Primérnakovi. V zévislosti na t€chto programech z rozhovort vyplyva, Ze kromé vyhleda-
vani zdbavy na televizni obrazovce participanti zaroven tyto kanaly sleduji jako kulisu nebo
rozptyleni pii jiné aktivité, naptiklad pfi jidle.

Pouze 3 participanti tvrdi, Ze tyto kanaly nesleduji a davaji prednost jinym, konkrétné u par-
ticipanta A kandly sportovni a participanta C, ktery preferuje jiné. Participant A dava pied-
nost pievdzné kandliim obsahujici nejvyssi fotbalové soutéze a v souvislosti s tim nevaha

zaplatit kazdy mésic sluzby od O2TV.

I prestoze drtiva vétSina sleduje televizi kviili zabavé, predevsim kvali serialim, polovina
participantd sleduje i jiné kanaly. Mezi nimi vede jednozna¢né CT1, kde participanti hledaji
predeviim informace a aktualni déni. Kromé dalSich kanalti od Ceské televize najdeme na
seznamu 1 zahrani¢ni televize jako Discovery Channel nebo HBO, z ¢eskych tieba Barran-

dov.

Otazka ¢. 3: Setkali jste se s pojmem ,,fake news*?
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Pouze jeden participant se nikdy nesetkal s pojmem ,,fake news* a nedokdzal tak urcit, o co
jde. To se da povazovat za dobry vysledek a jakousi ukédzku gramotnosti v ohledu ziskavani
informaci. Nejmladsi z participantii se s pojmem dokonce setkal uz na sttedni skole, v ramci
interaktivni predndsky od specializované osoby. OvSem nezdjmem participantky E v okol-

nim déni, timto jeji zkuSenost s fake news kon¢i.

V rozhovorech se zbyvajicimi 8 participanty se setkdvame skepsi a podeziravosti. V mo-
ment¢, kdy byla participantim polozena doplnujici otazka: ,,Kde?*, odpovidali dosti vSeo-
becné az ironicky, ze 1ze fake news najit vSude a na denni bazi. Jako hlavni ptenosce fake
news oznacili v§ichni internet a socidlni sit€. V ndvaznosti na téma byli participanti dotazani
na priklad ¢i asociaci. Zde Casto uvadéli tfeba jméno amerického prezidenta Donalda
Trumpa, ktery spojeni hojné uzival uz od své kandidatury, nebo politickou stranu SPD a
jejiho predsedu Tomia Okamuru. Padlo i jméno ¢eského premiéra Andreje Babise ve spoji-
tosti s jeho vlastnictvim medidlniho domu Mafra. Jako konkrétni piiklady uvedli stranky

aeronet.cz vedené Ministerstvem vnitra jako stranky $itici dezinformace, nebo ptispevky se

Stastnymi muslimy pfed neddvno hoftici patizskou katedralou Notre-Dame.

Otazka ¢. 4: Ovérujete si informace?

Ohledn¢ ovérovani informaci to uz bohuzel tak svétlé neni. Skoro polovina participanti si
informace, které se k nim dostanou viibec nijak neovétuje. To plati pfevazné na internetu a
socialnich sitich. Ve zbylych ptipadech jednali participanti pocitové, tedy Ze si zpravy ove-

fovali, ale pouze ty, kterym nevéftili, nebo jim véfit nechtéli.

Na doplnujici otazku, jak si zdroje ovétuji, zbyla polovina participanti odkazuje na zdroje.
Ovsem u zdroji postupovali podobné jako u zprav. Zdroje, stejné jako zpravy, hodnotili
spiSe pocitove, nez ze by je dale zkoumali nebo je ovérovali. V lepsim piipadé se pokouseli
najit podobnou zpravu nekde jinde, tteba ze zdroje, kterému véfi, nebo na jiném portalu.

Detaily ptimo ,,googlil* neboli dohledaval pouze jeden participant.

Dalo by se tak fici, ze polovina z participantli neskoci jen tak na jakoukoliv zpravu. OvSem
hodnoti ji pouze pocitove a zcela subjektivné, ¢ili neexistuje zadny princip, podle kterého se
fidi a zGstava tak jedna velkd nezndma4, tedy sam participant. Jediné mozné pojitko zde pied-

stavuje fakt, Ze informace musi byt participantovi ,,proti srsti‘.
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Otazka ¢. 5: Jste spokojeni s praci a tvorbou vetejnopravni televize?

I ptestoze nejde o participanty pfili§ vyhledavany program, ptijde s vefejnopravni televizi
do styku v jakékoliv form¢ vétSina participantii. Pouze 2 participanti nedokazali posoudit.
Zbyli participanti si na vefejnopravni televizi nemohou sté¢zovat a plisobi na né piinejmensim
kladng&j$im dojmem. Jak mnozi dokladaji, k Ceské televizi si nasli cestu prevazné diky jeji
posledni tvorbé a vysilanym pofadim. Skoro polovina participantil toto hodnoti na Ceské

televizi kladné a tvrdi, ze jeji tvorba §la v posledni dob¢ nahoru.

Dale pak 3 participanti vyjadfili spokojenost v souvislosti s praci vefejnopravni televize a
ocenovali jeji investigativni praci a predavani informaci.

Z odpovédi k této otazce jednoznacné vyplyva, ze s praci a tvorbou vefejnopravni televize
neni nikdo nespokojeny. To je rozhodné pozitivni, 1 kdyz 2 participanti nedokézali jeji préci
posoudit. Ve zbylych ptipadech Slo spise o pozitivni reakce, z riznych divodi. Z velké ¢asti

viak z kroku Ceské televize se dostat blize k vefejnosti prostiednictvim popularnich seriald.

Otazka €. 6: Ceho si na vetejnopravni televizi nejvice cenite?

Otéazka velmi uzce propojend s otazkou minulou. Pouze jeden participant nedokdzal viibec
urcit jedinou vlastnosti ¢i véc, které by si na vefejnopravni televizi cenil nejvice. Méné znali
participanti uvitali minimalné fakt, ze jde o televizi s nizkym poc¢tem reklam. Dale se 1 zde
objevovaly odpovédi ohledné kvalitnich seridlti a potfadd, ovSem tentokrat se nejednalo
pouze o ty popularni, ale i o pofady intelektualngjsiho rdzu, konkrétné tieba o Hyde Park
Civilizace. Dale si na Ceské televizi cenili jejiho zpravodajstvi a podavani informaci. V
tomto ohledu participanti zdlrazinovali vyvaZenost a Siroky zabér podavanych informaci. To
vSe profesionalnim zplisobem, objektivné a bez emoci, jako hola fakta. Tuto skutecnost ce-
nili hlavné v porovnani se podavani zprav na jinych kanalech. Neopomnéli ani tvrdou praci
v ovétovani zdrojli a praci v terénu ¢i nezavislost. V souvislosti s timto tématem vyjadfilo
par participant dileZitost nezavislosti a upozornili na tlaky, kterych si v posledni dobé& vsi-

mli. O tom vSak v nésledujici otazce.

Otazka €. 7: Zaznamenali jste hlasy bojujici za omezeni ¢i zrusSeni vetejnopravni televize?
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Tady u této otazky se vytvorila celd skala odpovédi. Jedna pétina, tedy 2 participanti viibec
kritiku vetejnopravni televize nezaznamenali. Zbylych 8 participantti sice takové hlasy za-
registrovali, ovSem v rtiznych podobach a kontextech. Ve vSech 8 ptipadech, byla polozena
rozSifujici otazka na priklad nebo asociaci. Pokud byli participanti schopni odpovédét, ty-

kaly se asociace ohledn¢ financovéani, voleb a stran SPD a ANO.

Mezi nejobsahlejsi odpovédi patii ty od participantti D, G a H. Kdy participant D kritizoval
tlak ze strany SPD a dalSich, pfevazné v obdobi voleb (prezidentskych i téch do Snémovny)
a porovnaval je s jinymi staty, prevazné Mad’arskem nebo Polskem. Kde podle n¢j dochazi

k rozkladani demokratického statu, tedy i tamnich vefejnopravnich médii.

Participant G se mimo jiné zaméfil na ¢eskou scénu a na konflikty mezi predsedou strany
SPD Tomiem Okamurou a pravé vefejnopravni televizi. Tomio Okamura Ceskou televizi
dlouhodobé¢ kritizuje a s odkazem na odvysilany obsah ji naptiklad odmitd poddvat rozho-

vory a spolupracovat s ni.

Do tfetice, participant H kritizuje ,,koalici” premiéra Andreje BabiSe a prezidenta Milose
Zemana, ktefi podle n¢j spolu s dal§imi vyviji na vefejnopravni média neustaly a silny tlak,
ktery se pak ptenasi do bézného politického ,,zargonu* a oteviraji tak cestu pro ostatni poli-
tiky a takové chovani se vii¢i médiim stava zcela béZnym. Ptidava pak kritiku hradniho
kancléfe Mynare nebo snahu politickych stran ovliviiovat vefejnopravni média skrze RRTV
a své zastupce v rad¢. Tim mél na mysli tfeba neddvné kontroverzni zvoleni Ladislava Jakla

pravé do RRTV.

Vysledky této otazka jsou tedy spiSe pozitivni, jelikoZz si vétSina participantd aspoil néjakych
naznaku vSimla a dokonce pocet téch ,,Iépe informovanych® participantl presahl pocet par-

ticipantt, ktefi nezaznamenali viibec nic.

Otazka €. 8: Souhlasite s omezenim ¢i zruSenim vetejnopravni televize?

Z participantl se nenasel jediny, ktery by o néco podobného stal. Jak bylo feceno v piedcho-
zich otazkach, nikdo s vefejnopravni televizi nema negativni zkuSenost, ¢ili pravdépodobné
nevidi ani diivod pro jeji zruSeni. Mens$i ¢ast participanti se sice stavéla k otazce zcela neut-

ralng, i tak se daji vysledky této otazky povazovat za pozitivni.

Druhé polovina participantt vidi funk¢ni a nezavislou vetfejnopravni televizi jako podstatnou

soucast demokratického procesu ve staté. Tedy se vyjadiili ostieji proti ruSeni a zasahovani,
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dokonce jakéhokoliv ciziho vlivu, smérem k Ceské televizi. I zde vynikaji 2 odpovédi nad

ostatni a to odpovédi participantii C a G.

Podle participanta C jde o dokonce o ,,idedlni nastaveni®, jelikoz RRTV, tedy kontrolni or-
gan, funguje spravné. Zaroven tento systém povazuje za nejdemokratictéjsi a nejidedlnéjsi,

CcO mame.

Podobnou myslenku vyjadiil i participant G, ovSem ten kladl mnohem vétsi diiraz na to, aby
v takové instituci jako je Cesk4 televize, fungovalo jakési heterogenni uskupeni. Tedy aby
zde byli zastoupeni lidé z celého politického spektra a apeloval na podminku, aby tito lidé
byli uvédoméli a ochotni diskutovat. Dle jeho myslenky neexistuje moznost, ze je ¢loveék
svymi nazory zcela neutralni a proto je tedy vzdy k né¢emu vice priklonény. Proto tedy volil

demokratickou formu, zastoupeni celého spektra.

Otazka €. 9: Co je vas hlavni zdroj informaci a zprav?

Nezavisle na tom, jak moc nebo Casto se participanti informuji, zde zcela jasné vede internet.
Kazdy participant odpovédél, Ze informace konzumuje pies internet a u 7 participantil je to
dokonce jediny zdroj informaci. U zbylych 3 participantt je to internet v kombinaci s dal$im
médiem. Na druhou stranu je to mozny nasledek snahy médii byt soucasti internetového

prostoru a socidlnich siti.

I zde jako u minulych otazek se jedna pétina informuje na internetu, ale informace nevyhle-
dochdzi k informovani se na denni bazi, coz je dikaz vcelku informované spole¢nosti. Jde
totiz o tak jednoduchy pfistup k informacim, Ze se u mnohych stal soucasti jejich byti na

socialnich sitich, ve vSednim Zivot€ nebo je dokonce soucasti denniho ritudlu.

Na internetu vSak jednozna¢né vedou 3 zpravodajské servery. Jsou to Novinky, Aktudlné a
Seznam. Aspoii jeden z téchto server uvedla az polovina participantli. DalSi participanty
zminéné weby jsou iDnes, Refresh a Forum24. Déle se zde objevili investigativni novinafi
Slonkova a Kubik, nebo projekt Martina Veselovského a Daniely Drtinové pod hlavickou
Aktualné.cz — DVTV. Jedna pétina také sleduje Ceskou televizi nebo jeji specifické kanaly,

ovsem jinde nez v televizi.
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V neposledni fadé nékteti participanti zistavaji vérni klasickym médiim v tisténé verzi.
Jedna pétina participantd s ni pravidelné ptichézi do styku. A dalsi pétina participantd vy-

hledava informace i v zahrani¢nich médiich, tfeba na BBC.

Jako ojedinélé zptisoby ziskavani informaci by se u participantti daly oznacit participanti D
a G. Participant G totiz pfiznava, Ze se bohuzel k informacim dostava pouze ptes Facebook,
kde sleduje pro n¢j diilezité a vyznamné osoby a instituce, od kterych tyto informace ptebira.
Vétsina informaci a zprav u participanta D zase pochazi ze zahrani¢nich talk show. Late
night talk shows je populdrni zanr, hlavné v USA. Tyto talk show se pfili§ nelisi od téch
&eskych, napiiklad od talk show Karla Sipa nebo Jana Krause, v Americe jsou viak mnohem
Castéji a aktudlnéjsi. I vybér hostl je rozhodné aktualnéjsi a zajem ze strany celebrit a od-

bornik je silnéjsi.

Otazka €. 10: Na které televizni zpravy se divate a jak ¢asto? VSimli jste si rozdild v poda-

vani informaci?

U této otazky vétSina participantll odpovédéla, ze televizni zpravy nesleduje vibec. Na
otazku z jakého diivodu, uvedli celou Skalu, n€kdy i ptekvapivych odpovédi. Participantka I
uvedla, ze televizni zpravy nesleduje, protoze ji nebavi a stresuji. U televiznich novin na
kanalech Nova a Prima dokonce uvedla, ze podle ni jde o ,,psychické vydirani. Podobné¢
kriticky se vyjadtilo dalSich 5 participantd, pievazné smérem k televizi Nova. Jeji ,, Televizni
noviny* nepovazovali za zdafilé zpravodajstvi a méli vyhrady proti vybéru zprav, celko-
vému obsahu a pfednesu moderatori. Participant H uvedl, Ze mu to misty pfipadéa az komické
a zéaroven dodal, Ze je tomu podobné 1 u tisku. Mezi dalsi divody pro€ televizni zpravy

nesleduyi patfili klasicky nezajem nebo absence televizniho piijimace.

Naopak zbyli 2 participanti, ktefi zpravy sleduji, sleduji pravé Udalosti na Ceské televizi
ptipadné na kanalu CT24. Participant C uvedl, Ze se snaZi televizni zpravy sledovat denn&
aspon chvili a participant D sleduje zpravy primérné 2x do tydne. K témto dvoum partici-
pantiim, by se dal zatadit i1 participant G, ktery se snazi sledovat televizni zpravy jednou do

meésice, ovSem nevlastni televizi.

Jako jedinec¢nost by se dal oznacit participant D, ktery dle jeho slov, obCas zabrousi za in-

formacemi na televizi Barrandov.
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Z této otazky tedy vyplyva, ze televizni zpravy nesleduje vice jak polovina participantt. I
pfesto jsou si vSak participanti velmi piesné védomi, jak které televizni noviny komunikuji
a davaji prednost profesionalité nad bulvarnosti. Bulvarnosti spiSe opovrhuji a jako hlavniho

zastupce tohoto ,,sméru‘ uvadéji zpravodajstvi televize Nova.

Otazka €. 11: Koho jste volili?

Témeér tradiCné se vymykajici jedna pétina se nedostavila k volbam. Jeden participant z Ca-

sovych diivodl a druhému participantovi F nepfislo dilezité k volbam piijit.

Mezi participanty ktefi volit §li, by vyhrala Piratska strana, ktera by dostala 4 hlasy. Na do-
pliujici otazku, pro€ si vybrali zrovna Piraty, participanti odpovidali, ze tak ucinili nejcastéji
kvili sympatiim, souhlasu s volebnim programem. DalSim divodem bylo, Ze jsou nova
strana plna mladych lidi, co prosazuji modernizaci a postavi se starym strukturdm dlouho-

dob¢ ptisobicim v politice.

Dale zbyvaji 4 participanti, kde vSichni pravdépodobné volili né¢koho jiného. Slovo pravdé-
podobneé je uzito z diivodu, Ze si participantka I nepamatovala svoji volbu (STAN nebo TOP
09). Volba participanta C bylo hnuti ANO, kterému participant stale véti a volil ho, jelikoz
je proti ,,starym* politickym stranam a také protoze se mu zamlouvé hnuti, zalozeno na sil-
ném leaderovi. Participantka E zase volila Stranu zelenych, jelikoZ politické déni nesledo-
vala a tato strana ji byla sympaticka diky svému ekologickému zaloZeni. A zéaroven je zde
rozhodné voli¢ TOP 09, participant H. Ten stranu volil pfedev§im pro jeji neménné nazory,
jasny program a proevropské smysleni. Dle participanta, je strana smifend s faktem, Ze ne-
maji ptilis popularni nazory a budou v opozici. Proto svilij program neméni, tieba z divodu,
aby se zalibili co nejvétsimu poctu.

Zajimavym faktem je, Ze participantka I, ktera si neni jista jestli volila TOP 09, a participant

H 7iji dlouhodobé v Praze, kde, jak bylo i v analyze stran feceno, sidli voli¢ské jadro této

strany.

Otazka €. 12: Jak dlouho pted volbami jste byli rozhodnuti o svém hlasu?
I zde automaticky odpada jedna pétina participantl, vzhledem k tomu, Ze u voleb ani nebyli.
Zbyli participanti se déli na 2 skupiny. Tu prvni tvofi skupina ti, kteti byli o svém hlase

rozhodnuti, uz davno. V tomto ptipadé jde zhruba o necelou ttetinu, tedy 3 participanty (A,
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C a H). Participant A, byl rozhodnut od doby co Piratska strana oznamila kandidaturu. Po-
dobné tomu bylo v ptipadé participanta C, ktery byl rozhodnut od minulych voleb, stejné
jako participant H.

Zbylych 5 participantii, na to §lo opacnym zplisobem, zptisobem vytazovacim. Kdy dlouho-
dob¢ pred volbami vyradili strany, které by rozhodné nechtéli a v nasledujicich dnech se
rozhodovali, které konkrétni stran¢ ze zbylych sviyj hlas daji. Dva participanti byli rozhod-
nuti par tydnt nebo dnil pfedem, ale 3 participanti zcela oteviené ptiznavaji, Ze si vybirali v

den voleb nebo dokonce par minut pfed volbou.

Otazka se da shrnout tak, ze participanti voli ve vétsin¢ ptipadii dostatecné dopiedu, nebo
asponl vyrazovaci metodou omezi svlij vybér na par politicky blizkych stran. Z téch se jim
vybira hife, jelikoz nejsou na politické Skale pfili§ od sebe. Vybér z jejich uzsi nabidky se

pak muze uskutecnit i v fddech minut od volby.

Otazka €. 13: Odkud jste Cerpali informace, podle kterych jste se pred volbami rozhodovali?

U této otazky neexistuje zddna minorita, ktera by pfevaZovala u vice jak poloviny partici-
pantil. Klasicky zde mzeme rovnou oddélat jednu pétinu, jako u minulych otazek, vzhledem
k tomu, Ze se voleb neticastnili ani se o né nezajimali. Caste¢né k nim miizeme pridat parti-
cipanta G, ktery se o volby také moc nezajimal a informace spiSe pasivné piijimal ze social-

nich siti. Ve vysledku pak volil ,,pocitove®.

Polovina participantl zvysila pozornost v predvolebnim obdobi a pfijimala vice informaci
na socialnich sitich, internetu, ale i televizi. Cast&ji sledovali pfedeviim zpravodajstvi nebo
naptiklad DVTV. Také 3 participanti studovali pfedvolebni programy, ale pouze u stran u
kterych pfemysleli, Ze jim daji svij hlas. Dalsi 3 participanti ptiznali, Ze v jejich rozhodnuti
hréla velkou roli rodina nebo jeji vliv. Pfesnéji 2 ze 3 se nechali rodinou plné€ ovlivnit a dali

hlas podle ostatnich ¢lent.

Otazka €. 14: Sledovali jste nékterou z ptedvolebnich debat?

U této otazky bylo rozloZeni participantli nejvyvazengjsi. I kdyz debaty nesledovali 4 parti-
cipanti, zbylych 6 piedvolebni debatu nebo aspon jeji ¢ast sledovalo. Nejcastéjsi diivod ne-
sledovani debat byl nezdjem nebo nedostatek ¢asu. Pouze v jednom piipadé, byl ditvod jiny

a to takovy, Ze participantka debaty nesleduje z averze viici nékterym piedsedim stran.
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Participanti, ktefi debaty sledovali, Casto vyjadiovali radost nad tim, Ze se takové debaty
vubec uskuteCnily a povazuji je za dulezity prvek. Ttetina participanti pak povazuje tyto
piedvolebni debaty za princip demokratického procesu. Dale jsou uzitecné k vytvoieni na-
zoru na jednotlivé strany a neposledni fad¢ povazovali za podstatné to, Ze si kandidati na-
vzajem oponovali. To ocenil hlavné participant A, ktery poznamenal, ze ,,star$i panové do-
stavali celkem na ehm, zadek®. Participant G nezapomnél v souvislosti s debatami pied pre-
zidentskymi volbami apelovat na formu debaty a diilezitou roli moderatora, ktery musi
zvladnout ukocirovat zkusené fecniky. Také zdiiraznil, Zze povazuje za nutné, aby byl pienos

zive, tedy aby se predeslo podezieni z manipulace.

Otazka €. 15: Jak moc je pro vas dileZity vzhled uchazece?

Tady se vyjimeéné a jednozna¢né vSichni participanti nazorove sesli s ndzorem, ze vzhled u
politika neni vibec dilezity. Je podle nich mnohem dulezitéjsi jeho politické mysleni a na-
zory. Déle pak jeho vystupovani a prezentace. AZ na pomyslném tfetim misté je jeho vzhled.
Dva participanti dokonce i s jistou mirou nadsazky a humoru uvedli, zZe by jim ned¢lalo

problém volit tfeba Vaclava Klause mladsiho, ov§em pokud by s nim ndzorové souhlasili.

Otazka €. 16: Které strany povazujete za populistické?

Tato otazka byla pro participanty pomérné obtizna. Dva participanti neporozuméli otazce,
nebot’ nebyli obezndmeni s pojmem populistické strany. Participant F tak slovi¢ko populis-
tické zaménil za populdrni. Do tfetice participant B zase moZna pojmu rozumél, ovSem jako

populistickou stranu ozna¢il pouze KSCM.

Jako populistické strana byla nejcastéji oznacena SPD. Tu jako populistickou oznacilo 7
participantii, nasledované hnutim ANO s 6 hlasy. Trojici ,,nejpopularnéjsich“ uzavira KSCM

se 4 hlasy. Déle po dvou hlasech strany ODS a CSSD a na zavér jeden hlas pro Piraty.

Zde se do jisté miry potvrzuje tvrzeni z predchozi ¢asti prace, kde se uvadi, Ze jsou starsi
strany nuceny meénit svou komunikaci v reakci na populistické strany napodobovat jejich

komunikaci. V diisledku pak mohou byt n€kterymi vnimani jako populisticka strana.

K doplnéni uz staci jen citovat participanta A, ktery na otazku pro¢ strany povazuje za po-

pulistické odpovédél slovy: ,,Chtéji pro vSechny a pfitom pro nikoho*.
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8.1 Shrnuti vysledki analyzy

Z vyzkumu vyplyva, ze ma vétSina vysokoskolskych student i pies povéstny chudy Zivot
beézny piistup k televizi, kde vyhledava predevsim zabavu na komer¢nich kanalech tomu
uzpusobenych. Mezi nimi vede Nova 2, Prima COOL a Prima Comedy Central. Ty vysilaji
pfevazné seridly a sitcomy. Primérné tyto potady sleduji 2 hodiny a v mnoha ptipadech
slouzi televize jako kulisa. Pokud v§ak zatouzi po informacich vzdy sahnou po Ceské televizi

piimo v televizi nebo na internetu a socidlnich sitich.

V oblasti informovanosti a internetové gramotnosti vysokoskolaci ptijemné piekvapili a ve
vétsin€ pripadll maji velmi jasno ohledné zdrojii a vi tedy, kde informace Cerpat. Stejné

vvvvvv

ptiklady dokazuji, Ze se nenechaji opit rohlikem a vi ¢emu se vyhnout.

Nikdo z vysokoskoldkli nema sebemensi problém s Ceskou televizi a v mnoha ptipadech si
ji dokonce vazi. Cenili si jejiho zpravodajstvi nebo vlastni tvorby, ptevazné seridlll. Jednotné
byli proti jakémukoliv zasahu proti vefejnopravnim médiim a ve vétSin€ piipadi situaci bed-

livé sledovali.

Jako hlavni zdroj informaci drtivé pfevazoval internet a socidlni sit€. V nékterych piipadech
sice tyto zdroje dopliiovaly dal§i média, ale ve vétSiné §lo o zdroj jediny. A ptestoze televizni
noviny mnoho vysokoskolaki nesledovalo, byli si dobfe védomi rozdilu v jejich tonalité a
obsahu zprav. Zde se jako nejlepsi televizni zpravodajstvi umistilo to od Ceské televize a

naopak nejhtlife dopadlo od Novy.

V politické otazce se vSichni vysokoskolaci fadili smérem k pravici a odpovidala tomu 1
jejich volba. Ze vzorku by vyhrala Piratska strana a déle byly zminény strany jako ANO,
TOP 09, STAN a Strana zelenych. Zaroveit méli vSichni aspoit maly ptehled a vybirali do-
statecné doptfedu. Vzhledem k velkému poctu pravicovych stran vSak bylo pro nékteré ob-
tizné vybrat pouze jednu. Kdyz svlj vybér zazili, délal jim vybér problém a to se rozhodovali

v tadech hodin i minut pied volbou.
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Vysokoskoléci se i sami vzdélavaji i v politice a odpovidaji tomu i zdroje, pti vybéru poli-
tickych stran. Nevahali tak tfeba studovat ptredvolebni program, vénovat zvySenou pozornost
médiim nebo sledovat predvolebni debaty. Debaty vice jak polovina sledovala a byli parti-

cipanty povazované za velmi dilezity prvek demokracie a voleb.

VSsichni zéroven neshledavaji vzhled politika za dalezity a rad¢ji se fidi ndzory a vystupova-

nim.

8.2 Doporuceni

Pokud se chtéji politické strany dostat k blize k vysokoskolakiim, rozhodné¢ by méli volit
cestu pres socialni sit¢. Také by méli vsadit na upfimnost, nebot’ u vysokoskolaku s 1zi a

fake news rozhodné€ neobstoji.

Ceska televize sméfuje spravnou cestou. Uziva socidlni sité a zarovet lidi bavi jeji tvorba.
Za to ma u studentt respekt a uctu. Pokud by se vSak na studenty vice zaméfila mohla by z
toho do budoucna jen tézit. Jak novymi fanousky tak tfeba i zastanci v pfipadé obCasnych

konfliktid s politiky.
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ZAVER
V ramci strukturovanych rozhovorti u 10 studenti, ¢i absolventii vysokych skol ve vékovém

rozmezi od 18 do 28 let byly potvrzeny vzristajici tendence upousténi od klasického tele-

vizniho média. V informovani mladych lidi obecné¢ nahradili televizi socidlni sit¢ a internet.

I pfes tento pro televizi neptijemny trend, zistava televize médiem se neopomenutelnou po-
zici v bézném Zivote. V oblasti konzumace zabavného medidlniho obsahu ma televize téméf
neotresitelnou pozici, spojenou pirevazné s pohodlim. Za dalsi dilezity pilif televizni domi-
nance muzeme povazovat predvolebni debaty, na které si participanti udélali Cas, ptipadné

si tyto debaty zpétné dohledéavali, nebot’ pro jejich volebni rozhodovani byly dilezité.

Z rozhovort vyplyva, Ze prestoze ne vSichni participanti konzumuji obsah podavany televizi,
je pro né existence vefejnopravnich médii diilezity a povazuji ho za nezbytnost pfi spravném

fungovani demokratické struktury statu.

Ptimy konkurent televize se stdva internetovy prostor v podobé ¢lankt, prispévki, ale také
internetovych televizi, jako je DVTV, Aktualné ¢i Seznam zpravy. V prostfedi internetu se
participanti citili vice bezpecn¢, nebot’ si mohli informace jim podané snadnéji ovéfit. K
¢lanktm je totiz Casto pfipojen i zdroj informace a dle jejich sdé€leni je pak snazsi se vypo-
radat s fake news. Samoziejmé i v ramci téchto rozhovori se vyskytly odchylky od této

interpretace, nicmén¢ se tykaly spiSe politické neangaZovanosti participantli obecné.

Tento trend ptfesunu lidi od klasickych médii k t€ém elektronickym se bude pravdépodobné
nadale vyvijet, proto je dilezité tento trend podchytit jak ze strany médii, které by se mély
vice zaméfovat na obsah na internetu a socidlnich sitich, tak ze strany politickych subjekti,

které mohou skrze nové média 1épe a vice komunikovat sviij volebni program.
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