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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

e Citelnd angaZovanost diplomanta na spracovani zvolene problematiky.

e Previazanost relevantne a konzistentne spracovanych teoretickych vychodisk a aplikacnej
Casti prace s ponuknutou moznostou praktickej implementacie navrhovanych rieseni.

e Rozsah pouzitych zdrojov.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

e \Vyber kampani zaradenych do vyskumu na prvy pohlad nemusi koreSpondovat s ndvrhom
projektu (nadndrodné spolo¢nosti vs. lokalny pivovar).

e Vzhladom na celkovy dosiahnuty pocet respondentov (431) by bolo moiné popri
deskriptivnej Statistike zvaZovat aj vyuZite analytickych Statisticko-matematickych metod.
Dana vyhrada vsak neznizuje celkovud hodnotu prace.

e Kreativne ndvrhy nie su explicitne podporené vysledkami vyskumu.

Otazky k obhajobé:

e Ako by bolo moziné v pripade viralnych kampani zabezpecit priamo meratelnld spatna
vazbu a vyhodnotit ich efektivitu?

Kontrola plagiatorstvi byla negativni — systém nasel shodu 0 %.

Ve Zliné dne <<<8. 5. 2019>>> Podpis:

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



