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ABSTRAKT

Tato magisterska diplomova prace si klade za cil vénovat se product placementu (PP) v au-
diovizualnim dile, konkrétné v televiznich potadech a seridlech. Pokusi se zmapovat, jak
vznikd a probihd spoluprace mezi jednotlivymi segmenty v procesu umisténi produktu, jaké
jim z toho plynou benefity, v ¢em vidi uskali a jaka pfipadné navrhuji feseni. Dal$i z vy-
zkumnych otazek se zabyva tim, jak v ramci Ceské republiky s PP pracuji jednotlivé tele-
vizni stanice. Zda vyuzivaji stejnych moznosti, jaké maji financni podminky pro zadavatele
produktu ¢i sluzby, zda spolupracuji opakované s nékterymi firmami apod. V neposledni
fadé¢ se prace zaméii na srovnani prednich ¢eskych televiznich stanic a jejich praci s PP s oh-
ledem na sankce ud¢lované Radou pro rozhlasové a televizni vysilani. Prace ptispéje k uce-
leni pfedstavy o vyuziti PP v televizni tvorbé, jeho mozZnostech ¢i omezenich a pfiblizi, ja-
kym zptisobem je prace Rady efektivni a zda je tu prostor pro néjaka zlepseni. Zvolenych
cilti bude dosazeno pomoci heuristického vyzkumu, empirické a komparativni analyzy, kva-

litativniho a kvantitativniho vyzkumu a metod oralni historie.

Klicova slova:

product placement, televize, televizni serial, marketing, pokuta, divak, producent



ABSTRACT

This master's thesis aims to focus on product placement (PP) in audiovisual work, specifi-
cally in TV shows and series. It will try to describe how the cooperation among the individual
segments in the product placement process arises and works, how they benefit from it, what
they see as pitfalls and what solutions they (potentially) propose. Another of the research
questions looks at how individual TV stations work with PP in the Czech Republic. Whether
they use the same possibilities, what financial conditions they have for the product or service
submitters, whether they cooperate with some companies repeatedly, etc. Last but not least,
the thesis will focus on comparing leading Czech television stations and their use of PP, with
regard to sanctions granted by the Council for Radio and Television Broadcasting. The thesis
will contribute to better understanding of use of PP in TV production, its possibilities and
limitations, and will evaluate the effectiveness of the Council's work and possible room for
improvement. The selected goals will be achieved through heuristic research, empirical and

comparative analysis, qualitative and quantitative research and methods of oral history.

Keywords:

product placement, television, TV series, marketing, penalty, audience, producer
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UvVOoD

Tato magisterska diplomova prace si klade za cil vénovat se product placementu (PP) v au-
diovizualnim dile. Toto téma bylo zvoleno z toho divodu, ze se s PP jak ve filmové, tak
predevsim v televizni tvorbé setkdvame ¢im dal ¢astéji, priCemz v daném odvétvi se skryvaji
rizna uskali jak pro tvirce, producenty ¢i koproducenty napiiklad v podobé¢ televizi, tak pro
samotné poskytovatele PP, tedy konkrétni firmy. Pravé z toho diivodu je dualezité pokusit se
zmapovat, jak probihd komunikace mezi jednotlivymi segmenty v tomto procesu a na jaké
problémy naréazeji pii svych jednanich. Nasledn¢ miizeme hledat a najit ptfipadna feseni,
kterd mohou zefektivnit vzajemnou spolupraci. To mlze rovnéz pfispét k vhodnéjSimu a

vkusnéjSimu zafazeni PP do konkrétniho audiovizuélniho dila.

V prvni fadé se prace bude soustfedit na vymezeni terminu product placement a jeho druhy.
Dale bude naznacen historicky vyvoj PP ve svétovém kontextu a ndsledné pro srovnani
v &eském prostfedi. Text se rovnéz zaméfi na legislativni ramec PP v CR. Na zakladé do-
stupné literatury a prostfednictvim rozhovort s lidmi se zkuSenostmi v analyzovaném od-
vetvi, bude podrobnéji prozkoumana dana problematika, pficemz bude kratce shrnuto, jaké
zajmové skupiny jsou aktéry v procesu umisténi produktu do audiovizualniho dila, jak
vznikéd a probiha jejich vzajemna spolupréace, jaké jim z toho plynou benefity, v ¢em vidi

uskali a jaka ptipadné navrhuji feseni.

Dalsi z vyzkumnych otazek si klade za cil zjistit, jak v ramci Ceské republiky s product pla-
cementem pracuji jednotlivé televizni stanice. Zda vyuzivaji stejnych mozZnosti, které umis-
téni produktu nabizi, jaké maji finan¢ni podminky pro zadavatele produktu ¢i sluzby a zda
naptiklad dlouhodobé¢ spolupracuji s nékterou z firem v ramci urcitého projektu. Jaké s tim
maji zkuSenosti a zda ddvaji pfednost urc¢itym druhiim produktd, znacek ¢i sluzeb, s nimiz
projekt spoji. Tento vyzkum bude zaloZen primarné na analyzach vybranych potfadl a serialti

konkrétnich televiznich stanic.

Konec¢né, klicovou otazkou prace bude zjistit, jak jednotlivé televizni stanice piistupuji

k préaci s product placementem v kontextu co nejhlad$i implementace do audiovizuélniho
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dila. Zda od Rady pro rozhlasov¢ a televizni vysilani dostaly jiz n¢jakd napomenuti ¢i po-
kuty, zda se téchto situaci snazi néjakym zpisobem vyvarovat a do jaké miry, naptiklad
s ohledem na vysku sankci, funguje Rada jako medialni vzor a autorita. V tomto sméru vy-

zkum doplni vysledky vlastniho dotaznikového Setieni.

Zvolenych cilii bude dosazeno pomoci heuristického vyzkumu, empirické a komparativni

analyzy, kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu a metod oralni historie.

Ackoli se product placementu ve filmech a TV vénovalo nékolik publikaci a diplomovych
¢i disertacnich praci, Zadna z nich se ve vétsi mife nezabyva rozdily v pfistupu prace s umis-
ténim produktu jednotlivych televiznich stanic a nereflektuje jejich poc¢inani s ohledem na
Radu pro rozhlasové¢ a televizni vysilani. Tato prace bude tedy prvni, ktera se touto proble-
matikou bude zabyvat podrobnéji. Piispéje k uceleni predstavy o vyuziti product placementu
v televizni tvorbé€, jeho mozZznostech a omezenich. PtibliZi, jakym zpisobem je prace Rady
efektivni a zda je tu prostor pro né&jaka zlepSeni. Prace miiZze poslouzit jak laické, tak piede-

v§im odborné vefejnosti a zdjemctiim o marketing a audiovizudlni dila.
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I. TEORETICKA CAST
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1 METODOLOGIE A PRACE SE ZDROJI

1.1 Struktura prace

Tato prace je rozdélena do dvou zakladnich oddilii nazvanych Teoretickd a Prakticka ¢ast.
V teoretické Casti text uvozuje kapitola vénovand metodologii a vyhodnoceni prace s pra-
meny a literaturou. Ta samotnd je rozdelena do tfi podkapitol, které se jednotlivé vénuji
struktufe prace, metodologicko-teoretickému tivodu a jiz zminénému vyhodnoceni pramenti

a literatury.

Druha ¢ast teoretického oddilu textu je vénovana zakladnim informacim tykajicich se sté-
zejniho pfedmétu vyzkumu této préce, kterou je product placement. Pfedklada souvislosti,
uvadi do kontextu a pojmt, které jsou nezbytné pro pochopeni zvoleného tématu. V prvni
fad¢ se prace zaméii na product placement a jeho zatazeni v rdmci marketingového mixu.
Pro ucelengjsi predstavu pak poslouzi konkrétnéjsi vymezeni tohoto pojmu marketingové
komunikace. Nasledn€ budou piedstaveny kritéria déleni product placementu a jeho jednot-
livé druhy. Dal$i podkapitola se bude vénovat jeho historii, a to jak ve svéte, tak na uzemi
Ceské republiky. Nasledovat bude text zabyvajici se vznikem a vyvojem legislativniho za-
zemi product placementu. Zaméfi se na jednotlivé zakony a pfibliZi pravomoci Rady pro
rozhlasové a televizni vysilani. Teoretickd ¢ast prace bude zakoncena podkapitolou, jez bude

vénovana ocenénim, které je mozné ziskat za kvalitni uZiti produktu.

Prakticka cast prace bude rozd€lena do dvou oddild. Ten prvni se bude vénovat product
placementu v audiovizudlnim dile, pficemz bude zaméfen na jednotlivé skupiny celého pro-
cesu umisténi produktu. Poté, co budou popsani aktéfi procesu, bude kratce reflektovano,
jakym zplisobem mezi nimi dochézi ke vzajemné spolupraci, na jakych principech je spolu-
prace zalozena a zda mezi nimi v rdmci spoluprace dochazi k né¢jakym konfrontacim a stietu
z4jmu. V zavéru tretiho oddilu textu bude kratce objasnéno, jakym zpiisobem dochazi k na-

cenéni product placementu a budou nastinény rozdily mezi PP ve filmu a televizi.
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Ctvrta a pata kapitola jsou pro tuto praci zasadni. Ctvrta se bude opirat o informace z teore-
tické Casti prace a ¢asteéné také ze tieti kapitoly, jejiz zaméteni bylo predstaveno vyse. Tato
kapitola bude zaloZena na analyze tii nejvétsich televiznich stanic v CR a jejich fungovani
s ohledem na product placement a podminky jeho uziti v rdmci jednotlivych stanic. Nebude
chybét rozbor pochybeni televizi na konkrétnich piipadech, a pfedevsim analyzy uziti PP ve
vybranych poradech a seridlech danych televiznich stanic. Pata kapitola bude vénovana do-
tazniku, ktery bude piedlozen reprezentativnimu vzorku divaka, coz tvoii jadro predklada-

ného vyzkumu a nejvétsi piinos této prace.

V Sesté kapitole budou shrnuty ziskané informace a vysledky vyzkumu.

1.2 Metologicko-teoreticky uvod

V této Casti textu jsou objasnény metodologické a teoretické postupy, kterych bude vyuzito
k dosaZeni cilti prace. Téch bude docileno pomoci heuristického vyzkumu, empirické a kom-

parativni analyzy, kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu a metod oralni historie.

Tematicky je tato prace zamétfena na problematiku product placementu v Ceské televizni
tvorb&. Cilem prace bude na zéklad¢ kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu analyzovat,
jak divaci vnimaji product placement a Radu pro rozhlasové a televizni vysilani a na ptikla-
dech konkrétnich poradii ¢eskych televiznich stanic vyhodnotit jejich zplisob prace s umis-

ténim produktu a pokusit se navrhnout ptipadna zlepSeni.

Prakticky vyzkum bude rozdé¢len do ti ¢asti. Analyza potadl a seriald jednotlivych televiz-
nich stanic bude zalozena na vysledcich vlastniho vyzkumu, ktery pfinese poznatky o vyuziti
product placementu v praxi. Pfiklady umisténi produktii budou prezentovany na vybranych
seridlech a poradech, jejichz vybér bude priblizen pozd¢€ji. Druha ¢ast bude vychézet z vlast-
niho vyzkumu a reSersi pisemnych materialt, které jsou k dispozici na webovych strankach
Rady pro rozhlasové a televizni vysilani. Jejich prostiednictvim budou ziskany informace o
jednotlivych televiznich stanicich a jejich praci s product placementem, v¢etné konkrétnich

ptipadi jejich pochybeni. Tteti ¢ast bude vychéazet z dotaznikového Setfeni.
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V praci budou zahrnuty také vysledky hloubkového rozhovoru, které do prace vnesou pohled
z praxe a zformuji doporuceni pro zlepseni soucasné situace. Rozhovor byl proveden s pra-
covnikem spolecnosti MediaPro Pictures, ktera je zodpovédna za reklamni ¢innost televize
Nova. Rozhovor byl sméfovan piredevsim k vysloveni doporuceni pro tviirce potradii obsa-
hujici product placement. V praci budou pro usnadnéni uvedeny pouze vystupy z daného

rozhovoru konaného v sobotu 15. biezna 2014.

Prace bude doplnéna informacemi ziskanymi z rozhovorl s odborniky z analyzované ob-
lasti. Pro spravné vedeni rozhovorti metodologicky poslouzi kniha Miroslava Vanka Oralni

historie: Metodické a technické postupy’.

Oralni historie je metoda, jejimZ prostiednictvim se badatel dobird novych informaci na za-
klad¢ ustniho sdéleni osob, které byly ucastniky ¢i svédky urcité udalosti nebo procesu, jenz
badatel zkouma, nebo osob, jejichZ individualni proZitky, postoje a ndzory mohou vyzkum
obohatit. Je oznacovana jako postup, ktery zohlediiuje tzv. malé dé€jiny a rozmér ,.kazdoden-
nosti“ v historickém procesu. Kromé novych poznatki Ize touto metodou piedevsim ziskat
obraz subjektivniho a individudlniho prozitku urcité zkuSenosti. Metoda bude uplatnéna for-
mou nahrédvaného interview mezi tazatelem (autorem préace) a danym respondentem. Vanék
dava ve vySe zminéné publikaci podrobny névod, jak postupovat pii praci s technikou, ko-
munikaci s dotazovanymi, analyzou zjisténych informaci nebo jak se pravné pojistit ohledné
autorskych prav. Pfredevsim klade diraz na to, aby po prvnim kontaktu obou aktéri, kdy je
dotazovany sezndmen s projektem, rozhovor probihal ve dvou etapach, pfi¢emz béhem prv-
niho setkéani je vhodné nechat spontdnné vypraveét predev§im naratora, druhé setkani je v re-
zii badatele, ktery konkretizuje témata zminénd v predeslém rozhovoru, dopliiuje a roz§ifuje

dosavadni sdéleni.?

LVANEK, Miroslav a kol. Ordini historie. Metodické a , technické“ postupy. Olomouc: Univerzita Palackého v
Olomouci, 2003. 78 s. ISBN 80-244-0718-3.

2 VANEK, Miroslav a kol. Ordini historie. Metodické a , technické” postupy. Olomouc: Univerzita Palackého v
Olomouci, 2003. s. 5, 8, 26-35.
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O rozhovor jsem pozadala producenta Pavla Bercika, ktery mi podle ocekavani ovsem sdélil,
ze ve svych filmech product placement v podstaté nepouziva. Kratky rozhovor prob¢ehl i
s rezisérem Danem Svatkem. Rozhovor dale poskytla kreativni producentka FTV Prima

Zdenka VaniSova.

1.3 Vyhodnoceni prament a literatury

Tato Cast prace je vénovana predstaveni v praci pouzitych zdroji a zpisobu jejich zpraco-
vani. Pies prvotni obavy se ukazalo, Ze obecné o product placementu lze nalézt pomérné
velké mnoZstvi literatury. V mnohém se informativné €asto sice prolinaji, nicméné v posled-
nich letech, i vzhledem k nartstajici popularité product placementu na ¢eském tzemi, se
objevilo n€kolik publikaci nebo diplomovych a disertacnich praci, které se snazi zabyvat
trochu jinou oblasti v rdmci daného tématu a byt tak svym zptsobem unikatni. Mnoho z nich

mi tak poslouzilo jako zdroj informaci a inspirace.

Jednou ze stézejnich publikaci pro tuto praci byla rozhodné¢ monografie Jana Kramolise a
Martiny Kope&kové Marketingovy ndstroj Product Placement v ceském prostiedi’, ve které
se autofi pokusili o zevrubné sepsani problematiky product placementu a publikace tak

slouZzi jako jeden ze zakladnich pilitt teoretické Casti této prace.

Z marketingového hlediska dobfe poslouzila rovnéZz bakalafska prace Milana Plevy s na-
zvem Analyza vyuzivani product placementu v Ceské republice?. Ta se vénuje ekonomickym
aspektiim product placementu z hlediska medidlnich agentur. Pfedevsim je zaméfena na me-

dialni agenturu Media Masters s.r.o., kterd do roku 2013 zajistovala pro Ceskou televizi

3 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. Marketingovy néstroj Product Placement v ¢eském prostiedi. Zi-
lina: Georg, 2015. 145 s. ISBN 978-80-8154-108-7.

4 PLEVA, Milan. Analyza vyuZivdni product placementu v Ceské republice. Ceské Budéjovice, 2012. Bakalar-
sk prace. Jihoceska univerzita. Vedouci prace Doc. Ing. Anténia Stensova, Ph.D.
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sluzby souvisejici s prodejem reklamniho prostoru. Se zéastupci této agentury autor vedl
hloubkovy rozhovor, na jehoz zédkladé nésledn¢ vypracoval doporuceni pro marketéry firem,
které se rozhodnou poskytovat své sluzby v oblasti PP. Informace ziskané z jeho vyzkumu

tedy poslouzi k dotvoieni kontextu této prace.

Cennym zdrojem informaci byla diplomové prace TomaSe Rabenseifnera Vyvoj TV product
placementu v CR’, ktery se product placementu vénoval jiz ve své bakalaiské praci. Vzhle-
dem k tomu, Ze jeho prace vznikla v roce 2017, jsou tak vysledky jeho kvalitativniho vy-
zkumu, ktery vychézel z rozhovori s pracovniky televizi a medialnich agentur aktudlni a pro

tuto praci rovnéz vysoce piinosné.

Divacké recepci se ¢asteéné vénuje monografie Martina Kalisty Product placement a jeho
vliv pri umisténi v audiovizudlnich poradech’, kde za pomoci dotazniku provadi rozsahlé
Setfeni G€innosti product placementu v televiznich potadech. Tato prace je nicméné piinosna
rovnéz diky shrnuti zakladnich informaci tykajicich se legislativy v Ceské republice a ev-
ropskym smérnicim, na jejichZ zaklad€ vznikl zakon €. 132/2010 Sb. o audiovizualnich me-

dialnich sluzbéach na vyzadani.

Dotaznikovéa Setieni provedla rovn&z Natalie Jochimova, kterd ve své bakalaiské praci’
zkoumala umisténi produktl v seridlech televize Nova. Podobné¢ jako Pleva piedklada do-
poruceni, jez vySla z hloubkového rozhovoru se zastupcem medialni agentury MediaPro
Pictures Ondiejem Mertou, ktery se ptimo podilel na vyzkumu product placementu v seria-
lech televize Nova prostfednictvim agentury Millward Brown. Ta provedla vyzkum za po-
moci o¢ni kamery a ptedloZzila vyhodnoceni Gi¢innosti product placementu prostiednictvim

tzv. heat map, jez ukazuji oblasti, na které se soustfedi zdjem divakt. Tomu se pak firmy

5 RABENSEIFNER, Tomas. Vyvoj TV product placementu v CR. Zlin, 2017. Diplomova prace. Univerzita To-
méase Bati ve Zliné. Vedouci prace PhDr. Tomas Sula, PhD.

8 KALISTA, Martin. Product placement a jeho vliv pfi umisténi v audiovizudlnich pofadech. Vyd. 1. Ostrava:
Key Publishing, 2011. 69 s. ISBN 9788087255537.

7 JOCHIMOVA, Natélie. Product placement v ¢eské seridlové tvorbé na prikladu televize Nova. Praha, 2014.
Bakalarska prace. Vysoka skola ekonomicka v Praze. Vedouci prace Ing. Ondrej Pesek.
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snazi pfizpisobit zplisob umisténi produkti a zajistit si tak vyssi efektivnost a ndvratnost

svych investic.

Cenny pfinosem informaci byla rovnéz bakalatska prace Cesky film na prodej: product pla-
cement v hranych koprodukcich Ceské televize v letech 2013—2015% Zuzany Kubankové. I
kdyz se vénuje primarné analyzam vybranych filmi, informace ziskané z rozhovort slouzi
k doplnéni pohledu na proces umisténi produktu ze strany tvirct a producent. Podobné
poslouzila rovnéz prace Product placement v ceském filmu® Iva Boudného. Informace o his-
torickém kontextu product placementu byly ¢asteéné Cerpany z knihy Petra Szczepanika

Konzervy se slovy.!°

V neposledni fad¢ bylo vyuzito informaci z internetovych zdroji v podobé ¢lanka zabyvaji-
cich se product placementem, webovymi strankami poskytujicimi pfistup k zdkondm, stran-
kami jednotlivych televiznich stanic, medidlnich agentur a soutézi a serveru Rady pro roz-

hlasové a televizni vysilani.

8 KUBANKOVA, Zuzana. Cesky film na prodej: product placement v hranych koprodukcich Ceské televize v
letech 2013—2015. Brno, 2016. Bakalarska prace. Masarykova univerzita. Vedouci prace Prof PhDr. Jifi
Vorac, Ph.D.

9 BOUDNY, Ivo. Product placement v ¢eském filmu. Zlin, 2013. BakalaFska prace. Univerzita Tomase Bati ve
Zliné. Vedouci prace Mgr. Tomas Sula.

10 SZCZEPANIK, Petr. Konzervy se slovy: po&dtky zvukového filmu a ¢eskd medidini kultura 30. let. Brno: Host,
2009. 400 s. ISBN 978-80-7294-316-6.
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2 PRODUCT PLACEMENT

Product placement (rovnéz znam pod oznac¢enim Embedded neboli vloZzeny marketing) je
chytry marketingovy néstroj, jehoz historie je sice dlouhd, nicméné k jeho definovani a prav-
nimu ustanoveni doslo na tzemi Ceské republiky aZ v roce 2010. AZ tehdy byly stanoveny
podminky pro vyuziti PP ¢ili tzv. ,,umisténi produktu v ¢eském televiznim prostiedi. Po-
dobné pak i jeho vyuZivani razantné vzrostlo az v poslednich letech, pfi¢emz na préci pro-
ducentli a tvlrct audiovizudlnich dél s PP je uz vidét urcita zkusenost, diky niz se omezilo
neadekvatni zachazeni s timto nastrojem a divaci jsou tak usetfeni sledovani témét az ko-
merénich blokd.!! Nicméné pro regulaci PP a ochranu divak byl zfizen dozoréi organ na-

zvany Rada pro rozhlasové a televizni vysilani, ktery bude ptiblizen pozdé;i.

2.1 PP v marketingovém mixu

Marketingovy mix se zabyva pozici produktu na trhu. Je to kombinace n¢kolika faktort, dle
kterych se tento produkt, znacka, sluzba nebo osoba profiluje. Téchto faktoril je v soucasné
dobé 5 neboli tzn. 5P: Product (vyrobek, sluzba, znacka ¢i osoba), Price (cena, hodnota pro
zakaznika), Promotion (propagace produktu), Placement (umisténi, distribuce) a People
(lidé, clovek, zakaznik, kone¢ny uZivatel). PodmnoZinou marketingového mixu, konkrétné
oblasti Promotion, je komunika¢ni mix,'? jehoz jednotlivé formy jsou znazornény v nasle-

dujici tabulce.

11 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 17.
12 BOUDNY, Ivo. cit. 9. s. 13.
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Tab. 1: Tradicni vs. nove trendy marketingové komunikace (Prikrylovad, Jahodova, Vyseka-

lova, Mikes, 2010).

Tradi¢ni formy komunikace.

Nové trendy v marketingové komunikaci.

Osobni formy komunikace:
Osobni prode;j.

Neosobni formy komunikace.
Reklama.

Podpora prodeje.

Ptimy marketing.

Public relations.

Internetova komunikace:
Event marketing.
Product placement.
Guerillova komunikace.
Mobilni marketing.

Viralni marketing.

Word-of-Mouth, Buzz marketing.

Sponzoring.

Kombinace osobni a neosobni
formy komunikace.

Veletrhy a vystavy.

V této praci je zbytené detailné se zabyvat jednotlivymi formami marketingové komuni-
kace, nicmén¢ alespon v kratkosti je diileZité pfiblizit si, v ¢em se 1i8i jejich tradi¢ni formy
a nove¢ trendy komunika¢niho mixu. Novymi trendy jsou tedy takové soucasti komunikac-
niho mixu, které dosud nejsou zcela exaktné zatazeny ¢i slouceny do téch jiz definovanych.
Dal$im diivodem jejich oznaceni je fakt, Ze mohou byt vyuzivany pouze docasné a v bu-
doucnu mohou byt, napiiklad z diivodu zmény technologii nebo legislativy, né¢im nahra-

zeny nebo zcela vymizet. '

Jak je mozné vycist z vySe zminované tabulky, v ramci marketingovych komunikaci se pro-
duct placement tedy fadi k tzv. novym trendiim. Pokud ma byt ale skute¢né strategicky a
uspésny, vyzaduje kromé presné cilené strategie rovnéz diislednou integraci do komunikaéni
strategie organizace. Product placement je povazovan za nedilnou soucast komunika¢niho

mixu, pii¢emz ale obvykle nefunguje solitérné, nybrz ve spoluprdci s ostatnimi

13 BOUDNY, Ivo. cit. 9. s. 14.
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komunika¢nimi néstroji marketingového mixu, pficemz v praxi pak dochézi ke vzédjemnému
propojovani a dopliiovani novych i tradi¢nich forem podle aktudlni situace a konkrétnich

potfeb.!*

2.2 Vymezeni pojmu PP

Plivodné se nemluvilo o product placementu. Tento pojem a jeho definice se zformovaly az
v poslednich desetiletich. Jednim z prvnich, kdo se o ném zminil, byl v roce 1994 Balasub-
ramanian, ktery hovofil o tzv. hybridnich sd€lenich, mezi kterymi jmenoval prave i product
placement. Ten definoval jako placenou zpravu o produktu pies planovany a nenapadny
vstup znackového produktu do filmu nebo televizniho programu, ¢imz mize pozitivné ovliv-
nit divakovu viru v produkt nebo jeho nakupni chovani. Dale uvedl, Ze product placement
vyjadfuje symbioticky vztah mezi filmafem, tedy tim, kdo ma pod kontrolou to, kam se PP
umisti a sponzorem, ktery vyménou za finan¢ni plnéni hledd novou moznost zviditelnéni

vyrobku.!'

V soucasnosti se lze setkat s mnoha definicemi. Olga Juraskova a Pavel Horidk ve své pu-
blikaci z roku 2012 nazvané Velky slovnik marketingovych komunikaci definuji product pla-
cement jako proces, pii kterém jsou produkty, vyrobky nebo sluzby zdmérné€ umist'ovany do
audiovizualnich dél za finan¢ni nebo jinou protihodnotou. Tou mize byt napt. barterovy
product placement, kdy firma své produkty vénuje nebo zapij¢i bezplatné, a produkce tak
usetii ndklady na jejich koupi ¢i prondjem. Déle tvrdi, Ze PP je vyuzivan pfedevsim v ko-
merénich filmech, které jsou nasledné implementovény i do televizniho vysilani.'® Podobné

product placement definuje americka Federal Trade Commission, ktera o ném hovoti jako o

14 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 18.

15 Tamtéz, s. 18-21.

16 JURASKOVA, Olga — HORNAK, Pavel a kol. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada, 2012.
s. 171-174.
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formé propagace, ve které inzerenti umist'uji znackové produkty do televiznich programi za

ur¢ity poplatek nebo jinou protihodnotu.!”

Jean-Marc Lehu product placement nebo také jinak nazyvany brand placement charakteri-
zuje jako umisténi ¢i integraci produktu nebo znacky do filmu, televizniho serialu a dalSich
kulturnich d€l. Jana Ptikrylova a Hana Jahodova v publikaci nazvané Moderni marketingova
komunikace z roku 2010 definuji product placement jako pouziti znackového vyrobku nebo
sluZzby v audiovizualnim dile (vCetn& pocitacovych her), v zivém vysilani ¢i predstaveni
nebo knihach, které samy o sob& nemaji reklamni charakter, a to za jasnych, smluvné do-
hodnutych podminek. Nelze tak podle nich hovofit o skryté reklamé, ale urcité analogii ke
komer¢nimu sdéleni, tedy o alternativni zplisob umisténi reklamy na produkt ¢i znacku. S
obdobnou definici pak ptichdzi i dalsi autofi jako napt. Jitka Vysekalova a Jiti Mikes, podle
nichz mizeme product placement charakterizovat jako zdmérné a placené umisténi znacko-

vého vyrobku do audiovizuélniho dila za Gi¢elem jeho propagace.!®

Ze zékona €. 132/2010 Sb. neboli zékona o audiovizualnich medialnich sluZzbach na vyza-
dani, ktery bude bliZe piedstaven v kapitole ,, Legislativni ramec PP v CR*, lze vy&ist defi-
nici product placementu jako ,, jakoukoliv podobu audiovizudlniho obchodniho sdéleni, které
spociva v zaclenéni vyrobku, sluzby, ochranné znamky, ktera se k vyrobku nebo sluzbé vaze,

nebo zminky o vyrobku nebo sluzbé do poradu za vplatu nebo obdobnou protihodnotu. “**

Kone¢né, v zaveéru nesmi byt opomenuto zminit zakladni rozdil mezi product placementem
a sponzorovanim. Tyto dva pojmy mohou byt ¢asto zaménovany, ale ve skutecnosti se jedna
o dva riizné druhy marketingové komunikace. Rozhodujicim kritériem pro jejich rozliSeni je
fakt, ze pfi umisténi produktu je zminka o produktu zaclenéna do déje audiovizudlniho dila,

¢imz ale ve stejném dile neni podminéna prezentace sponzorského vzkazu.?

17 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 19.
18 Tamtéz.

19 Tamtéz.

20 Tamtéy, s. 20.
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2.3 Druhy PP

Product placement mtize byt klasifikovan podle riznych kritérii a pouzit v mnoha audiovi-
zuélnich formach. S product placementem se mtizeme setkat ve filmech (E. T. Mimozems-
tan), v seridlech a televiznich programech (Pratelé, American Idol), v roménech a divadel-
nich hrach (Sifra mistra Leonarda), v pisnich (Humble neighborhoods od Pink nebo téeba ve
videohrach (FIFA).?! V ptipadech, kdy se nejedna o film &i potad nékteti odbornici misto

product placementu doporucuji pouzivat vhodnéjsi termin, kterym je podle nich integrace

vyrobku, sluzby nebo znacky do dila.??

Jednou z mozZnosti, jak product placement obecné klasifikovat, je rozdé€lit ho do nasleduyji-

cich péti kategorii:

,, Classic placement (klasické umisténi) - existuje od té doby, kdy toto vyuziti umoznila tech-
nika. Je to mnohem vice takticky nez strategicky nastroj, protoze je pouze zalezitosti objeveni

produktu nebo znacky v zabeéru.

e Hlavni vyhody: je velmi jednoduché a je snadné umistit produkt na urcité misto v au-
diovizudlnim dile, relativne nizké naklady.
o Mozné nevyhody: miize byt snadno prehlédnut, zvlaste pokud je vysoky pocet umis-

teni produktu ve stejném filmu.

Corporate placement (instituciondlni umisténi) - uprednostiiuje umisténi znacky nad pro-

duktem.

e Hlavni vyhody: je casto snazsi vyuzit na obrazovce, a to i po nataceni, starne poma-
leji.
o Mozné nevyhody: miize snadno prejit bez povsimnuti, protoze predpoklada, ze di-

vdci znaji znacku pred sledovanim filmu.

21 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 22.
22 JURASKOVA, Olga — HORNAK, Pavel a kol. cit. 16. s. 172.
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Evocative placement (vyvolavajici umisténi) — umisteni je diskrétnéjsi v tom smyslu, Ze

znacka neni uvedena, ani neni jasné uvedend na obrazovce.

e Hlavni vwhody: je jemnéjsi nez klasicke umisténi a pripomina skutecnou diferenci-
aci mezi urcitou znackou, produktem, sluzbou a jejimi konkurenty.
o Mozné nevyhody: nemusi byt identifikovan publikem, které neni obeznameno s kon-

kretni znackou.

Stealth placement (tajné umisténi) — velmi nendpadny, témér nezjistitelny. Casto je tento
product placement dobre zaclenén do scény, diky jeho nendpadnému vyskytu vzbuzuje na-
prosto prirozeny dojem, ktery miize generovat silnéjsi dopad a miize mit velkou presvédco-

vaci silu, pokud je identifikovan.

e Hlavni vyhody: obecné dokonale integrovan do pribéhu nebo scény, v niz se obje-
vuje, a tim zabranuje kritice jeho komercniho podtextu.

o Mozné nevyhody: miize byt velmi snadno prehlédnut.

Generic placement (neznackové umisténi) — jméno produktu nebo znacky neni v zabéru

zobrazeno ani neni zminéno verbdalnée.

e Hlavni vyhody: divaci bud’ prirozené rozeznaji znacku podle unikatnich charakteris-
tik nebo takovyto product placement miize mit pozitivni marketingovy efekt na cely
priumysl tohoto odvetvi.

o Mozné nevyhody: miize byt velmi snadno prehlédnut, divaci musi mit predchozi zku-

Senost se znackou. “*3

Dalsi moznosti, jak rozliSovat product placement, je naptiklad podle zpiisobu zapojeni do
filmu nebo televizniho poradu. RozliSujeme tak dominantni zabér (zjevny, on-set place-

ment), v némz produkt zabird vétsi cast televizni obrazovky a je divakem ihned

2 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 22-25.
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identifikovatelny a naproti tomu pak nedominantni zabér (skryty, creative placemenet),
ve kterém je produkt v pozadi, zabird mensi ¢ést televizni obrazovky a je tedy pfirozenou
soucasti zabéru. Dokonce neni podminkou, aby ho divéak viibec posttehl. Dal§im zapojenim
produktu do audiovizualniho dila je verbalni zminka (audio placement), ¢imz je mysleno
nejen zminéni jména znacky, vyrobku nebo sluzby, ale také zminéni jejich zakladnich cha-
rakteristik. V neposledni fadé pak aktivni product placement (audio-visual placement),
kde je produkt pouzivan nékterou z postav (vétSinou opakovang) a je tak pro divaky vice
zaznamenatelny a pasivni product placement (visual placement), kde je produkt v zabéru
pouze zachycen nebo umistén ve virtudlnim prostiedi, nedochazi k interakci s postavami a

produkt tak pouze podtrhuje autenticitu prostiedi.?*

Nékteti odbornici ¢leni product placement podle jinych kritérii. Mezi ty patii napiiklad Cle-
néni PP na screen (umisténi produktu na televizni obrazovce), script (umisténi produktu ve
scénafi) a plot (umisténi produktu v déji) placement. Jini autofi hovoii napiiklad o kompa-
rativnim product placementu nebo o piisobeni product placementu na chovani ¢lovéka a
ovlivilovani jeho chovani a rozhodovani, pfi¢emz rozliSuji jeho vliv na kognitivni (pozna-
vaci), afektivni (emocni) a konativni (aktivni, volni) proces chovani ¢lovéka. Dale je mozné
product placement rozliSovat podle toho, jakou formou probiha jeho platba. V tomto ptipade
odliSujeme placeny product placement, ktery obsahuje ujednani o finan¢nich transakcich,
které plati zadavatel, nebo poplatky Gctované reklamni agentuie pro vyjednadvani umisténi a
neplaceny product placement, ktery zahrnuje ,,pfidanou hodnotu* integrace audiovizualniho
dila, ve kterém inzerent v ramci urcité epizody nebo scény vymeénou za PP vyuzije této vy-

mény jako poskytnuti rekvizity bezplatng.?

V neposledni fad¢ je mozné product placement klasifikovat podle miry zaclenéni produktu
do audiovizudlniho dila. V tomto ptipad€ hovoifime o tzv. €istém product placementu a
branded entertainmentu neboli znackové zabavé. Ty se 1iSi integraci do dé€je a faktory,

které pasobi na efektivnost umisténi. Mezi kli€ové faktory patii pouzitd média,

24 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 24.
25 Tamtéz.
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charakteristika znacky, podpirné marketingové aktivity, postoj zakaznika k umisténi
znacky, charakteristika vlozeni produktu a regulace ¢i omezeni. Pokud se v audiovizualnim
dile setkame s umisténim produktu pouze v obrazové ¢i verbalni varianté, kdy je produkt do
dila jen pasivné vlozen a vySe integrace znacky u produktu v dile je nizka, jedna se o Cisty
product placement. Pokud je produkt do scénate vlozen ptirozen¢ a vyse integrace znacky u

vlozeného produktu je vysok4, jedna se o branded entertainment.?

Vzhledem k tomu, Ze filmy a televizni programy jsou vysildny a sledovany opakovang, ani
product placement neni ¢asové omezen. Kromé toho je mozné diky novym technologiim
logo nebo produkt vlozit na misto, kde piivodné nebylo, a je proto pravdépodobné, ze v bu-
doucnu se spotiebitelé budou se strategicky umisténym product placementem v médiich se-

tkavat ¢im dal cast&ji.?’

2.4 Historie PP

2.4.1 Product placement ve svété

Vznik product placementu neni sice presné datovan, nicméné je jisté, ze urcité jeho formy
vznikly dlouho pifed natocenim prvniho audiovizudlniho dila. Prvni zminky o product pla-
cementu totiZ 1ze nalézt ve starsi literatufe, pisnich i obrazech. Za prvni product placement
1ze povazovat uz portréty na zakazku panovnikt a Slechty, které nasledn¢ visely na ,,vyznac-
nych® — jiné slovo mistech nebo naptiklad obraz Edouarda Maneta nazvany Un bar aux
Folies-Bergére, na kterém jsou vyobrazeny lahve znacky Bass. I kdyZ v tomto piipadé€ neni
jisté, zda §lo o umélecky zamér autora ¢&i skutené o cileny product placement.?® Déle lze

jmenovat kupfikladu romén Julese Verna Cesta kolem svéta za osmdesat dni vydany v roce

26 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 25.
27 Tamtéz.
28 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 20.
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1873, v némz nejednou jmenoval dopravni spole¢nost Peninsular and Oriental Company’s,

pfiéemz neni zndmo, zda a jaké pesné mu z toho plynuly vyhody.?

Pokud hovotime o product placementu ve filmu, uz ve snimku Washing Day in Switzerland
(1896) bratti Lumiéri hospodynky na Svycarském venkové perou pradlo mydlem znacky

Lever‘s Sunlight°

a jednim z prvnich, kdo do svych filmt vkladal reklamu na produkty,
které on sam vyrabél, byl naptiklad Thomas A. Edison.*! Dalsi snimky, o kterych se mluvi
v souvislosti s product placementem, je komedie 7The Garage s Busterem Keatonem v hlavni
roli z roku 1920, kde byly prezentovany Cerpaci stanice Red Crown Gaseline nebo novéjsi
snimek Wings, v némz se objevuji cokolady Hershey a ktery byl zaroven prvnim filmem,
ktery ziskal Oscara za nejlepsi film.>? Pravé ve 20. letech minulého stoleti si americkd studia
uvédomila vyznam umistovani produktli do filma a na konci 30. let studio MGM dokonce
zalozilo samostatné oddgleni zabyvajici se product placementem.*® V radiich se product pla-
cement zacal vice vyuzivat béhem 30. a 40. let 20. stoleti a v televizi pak v letech padesatych.
Prvnimi televiznimi sponzory a poskytovateli produkti byly spole¢nosti Procter&Gamble
¢1 Unilever (obé¢ spole€nosti primarné vyrabély hygienické piipravky a prostfedky do do-
mécnosti).>* Z pozdgjsich let je pak znamy kupiikladu E. T. mimozemstan (1982) Stevena
Spielberga, ktery v dialozich zminuje mj. deodorant Old Spice nebo ¢okoladové bonbony
Reese’s Pieces, jejichZ prodej se pro premiéie navysil o 65% nebo snimek Modry samet
(1986), kdy se hybatelem d¢je stava pivo Heineken, pficemz sam rezisér David Lynch fi-

nancovani prostfednictvim umistovani produktt odsuzuje.*®

V soucasnosti Hollywood, jako dominantni ¢initel na filmovém trhu, dominuje rovnéz v ob-

lasti product placementu a tento druh reklamy je tak mozné vidét ve vétSiné filma

29 RABENSEIFNER, Tomas. cit. 5. s. 18.

30 NEWELL, Jay, Charles T. SALMON a Susan CHANG. The Hidden History of Product Placement. Journal of
Broadcasting & Electronic Media. Routlage, 2006, 50 (4), 575-594.

31 BOUDNY, Ivo. cit. 9. 5. 19.

32 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 20-21.

33 DUDEK, Dalibor. V hlavni roli product placement. Ctenarska-gramotnost.cz [online]. 2011 [cit. 2017-12-
10]. Dostupné z: http://www.ctenarska-gramotnost.cz/medialni-vychova/mv-reklama/reklama-3

3 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 20-21.

35 KUBANKOVA, Zuzana. cit. 8. s. 23.
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hollywoodské produkce. Spousta lidi tak naptiklad vi, Ze Iron Man pije nealkoholickou li-
monadu Dr. Pepper a jezdi vozem znacky Audi.*® Filmy, které jsou celosvétové zndmé pro
vyuzivani PP, jsou pak ze série s agentem 007 — Jamesem Bondem. Charakter postavy a
luxusni zazemi Bondovi ptitkl uz autor literarni predlohy Ian Fleming, ale filmovi tviirci
dané znacky samoziejmé modifikuji podle atraktivity konkrétnich smluvnich podminek.?’
Tento Angli¢an tak n€kdy nosi hodinky znacky Omega, n¢kdy Rolex, jezdi BMV nebo
Aston Martinem a pije Martini. Tedy az do dilu Skyfall (2012), kdy bylo nahrazeno pivem
Heineken. Vzhledem k tomu, jakou pozornost tato zména pfinesla, neni divu, Ze cena kon-

traktu se pohybovala kolem % miliardy K¢.*®

2.4.2 Product placement v CR

V Ceské republice byl vyvoj product placementu sice pomale;jsi, nicméné primitivni formu
product placementu v ¢eském prostiedi 1ze zaznamenat jiz ve 30. letech. Naptiklad ve
snimku Josefa Medeottiho-Bohafe Dévcidtko, nerikej ne! Z roku 1932 jsou prezentovany
tehdejSi modni salony nebo ve snimku Martina Frice Roztomily c¢lovek z roku 1941 je pro-
pagovan filmovy ¢asopis Kinorevue.*” Stejny reZisér pak v roce 1950 nato¢il budovatelskou
veselohru Bylo to v Maji, kde mlady par dostane od spolupracovnikd svatebni dar v podobé
radia znacky Tesla, pficemZ celd scéna obdarovani konci zasnénym pohledem na pustény
rozhlasovy piijimag.*’ V prvni poloving 30. let se také rozvinula spoluprace mezi filmovymi
producenty a nahravaci spole¢nosti Ultraphon. Ta chtéla propagovat nové nebo pfipravované
gramodesky, zatimco filmovi tvilirci chtéli své snimky spojit s n€jakym hudebnim hitem. Petr
Szczepanik tak ve své knize Konzervy se slovy hovoti o tom, Ze tuto vzajemné prospésSnou
spolupréci lze vysledovat v mnoha prvorepublikovych a protektoratnich filmech, kdy jejich
hrdinové poslouchaji ¢asto desky, pfi¢emz v zabérech je mozné vidét firemni znacky. Né-

které snimky dokonce nesly stejny nazev, jako jejich Ustfedni pisen. Z nich lze napiiklad

36 BOUDNY, Ivo. cit. 9. s. 20.

37 KUBANKOVA, Zuzana. cit. 8. s. 23.

38 BOUDNY, Ivo. cit. 9. s. 19-20.

39 DAVID, Ivan. Filmové prdvo: autorskoprdvni perspektiva. Praha: Nova beseda, 2015. s. 116.
40 KUBANKOVA, Zuzana. cit. 8. s. 24
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jmenovat C. a k. polni marsalek (Karel Lamag, 1930), Anton Spelec, ostrostielec (Martin

Fri¢, 1932) & Noéni Motyl (Frantisek Cap, 1941).4!

Prvni reklamu tohoto typu bylo mozné zhlédnout naptiklad v prvnim ¢eském, zivé vysila-
ném, seridlu v roce 1959 s ndzvem Rodina Bldhova z né¢hoz se dochoval pouze posledni —
desaty dil. Jedna z epizod se odehravala v Rumunsku, pfi¢emz kancelai Cedok zaplatila na-
klady Stabu s tim spojené, a tim si zaslouzila kladné hodnoceni z Gst hlavnich postav v da-
ném dile.*? Prostfednictvim barteru zase roku 1977 podpofila firma Pribina film A¢ Ziji du-
chové! reziséra Oldficha Lipského, kdy vyménou za, respektive na propagaci jejich vyrobku
vénovala né&kolik kartont Pribinac¢k.* Ve stejném filmu se ovsem ve formé& PP objevila
napiiklad i Alpa, kterou se zalibenim pije ryti¢ Brtnik z Brtniku v podéni Jitiho Sovéka.**
»Za dalsi priklady product placementu lze povazovat prostiedi tradicnich ceskych pivovarii,
napr. plzenského ve snimcich Kdo chce zabit Jessii? (Vaclav Vorlicek, 1966) a Adéla jesté
nevecerela (Oldrich Lipsky, 1978) nebo dalesického v Postrizinach (Jiri Menzel, 1981).“%

I kdyZ nebyl PP zdkonem legalizovan, po Sametové revoluci, ktera prob&hla roku 1989, po-
stupné dochazelo k rapidnimu nartistu PP v audiovizuélnich dilech. To mélo ovSem za na-
sledek mnohdy neohrabané umist'ovani produkti a Spatny odhad miry zapojeni jednoho pro-
duktu ¢i firmy. V soudobych filmech tak postavy piji stejnou mineralni vodu nebo jezdi
v automobilech stejné znacky. Z ryze mainstreamovych filmi lze jmenovat napt. Kamernadk
(Zdengk Troska, 2003), z téch ,,vice uméleckych* pak napt. Jedna ruka netleska (David On-
dricek, 2003), Pupendo (2003) ¢1 Horem padem (2004) Jana Hiebejka, na nichz spolupraco-

vala automobilka Renault.*®

41 S7ZCZEPANIK, Petr. cit. 10. s. 388-397.

42 KALISTA, Martin. cit. 6. s. 11.

43 VOKURKOVA, Katefina. Pribinacek slavi $edesatku. Co o ném mozina nevite. Aktualne.cz [online]. 2014 [cit.
2017-12-20]. Dostupné z: https://zpravy.aktualne.cz/domaci/pribinacek-slavi-sedesatku-co-o-nem-mozna-
nevite/r~17619d669c9d11e3a2fe0025900fea04/

44 RABENSEIFNER, Tomas. cit. 5. s. 19.

4 KUBANKOVA, Zuzana. cit. 8. s. 25.

4 KUBANKOVA, Zuzana. cit. 8. s. 25.
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Co se tyka televiznich potadii v CR, lze také zminit potad Volejte rediteli vysilany od 90. let
TV Nova. I kdyz nikdy nebylo oficidln¢ oznameno, Ze se jedna o PP, pted feditelem Vladi-
mirem Zeleznym — moderatorem pofadu, stéla na stole vzdy lahev mineralni vody Korunni

natodend etiketou proti kamerte.*’

2.5 Legislativni ramec PP v CR

Product placement se nejprve objevil v USA a poté v zapadni Evropé. Tam se stala hlavnim
nastrojem televizni regulace smérnice ,,Televize bez hranic ustanovena v roce 1989. ,,Poz-
déji v roce 1997 byla pozménéna o ustanoveni tykajici se reklamy, teleshoppingu a self-pro-
motion televizi. V roce 2007 Evropska komise predstavila nejnovéjsi vizi (...) nazyvanou
Smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbach — 2007/65/ES. Podle staré televizni smer-
nice byla zakdzana skryta reklama. Mnoho statii, véetné Britanie, do tohoto zdkazu zahrnulo
také product placement, ale jini, zejména Rakousko a Itdlie, dovolovaly inzerentiim platit za

to, aby se jejich znacky objevovaly v programech televizi.*“*®

Ceska republika v tomto sméru lehce zaostala. Jak jiz bylo vyse zminéno, i pfes vyskyt pro-
duct placementu v ¢eskych audiovizuélnich dilech, nebyla tato problematika dlouhou dobu
legislativné oSetfena a umist'ovani produktl tak bylo predev§im o osobnim vkusu autori bez
danych pravidel uziti a ptipadnych sankci za nevhodné pouziti. Na nasledujicich strankach
budou ptfedstaveny jednotlivé zdkony, které se product placementem néjakym zpiisobem za-
byvaji a lze tak vypozorovat, jak se na izemi CR legislativa v tomto odvétvi postupné vyvi-

jela a formovala.

47 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 21.
48 Tamtéy, s. 26.
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2.5.1 Zakon €. 513/1991 Sb. Obchodniho zakoniku

Nepiimo bylo o PP hovoieno v Zakonu ¢. 513/1991 Sb. Obchodniho zdkoniku. Tam byl
v druhém dile spojovan s nekalou soutézi a klamavou reklamou. Ta tam byla definovana
jako: ,,sireni udajit o viastnim nebo cizim podniku, jeho vyrobcich ¢i vykonech, které je zpii-
sobilé vyvolat klamnou predstavu a zjednat tim vilastnimu nebo cizimu podniku v hospodar-
ské soutézi nebo v hospodarském styku prospéch na ukor jinych soutézitelii, spotrebitelii
nebo dalsich zakaznikii. “* Za tzv. $iteni idaji pak bylo povazovano sdéleni mluvenym nebo
psanym slovem, tiskem, vyobrazenim, fotografii, rozhlasem, televizi ¢i jinym sdélovacim

prostiedkem.

2.5.2 Zakon €. 40/1995 Sb. O regulaci reklamy

V pivodnim znéni byla timto zdkonem zcela zak4dzana skryta reklama. Konkrétné zakazuje
reklamu zbozi, sluZeb nebo jinych vykont ¢i hodnot, jejichZ prodej, poskytovani nebo Sifeni
by bylo v rozporu s pravnimi predpisy. Dale zakazovala reklamu zaloZenou na podprahovém
vnimani, tedy takovou reklamu, ktera by méla vliv na podvédomi fyzické osoby, aniZ by ji
tato osoba védomé vnimala. Dalsi bod zakazoval reklamu, kter4 by, podle zvlastniho prav-
niho pfedpisu, byla oznacena za nekalou obchodni praktiku a v neposledni fadé reklama
skrytd, u niZ je obtiZné rozlisit, zda se skute¢né¢ jedna o reklamu zejména proto, ze tak neni

oznadena.>?

Na zakladé vytek Evropské komise, ktera upozornila na rozdily a tim nedostate¢nou imple-
mentaci smérnice Evropského parlamentu a Rady 2005/29/ES ze dne 11. kvétna 2005 o ne-
kalych obchodnich praktikach vii¢i spotiebitelim na vnitinim trhu, zejména pravni upravu,

ktera reguluje nad ramec, ¢i je duplicitni, a proto dne 17. srpna 2015 vstoupila v u¢innost

49 CESKO, 1991. Zakon ¢&. 513 ze dne 5. listopadu 1991 Sb., obchodni zakonik. Sbirka zakonti Ceské republiky.
1991, ¢astka 98.
2 BOUDNY, Ivo. cit. 9. s. 22.
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novelizace tohoto zékona a mj. zmény tak doslo ke zruseni vySe zminovaného § 2 odst. 1
pism. b), ¢) a d), ¢imz doslo k odstranéni zakazu skryté a podprahové reklamy. Nova smér-
nice tyto reklamy pouze omezuje, €i zakazuje v urcitém rozsahu bud’ jako takové nebo tehdy,

napliuji-li obecné znaky nekalé obchodni praktiky.>!

2.5.3 Zakon €. 231/2001 Sb. O provozovani rozhlasového a televizniho vysilani

V tomto ptipadé€ se uz zdkon zabyva do urcité miry product placementem, pficemz uziva
¢eského terminu ,,umisténi produktu®. Zakon se mj. vénuje obchodnim sdélenim ve smyslu
reklamy, teleshoppingu, sponzorovani a rovnéz zminéného umisténi produktu nebo jiné ob-
razové sekvence se zvukem ¢i bez, kteréd je uréena k pfimé nebo nepiimé propagaci zbozi
nebo sluzeb osoby vykonévajici hospodaiskou ¢innost, poptipadé jejiho obrazu na vetej-
nosti, a ktera doprovazi potad nebo je do potfadu zahrnuta za platu nebo obdobnou proti-
hodnotu nebo za tcelem vlastni propagace. Umisténi produktu je v tomto ptipad¢ charakte-
rizovano jako jakéakoli podoba zaclenéni vyrobku, sluzby, ochranné znamky, ktera se k vy-
robku nebo sluzbé vaze, nebo zminky o vyrobku a sluzb& do potadu za uplatu nebo obdob-

nou protihodnotu.>?

Tento zdkon rovnéz vymezuje potrady, ve kterych lze product placement pouzit. Mezi né
patii kinematograficka dila, filmy a seridly vytvotené pro audiovizualni medialni sluzby na
vyzadani nebo pro televizni vysilani, sportovni a zdbavné potrady, a to za podminky, Ze ne-
budou urceny pro deti. Navic se musi jednat o porady, kde je pouze bezplatné poskytovano

zbozi nebo sluzby jako rekvizita nebo cena pro soutézici poradu. V tomto piipade plati

5L HADAS, Jiti. K novelizaci zékona & 40/1995 Sb. o regulaci reklamy [online]. 2015 [cit. 2017-12-22]. Do-
stupné z: https://www.epravo.cz/top/clanky/k-novelizaci-zakona-c-401995-sb-o-regulaci-reklamy-
98903.html

52 CESKO, 2001. Zakon ¢&. 231 ze dne 17. kvétna 2001 o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o
zméné dalsich zakon(. Sbirka zdkont Ceské republiky. Sbirka zakont Ceské republiky. 2001, ¢astka 87, s.
5038-5064. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2001-231#cast1
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vyjimka a zakon se vztahuje i na soutézni potady pro déti.* Za potady pro déti se povazuji

takové porady, které jsou specificky zaméfené na déti do 12 let.>*

Podle tohoto zakona musi potady obsahujici product placement spliiovat nasledujici poza-
davky. Jejich obsah a doba zatazeni do vysilani nesmé&ji byt ovlivnény tak, aby tim byla
dotéena redakéni odpovédnost a nezavislost provozovatele televizniho vysilani. Déle tento
zékon napiiklad vylucuje pfimo nabadat k ndkupu nebo prondjmu zbozi nebo sluzeb,
zejména zvlastnim zmitlovanim tohoto zboZi nebo sluzby za ucelem jeho propagace. Produkt
¢i sluzba by v poradech nemély byt nepatiicné zdirazinovany, a naopak by mély byt zasazeny
do kontextu a byt pfirozenou soudasti redlného prostiedi®> v rdmci daného potadu a jeho

narativni struktury.

Daéle je povinnosti provozovatele televizniho vysilani pfi umisténi produktu dbat na to, aby
potady product placement neobsahovaly v ptipad¢€, pokud by se mélo jednat o cigarety, jiné
tabakové vyrobky, elektronické cigarety, ndhradni naplné do nich nebo umisténi produktu
osoby, jejimz hlavnim pfedmétem c¢innosti je vyroba nebo prodej cigaret a jinych vyrobka
s tim spojenych a podobné je pak zdkaz propagovat 1€Civé pripravky nebo lécebné postupy,

které jsou v Ceské republice dostupné pouze na lékaisky piedpis.>®

V neposledni fad¢ se zakon vénuje také fadnému oznaceni. Konkrétné zakon uvadi, ze: ,, po-
rady obsahujici umisténi produktu museji byt na zacatku, na konci a v pripadé preruseni
reklamou nebo teleshoppingovymi Soty rovnéz po tomto preruseni zietelné oznaceny jako
porady obsahujici umisteni produktu, aby divdaci nemohli byt Zadnym zpusobem uvedeni v
omyl o povaze téchto poradiu. Povinnost podle véty prvni se nevztahuje na porady, které

nevyrobil nebo jejichz vyrobu nezadal sam provozovatel televizniho vysilani nebo osoba,

53 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 19.

54 ATO, ©2014. Umisténi produktu — Product Placement: Kodex pravidel pro umisténi produktu v televiznim
vysilani. docplayer.cz [online]. [cit. 2018-01-14]. http://www.ato.cz/download.php?id=3520

55 CESKO, 2010. Zakon ¢&. 132 ze dne 11. kvétna 2010 o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadania o
zméné nékterych zakon( (zakon o audiovizualnich medidlnich sluzbach na vyzadani.) Shirka zakon( Ceské
republiky. 2010, ¢astka 47, s. 1721-1744.

56 CESKO, 2001. cit. 52.
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ktera je ve vztahu k provozovateli televizniho vysilani v postaveni osoby ovladajici nebo

ovladané podle zvldstniho pravniho piedpisu. “’

Pokud by poskytovatel audiovizualni medialni sluzby na vyzadéani porusoval povinnosti sta-
novené timto zdkonem, zabyva se danym piestupkem Rada pro rozhlasové a televizni vysi-

lani, jejiz fungovani bude blize predstaveno v druhé ¢asti predkladané prace.

2.5.4 Zikon ¢. 132/2010 Sb. O audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani

V Ceské republice byl product placement nelegalni az do roku 2010 a do té doby byl tedy
pouze tolerovan. Zatimco komer¢ni filmy jako kupiikladu Raffaci (Karel Jandk, 2006) ¢i
snimek Na viastni nebezpeci (Filip Ren¢, 2008) piekypovaly product placementem, v tele-
viznich potadech musela byt loga spolecnosti ptelepena tak, aby nikdo explicitn€ nevidél, o
jakou znacku se jedna. Nad mnoha filmy se vedly diskuse, zda v nich zobrazené produkty ¢i
znacky jsou skrytou reklamou ¢i nikoliv. To se zménilo az 1. ¢ervna 2010, kdy zakon ¢.
132/2010 Sb., do n¢hoz byla v podstaté¢ implementovana Smérnice Evropského parlamentu
a Rady 2007/65/EHS, vesel v platnost a v ¢eském piekladu ,,umisténi produktu* bylo pravné
oSetteno. Teprve tehdy doSlo k fadnému a jednoznacnému oddéleni product placementu,
ktery je pfi splnéni vSech podminek v soucasnosti naprosto legalni formou reklamniho sdé-

leni a zakéazané skryté reklamy.®

Definice skryté reklamy je obsaZena jak v zakonu o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani, tak v zakonu o regulaci reklamy a do jisté miry dokonce i v zdkon¢ o ochrané spo-
ttebitele z roku 1992. Zasadni rozdil mezi ni a PP tkvi v tom, Ze product placement musi byt
v jakémkoliv druhu pofadu vzdy patfi€né oznacen, a to predev§im zkratkou PP. Ta by se

méla objevit jak na zacatku, tak na konci pofadu a také vzdy po skonceni reklamniho bloku.

57 CESKO, 2001. cit. 52.
58 BOUDNY, Ivo. cit. 9. s. 21-23.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 36

V zavérecnych titulcich by se pak mél objevit vycet firem, které byly v potadu propago-
vany.>® V ptipadé zjisténi vyuziti skryté reklamy je mozné provozovateli televizniho vysilani
udélit sankci az 2 500 000 K¢&.%° Problematicka, nékdy dokonce az nemozna oviem miize
byt prokazatelnost existence tplaty nebo poskytnuti protisluzby®' a mnohdy je tak slozité

skrytou reklamu odhalit a perzekuovat ptestupce.

Zakon €. 132/2010 Sb., o audiovizualnich medidlnich sluzbach na vyzadani v podstaté na-
hrazuje vSechny predchozi zdkony tykajici se product placementu. Vyplyva z néj, Ze PP je
novy format komeréni prezentace, jez je zaloZzen na umist'ovani produktii a sluzeb do vysi-
lani v kinematografickych dilech, ve filmech a seridlech vytvofenych pro televizni vysilani
¢1 pro audiovizudlni medidlni sluzby (internet), ve sportovnich a zabavnych potadech. Vy-
jimku tak tvoii pouze zpravodajstvi a pofady pro déti.®? Dale poskytuje v podstaté identické
informace, jaké byly jiz popsany v zdkonu O provozovani rozhlasového a televizniho vysi-

lani.

Pro lepsi prehlednost a orientaci v tomto pomérné€ novém odvétvi marketingové komunikace
vznikl Kodex pravidel pro umisténi produktu v televiznim vysilani, ktery vydala Asociace
televiznich organizaci. Kodex piedstavuje samoregulaci provozovatell televizniho vysilani
sdruzenych v Asociaci televiznich organizaci, pficemz vychazi z pravni regulace a navazuje
na ni doplnénim podrobnéjsich pravidel, které se mj. v€nuji naptiklad zakladnim etickym
principtim. Clanek 12. tak stanovuje, Ze provozovatelé vysilani musi dbat na to, aby zptisob
umisténi produktu byl v souladu s principy Cestnosti, slusnosti a spolecenské odpoveédnosti
obchodnich sdéleni nebo ze by provozovatel¢ vysilani pii umisténi produktu meli jednat tak,

aby nebyla vazné naruSena diivéra vefejnosti ve sdélovaci prostiedky.®* Nicméné zasadné

59 BOUDNY, Ivo. cit. 9. s. 21.

60 CESKO, 1995. Zakon €. 40 ze dne 9. Gnora 1995 o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zékona &.
468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich predpisQ. Sbhirka za-
kon Ceské republiky. 1995, ¢astka 8, s. 467-469.

61 BOUDNY, Ivo. cit. 9. s. 21.

62 CESKO, 2010. cit. 55.

63 CESKO, 2010. cit. 55.
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zakon O audiovizualnich mediélnich sluzbach na pozadani dopliiuje doporuceni Rady pro

rozhlasové¢ a televizni vysilani.

2.5.5 RRTYV a doporuceni souvisejici s aplikaci nové pravni Gpravy umisténi pro-

duktu

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani je ustfedni spravni Gfad, ktery vykonava statni
spravu v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani, pfevzatého vysilani a v oblasti audio-
vizualnich medialnich sluzeb na vyzadani. Dohlizi na zachovavani a rozvoj plurality progra-
mové nabidky a informaci v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani a prevzatého vysi-
lani, dba na jeho obsahovou nezavislost a plni dalsi tkoly stanovené zdkonem. Rada kon-
krétn¢ dohlizi naptiklad na dodrzovani pravnich ptredpisti v oblasti rozhlasového a televiz-
niho vysilani a podminek stanovenych v rozhodnuti o ud¢leni licence ¢i v rozhodnuti o re-
gistraci, udéluje, méni a odnima licence, vydava, méni a rusi rozhodnuti o registraci k pro-
vozovani prevzatého vysilani. Dale vede evidenci provozovatell vysilani a provozovatelt
prevzatého vysilani, monitoruje obsah rozhlasového a televizniho vysilani, uklada spravni
tresty podle tohoto zakona a celkové se podili na vytvafeni i€¢innych samoregulacnich sys-

témi a pii zavadéni opatieni na podporu medidlni gramotnosti.®

Radu tvofi 13 ¢lend, které jmenuje a odvolava predseda vlady na navrh Poslanecké sné-
movny. Clenstvi v Radé je vefejnou funkci a jedno funkéni obdobi ¢lena Rady je 6 let. Cle-
nem se muZe stat obCan, ktery dovrsil 25 let a nezastava funkci v Zadné politické strané ¢i
hnuti stejné jako nemiize on, ani nikdo z jeho blizkych zastavat jakoukoliv funkci v ja-
kychkoliv organech spole¢nosti, které podnikaji v oblasti hromadnych sdélovacich pro-
sttedkd, audiovize a reklamy. Clenové Rady nesméji byt v pracovnépravnim ani jiném ob-
dobném vztahu k provozovateli vysilani, provozovateli pievzatého vysilani a poskytovateli
audiovizualnich medialnich sluzeb na vyzadani. Rada je zplisobila usnéset se, je-li pfi-

tomna nadpolovicni vétsina jejich ¢lend a je-li soucasné piitomen piedseda Rady nebo

64 CESKO, 2001. cit. 52.
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nektery z tii mistopfedsedli. Rozhoduje nadpoloviéni vétSinou hlast svych ¢lend, s vyjim-
kou rozhodnuti o udéleni, prodlouzeni nebo odnéti licence nebo o zruseni registrace, kdy je
k rozhodnuti tieba 9 hlast jejich ¢lenti. Rada hospodati s vlastnim rozpoctem a jeji Cinnost

je hrazena ze samostatné kapitoly statniho rozpoétu Ceské republiky.

Jestlize poskytovatel audiovizualni medialni sluzby na vyzadani porusuje povinnosti stano-
vené timto zdkonem, upozorni jej Rada na poruseni tohoto zdkona a stanovi mu lhitu k na-
prave. Délka lhiity k napravé se odviji od charakteru poruSené povinnosti. Pokud dojde k na-
pravé ve stanovené lhit¢, Rada nezahaji fizeni o prestupku. Ve chvili, kdy poskytovatel au-
diovizualni medialni sluzby na vyzadani porusi dana ustanoveni zvlast zdvaznym zpisobem,
moznost napravy neni mozna. Pokud nejsou povinnosti ulozené danymi paragrafy splnény,
poskytovatel sluzby se dopusti pfestupku a 1ze mu podle miry zadvaznosti a povaze prestupku

(to Rada konzultuje se spolupracujicim samoregulacnim organem) ulozit pokutu do vyse az

2 mil. K¢.%

Do jaké miry je do audiovizudlniho dila vloZen product placement invazivné ¢i neinvazivné,
je velmi subjektivni. Nicméné v ptipad¢ podezieni Rady na nevhodné umisténi produktu
nebo na zakladé stiznosti divakl zapoc¢ne spravni fizeni, aby v konkrétnich pfipadech nako-
nec rozhodla o pokutach a ptipadnych sankcich. Pokud dojde k odvolani, ptipad jesté pie-

zkouma soud.

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani se v souvislosti s uzdkonénim tGpravy umist'ovani
produktu do vysilani na svém 11. zasedani rozhodla vydat doporuceni ur¢ené provozovate-
liim televizniho vysilani.” To v plném rozsahu umistila na své webové stranky. Kazdy, kdo
chce vyuzit product placement v rdmci své marketingové komunikace, musi splnit urcité
podminky jeho pouziti. Ty jsou zaméteny jak na to, jakym zptisobem PP do vysilani zaclenit,

a predevsim na to, jak jej ve vysilani oznacit, aby byl pro divaky srozumitelny.

& CESKO, 2001. cit. 52.
66 Tamtéz.
67 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 28.
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V prvni fad¢ se doporuceni vénuji oznacovani umisténi produktu. Jak jiz bylo dfive zminéno
v § 53a zédkona ¢. 231/2001 Sb. (ucinného od 4. Cervence 2001), museji byt porady obsahujici
umisténi produktu na zacatku, na konci a v pfipad¢ preruseni reklamou rovnéz po tomto
ptreruseni zieteln¢ oznaceny jako potrady obsahujici umisténi produktu, aby divaci nemohli
byt Zddnym zplisobem oklamani. Rada proto provozovatelim doporucila, aby byl kazdy po-
fad obsahujici umisténi produktu oznacen piktogramem v podob¢ pismenné zkratky PP, a to
v provedeni bilych pismen na ¢erném podkladu. Jako dalsi podminka bylo uvedeno to, ze
piktogram PP pfi kazdém svém uvedeni musi byt na obrazovce minimalné 5 sekund u pra-
vého dolniho rohu obrazovky, pfi¢emz piktogram musi zabirat minimalné 15% obrazovky,

aby byl pro divaky dostate¢né &itelny. 5

V soucasné dobé¢ si televize doporuceny piktogram PP riizné graficky upravuji podle vlast-
nich potieb, pficemz je obvykle umistén v pravém dolnim rohu. Konkrétni ukazky a grafické
névrhy je mozné vidét v ptiloze prace.®” Dale je dilezité doplnit, Ze ve vysilani jsou ozna-
covany pouze ty potady, které provozovatel sam vyrobil, nebo jejichZz vyrobu si zadal. To
jinymi slovy kupfikladu znamend, ze s oznacenim, Ze je v pofadu umistén product place-
ment, se divaci nesetkaji u zadnych zahrani¢nich poradt. Stejné€ tak nemusi byt oznaCovany
potady, v nichz je produkt umistén bezplatné nebo pokud budou konkrétni produkty v po-

fadu vyuzity jako rekvizity ¢i napiiklad jako ceny pro soutézici.”

Text pokracuje dal§im doporucenim rady provozovateliim, aby oznaceni potadli obsahuji-
cich umisténi produktu neobsahovalo Zddnou konkrétni zminku o umisténém produktu ¢i
firmé, kterd umisténi zadala. Zdtivodiiuji to tim, Ze smyslem oznacovani potadi obsahujicich
umisténi produktu je upozornit divdka na skutec¢nost, Ze pii sledovani pofadu bude konzu-
mentem komercénich sdéleni, jejichz cilem je ovlivnit jeho spotiebitelské chovani, a nikoliv

upozoriiovat divdka na konkrétni umisténé produkty ¢i na firmy, které si jejich umisténi

68 RRTV. Doporuéeni Rady souvisejici s aplikaci nové pravni Gpravy umisténi produktu. rrtv.cz [online]. [cit.
2018-1-14]. Dostupné z: http://www.rrtv.cz/cz/static/cim-se-ridime/metodiky-a-doporuceni/index.htm
8 pPfiloha 1: Piktogramy PP

7© KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 28-29.
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objednaly. V této souvislosti také upozornuji na problemati¢nost ptipadného sméSovani

umist’ovani produktu a sponzorovani, jejichz kombinovani proto nedoporucuje.

V neposledni fadé Rada obecné naformulovala, co mimo jiné povazuje za nabadani ke koupi

zbozi ¢i sluzby a za nepatiicné zdliraznovani produktu:

e neopodstatnéené zminovani produktu nad ramec déjového kontextu s cilem na pro-
dukt upozornit a vzbudit divdkitv zdjem o produkt

e vyzdvihovani a vychvalovani kvalit produktu

e neprirozenda kumulace vyskytu jediného produktu

o uvedeni kontaktu (adresy, www strdanek, telefonniho kontaktu) na prodejce produktu
¢i poskytovatele sluzby

o zdiiraznovani produktu obrazovymi prostredky (detaily produktu bez zjevného dra-

maturgicko-rezZijniho opodstatnéni) “

2.6 Ocenéni PP

2.6.1 Brandcameo Product Placement Awards

Nejznaméj$im zahrani¢nim ocenénim za product placement je Brandcameo Product Place-
ment Awards, které jsou koncem Unora udélovany portdlem brandchannel.com od roku
2004. Jiz v roce 2001 zacala odborna porota sledovat umisténi produktii a znacek v kazdém
z film1, které se dle tydennich analyz oblevily na ptednich pfickach v navs§tévnosti americ-
kych kin. V soucasnosti jsou ocenéni rozdélena do 18 kategorii véetné toho za nejhorsi umis-
téni product placementu. Tuto cenu v roce 2016 vyjimecné neobdrzel produkt, ale herec

Mark Wahlberg, ktery mimo jiné prohtesky, dokdze v jednom filmu propagovat i 66
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zna¢ek.”! Hlavni cenou je tzv. Award for Overall Product Placement které je udélovéana za
snimcich napfic soutézni skupinou. V roce 2013 v této kategorii zvitézila znacka piva Bud-
weiser, ktera porazila kazdoro&niho vitéze této ceny spole¢nost Apple. Uspéiné umisténi
znacky Budweiser porota vyhodnotila v deviti filmech, ale ocenéna byla ptredevsim za sni-
mek 30 minut po piilnoci (Zero Dark Thirty, 2013).”? Ceny udé&lované za rok 2014 opét vy-
hrala spole¢nost Apple’?, za rok 2015 vyhrala zna¢ka Mercedes-Benz’* Dalsi ceny jsou udé-
lovany napftiklad v kategoriich za uspéSny product placement v rdmci jednoho snimku, ve
snimcich nominovanych na Oscara, v zahrani¢nich snimcich, v pasivni form¢ doplitkového

umisténi nebo tfeba za nechtény product placement.”

2.6.2 METRO Zlata pecka

Asociace &eskych reklamnich agentur a marketingové komunikace (ACRA MK) v letognim
roce usporadala jiz 24. ro¢nik mezinarodni soutéZe kreativity v reklamé¢ METRO Zlaté pecka
2018. Prvni roénik probéhl jiz v roce 1995. Cesti i slovensti tviirci a vysilatelé jsou timto
zplisobem ocefovani za tviiréi praci v oblasti reklamy a marketingové komunikace.”® Pfi-
hlasovatelem muze byt reklamni agentura, vyrobce reklamy, zadavatel reklamy, autor nebo
spoluautor. Do soutéze lze ptihlasit vesSkeré piivodni reklamni produkty. Barevné i Cernobilé
inzeraty, televizni a rozhlasové spoty a jiné audiovizualni exponaty, multimedidlni a inter-

netové prezentace, internetové reklamni formaty, billboardy, plakaty, reklamni tiskoviny,

"L SAUER, Abe. Announcing The 2016 Brandcameo Product Placement Awards. Brandchannel.com [online].
2016 [cit. 2017-12-22]. Dostupné z: http://brandchannel.com/2016/02/24/2016-brandcameo-product-pla-
cement-awards-022416/

72 SAUER, Abe. The Envelope, Please: The 2014 Brandcameo Product Placement Awards. Brandchannel.com
[online]. 2014 [cit. 2017-12-22]. Dostupné z: http://brandchannel.com/2014/02/27/the-envelope-please-
the-2014-brandcameo-product-placement-awards/

73 SAUER, Abe. Announcing the 2015 Brandcameo Product Placement Awards. Brandchannel.com [online].
2015 [cit. 2017-12-22]. Dostupné z: http://brandchannel.com/2015/02/20/announcing-the-2015-brandca-
meo-product-placement-awards/

74 SAUER, Abe. cit. 71.

7> SAUER, Abe. cit. 72.

76 BRABEC, Pavel. S touhou a vasni. UZ po tfiadvacaté. Zlatapecka.cz [online]. 2017 [cit. 2017-12-22]. Do-
stupné z: http://zlatapecka.cz/
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ostatni exponaty, design pfedméta slouzici pro reklamu a propagaci a samoziejmé také pro-
duct placement.”” Dohromady byva udé&leno dvacet Zlatych pecek a k tomu medialni ceny.”®
Mezi né patii cena MMS — Sek na mediélni vysilani v hodnoté K¢ 250.000, zvlastni cena
Internetové a multimedialni poroty ¢i cena Product Placement Award. V roce 2017 byla po-
prvé také udélena cena ,,Akademické poroty*, kterou ziskala Vysoka skola kreativni komu-
nikace. V neposledni fadé probiha vetejna hlasovaci soutéz o Nejlepsiho herce v reklamé,
ve které v roce 2016 hlasovalo vice nez 11.000 respondentd.” O udéleni cen a nominaci
rozhoduji nezavislé poroty, slozené ze zastupcti médii, uméleckych profesi a dalSich odbor-
nik, které jmenuje poradatel.®® V letognim roéniku, jehoZ vyhlasovani bylo v tnoru, zasedli
do poroty napftiklad stfiha¢ Alois Fisarek, kameraman Vladimir Smutny, hudebni skladatel

Ales Biezina, rezisér a producent Viktor Tau$ nebo bratfi Cabani, jako &estni predsedové.®!

V roce 2015 své nejlepsi prace prihlasilo rekordnich 56 agentur a celkovy pocet praci dosahl
&isla 168. Posuzovani umisténi produktu probéhlo tradiéné pod vedenim Stdpana Woldeho
(Media One)*?, pii¢em z péti nominovanych do uzsiho vybéru® si vyhru nakonec odnesli
Ohybaci notebooky HP v potfadu Ohybej 1éto (Omnicom Media Group s.r.o., divize FUSE)
a ShowRec Uplné nejvic (Starcom Mediavest Group), jehoZ zadavatelem byl Heineken

Group.®

77 ACRA SERVIS. Statut a terminy: Zlata pecka roénik 2017. Zlatapecka.cz [online]. 2017 [cit. 2017-12-22].
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V roce 2016 se do uzsi nominace opét dostalo pét produktl, ocenéni ale ziskala jen spolec-
nost Omnicom Media Group, s.r.0. divize Fuse, za product placement pro spole¢nosti Spor-
tisimo a Adidas v poradu Parta maraton a WIKTOR LEO BURNETT, s.r.o. za umisténi
produktu v dile Zlaty Bazant 73 - Predpoved’ pocasia, pficemz zadavatelem byl Heineken

Slovensko.®

V roce 2017 byly za product placement ocenény kampané G2 Band Academy pro Komer¢ni
banku (Omnicom Media Group), Mall Adventni kalendar — Divacké zpravy (Media Club) a
Raiffeisenbank v Labyrintu II (CT). V hlasovani ,,Nejlepsi herec v reklam&* zvitézil opét

Ivan Trojan za kampat T-Mobile.®

Poslednimi ocenénymi byly KFC a Coolwave, Mdbelix nova Kolbenka (oboji Omnicom
Media Group, s.r.0.) a Relax dzus — vicko (MEDIA CLUB, s.r.0.). Hereckou cenu, o které

rozhodovalo 15 000 divakd, si odnesl Tomas Jefabek za spoty pro Air Bank.®’
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

3 PPV AUDIOVIZUALNIM DILE

V této c¢asti prace si kladu za cil nastinit, kdo v procesu umisténi produktu do audiovizual-
niho dila figuruje, jaké kdo reprezentuje postoje, jak v rdmci jednotlivych skupin dochazi ke
spolupréci, jak jejich spoluprace funguje a zda maji néjaké problémy. Nasledné se bude

prace kratce vénovat tomu, jakym zpiisobem je vytvarena cena umisténi produktu.

3.1 Aktéri

3.1.1 Zadavatel / investor (advertiser)

Prvni z trojice aktért figurujicich v procesu umisténi produktu je jeho zadavatel ¢i investor.
Pokud se zadavatel rozhodne pro vyuZiti product placementu, zacne komunikovat s tviircem,
respektive producentem &i televizi. JelikoZ je product placement v CR pomérné novym na-
strojem marketingové komunikace, investorim chybi potfebna zkuSenost a bohuZzel tim na-
sledné¢ muze utrpét umeélecka hodnota vysledného dila stejné tak, jako povést zadavatele.
Zadavatel chce samoziejmé za svoji investici ziskat maximalni viditelnost své znacky a €asto
ma tudiz zdjem o velké mnoZzstvi dominantnich zabéri a o ¢asté a dlouhé verbalni zminky o
svém produktu.®® V piipadg, Ze je divdk znechucen pfemirou product placementu, vysledny
efekt miize byt nakonec pro obé strany kontraproduktivni. Kvalita audiovizudlniho dila a

zaroven primétenost PP tedy zavisi na jednanich a kompromisech vsech zi¢astnénych stran.

88 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 86.
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3.1.2 Autor, tviirce / producent

Dalsimi, pro cely proces nezbytnou stranou v ramci procesu je autor a producent. Pokud by
nedochazelo k zadné tvir¢i ¢innosti, nebyla by ani tato forma propagace. VEtsinou jsou tvir-
cem a producentem dvé rizné osoby které je nutné mezi sebou rozliSovat, protoze u nich

nelze pokladat za samoziejmé, ze budou mit vzdy stejné zajmy.

Jak bylo jiZ zminéno, investor samoziejmée vyviji co nejvétsi tlak na tvlirce a producenty
s tim, Ze chce, aby jeho produkt ¢i znacka byla co nejvice vidét. V jejich zdjmu je ale pri-
marné udrzet charakter audiovizualniho dila (zdbavnost, poucnost, ...), a nikoliv vytvorit
kompilat reklamnich sd€leni. Na druhé strané si ovSem producenti uvédomuji, Ze product
placement muze tvofit az tietinu rozpoctu, ¢imz se mize zafinancovat pomérné velka cast
jejich nakladid. Vétsinou tudiz dochdzi kviili umisténi PP k upravam scénare nebo dokonce
hotového dila, coz je obvykle ze strany autorti, rezisért a jinych odbornika hledajicich kul-
turni hodnoty v audiovizualnich dilech piijimano s nelibosti.?* Nékteti product placement
dokonce tvrdé odsuzuji a jeho vkladani si nepieji. Pokud nakonec souhlasi, PP musi byt

umistén Setrné neboli tzv. ,,it feels natural*“*°

, aby byla zachovana uméleckd hodnota dila.
Producenti a televize nicméné vitaji tuto alternativni moznost financovani svého projektu.
Obé strany jsou si ale soucasné také védomy vSech rizik, které plynou z neimérného vyuZiti
product placementu a vzhledem k tomu, Ze obéma strandm jde pfedevSim o uspésnost a vy-
sokou sledovanost jimi vytvoieného dila, usiluji o to, aby za€lenéni produktu ¢i znacky bylo

co nejpfirozengjsi.”!

89 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 48.
% Tamtéy, s. 86.
91 Tamtéy, s. 48.
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3.1.3 Divak (cilova skupina)

Hotové audiovizualni dilo se vysila a pisobi na divaky (z pohledu producenta) nebo na ci-
lovou skupinu ,,target audience* (z pohledu zadavatele). Na divaky ptlisobi jak umeélecka
hodnota dila, tak zaroven umistény product placement. Divaci v tomto ptipadé¢ nemohou
ovlivnit jeho miru zafazeni do vysilané¢ho programu jako je tomu napiiklad pfi ptrepinani
kanalt ve chvili, kdy program vystiid4 reklamni blok.”?> Hranice toho, kde je product place-
ment jesté akceptovatelny a kde jiz ne, je velmi tenka a jeji vniméni je velmi subjektivni.
Mnozi respondenti se odkazuji na RRTV, kterd doporucuje maximalni miru pouziti product
placementu v audiovizudlnim dile. Tam, kde je tato mira pfekrocena, nebo je produkt ¢i
znacka propagovana piili§ invazivné, dochazi k bliz§Simu prozkoumani dila a mize byt vy-
dano doporuceni k jeho stazeni. Obvykle je tak u¢inéno na zékladé€ stiznosti divaka, ktefi se
v pripad€ nespokojenosti nebo dokonce na zékladé znechuceni z ptesycenosti audiovizual-
niho dila product placementem obraci na jiz zminénou Radu, kterd posoudi vhodnost ¢i ne-
vhodnost umisténi produktu. V piipadé€ opravnéné stiznosti se Rada obraci na producenta a
po vzijemné obousmérné komunikaci je vyméfena unosna mira zaclenéni PP do vysilaného

audiovizualniho dila.”?

3.2 Proces navazovani spoluprace

V soudasné dob& v Ceské republice prevazuje nabidka nad poptavkou. Organizace jsou spise
pasivni a dominantni roli proto spiSe zastavaji televize a ptedev§im producenti, ktefi se snazi
shanét finance kreativnéji a hledaji nové zpiisoby, jak financovat jejich projekt. Televize se
pak snaZzi firmam nabizet pobidkové balicky a riizné slevy, které by mohli pfilakat potenci-

alni zajemce.**

92 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 52.
% Tamtéy, s. 50-52.
% Tamtéy, s. 86.
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Podle odbornikti pribéh spoluprace vétsinou probihd obdobné. Klient sviij napad predlozi
obchodnimu oddélenti televize ¢i producentovi filmu a ti jej pfedlozi scénaristiim a produkci.
V tu chvili zacne proces dohadovani mezi obéma skupinami, piicemz tvircim se idea umis-
téni product placementu vétsSinou nelibi (n€kdy jim to je naopak jedno) a obchodnici a pro-
ducenti je do toho tlaci s tim, Ze je potieba vydélat penize na uhrazeni alespoil ¢asti nakladi
na vyrobu dila. Kdyz to scénarista odsouhlasi, je to obvykle v jiné formé, nez to chtél klient,
takze dochazi k dal$im jednanim.” ,,Vyber konkrétniho televizniho poradu, do kterého ma
byt umistén produkt, zavisi predevsim na afinité pro zvolenou cilovou skupinu, zaméreni
poradu, referencich tviircu, sledovanosti, terminech a cetnosti umisteni produktu do vysilani.
V dané problematice miize byt rozhodujici také skutecnost, zda je porad spojen se znamou
osobnosti.**® Pokud dojde ke schvaleni nAmétu a uréeni produktu spoleéné s uréenim defi-
nice ¢etnosti a zplsobu vyuziti produktu v potadu, piistoupi tvirci k samotnému zapraco-
vani produktu do scénaie pofadu (popt. storyboardu), ktery musi byt nasledné schvalen.”’
Na nataceni pak ptichazi klient v doprovodu ¢loveéka z obchodniho oddéleni a na misté se
ladi detaily. Neuvazlivé vloZeni produkti miize kvalitu dila vyrazné€ snizit, takze se obcas
stava, ze ke spolupraci viibec nedojde. Problémy mohou také nastat ve chvili, kdy herec
propagaci produktu odmita. Stéale plati pravidlo, Ze ¢im vic mé klient penéz, tim spis se tvlirci
a televize produkt snazi umistit.”® Pokud vse probéhne isp&iné, porad se nato¢i a nasledné

nasadi do vysilani.

Podle medialnich agentur MediaMaster a MediaPro Pictures jsou nejcastéji umistovanymi
produkty v Ceské televizni tvorbé osobni automobily, potraviny, napoje, sluzby, spotiebni
elektronika, mobily a pocitace. Propagovany rovnéz byvaji cestovni kancelaie, dopravni

spole¢nosti nebo konkrétni destinace.”

% KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 48.

% JOCHIMOVA, Natilie. cit. 7. s. 29.
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Hlavnim stfetem z4jmu, ke kterému pfi jednanich dochézi, je jiz zminéné Cetnost product
placementu. Pokud je audiovizualni dilo téméi shodné s ptiivodnim scéndiem autora, divak
zménu nepoznd, ale zadavatel ma pocit, ze jeho produkt ¢i znacka neni dostatecné vidét.
K tomu vétSinou dochazi v ptipadech, kdy se jednd o product placement bez uplaty nebo
pokud je velmi nizkd cena. V druhém ptipad¢, kdyz je audiovizudlni dilo pfimétené upra-
vené v souladu s pivodnim scénarem, divak zménu sice témet nepozna, ale vSimne si umis-
téného produktu (kolem 75 % divaku), ktery mu nebude s nejvetsi pravdépodobnosti ptipa-
dat né¢jak nésilny. Ve chvili, kdy audiovizuélni dilo siln¢ uméle upravené a ptivodni mys-
lenka autora je v pozadi, mira saturace product placementem je pfili§ vysoka a divak si ne-

musi byt jisty, zda se nejedna o reklamu a miize tim byt i znechucen.'®

Dalsi problém se tyka predevsim dlouhodobéjsich a vétSich formatt, jako jsou filmy a velké
televizni serialy. Mezi vyrobou, postprodukei a vysilanim dila totiz byva vétsi ¢asovy roz-
ptyl, coZ se nelibi zadavatelim. Ti se potom zdrahaji investovat do product placementu, je-
hoz efekt bude mozné sledovat tieba az za rok. Z toho diivodu jsou pro umisténi produktu
vybirdny spise potady, které se toci s dvou az ttimésicnim piedstihem a jejich umisténi neni

nikterak naroéné. Jedna se tedy primarné o rlizné magaziny ¢&i porady o vateni.!”!

Konecné, je nutno zminit také problém ucinnosti product placementu. I presto, Ze ke vza-
jemné spolupréaci stale dochazi a umisténi produktu je pomérné vyhleddvanou formou mar-
ketingové komunikace, n¢kteti odbornici a s nimi zastupci organizaci nevi, nakolik je uZziti
product placementu efektivni. Podle nékterych odborniki jsou jeho Gi¢inky méfitelné a tvrdi,
ze skutecné funguje. Jini sice vefi, ze jsou méfitelné, ale neznaji nastroj, ktery by to umoz-
noval. Zastupci organizaci zastavaji nazor, Ze uc¢innost product placementu je zatim neméfi-
telnd, a proto k jeho vyuziti pfistupuji opatrné. Jejich obezietnost se zdd celkem na miste,
kdyz z prizkumt vychazi, ze produkt propagovany timto zptisobem v dile zaznamena v pri-

méru sice 57,6 % divaki, ale také z nich vyplyva, Ze zaregistrovani produktu nemé pifimy

100 kRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 49-50.
101 Tamtéz, s. 96.
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vliv na jejich ndkupni chovani.!??> Na druhou stranu, jejich odpovédi nelze povazovat za zcela
objektivni a existuji i ptipady, které ukazuji, ze urcity vliv product placement zcela jisté¢ ma.
Naptiklad druhy den poté, co byl odvysilan jeden z dili seridlu Ulice, ve kterém byl umistén
product placement nejmenované spolecnosti, se pod natlakem zajemcut pietizil a e-shop

firmy se zhroutil.!%3

3.3 Stanoveni ceny PP

Jednotlivé televize na svych webovych strankdch v minulosti vyvéSovaly ceniky za umisténi
product placementu do konkrétnich potadi a seridlii. V soucasnosti od toho nekteré televize
upustili. Nicméné je dalezité zminit, Ze stanoveni ceny za umisténi produktu neni nahodilé,
ale je zalozeno na koeficientech pro jeji vypocet, na ktery pasobi vice vlivil a stanovit tak

cenu neni zcela jednoduché.

»Zakladni jednotkovou cenou se rozumi dominantni zabér v délce 3 sekundy s pasivnim vy-
uzitim produktu nebo znacky. Délka dominantniho zabéru 3 sekundy je minimdalni doba za-
béru. Od zakladni jednotkové ceny jsou odvozeny ostatni formy product placementu, jejichz
cena je stanovena koeficienty. Koeficienty pro ostatni formy umisteni Ize libovolné kombi-

novat. Zakladni piehled koeficientii je ndsledujici.“'**

Tab. 2: Koeficienty vypoctu ceny product placementu (Kramolis, Kopeckova, 2015)

Typ zabéru (min. 3 sekundy) Koeficient pro vypocet ceny
Podé&kovani v titulcich!® 0,30
Nedominantni zabér na produkt 0,70
Aktivni vyuZiti produktu 1,50

102 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 87.

103 TE|RALOVA, Eva. Pfednéska o PP na VSE v Praze. Praha, 12. 12. 2017.
104 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 91.

105 JOCHIMOVA, Natilie. cit. 7. s. 30.
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Verbalni zminka o produktu (samostatné, 3) 1,00
Délka zabéru 4-8 sekund 2,00
Délka zabéru 9—15 sekund 3,00

Tato ¢isla jsou nicméné pouze orientacni. Kone¢na cena se v praxi od nich sice miize odvijet,
ale kromé toho, ze televize maji obvykle sviij interni cenik, stejné si kazdy tviirce ¢i produ-
cent sam stanovuje dalsi konkrétni podminky, takze vzdy je stejné nezbytné dojit ke vza-
jemng prospésné dohod¢, coz miize byt divodem déle trvajicich jednani. Tato kalkulace tedy
slouzi pouze jako vychodisko pro dalsi vyjednavani mezi tviircem a organizaci. Mezi kritéria
uréeni ceny lze tedy kromé délky a dominance v jednotlivych zabérech vcetné verbalni
zminky zatadit kuptikladu sledovanost potadu, jeho identifikovatelnost, poZzadovanou formu
a Cetnost product placementu, zplsob jeho zaclenéni (napft. kli€¢ova role v potadu) a spojeni
s herci ¢i konkrétni typ produktu. Dal$im kritériem je, zda se jedna o aktivni ¢i pasivni umis-
téni produktu.!®® Metodika uréeni ceny product placementu zavisi podle agentury MediaPro
Pictures na primérném ratingu potadu na obchodni cilovou skupinu (D15+), na CPP!?’ sta-
noveném pro umisténi produktu a na indexaci vychazejici z jednotlivych kritérii.'® Svou
roli ve vyjednavani mtze také naptiklad hrat dosavadni délka spoluprace mezi obéma stra-
nami. Cena za product placement za¢ina na ¢astkach v fadu desetitisicti az sto tisic za pasivni
product placement, pokud je vyuZit v aktivnim dialogu, ceny se pohybuji mezi 250-300 tis.
K¢.'% Podle dosavadnich vyzkumii jsou spole¢nosti nejéastéji ochotny do umisténi pro-

duktu investovat ¢astku v rozmezi 11.000-100.000 K&.!10

106 J0CHIMOVA, Natilie. cit. 7. s. 30.

107 7kratka vychdzi z anglického "Cost per People". V pfekladu tedy cena za jednotlivce nebo cena vyloZend
na ziskani jednoho.

108 JOCHIMOVA, Natélie. cit. 7. s. 30.

109 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3 s. 80.

10 Tamtéz, s. 87.
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34 Filmvs TV

Pokud hovotime o umisténi produktu, nabizi se srovnani fungovani product placementu ve
filmu a v televiznich seridlech ¢i poradech. Uz z logiky véci vyplyva, ze jednim ze zaklad-
nich rozdil je aktudlnost. Proces vyroby filmu trva obvykle mnohem del$i dobu, nez vyroba
epizody televizniho seridlu nebo naptiklad lifestylového potadu. Takové formaty jsou pak
s ohledem na umisténi produktu flexibilnéjsi a klient / zadavatel mé rozhodné¢ vyssi Sance,
jak divéaky oslovit n¢jakym novym produktem ¢i sluzbou v dobé¢, ktera mu nejvice vyhovuje.
Jako ptiklad 1ze uvést zminéni nové ptijcky, upozornéni na nové podminky pojistovny apod.
To by ve filmu, ktery by pfiSel do kin o rok pozdé&ji, samoziejme ztratilo na efektivité. Pre-
ferované miize byt i ro¢ni obdobi, kdy naptiklad cestovni kancelat v zimnich mésicich upo-
zorni na fakt, Ze je uz mozné vyhodné nakupovat letni zajezdy a mj. nabizi skvélé pohadkové
détské koutky. Nejzadangjsi samoziejmé byva zpravidla obdobi pfed Vanocemi, kdy jsou

lidé ptipraveni utracet nejvice.

S délkou vyroby filmu je Gizce spojena také rychlost névratnosti zadavateli. Pokud zadavatel
chce rychle vidét n&jaké vysledky, pravdépodobné zvoli k propagaci svého produktu tele-
vizni format. V nékterych pofadech se totiZz product placement miiZze objevit jiZ n€kolik
tydni po uzaviené smlouvé, coz miiZze byt v urcitych pfipadech bezpochyby vyhodou. Aniz
by to bylo ptivodnim zamérem tvirci nebo §lo o placené umisténi produktu, zafungoval
v dobé premiérového vysilani v USA ukazkovym zplisobem seridl Friends / Pratelé, kdy se
casto po odvysilanych epizodéch stavalo, ze se lidé zacali shanét po obleceni ¢i doplicich,

které vecer predtim vidéli na svych seridlovych hrdinech.!!!

Dale je dilezité zminit délku audiovizuédlniho dila a vyhody opakovani. Televizni tvorba je
v soucasnosti pro vyuzivani PP vhodnéjsi nez ta filmova z toho diivodu, Ze dnesni uspéchany

divak dava ptrednost spise krat§im formatim. Navic, filmy jsou obvykle jednorazovou

111 CESKA TELEVIZE. Prdtelé — Ohlédnuti s pidteli édst 3/3 [online]. YouTube: ©2010 [cit. 23.4.2019]. Do-
stupné z: https://www.youtube.com/watch?v=mrIHZhDUaj0&t=222s


https://www.youtube.com/watch?v=mrlHZhDUaj0&t=222s
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zalezitosti, zatimco seridly a potady maji vyhodu kontinuity. V ptipadé navazani delsi spo-
luprace s TV je mozné zajistit, aby produkt dané znacky ¢i sluzbu divaci vidali na obrazovce
1 nékolikrat tydné po dobu nékolika let, ¢imz je budovano dlouhodobé povédomi o daném
vyrobku a zaroven buduji asociace mezi televiznimi hrdiny a cilovou skupinou (napft. po-
1évky Cambell v seridlu ,,American Dreams*, kdy se znacka Campbell stala ikonou seri-
alu).!'? Prikladem miize byt i seridl Ulice, ve kterém hned nékolik postav vlastni telefony &i
notebooky znacky Lenovo. Nevyhodou seridlového product placementu je predevsim pie-
souvani Casu relace, které mize mit za dasledek pokles sledovanosti poradu nebo tplnou
zménu cilové skupiny. Pokud hovotime o filmech, které v kinech uz mozné vidét neni, sa-
moziejme tu jsou kanaly jako Netflix, jejichz prostfednictvim lze sledovat filmy kdykoliv a
kolikrat se divakiim zachce. V takovych ptipadech je sice mozné umistény produkt vidét

opakovan¢, ovsem bez moznosti zpisob umisténi variovat a dale s nim pracovat.

Nezbytnou souc¢asti marketingovych strategii je zacileni na vhodné publikum. I v ptipadé
umisténi produktu hraje roli mnoho faktorti. Mezi ty stéZejni patii druh potfadu (romanticky
serial, zahradkarsky potfad, sportovni pofad apod.) a s tim souvisejici ¢as vysilani a v€kové
kategorie divakl. Zacileni na tu ,,spravnou’ skupinu lidi se u televizni produkce jevi jako
snaz$i. Seridly ptitahuji vétsi ¢ast publika, ktera k pofadu useda v pravidelny ¢as a marketéti
mohou zvazit typ produktu nejen vzhledem ke zminénému cCasu, ale také specifické cilové
skuping, ktera se definuje snaze nez u filmt.!"> Nabidka, kam zacilit, je pomérné §iroka,
riznorodé a d4 se obvykle vybirat i v rdmci daného zanru (témét kazdy kandl md minimalné
jeden sviij kulinafsky potad atd.). V ptipadé seridlii hraji navic roli fanouSci, ktefi jsou sami
0 sob¢ ochotni nechat se produktiim vystavovat, protoze chtéji mit o svych hrdinech nejpo-
drobnéjsi informace a sami je také aktivng vyhledavaji v jinych médiich.!'* Co se tyka cilo-
vych skupin, dilezitym aspektem uc¢innosti PP je také etnikum (napt. muslimové a alkohol),
zem¢ a jeji zvyky, stravovaci navyky. Nekteré z téchto specifik by se mohly jevit jako ,,pro-

blémy* tykajici se spiSe zahrani¢i, nicméné se soucasnym trendem globalizace je to pouze

112 | EHU, Jean-Marc. Branded entertainment: product placement. Philadelphia: Kogan Page, 2007, s. 161.
113 Tamtéz, s. 15-161.

114 SAYRE, Shay. Entertainment marketing: selling branded performance, people, and places. Upper Saddle
River, N.J.: Pearson/Prentice Hall, 2008, s. 380.
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otazkou Casu, kdy bude i ¢eska spolecnost jesté pestiejsi, nez je v soucasnosti a zacileni na

vvvvvv

vvvvvv

v souladu se sjednanymi podminkami zadavatele a zaroven to nenaruSovalo umélecké za-
méry tvlrct. Vkusné a nendsilné umisténi produktu mize byt vyzvou i pfi umistovani v te-
levizni tvorbé, nicméné stéle je to snazsi, a minimalné v ¢eskych podminkach castéjsi nez
ve filmu. Samoziejmé ale zalei na zanru filmu. Napiiklad v Ceské republice divacky velmi
oblibené romantické komedie jsou pro umisténi produktu rovnéz vdéénym zanrem a s pro-
duct placementem se v nich setkdvame stale Castéji. Filmy zahrani¢ni, ptfedev§im hollywo-
odské produkce, s umisténim produktu pracuji samoziejmé¢ mnohem vice, coz je ale dano
nejen nepoméerné vEétsi a ndkladnéjsi produkei jejich filmi, ale rovnéz disledkem toho, ze
oproti CR s product placementem pracuji jiz dlouhou dobu a vi, jak s nim nakladat a co jim

muze piinést.

Velkou roli v umistovani produktu hraje také celkovy dosah, ktery dany produkt ¢i sluzba
muze mit. Od umisténi produktu do ¢eského filmu samoziejmé nelze ¢ekat takovy potencial
zéasahu a ndvratnosti, jako do nového filmu s Jamesem Bondem, ale v ptipad¢ divacky usp&s-
ného filmu se miize ptesto jednat o solidni zdsah obyvatelstva. Specialné v ptipadé, kdy je
produkt spojen s né¢jakou oblibenou postavou nebo konkrétnim hercem. Tento princip mize
samoziejmé stejn¢ dobie fungovat i v ptipad¢ televizniho seridlu ¢i pofadu. VZzdy je ale da-
lezité nezapominat na cilovou skupinu a jeji moznosti. Nelze napiiklad oc¢ekavat, ze bézny
divak po zhlédnuti nové Bondovky pobézi koupit novy viiz nebo konkrétni basu piva jen

proto, Ze ho pil aktudlni agent 007. Na druhou stranu zaleZi, co zadavatel ve spojeni se svoji

znackou preferuje. Zda si vice ceni masovych prodejii nebo exkluzivity a puncu luxusu.

Pokud srovnavame umisténi produktu ve filmu a televizi, rozhodné bychom neméli zapo-
menout na fakt, ze predevs§im u mladé generace televize jako takova ztraci na zajimavosti a
mladi lidé davaji ¢im dal Cast&ji pfednost obsahu na socidlnich sitich, a to pfedev§im na
kanalu YouTube. Pokud se firma dohodne na spolupraci se zndmym youtuberem / influen-
cerem a ten na svém kanalu ¢i na jakémkoliv profilu bude propagovat nebo jen zkouset dany

produkt ¢i sluzbu, jde o bezkonkuren¢né nejrychlejsi zpasob, jak zasahnout velkou skupinu
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lidi, ¢asto mnohem vétsi, nez by bylo mozné v TV. Pokud je navic nabizeny produkt pro
influencera dost zajimavy, miize k propagaci dojit i bez ndroku na honoraf.''> Umisténi pro-
duktu v takovém druhu videa pak zalezi na kreativité konkrétniho influencera. Podobn¢ jako
v seridlech a filmech muze jit v tom lepsim piipad¢€ o vtipnou a kreativni propagaci, ale v za-
véru videa se obvykle nevyhneme shrnuti a obezndmeni s danym produktem, coz v konec-

ném disledku ztraci na pfirozenosti a autenticite, o kterou se ve filmech a TV primarné snazi.

Kone¢né, po vyhodnoceni pozitiv a negativ jednotlivych medialnich platforem se zda, Ze
nejvyhodnéjsi pro umisténi produktu je seridl ¢i televizni porad. O to zajimavéj$imi se pak
jevi poznatky on-line prizkumu, o kterém pise Beng Soo Ong. Studie pry zjistila, ze ackoli
tf1 Ctvrtiny dotdzanych védélo o umisténi produktu v obou médiich, zdalo se, Ze respondenti
umisténym znackdm v televiznich potfadech odoldvaji vice nez tém ve filmech. To mohlo
mit za nasledek slaby dopad televiznich umisténi na postoje respondentti k umisténym znac-
kam.!'® Nicméng, problém, ktery je spole¢ny pro viechny medialni platformy, kde Ize pro-
duct placement umistit, nastinil Live Science profesor marketingu na Kalifornské statni uni-
verzité Gail Tom. Podle ného zjistit, zda umisténi produktu skute¢né funguje, je velice t€zkeé,
protoze i piesto, Ze se po nasazeni filmu s PP zvednou prodeje propagovanych produkti,
nelze dokazat, zda to nebylo zptisobeno jinymi faktory jako sezonni zmény, aktivity konku-
rence, ekonomika, propagacni akce apod. I kdyZ se v minulosti nékterym produktiim po od-
vysilani filmu, ve kterém byly umistény jako PP, zvysil prodej (Tom Cruise a Ray-Bans ve
filmu ,,Rizikovy obchod* ¢i slune¢ni bryle Aviator v ,,Top Gun®), coz by naznacovalo, Ze
umisténi produktu funguje, Tom varoval, Ze vétSina piikladi efektivniho umisténi produktu
ve filmech se objevila v dobé¢, kdy bylo umisténi produktu nové a filmy product placementu
neobsahovaly tolik, jako v soucasnosti. Dnesni divaci jsou navic medialn€ gramotné&jsi a pfi

neustalém vystavovani reklamam také odoln&jsi.!'” Tato oblast zkoumani je tedy pomérné

115 HARDY, Tony. A History of Product Placement in Movies: What, Where, and Why [online]. Canny-Crea-
tive: ©2019 [cit. 23.4.2019]. Dostupné z: https://www.canny-creative.com/history-product-placement-mo-
vies-what-where-why/

116 Beng Soo Ong PhD (2004) A Comparison of Product Placements in Movies and Television Programs, Jour-
nal of Promotion Management, 10:1-2, 147-158, DOI: 10.1300/J057v10n01_10 Dostupné z:
https://www.tandfonline.com/doi/pdf/10.1300/J057v10n01_10?needAccess=true

117 RADFORD, Benjamin. Branding James Bond: Do Product-Placement Ads Work? [online]. LiveScience:
©2019 [cit. 23.4.2019]. Dostupné z: https://www.livescience.com/24957-james-bond-product-place-
ment.html


https://doi.org/10.1300/J057v10n01_10
https://www.livescience.com/24957-james-bond-product-placement.html
https://www.livescience.com/24957-james-bond-product-placement.html

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 56

komplikovana a nelze jednoznacné definovat navod na nejlepsi umisténi produktu. Vysledek
ovliviiuje mnoho faktorti od samotného produktu a jeho popularity ptes jeho umisténi az po
socialné-ekonomické podminky ve spole¢nosti a zadavatel si musi sam zvolit, které z medi-

alnich platforem da s ohledem na vSechny zminované faktory pfednost.
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4 ANALYZY TV STANICV CR

Tématika umisténi produktu do audiovizuédlniho dila je pomérné rozsahla, a proto se tato
préace bude podrobnéji vénovat pouze analyze ceskych televiznich stanic. V této ¢asti prace
budou tedy v kratkosti pfedstaveny nejvétsi tuzemskeé televizni stanice, pricemz text bude
cilit na analyzu principti jednotlivych televizi a jejich pristupii k praci s PP. Toho bude ¢és-

te¢n¢ dosazeno pomoci analyzy PP vlajkovych seridlii a pofadi konkrétnich televizi.

Podle vyzkumii, které byly provedeny magazinem Strategie E15 je product placement nej-
Castéji vkladan na prvnim misté do kuchatskych show, lifestylovych potadii a na tfetim misté
do nekone¢nych serialt. V jejich TOP 8 se dale umistilo Zivé studiové vysilani, klasické
seridly, velké zabavni show, sportovni vysilani ve studiu a ptivodni dramatické tvorba.!!®
Takovy vysledek by se dal i celkem snadno pfedpokladat. Rozmanitost produktt a znacek,
které 1ze vyuzit je pomérné Sirokd a oproti autorskému filmu neni nikterak obtizné PP do
audiovizudlniho dila vlozit. Vybér analyzovanych vzorki je tak v prvni fadé zaloZen na
tomto vyzkumu. DalSim kritériem vybéru je sledovanost, pficemzZ v dan¢ kategorii jsou vy-
ném potadu. Kuchatské show budou vyménény za hobby magaziny, které slibuji vétsi vari-
abilitu umisténi. Vzhledem k tomu, ze CT kromé retro serialu Vyprdvéj ve svém arsenalu
nema zadny serial ze soucasnosti, ktery by odpovidal kritériim nekonec¢ného serialu, byla

k analyze zvolena dvaadvacetidilna kriminalni série Pripady 1. oddéleni.

Konec¢né, kazda z analyzovanych televizi bude podrobena prizkumu bezihonnosti v rdmci
Setfeni Rady pro rozhlasové a televizni vysilani, ktera byla v préci jiz ptedstavena. Vyzkum
bude orientovan na to, jak si jednotlivé televizni stanice vedou vzhledem k doporuc¢enim
Rady, jak ¢asto a v jakych ptipadech byl porusen zakon, jaky byl postih, zda Rada pro ¢eské
televizni stanice funguje jako urcity druh autority, a zda se proto televize snazi piestupkti

vyvarovat.

118 KRAMOLIS, Jan a Martina KOPECKOVA. cit. 3. s. 96.
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4.1 CESKA TELEVIZE

4.1.1 Obecné

Ceska televize je jedinou vefejnopravni televizi v Ceské republice. Podminky umisténi pro-
duktu definuje nasledovné. Produkt je do pofadu umist'ovan na zékladé pisemné smlouvy
uzaviené mezi Ceskou televizi a zadavatelem, pii¢emZ zadavatel se za umisténi produktu
zavazuje zaplatit Ceské televizi odménu nebo v piipadé, kdy se neprovadi zadna platba, po-
skytnout urcité zbozi nebo sluzby, zejména rekvizity nebo ceny pro soutézici. Dilezitym
predpokladem smlouvy je objednavka, ve které nechybi presna specifikace poradu, v némz
ma byt produkt umistén, presné oznaceni programu, v némz ma byt potad odvysilan, udaje
klienta a ptesny popis produktu, ktery mé byt v potfadu umistén. Placené umisténi produktu
je pripustné pouze v kinematografickych dilech, ve filmech a seridlech vytvorenych pro te-
levizni vysilani nebo pro audiovizudlni medidlni sluzby na vyzadani, ve sportovnich pofta-
dech, zdbavnych potadech, a to za podminky, ze se nejedna o porady pro déti. Pokud jsou
zboZi nebo sluzby, zejména rekvizity nebo ceny pro soutéZici, poskytovany bezplatné, umis-
téni produktu v potadu je ptipustné bez ohledu na jeho Zanr. Samoziejmé stale plati, ze mezi
umisténymi produkty nesmi byt tabakoveé vyrobky, produkty osob, jejichz hlavnim pfedme-
tem ¢innosti je jejich vyroba nebo prodej a 1éCivé ptipravky nebo lé¢ebné postupy, které jsou

v Ceské republice dostupné pouze na lékaisky piedpis.''”

Konkrétni zpiisob umisténi produktu je vzdy predmétem individudlniho jednani, pfi¢emz se
vychazi z charakteru produktu a potfadu, do kterého ma byt umistén. Produkt 1ze umistit do
potadii CT, které byly vyrobeny po 19. prosinci 2009. Produkt musi byt v pofadu umistén
tak, aby tim nebyla dotéena redakéni odpovédnost a nezavislost Ceské televize. Ty se pova-

7uji za nedotcené, pokud Ceskd televize a autor scénaie potadu z vlastniho rozhodnuti

119 \seobecné podminky pro umistovdni produktd v pofadech v televiznim vysildni Ceské televize [online].
Ceska televize: ©2019 [cit. 2018-04-26]. Str. 1-3. Dostupné z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1037.pdf?v=1& ga=2.245409985.498059308.1554313539-
1935676342.1547140116
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akceptuji ndvrh zadavatele umistovaného produktu. Dotéené jsou naopak tehdy, pokud
Ceska televize ztrati kontrolu nad obsahem ¢i vybérem poradi a dal§ich &asti vysilani a jejich
chronologickym uspofadanim ve skladbé piislusného programu (CT1, CT2, CT24, CT sport,
CT: D, CT Art). Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od smlouvy v piipadé nesplnéni
vieobecnych podminek, pokud je dle pravniho nazoru Ceské televize umisténi produktu
shledano v rozporu s platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, pokud neni mozné zajistit
umisténi produktu z diivodu programovych zmén nebo je zadavatel vici CT v prodleni s

thradou odmény a/nebo jiného splatného zavazku, ktery byl ujednan.'?°

4.1.2 Analyzy

4.1.2.1 Serial — Pripady 1. oddéleni

PRIPADY 1. ODDELENI

Obr. 1 — Promo fotografie seridlu Pripady 1. oddéleni (Archiv CT)

Premiérovy dil: 1. sezona — 6. 1. 2014, 2. sezona — 4. 1. 2016
Stopaz: 61 min.

Zanr: Krimi / Drama

120 y¢eobecné podminky pro umistovdni produktt v pofadech v televiznim vysildni Ceské televize. cit 119.
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Pripady 1. oddélent je &esky kriminalni serial, ktery byl premiérové vysilan na CT1 od 6.
ledna 2014 do 22. tnora 2016. Vysilal se pravidelné kazdé pondéli od 20:00. Serial je zalo-
zen na vySetfovani skute¢nych vrazd, které se staly po roce 1989 v Praze. U kazdého ptibéhu
se divak dozvida délku vysetrovani a v zavéru konecny rozsudek soudu. Za scénafem stoji
skute¢ny $éf oddé€leni vrazd Josef Mare$ a redaktor MF Dnes Jan Malinda. Serial zvitézil v

anketé mezi Gtenaii iDNES.cz jako nejlepsi Gesky krimiseridl desetileti.!'?!

Detektivni seridl Ptipady 1. odd¢€leni se odehrdva v soucasnosti. Lokalita je vymezena pte-
devsim na Prahu a jeji okoli, pfi¢emz redlna mista v seridlu také ,,hraji*. Je pravdépodobné,
ze spousta v serialu viditelnych znacek, nebyla placenym product placementem. Serial je
zaloZen na skutenych pfipadech prazské kriminalni policie a realisti¢nost si drzi i v ramci
vypravy a kostymil. Vymyslenych znacek a firem v seridlu tedy neni mnoho a ani se nezda,

ze by se jim tvurci seridlu snazili néjak vyhybat.

Obr. 2 — Oznaceni seridlu Pripady 1. oddéleni piktogramem PP!?*

PORAD OBSAHOVAL PRODUCT PLACEMENT ()

Vyrobila Tviréi producentska skupina Michala Reitlera

® Ceska televize
2014
www.ceskatelevize.cz

Pomémé zasadni soudasti policejni prace jsou sluzebni auta. Policie Ceské republiky dlou-
hodobé spolupracuje s automobilovou firmou Skoda Auto a vétsina policejnich aut pochézi
od této znacky. Tato skutecnost se promitla i do samotného seridlu, ve kterém hlavni hrdi-

nové — policisti, rovnéz jezdi auty znacky Skoda.

121 SpACILOVA, Mirka. Nejlepsim ceskym krimiserialem desetileti jsou Piipady 1. oddéleni. iDNES.cz [online].
2016-10-12 [cit. 2018-05-20]. Dostupné online.

122 pginady 1. oddéleni. 13. dil, Smrt novinaie [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, €T, 2014. CT. 31. 3. 2014
20:00.
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124

Obr. 3 — Vozidla znacky Skoda, vievo zadni'?*, vpravo predni strana vozu

Pravé kvili realisticnosti by ale bylo zvlastni, kdyby auta stejné znacky méli zcela vSichni,
a proto se v serialu setkdvame i s jinymi znackami vozidel, které¢ patii hledanym zlo¢inciim
nebo jinym postavam seridlu. V epizodé ,,Posledni ptipad* naptiklad Filip Blazek ve své roli
vySetiovatele tika: ,, TakzZe zajimd nds vozidlo Mercedes Benz ML63 MG druhé rady, cerné
barvy... 1% i ji

meésté. V takovych piipadech, kdy je zminovana konkrétni znacka, se jedna o audio place-
ment, ktery je samoziejmé doplnén o vizudlni slozku. V neposledni fad¢ je mozné vidét
znacky aut, které se v danou chvili ocitly v zdbéru, nicmén¢ s nejvétsi pravdépodobnosti ne-
byly urceny k herecké akci nebo cilenému product placementu. Ku ptikladu lze uvézt zabér
na vuz znacky Citroén, ktery je v ramci zabéru dominantni, ale jelikoz se jednd o scénu
v exteriéru mésta Prahy, 1ze predpokladat, ze kvtli nataceni neprobehl kompletni zabor ulice
a jeji op€tovné zaplnéni filmovymi automobily, takZe jde spiSe o ndhodu nez o cilené umis-

téni produktu.

123 prinady 1. oddéleni. 22. dil, Posledni pfipad [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, CT, 2016. CT. 22. 2. 2016
20:00.

124 p¥ipady 1. oddéleni. 13. dil, Smrt novinafe [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, CT, 2014. CT. 31. 3. 2014
20:00.

125 pfipady 1. oddéleni. cit. 123.
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26

Obr. 4 — Vlevo dodavka Boxer; vpravo Citroén'

Dalsi béZnou soucasti zivota je obleceni. I v pfipad¢ tohoto seridlu se Ize setkat s viditelnymi
znackami. Pokud by se v téchto ptipadech nejednalo o cilené umisténi produktu, nutno po-
dotknout, ze by muselo jit o velmi nedbaly pfistup k problematice ze strany kostymnich na-
vrhart. Jak ovSem zachycuje screenshot nize, je mozné, ze v nékterych piipadech umisténi
znacky cilené nebylo a pouze se komparzista v roli jednoho z policistl pti poradé Spatné

oblékl a nikdo z tviarcu si toho béhem nataceni nevsiml.

Obleceni a obuv je pomérné dobrym zptisobem, jak s urcitou znackou navazat spolupraci, a
tim levné nebo bezplatné budovat charakter a styl samotné postavy. Ptesto, ze je v seridlu
mozné vidat na postavach oble€eni riznych znacek, nelze z toho vyvozovat zavéry, Ze §lo o
umélecky zamér a budovani charakteru. Tato moznost tu ale samoziejmeé je. Postava majora
Kozéka ma ¢asto mikinu Alpine Pro. K vidéni je 1 Timeout, Low Sparks, Lerros, Adidas a
dalsi. V epizod€ Posledni pripad ma postava podezielého na sobé motorkaiské obleceni
znacky Clover, ale pismeno C chybi. Pfi pohledu zblizka je vidét, Ze tam ono pismeno bylo,
ale z n¢jakého divodu na obleCeni uz neni. Otazkou je, zda §lo o cileny zasah, aby byla
narusSena dobfe viditelna znacka nebo se na nataceni podafilo sehnat obnoseny kus bez jed-
noho pismena. V kazdém ptipadé¢ vzniklo anglické slovo ,,lover®, coz mize pusobit komicky

a nabizi to rizné interpretacni moZznosti.

126 pgipady 1. oddéleni. 13. dil, Smrt novinare [epizoda televizniho seriélu]. Cesko, €T, 2014. CT. 31. 3. 2014
20:00.
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Obr. 5 — Vlevo znacka mikiny Thor Stein; vpravo Alpine Pro'?”

Obr. 6 — Vievo znacka Low Sparks'?®; vpravo Adidas'*®

Obr. 7 — Vievo znacka Timeout'3’; vpravo Clover’3!

127 piipady 1. oddéleni. cit. 124.

128 pipady 1. oddéleni. cit. 123.

129 prinady 1. oddéleni. 14. dil, Klubové barvy [epizoda televizniho serialu]. Cesko, CT, 2014. CT. 7. 4. 2014
20:00.

130 pgipady 1. oddéleni. 16. dil, Informéator [epizoda televizniho serialu]. Cesko, CT, 2016. CT. 11. 1. 2016
20:00.

131 pfipady 1. oddéleni. cit. 123.
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Dale se v seridlu objevuji znacky elektroniky jako jsou telefony, pocitace a rtizné dalsi zafi-
zeni. Vedouci 1. oddéleni Korejs vola z telefonu znacky Samsung, pticemz znacka je diky
detailnimu zabé&ru kamery velice dobfe viditelna.!3? Paradoxné v této epizodé chybi oznadeni
PP, takZe by nem¢ly byt zadné znacky vidét, ale skutecnost je jina. Déle je nékolikrat mozné

133 nebo fotoaparat Nikon'3* pouzivany pfi sledovani podezie-

vidét pocitatové zatizeni Del
lych. Notebook postavy Tomase Kozaka, kterého hraje Ondfej Vetchy, mé na jedné strané
pouze stiibrné pismeno ,,a“.!*> Jedna se pravdépodobné o notebook znacky Acer, ale ostatni
pismena byla nejspiSe pfelepena nebo odstranéna. Otazkou je, pro¢ tam zistalo pravé toto
jedno pismeno (pokud samoziejmé neexistuje model s takovym oznacenim). V epizod¢ 14.
je naptiklad znacka na notebooku pielepena paskou celd. Kromé elektrotechnickych pired-
méth se nékolikrat objevuji i cigarety. Ty jsou jako PP nepfipustné, nicméné ve chvili, kdy
Vita SrSent koupi velké baleni cigaret pro svého informatora, existujici znacka Chesterfield
je vidét pomérné dobre.!*® Hiife, ale stale viditelna je naptiklad krabicka Marlboro, ktera se
v seridlu objevuje n€kolikrat. V takovych ptipadech si znacky vSimne spiSe opravdu pozorny
divék, takze se jedné téméf o skryty product placement. Podobné se naptiklad u dfezu v baru

objevuje sklenice Staropramen.'®’

Obr. 8 — Vlevo fotoapardt Nikon; vpravo telefon Samsung

132 pginady 1. oddéleni. 15. dil, Slepy svédek [epizoda televizniho serialu]. Cesko, CT, 2016. CT. 4. 1. 2016
20:00.

133 prinady 1. oddéleni. 18. dil, Déti na odpis [epizoda televizniho serialu]. Cesko, €T, 2016. CT. 25. 1. 2016
20:00.

134 pfipady 1. oddéleni. cit. 123.

135 pfipady 1. oddéleni. cit. 130.

136 Tamté?.

137 pfipady 1. oddéleni. cit. 124.
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1139

Obr. 9 — Vievo pocitac Dell'38; vpravo obrazovka Del

Obr. 10 — Vievo pocitac s ,,a“; vpravo cigarety Chesterfield

Specifickym PP tu jsou produkty fotbalového klubu AC Sparta Praha. Postava majora Ko-
zéka ma predepsané, Ze je fanouskem tohoto klubu, a proto to bylo vyrazné zapracovano do
scénografie serialu. Pfedevsim v jeho kancelafi je mozné vidét spoustu plakati a jinych upo-

minkovych predméti klubu.

138 pEipady 1. oddéleni. cit. 132.
139 pfipady 1. oddéleni. cit. 133.
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Obr. 11 — Vlevo detail na klub AC Sparta’*; vpravo celek kanceldre'*!

Nezbytnou soucasti policejni prace je i komunikace s médii, coz se rovnéz do seridlu pro-
mitlo. Kromé toho, Ze byla v ramci serialu vytvotena fiktivni televize TV1, se kterou poli-
cisté v serialu Casto prichazeji do styku, béhem tiskovych konferenci jsou zastoupena rtizna
existujici média jako CT 24, Idnes.cz nebo Metro. Posledni dvé jmenovana média jsou v se-
ridlu rovnéz ve formé webové stranky a novin, tak jako je tomu ve skute¢nosti. Dale je moZné
vidét tteba Mladou frontu DNES. V n&kterych ptipadech neni jasné, o jaké noviny se jedna!#?
a v pripad¢ internetového vyhledavace je mozné sice vidét existujici WebSearch, ale v jiné

grafické podobg.'*

Obr. 12 — Vlevo nespecifikovatelné noviny, vpravo WebSearch

140 piipady 1. oddéleni. cit. 132.
141 p¥ipady 1. oddéleni. cit. 130.
12 pEipady 1. oddéleni. cit. 124.
13 pfipady 1. oddéleni. cit. 129.
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144

Ve 14. epizodé'™, ve které by dle chybéjiciho oznaceni nemél byt PP, je dokonce komicka

etuda s vybranymi médii.

., KOREJS: Tolik?

HLAVSOVA: No tak kdyz naznaci odchod do civilu $éf oddéleni vrazd.
KOREJS: No ale nemiizu dat rozhovor vsem. To bych vypadal jako blbec.
HLAVSOVA: Hm.

KOREJS: Tak vybereme jenom ty nejvétsi. Tyhle, tyhle, tyhle. (Zaskrtne Magazin DNES,
Pravo a Patek LN.) Moment, Policista ten je nas. Tyhlety jsou ovS§em verejnopravni. Tak to
musim. (Zaskrtava CT, Cro.) TV1, ty nam hodné pomohli. Tak ja jim taky dam.

HLAVSOVA: Takze, to znamend uiplné vsem, kromé téchhle. (Propiskou ukdze na Aktu-

alné.cz.)

KOREJS: Hm, no to rikate spravné. To by se mohli urazit, kdyz jsem dal vSem a jim jsem

nedal. Vzdyt je to jedno. Sedm nebo osm.
HLAVSOVA: Jasné, takze uplné vsem.

KOREJS: Tak.*

Ve stejné epizode je také zminéna konkrétni stanice radia a zaroven vidime samotné zatizeni
konkrétni znacky. Kromé pasivniho PP se v jedné scéné€ objevuje také aktivni audio place-

ment.

KOZAK: Takze, dobré rano, Pepa Korejs mé pozidal, abych to dneska vzal za néj, ale
kdyby se vam po ném styskalo, kdybyste chtéli slyset prece jenom jeho, tak si miizeme pustit
tamhle radio (zaber a zoom na radio znacky Phillips), Radiozurnal, kde prave ted’ jisteé

moudre hovori.

144 pfipady 1. oddéleni. cit. 129.
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Obr. 13 — Vlevo zadost o rozhovor, vpravo prehravac Phillips

Cro
&*”‘ DNES
Policise,
Tvi
Aktuding ., ,
Prave

Pdtoi (ay

45

fD)VES.C: / Prah, edni Cechy 2|

T o

135 pfipady 1. oddéleni. cit. 124.
146 p¥ipady 1. oddéleni. cit. 130
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Obr. 16 — Vievo noviny Mlada fronta DNES'¥; vpravo televize TVI'*

Jelikoz se seridl odehrava v realnych lokacich, vSudypiitomnym znackam a logim se ne
vzdy byli tviirci schopni uchranit. Pti zdbérech ze zatykani podezielych je tak mozné vidét
obchod Norma'®, restauraci U Krdlii, béhem hledéani stop Bazdrek U Tii kralii'*°, restauraci
a bar Zlata ulicka (z ptedchozi repliky divak navic vi, Ze jedou na Petrské namésti), plakat
Babor'?!| vyvésni ceduli dm, na trafice ceduli DNES.'? Jindy jsou za herci pii chiizi po
sidlisti videét plakaty Acema, mezi zaparkovanymi auty na ulici vozidlo s napisem

Malreko'>, na benzince malé napisy Benzina'™

, v ordinaci ¢aje Lipton, v hospodé¢ chipsy
Lays"*® nebo cedule Staropramen.'>® Naproti policejni budové je Zabka, takze v nékterych
zéabérech ,,hraje* i ona.'>” V jiné epizod& postavy sedi v kavarné Moje Cafe. Kdyz v ptibéhu
figuruje Ceskd posta, herci stoji pred budovou a za nimi je vidét plakat, ktery 14ka na sluzby

,,Balik expres“!>®

a dalsich podobnych ptikladl by bylo mozné uvézt spousty. V téchto pfi-
padech jde jen tézko urcit, kdy se jedna o cilené umisténi produktu. Mnoho z takovych epi-
zod postrada oznaceni PP, takZe o PP zfejmé jit nemélo, nicméné to neméni nic na tom, Ze

znacky jsou Casto velmi dobte viditelné a divak by na to mél byt upozornén.

197 Pfipady 1. oddéleni. cit. 130.
148 pfipady 1. oddéleni. cit. 124.
149 Tamté?.

150 piipady 1. oddéleni. cit. 130.
151 pfipady 1. oddéleni. cit. 132.
152 piipady 1. oddéleni. cit. 129.
153 Pfipady 1. oddéleni. cit. 124.
154 pfipady 1. oddéleni. cit. 129.
155 piipady 1. oddéleni. cit. 133.
156 pEipady 1. oddélent. cit. 129.
157 p¥ipady 1. oddéleni. cit. 130.
158 pEipady 1. oddéleni. cit. 124.
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Obr. 17 — Scéna pred postou

Kromeé jiz zminéného audio placementu v podob¢ jmenovani stanice radia a pfipadné dalSich

médii, by se za umisténi produktu daly povaZovat i nasledujici repliky:

., ANDEL: Mél mobil, starou Nokii. “

L ANDEL: Vy teda tvrdite, e takhle vypadal muz, ktery se p¥i prodeji notebooku HP elite
book 2560P ve vasi prodejné prokazal obcanskym priikazem na jméno Marek Dobry, rocnik

45.“

,,PRAZAK: No Péto, hele je to restaurace Union Caffe. (Stoji pied ni.) V noci na véerejsek

tu méla néjakd farmaceuticka firma Skoleni pro porodniky. “'>°

159 pfipady 1. oddéleni. cit. 130.
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,,POLICISTA: Bylo to prisroubovany na stromeé. Na fest. Jak jsme to mohli poprvé prehlid-

nout.
KOZAK: No tak kazdej cumél logicky na zem. Ono opravdu vidét je to az nahore z ty gardze.
Na tom je spis zajimavy, k cemu to je.

POLICISTA: Je tam drobnym pismem napsano Acorn. Tak jsem to dal do Googlu a navedlo

mé to do mysliveckyho obchodu. Na tohle zbozi. Drzdk na fotopast. “'*°

Obr. 19 — Vlevo Union Caffe; vpravo drzadk na fotopast
11 TRV

Pozitivnim aspektem seridlu Pripady 1. oddéleni je fakt, ze 1 v archivu televize divak serial
muze zhlédnout s oznaCenim PP. Na druhou stranu, oznaceni je jen v nékterych epizodach,
pfi¢emz 1 v téch neoznacenych bylo nékdy k vidéni pomérné dost znacek. Co se tyka samot-
ného umistovani, tviirci s PP pracuji v rozumné miie a vzhledem k tématu seridlu a jeho
ztvarnéni je dobré, Ze nejsou divaci ruseni nepatti¢nou reklamou. VétSina log a znaéek pi-
sobi jako souc¢ast bézného zivota a samotny piibeh nijak nenarusuje, spise dopliuje a dodéva
mu na realisti¢nosti. Pomérné Casto je PP zaclenén do scénare, coZ tomu rovnéz piidava.
V n¢kolika ptipadech je PP dokonce spojen s humornou scénou ¢i vtipem, aniz by to bylo
trapné, coz byva spise vyjimkou nezli pravidlem. V ojedinélych ptipadech jsou napisy a loga
zalepeny paskou, ale béZzny divék si toho v tak malé mife nemusi viibec v§imnout. VyuZit

byl jak pasivni, tak aktivni PP, pficemz pievazuje ten pasivni.

160 pinady 1. oddéleni. cit. 123.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 72

4.1.2.2 Hobby magazin — Polopaté

POLOPATE

Obr. 20 — Promo fotografie poradu Polopaté (archiv CT)

Premiérovy dil: 8. 9. 2013
Stopaz: 41 min.
Zanr: Publicisticky

Moderator: Filip Capka

Hobby magazin v &ele s privodcem poradu hercem Filipem Capkou. Pofad je zalozeny na
rozhovorech s odborniky, ktefi divaky inspiruji a informuji o novych trendech i starych
osvédcenych praktikach tykajicich se zahrad, bydleni, stavebnich tprav, domécich maz-
lickt nebo tfeba ru¢nich praci. Potad je vysilan v nedéli v 8:50 hodin. Potad ma své pravi-
delné rubriky a soutéZe o hodnotné ceny. Na zacatku roku 2019 potad ptekonal hranici 200

epizod.

Oznaceni PP se v pofadu zacalo objevovat az od 13. 4. 2014, tedy vice nez rok od prvni

epizody potradu. Znacky hnojiv a ptipadnych jinych produktt byly klasicky pfelepovany
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paskou nebo rozrastrovany v postprodukci. Obé metody se praktikuji samoziejmé v pii-

padé nezadouci viditelnosti znacky stéle.

Po zhlédnuti n€kolika ndhodnych epizod bylo ovSem zji§téno, Ze na oznaceni PP na za-
¢atku a na konci pofadu nelze stoprocentné spoléhat a v epizodé, kterd oznacena nebyla,
bylo znac¢ky mozné vidét. Naptiklad v reportdzi o automobilovych modelech na dalkové
ovladani byla snaha vSudypfitomné znacky rozrastrovat, nicméné ne ve vSech piipadech se
to podaftilo. V postprodukci se nejspis zapomnélo na né€kolik okének a pfi sledovani mo-
delu za jizdy je tak mozné vidét chvili rozmazanou, pak Citelnou a opét rozmazanou
znacku auta Ford. Podobné neni nijak zamaskovan napis Ford béhem frontalniho nadhledu
auta, ktery je u modelu nad ¢elnim sklem. V ptipad¢é navodu se pak na znacku japonské
firmy Tamiya vyrabé&jici modely automobil{ v pravém hornim rohu nejspis zapomnélo.'®!
Samoziejmé se mize zdat, ze divak nema Sanci znacku vidét, ale vzhledem k velikostem
dnesnich televiznich pfijimaci, se pfili§ snazit nemusi a mize byt podprahové ovlivnén ke

koupi daného produktu.

Obr. 21 — Mizici znacka modelu automobilu Ford

V prvni epizodé, kde je oznaceni PP je reklama nepiehlédnutelna. Odbornice ptes zahrady,

ktera sama moderuje jednu z reportazi, ma na sobé kromé zeleného tricka tmavée zelenou

161 pojopaté. 15. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, CT, 2014. CT. 12. 1. 2014 8:50.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 74

zéstéru, pricemz v jejim stiedu je velky zluty obdélnik s cervenou kvétinou a Zlutym napi-
sem COMPO. Béhem péce o orchideje dochdzi k detailnim zabérim na sprej ¢i vhodné

hnojivo, na jehoZ obalu je opét dostatecné ¢itelné logo némecké firmy. 62

Obr. 22 — Vlevo zahradnice v zastére s logem, vpravo detail na hnojivo znacky Compo

Stejnéa znacka se objevuje i v dalSich epizodach potadu. Napiiklad v epizod¢ zaméfené na
travnik slecna pouziva prostiedky na zneSkodnéni mechu ¢i plevele. V tomto dile je re-
klama v zavéru posilena prohlasenim slecny, ktera fika, ze pokud se budeme takto pekné o
travnik starat (tedy pouZivat stejné produkty, které pouzila ona), budeme mit travnik tieba
taky tak krasny, jako na Bundeslize v Némecku. Poté nésleduje detailni zabér na vrchni
¢ast produktu, kde je napis oznamujici fakt, Ze stejny produkt pouzivaji na stadionech zmi-
néné fotbalové ligy. Umyslné je tedy upozoriiovano na zajimavost vyrobku, ktera ho &ini

od konkurenénich vyrobkii vyjimeénym. '

162 pojopaté. 28. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, CT, 2014. CT. 13. 4. 2014 8:50.
183 pojopaté. 30. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, CT, 2014. CT. 27. 4. 2014 8:50.
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Obr. 23 — Vlevo manipulace s dalsim vyrobkem, vpravo detail na Bundesligu

V epizodé vénované travnikiim nechybi reportaz o sekani travniku. Vse je ovSem demon-
strovano na jednom modelu, takze jakékoliv aspekty, které by méla mit ta spravna sekacka
vidime na té jedné s konkrétni znackou a jedna se tak o umisténi produktu. Béhem nasledu-

jiciho voice overu bézi zabéry na péna, jak seka se sekackou znacky Honda.

VO moderatora: ,, K tomu, aby travnik vypadal dokonale, je zapotiebi zahradni sekacka.
Vybrat tu pravou vsak rozhodné neni nic jednoduchého. Na trhu je celd rada znacek s vel-

kym mnozstvim parametrii. Informace v ndsledujici reportdzi vam jisté pomohou. !5

Dozvidame se tedy, ze kvalitni sekacky maji dva noze, které jsou vzapéti ukazany na ukaz-
kové sekacce stejné jako specialni nastaveni pro muze, zeny a podle vysky. Odbornik déle
pokracuje: ,, Doporucoval bych se pri vybéru sekacky obratit na nékterého z autorizova-
nych prodejcii sekacek, ktery vam poradi s vybérem té praveé sekacky. U specializovaného
prodejce mate jistotu v tom, Ze si koupite stroj bezpecny, homologovany, mdte zajistén sto-
procentni servis a je vam poskytnuta zaruka, mnohdy i nad ramec zdkonné. “'% Béhem celé
reportaze je mozné neustale vidét celky, polocelky 1 detaily z riiznych stran a thli na zmi-
novanou sekacku, takze 1 kdyZ neni explicitné€ nikdy feceno, Ze mame zakoupit sekacku
zna¢ky Honda, vizuélni vjem v rozhodovani spotiebitele mize hrat vyznamnou roli.

Znacka zazni az v nésledujici ¢asti poradu, kterou je soutéz. Samoziejme jde o soutéz o

164 polopaté. cit. 163.
165 Tamté?.
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stejnou sekacku, kterou jsme mohli vidét v ramci reportaze. V tuto chvili je mozné slySet
presny nazev modelu a jeho nejvétsi pozitiva jako plynulé regulace jizdy, dva zaci noze
apod. Soutéz sice patii do jiné kategorie reklamy nez PP, ale ve chvili, kdy v ramci jed-
noho kratkého potadu vidime stejny produkt, o ktery se pak soutézi, je tim sila umisténi
produktu samoziejmé podpotena. Tento princip je v poradu praktikovan celkem pravi-
delné. Kromé produktu se n¢kdy pouze lisi doba od reportaze s produktem a soutézi. N¢&-
kdy jsou oddéleny nékolika dal§imi reportaZzemi nebo tieba reklamnim blokem. Caste¢né
1ze za PP povazovat také dva pravidelné vstupy, kdy jsou ukazani vyherci z minulého dilu,

pfi¢emz vidime i slySime znacky produktd, o které se soutézilo.

Obr. 24 — Priklady zabeéri na sekacku Honda

Oblibenou reportazi zimnich mésict se ukazala reportaz propagujici Cisticky vzduchu, re-
spektive Cisticky vzduchu znacky lonic Care. V potadu se béhem let objevila nékolikrat a
reportdZz méla obdobny pribéh. Nejdiive se divak dozvida o tom, jaka na néj a jeho plice
¢ihaji ve vzduchu nebezpeci, jaké kviili necistotam ve vzduchu hrozi lidem onemocnéni a
alergie. Zaroven je pfipomindno, kde v domacnostech se viry a bakterie nachézi a Ze by-
chom neméli zapominat na pravidelny tklid. V zavérecné fazi ptichazi deus ex machina

v podobé ¢isticek vzduchu. Klasicky jsou popsana vSechna pozitiva produktu. K porovna-
vani dochazi neptimo. Pouze se mluvi o tom, Ze existuji ¢isticky, které maji néjaké funkce,
které ale nejsou zcela optimalni nebo jsou v néjakém ohledu problematické. Na druhé
stran€ jsou pak jiné, které tyto handicapy nemaji nebo jsou v hodnoceném ohledu lepsi.

(Kvalitni ¢isticky vzduchu maji ispé$nost az 99 %. Nékteré robotické vysavace nabizi
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navic UV dezinfekéni svétlo, které ni¢i bakterie na podlahach!®...) Tato hodnoceni samo-
zfejmé probihaji podobné jako v jinym zminovanych piipadech béhem rtiznych zabérti na
predstavovany produkt s viditelnou znackou. V jedné z takovych reportazi vystupuje sama
odbornice bez moderatora potadu, ktera na kameru tika: ,,Ja osobné znam velkou spoustu
lidi, kterym pouzivani cisticky vzduchu zmirnily projevy alergii, astmatu a snizilo celkovou
prasnost v byté. “'%” Timto prohlasenim kromé zopakovani uZite¢nosti predstavovaného
produktu dava diky osobni zkuSenosti celkovému sdéleni vétsi vahu. Podobny scénar
kromé zavére¢ného prohldseni je v souvislosti se stejnym produktem k vidéni v jiné epi-
zodg, ktera je celkoveé zamérend na uklid. Poté, co si moderator s jednou pani vyrobi do-
maci saponaty, piijde druha, se kterou rozebira Spatné ¢astecky ve vzduchu a ptipadné cho-
roby, které mohou lidem hrozit. Kromé pravidelného utirdni prachu pani jako efektivni
moZnost zmifiuje Cisticku vzduchu.'®® V jiné epizodé je divakiim piedstaven vysava¢ s UV
zatenim, které zabiji rozto¢e. Dozvidame se, Ze tento skvély domaci pomocnik byl do-
konce otestovan na univerzit¢ v Hradci Kralové, kde zjistili, ze je skute¢n¢ ucinny. Nejde
tedy sice o osobni zkuSenost, ale 0 mozna jesté relevantnéjs$i doporuceni prosttednictvim

isp&sného univerzitniho testovani.'®

Ve vsech téchto reportazich je nasledné produkt sniman z riznych thla a vzdalenosti. Dale
v riznych barevnych provedenich a v riznych interiérech, aby divak vid¢l, jaké jsou dalsi
moznosti a jak produkt v riznych interiérech vypada. Nékdy je vyuzivan také hudebni pod-
kres pro navozeni dramatické atmosféry (kdyz se hovoti o zdravotnich rizicich), ¢imz se

v divékovi snazi navodit emoce strachu. Ve chvili, kdy ptichazi feseni v podobé daného
produktu, divék je uklidnén také zménou hudebniho podkresu. V reportdzi na konci roku
2018'7° tykajici se &istoty vzduchu byla navic vsuvka s kratkym vyzkumem, kdy za zvuki
pochmurné hudby a zabérii na nadrazi v Hradci Kralové odbornice tikd, ze v Hradci Kra-
lové bylo ve vzduchu naméfeno u nadrazi skoro stejné velké mnoZstvi necistot jako potom

v byté. Kdyz mluvi o nemocech ¢i tinavé, kamera zabira nezndmou Zenu pied oknem, jak

166 pojopaté. 122. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, CT, 2016. €T. 13. 11. 2016 8:50.
167 pojopaté. 48. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, CT, 2014. CT. 9. 11. 2014 8:50.
168 polopaté. 160. dil [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, €T, 2017. CT. 26. 11. 2017 8:50.
169 polopaté. cit. 166.

170 polopaté. 196. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, CT, 2018. CT. 25. 11. 2018 8:50.
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se drzi za hlavu, pfic¢emz Zena je celou dobu ve stinu a zabér ptsobi celkové velmi depre-

sivné. Poté prichazi 1€kat s jednim z moznych feSeni v podobé Cisticky vzduchu.

Obr. 25 — Riizné zabeéry na cisticku vzduchu lonic Care

V nékterych piipadech lze jen tézko stoprocentné rozhodnout, zda se jedna o cileny pro-
duct placement, o pouhou ndhodu nebo piipadné laxni ptistup tviirci k této problematice.
To, Ze mé& moderator na sob¢ bundu se zieteln€ viditelnou znackou Husky je pravdépo-
dobné z toho dlivodu, ze jinou bundu nema nebo si tento fakt nikdo neuvédomil nebo ho
ignoroval. V kazdém piipadé epizoda je jak na zacatku, tak na konci oznacena spravne,
takze 1 v ptipad€ nezamérné reklamy je vSe v potadku. Podobné v ptipadé detailniho za-
béru na sklenici Pickwick s Cajem nebo znacky produkti, které jsou vidét pii otvirani led-
nice.!”! Jako dal§i ptiklad Ize uvézt ukazky vyroby netradi¢nich kvétinovych aranzi, kde je
mozné vidét detailni zabéry na ¢okoladové bonbony Sorini, zabér na golfové micky Golf
Park Slapy, Golf Hostivar nebo sprej znacky Spring. Vzhledem k tomu, Ze vSechny tyto

produkty jsou k vidéni v ramci jedné reportaze o vazani kvétin a nijak dal se s nimi

171 polopaté. cit. 170.
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nepracuje, jedna se spiSe o laxni pfistup a nedtslednost v odbrandovani produktii na scéné¢.
Druhou moznosti je, ze zakryti znac¢ek bylo vzhledem k oznaceni pofadu povazovéno za

zbytecné.!”?

Jak bylo jiz zminéno vySe, v pofadu Polopaté nejsou vSechny reportdze koncipovany jako
rozhovor mezi moderatorem ¢i reportérem potadu a jeho hostem, ale v nékterych ptipa-
dech si reportaz vede sam host. Casto to pak piisobi dojmem, Ze firma dostala v potadu
prostor na reklamu, kterou si sama ptipravi. Kromé zminiované¢ho odbornika na sekacky lze
zminit odbornika na pomalé hrnce, ktery v ramci poradu vaii nékolik jednoduchych re-
ceptll pomoci tzv. pomalého hrnce znacky Crock Pot. Na produktu je opét na riznych mis-
tech viditelny nézev znacky, pficemz ke mozné snadno odtusit fakt, Ze stejny ndpis ma pan
na tri¢ku. Na ném je ale zodpovédné v kazdém okénku rozostien.!”> Podobné je koncipo-
vana reportaz o kreativnich panelech do kuchyni, koupelen atd. Odbornik sdm hovofti o
moznosti pofidit si néco takového, pficemz v rdmcei popisu produktu poskytuje informace o
konkrétnich sluzbach firmy, kterd je v obrazu opét n€kolikrat vidét (logo firmy na doku-
mentu na stole ¢i pro ilustraci instalovanych deskach). Odbornik tik4, Ze sta¢i poslat fotku
koupelny a svoji predstavu, jak by mél vysledek vypadat a oni nazpét poSlou vizualizaci
vysledného produktu.!” Znacka &i logo byvaji v jistych piipadech umistény také v elektro-
nické aplikaci, ktera pfinaleZi k produktu nebo kterou je mozné stahnout do vlastniho elek-

tronického zafizeni.'”

172 pojopaté. 52. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, CT, 2014. CT. 7. 12. 2014 8:50.
173 polopaté. cit. 166.

174 polopaté. cit. 168.

175 Tamtéz.
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Obr. 27 — Vlevo host s firemnim trickem, vpravo detail na vyrobek s logem

€

barevnasténa

Koncept tohoto pofadu je nastaven tak, aby lidem poradil a ptipadné je navedl k produktu,
ktery by jim usnadnil Zivot. Pokud by divak nem¢l Sanci zjistit, které Ze to zazracné hno-
jivo v reportazi bylo, pravdépodobné by dochazelo k frustraci. Pozitivni opét je, ze CT dba
na spravné oznaceni umisténi produktu a divék je tak na PP upozornén. I kdyZ v tom zpo-
¢atku tviirci potfadu nebyli disledni, zda se, Ze v sou€asnosti je oznaceni v kazdé epizodé

s PP nebo jsou loga produktii prelepena paskou nebo rozrastrovana. Nékteré reportaze jsou
zjevné samoucelné, ale snazi se neprekracovat hranice dobrého vkusu. PP je zde diky zmi-
novanym charakteristikdm verbalni, stfidaji se dominantni a nedominantni zabéry na pro-
dukt. PP je Casto aktivni, ale nejednd se o zadné rafinované v€lenéni do déje reportaze. Ob-
vykle jde o kognitivni placement, nicméné v nékterych piipadech se tviirci snazi vzbudit

v divécich negativni a nasledné pozitivni emoce spojené s danym produktem za ucelem

prodeje.
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4.1.3 Pokuty

Co se tyka pochybeni Ceské televize, pfevazna vétsina z nich je datovana na rok 2011, pfi-
¢emz vysilani pokutovanych spotl a poradii probihalo jiz v letech minulych a Rada se tak
vénovala pochybenim jednotlivych televizi i zpétng. V roce 2012 byla CT pokutovéna tii-
krat, v roce 2015 dvakrat a roku 2016 pouze jednou. V letech 2013, 2014 a pak od roku 2017
byla CT bez sankci.!”®

Dohromady ¢tytikrat byla televize pokutovana za poruseni zasad objektivity a vyvazenosti
&ili poruseni § 31 odst. 3 zdkona &. 231/2001 Sb. Za opakované odvysilani reportaze ,,Cesko
vyhrélo arbitrdz se spole¢nosti European Media Ventures®, které chybély v dostatecné mite
relevantni informace, byla CT pokutovana &astkou ve vysi 50.000 K&.!”” Dvakrat byla udé-
lena pokuta 100.000 K¢, a to v ptipad¢ odvysilani v ramci zpravodajského poradu Uddlosti
prispévku ,,Nutnost, nebo obchod s kamarady?*, ktery obsahoval nepodlozen¢ hanliva a za-
vadégjici oznaceni ,,Sedd eminence®, ¢i ,,kmotii ODS* a odkazy na v reportazi blize neosvét-

lené kauzy, které ddval do vzajemnych neodargumentovanych souvislosti!’®

a v druhém pfi-
pad¢ za v Uddlostech odvysilanou reportaz ,,Novy trend pii problémech ve stavebnim fi-
zeni®, ve které k vyjadieni nedostal prostor jeji hlavni aktér a nebylo ani vysvétleno pro€ a
ktery byl navic redaktorkou hned na pocatku oznacen jako vlivny ¢len ODS, coz bylo cha-
péno jako hodnotici a ryze subjektivni.!”® Nejvyssi pokuta, ktera byla za poruseni objektivity
udélena, byla ¢astka ve vysi 250.000 K¢, a to za v Uddlostech odvysilanou reportadz s na-
zvem ,,Zabijacka®, v niz byli divaci uvedeni v omyl tim, kdyz byli informovani o tom, ze
novelou veterinarniho zakona vynucenou nafizenim Evropské unie jsou od 1. ledna 2012

zakdzany tradicni vefejné zabijacky. Tim doslo k uvedeni fakticky chybné informace, nebot’

176 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/rozhodnuti-o-vine-ceska-televize.htm

177 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201104213545.pdf

178 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201101271123.pdf

179 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201102282011.pdf
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jiz pred novelou veterindrniho zdkona bylo mozné porazet prasata pouze pro domaci ucely

anebo na jatkach, nikoliv na tradiéni vefejné zabijacce. '’

Castkou ve vy§i 300.000 K¢ byla Ceska televize pokutovana ve dvou piipadech. V tom prv-
nim §lo o piekro¢eni denniho limitu reklamy, ktery na programu CT1 nesmi pfesdhnout
0,75 % denniho vysilaciho ¢asu a na ostatnich programech CT nesmi piesahnout 0,5 %,
neboli 432 sekund. Toto nafizeni bylo poruseno v zaii roku 2010, kdy na programu CT 4
Sport bylo v sedmi reklamnich blocich celkem odvysilano 475 sekund reklamy.'®! V druhém
pripadé $lo o poruseni § 48 odst. 1 pism. h) zdkona ¢. 231/2001 Sb. tim, ze byl v prosinci
roku 2015 na programu CT1 odvysilal pofad ,,Losovani SAZK Amobil Sance“, ve kterém
byl sledovan reklamni cil ve prospéch sluzby SAZKAmobil, ktera s loterijni hrou a pfedmé-
tem pofadu vécné nesouvisi. Zarovent mohla byt vefejnost oklamana, nebot’ podpora dané
sluzby byla ukryta v poradu nekomer¢niho charakteru, ¢imz provozovatel do vysilani zaradil

skryté obchodni sdéleni.!®?

Vétsi mnozstvi sankci CT zpétné obdrzela za nékolik opakované reprizovanych reklam v te-
leshoppingu, které¢ byly odvysilany v dubnu roku 2010. JelikoZ chybél popis nabizenych
produktli a kontakt na pfimé objednani, nejednalo se o teleshopping, ale reklamu. Reklamy
byly zatazeny v teleshoppingovém bloku ,,Nakup extra®, pficemz jednotlivé reklamy a tele-
shopping od sebe nebyly jasné zvukové, obrazové nebo prostorové oddélené a pro divaky
tak od sebe nebyly dostatecné rozpoznatelné, ¢imz provozovatel porusil § 49 odst. 1 pism.
a) zakona ¢. 231/2001 Sb. Vyse pokuty se odvijela od poctu repriz konkrétniho spotu. Nej-
niz$i pokuta, konkrétné 50.000 K¢, byla udélena za spot od SCA Hygiene Products na pro-
dukt Tena lady, ktery byl do konce dubna roku 2010 reprizovan 6x.'%* Pokutu 60.000 K¢&

musela CT zaplatit za odvysilani dvou reklamnich spotti od firmy Citroén Ceskd republika,

180 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201207126566.pdf
181 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201102041404.pdf
182 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201606244914.pdf
183 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201103112355.pdf
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a to na produkt C3 Visiodrive, ktery byl reprizovan 17x!84

a produkt Citroén C4 Picasso,
pficemz tato reklama méla 12 repriz.'®> Stejnou ¢4stku musela televize zaplatit rovnéz za
odvysilani reklamy firmy STOCK Plzen-Bozkov na produkt Tullamore Dew, kterou bylo
v dubnu mozné vidét celkem 25x.'%¢ Za odvysilani 42 repriz reklamniho spotu spole¢nosti
Vodafone Czech Republic a Samsung Zrt. na produkt Star Gold byla televize nucena zaplatit
70.000 K&'87 a 80.000 K& za spoty spole¢nosti FIAT CR na produkt Fiat Doblé (63 repriz)'®®
a Import Volkswagen Group na produkt Seat (69 repriz).'® Nejvyssi pokuta za reklamu v te-
leshoppingu byla udélena za odvysilani spotu spolecnosti MEVET na produkt Frontline

Combo, ktera byla reprizovana 145x a televize tak musela zaplatit 90.000K&. !

Nejvétsi pocet pokut Rada Ceské televizi udélila za neoddélenou reklamu. Televize béhem
bfezna az kvétna roku 2010 opakované porusila § 48 odst. 4 pism. a) zdkona ¢. 231/2001 Sb.
tim, e odvysilala reklamu Bwin (688, 689'°!, 691!°?) v teleshoppingovém bloku Ndkup ex-
tra, ¢imz nebyla jako reklama dostatecné€ rozeznatelna a zfetelné zvukové, obrazové ¢i zvu-
kové-obrazové oddélend od ostatnich ¢asti programu. Zminovanému obchodnimu sdéleni
chybél zékladni znak teleshoppingu, kterym je pfima nabidka produktu ¢i sluzby. Jednalo se
o typicky reklamni spot, ktery byl pouze doplnén drobnym textem ,,Sazeni online na
www.bwin.com/ct2 (minimalni sazka 15,- K¢)*“. Spot pouze pobizel zaregistrovani se do

herni arény s bonusem 1000,- K¢. Divak neobdrzZel dostatek informaci k objednani sluzby

184 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201103112348.pdf
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¢ili se nejednalo o teleshopping a Rada tak premiéru i reprizy zminovaného spotu vyhodno-
tila jako pokracujici spravni delikt sestavajici dohromady z 13 skutkl a pokazdé (3x) poza-

dovala zaplaceni pokuty ve vysi 50 000 K¢&.!'3

Stejny paragraf byl podle Rady poruSen odvysilanim oznaceni sponzora Helen Doron Early
English, které bylo ovSem zpracovéano jako reklamni spot. Konkrétn¢ bylo mozné vidét
ukéazky vyukovych metod uceni anglictiny pro malé déti podle lingvistky Helen Doron a
soucasn¢ byla specifikovana v€kova kategorie déti, pro které je tato sluzba urcena. Opét
doslo k odvysilani nékolika repriz a Rada udélila CT pokutu 50 000 K&.'%* Cesk4 televize
rozhodnuti Rady napadla zalobou u Méstského soudu v Praze, ktery dospél k zavéru, ze po-
pis spotu a jeho piisobeni na divaka bylo mozné interpretovat tak, ze ve spotu hovoti sama
Helen Doron. Rada, vazana pravnim nazorem M¢stského soudu, se véci proto opetovné za-
byvala, nicméné opakované dospéla ke stejnému zavéru a ulozila CT jiz zminénou sankci

ve vysi 50 000,- Ke.'°

Neoddélena reklama v teleshoppingovém bloku Ndkup extra byla pokutovana ¢astkou ve
vysi 60 000 K¢ v piipad€ odvysilani reklamy 7-mobile na produkt Pevny internet, ktera byla

odvysilana 13x.1%

Dne 19. tnora a 17. bfezna 2010 byly na programu CT1 premiérové uvedeny reklamy 4.XA4
Bank (685 a 690), a to v teleshoppingovém bloku s ndzvem ,,Nékup extra“. Spoty mély délku
30 a 20 sekund a reprizovany byly do konce biezna a dubna 2010 na programu CT1 celkem

28x'%7 a 25x. Jednalo se o klasické reklamni spoty, které byly pouze doplnény o drobnym
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pismem napsané texty: ,,Jdéte na www.axa.cz a oteviete si zdarma Spofici ucet od AXA

Bank, ktery je bez poplatkd, s roénim vynosem 3 % véetné vérnostniho bonusu.*!*®

Castkou 100 000 K¢ byly pokutovany dva spoty s neoddélenou reklamou. V prvni fadé se
jednalo o 10 s trvajici spot, tzv. oznaceni sponzora Alza.cz, ktery byl odvysilan premiérove
1. &ervna 2010 na programu CT24 a poté v reprizach 266x na programech CT1, CT2 a CT24.
Odvysilan byl ve dvou mutacich, a to jako sponzor pofadu a sponzor pocasi, pfi¢emz v obou
ptipadech Slo o stejny spot. Podle Rady spot vytvéarel ptibéh, ktery v divakovi navozoval
pocit, ze spolecnost ALZA SOFT a.s. je odbornikem na laserové tiskarny. Ve spotu staticka
kamera v pozadi zabirala tiskarnu Hewlett — Packard a v popiedi stal maskot firmy A/lza.cz
s laserovym mecem, ptic¢emz tikal: ,, A/lza.cz. Prodejce laserovych tiskaren Hewlett — Pac-
kard. Tiskarny, to je moje. www.alza.cz. Chichi.“ V zavérecné Casti spotu bylo doplnéno
logo a napis Alza.cz — prodejce elektroniky. Tento spot se snazil navodit dojem, ze Alza.cz
je odbornikem na laserové tiskarny, které by si u ni m¢l divak zakoupit, coz podporoval také
jiz zminény laserovy mec. Spot byl navic doplnén slovnim odkazem www.alza.cz, ktery, v
ptipad¢ priméarné internetového obchodu, jimZ Alza.cz je, povazovala Rada za piimy odkaz
na to, jak sluzbu vyuzit. Divak tak nebyl pouze vyrozumeén o existenci sponzora, ptipadné o
jeho zboZi nebo nabizenych sluzbach, ale byl pfimo vybizen k nakupu konkrétniho zboZzi a

byl piesvédéovan o kvalitich prodejce i produktu.'®

Castkou 100 000 K¢& byla CT pokutovana také za odvysilani (14. 6. 2010) sponzora Garmin
ajeho 375 repriz na programech CT1, CT2 a CT24. Ve spoty byly pouZity efekty, které mély
divaka ptfesveédcCit o tom, Ze navigace ma diky kvalité a technické vyspélosti dlouhou zivot-
nost. Dale bylo zdlraznéno, Ze navigace vyuziva mapovych podkladi Navteg, ¢imz byla
opét zdiraznéna kvalita nabizeného produktu. V textové i zvukové formé spot obsahoval
slogany: ,, Navigace s doZivotni aktualizaci map Evropy" a "Garmin — to je navigace", pii-

¢emz uzivani takovychto superlativnich slogant je typické pro reklamy. Obchodni sdéleni
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tak podle Rady nebylo nijak zfeteln¢ oddéleno od ostatnich ¢asti vysilani, ¢imz se provozo-
vatel dopustil poruSeni povinnosti zajistit, aby reklamy a teleshopping byly snadno rozezna-

telné.>*

Pokuta ve vysi 150 000 K¢ byla za neoddé€lenou reklamu udélena rovnéz dvakrat. V prvnim
ptipadé $lo o spot s piimou nabidkou détskych lyzi ,,CT nabizi", ktery byl odvysilan 8. 12
2008 a ktery nebyl oznacen jako teleshopping. Ve spotu byly nabizeny détské lyze s motivy
FrantiSka a Fanynky z Kouzelné Skolky za cenu 2490 K¢ + poStovné (set lyZze s vazanim)
anebo 1890 K¢ + postovné (lyze). V ramci spoty bylo mozné vidét zabéry z poradu kouzelna
Skolka, v levé Casti obrazu zaroven nabizené lyze a v pasu v dolni ¢asti obrazovky byly kon-
taktni informace. Obraz byl doprovézen komentafem. Rada po shlédnuti spotu dospéla k za-
véru, ze divak spot mohl vnimat jinak nez jako teleshopping, napt. jako upoutavku a jelikoz
spot s nabidkou zbozi nebyl jako teleshopping oznacen, provozovatel porusil ustanoveni o
spravném oznaceni teleshoppingu.?’! Stejny problém Rada shledala u spotu vysilaného 3.
12. 2008. Ten mél stejnou formu jako spot predchozi, ale tentokrat §lo o nabidku jidelniho
plastového prostirani s motivy oblibenych postaviek za cenu 49,- K¢ + postovné/1 kus.

V obraze byly kratké zabéry na rlizné postavy z vecernickil a nabizené zbozi.??

Nejnizsi ¢astka, kterou byla Ceska televize Radou pokutovéana, bylo 40.000 K&, a to v pii-
padé, kdyz v priib&hu odvysilani ozna¢eni sponzora Dopravni stavby Brno a Sachovy svaz
Ceské republiky neuvedla logo programu CT4 Sport, &imz se dopustila poruseni ustanoveni
§ 32 odst. 1 pism. n) zdkona ¢. 231/2001 Sb, tedy povinnosti uvadét oznaceni televizniho

programu (logo) v televiznim vysilani, s vyjimkou vysilani reklamy a teleshoppingu.?®®
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Ceska televize byla za product placement pokutovana pouze dvakrat, a to v roce 2015. Prvni
pokuta za nepatiicné zdiiraziiovani produktu byla udélena za odvysilani epizody poradu
Sama doma dne (25. dubna 2014 od 12:30 hodin), ktera obsahovala rozhovor ,,Jak vybrat
tablet”. V tomto rozhovoru trvajicim 3 min. 50 vtefin, byl podle Rady byly nepatficné zdu-
razitovany vyrobky znacky Lenovo. Ozndmeni o zahdjeni spravniho fizeni bylo provozova-
teli vysilani doruceno 1. zaii 2014. Tomu jeste predchazela zadost Rady o podani vysvétleni
ohledné zanrového zatazeni potadu Sama doma. Na internetovych strankach CT bylo totiz
uvedeno, ze se jedna o publicisticky pofad, coz je v rozporu se zdkonem o umisténi pro-
duktu. Provozovatel vysilani odpovédeél, ze potad je koncipovan jako zabavné-informativni
a oznaceni potradu jako publicistického na webu bylo zptisobeno tim, ze porad ptivodné vzni-

kal pod tzv. centrem publicistiky.

Tématem zminovaného rozhovoru byly tablety a jejich vybér. Na zacatku sice manazerka
mluvila o tabletech obecné, ale rozhovor brzy zaméfil pfimo na tablety a doplitkové vyrobky
spole¢nosti Lenovo. B€hem rozhovoru bylo mozné slySet mnoho replik, které v souvislosti
s detailnimi zabéry kamery na riznobarevné tablety s Citelnym logem Lenovo a jejich mani-

pulaci Rada vyhodnotila jako nepatficné.

MODERATORKA: ,,Kdyz vidim, co jste pFinesla, tak miize ladit i k botam tieba. *

MANAZERKA: ,, Piesné tak, barevné provedeni je také velmi diileZité. Standardni barva ta-
bletu je viastne jakoby stribrné provedeni. Miizete se podivat viastné na nejnoveéjsi kousek,

I3

coz je tady ta champagne barva, ktera bude k dostani na prelomu kvétna a cervna.

Kdyz se moderatorka zeptala, jak lze tablet jesté vyuzit v domdacnosti, nez manazerka zacala

odpovidat, vyckala na pifechod kamery do detailniho zabéru na tablety a jejich logo.

MANAZERKA: ,, Tak, samoziejmé zdlezi, jaky mame tablet. Ja bych ukdzala ndzorné napri-
klad na Yoga Tabletu, ktery je velmi specificky, k cemu vsemu se da vyuzit. Pokud ho mate v
tomto reZimu, miizete ho pouzit napriklad pri vareni. Jednoduse si vlastné tablet date pred
sebe, koukate se na recept a varite podle néj. Tento tablet je specificky tim, Ze ma vlastne

Jjakoby tii rezimy pouziti. Jeden je ten, co jste videéli. Druhy reZim je viastné, Ze tablet poloZite
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a miizete na ném prohlizet fotky nebo surfovat po internetu. Treti rezim, zZe vlastné stojanek
date pryc¢ a muzete tablet drzet v ruce a jednoduse ergonomicky na ném pracovat, coz vlastné

jakoby i chrani vase zapésti.

Dale je v dokumentu Rady piepis rozhovoru na téma specidlnich pouzder pro Zeny a barevna
provedeni tabletl, které podle moderatorky Ize sladit s botami nebo, jak doda manazerka,
s kabelkou. Rada dale piSe, ze nelze popfit skutecnost, Ze se dany rozhovor v piiliSné mite
vénoval piimo vyrobkiim Lenovo a Ze vétSinou byl pouze o nich. V obrazové sloZzce navic
figurovaly tahlé i statické detailni zabéry na vyrobky zminované spolecnosti s viditelnym
logem, s nimiz bylo manipulovano pro demonstraci riznych funkci a moznosti, o kterych se
hovotilo. Z toho ditvodu podle Rady vyrobky nebyly pfirozenou soucésti prostredi, jak by
tomu u umisténého produktu mélo byt, a stavaly se ¢asto na zéklad€ vySe popsanych situaci
ustiednim prvkem daného rozhovoru. Zejména tomu tak bylo v ptipadé vyrobku Lenovo

Yoga Tablet, ktery byl vyslovné zminén a nésledné byla uvedena jeho specifika.

Ceska televize na to reagovala samoziejmé nesouhlasné. Argumentovala tim, Ze tviirci na
zéklad¢ scénare predpokladali v jistych piipadech jiny smér rozhovoru, na posledni chvili
nedorazila osoba, ktera méla o tabletech hovofit a Ze v Zivé vysilaném potadu vystupovala
osoba, ktera sice pied vysilanim absolvovala kratkou instruktaz ohledné vhodného vyjadfo-
vani smérem k produktu, ale jelikoZ neni profesionalni moderatorkou, mélo by k tomu byt
ptihlédnuto. Rada k tomu uvedla, ze provozovatel odpovida za odvysilany obsah, nikoli za
to, co bylo piivodnim zamérem scénare nebo tvircti. Na zpracovani umisténého produktu
navic nema vliv to, zZe se nedostavily ty osoby, které tviirci poradu ocekavali a dale Rada
dodala, ze zaméstnanci televize by méli byt pfipraveni i na rizika spojend s vysilanim zivého
pofadu. V neposledni fad€¢ argumentuje tim, Ze je to pouze rozhodnutim zadavatele a jeho
odpovédnosti, jaké osoby do Zivého potadu zafadi (zda profesiondlni nebo nezkusené ,,mo-

deratory*) a nakolik podrobné je proskoli. Postupné se Ceska televize ohradila vii¢i viem
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obvinénim, pficemz Rada casto ucelové namitky vyargumentovala. Rada tedy nakonec do-

spéla k rozhodnuti udélit sankci ve vysi 50 000 K&.2%

Druhym potadem, ktery byl pokutovan, byl doprovodny poiad Mistrovstvi svéta v hokeji
s nazvem ,,Hokejové poledne®, ktery byl odvysilan ve ¢tvrtek 7. kvétna 2015 od 12:00 hodin
na programu CT sport. Inkriminované scény se odehravaly v blizkosti O2 Arény, kde se
odehréval nejblizsi zapas. Potad byl sice na zacatku oznacen piktogramem, PP, ale vzhledem
k Sedobilému pozadi zmiflované O2 arény byl piktogram témét necitelny. Kamera zabirala
tzv. fanzoénu, jejiz dominantou byl stan McDonald’s, ve kterém bylo pfitomnym nabizeno

rychlé obcerstveni.

D¢j byl koncipovan tak, Ze pifimy ptenos zacal pouze s moderatorkou, ktera zoufale hledala
svého kolegu. Posléze ,,hledany* moderator vySel ze stanu s podnosem plnym jidla, pti¢emz
v ustech mél hranolku. Kdyz ho kolegyné¢ zaregistrovala a pozdravila, moderator odpovedél
nasledovné: ,, Hezky dobry den, a kdo pravé ji, jako budu jist ja za chvilku, tak preju dobrou
chut. “ Poté, co se moderator usadil, podnos s obCerstvenim polozil na stolek pied sebou a
dojidal jidlo, které si donesl. Ve chvili, kdy moderatorka komentovala hokejové déni, kolega
vzal hranolek a strkal ji ho pfimo do obliceje, ¢imz ji prerusil. Ta jidlo odmitla, a tak mode-
rator hranolek vratil na podnos. Ani jeden z moderator sice explicitné netekl, Ze se jedna o
produkty McDonald'’s, ale vzhledem k tomu, Ze moderator vySel ze stanu specifického ba-
revného a grafického znazornéni, proSel kolem cervené plachty s vyraznym logem firmy a
produkty na podnose byly oznaceny rovnéz znaCkou McDonald’s, vyhodnotila Rada tento
PP jako nepatii¢ny. Dale konstatovala, Ze se v pfipadé moderatora jednalo o nepfirozené a
hrané chovani, které¢ s tématem potadu nijak nesouviselo. Navic upozornila na fakt, ze ob-
vykle se ve studiu potraviny viibec nekonzumuji a na ptipadné umisténi lahvi Coca-Cola
neni v pofadu poutdna zadna zvlastni pozornost. Dle nazoru Rady se tedy v zddném ptipade
nejednalo o pasaz prirozené zaclenénou do vysilani, ale o pfedem piipravenou komercni

zalezitost se zamerem propagovat produkty jednoho z hlavnich sponzort MS.
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Ceska televize se opét ohradila proti viem bodiim, které v dopise Rada napsala. Mezi hlav-
nimi argumenty figurovalo to, Ze Rada nejdiive musi dokazat, ze umisténym PP je pravé
znacka McDonald'’s, a ne naptiklad zminovana Coca-Cola a ze jak sama napsala, stanek byl
ptirozenou soucasti fanzony, takze moderator se pohyboval pouze v pfirozeném prostiedi.
Rada uvedla, Ze pokud by byl pofad oznacen piktogramem PP, aniz by PP obsahoval, §lo by
o obchazeni zakona a znemoziiovani jak regulace, tak upozornovani divak na obchodni
sd€leni. Znovu zopakovala, z jakych diivodi je pfesvédcena, Ze umisténym produktem bylo
obcerstveni spole¢nosti McDonald’s a upozornila na fakt, ze pravé Coca-Cola, vzhledem

k uzkému smluvnimu propojeni s firmou McDonald’s, by klidn€ mohla byt jeho soucésti.

Pti stanoveni vySe pokuty Rada sice zohlednila fakt, Ze v rdmci pfedmétného potadu tvotilo
umisténi produktu kratkou ¢ast celkového ¢asu poradu (z celkové stopaze dvou hodin pied-
métna ,,scénka‘ zabirala 4 minuty), ale vzhledem k intenzité piisobeni nepatti¢n¢ umisténé¢ho
produktu a s ohledem na skutecnost, Ze §lo o imysl, nikoli nedbalost, vyhodnotila Rada za-

vaznost deliktu jako vysokou, a proto ulozila Ceské televizi pokutu ve vysi 350 000 K¢&.2%
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4.2 TV NOVA S.R.O.

4.2.1 Obecné

Podminky pro umisténi produktu do potadii na kanalech TV NOVA jsou specifikovany na-
sledovné. Poskytovatel se zavazuje, ze vynalozi vesker¢ Usili, které Ize po ném spravedlivé
pozadovat, aby se umisténi produktu v potradu v podstatnych ohledech neodliSovalo od spe-
cifikace umisténi produktu v objednavce zadavatele, a to samoziejmée s ohledem na pod-
minky ulozené v Zakon¢ o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. Zadavatel pak
souhlasi s tim, Ze v pofadu mohou byt umistény produkty i jinych zadavatell a konecné roz-
hodnuti o umisténi produktu do poradu je plné na poskytovateli. V piipad€, Ze se na strané

poskytovatele vyskytnou technické ¢i provozni komplikace, je poskytovatel opravnén ob

dobi vysilani poradu sjednané v objednavce umisténi produktu posunout, a to nejvyse o 24

kalendainich mésici.?%°

Ve svém ceniku Nova Group uvadi, Ze cena product placementu je urovana a hrazena na
zéklad¢ ptislusného ceniku umisténi produktu platného ke dni uzavieni objednavky zadava-
tele a dalSich pfipadnych smluvnich ujednani mezi obéma stranami. Cenik urcuje cenu jed-
notné v zavislosti na druhu a hodnoté poskytnutého produktu, obdobi a terminu odvysilani
pofadu, sledovanosti konkrétniho pofadu a zplisobu umisténi daného produktu. Pokud na-
stane situace, kdy se poskytovatel rozhodne umoznit umisténi produktu, jehoZ specifické
vlastnosti cenik umisténi produktu nereflektuje, bude cena ur¢ena poskytovatelem dle zasad
aplikovanych pfi tvorbé ceniku umisténi produktu. Televize dale uvadi podminky, pti kte-
rych muze zadavatel ziskat slevu z ceny umisténi produktu. Jednou z urcujicich podminek
je objem objednavky odpovidajici umisténi produktu. Pokud se jedna o ¢astky vyssi, nez
500 000 K¢, je mozné ziskat slevu od 5 do 14 % z celkové ceny. Dale je slevu mozné ziskat

uzavienim objednavky a koupi dil¢itho objemu objednavky jako umisténi produktu
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v konkrétnich dnech v roce nebo ve chvili, kdy zadavatel nebo jeden z jeho klientti v posled-

nich 24 mésicich pied uzavienim zavazné objednavky nerealizoval umisténi produktu.?®’

4.2.2 Analyzy

4.2.2.1 Serial Ulice

Jednim z televiznich formati, ktery je idedlni pro umisténi produktu, je ,,nekone¢ny* serial.

Televize Nova mé v soucasné dobé takové seridly dva. Prvnim je bezesporu seridl Ulice a

druhym Ordinace v rizové zahradé 2. Tato préce se ale bude primarné vénovat serialu Ulice.

ULICE

Obr. 29 — Promo fotografie k serialu Ulice (archiv TV Nova)

Premiérovy dil: 5. 9. 2005
Stopaz: 45 minut

Zanr: Drama/Komedie/Rodinny — Daily Soap Opera
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Serial Ulice mtizeme definovat jako nekonecny serial odehravajici se v soucasnosti v jedné
fiktivni ulici na periferii Prahy. Seridl cili na Siroky okruh divakd, kterym nabizi ptibéhy
archetypalnich charakterti v béznych zivotnich situacich tak, aby pro né bylo co nejjedno-
dussi se s postavami ztotoznit. Seridl pfinasi fiktivni svét obsahujici vSechny aspekty béz-
ného zivota, ¢imz se snazi v divacich vzbuzovat zajem a budovat navyk. V serialu je mozné
sledovat ptibéhov¢ linie n¢kolika rodin a spousty postav, které béhem let bydlely ¢i prosly
fiktivni ulici. Kromé byta byly a jsou soucasti ulice rtizné firmy a obchody jako kadetnictvi
(v soucasnosti modni salon), fitness centrum, firma na vyrobu hracek, vecerka (v soucasnosti
pekarna), hospoda, Skola a spousta dalSich. Pofad je kromé letnich prazdnin a vanocnich

svatkl vysilan kazdy vSedni den od 18:25 hodin.

Cilovou skupinou jsou divaci ve v€kovém rozmezi 15-54 let. V ¢ervnu tohoto roku (2019)
bude odvysilana rekordni 3700 epizoda, pfi¢emz zajem divakl nijak neklesa. V ramei 13.
sezony si Ulice naptiklad ptipsala rekord ve chvili, kdyz epizodu 3447 sledovalo ve vyse
zminéné skupiné 45,09 % divakl u televiznich obrazovek, pfi¢emZ nejvyssi sledovanosti
doséhla u Zenského publika ve skupiné 45-54 let. Serial v tu dobu sledovalo 59,78 % diva-
&ek, které v tu chvili sledovaly televizi.??® V roce 2018 se v cilové skuping 15-54 let na Ulici
divalo v priméru 37,68 % divak.?"”” Tyto ptiklady celkem uspokojivé reflektuji cilovou

skupinu serialu a zaroven neklesajici zajem divak.

Uz od uzékonéni product placementu zacaly firmy hojné vyuZivat tohoto marketingového
nastroje pravé u divacky oblibenych nekonecnych seriali. Zanedlouho tomu bude deset let
aneni tedy ni¢im prekvapivym, Ze si béhem této doby reklamni bali¢ek s PP zakoupilo velké
mnozstvi firem. Cilem této prace neni vSechny vyjmenovat, ale na piikladech poukdzat na

vyuzivané formy a moznosti umisténi produktu.

208 ylice.nova.cz [online]. Ulice.nova.cz: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z: https://ulice.nova.cz/cla-
nek/novinky/dekujeme-vam-padl-rekord-13-sezony-ulice.html

209 TV Nova [online]. Tv Nova: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z: https://tv.nova.cz/clanek/novinky/sku-
pina-tv-nova-se-stala-lidrem-sledovanosti-roku-2018.htmi
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V prvni fade nutno podotknout, ze v pripad¢ seridlu Ulice je jak u televizniho vysilani, tak
v televiznim archivu product placement fadné na zacatku i na konci oznacen. Na zacatku se
nckolik vtefin objevuje v uvodni sekvenci pfedstavujici postavy seridlu a na konci chvili

pied zavérecnymi titulky.

Obr. 30 — Priklady vyuziti piktogramu PP v seridlu Ulice

Nespornou vyhodou tohoto serialu pii realizaci umisténi produktu je to, Ze se odehrava ve
fiktivni ulici odlehlé ¢asti Prahy, kterd byla v ramci ateliérti skutecné vybudovana. Uz tento
fakt nabizi prostor k vybudovani obchodil konkrétni znacky a v ptipad€ ukonceni spoluprace
moznost objekt pfestavét na jiny, aniZ by to pusobilo nepatfi¢né. Zkratka na daném misté
zac¢ne podnikat nékdo jiny, jako je tomu ve skutecném zivot¢. Jako ptiklad 1ze uvést drogerii
Teta*'", realitni kancelat M&M Reality*'!, obchod s obletenim Pepco nebo tieba banka
CSOB. Ta ma kromé& pobocky v ulici také svilj bankomat, ktery se diky svému umisténi

dostdva do zabéru castéji.>1

219 MEDIA-GURU [online]. Media-guru: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z: https://www.media-
guru.cz/clanky/2015/03/uspesny-product-placement-nema-obecne-pravidlo/ -mav- mediaguru
211 ylice. 3412. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 27. 2. 2018 18:25.
212 ylice. 3488. dil [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 13. 6. 2018 18:25.
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Obr. 31 — Redlné obchody Teta a M&M Reality v serialu Ulice

Nedilnou soucasti seridlového nameésticka je reklamni plocha, ktera bud’ vyzyva k tomu, aby
si ji nékdo zaplatil (Tato PLOCHA v této ULICI mize byt VASE ) nebo je obsazena pla-
katem né&jaké firmy*'*. Postavy kolem tohoto kvazi city lightu prochézi a jelikoZ se nachazi
na ulici, ktera je do jisté miry mistem setkdvani a st€Zejni lokaci serialu, jednd se o pomérné

lukrativni misto.

213 ylice. 3417. dil [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 6. 3. 2018 18:25.
214 Yljce. cit. 211.
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Obr. 34 — Reklamni plocha v Ulici; vlevo neobsazend, vpravo obsazena

Dalsi lokace, které v serialu, podobné jako v Zivoté, slouzi k setkdvani postav a jako hybatel
déje, jsou mistni hospoda ¢i klub ,,Coolna®“. Ty jsou vyuzivany pfedev§im pro propagaci
napoji. Konkrétn€ naptiklad doslo ke spolupraci s pivovarem Breziidk a firmou Coca Cola.
Kdyz se v klubu objevil vy€ep, samoziejmé to bylo zakomponovéano do déje. Navstévnici
klubu uz nebyli odkazani pouze na lahvova piva (smySlena znacka), coZ bylo pro mnoho
postav seridlu divodem k radosti. Stejné pivo se zacalo konzumovat i v mistni hospodé¢. Co
se tyka firmy Coca Cola, v klubu byl naptiklad zménén vizual chladiciho boxu tak, Ze neut-
ralni lednice byla vyménéna za ervenobilou polepenou chladni¢ku Coca Coly*!? a poté byla

vracena ta ptvodni.

Obr. 35 — Vlevo vycep s pivem Brezndk, vpravo chladici box Coca Cola

215 ylice. 3564. dil [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 22. 11. 2018 18:25.
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Dalsi v seridlu vyuzivand moznost, jak do serialu implementovat product placement, je po-
skytnuti produktu. Ve vétsing ptipadid se jedna o elektroniku. Pievdzna vétSina postav
v ramci pfibéhu pouziva telefony a stolni pocitace, takze neni problém nékteré z postav spo-
jit s danou znackou. Tak byla naptiklad znacka Apple spojena s postavou Marka Stranského,
v soucasnosti je mozné vidat notebooky a telefony znacky Lenovo.?'® Kromé elektroniky
jsou obcas vyuzivany i jiné produkty. V minulosti byl napt. predstaven lis na ¢esnek od Tes-
comy?!” &i nechvalné proslula fixaéni pasta Corega.>'® V dobé spoluprace s Coca Colou po-
stavy seridlu Casto ze svych nadkupnich tasek vykladaly baleni plechovek tohoto napoje, coz
v pripadé¢ rodiny Malétovych, ktefi si sté¢zovali na nedostatek penéz, pisobilo lehce
usmévné. Obcas je mozné videt i nezakryté znacky automobild. Kupiikladu kdyz byl viz
Skoda Citigo vénovén jedné z postav jako dar.2'? V neposledni fadé je potieba zminit stiraci
losy Sazky, které ve své pekarné prodava postava Vilmy Niklové. Kromé toho, Ze si je obcCas
koupi nékdo ze zakaznikli pekarny, pred Vanocemi je jako darek postava sama nabizela ji-

nym postavam a cilené na n¢€ byla poutdna pozornost.

Obr. 36 — Znacka Lenovo v serialu Ulice

216 yljce. 3398. dil [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 7. 2. 2018 18:25.

217 E15.cz. Nova: Product placement funguje, mame &isla. E15.cz [online]. 2012-06-07 [cit. 2018-05-20]. Do-
stupné online: https://www.e15.cz/byznys/ostatni/nova-product-placement-funguje-mame-cisla-772344
218 | ypa.cz. Nové hrozi pokuta za propagaci lepidla na zubni protézu v seridlu Ulice. Lupa.cz [online]. [cit.
2018-05-20]. Dostupné online: https://www.lupa.cz/clanky/nove-hrozi-pokuta-za-propagaci-lepidla-na-
zuby/

219 E15.cz. cit. 217.
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I kdyz by se u takhle dlouhodobého projektu, jakym Ulice je, pfimo nabizela spoluprace
s odévnimi fetézci, zddné vyrazné znacky z zddnou z postav spojovany nejsou. U nékolika
postav je sice mozné zaznamenat dobie rozpoznatelné boty Converse, ale o placené umisténi
produktu se s nejveétsi pravdépodobnosti nejedna. DalSim predpokladem by mohlo byt to, Ze
v serialu, ktery ma pisobit realisticky, se znacky nebudou zakryvat a prelepovat, ale vytvori
se tieba vlastni etiketa. Tento ptedpoklad je v serialu splnén pouze ¢astecné. Naptiklad pro
pivo, jako nedilnou soudast Zivota vétsiny Cechtl, a tim i postav seridlu, byla vytvotena
vlastni seridlova znacka Pivar, a to véetné etiket na lahve, podtackli nebo nalepek na vy-
ep.?? Stejné tak ma seridl vlastni bulvarni noviny Plesk, ale jinak byva vétsina dalsich pro-

duktl a znacek pouze pielepena paskou a zadna unikatni znacka vytvarena neni.

Obr. 37 — Vycep a podtacky fiktivni znacky piv Pivar

-

Obr. 38 — Vlevo kdvovar s prelepenymi znackami**'; vpravo prelepend znacka notebooku®*

220 Ylice. cit. 215.
221 yjjce. 3408. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 21. 2. 2018 18:25.
222 yJjce. 3488. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 13. 6. 2018 18:25.
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Obr. 39 — Zakryté znacky auta®*

Jednim z nejsilngj$ich reklamnich nastroja, je spojeni produktu ¢i sluzby s emoci, v ptipadé
serialu to mize spojeni s postavou. Pokud ma divék k postaveé kladny vztah, pravdépodobné
si ho vybuduje i1 k znacce, ktera je s postavou Uzce spojend. Modelovym piikladem budiz
postava Eduarda ,,Eddieho* Rambouska. Ten zacal pracovat jako realitni makléf a po od-
chodu z fiktivni firmy nakonec zakotvil u M&M Reality. Do serialu, a ptedevsim do Zivota
své expritelkyné se po delsi dob¢ vraci jako postava radce. Postava Eddieho zastupuje inte-
lektualné vyzralého a inteligentniho, samostatného jedince, ktery je uspéSny v oboru, ktery
déla, coZ jsou zminéné reality. Nékolika postavam pak v ramci piib&hu poskytuje své sluzby
a poradenstvi. Zaroven je vyuzit jako nastroj pro product placement. V seridlu vystupuje
s firemnim autem a pouziva firemnimi znackami oblepeny tablet. Krom¢& malé broze na
klopé saka v podobé¢ nazvu firmy nechybi ani priikkazka na krk v zelené a ¢ervené barve, tedy
barvach firmy M&M Reality. Toto propojeni tak mlize v divakovi podvédomé navodit do-
jem, ze v M&M Reality pracuji inteligentni jedinci, ktefi rozumi své praci a pokud by hledal

sluzby tohoto typu, M&M Reality je ta spravna a seridzni firma, na kterou by se m¢l obratit.

223 Ulice. cit. 215.
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Obr. 40 — Eddie Rambousek jako realitni maklér M&M Reality

Kromé produkti, které jsou v seridlu pouze ve formé vizudlniho product placementu, hraje
velkou roli rovnéz tzv. audio placement. Produkt ¢i logo firmy neni vidét, ale misto toho se
o n&jaké sluzbé ¢i znacce hovorii. Tvlrei by pfitom méli dbat na to, aby v jednom zébéru ¢i
scéné nebyl PP pftili§ duplikovén, tedy aby v zabéru nebyl produkt s danou znackou, a navic
se 0 znacce nehovoftilo. Forma audio placementu byla v Ulici vyuZita n€kolikrat v souvis-
losti s obchodnim tetézcem Kaufland. Naptiklad kdyz Eddie pfiSel navstivit Adrianu a do-
nesl ji kvétiny. Ona samoziejmé fikala, jak je krasna, pfivonéla k ni a Eddie mél potiebu
Adriang sdélit, ze kvétinu koupil v Kauflandu.?** Casto plytky dé&j serialu nahrava dialogtim
z bézného Zivota, a tim zarovenl umisténi produktu. Postava Adriany naptiklad v jedné
z ptedvanoc¢nich epizod predvadéla dédovi nové boty na podpatku, které si vecer predtim
objednala a dnes ji uz z internetového obchodu eobuv.cz pfisly. Jinym ptikladem miize byt

kratky rozhovor rodi¢ti malé Lady:

., BEDRICH: Hele, tohle nezndm. To je novy. To je pékny.

224 lice. 3564. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 22. 11. 2018 18:25.
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JINDRA: Jo, to jsem koupila Ladence par vécicek v Pepcu. Jsem nemohla odolat, ona po-

trebuje doplnit satnik. “*»

Pétkrat tydné vysilany seridl dava moznost sdélovat divakim aktualni informace, takze v se-

ridlu bylo mozné slySet i nasledujici repliky:

., MARA: Tak se stavim v Kauflandu. Maj tam grilovaci tejden. Néco nakoupim a vycaruju

k veceri. “**6

. TEREZA: Hele, neskocime zejtra do Kauflandu? Maj tam akci svétovda masa na gril.
DAVID: No jasné. Takovej stejcek z Kauflandu by nebyl Spatnej.

TEREZA: Vid. “**"

., VERONIKA: Jo, a ja musim v pondéli koupit Onu Dnes, tam budou néjaky kupony na na-

kupy, tak bysme mohly spolecné pro néco vyrazit, ne? “**®

Dalsi mozZnosti umisténi produktu je napfiklad informovat o novych sluzbach firmy, které
se daji v€lenit do dialogti. Pti plkani v hospodé se tak napiiklad Bedfich zmifioval o moznosti
jet s détmi na dovolenou s Cedokem, protoze v hotelech nové zfidili détsky klub s tématikou
animovaného filmu Hotel Transylvania 3. Také v Ulici probihala kampan na zménu nazvu
firmy RWE na Innogy SE. Nejprve pomoci zmény loga, ale pozdé¢ji byly vedeny debaty 1
mezi postavami, které¢ neustale zdiraziovaly, jak je vyhodné mit plyn od Innogy, a Ze se
jedna o stejnou firmu jako RWE jen se zménénym ndzvem. Jindy mezi postavami probihala
debata o karté od CSOB. Firma sice nebyla slovné zminéna, ale logo bylo viditelné a karta

byla chvalena. Slo o kartu pro déti, na kterou jim rodi¢e mohou posilat penize a déti s ni

225 lice. 3494. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 21. 6. 2018 18:25.
226 jjce. 3465. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 11. 5. 2018 18:25.
227 (Jljce. 3483. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 6. 6. 2018 18:25.
228 ljce. cit. 226.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 102

mohou platit tak, Ze rodice presné vidi kdy, kde a co platily.??’ V jiné epizodé se divak mohl

dozvédét, ze CSOB vraci splatky z pajéek.

,,PAVLIK: Nezajdeme vecer do ty novy restaurace tady kousek, abychom si spravili chut?
VENDULA: No, tak to by asi slo. Ale neni to moc drahy?

PAVLIK: Ale ja té zvu, tak to nefes. A navic, protoze jsem vzornej, tak mi i letos vratili

splatku z pijcky u CSOB. To si pak vidycky nékam zajdu. “**°

Specialné pied Vanocemi byva medidlni tlak na spotiebitele podstatné vyssi. Produkt mize
byt zminovan v né¢kolika navazujicich epizodach a byt pfirozenou soucasti déje. Jako priklad
lze uvézt nekolik epizod, ve kterych figurovala détska plastelina Play-Doh. Postava Lumira
Nykla, ktery ma malého syna Alexe, se své dospélé dcefi Vendule svétoval, Ze premysli o
nakupu zmiflované plasteliny. T¢é se ndpad ptili§ nezamlouval, protoze chlapec je jesté maly
a strka si vSechno do Ust. Lumir ji ale fekl, Ze plastelina je jedld, takZe v tom by nemél byt
vibec zadny problém. V jiném dile bylo vidét, ze plastelinu koupil, daroval synovi (takze
byla vidét barevna krabice) a v jiné epizod¢ se Lumir s Vendulou bavili o tom, Ze to byl
skvély darek, protoZe maly Lexik si rad hraje s kuchyikou, takZe plastelina, se kterou se da

hrat na vafeni a zaroven ji jist, byl skvély darek.

Kromé propagace konkrétnich produktl a sluzeb byl seriadl Ulice vyuzit i k jinym, dalo by
se Fici, bohulib&jim G¢eliim. Napiiklad CSU a Mediacom Praha s.r.o. vyuzily PP v serialu
v ramci své kampané pro informovani obyvatel o S¢itani lidu, domt a bytl v roce 2011.
Jejich cilem bylo informovat o datu konani s€itani, odstranit bariéry (majetek, smyslupl-
nost) a informovat o mozZnosti a snadnosti vyplnéni prostfednictvim internetu. Tato kam-
pan je specifickd tim, ze se realizuje pouze jednou za deset let. Jeji aktualnost je tedy Ca-

sove striktné omezena, a proto byla v zjmu ptirozené¢ho zaclenéni PP do seridlu potieba

uzké spolupréace s tymem scéndristil a rezisérl seridlu. PP byl realizovan ve dvou

229 fjce. 3220. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 31. 3. 2018 18:25.
230 yjjce. 3479. dil [epizoda televizniho serialu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 31. 5. 2018 18:25.
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terminech, a to pfed rozhodnym okamzikem a po ném, pti¢emz ob¢ scény piesahly délku
dvou minut. Obé& scény PP v serialu zhlédlo 16,7% cilové skupiny, tedy 1,47 mil. osob

starich 15 let.?!

Reklamni bali¢ek vysilacich ¢ast véetné PP v seridlu Ulice si zakoupil i projekt Agentury
pro socialni za¢lenovani pti Utadu vlady Ceské republiky HateFree Culture. Vznikl v lis-
topadu 2014 jako souc¢ést programu Kampan proti rasismu a nésili z nenévisti. Podle
RRTYV doslo pii umisténi tohoto produktu k nepatiicnému zduraziovani HateFree Culture,
a to zejména detailnim popisovanim principu projektu. Mezi neunosné repliky RRTV zahr-

nula napfiklad tyto:

., V podstaté jde o to, Ze davads najevo, ze neschvalujes nenavist kviili tomu, Ze je nékdo
Jjinej, treba homosexudlové, jiny rasy a tak*, ,, Miizou se do toho zapojit i firmy. Treba
Coolna je na to jak délana. Se podivej na net”, ,, No to se na to podivam. Mozna by se to

mohlo Monice libit“.

Nebo: ,, Ona tady lita s tou riizovou plackou, vSecky nabada k tomu, Ze se musej mit radi a
Ze je nespravny, kdyz nekoho nesnasis, kdo je jinej. “, ,, Hele radsi mi Fekni néco o ty kam-
pani HateFree.“, ,, No urcité sis v§iml, Ze v posledni dobé kdekdo nenavidi kdekoho, at uz

jde o rasu nebo o nabozenstvi, nebo o jakoukoli jinou odlisnost.

Nebo: ,,Jdem do toho. Obcas se najde néjakej ndacek nebo jinej pitomec, tak abysme ho ne-
museli vyhazovat, koukne na dverich na nalepku a bude védet, Ze u nas zadny nasili netole-

rujeme.

Podle koordinatora projektu HateFree Culture Lukase Houdka je mozné, ze za podnétem
pro RRTV stali lidé z okruhu skupiny Isidm v CR nechceme. Mezi nimi totiZ tento product
placement vyvolal velkou nevoli, kterd vyustila v kyberSikanu hercti, ptedevsim herecky

Bereniky Kohoutové, kterd ve scénach s PP figurovala. Co se tyka samotného umisténi,

21 FI EMA [online]. FLEMA: ©2017 [cit. 2019-04-28]. Dostupné z: https://archiv.flema.cz/csu-scitani-lidu-
domu-bytu-2011-mediacom-praha-s-r-o-flema-2011
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Houdek tekl, Ze scénat méli samoziejmé k dispozici a jim pfipadal product placement

inosny.2*

V piipadé serialu Ulice je TV Nova disledna a oznaceni PP je minimaln¢ na zacatku a na
konci mozné vidét jak v televizi, tak na internetu. S PP a celkové i s ur€itymi znackami se
tu pracuje dlouhodobé, a proto je mozné spolupraci rozvijet a vymyslet nové a kreativnéjsi
zpusoby umisténi, coz se ne vzdy dafi. PP je vyuzivan jak pasivni, tak velmi ¢asto aktivni.
Krom¢ klasického umisténi je v souvislosti s nékterymi zdkazniky snaha divaky informo-
vat, aniz by §lo nakup jejich sluzeb. Audio placement je obvykle vagni a v rdmci piibéhu
naprosto nepodstatny, ale ve vyjimeénych piipadech uz tvirci dokazali, ze je mozné
vhodny PP zaclenit do déje tak, aby to bylo pfirozené, a dokonce to divaky v né¢em oboha-
tilo. Skoda jen, Ze takové umisténi se béhem mnoha let vysildni objevuje jen sporadicky a

stale prevlada klasicky PP, ktery mlze mit Casto opacny efekt, nez autoti zamysleli.

232 ROMEA [online]. ROMEA: Vysilaci rada kritizuje Novu za reklamu na HateFree v Ulici. ©2019 [cit. 2019-
04-28]. Dostupné z: http://www.romea.cz/cz/zpravodajstvi/domaci/vysilaci-rada-kritizuje-novu-za-reklamu-
na-hate-free-v-serialu-ulice-sef-hate-free-odhaduje-ze-za-podnetem-stoji-skupina
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4.2.2.3 Hobby magazin — Rady ptdika loskutika

RADY OTAKA LOSKUTAKA

Obr. 41 — Aktualni team poradu Rady ptaka loskutdka (Facebook poradu RPL)

Premiérovy dil: 2001

Stopaz: 40-50 minut
Zanr: Publicisticky

Moderator: Adéla a Dalibor Gondikovi, od r. 2015 Petr Rychly

Stejné jako u potadu Polopaté i v ptipad€ Rad ptaka loskutaka bylo ndhodné vybrano néko-
lik epizod potradu napti¢ celou dobou jeho vysilani po roce 2010, kdy byl pravné oSetien

product placement. Prvni analyzovanou epizodou je ta ze 13. 11.2011.23

Po tvodnich ukazkach se v pravém hornim rohu na nékolik vtefin objevi Sedé kolecko

s oznaenim PP. V ramci této epizody je mozné zhlédnout sedm reportazi. S PP se poprvé

233 Rady ptdka loskutdka. [epizoda televizniho serialu]. Cesko, TV Nova, 2011. Nova. 13. 11. 2011 12:50.
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setkame u treti, kterd je zamétena na plovouci podlahy. S moderatorem Daliborem Gondi-
kem v reportdzi Gcinkuje specialista na podlahy, ktery ma na sob¢ bilé tricko s oranzové
vysitym népisem na levé stran¢ hrudniku ,,OBI EXPERT®. Ttetina zabért z celé reportaze je
na mluvici aktéry. At se jednd o celek nebo polodetail, napis na kosili je diky velikosti
nasivky a barevnému kontrastu bilé a oranzové dobie Citelny. Ve chvili, kdy hovoii o tom,
ze se pii ofezu podlahy musi vzdy pocitat s n¢jakym materidlem navic, je cca 4-5 vtefin
zabér na vyskladané baliky pravdépodobné s podlahami, pficemz z jedné strany je na kazdé
opét znacka OBI. Cistici prostfedky ¢&i lepidla jsou otoené ke kamefe zadni stranou, aby

nebylo vidét nezddouci znacky.

Obr. 42 — Vlevo zabalené podlahy OBI; vpravo OBI expert

Nasledujici reportaz s Adélou Gondikovou vénovand parnimu ¢isti¢i pfipomind v mnohém
telleshoping, ale vzhledem k tomu, Ze chybi verbalni zminka o znacce produktu, a ptredev§im
uvedeni ceny a kontakt, tak se o teleshopping nejednd. Moderatorka stoji s dalSim odborni-
kem v moderni kuchyni, na jejimZ pultu jsou vyskladany vSechny soucéstky Zluto ¢erného
parniho Cisti¢e znacky Kdrcher. Moderatorka po celou dobu klade podobné jako u teleshop-
pingu rtizné otdzky a pan se zluto cernou kravatou ochotné vysvétluje, jak ptistroj funguje,

a nasledné¢ také predvadi:

. ADELA: Na jakém principu viastné ten parni cisti¢ funguje?

PAN: Je to viastné néco podobného jako papiridk. Je to kotel, ve kterém je voda, kde se
ohriva na néjakych 140 stupnu Celsia tak, aby tam vznikl néjaky pretlak, no a potom tim
pretlakem, tou parou muzZeme cistit prakticky cokoliv, at’'je to kuchyné, at’ je to koupelna, at

Jje to podlaha. Muizeme s tim dokonce i Zehlit. Muzeme s tim délat cely dim.
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ADELA: To mné prijde iiplné nepochopitelny. To znamend, Ze ji jenom jako takhle stiikam
kolem sebe pdru a tim mdam cisto? Zadny sapondt? Nic nepotiebuju?

PAN: Zadny sapondt. Je to velice ekologické, velice rychlé a taky bych ekl laciné cistént.
ADELA: No tak pojdme si to ale hned teda ukdzat, protoze mé to opravdu zajimd, jak to

vypada. Mam tady napriklad drez, kde urcite mam vodni kamen a riizné problémy jiné.

PAN: Tak, neni problém. Miizu si vzit tady néjaky ndstavec a jenom nasadim. A takovymto
zplisobem mohu zacit cistit treba ten vodni kamen, ktery béhem chvilicky rozpustime tak, Ze

po nem nezbyde viibec nic.
ADELA: A potom uz jenom setiu hadiikem?
PAN: Jenom setiu, dolestim a je to jako nové.

ADELA: Krdsné se mi to leskne. (...) To Zehleni mi tedy vysvétlete. To musim na to taky

napojit?

PAN: Pouze vyménim trysku za tuto Zehlicku a budu mit velice rychlé Zehleni. Dokonce, kdyz

budete zZehlit s touto parni Zehlickou, tak budete mit pradlo vyzehlené za jednou tak rychlou

dobu.

V rychlosti je tak divak sezndmen s tim, jak uklidit kompletné cely byt od podlahy po okna
a v zaveéru moderatorka pripomene, Ze tohle je ten idedlni pomocnik na predvanoc¢ni uklid.

Béhem reportaze jsou samoziejme pribézné zabéry na parni Cisti¢ se zmifiovanou znackou.

Obr. 43 — Vpravo rozlozené prislusenstvi; vlevo detail parniho cistice Kdrcher
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Po reklamé se opét na nékolik vtefin zobrazi oznaceni PP a béhem reportdze o pozarnich
hlasicich se objevi injektaz ,,Sponzor pofadu DAS®. V pravidelné rubrice, kdy pravnik mo-
deratorim a divakiim radi ohledn¢ néjakého problému, je za pravnikem umistén na stojanu
maly plakat s logem pravni poradenské firmy DAS, coz je v souladu s obecnymi pravidly

uziti injektaze.

Posledni reportdz je zamétena na inteligentni domaci spotfebice. Moderator s hostem se zie-
jme nachézeji v néjakém obchod¢ némecké znacky Miele, protoze v prubehu celé reportaze
jsou snimany spotiebice, na nichz je vidét zminéna znacka. Pti ndzorné ukézce vidime stejny
nazev i na tabletu, jehoZ prostiednictvim je demonstrovana jedine¢nost produktu. K tomu,
aby bylo mozné domaéci spotiebice propojit, ma podle odbornika slouzit krabicka nazvana
Gateway. Tento nazev je n€kolikrat zopakovan, nicméné na samotné krabi¢ce tento ani jiny
nazev znacky vidét nelze. Pokud by ale divaka produkt zaujal, rozhodné by mu necinil pro-
blém vyhledat si oba zminované nazvy spolecné, a tim bez problému nasel promovany pro-

dukt.

V zéavéru poradu, kdy v dolni ¢asti obrazu bézi titulky, se opet na né€kolik vtefin objevi ozna-
¢eni PP. VSechny pravni podminky RRTV byly tedy splnény. V dalSich analyzovanych epi-
zodach potadu uz oznaceni PP chybi. Je mozné, ze behem vysilani v TV se oznaceni na
zacatku a na konci objevilo, nicméné pokud divak potrad sleduje na internetu, na umistény
produkt upozornén neni. Nabizi se také otdzka, do jaké miry byly reportdze v této epizode
s umisténim produktu vkusné a nepodbizivé a zda s ohledem na stopdz epizody potadu ne-
bylo product placementu pfiliS. Podobna otdzka nastava v piipadé dalsi epizody z roku 2014.
Epizoda je sloZzena s deseti reportazi, z nichz 4 obsahuji product placement. Prvni z nich je
zamé&fena na vykonna kanadska kamna. Reportérka se nachazi v konkrétni firmé s odborni-
kem, ktery mé na sob¢ firemni tricko. Kromé kanadské vlajky je na tricku nékolik napist.
Zvlastni je fakt, Ze na jednom rukévu je znacka prelepena cernou paskou. V jednom zabéru
je totiz znacek a napist tolik, Ze jeden navic, pravdépodobné stejny, jako uz na tricku vidét
je, by uz nemél ni¢emu vadit. Kromé vSudypfitomnych znacek v n€kolika planech obrazu,
je oproti poradu Polopaté kladen vétsi diiraz na verbalni projev, jehoZ prostfednictvim se

snazi nalakat divaky k nadkupu.
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,,ODBORNIK: (...) Navic, pokud byste si vybrala kvalitni kanadskd kamna, tak ziskdte

spoustu dalsich vyhod pro pohodli vaseho domova.
IVETA: A tak jaké jsou ty hlavni vyhody a specifika?

ODBORNIK: Tak kanadskad kamna jsou postavend s ohledem na perfektni funkcnost. To zna-
menad, ty kamna disponuji dostatecnym vykonem a perfektni uicinnosti a je to podporeny jesté

dalsima drobnostmi, ktery souvisi potom s praktickym provozem. (...)
IVETA: Jaky je princip spalovani? Pojdme se podivat dovnitr do téch kamen.

ODBORNIK: Takze, to miizeme vidét na tomto demonstracnim fezu a princip spalovini u
beznych produktii je ten, ze pokud nam nékde ve spalovaci komore hori ohen, tak cast ne-
spalenych uhlovodikii, sazi a dalsi vyuZitelny energie nam odchazi do komina. U kanadskych

kamen je to Feseno tak, Ze (...).
IVETA: Takze vyuzijeme vlastné veSkerou energii.

ODBORNIK: Vyuzijeme veskerou energii, navic jsou tady jesté pouzity néktery dalsi tech-
nicky finesy, ktery spis souvisi s komfortem vyuzivani. Dalsi kanaly v télese kamen nam ve-
dou primarni vzduch, ktery nam funguje pro oplach predniho skla. To znamend. Zde v téchto
mistech je primadrni vzduch predehiivan az na 600 stupnii a veskery saze a zbytky uhliku,
ktery nam bézné ulpivaji na tom zaskleni, tak nam ten vzduch z toho jakoby oplachne. To
znamend, ze u kanadskych kamen pri vyuziti kvalitniho paliva a pri spravném vyuzivani

mame vzdycky krasny vyhled do plameni.

IVETA: Kdybychom to vSechno méli shrnout, tak hlavni vyhody kanadskych kamen jsou
jake?

ODBORNIK: Tak vyhoda je, Ze uz v prvni Fadé pouzivite levné palivo. To znamend, Ze mdte
levny zdroj energie. Diky vSem tem technickym finesam, ktery jsou tady pouzity, mate per-
fektni vyuziti paliva a bézna uspora proti podobnym produktiim miize byt az 50 % ve spotiebé
dreva. Navic diky dvouplastovému provedeni kamen, kdy mame jeste sekunddrni plast, ktery
nam vede vzduch z mistnosti po plasti tech kamen nam ty kamna pomahaji preddvat energii

mimo salanim i proudenim do vétsich prostor.
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IVETA: Pane Bucane, to jsou samé dobré zpravy. “*3*

Obr. 44 — Kanadska kamna celek

Obr. 45 — Vlevo detail na logo firmy, vpravo detail na zalepené tricko odbornika

Reportaz vénovana elektronickému zabezpeceni chat a garazi byla bez PP. VSechny

znacky elektronickych zafizeni byly pfelepeny paskou v barvé zafizeni. V reportazi tyka-
jici se robotickych ptistrojit vhodnych pro uklid domacnosti znacky pielepeny nebyly. Od-

bornice predstavuje jak robotické vysavace, tak pfistroje na myti oken, pficemz béhem

234 Rady ptdka loskutdka. [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, TV Nova, 2011. Nova. 13. 11. 2011 12:50.
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reportaze je mozné na pristrojich vidét znacek nékolik (Moneual, Clean Mate, Hobot).
Tim, ze znacky jsou viditelné jen na danych pfistrojich a zaroven proto, ze jich je v repor-
tazi nékolik, reportdz pisobi méné nasilné. Divak ma pocit, ze jsou mu piedkladany rizné

moznosti a on si mize sam vybrat, jakému pfistroji da piednost.

Nenasilnym dojmem (skoro by se dalo fict, ze jde o skryty product placement) ptisobi repor-
taz ze starého mlyna (Martinsky mlyn), ktery si majitelka zrekonstruovala. Nazev mlyna je
vidét pouze jednou ze zacatku, kdy je do reportdze implementovéna fotografie s napisem na
budové. Az v prubéhu reportaze, kdy jsou divakiim predstaveny riizné¢ zamétené pokoje, a
predevsim pak malé lazn¢€, které samoziejme nejsou piivodni a jsou mistni specialitou, se
ukazuje, Ze jde o nendsilny tip na ubytovani. Majitelka mlyna hovoii o tom, jak jsou 14zné
skvélé pro relaxaci vSech navstévnikl a dodava, Ze jsou jak bylinné, tak pivni. V zavéru pak

moderator 1aké na dalsi epizodu, kde si ve mlyné upecou chléb.

Obr. 46 — Vlevo cistic oken znacky Hobot,; vpravo roboticky vysavac Clean Mate

Obr. 47 — Exteriér Martinského mlyna a jeho lazné
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Obr. 48 — Ukazka detailu a polocelku na cisticku vzduchu Ionic Care
P
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Shodou okolnosti i v potadu Rady ptdka loskutaka byla k vidéni CistiCka vzduchu znacky
Ionic Care. Témét ve vSech zdbérech od pocatku této reportaze je mozné Cisticku vidét. At

uz figuruje v celku, kdy je vidét v nékolika planech nebo v detailech. V zavéru je také
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nékolik vtefin zabér na propagacni prospekt firmy, kde jsou shrnuta pozitiva produktu. Po
vyctu vSech nebezpeci, s nimiz se lidé v souvislosti se vzduchem ve svych domovech poty-

kaji, nasleduji repliky:

,,MODERATOR: Mluvime tedy o Cistoté vzduchu, takze mé napada, Ze reseni miize byt, sa-

mozrejmé i takovym komfortnim resenim — Cisticka vzduchu.

ODBORNICE: Mate pravdu, zZe nad vzduchem v nasich bytech miizeme mit podstatné vetsi
kontrolu, nez si myslime. Jednou z moznosti je prave porizeni cisticky vzduchu, ktera pro-
spéje rozhodné alergikiim a astmatikiim, ale oceni ji i zdravi lidé jako ucinnou prevenci pred

respiracnimi chorobami a posili celou nasi imunitu.

MODERATOR: Tak pokud jsou venku inverze, které uz se blizi postupné, tak je fajn, Ze ne-

musime treba ani vétrat tolik a miizeme vyuzit sluzeb té cisticky, Ze ano.
ODBORNICE: Presné tak.
MODERATOR: Ted ale jak vybirat.

ODBORNICE: Tak takova ta kvalitni cisticka vzduchu (kamera se presouva na detail s pro-

duktem Ionic Care) by méla zachytit minimalné 80 % polétavych necistot a prachu. %>

Déle hovoti o umisténi, pfenaSeni a s tim spojenou vahou produktu a o vetejnych mistech,
kde muze byt Cisticka vzduchu potifebna. Odbornice pak doporucuje zvolit si Cisticku s na-
stavitelnym vykonem pro dany interiér a jeho velikost. Nasleduje srovnani cistiek, které
jsou zalozené na systému ventilatord, které jsou ale hlu¢né a téch zaloZenych na principu
elektronového vétru, které jsou tiché a zaroven usporné. Ty jsou podle odbornice navic
schopny zachytit aZ 96 % necistot. Déle hovoii o udrzb&. Mluvi o moZnosti koupit si €isticku
s vyménnymi filtry, ale ty se musi dokupovat a vymenovat. Proto navrhuje koupit si €isticku
s elektrostatickymi filtry, které maji v podstaté neomezenou zivotnost, pouze se musi obcas
umyt, a tim se podle pani jedna o ekonomictéjsi variantu. Nakonec se moderator chytie zepta

na to, zda maji jesté n¢jakou pridanou hodnotu, né¢jakou specialni vlastnost. Pani se zmiiiuje

25 Rady ptdka loskutdka. [epizoda televizniho serialu]. Cesko, TV Nova, 2014. Nova. 18. 10. 2014 12:50.
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o funkci ionizace vzduchu, ktera by méla obohatit vnitini prostfedi o zdravi prospésné ionty,

tzv. vzdusné vitaminy.

V epizodé z 28. 2. 2015236 bylo mozné zhlédnout 10 reportaZi, pficemz PP se objevil ve tiech
z nich. V reportazi o péstovani jarnich cibulek doslo k odbrandovéani kartonové lahve od
dzusu a v piipad€ lepeni bot byla pielepena lepidla. Jinde k odstranéni znacky nedoslo.
V této epizode se do jisté miry setkdvame s kreativné;si formou umisténi produktu. Reportér
navstivi muze, ktery poté, co se piestehoval do nového domu zjistil, mu ve sklepé plesnivi
véci. Poté, co dopovi sviij piibéh o tom, jak se snazil hledat feSeni, které by co nejméné
zaviselo na ném (nemusel chodit vétrat apod.), se moderator a snim kamera obrati na odbor-
nika ptes teplovzdus$né solarni panely — Solar Venti. Pan mluvi o tom, jak panel funguje, do
toho je n¢kolikrat detailni zabér na panel se znackou a velmi dobfe je videt predevSim ndpis
na pracovnim odévu muze, ktery béhem ilustranich zabért instaluje propagované zatizeni.
V zavéru se moderator obrati zase na majitele domu s tim, co se po instalaci panelu zménilo.
Ten kratce odpovida, Ze plisent a vlhko zmizelo a nemusi se uz o nic starat. Podobné jako
tomu bylo v pofadu Polopaté dochazi k piibliZzeni divakovi prostfednictvim osobni zkuSe-

nosti nékoho z ,,bézného lidu®.

Obr. 51 — Vlevo detail ovladace solarniho panelu; vpravo logo na odévu technika

S voro

Dalsi reportaz byla vénovana zachrané bylinek koupenych v obchodé¢. V tomto ptipadé se o

kreativni umisténi rozhodné nejedna. Vzhledem k tomu, Ze v ramci reportaze vidime opét

236 Rady ptdka loskutdka. [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, TV Nova, 2015. Nova. 28. 2. 2015 12:50.
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nékolik riznych znacek riznych vyrobkl, mohlo by se zdat, ze tlak reklamy neni tak velky.

Velmi dobré viditelnost znacek, a predevsim texty aktéri naznacuji opak.

LIVETA: A budeme urcité potrebovat néjaky substrat, do kterého tu rostlinu umistime. Jaky

byste mi doporucil? Ktery je nejvhodnéejsi?

HOST: Tak vite, tech moznosti je vic. Kdo ma zelené prsty a je nadseny tou zahradou, tak si
miuize sam ten substrat na bylinky namichat, ale zdaleka ne kazdy to umi nebo kazdy to miize
zvldste ve velkych méstech kdo chce péstovat bylinky, tak si asi nebude shanét jednotlivé
slozky toho substratu, tak ja doporucuji, aby si poridil substrat, ktery je urceny primo na

péstovani bylinek, tzv. bylinkovy substrat.
IVETA: Co vSechno by mél kvalitni substrat obsahovat?

HOST: Tak ja tvrdim, Ze neni substrat jako substrat. Pro bylinky je nejlepsi pouzit substrat,
ktery je specialné pro ty bylinky vypracovany a ja vam ukazu, jak by mél vypadat. (Zabér na

hnojivo.)

IVETA: Idedlni. *

Pan pak hovoii o tom, Ze kdyz se zachranuje rostlina, musi dostat i n¢jaké Ziviny, a proto
pouzije hnojici ty¢inky urcené pro bylinky, pficemz mluvi o tom, Ze vyhoda tycinek je v tom,
ze se ziviny uvoliuji velice pomalu, Ze staci jen jedna, staci rozlomit a dat do dvou stran.
Nasledné& upozoriiuje, Ze je v kvétinaci jeSté spousta mista a ze to neni ndhoda, ale zdmeér, ze

jesté pouziji néjakou drt’. Naptiklad z lavovych kamenii. Déle hovoti o jejich vyhodach.

Obr. 52 — Vlevo detail na hnojivé tycinky,; vpravo na lavové kameny firmy Forestina
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Placené umisténi produktu je zcela jist¢ v dalsi reportazi vénované robotickym vysavacim
a piistrojim na myti oken. Tentokrat si PP zaplatila firma Vorwerk. Reportér s odbornikem
se nachazeji v kancelafi, u niz nelze urcit, kde se nachazime, nicmén¢ interiér ladény doze-
lena napovida, Ze ptijde o kancelar firmy Vorwerk. Tzv. odbornik je ale oblecen v neutralnim
obleceni bez jakychkoliv znacek. Reportér otazky nepoklada tak ucelové, jako je tomu v ji-
nych reportazich. Divak se dozvida to, ze roboticky vysavac v dnesni dobé je tplné jiny nez
pred péti lety, Ze technika a inteligence pokrocily a popisuje konkrétni vyhody novych pro-
duktii. Uéelovou otazkou miize byt dotaz na netradi¢ni tvar pismene D, ktery jiné robotické
vysavace nemaji. Znacku klasicky vidime prostiednictvim zabéra na jezdici vysavac¢ apod.
V zavéru se dozvime, ze predstavované dveé véci Ize vyhrat. Po soutézni otdzce je zrekapitu-
lovano, co je mozné vyhrat, od jaké firmy a pfesna ¢isla modeli. Obdobnych reportazi je
v pofadu zfejm& mnoho. Kupftikladu robotim na myti oken je vénovéana dalsi reportaz?’
z roku 2018, ktera se 1i8i v podstaté pouze firmou, ktera si PP zakoupila a tim, Ze host ma na
sob¢ opét firemni tricko. Ty stejné principy (produkt, odév hosta, diraz na slova jako kvalitni
vyrobek tohoto druhu) se objevuje ve vét§ing reportazi s product placementem, a to i v téch
nejnovéjsich. Jako ptiklad 1ze uvézt epizodu z 13. 3. 2019, ve které se PP objevuje trikrat.
V reportazi, kde je sestavovana zahradni trampolina (Hawaj.cz), kde je predstaveno elek-

trické kolecko (Bravo) a pozarni hlasice (Innogy).®

Obr. 53 — Vlevo roboticky vysavac Vorwerk; vpravo trampolina Hawaj.cz

237 Rady ptdka loskutdka. [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 8. 12. 2018 12:50.
238 Rady ptdka loskutdka. [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, TV Nova, 2019. Nova. 13. 3. 2019 12:50.
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Obr. 54 — Vlevo host s firemnim trickem; vpravo zaméstnanec Innogy

I do potadu Rady ptaka loskutaka se promitla dlouhodoba spoluprace televize Nova a ob-
chodni sité¢ Billa. Kromé toho, ze spolupracuji naptiklad v ramci celého poradu MasterChef
Cesko, v nékolika epizodach na konci roku 2018 se s produkty znacky Billa vafilo i v rimci
pravidelného kuchatského okénka s moderatorem potfadu Petrem Rychlym. Zaroven bylo
béhem potadu mozné soutézit o chluptubery z iglu (plySova zvitatka z Billy) a poukaz na

nakup v hodnoté 2 500 K¢.

Obr. 55 — Vlevo detail na prepravku s produkty Billa; vpravo siil a pepr Billa

Nejkreativnéjsi forma product placementu ve zkoumanych epizodach byla bezesporu zazna-

menana v piipadé Sazky v epizodé ze zadatku prosince roku 2018.2° Hned v ivodnim

239 Rady ptdka loskutdka. [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, TV Nova, 2018. Nova. 1. 12. 2018 12:50.
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vstupu epizody Petr Rychly fika nasledujici text, pfi¢emz aktivné pouziva propagovany pro-

dukt (stiraci adventni kalendar Sazka).

,,Je tu prvni prosincova sobota, zacinaji Rady ptdka loskutdka a zitra zacina advent. Dou-
fam, Ze se tésite. Ja se tésim moc. A také se tésim na svého hosta, ktery mi jesté porad nejde,
no tak ja toho vyuziji a podivam se, co me ceka v tomto adventnim kalendari. Ten jsem dostal
od sve Zeny s takovym trapnym proslovem, jako Ze na podzim jsem nabral a Ze teda uz zadna
cokoladicka. No nevim, Jani, jestli to byl dobrej napad, protoze jestli tedka vyhraju tako-
vouto malou sumicku, tak se mozna od tebe odstéhuju a budu bydlet ve své cokoladovneé.
Tak. Nez zjistim, co je pod timto polickem, tak vy se zatim podivejte, co vas dneska ceka. (...)

«

Urcité vas zajima, co jsem vyhral. Tak si predstavte, Ze...no, a to ja uz si necham pro sebe...

Oznaceni PP na webovych strankach klasicky chybi, ale v zavére¢nych titulcich je tentokrat
alespon napsano: ,, Porad obsahoval PP na loterii. Ministerstvo financi varuje: Ucasti na

hazardni hie miize vzniknout zavislost. Zakaz ucasti osob mladsich 18 let.

Obr. 56 — Petr Rychly stira adventni kalendar Sazky

Product placement je s poradem Rady ptéka loskutaka neodmyslitelné a velmi tzce spjat. I
v riznych anketdch a priizkumech, kdyz méli 1idé vybrat potad, ve kterém zaznamenali PP,
volili casto pravé RPL. Starsi analyzované reportdze potvrzuji, Ze v rdmci jedné epizody
bylo PP tolik, Ze bylo téméf nemozné si ho nevSimnout. Nékteré reportaze dokonce hranicily
s teleshoppingem a hranici vkusu. Naivni otazky moderatorti nékdy témét urdzi inteligenci
divakt. V poslednich letech se ovSem zd4, ze PP byl oproti pivodnimu mnozZstvi razantné

omezen a mnoho epizod je zcela nebo témér skoro bez PP. BohuZzel, oznaceni PP bylo na
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internetu mozné vidét pouze v nejstarsi epizodé, v novéjsich uz nikoliv. Pouze v epizodé
propagujici loterii bylo oznameni v zédvérecnych titulcich, nicméné stejné chybélo oznaceni
PP, které by mélo byt na zacatku a na konci potadu. V televizi navic po kazdém reklamnim
bloku. PP je v tomto potadu téméi vyhradné aktivni. Aktéti s produkty manipuluji a obvykle
jsou tim hlavnim, o co se v reportdzi jedna. Zaroven se jedna o verbalni PP, ktery ale opét
neni nijak zaclenén do d¢je a ktery je obvykle dominantni. Co se tykd vlivu na divéky, lisi
se to sice produkt od produktu, nicméné krom¢ informativni funkce ma PP Casto 1 zacilit na

emoce a snahy divakda.

4.2.3 Pokuty

V ptipadé TV Nova Rada pro rozhlasové a televizni vysilani rozhodla o viné celkem 43x.
Respektive, stejné¢ jako v pripad¢ dalSich analyzovanych televizi, rozhodnuti o viné bylo
vice, nicméné nektera rozhodnuti byla pozdéji stazena nebo zamitnuta a televize pokuty pla-
tit nemusely. Nejvice rozhodnuti o viné ¢ili 16 padlo v roce 2013. Rok pfedtim a v letech
2014 a 2015 jich bylo udéleno 6 a v roce 2011 bylo o vinné rozhodnuto 5x. V letech 2016 a
2017 byly pokazdé udéleny 2 pokuty. V roce 2018 a zatim ani v roce 2019 nebyla pokuta

ud€lena Zadna.

Nejvice pokut musela televize Nova zaplatit za odvysilani potadi obsahujicich scény, které
by mohly ohrozit détského divaka. Téchto pokut bylo udéleno 18. Nejnizsi ¢astka byla ve
vysi 20 000 K¢ a nejvyssi ve vysi 400 000 K¢. Dohromady za tyto delikty byla televize nu-
cena zaplatit 3 140 000 K¢. Jednalo se o seridly a filmy, ve kterych byly naturalistické scény
explicitné zobrazujici obéti nasili, znetvofené a realisticky ztvarnéné mrtvoly apod. Piede-
v§im tedy seridly Krimindlka Las Vegas, Miami a New York. Dale pak Expozitura, Hranice
nebo Uneseny a z filmt Kdjinek a Hlava v oblacich. Druhou kategorii byly upoutavky a po-
fady erotického charakteru, kdy Zeny v erotickém pradle popisovaly své sexualni zkuSenosti

a predstavy (napft. oblibené sexudlni polohy) nebo kdyz byl vysilan seridl Hotel Lolita, ktery
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byl vice nez cokoli jiného soft pornem. V neposledni fad¢ byla pokuta ud€lena za reklamu

BLESK magazin TV — Kéamasiitra podle 50 odstinii.”*

Sestkrat byla TV Nova pokutovana za reklamy ozna¢ené jako sponzor pofadu, které ale ob-
sahovaly reklamni prvky jako upozornovani na kvality a vlastnosti produktu, rizné slogany,
dynamické prvky apod. Jednalo se o produkty a spole¢nosti jako Fa MEN XTREME POLAR,
Blue style, Nurofen Rapid Capsules, Knauf, Casopis Lidé a zemé nebo Dermacol — Gold

Elixir. Za neoddélenou reklamu televize musela celkem zaplatit 350 000 K¢.2*!

Za poruseni ustanoveni o prekroceni reklamniho limitu, podle n¢hoz ¢as vyhrazeny reklamé
a teleshoppingovym Sotlim v televiznim vysilani provozovatelll vysilani nesmi pfesdhnout v
pribéhu jedné vysilaci hodiny 12 minut, byla televize Nova pokutovéana celkem 6x, pficemz

celkem byla nucena zaplatit 365 000 K&.>#?

V souvislosti s portalem PokerStars.net byla dvakrat udélena pokuta za tzv. zakdzanou re-
klamu, protoZe podle zakona neni mozné, aby sponzorem potadu byla herni sluZzba propa-
gujici loterii a ji podobné hry. Portal sice nabizi moznost hry pokeru zdarma, ovSem jeho
prostiednictvim je umoznén také vstup ke hie za finan¢ni vklady. Jako cil propagace Rada
vyhodnotila najit a motivovat uzivatele pro hru za finan¢ni obnosy, a proto televizi ulozila

pokutu ve vysi 30** a 50000 K¢&.2* Stejny portal figuroval i v udéleni pokuty za

240 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/rozhodnuti-o-vine-nova.htm

241 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/rozhodnuti-o-vine-nova.htm

242 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201502171811.pdf

243 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201301241055.pdf

244 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201301251094.pdf
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nepovolenou loterii v hodnoté 100 000 K¢. Zakon totiz zakazuje reklamu na loterie a jiné

podobné hry, které nebyly povoleny nebo oznameny podle zvlastniho piedpisu.*

Za poruseni zasad objektivity a vyvazenosti byla pokuta udélena dvakrat. V obou ptipadech
se jednalo o odvysilani reportaze v Televiznich novindch. V roce 2012 to byla reportaz ,,Pii-
rucka poradi, co do kostela®, ve které k problematice hovofila pouze jedna strana, a naopak
argumenty protistrany byly ignorovany a v reportazi nedostaly odpovidajici prostor. Piipad
nebyl zasazen do kontextu bézné praxe a dochazelo tak k manipulaci s divakem sméfujici k
vytvoreni nazoru, ze pravidla odivani do kostela jsou jednozna¢né nesmysiné omezujici az
extremistickd. Vyse pokuty ¢inila 200 000 K&.2*¢ O rok pozdgji byla udélena pokuta ve vysi
100 000 K¢ za odvysilani reportaze ,,Na vasi stran¢*, ve které byl divaktim predkladéan zavér,
ze umistovanim dopravniho znaceni vybizeji kompetentni organy k porusovani zékona,
které je v jinych ptipadech trestano. Divakiim byly zatajeny podstatné informace, takze byl
divéak neuplné, nepravdiveé a zavadéjicim zpisobem informovan a nemohl si utvofit vlastni
relevantni nédzor na danou problematiku. Divaklim byl pfedloZen pouze jediny zavér, ktery
mél poukazat na absurdni situaci, kdy je ur€ité chovani fidice trestano jako poruseni zakona,

k némuz jsou na jinych mistech fidi¢i pfimo vybizeni.?*’

K poruseni ustanoveni § 53 odst. 5 zdkona ¢. 231/2001 Sb. doslo v fijnu 2012 odvysilanim
oznameni o sponzorovani programu OKHP Ocni klinika bezprosttedné pied zacatkem hlavni
vecerni zpravodajské relace Televizni noviny. Podle zédkona totiZ ozndmeni o sponzorovani
programu nesmi byt vysilano v upoutavkach na potad, v priabehu potadu a bezprostiedné
pied zacatkem nebo po ukonceni potadu. Pro poruseni této podminky byla udélena pokuta

ve vysi 50 000 K¢.248

SRada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201605244064.pdf
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Na zakladé¢ podnéta od divaki se Rada také zabyvala odvysilanim reportaze ,,Urazky prezi-
denta by podle Humla mély byt trestné™ v potadu Televizni noviny. Cilem reportaze bylo
informovat o myslence poslance S. Humla, dle kterého by mély byt postihovany vulgérni
urazky smétované na politiky 1 prezidenta, piicemz v pfipad¢€, Ze by se na internetu takové
urazky objevily, mély by byt smazany. Reportaz podle Rady ovSem obsahovala fadu zava-
déjicich tvrzeni a informaci, coz mohlo posunout vyznam ptvodnich slov pana Humla (roz-
hovor pro server parlamentnilisty.cz ze dne 16. prosince 2014) a dat jim negativni vyznéni.
Rada pozadala o podéni vysvétleni, aby situaci mohla v z4jmu zdsad objektivniho a vyvéze-
ného zpravodajstvi v televiznim vysilani 1épe posoudit, ale bez udani diivodu nebyla vysly-
Sena. Proto Rada televizi ulozila poradkovou pokutu v maximalni mozné vysi, a to 5 000

Ke 249

Za nepatiicné zdlraznovani produktu byla televizi Nova udé€lena pokuta 5x. Z toho jednou
za PP umistény v potadu Snidané s Novou a Ctytikrat za nepatiiéné zdlraziiovany produkt

v serialu Ordinace v rizové zahrade 2.

Ve Snidani s Novou vysilané 21. fijna 2016 byly nepatii¢né zdlraznovany produkty obchod-
niho domu KIKA nabytek. Z potradu dlouhého tfi hodiny byla dohromady témér tfetina Casu
vénovana zminéné spoleCnosti a jejim vyrobklim (napf. postele, skiin€, matrace, jidelni
stoly, sedaci soupravy, kuchyné, lozni pradlo, vano¢ni dekorace). Ty byly prezentovany pro-
sttednictvim rozhovorQ se zastupci a zameéstnanci firmy K/IKA. Piesto, Ze se rozhovory ty-
kaly obecné aktudlnich trendl v daném odvétvi, trendy byly prezentovany na jednotlivych
produktech obchodniho domu K/KA nabytek. Verbalni prezentace produktl byly podle Rady
navic siln€¢ podpoteny vizualni slozkou, ktera produkty zachycovala. Navic opakované do-
chézelo k pfimému vyzdvihovani kvalit prezentovanych produktd, a to i ze strany redakce
pofadu. Jako dalsi pfit€éZujici okolnost Rada vyhodnotila to, ze TV Nova obdrzela dle
smlouvy za umisténi produktu od agentury zastupujici spolec¢nost KIKA ¢astku ve vysi 279

650 K¢. Naopak polehcujici okolnosti podle Rady byla skute¢nost, Ze predmétné scény byly

249 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201504013314.pdf
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vysilany v rannich hodinach, kdy je sledovanost programu TV Nova nizké. Celkov¢ tak byla
zavaznost zhodnocena jako stfedné vysokd a Rada televizi Nova udélila pokutu ve vysi

300 000 K&.>°

Prvni pokuta za PP byla televizi Nova udé€lena ve vysi 250 000 K¢ za odvysilani epizody
Ordinace v riizové zahrade 2 (15. prosince 2011), ve které byla minutu a ptl dlouha scéna
nepatiicné zdlraznujici Prostenal. Ve scéné se nachdzeli dva muzi ptipravujici vanocni vy-
zdobu, pficemz na stole lezela oteviena krabicka s dobfe Citelnym ndzvem Prostenal. Jeden
z muzu si krabic¢ky vs§iml a tekl: ,,Koukdam, ze uz balite darecky. Poté zacal zkoumat svi-
tilnu, ktera byla sou¢asti vano¢niho baleni vyrobku. Druhy muz vzal vyrobek do ruky a fekl,
zZe je to pro brachu, aby nemusel béhat na zachod, az tu bude a Ze chlapi v tomto véku se o
sebe musi postarat. Prvni muz reagoval v tom smyslu, Ze obdarovany bude mit urcité radost,
pricemz rozsvécel a zhasinal svitilnu. Prvni muz mu ji ale vzal a polozil na stil se slovy:
»Ne, tohleto je pro me, jemu stacej pilule. “ Kdyz kamera zabirala celek, produkt s viditelnou
znackou byl vidét a nasledné také jedna z postav manipulovala opét svitilnou tak, ze posvitila
na nafukovaciho Santa Clause a opé&t krabic¢ku s pfipravkem. Tento zabér trval podle Rady
piiblizné tii vtefiny a o chvili pozdé&ji byl zopakovan, ale tentokrat obohaceny 1 o svitilnu.
Rada tuto scénu vyhodnotila jako neptirozenou, v déji serialu postradajici smysl. Predevsim

pak detailni zabé&ry na Santa Clause a baleni piipravku.”!

Pokuta ve vysi 300 000 K¢ byla udélena za epizodu Ordinace odvysilanou 8. 5. 2014.
V predmétné scéné se dvé zeny bavily o tom, co je potieba nakoupit. MladSi zena Zdena

w7 v

psala starsi zen€ Jolan¢ ndkupni seznam, piicemz probéhl nasledujici rozhovor:

ZDENA: ,,Tak a tady mate seznam, Jolanko, co je tieba dneska koupit, jo?* (ptedava ji

seznam)

JOLANA: ,,No ale Sampon tam jesté mate.* (pti Cteni seznamu)
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ZDENA: , Ale ja prosté odmitam pouzivat ten vas Sampon s tou lesni viini, mam po ném
viasy jako slamu. Kupte tenhle, uz mi dosel, ju.* (bere do ruky lahvicku Samponu a podava
ji druhé Zen¢)

JOLANA: ,,Gliss kur million gloss, co to je? A jesté je s nejakym karoténem?* (prohlizi se

zajmem lahvicku)

ZDENA: S keratinem, Jolanko, a to znamena, zZe mam po nem hiivu jako lev.“ (pfi této véte

si Zena promne vlasy rukama a nadhodi je pfesné tak, jako Zeny v reklamé na Sampon)

JOLANA: ,,Aha, no tak ja si vezmu tu lahvicku s sebou, abych to nespletla. (bere si seznam,

lahev od Samponu a odchazi)

Rada v tomto ptipad¢ opét scénu a zatfazeni vyrobku vyhodnotila jako nepfirozené. Dany
produkt podle ni nebyl soucasti déje, ale naopak ustfednim a hlavnim motivem scény. Déle
upozornila na to, ze v ramci déje potadu nedaval rozhovor smysl, kdyz hovotily o nutnosti
zakoupit $ampén, kdyZ doma uZ jeden maji. Slo tedy pouze o to poukazat na kvality tohoto
konkrétniho Samponu. Scéna navic podle Rady vykazovala znaky charakteristické pro re-
klamni nabidku. Vyrobek byl po celou dobu dominantni ¢asti jak obrazové, tak zvukoveé
slozky, doslo k explicitni prezentaci jeho nazvu i ke zduraznovani jeho kvalit. Jelikoz nedo-
Slo k jednozna¢né propagaci vyrobku za ucelem nabadani k jeho ndkupu a divak byl scéné
se zdiraznénym produktem s ohledem na celkovou stopaz potfadu vystaven kratce, pokuta
byla udélena mensi.>>* Stejnd epizoda byla odvysilana jesté celkem &tyfikrat 6. a 7. dubna
2016 na programu televize Nova a Telka. Tentokrat bylo s pfihlédnutim k riznym okolnos-

tech rozhodnuto udélit pokutu ve vysi 450 000 K&.23

Nejvyssi pokuta, kterd byla doposud za nepatficné zdiraziiovani produktu udé€lena, je
500 000 K¢ za odvysilani epizody Ordinace v rizové zahrade 2 ze dne 15. 11. 2016 obsa-

hujici umisténi produktu /nnogy. Inkriminovana scéna se objevila na zac¢atku poradu a trvala

252 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201411109675.pdf
253 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201610277815.pdf
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48 vtefin. Scéna za¢ina udivem postavy Jindficha ValsSika nad dopisem, ktery pravé rozbalil

a ktery obsahuje vyuctovani elekttiny.

JINDRICH: ,,Promiiite, damy, ja jsem vis moc neposlouchal... (detailni zabér vyuétovani
s jasn¢ rozpoznatelnym logem Innogy) ,,Mné prislo vyuctovani za elektriku, ale nevim, kdo

mi to posilad...” (nechapavé obraci vyuctovani v ruce)

BELA: ,,Tak to snad nebude tak tézky uhodnout, ne? Nebo je vic firem, kterym platite za

elektrinu?*

JINDRICH: ,, Tady je napsdno I-N-O-G-Y

BELA: ,,Inodsi“

JINDRICH: ,.J6, uZ je to jasny, to posila RWE, jenomZe oni se ted'ka jmenujou Innogy.
BELA: ,,To vam snad miiZe bejt jedno, ne?

JINDRICH (zalibné si prohlizi vyaétovani): ,,No ale jak tak koukdm na to vyiuictovani, my si
budeme moct dovolit koupit novy lampicky do bardku! A pronajmem si dalsi ty, ty led Za-

rovky!* (a podava vyuctovani Béle)

BELA (prohlédne si vytctovani): ,,Hm, vSechno ziistava, pro vas se nic neméni.*

Podobnég, jako v ptedchozich ptipadech, 1 zde Rada zhodnotila, Ze scéna byla natoCena pouze
za ucelem upozornit na dany produkt a pfinést divakim informaci o jeho vyhodach. Scéna
podle Rady opét vykazovala znaky charakteristické pro reklamni nabidku (dominantni pro-
dukt v obrazu i zvuku, explicitni prezentace nazvu a pozitiva produktu). Rada pozadala Aso-
ciaci televiznich organizaci (ATO) o sdéleni tidaji o sledovanosti pfedmétného programu
z daného dne, ale odpovédi se nedockala. Pti stanoveni vySe pokuty Rada shledala polehcu-
jicimi okolnostmi to, Ze pfedmétna scéna méla kratkou stopaz a také fakt, ze televize
za umisténi produktu od agentury ziskala ,,pouze* 130 909 K¢&. S ohledem na zavaznost de-

liktu se ale Rada rozhodla televizi nakonec uloZit pokutu v jiz zminéné vysi 500 000 K&.2>*

254 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/7238d190-bc76-4392-8b21-373a04aee3eb.pdf
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4.3 FTV PRIMA, SPOL. S.R.O.

4.3.1 Obecné

Obecna ustanoveni o umisténi produktu ma FTV Prima obdobné jako TV Nova. Umisténi
produktu v pofadu vysilaném na Primé je mozné pouze na zaklad¢ uzavieni pisemné
smlouvy. Aby nedochdzelo k naruseni redakéni odpovédnosti a nezavislosti provozovatele,
vyhrazuje si poskytovatel pravo na finalni rozhodnuti ohledné nasazeni potadu a podoby
umisténi produktu, pti¢emz tato zmeéna nesmi samoziejme odporovat smluvnim podminkédm
diive ujednanym mezi zadavatelem a poskytovatelem. Poskytovatel je opravnén porad ne-
odvysilat, pfi¢emz v takovém piipadé nema pravo na sjednanou odménu. Lhita pro odvysi-
lani pofadu s umisténim sjednaného product placementu je 6 mésicli od data planovaného
nasazeni stanoveného zadavatelem. Pokud podoba umisténi produktu neodpovida dohodée
v pisemné smlouvé, miize naopak od sjednaného umisténi produktu ustoupit zadavatel, pfi-
¢emz tak mize ucinit pouze ve lhiuté 3 hodin od doby zahéjeni promitani stanovené posky-
tovatelem nebo 3 hodin od premiérového odvysilani. Druhd varianta je ov§em akceptovana
pouze v ptipadé, ze zadavateli nebylo z néjakych diivodi umoznéno zhlédnout audiovizualni
vystup pii schvalovaci projekci nebo dorucit zaznam. V ptipad¢, ze zadavatel po dokonceni
opravnéné odmitne podobu umisténi produktu v potfadu, poskytovatel miize potad stale od-

vysilat, zadavatel oviem nemusi zaplatit FTV Prima za umisténi produktu sjednanou cenu.?*>

255 IPRIMA [online]. IPRIMA: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné
z: https://www.iprima.cz/sites/default/files/article/smluvni.obchodni.podminky.ftv_.1.1.18.pdf
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4.3.2 Analyzy

4.3.2.1 Seridal — Ohnivy kuie

OHNIVY KURE

Obr. 57 — Promo fotografie serialu Ohnivy kure (archiv FTV Prima)

Premiérovy dil: 5. 3. 2016, seridl ukoncen 28. 6. 2018
Stopaz: 55 minut

Zanr: Komedie

Ohnivy kure je Cesky televizni seridl vysilany dvakrat tydné v hlavnim vysilacim case na
stanici Prima od 5. bfezna 2016 do 28. 6. 2018. Za seridlem stoji Lucie a Jona$ Paulovi.
Hlavnimi hrdiny jsou dva kuchati a nejlepsi kamaradi Michal ,,Mike‘ Benes (Jakub Prachat)
aJan ,,Burdk® Bure§ (Jan Dolansky), kteti prave vysli z vézeni s jedinou mySlenkou — otevfit
si svilj vysnény steak house.?>® Burak zdédil po svém stryci hospodu U Novacki v méstecku
Janovy Lazné&. Pfi ptijezdu ale zjisti, Ze hospoda je ruina a podnik se tu provozovat neda.
Navic zjistuji, Ze maji ve méesté silnou konkurenci. Nobl hotel Grand, lidovou hospodu U
Slepick, vecerku vietnamského obchodnika a jeho dcery a v neposledni fadé také oblibenou

cukrarnu, kterou vede palicata Klara (Kristyna Leichtova) a jeji kamarddka Veruna. Mike a

256 WIKIPEDIA [online]. WIKIPEDIA: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné
z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Ohniv%C3%BD_ku%C5%99e
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Burak se snazi ziskat penize na rekonstrukci hospody a rozjet ji, ale spiSe se dostavaji do
vétsich dluht. Start jejich nového zivota také komplikuje probaéni pracovnik, ktery na né

dohlizi. >’

Oproti ptivodnimu planu natocit 80 epizod bylo nakonec celkem odvysilano epizod 204. Pro
svoji divackou oblibenost u mladsi generace a sledovanost kolem 1 milionu divaka ve sku-
pin€ (D15+) se stal seridl Ohnivy kuie vlajkovym seridlem FTV Prima. Béhem roku 2017

zacala sledovanost klesat na hranici 630 tisic divaki, a tak byl seridl ukonéen.?®

V prvni fadé je dalezité fict, ze pii piehravani potfadu v archivu televize opét chybi oznaceni
PP. Product placement v seridlu Ohnivy kufe se odviji primarné od hlavnich lokaci seridlu.
Produkty tu pfevazné dokresluji dané prostredi, takze ve vétSiné ptipadl se zfejme ani ne-
jedna o placené umisténi produktu. Takovou lokaci je v prvni fadé vecerka. Regaly jsou plné
riznych existujicich vyrobkt, takze pasivni PP, kdy je vidét ndzev nebo logo produktu, je
ve vetSin€ scénach, které se tam odehravaji. K vidéni jsou napiiklad vyrobky znacky ARO,
susenka Lina, chipsy Bohemia, Lays*’, ryze Lagris, suSenky Zlaté, Lentilky, Papitta, Shock,
Mérka, bonboniéry Exclusive nebo tieba dzusy Caprio.*® V zadném z dialogli vétsinou ne-

figuruji a plni tak pouze funkci dekorace.

257 CSFD [online]. CSFD: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z https://www.csfd.cz/film/415479-ohnivy-
kure/prehled/

258 MEDIAGURU [online]. MEDIAGURU: ©2019 [cit. 2019-04-27] Dostupné z: https://www.media-
guru.cz/clanky/2018/03/prima-ukoncila-nataceni-serialu-ohnivy-kure/

259 Ohnivy kure 80. dil, Staronové rodiny [epizoda televizniho serialu]. Cesko, Prima, 2017. CT. 8. 2. 2017
20:00.

260 Ohnjvy kure 86. dil, Veruna se stéhuje! [epizoda televizniho serialu]. Cesko, Prima, 2017. CT. 1. 3. 2017
20:00.
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Obr. 58 — Viditelné znacky produktit ve vecerce v serialu Ohnivy kure

Dalsi lokaci je cukrarna Nebe. Standardni dekoraci jsou bonboniéry. S viditelnym ndzvem
je obvykle pouze bonboniéra znacky Elégance. Druhou znackou, ktera je v cukrarng jako
staly PP je Eilles. Kromé& pytla s kdvou, které jsou na vrchni polici je nejvyraznéj§im prvkem
tmavomodry plakat se zlatym logem a ndzvem firmy, ktery je nalepeny na sténg&.?®! Ve druhé
sérii serialu ptibyla vinarna, ve které¢ v zabérech Casto figuruje dievéna kazeta trojice vin
Chai de Bordes Bordeaux. Béhem jednoho z vyslechnutych dialogli bylo mozné slyset n¢-
kolik znacek italskych vin, ale pravdépodobné se o PP nejednalo. Pokud ano, pomérné vé-

rohodné to zapadalo do situace.

,,ROBERT: Kolik jste Fikala toho lahvi Chianti de reserva?

SLECNA: Devét.

TOMAS: Italsky vina uz jsme prece kontrolovali.

ROBERT: No to nevadi, tak je zkontrolujeme jeste jednou. Vis, Ze ja mam rad poradek.
TOMAS: Mé piekvapuje, Ze ztrdcis cas pocitanim chlastu, misto abys Fesil néco jinyho.

ROBERT: A Chianti Classico DOCG? “*%

261 Ohnivy kufe. cit. 259.
262 Ohnivy kure 77. dil. [epizoda televizniho seridlu]. Cesko, Prima, 2018. CT. 13. 2. 2018 20:00.
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Obr. 59 — Prostredi cukrarny Nebe, vlevo plakat Eilles; vpravo bonboniéra Elégance

Zasadni lokace, ve kterych byl dlouhodob€ umistén PP, byly restaurace Ohnivy kuie a hos-
poda U Slepickii. Tvirci seridlu se dohodli na spolupraci s firmou Krdlovsky pivovar Kruso-
vice, cemuz byla pfizpisobena vyprava danych lokaci. V prvni fade byl zménén vizual vy-
¢epll a na stolech se objevily kruSovické podtacky. Informativni tabuli v Kureti ptibyla cer-
vena koruna a logo Krusovic. Koruna jako dekorativni prvek se objevila i jinde v interiéru a
k rekvizitdm piibyl tic pro obsluhu.?®3 Kromé pasivniho PP se v seridlu objevuje i aktivni a
audio placement. V jedné z epizod, kdy jde Veruna na obéd se svym pfitelem Pavlem, je

mozné slyset nésledujici dialog:

., CISNIK: Pohddkové to i chutnd. A jesté vam k tomu nesu Fezany pivo.
PAVEL: Rezany ne, to je pro Zensky.

CISNIK: Ale k palivymu jidlu se horkosladka kombinace hodi nejvic.
PAVEL: To je desitka?

CISNIK: Ne, to je krdlovsky cerny a dvandctka.

PAVEL: Aha, kralovsky. Tak v tom pripade to tady nech. *

263 Ohnivy kufe. cit. 260.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

131

Obr. 60 — Situace, kdy c¢isnik donesl rezané pivo Krusovice
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V hospodé je umisténi produktu decentnéjsi. Kromé vycepu?®* a podtackt jsou na stolech
¢ervené ubrusy s logem Krusovic a na sténé€ visi dievéné viko od sudu s ¢ernym potiskem

Krusovice.?®> Opét nechybi ani audio placement:

., VENCA: Vypecky budou k pivu dobry, ne? Jardo? Natoc¢ mi jedno.
KOPACKA: A nechces radsi kralovsky Malvaz? Jarda dneska nardzel.
JARDA: Jedno pivo v Cesky klasice. (Zabér na vycep s Krusovicemi.)
VENCA: No tak jo. (...)

JARDA: Tak jesté jedna polotmava trindctka. “*%°

Obr. 62 — Vycep a dekorace hospody U Slepickit ve stylu Krusovic

o N —
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Po ukonceni spoluprace s Krusovicemi byly lokace upraveny ve stylu fiktivniho seridlového

piva Lazerisky special a ve stylu Ohnivyho kuiete.*s

264 Ohnivy kure 25. dil. Déda mimo misu [epizoda televizniho serilu]. Cesko, Prima, 2016. CT. 18. 5. 2016
20:00.

265 Ohnivy kure 84. dil. Prvni polibek! [epizoda televizniho serialu]. Cesko, Prima, 2017. CT. 22. 2. 2017 20:00.
266 Tamtéz.

267 Ohnivy kufe 110 dil. Konec jedné lasky [epizoda televizniho serialu]. Cesko, Prima, 2018. CT. 7. 6. 2018
20:00.
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Obr. 63 — Vycep a dekorace hospody U Slepickit ve stylu fiktivni znacky Lazensky special

Dalsi lokace, ktera vznikne v pribehu druhé série je obchod s farmatskymi vyrobky Nado-
Jjeno. Nasledné je ovSem pretransformovano do vérné kopie existujiciho obchodniho fetézce
Sklizeno. VSude jsou tak autentické napisy o tom, jak jsou tamni vyrobky bez chemie, ze
nabizi pouze to, co sami ji apod. Uvnitf obchodu jsou v pozdéjsich epizodach dobie videt 1
znacky nekterych vyrobku jako je napiiklad Mixit. Kromé interiéru obchodu je mozné vidét

i jeho vylohu a na dvefich ceduli s otviraci dobou.?®®

268 Ohnivy kure. cit. 267.
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Obr. 65 — Vievo cast interiéru obchodu Sklizeno; vpravo pracovni doba obchodu

Posledni dilezitou lokaci je Hotel Grand. Vzhledem k tomu, Ze se serial natacel v Benatkach
nad Jizerou, vyuZili tviirci jiz existujiciho hotelu k natoc¢eni nékterych scén a seridlovy hotel
se jmenuje stejné, jako ten ve zminéném méste. Nazev je mozné vidét pii zdbérech v exteri-
éru®® nebo ve scénach zabirajicich recepci hotelu.?’° Kromé toho se o hotelu Grand v serialu
samoziejme hovoti a nemald cast pribéhu se v ném také odehrava. Neni to sice zcela klasicky
ptipad product placementu, ale do jisté miry se i v tomto ptipadé jedna o reklamu. Televizni
reklamu maji zdarma i dalsi podniky, které sidli na namésti a jsou vidét v zabéru.?”' V seridlu
se objevuji také Casino Gold Star*’*, ale zd4 se, Ze toto misto neni realné a bylo jen pro-
stitednictvim plakati uméle vytvoreno. Stejné tak byly pro serial vytvoreny vlastni noviny,

a to tieba Ldzerisky terc *">nebo Jansky véstnik’™.

269 Ohnivy kure 87. dil. Vietnamska valka! [epizoda televizniho serialu]. Cesko, Prima, 2017. CT. 6. 3. 2017
20:00.

270 Ohnivy kure 57. dil. Dédictvi [epizoda televizniho serialu]. Cesko, Prima, 2017. €T. 14. 11. 2017 20:00.
271 Ohnivy kufe. cit. 260.

272 Ohnivy kure 81. dil. Kohoutova mama [epizoda televizniho serialu]. Cesko, Prima, 2018. CT. 27. 2. 2018
20:00.

273 Ohnivy kufre. cit. 260.

274 Ohnivy kufe. cit. 269.
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Obr. 67 — Casino Gold Star

S

Co se tyka dal§iho umisténi produktu, nebyla zaznamenana z4dné pravidelnd spoluprace
s n¢jakou z firem. Postavy jsou oblékany vétSinou neutralné. ,,Kopacka“ sice stiida dresy a

ksiltovky raznych fotbalovych klubii a nejcastéji je mozné vidét znak Sparty, ale zadné



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 136

napiiklad sportovni znacky vidét nejsou. V exteriérech jsou sice obc¢as auta, kterd nemaji
zakryté zna¢ky a je tedy vidét, ze se jedna o znacku Skoda, Volkswagen nebo BMW, ale
zadna ze znacek neni nijak vyrazné propojena s n¢jakou z postav a v pribéhu nehraji zddnou
roli. Podobné je tomu u projizdéjiciho vlaku Ceskych drah. V piipadé notebookd a telefont
je situace podobna. Obvykle nejsou loga viibec Citelnd. Pti detailnim zabéru na telefon Anny

275

je sice jasné, ze se jedna o telefon znacky Apple”’”, ale povéstné nakousnuté jablko vidét

neni. Nékolik postav ziejme pouziva notebook znacky Dell, nicméné na obrazovce je mozné

rozeznat pouze notebook s ¢ernym kolem uprostied.?’¢

Produktt s ¢itelnou znackou ovsem bylo mozné zhlédnou také n€kolik. Naptiklad u Veruny
v byt& kavovar Magnifica S*’” nebo v hotelové kuchyni znacku Eramex.?” V jiné epizodé

Leos$ vytahne kytaru znacky Crafter, pti¢emz nasleduje dialog:

,, LEOS: Co takhle pisnicka? Voala.

SONA: Jo! Ale pockejte na mé!

LEOS: No jo, jasne, lasko.

ARNOST: To je krasavice.

LEOS: Jo, tak ten krk je z mahagonového dieva a hmatnik, kobylka ze dieva ebenového.
ARNOST: Ta musela stat nejmiii 50 000.

LEOS: Pétapadesat. *”°

275 Ohnivy kufe. cit. 272.

276 Ohnivy kufe. cit. 260.

277 Ohnivy kufe. cit. 267.

278 Ohnivy kure 1. dil. Velké stéhovani [epizoda televizniho serialu]. Cesko, Prima, 2017. CT. 22. 8. 2017
20:00.

27% Ohnivy kufre. cit. 270.
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Obr. 69 — Vlevo iPhone; vpravo zalepend znacka notebooku

V ramci zhlédnutych epizod byl nejnasilnéjsim product placementem ten spojeny s firmou
Innogy. Scény nijak nesouvisi s d¢jem seridlu a jsou neimérné dlouhé. Znacka je vidét na
mnoha riiznych pfedmétech a v nékolika planech. Neuvéftiteln€ mila pracovnice /nnogy pi-
sobi strojené a neptesveédcive. Obe¢ situace jsou do pribéhu evidentné nasroubované za jedi-

nym ucelem, a prave to se podepsalo na kvalit€¢ umisténi.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 138

Obr. 71 — Pobocka Innogy

,,PANI: Dobry den, s ¢im vam mohu pomoci?

HANY: Ja jsem volala kviili zmeéné dodavatele. Hany Tham.

PANI: Ano, ja uz vim. Vy uZ jste vie potiebné zaslala online.

HANY: Presné tak.

PANI: Pojdte se mnou. Posadte se prosim. Ja uz to mam pro vds vSechno pripravené. (...)
PANI: Takze uz chybi jenom vas podpis.

HANY: To je vazné vsechno?

PANI: Jiste.

HANY: To je super. Jo, tak to vypada v poradku. Hotovo. “*%’

280 Ohnivy kufe. cit. 270.
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Obr. 72 — Marilyn pomaha s prevedenim elektriny od Innogy

»MARYLIN: No, ja jsem se zrovna chtéla zeptat, jestli byste mi nepomohla.

PANI: Ja? No to bych nezvlddla.

MARILYN: Ale to neni tézky, kdyz se soustiedite.

PANI: Nezlobte se, ale ji spéchdm. Musim si nechat previst elektriku na novou adresu.
MARILYN: Vy jste se prestehovala?

PANI: Jo. Do mensiho a do hezéiho. Ale to papirovani okolo, to je strasny.

MARILYN: Vzdyt to jde vyridit pres internet. (Ukazuje na desky, co drzi pani v rukach.)
PANI: To jsem nevédeéla, ja jsem holt zvykld na ten osobni kontakt. (...)

MARILIN: Tak ji rovnou volejte. A ja vam mezitim pomiizu s tim prepisem. Dejte mi ty pa-

piry. Tady vyplnim vase vdaje, adresu, potvrdim a staci vytisknout. Chm. (Udivené.) “*%!

Obr. 73 — Detailni zabery na formulare Innogy,; vpravo tablet s webem Innogy

281 Ohnivy kufe. cit. 267.
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Stejné jako TV Nova 1 FTV Prima své potady v archivu televize neoznacuje symbolem PP a
divék tak neni upozornén na reklamu v podobé¢ product placementu. V potradu Ohnivy kure
je velka ¢ast PP pasivni. V okrajové mife ale nechybi ani aktivni a verbalni placement. Pie-
devsim v piipad¢ elektrotechnickych pfistrojii se mnohdy jedna o tzv. generic placement cCili
o produkty, které je mozné poznat bez viditelné znacky diky jejich charakteristickym rystm.
Vliv na ¢loveéka tu ma PP predevsim kognitivni. Snaha o aktivni PP se spiSe miji u¢inkem a
pusobi pfilis strojené. Navic se zda, ze mezi tvlirci nebyl nikdo, kdo by klienta krotil, protoze

vysledek vypada téméf jako bézna televizni reklama.

4.3.2.2 Hobby magaziny — Receptdi prima ndpadii / Gondici s.r.o.

RECEPTAR PRIMA NAPADU

Obr. 74 — Moderatori Receptare (archiv FTV Prima)

Premiérovy dil: 2001
Stopaz: 50 minut
Zanr: Publicisticky

Moderatori: Premek Podlaha, Alexander Hemala, Vaclav Postranecky, Oldfich Navratil

Maloktery potad odrazi Ceskou povahu a tvotivost tak jako Receptdr, ktery na obrazovce

odstartoval v Ceskoslovenské televizi uz v roce 1987. V roce 2001 se piesunul do programu
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Primy. Od jeho poc¢atku az do roku 2014 byl potad spojen piedevsim s moderatorem Piem-
kem Podlahou. Na Primé se zpo¢atku stiidal s kolegyni Sarkou Tomanovou a nasledné Ka-
tefinou Duskovou, pozdé¢ji potad zacal moderovat opét sdm. Kviili zdravotnim problémim
Ptemek Podlaha opustil Receptdr v cervnu 2014 a na konci téhoz roku zemfel. Jeho na-

stupcem se stal hlasatel a moderator Alexander Hemala, ale na konci sezony roku 2014 byl
potad zrusen. Pod ndzvem Vds Prima Receptar se potrad na obrazovku vratil v lednu 2016,
pozdé&ji byl ndzev zménén opét na Receptar prima napadii. Moderatorem se stal Vaclav

Postranecky, ktery ale ze zdravotnich diivodl na podzim roku 2018 ptedal otéZe svému na-

stupci, kterého si sam vybral, a to herci Oldfichu Navratilovi.

Stejné, jako je tomu u potadu Rady ptdka loskutaka na Nové, ani Receptdir nema v ramci
televizniho archivu oznaceni PP, a to ani u starSich epizod. Pfi sledovani velikono¢ni epizody

v TV bylo v pravém dolnim rohu oznaceni podle platnych pravidel RRTV.

Prvni analyzované epizody se vyznacuji predevsim Castecné zakrytymi znaCkami. Celé po-
¢inani pasobi celkem usmévné. Aby byl dodrZen zékon, neni znacka vidét sice celd, ale na-
priklad pouze puilka. V nékterych piipadech je produkt vedle sebe n€kolikrat a je zalepena

pokazdé jina Cast nazvu, takze je mozné dat si nazev vyrobku dohromady.

V nejstarsi zkoumané epizod¢ reportér sedi v zahradnim altdnu s odbornici na aerosoly,
kterd mu radi, jak se zbavit v 1ét¢ vos. Sle¢na mluvi o tom, Ze v dneSni dob¢ existuji aerosoly,
které maji kombinaci tfi u¢innych latek a které mizeme pouzit pfimo na vosy. Nasleduji
zabéry na to, jak aerosol stiika na chatku, okno v byté¢ apod. Dale upozoriiuje na vyhody
aplikatoru, pomoci n€¢hoz miizeme G¢inné latky dostat do méné dostupnych mist a predsta-

vuje riazné velikosti spreju.

,,REPORTER: Oviem mym nejvétsim problémem letosniho léta je vosi hnizdo, mam dokonce

dvé na své chalupé. Pomohl by mi tento aerosol zbavit se téch vos a tech hnizd?

HOST: Pro hubeni vos je skutecné dobré pouzivat primo pripravky, které jsou na tyto vosy
urceny. Muzeme pouzit vlastné tady ten aerosol na vosy s tim, Ze obsahuje dvé ucinné latky,

jedna vlastné tu vosu ihned paralizuje a druhda poté ihned usmrti.
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REPORTER: Tenhle aerosol je nepomérné vétsi nez ty dva predchozi, to je z toho divodu,

aby se tim dala vyhubit i ta velka vosi hnizda?

HOST: Hlavni duvod, proc je tak velky je to, abychom mohli vosy hubit z vétsi vzdalenosti.

Tato ldahev je viastné specialné natlakovana tak, at’ miizeme vyhubit az do sedmi metru, tyhle
vosy. (...)

REPORTER: Kdyz tam aplikujeme tenhle aerosol, je potieba to tieba druhy den nebo tieti
den zopakovat?

HOST: Pravé Ze to vitbec potieba neni, protoze jiz za par hodin, kdy vlastné hnizdo postii-

kdame timto aerosolem, uz viastné to hnizdo nejevi Zadné znamky Zivota a je vyhubené. “*%*

Obr. 75 — Prelepeny aerosol Atak

V druhé poloviné dilu je reportaz z finale pravidelné soutézni akce Hobby, ktera je uzce
spjata s poradem Receptar prima ndpadii. V jejim zavéru je slySet voice over Pfemka Pod-
lahy, v némz vyjmenovava firmy, které do soutéze vénovaly ceny (Whirpool, Fiskars, Ag-
roBio Opava). Hlas doprovazi zaroven obraz, takze je postupné mozné vidét vSechny jme-
novan¢ znacky. Mezi nimi samoziejme i tu, kterd byla v reportazich ¢astené pielepena pas-
kou. V zavéru epizody, bezprostiedné poté, co byla divakiim tato znacka vizualné 1 verbalné
predstavena jako sponzor zminované akce Hobby, nasleduje rekapitulace rad. Zopakovana

je ale pouze informace z reportaze o aerosolech proti vosdm a lezoucimu hmyzu. Konkrétné

282 Receptdr prima ndpadd. 35. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 2011. 11:50.
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to, ze proti vosam jsou skvélé aerosolové piipravky s velkym dosahem, vosy jsou hned zlik-

vidované a ze dosah mtize byt do vzdalenosti az sedmi metru.

Obr. 76 — Ceny Hobby, vlevo AgroBio Opava, vpravo Fiskars

rych kvasnic (lze nahradit i praskovymi), Spetka soli, 3 p|ka, 150 ml oleje, kostka €erstvych kvasnic (lze nahradit

27 AV- N\

V pravidelném okénku rad jsou obdobné, jako tomu bylo v reportazi o aerosolech, ukazo-

vany produkty s ¢astecné pielepenymi znackami, pficemz jde stale o jednu a tu samou firmu.

Obr. 77 — Castecné prelepeny postrik proti sviluskam a proti plevelu

Stejny princip, ktery byl popséan jiz v potadech CT a TV Nova, je uplatiiovan i v piipadé
FTV Prima. Kromé¢ toho, Ze se v potfadu soutézi o produkt, voucher apod. od dané firmy,
nezavisle na tom je mozné zhlédnout také reportdz, kde se divak dozvida o nespornych kva-
litach produktu. V tomto ptipadé€ je prostiednictvim soutéZe mozné ziskat voucher na nakup
v hodnoté 7 777 K& u spolecnosti IKO — vyrobce stiesnich asfaltovych Sindelu. Nasleduje
reportaz, ve které muz déla novou stiechu a jako material zvolil $indel. Rika, Ze jeden z di-
vodu je cena, rychlost pokladky a jelikoz chtél rovnou stfechu, tak Sindel je nejlepsi. Dale

hovoii o riznych barevnych variantach, kdyz se reportér zepta:
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., REPORTER: Samoziejmé, Sindel dnes uz neni viplnou novinkou, ale prizndm se, Ze tenhle

ma reliefy a ty jsem jesté nevidel. Ja znam takovy ten hladky. Pro¢ ma tenhle reliéfy?

(...) Jaka je cenova dostupnost takového sSindele? Vy jste tady rikal, Ze jsou dvé ruzné kvality,

co si pod tim mam predstavit?

MUZ: Existuje zdkladni Sindel, ktery se pohybuje do zhruba 150 K¢, a to je Sindel, ktery
nedoporucuju na stavby, které jsou urcené k bydleni, to znamend na néjaké starsi kiilny. *

vvvvvv

Sindel. Po celou dobu reportadze jsou prostiihy na délnika, ktery stfechu poklada nebo na

samotnou stiechu, na které je uz spodni vrstva s potiskem znacky.

Obr. 78 — Vlevo sindele IKO, vpravo hnojivo

Posledni reportaz, ktera obsahovala PP v této epizod¢ byla reportaZ o hnojivech pro travnik
na zimu. Ve chvili, kdy se moderator ptd, jaké je sloZeni tohoto travnikového podzimniho
hnojiva, je jasné, ze jde pouze o jeden druh a nedochazi k zddnému porovnavani. Znacka na
krabici je opét prelepena jen do piilky, aby bylo mozné hnojivo snadno dohledat. Host ho

samoziejme i aktivn€ vyuziva a demonstruje, jak se s nim pracuje.

Shodou okolnosti v reportazi o rok pozdéji byl piedstavovan problém s hmyzem a prostie-

dek od stejné znacky.?** Moderator se odbornice ptd, co mizeme délat s hmyzem u domu a

283 Receptdr prima ndpadd. 35. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 2012. 11:50.
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odbornice mu odpovida, ze v pergole nés svou pfitomnosti ur¢it¢ otravuji nejenom mravenci,
ale 1 rGzni §vabi, rybenky, létajici hmyz, jako jsou vosy, mouchy i ostatni a Ze by na n¢
pouzila ptipravek, ktery drzi v ruce. Rika, e ho lze pouzit dvéma zpisoby, dale rozebira
aplikator, s nimz se lze dostat do htfe dostupnych mist podobné, jako tomu bylo v minulé
reportazi. Tentokrat je ovSem prelepeni jesté ledabylejsi, nez tomu bylo v pfedchozim roce.
Stejné tak jsou prelepeny i prostfedky na ochranu zahonti proti domacim mazlickim a jiz
zminované prostfedky v pravidelné rychlé poradné. V této epizod¢ se soutézi o voucher na
nakup betonovych prvka Stavoblock od firmy Nova brik, ktera je vyrobcem a dodavatelem
odvétranych a tepelné izolacnich fasad a opérnych zdi. Po soutézi nasleduje reklama a hned
po ni reportaz na zdivo, ve které odbornik opakuje dilezitost odborného statického posudku.
Nechybi ani jiz zminovana rekapitulace, kde se ale opét soustfedi pouze na informace o
sprejich proti hmyzu a tentokrat jesté na jeden z ptipravki z rychlych rad, pfi¢emz jde o tu
stejnou firmu. V této epizod¢ jsou také dvé reportaZze o sazeni brambor a jahod. Obé¢ se
odehréavaji u stejnych zeméde€lcl a je mozné zahlédnout znacku elektromotorového pluhu. I
kdyz se majitelka v reportazi o jahodach zminluje o dilezZitosti vybrat u¢inny stroj, jako

cilené umisténi produktu to ptili§ nevypada.

Obr. 79 — Castecné prelepené produkty
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V ramci zkoumanych hobby potradil je mozné sledovat spolupréci tviirct jak se stejnymi
odborniky napfti¢ historii jednotlivych potadu, tak naptic porady jednotlivych televizi. Stejny
zahradnik, ktery v jinych epizodéach propaguje rizné zahradnické produkty, vystupuje v epi-
zod€ z roku 2013 skute¢né pouze jako odborny poradce, protoze znacky hnojiv jsou bud’
prelepeny paskou nebo rozostteny. Dukladné prelepeny byly v tomto piipad¢ i produkty
z rychlé poradny.?®*

Opét bylo mozné vidét ukazky z akce Hobby, pfi¢emzZ nechybélo vizualni a auditivni sdéleni
kdo vénoval ceny do soutézi. Naopak pielepena znacka byla na kuchyiiském robotu, ktery
Premek Podlaha predstavoval jako moznou vyhru pro nékoho z divaka a na akumulatorech

v jedné z reportazi.

Obr. 80 — Ceny do hobby soutézi v ramci reportaze

Co se tyka product placementu, tak nejvyraznéjsi reportazi této epizody byla ta vénovana
namozenym svalim. O krém ptedstavovany v reportazi a dalsi vyrobky od stejné firmy bylo

v zaveru opet mozné soutézit.

284 Receptdr prima ndpadd. 41. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 2013. 11:50.
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Obr. 81 — Vlevo krem Colafit; vpravo vyrobky do soutéze od stejné firmy

soutezm otazka je k dlspozu:l také na www.iprima.cz

nf-bo nalwww. lelereceplar n .-4

CumacSHNE e 110 Wil Eeani DPHE Ire"rrhd 2jr4tuie | MEDTA SUPPOS

,REPORTER: V tydnu jsem si na chalupé piipravoval dievo jen se sekyrou, kalacem a kli-
nem a musim rici, ze to nezustalo bez odezvy, mam uplné bolava zapésti. Zkousel jsem si je

trochu masirovat, priznam se, ta bolest porad pretrvava. Pomahaji ty masaze?

HOST: Masaz vybornd, sauna taky perfektni, ale zkuste treba tohle! (Vezme z kapsy u saka
tubu s krémem a podava reportérovi. Nejlepsi je intonace pana, ktery prehrava.) Mluvi o
tom, jak masdz je pro svaly skvela. Sauna taky, ale tu kazdy doma nemd, masdz si musi

objednat, takze je to takova zdlouhavéjsi zaleZitost.

REPORTER: A existuji i néjaké moznosti, jak takové ztuhlé zdpésti, tedy ten miij problém
resit okamzite?
HOST: No praveé bych rekl, Ze to mohou byt krémy, které obsahuji urcité ucinné latky, které

“«

opravdu ty namozené svaly povoli a funguje to velice dobre.

Dale mluvi o latkach, které pomahaji, nacez se reportér zvidavé zepta, jak takovy krém

spravn¢ aplikovat.

, HOST: Tak to je velice diilezita otdzka, protoze ten krém opravdu musime vytlacit potiebné
mnozstvi na (zabér na tubu i logo) to postizené misto a vtirat to do...neboli vmasirovavat do
té kiize, protoze kdyz to jenom tak dvakrat pretieme, tak neumoznime tomu rychlému priiniku

tech ucinnych latek na to misto, kde potiebujeme. “

V zavéru uz pouze hovoii o tom, Ze krém oproti masti by nemél uSpinit zddné oblecenti,

protoze se rychle vsakuje do ktze.
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Pavel Trubacek
BeF Home

V analyzované epizodé z roku 2014?% se z 12 reportazi objevil product placement pouze
v jedné, a navic decentni formou. Na zacatku reportaze neni pod jménem hosta napft. speci-
alista na krby, ale pouze nazev firmy, pro niz pracuje. Na krbovych vlozkach, které jsou
vidét béhem prostiiht, zaddné znacky nejsou, takze ve chvili, kdy hovoti o Spatné legislative
v CR, kvili které by si spotiebitel mohl zakoupit nekvalitni krbové vlozky, nedochazi k vi-
zualnimu vnucovani té ,,spravné* znacky. Poté akorat nasleduje vyhlaSeni soutéZe z minu-
1ého dilu, ve kterém byla predstavovana krbova kamna, takze dochézi k propojeni Cerstve

ziskanych informaci se znackou jesté v samotném zavéru reportaze.

Po ro¢ni pauze se Receptar na obrazovku vratil na zacatku roku 2016. Nekteré zhlédnuté
epizody byly v podstaté bez product placementu. V jedné reportazi byl sice chvili zabér na
misto na klimatizaci, kde se pravdépodobné nachazela znacka, nicméné minimalné v kvalité
obrazu internetového vysilani nebyl text &itelny.?®® V jiné epizodé byla znacka na bundé
hosta pfelepena paskou a napis na sklenici s vinnym zelé byl obcas rozostieny nebo Spatné

288

¢itelny.?” Mohlo by se zdat, e od PP v poradu upustili, ale dalsi epizoda®®® potvrdila opak.

285 Receptdr prima ndpadd. 39. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 2014. 11:50.
286 Receptdr prima ndpadd. 18. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 2016. 11:50.
287 Receptdr prima ndpadd. 27. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 2016. 11:50.
288 Receptdr prima ndpadd. 28. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 2016. 11:50.
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Pravidelny host specializujici se na zahradniceni pracuje tentokrat s dusikatym vépnem, se
kterym hnoji zahradu, pfi¢emz otvirani plastového pytle od hnojiva a jeho manipulace je
evidentné cilené smérovana a umeéle nastavovana pro pozadavky kamery. Opét je tedy
mozné prohlédnout si v klidu znacku propagovaného hnojiva. Dalsi reportaz obsahujici pro-
duct placement se zaméfila na vzduch v naSich domacnostech. Nejdiive odbornice hovotila
o vhodné vlhkosti v domacnostech, pricemz jeji slova doprovazely zabéry na zvlhéovac
vzduchu postaveny razné v prostoru a také detailni zabéry konkrétni znacky. Nésledné od-
bornice zacala hovofit o Cisti¢kach vzduchu a stejné, jako tomu bylo v piedchozich pota-

dech, byla propagovana ¢isticka vzduchu lonic Care.

Obr. 83 — Detail na hnojivo a cisticku vzduchu lonic Care

Stejna Cisticka se objevuje i v epizod¢ z 3. biezna 2019. Odbornice na Cisticky vzduchu
s moderatorem nejdiive hovoii o problematice ¢istého vzduchu ve méstech a na vesnicich,
pficemz hudebni podkres je tisnivy a spiSe smutny. Nasleduje rozhovor s doktorem, ktery
jmenuje, co vSechno mize lidem ve vzduchu skodit (smog a poletavy prach). Moderator ma
pfitom tragicky vyraz. Lékat hovoti o tom, Ze bychom méli uklizet, odstranit chytace prachu
a kdyz nic nepomaha, tak tu jsou Cisticky vzduchu. Po stfihu je moderator zpét u pani, ktera

rika:

,,No a ucinné resSeni v dnesni dobé predstavuji i Cisticky vzduchu, které zachyti na svych
filtrech vétsinu polétavych necistot. Ucinnost nékterych je az 99 %, takze jsou vhodné pro
alergiky a astmatiky a taky pro ty, kteri zkratka chtéji pecovat o své zdravi. Nekteré jsou

vybaveny i ionizatorem, ktery do vzduchu vypousti zdravi prospésné ionty.
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Oldfich Navratil se pak uz jen zeptd, kdyz si takovou Cisticku pofidi, zda jsou néjaka pravi-
dla, ktera by mél dodrzovat, a tim reportaz kon¢i. Product placement je v tomto ptipadé po-
mérn¢ nendpadny, protoze je az v zavérecné Casti reportaze. Tam je potom jako obvykle
produkt ukézan v riznych barevnych variantach a v riiznych interiérech z riiznych vzdale-

nosti.

Pravidelnym hostem potadu je i jedna ze zahradnic firmy Compo. Ve svém miniseridlu o
hubeni plevelu nadSen¢ predstavuje dalsi produkty, pficemz tentokrat zdraznuje, jak je pro-

dukt ekologicky.

. ZAHRADNICE: Nebo si vvbereme néjaké herbicidni pripravky, ale nemusime slevit z na-
Sich narokii na ekologické péstovani. (Detailni zabér na zeleny pripravek.) Miizeme vyuzit
prirodni slozku, kyselinu pelargonovou, kterd je prirozenou soucasti ruzi, chryzantém a mus-
katii.

REPORTERKA: S ¢im si poradi?

ZAHRADNICE: Tento totalni herbicid prirodniho charakteru miizeme vyuzit na jednode-

lozné i dvoudélozné plevele... “?%

Jako jedna z méala ma firemni obleceni a ladi tak 1 s produkty. Logo nebo napis je tak na
kazdé vrstvé jejiho odévu.?®® Pani zkuSené ¢ekd na kameru, aby na ni produkty pékné uka-
zala, nastavuje je pro ni. Aktivné produkty pfedvadi a ukazuje, jak se s nimi pracuje. Loga
jsou dobie Citelnda, ale v ptipadé potieby pracovat i1 s produktem jiné znacky, jsou napisy

zalepeny klasicky paskou.

289 Receptdr prima ndpaddi. 15. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 2017. 11:50.
29 Receptdr prima ndpadd. 8. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 21. 4. 2019. 11:50.
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Obr. 84 — Zahradnice v riznych situacich a s riuznymi vyrobky

Pravidelnym ptispévatelem je i zahradnik, ktery propaguje firmu Forestina, ktera je dobte
rozpoznatelna diky svému kvétinovému logu. Podobné jako pani s produkty pracuje zku-
Seng, bere je dlouho a pomalu, narovnava substraty pred kamerou tak, aby bylo v§e mozné
precist. Kamera produkty zabird v ramci reportazi velmi ¢asto. Zaroven pan rad upozoriuje
na rozdil mezi obyCejnym a tim ,,spravnym produktem®, coz je podporovano obrazovym

vjemem jim propagovanych produktt.

., REPORTERKA: Tak a mdme tady taky rajédtka. Nejsou jesté prilis mald pro to, abychom

je vysazovali do nadoby?

ZAHRADNIK: Jsou malinké ty sazenicky, to je jednoznacné, jsem zvykly na silnéjsi rostliny,
ale ani toto nevadi, i oni dorostou. A dorostou zejména proto, Ze jim trosku pomiizeme vy-

bérem vhodného substratu. V tomto pripadé pouZijeme tzv. substrat supresivni, ktery je
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uméle obohaceny o nekolik kmenit uzitecnych pudnich druhi hub. Jsou to houby mikrosko-

pické a maji na Zivot téch rostlin velmi pozitivni dopad. “**!

Obr. 85 — Vlevo detail na substrat; vpravo mobilni kurnik

Dalsim ptikladem reportaze z roku 2019 je reportaz vénujici se mobilnimu kurniku. Diva-
kiim ho ptedstavuje jeho majitel a také sama designérka, ktera hovoii o pozitivnich aspek-
tech svého navrhu, ktery mél pomoct jeji slepice uchranit proti nezvanym vetfelctim a samo-
ziejme slepicim zajistit komfort. Opét tu hraje diilezitou roli vlastni zkuSenost, kterou desig-
nérka promitla do svého vyrobku. Tento fakt plisobi na potencialni spotiebitele pozitivné a
divéryhodné. S kurnikem se aktivné pracuje, predvadi se, jak snadné je ho slozit a rozloZit.
O konkrétni znacce neni tec, ale majitel kurniku ma na hlavé ksiltovku s népisem eco/ur-
ban/bio/nature a na kurniku je designova budka s ¢ernym prouzkem a néapisem ,,Popelnik
bez*, pticemz divak by si mél doplnit bez vajglu. Jedna se o tzv. Boudu na Spacka é&ili o
vyrobek znacky bezvajglu.cz. Ve skutecnosti je propagovan jako eko kurnik COCOKARL,

tak je tu snaha o zviditelnéni novych produkt na nedopalky.

Konecné, v souvislosti s ostatnimi reportdzemi bylo mozné zhlédnout 1 jednu lehce odli§nou.
V ni po celou dobu mluvi pouze reportérka, a to o riznych bariérach na zahradach pti sekani.

Mluvi o tom, ze sekackou se ptes bariéry nedostaneme a je jasné, zZe si musime pomoci

291 Receptdr prima ndpadd. 8. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 2016. 11:50.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 153

zahradnimi ntizkami nebo kfovinofezem. Pii malych plochach je to mozné délat kazdy ty-
den, ale pii vétsich plochach nas to zaéne zméhat. Re$enim miize byt vydldzdéni, obruba
zahonu, ale 1 to ma sva negativa. Po celou dobu jsou prostiihy na pana, ktery nizky a kiovi-
nofez pouziva, pficemz je mozné vidét znacky produktii. Kamera snimé detail nlizek, muz
je vyrazné vezme, otevie je, jako ze jdou do akce a poté s nimi stfihd. O reklamu se tak

postarala vicemén¢ sama reportérka bez toho, aniz by pouze asistovala nékomu z hosti.

Obr. 86 — Krovinorez a nizky

Jak bylo jiz zminéno i v pfipad€ Receptare neni v online archivu oznaceni PP. Pii sledovani
pofadu v televizi se ovSem oznaceni PP objevuje. Zda se, Ze v minulosti s umisténim pro-
duktu autofi potadu neuméli nebo mozna spise nechtéli pracovat. Znacky produkti byly ob-
vykle ptelepeny napil tak, aby nebylo obtizné pfijit na nazev produktu. V nékterych piipa-
dech byl stejny produkt pfelepen na jedné strané a stejny vyrobek poloZeny vedle ptrelepeny
z druhé strany. V jinych epizodach byla tato situace vyfeSena uzSimi prouzky pasky. V po-
slednich letech to vypada, ze trend vSudypiitomného kvazi pielepeného PP je na ustupu.
Spousta epizod je témef nebo skoro uplné bez PP. Jak bylo vySe demonstrovano, nékteré
reportaze ale PP obsahuji. Obvykle se jednd o dominantni zabéry, aktivni a verbalni PP.

V ptipadé Cisticky vzduchu byla opét snaha ito€it na emoce divakil a pfimét je ke koupi.
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GONDICI S.R.O.

Obr. 87 — Promo fotografie k poradu Gondici, s.r.o. (archiv FTV Prima)

Premiérovy dil: 2015
Stopaz: 50 minut
Zanr: Publicisticky

Moderatofi: Dalibor Gondik, Adéla Gondikova

Receptar prima napadii je na Primé dlouholetou stalici. Po odchodu sourozencti Gondiko-
vych z TV Nova, kdy se s televizi nedohodli na finanénich podminkach, odesSlo souroze-
necké moderatorské duo ke konkurencni televizi Prima, kde vytvofili potad Gondici s.r.o.
Naladit ho bylo mozné kazdou sobotu v 16:55 hodin. Tento potad v podstaté nahradil Re-
ceptar, ktery se v roce 2015 nevysilal. Pro srovnani jak s poradem Rady ptdka loskutdka, tak

s Receptarem prima napadii bylo proto zhlédnuto nékolik epizod tohoto potadu.

V prvni zhlédnuté epizodé je PP umistén v reportazi o okrasnych zidkéach. Uz v titulku pod
jménem hosta je napsano, pro kterou firmu pani pracuje. Stejny nazev vcetné loga je pak
vidét na pracovnich odévech muzi, kteti zidku stavi a zaroven také na obalu stavebniho
materidlu. V rozhovoru s moderatorem pani divakim navic radi, aby se rad¢ji obréatili na
odborniky. V souvislosti s obrazovym doprovodem je ziejmé, jaky tym odborniki ma pani

na mysli.
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Obr. 88 — Vlevo jméno hosta a firma, pro kterou pracuje; uprostied logo firmy; vpravo logo

na pracovnim odévu délniki

y

. : 1 -~ 2 OBLOK
P . - o e E‘;...,-lq-u!mmm o
Jana RICHTROVA ‘ o ' s ;
adbornice na realizace zahrad KB-BLOK = A . > g

. DALIBOR: Pani Richtrovda, mam zahradu ve svahu a chtel bych tam néjaké upravy. Co

byste mi poradila?

HOST: Tak mizete to treba vyresit systémem opérnych okrasnych zidek. Kde viastné pred-
tim, nez se pustite do prace, tak bych si dobie rozmyslela, kam takovou zidku budete chtit
umistit a hlavné tak, aby splnovala ten ucel, za kterym ji tam postavite. Miizete popustit uzdu
svoji viastni fantazii anebo se obratit na nekoho ze zahradnich architektii, ktery praveé s te-
mihle navrhy maji velké zkusenosti a doporuci vam, tak aby ta zidka viastné spliovala ten

sviij ucel a v té zahradé vypadala viastné i pékné.

4

Obdobné prvky je mozné vidét 1 v dalSich reportazich. Pod jmény hostli byva ¢asto jméno
firmy, pro kterou pracuji a kdyz je v reportazi n&jaky délnik, ma firemni odév s logem. Re-
portdze obsahujici umistény produkt se vyznacuji velkym mnozstvim detailnich zabérii na
nazev vyrobku a na vyrobek v provozu. V piipadé€ toho potadu se zdalo, Ze napisy znacek
jsou vétsi nez v jinych potfadech. Obleceni moderatorti a hostti, které neni pfedmétem umis-

téni, byva celé zalepeno paskou v dané barve.

V ramci jedné epizody je dvakrat kratka herecka etuda, ve které figuruje mop znacky

Leifheit.?®* V zavéru potadu se o vyrobky stejné firmy soutézi. Bylo mozné vidét opét

292 Gondici s.r.o. 20. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 2015. 16:55.
293 Gondici s.r.o. 31. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 2015. 16:55.
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stejnou odbornici, ktera se objevila jiz v n¢kolika potadech s ¢istickami vzduchu nebo stejné

jako v tomto ptipad¢ s antibakterialnim vysavacem Raycop.

294

Obr. 89 — Vlevo mop s logem, vpravo elektrickad sekacka s nazvem Motucko

S firmou Meggle byla zfejmé navazana pravidelna spoluprace. V nékteré z epizod se o vy-
robky firmy soutézilo, v jinych byla kuchatska reportaz, kdy vatilo mj. s vyrobkem firmy.
V epizodg, ve které se vaiilo se syrem Cottage?, se Dalibor Gondik ptal na to, jak takovy
spravny Cottage pozna, protoze posledné, kdyz si ho koupil, tak byl vodnaty. Adéla pozdéji
tika, ze by se rada vratila jesté k té krabiCce a ¢eho vSeho by si na ni méla vS§imat. V jiné
epizodé je mozné zhlédnout umisténi produktu az na hrané trapnosti, kdy 1 sdm moderator
se béhem svych hloupych otazek sméje. Jde o reportaz, kde kuchat dava divakim tip, jak si

na Stédry veder upéct lososa misto klasického kapra. Kuchat mé, jako obvykle, na sobé&

2% Gondici s.r.o. 25. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 2015. 16:55.
2% Gondici s.r.o. cit. 294.
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¢ernou zastéru s bilo modrym logem znacky Meggle. Samotné logo se do detailniho zabéru
tentokrat piili§ nedostane, nicméné tento handicap je vynahrazen dlouhymi a dikladnymi
zabéry na smetanu ke Slehani téze znacky, kdy ji moderator rtizn¢ otaci v ruce tak, aby ji
kamera zachytila z riznych Ghli. Zaroven se z druhé ¢asti kratké reportaze stava rozhovor

vénovany smetang.

, DALIBOR: A vidim, Ze tady mate smetanu, to znamend, ta omacka bude smetanova? (Lehké
zasmani.)

KUCHAR: No jasny.

DALIBOR: Nebude to jako svickova nebo néco? (Sméje se.)

KUCHAR: Ne, ne, tady budeme mit smetanu a kdyz dame smetanu, kterd je vice procentni,
to znamend v tomto pripadé je to smetana na Slehani, 33 %, a ta nam krasnée, krasné za-

husti...
DALIBOR: Ano. My nebudeme zahustovat moukou.
KUCHAR: Ne, ne, ne. Mouku neni potieba. Toto je velmi rychla, rychld uprava.

DALIBOR: Vidite, ja jsem si vidycky myslel, Ze se ma pouZit v podstaté na tuto prdci takova

ta dvanactiprocentni...

KUCHAR: Dvandctiprocentni bychom pouzili, kdybychom uz méli hotovou omdcku, kterou
Jjsme trochu zahustili samozirejmé a potirebujeme ji zjemnit. TakzZe tam bychom pouZili tu

desetiprocentni nebo méné procentni smetanu, navic...

DALIBOR: Takze tou se zjemiuje.

vevrs

Takze vidite, jak se nam to krasné, krasné zahustuje.

Kuchat ptidava dalsi suroviny, ale za chvili se ozve opét moderator Dalibor Gondik, pficemz
bere do ruky otevienou smetanu a piejizdi prstem po vicku: ,,Ja bych se jesté vratil k té
smetané. Ja jako treba naprosty neznalec, poznam tu spravnou podle toho, Ze tam je napsdano

ke slehani, zZe je to vilastné jako slehacka? (Smich.)
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KUCHAR: Tak urcité, urcité tam bude napsdano ke §lehdni, ale hlavné, co je diilezity, tak je

tady tento napis triatricet procent, to je diileZity. “*%°

Tento potad pracuje s umisténim produktu podobné jako jemu podobné. Epizody nejsou PP
ptehlcené, ale nékteré scény jsou v pofadu pouze za ticelem propagace konkrétniho vyrobku

a kuchatské okénko byva na hranici dobrého vkusu.

4.3.3 Pokuty

FTV Prima spol. s.r.0. uz na prvni pohled z tohoto pomysiného souboje vychazi nejlépe. V
roce 2011 se Prima sice dopustila péti a v roce 2014 Ctyi prestupkl, které byly pokutovany.
V roce 2016 doslo pouze ke dvéma, v roce 2013 k jednomu a v letech 2012, 2015 a 2017 az
doposud byla FTV Prima bez sankci.?’

Povaha pokut a sankci byla nasledujici. Ttikrat byla Prima pokutovéana za odvysilani ,,spon-
zorského vzkazu* néjaké firmy, ktery obsahoval reklamni prvky, pficemz ale nebyl jako
reklama dostate¢né oddélen od ostatnich ¢asti vysilani a nebyl tedy ani jako reklama dosta-
te¢né rozpoznatelny. Ve vSech ptipadech se jednalo o poruseni § 48 odst. 4 pism. a) zakona
¢. 231/2001 Sb., tedy o tzv. neoddé€lenou reklamu, ktera je v téchto ptipadech pokutovana
1 pti dalSich obdobnych pochybenich. V ramci vysilaného potadu Jste fo, co jite byla napfi-
klad neoznacena reklama ve form¢ odkazu na jiné médium a jeho obsah, nez je FTV Prima,
spol. s.r.0., a to na pond€lni casopis Blesk pro zeny, ¢imz byl poruSen § 48 odst. 4 pism. a)

zdkona ¢. 231/2001 Sb.?*? a ve dvou piipadech doslo k poruseni ustanoveni § 49 odst. 1

29 Gondici s.r.o. 32. dil. [epizoda televizniho poradu]. Cesko, Prima, 2015. 16:55.

297 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/rozhodnuti-o-ulozeni-pokuty-prima.htm

2%8 Tamtéz.

2% Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201107286019.pdf
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pism. a) stejného zdkona., kdyz Prima a Prima COOL odvysilaly obchodni sdé€leni firem
,, Tesco“>* a Hervis SPORTS*, které obsahovaly pfimou vyzvu k vyuzZiti sluzby ¢i sjednani
pujcky a nakupu, piicemz nebyly zieteln¢ zvukove, obrazové nebo prostoroveé oddéleny od

ostatnich ¢asti vysilani.>"!

Pokuta v hodnoté¢ 50.000 K¢ byla rovnéz udélena za tzv. zakdzanou reklamu, kdyz Prima
COOL odvysilala reklamu, jez propagovala internetovou sluzbu ,,Pokerstars.net”. Jedna se
totiz o herni sluzbu, ktera je v pfimém rozporu s § 1 odst. 9 zdkona ¢. 202/1990 Sb., o lote-
riich a jinych podobnych hréach, ktera zakazuje propagaci, reklamu a podporu prodeje loterii
a jinych podobnych her nepovolenych nebo neoznamenych. V tomto piipadé poskytovatel
stranek ,,Pokerstars.net* nemél patficné povoleni k provozovani her dle zminéného loterij-
niho zékona, a 1 kdyZ obchodni sdé€leni deklarovalo, Ze jde o hru zdarma, z jejiho audiovizu-
alniho obsahu bylo ziejmé, Ze jejim cilem bylo najit uzivatele, ktefi na propagovaném por-

talu vstoupi za vloZeny finanéni obnos do hry, ¢imz doslo ke snaze obejit zakon.**

Rada déle provozovateli FTV Prima, spol. s r.o. uloZila pokutu ve vysi 100.000 K¢ za poru-
Seni § 31 odst. 3 zakona ¢. 231/2001 Sb., kdyZ se dopustila poruseni povinnosti zajistit, aby
ve zpravodajskych a politicko-publicistickych potadech bylo dbano zasad objektivity. Kon-
krétn€ Slo o odvysilani reportaze ,,Policejni razie ve vydavatelstvi Mlada fronta v Modfa-
nech. ReportaZi doslo k vécné nespravnému a neovétenému informovani o pribéhu celé
akce, zejména pak uvedenim informace, Ze razie probihala rovné€z v budové€ v prazskych

Modianech, podpoifené pfimym vstupem reportéra z prostiedi pied touto budovou.’®

300 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201405264365.pdf
301 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201405264366.pdf
302 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201301251096.pdf
303 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201406135130.pdf
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Dvakrat pak Rada ulozila pokutu ve vysi 200.000 K¢, pro poruseni ustanoveni § 32 odst. 1
pism. g) zédkona ¢. 231/2001 Sb., které stanovuje povinnost nezafazovat v dobé od 06:00
hodin do 22:00 hodin potady a upoutavky, které by mohly ohrozit fyzicky, psychicky nebo
mravni vyvoj déti a mladistvych. Provozovatel v tomto ptipadé pochybil ve chvili, kdy na
Prima COOL v rannich a odpolednich hodinach odvysilal epizody ,,Zlaté vejce a ,,Krysar*
serialu Grimm. V prvnim zmifiovaném scény obsahovaly psychické a fyzické tyrani zeny>**
a v druhé uvedené epizod¢ se jednalo o detailni zabéry na brutalné zavrazdéného ¢loveka a
jeho zohavené télo, které bylo dle slov Rady ztvarnéno naturalisticky s vysokou mirou dras-
ti¢nosti a désivosti. Détsky divak, ktery neni zcela schopen odlisovat fikci od reality a distan-
covat se od d¢je, mize byt zhlédnutym obsahem nejen Sokovan, ale také to v ném muze
vyvolat psychicky otfes, traumatizaci, nebo snizeni citlivosti vii¢i ndasili ¢i povzbuzeni
vlastni agrese.’*> FTV Prima, spol. s.r.o. se proti tomuto rozhodnuti branila spravni Zzalobou
u Méstského soudu v Praze, ale zaloba byla zamitnuta v plném rozsahu. Provozovatel proto
podal kasa¢ni stiznost k Nejvyssimu spravnimu soudu a ten zrusil rozsudek jak Méstského
soudu v Praze, tak spravni rozhodnuti Rady a véc tim byla navracena do spravniho fizeni.
Rada vSe opétovné zanalyzovala, namitky vyargumentovala (mimo jiné pfipominé dva pfi-
pady z unora 2008, kdy Prima odvysilala obdobn¢ nevhodné epizody seridlu Myslenky zlo-
cince a Sheratelé kosti, za kterou dostala pokutu ve vysi 250.000 K¢) a dosla tak ke stejnému
zavéru.’% Vzhledem k tomu, Ze od kvétna roku 2016 nebyla o ptipadném dal$im odvolani

zadna zprava, l1ze predpokladat, Ze byla pokuta nakonec uhrazena.

Bilance je tudiz vice nez ptizniva. Za PP FTV Prima nebyla dokonce pokutovana nikdy. To
nasveédcuje o snaze televize o legalni a seridzni ptistup v odvétvi reklamy. Dosvédcu;i to 1
slova kreativni producentky TV Prima, kterd potvrdila, Ze se snaZi, aby pokuty nedostavali

a vzdy vSe prochazi kontrolou pravniho odde€leni. Nékdy se samoziejmé stane, ze nekdo

304 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/2014121010969.pdf - Zlaté vejce

305 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201410068596.pdf

306 Rada pro rozhlasové a televizni vysildni [online]. RRTV: ©2019 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/Pokuty/201605133821.pdf
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néco piehlédne, ale snaZi se takovym situacim vyvarovat.**’ Vzhledem k analyzovanym po-
fadiim se ale nabizi otazka, zda nebylo v nékterych ptipadech neumérné zdiraziovani pro-

duktu opomenuto ¢i piehlédnuto.

307 \VANISOVA, Zdenka. Rozhovor s kreativni producentkou FTV Prima Zdenkou Vanigovou, v Praze dne 14.
12.2017.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 162

5 DOTAZNIKOVE SETRENI

Prizkum probehl od 2. do 5. kvétna 2019 na webovém portalu vypinto.cz. Na dotaznik od-
povédélo celkem 105 respondentd, z toho 53 muzi a 52 Zen. Téméf polovina z nich spadala
do vékoveé kategorie 27-35 let. Druhou nejpocetnéji zastoupenou skupinou byla skupina lidi
ve véku 21-26 let. Vzdélani u respondenti ptevazovalo vysokoskolské a stfedni s maturitou.

v

Podrobnéjsi informace 1ze vycist v ptilozenych grafech.

Graf 1: Veék respondentii dotaznikového Setreni
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Graf 2: Nejvyssi dosazené vzdelani respondentii dotaznikového Setreni
Nejvyssi dosazené vzdélani
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Stfedni Skola s maturitou
Stfedni Skola bez maturity /
vyuceny(a)
Vyssi odborna skola

Zakladni skola




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 163

Na otazku, zda lidé vi, co znamend pojem product placement, 72 % dotazanych odpovédélo,
ze ano. Tém, ktefi ndzev neznali, byla v nasledujici otazce problematika umisténi produktu
vysvétlena. Na zéklad€é objasnéni pojmu 86 % z nich uvedlo, Ze se s nim jiZ v minulosti
setkali. Kdyz méli uvést piiklad umisténého produktu (idealné v ¢eské tvorbe€), na ktery si
vzpomenou jako prvni, uvadéli Mattoni ve filmech Romdan pro Zeny, Ulovit milardare a pte-
devsim v seridlu Jd, Mattoni. Mineralni voda Mattoni byla také zminéna v souvislosti s udi-
lenim cen Cesky lev nebo pofadem Show Jana Krause. V tomto pofadu si lidé také vsimaji

jeho oblekt znacky Bandi.

VéEtsi mnozstvi respondent si jako prvni vzpomnélo na seridl Ordinace v rizové zahradé.
S nim maji spojené produkty Hamé, riizné 1é¢iva, praci prasek, a predevSim pak nabytek
firmy Jamall. V odpovédich se Casto objevoval také serial Ulice. V paméti lidem utkvéla
Teta drogerie, Kufland, Pepco, plastelina Play Doh, CSOB, Mall, Datart, sazeni sportky atd.
Déle respondenti vzpominali napoje (Coca Cola) béhem sportovnich pienosii na CT a v této
préci rovnéZz zminované ,,McPoledne®, kdy byl béhem MS v hokeji nechvalné propagovéan

McDonald.

Castou odpovédi byly zvykacky Orbit, elektronika a rizné znacky piv, které se podle dota-
zovanych objevuji v mnoha €eskych potradech, filmech a seridlech. Zminén byl potad Jak se
foti, Particka (Podébradka), Vsechno, co mam rada (ZOOT), Tescoma s chuti, Receptdr
prima ndapadii (hnojivo Cererit), Polopaté (hnojiva), Masterchef Cesko (zmrzliny Carte
d'or) seridly Novdkovi, Krejzovi (krmivo pro zvitata Brit), The Voice, Gympl s (r)ucenim
omezenim, Krimindlka Andél (Skoda), Comeback (deska Oheri, Voda, Vitr, Pilsner Urquell),
Velmi krehké vztahy, Navstévnici (Lada Niva) ¢i Prekvapivé stavby Adama Gebriana (smart-

phony Sony).

Pribinacek byl n€kolikrat vzpomenut v souvislosti s filmem A¢ Ziji duchové a v novém ani-
movaném filmu Ctyrlistek ve filmu. Mezi dal§imi vzpomenutymi filmy byl Limonddovy Joe,
Doktor od jezera hrochu (PP vSude), Bajkeri (radio Evropa 2 a Husqvarna), Babovresky
(Medovnik), Ucastnici zdjezdu (Arginmax), Celebrity s.r.o. (Clavin), Pamétnice (Veba) a

Proudim se véera (Orbit).
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Nékteti si vzpomnéli pouze na zahrani¢ni filmy s Jamesem Bondem s tim, Ze zminovany
byly znacky aut, Martini nebo telefon znacky Nokia. Objevil se i seridl Pratelé (Nestlé Tou-
louse), film. Evoluce (Head and Shoulders), Blade Runner 2 (Peugeot) nebo Bohové musi
byt sileni (Coca Cola).

Z pruzkumu bylo dale zjisténo, ze PP vétSin€ lidi vadi jen obcas a zalezi na jeho zapracovani
do ptibéhu. Celkem 22 % respondentli uvedlo, Ze jim PP nevadi viibec. Ti se taky vétSinou

neciti umisténym produktem vitbec nebo skoro vitbec ovliviiovani.

Graf 3: Odpovéd' respondentii na otazku, zda jim vadi PP

Product placement mi vadi:

m JAK KDY
NE
ANO

Ti, kteti odpovidali, ze jim PP alespon obcas vadi, byli pozadéni, aby uvedli néjaky ptiklad,
kdy jim PP vadil. Uveden byl jiz zminény nabytek Jamall v Ordinaci, trilogie filmi Babo-
viresky, serial Ulice nebo potad CT Vsechno, co mdm rdda. Registrovano je rovnéz Gasté
umisténi produktu Orbit v Ceskych filmech. Zminén byl i James Bond a jeho popijeni népoje

Heineken na plazi.

To, co lidem na umisténi produktu vadi, reflektuji pfedevsim kli¢ova slova, ktera respondenti
v souvislosti s PP uvadéli nejcastéji. Lidem obecné vadi, kdyz je umistnéni produktu tzv.
prilis okaté, bez souvislosti a je ho v potadu pfiliS. Problém vétSina respondentt tedy vidi ve

zpracovani product placementu a nezvladnuté dramaturgické koncepci. Lidem vadi, kdyz
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nejde o ptirozenou soucast déje, neni do néj chytfe zapojen, a naopak je od pribéhu nebo
tématu potadu odvadéna pozornost na umistény produkt, kterému je vénovana veskera po-
zornost a jde o evidentné cilenou reklamu. Nékterym divakam vadi, kdyz je kvili PP po-
zméneén dokonce scénat a produkt parazituje na déjovych linkach potfadu nebo je kviili umis-
téni produktu vytvorena specidlni scéna. S tim souvisi i nespokojenost se zacleiovanim PP
do dialogii postav, nahlas vyf¢ena marketingova hesla firem nebo situace, kdy si postavy
vzajemn¢ vnucuji nebo nabizi existujici produkty. Podobné¢ vidi i vypliiové zabéry napf.
v Ulici, kdy kompars vychazi z drogerie Teta, nese tasku Billa, pti nastupovani do auta je
detailni zabér na znacku vozidla apod. Dale lidem PP vadi v ptipad¢, kdy je vidét v kazdém
zabéru nebo se s nim manipuluje tak, aby bylo vidét logo (etiketa sklenice od piva vzdy
nastavend smérem ke kamefe), kdyZ se v potfadu stejny produkt vyskytuje vicekrat nebo
zabird vétSinu snimaného obrazu (Babovresky). Za nevhodné je také povazovano to, kdyz
v serialu vSichni oteviené pouzivaji produkty jedné znacky nebo je propagovan produkt,
ktery by z pohledu divaka propagovan byt nemél. Jako nest’astné je vniméano i spojeni PP s

alternativnimi projekty (klip Horizont od kapely Zvire jménem podzim) a filmy pro déti.

Zaroven nékteti dotdzani vyjadfovali nespokojenost s radoby skrytym, nepfiznanym umis-
ténim. KdyzZ je jasné, o jakou znacku se jedna, ale logo neni ptiznané, kdyz se stejné umisténi
produktu v potadu n¢kolikrat opakuje, ale PP neni vzdy zcela rozeznatelny a v§imne si ho
pouze né€kdo nebo kdyZ jsou tieba obalené knihy. Nékterym divakiim vadi, kdyZz si uvédomi

az pozdéji, Ze byli product placementu vystaveni a pfipadaji si tak oklamani.

Vice nez polovina dotdzanych (60 %) je presvédcena, ze je PP pii nakupovani neovliviiuje.
Tticet Sest procent respondentd odpovédelo, Ze je spise neovlivituje a pouze 4 % dotdzanych
odpovédélo, ze je PP ovliviiuje. Tento vysledek celkem odpovida predpokladim. Lidé si
¢asto neuvédomuji, ze jsou ovlivilovani a nejsou to vzdy schopni objektivné posoudit. Za
druhé, skute¢né je mozné, ze se lidé vici vSudyptitomné reklamé stavaji viici tomuto tlaku

imunni.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 166

Graf 4: Odpoved respondentit na otazku, zda je PP ovliviiuje

Product placement mé pfi nakupovani:

H Neovliviiuje
SpiSe neovliviiuje

Spise ovliviiuje

Dulezitym cilem tohoto dotazniku bylo zjistit, zda a co lidé vi o RRTV a zda tento organ
povazuji za nezbytnou soucast regulacniho procesu. O samotné existenci Rady pro rozhla-
sové a televizni vysilani a jeji moci rozhodovat o pokutach podle vyzkumu vi ptiblizné dvé
tretiny Ceské populace (67 %). Vice nez polovina dotazanych (55 %) si pak mysli, Ze je
v poradku, aby televize byly za nepatii¢né zdirazinovani produktu sankciovany, vylozené

s tim nesouhlasi 18 %.

NejvyraznéjSim rozdilem mezi hypotézou a skutecnym vysledkem byly odpovédi na otazku,
zda si lidé mysli, ze jsou pokuty do 500 000 K¢ dostatecné vysoké, kdyZ rocné na PP televize
vydélavaji v fadech milionti. V rdmci otdzky byla i pozndmka o maximalni mozné vysi po-
kuty. Respondenti se rozd¢lili pfedev§sim do dvou skupin, pfi¢emz jedna souhlasi s tim, Ze
vyska pokut je do 500 000 K¢ dostate¢nd a druha ¢ast to neni schopné posoudit. Pouze 18 %
dotazanych si mysli, Ze pokuty by mély byt vyssi. Cast respondentt, ktera souhlasila s tim,
ze jsou pokuty dostate¢né vysoké se navic vyjadfila v tom smyslu, ze by pokuty nedévala
vubec. Tato skupina respondentli argumentovala vzdy stejné tim, Ze ma mit kazdy pravo dat
do ,,svého* audiovizudlniho dila co uzné za vhodné a je jen na divacich a jejich svobodné

vuli, zda u programu vydrZi nebo pfepnou na jiny kanal.
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Graf 5: Odpoved respondentit na to, zda souhlasi s udilenim pokut za PP

Myslite si, ze je v poradku, aby televize
dostavaly za pfiliSné zdliraznovani
produktu pokuty?

= ANO
NEVIM

NE

Graf 6: Odpovéd’ respondentii na otazku, zda jsou pokuty za PP dost vysoké

Myslite si, ze jsou pokuty do 500 000 Kc
za PP dostatecné vysoké?

E NEVIM
ANO
NE, MELY BY BYT VYSSi

Dle ptedpokladu nikdo z dotdzanych respondentti nikdy Radu neupozornil na nepatti¢né
zdaraziovany produkt. Z toho 73 % dotazanych uvedlo, Ze nemélo tu potebu a 27 % dota-
zanych ani nevédélo o tom, Ze by tu moznost mélo. Pouze dvé procenta dotazanych si dovede
predstavit product placement, ktery by RRTV nahlésili. Na otazku, jak by takové umisténi
produktu muselo vypadat, lidé odpovidali nasledovné. V prvni fadé¢ byly popisovany situace,
kdy by cely porad pusobil jako reklama, produkt by byl n¢kolikrat za sebou zminén, ukazalo

by se na néj a byl tieba zaroven pouzit nebo by v celém potadu figurovala pravé jedna
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znacka. Napftiklad kdyby byly pouzivany potraviny z jednoho fetézce, nakupovalo by se

pouze tam, postavy by nosily tasky téhoz fetézce apod.

Nékdo by PP neakceptoval na CT2 nebo kdyby $lo o propagaci politické strany. Déle kdyby
propagovany produkt Skodlivy piirodé, spolecnosti nebo skupin€ jednotlivet. S tim jsou
spojeny i nazory lidi, ktefi by PP nahlasili v pfipad¢ ohrozeni mravni vychovy, citového
vydirani ptes zdravi déti, pokud by PP nasiln¢ ménil uvazovani divaka nebo byl kuptikladu

klamavou reklamu na dany produkt.

Graf 7: Odpoved respondentit na to, zda si dokazou predstavit PP, ktery by nahlasili

Dokazu si predstavit PP, ktery bych RRTV
nahlasil(a):

m NE
NEVIM
ANO
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6 SHRNUTI A VYSLEDKY

Umisténi produktu je na prvni pohled sice pomérné jednoduchym marketingovym nastro-
jem, ale opak je pravdou. Jedna se totiz o vztah mnoha rtiznych subjektii s ¢asto odliSnymi
zajmy. V prvni fadé to mize byt zadavatel, ktery chce sviij produkt zviditelnit. Na druhé
stran¢ jsou tvurci potradu, ktefi jsou na jednu stranu sice radi za finan¢ni podporu ze strany
zadavatele, ale zaroven si chtéji ponechat co nejvice tviréi svobody a implementovat PP do
potadu co nejptirozengji. Tretim aktérem tohoto pomysiného vztahu jsou divaci, jejichz za-
jmy do jisté miry zastupuje Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. Nespokojeny divak,
ktery vid€l umisténi produktu, které bylo na nebo za hranici dobrého vkusu, se mize obratit
praveé na RRTV. Ta po projednani konkrétniho ptipadu mize rozhodnout o udéleni pokuty.
Pokud neni zaloba zamitnuta ani Zddnym soudem, televize je nucena zaplatit vymétenou
¢astku. Tento vztah je pomérné kiehky a bohuzel zalozeny na mnoha individualnich prefe-

rencich.

Vzhledem k tomu, kolik let jiz RRTV funguje, nebylo pokut rozdano ptiliS. Mnoho z dopo-
ruceni Rady bylo vyargumentovano a nasledn¢ bylo soudem rozhodnuto ve prospéch tele-
vize. Za nepatfi¢né zdiiraznéni PP musela TV Nova zaplatit 5x, CT 2x a FTV Prima ani
jednou. Z analyzovanych potadi je ale zfejmé, Ze n€které nepokutované scény obsahujici
PP (napt. seridl Ohnivy kure a Innogy) byly stylem velmi podobné pokutovanym scénam
z potradi TV Nova, takze nelze v tomto smyslu hovofit pouze o bezihonnosti na stran¢ FTV
Prima, ale spiSe o nevédomosti Rady nebo rozdilnych rozhodnutich ze strany soudi. Prehled

pokut, které televize musely zaplatit, je mozné zhlédnout v pfiloZeném grafu €. 8.
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Graf 8: Prehled typii udélenych pokut nejvétsim televizim v CR (Graf podle RRTV sestavila

autorka prdace)

Pirehled typl udélenych pokut

Ceskd televize
B Nepovolend loterie

W Prekroceni reklamniho limitu

m Poradkova pokuta
Sponzoring pred zpravodajstvim
Oznaceni sponzora

B Prekroceni denniho limitu r.

B Reklama v teleshopingu

m Skryté obchodni sdéleni
Nepatfi¢né zddraznéni PP
Ohrozeni détského divaka
Poruseni objektivity

B Zakazandr.

B Skrytar.

Neoddélenar.

Jednim z cilti dotaznikového Setieni bylo zjistit, jak se k funkci Rady stavi vefejnost, zda o
ni vilbec vi a zda jeji praci povazuje za zadouci. Setieni ukéazalo, Ze vétsi ¢ast obyvatelstva
o existenci Rady vi a Ze souhlasi s tim, aby Rada fungovala jako dozor¢i organ. Vysledky
ale rozhodné nebyly tak presvédCivé, jak by se dalo oCekavat. Jesté prekvapivejsi je pak
zjisténi, Ze 40 % lidi povazuje pokuty do 500 000 K¢ za dostacujici i pfi védomi toho, ze

televize ro¢né na PP vydélavaji mnohondsobné vice. Pfiblizné stejny pocet lidi se v tomto
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ohledu nedokaze rozhodnout, jaky by k tomu mél zaujmout stanovisko. Z vyzkumu vyplyva,
ze 1 presto, ze vétsiné PP nékdy vadi, nemaji lidé potiebu ,,zalovat* Radé. Dokonce se uka-
zalo, ze v zajmu zachovani vétsi svobody tviircti a zadavateld, by ¢ast obyvatelstva pokuty
za PP nedavala viibec. Kdyz se ale podivame na jiz zminény graf, je zfejm¢, Ze Radou ud¢-
lené pokuty televize nijak neohrozuji. Oproti vydélkiim televizi jsou pokuty obvykle velmi
nizké a je jich malé mnozstvi. Zcela jisté se tak televize s umisténim produktu nemusi pfilis
krotit. Pokud totiz Rada vlibec zjisti, Ze doslo ze strany televize k néjakému pochybeni, cely
proces analyz a vzdjemnych argumentaci trva pomérné dlouho a ¢asto nakonec ani nedojde
k uloZeni sankce. Rada tak v tomto sméru pravdépodobné nemtize plisobit respekt a televi-
zim se ,,vyplati“ obcas zaplatit n¢jakou pokutu, protoze vydélek z umisténi produktu tyto
¢astky mnohonasobné prevySuje. Na druhou stranu je dobré, n¢jaky takovy organ mit, pro-
toze nikde neni zaru€eno, Ze by se pti jeho absenci z pofadii nestaly pouze dlouhé reklamni

bloky.

V neposledni fad¢ si tato prace kladla za cil zjistit, jak jednotlivé televize pracuji s umisténim
produktu a zda je mozné nalézt souvislost mezi udilenym mnoZstvim pokut a citlivéjSim
ptistupem k PP. Analyzy ukéazaly, ze minimalné u hobby magazinti 1ze najit mnoho sty¢nych
bodu a principy umistovani se ptilis nelisi. Béhem reportaze aktéfi hovoii o kvalitach pro-
duktu nebo kvalitach téch ,,spravnych* produktli, pficemz zvukova slozka je doprovazena
obrazovou, ve které v mensi nebo vétsi mife figuruje dany produkt ¢i znacka. V nékterych
ptipadech bylo mozné diky dlouhodobému vysilani potadu vysledovat, Ze v poslednich le-
tech v ramci jedné epizody potadu neni PP tolik, jako tomu byvalo v minulosti, s umisténim
produktu tvlirci pofadi pracuji 1épe a ziejme vymizely scény s PP, které ptipominaly telle-
shoping. Zaroven uz nedochazi tak ¢asto k dost mozna cilené ledabylému pielepovani zna-

cek, které pisobilo pomérné amatérskym dojmem.

Co se tyka analyzovanych serialti, CT i vzhledem k Zanru pofadu s umisténim produktu v se-
ridlu Pripady 1. oddéleni pracovala stiidmé a v souladu s redlnym Zivotem. Vyskyt znac¢ek
byl obvykle nadstandardné zakomponovéan do déje a ptipadnych replik postav tak, aniz by
na n¢j bylo pfili§ upozoriiovano. Serial Ulice ma za sebou dlouhou historii 1 s ohledem na
PP, takze bylo mozné sledovat dlouhodobé i kratsi spoluprace s riznymi klienty a vice ¢i

méné podafend umisténi produktu. Tento seridl si mize dovolit vyuzivat vice moznosti
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spojenych s umisténim, pfi¢emz ne vzdy se jedna o pfirozenou soucast d¢je. Tviirctim seridlu
Ohnivy kure se na jedné stran¢ podarilo umé zakomponovat PP, za ktery byli dokonce oce-
néni (Krusovice) a na strané druhé¢ natocit takové scény s umisténim produktu, u kterych je

az s podivem, ze za n¢ nebyli pokutovani (/nnogy).

Vzhledem k tomu, Ze rozhodnutich o vin€ bylo celkové malé mnozstvi a zddny z analyzo-
vanych potfadd nebyl nakonec nikdy pokutovan, nebylo mozné sledovat, zda mély udélené

sankce vliv na zménu piistupu k umistovani produktu v téchto konkrétnich potradech.

Zklamanim je fakt, Ze oznaceni piktogramem PP je mozné u vétSiny poradu televize Nova a
Prima vidét pouze pfi sledovani televize, nikoliv pfi sledovani pofadu v archivu. Nejen Ze je
tim znesnadnéna prace Rady, ale zdroven nedochazi k upozornéni divakil na ptipadny vliv

tohoto druhu obchodniho sdéleni.
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ZAVER

Cilem predkladané magisterské diplomové prace bylo zjistit, mezi kym, za jakych podminek
a jakym zptisobem probiha nebo zda vitbec dochazi ke spolupraci jednotlivych stran ucast-
nicich se na uziti produktu v rdmci audiovizualniho dila. S tim také souvisela otdzka, zda se
v ramci spoluprace s dalsSimi segmenty zdjmové skupiny setkavaji s néjakymi problémy,
které musi nasledné fesit a pokud ano, do jaké miry komplikuji hladky pribéh celého pro-

cesu.

Dalsi z vyzkumnych otdzek si kladla za cil zjistit, jak s product placementem pracuji jednot-
livé televizni stanice v ramci Ceské republiky. Zda vyuzivaji stejnych moznosti, které umis-
téni produktu nabizi, jaké maji financni podminky pro zadavatele produktu ¢i sluzby a zda
napiiklad dlouhodobé spolupracuji s nékterou z firem v ramci ur€itého projektu nebo naptic
vice potady ¢i seridly, jaké s tim maji zkuSenosti a zda davaji pfednost ur¢itym druhtim pro-

duktii, znacek ¢i sluZzeb, s nimiz projekt spoji.

Kli¢ovou otazkou prace bylo zjistit, jak jednotlivé televizni stanice pfistupuji k praci s pro-
duct placementem v kontextu co nejhladsi implementace do audiovizualniho dila. Zda od
Rady pro rozhlasové a televizni vysilani dostaly jiZ néjakd napomenuti ¢i pokuty, zda se
téchto situaci snazi néjakym zplisobem vyvarovat a do jaké miry Rada funguje jako medialni

vzor a autorita, vzhledem k vyskdm sankci.

Zvolenych cili bylo dosazeno pomoci heuristického vyzkumu, empirické a komparativni

analyzy, kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu a metod oralni historie.

V zavéru préce je nutno podotknout, Ze prace pro mne, jako autorku, byla zajimava a pfi-
nosna. Diky této praci jsem méla moznost rozsifit si obzory jak v odvétvi marketingu, tak
prava. Analyzy jednotlivych potadi ukazaly, ze stejnou véc je mozné dé€lat jinak a zalezi
pouze na kreativité a vkusu angazovanych lidi, jak bude findlni vysledek vypadat a ptisobit

na divaky. Kone¢né, hloubkovy dotaznik byl nesmirn¢ cennou sondou do soucasné
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spole¢nosti a do jejiho vnimani product placementu a Rady pro rozhlasové a televizni vysi-
lani. Caste¢né doslo k nabourani nékterych iluzi, kdyz se ukézalo, Ze mnoho lidi nevidi ve
vysSich pokutach za neimérné zdiirazinovany PP moznost zlepsit kvalitu vysilanych potadi,

ale pravé naopak by pokuty v zajmu vétsi tvuréi a obchodni svobody zcela zrusili.

Umisténi produktu ma mezi marketingovymi nastroji stile své misto. To dokazuje i soutéz
Zlata pecka, ve které kazdym rokem piibyva pocet piihlaSenych spotl a potadl s product
placementem. Konkurence je tedy kazdym rokem vétsi, a zarovei tak dochazi i ke zvySovani
narokll na umisténi aspirujici na zminéné ocenéni. Jako divaci si tak mlizeme pfat, aby se
tento trend promitl do bézné produkce ceskych televizi a my se setkavali pouze s ¢im dal

lep§imi a kreativnéj$imi zpisoby umisténi produktu.
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Apod. A podobné

CT Ceska televize

M. Mimo jiné.

Obr.  Obrazek

PP Product placement.

RRTV  Rada pro rozhlasové a televizni vysilani.
Tab.  Tabulka.

TV Televize

Tzv. Takzvany
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PRILOHA P I: PIKTOGRAMY PP

Piktogram 1: Priklad oznaceni product placementu na FTV Prima (Foto: ¢tendr DigiZone.cz

s nickem Misa Kulicka)

TENTO PORAD OBSAHUJE
UMISTENI PRODUKTU

Piktogram 2: Pfiklad oznaceni product placementu na CT 1 (Foto: Ondrej Caletka)




1)

2)

3)

4)

PRILOHA P II: OTAZKY PRO RESPONDENTY DOTAZNIKU

Pohlavi:

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) Muz

b) Zena

Veék:

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) 15-20

b) 21-26

c) 27-35

d) 36-50

e) 51-65

f) 65 a vice

Nejvyssi dosazené vzdélani:

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) Zakladni skola

b) Stfedni Skola bez maturity / vyuceny/a

c) Stfedni Skola s maturitou

d) Vyssi odborna Skola

e) Vysoka skola

Vite, co znamena pojem , product placement”?

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu

zobrazily dalsi otdzky [Ano = otdzka ¢. 6, Ne - otdzka C. 5].
a) Ano

b) Ne

Product placement pravdépodobné znate, jen moZna nevite, Ze se takto nazyva. Zde je vy-
svétleni pojmu: jedna se o specifickou formu reklamy, ktera spociva v umistovani realnych
produktt nebo firemnich znacek pfimo do filmu, televiznich seridl(i apod. Lidé tak napfi-

klad ve filmu piji opravdovou Coca-Colu, pouzivaji produkty znacky Lenovo nebo si povi-

daji o specialni akci v Kauflandu.



5)

6)

7)

8)

9)

Na zakladé predchoziho vysvétleni jste se jiz s product placementem setkali:

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

a) Ano

b) Ne

Uvedte priklad/y product placementu (produktu/sluzby) v ¢eském v poradu ¢i serialu, na
ktery si vzpomenete jako prvni:

Povinnd otdzka, respondent musel napsat odpovéd viastnimi slovy.

Product placement mi vadi:
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu
zobrazily dalsi otdzky [Ano = otdzka ¢. 8, Ne - otdzka C. 9, Jak kdy —> otdzka €. 9].
a) Ano
b) Ne
c) Jak kdy
V jakém pripadé Vam product placement vadil?

Povinnd otdzka, respondent musel napsat odpovéd' viastnimi slovy.

Product placement mé pfi nakupovani:

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) Neovliviuje

b) SpiSe neovliviiuje

c) SpiSe ovliviuje

10) Vim, Ze existuje Rada pro rozhlasové a televizni vysilani, ktera mj. dohlizi na to, aby pro-

duct placement v poradech nebyl pfilis zdlGrazriovan a Ze v pripadé pochybeni mize tele-
vizi udélit pokutu:

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

a) Ano

b) Ne

11) Myslite si, Ze je v poradku, aby televize dostdvaly za pfilisné zdlraznovani produktu po-

kuty?

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.



a) Ano
b) Ne
c) Nevim
12) Myslite si, Ze jsou pokuty do 500 000 K¢ (nejvyssi hranice je 2,5 mil. K&, ale Rada pokutu v
takové vysi doposud neudélila) za pfilisSné zdGrazriovani produktu dostate¢né vysoké, kdyz
televize ro¢né na PP vydélavaji v fadech miliond?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) Ano
b) Ne, mély by byt vyssi
c) Nevim
13) Upozornil/a jsem nékdy Radu pro rozhlasové a televizni vysilani na pfilisné zdUrazrovani
produktu:
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) Ano
b) Ne, nemél/a jsem potrebu
c) Ne, nevédél/a jsem o té moznosti
14) Dokazu si predstavit product placement, ktery bych Radé nahlasil/a:
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu
zobrazily dalsi otdzky [Ano = otdzka ¢. 15, Ne - konec dotazniku].
a) Ano
b) Ne
c) Nevim
15) Jak by takovy product placement, ktery bych Radé nahlasil/a vypadal?

Povinnd otdzka, respondent musel napsat odpovéd viastnimi slovy.
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