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Za pon¢kud nest’astné povazuji velmi Siroce vymezené téma prace, které nelze v rdmci

béZného rozsahu diplomové prace fakticky naplnit. Autorka tak byla nucena sousttedit se na

pouhy dilé{ segment celé problematiky (jen CR a jen TV tvorbu). Z hlediska takto
komplexniho ptiivodniho zaddni m4 tak préace jen opravdu mizivou vypovidaci hodnotu.

Pfi vybéru odborné literatury se autorka bohuzel omezila prakticky vyhradné na domaci
publikace, navic starSiho data (z hlediska dynamického vyvoje product placementu (PP), od

jeho ukotveni v ¢eském pravnim fadu v roce 2010). Uvadéné informace, data, ¢lenéni forem a

zpusobii implementace do AVD, apod. jsou tak jiz pon¢kud zastarala.

Préce se navic v drtivé vétsSing piipadl opird o texty autorii — teoretikli nebo se zkuSenostmi
vyhradné z praxe v medidlnich ¢i marketingovych agenturach. Neobsahuje tak prakticky




74dné informace o vyznamu PP jako marketingového néstroje pro zadavatele a ani detailn¢jsi
pasdz o formach, zplisobech diivodech a moZnostech jeho vyuZzivani producenty. Je Skoda, Ze
autorka zcela pominula napt. disertaéni praci Tomése Vicana ,,Vyzkum a vyuZiti
marketingovych aktivit pro aspéch filmu a vyuZiti filmu pro podporu produktu, odvétvi a
oblasti, uvedenou v Zadani v seznamu odborné literatury.

Pouzité publikace navic balancuji na hranici odborné a populdrn¢€ nau¢né literatury a tomu
odpovidd i jejich jazyk, ktery ma neziidka daleko k fundovanému odbornému textu. To se pak
rozsdhlymi citacemi pieneslo i do této prace a neSt’astné tak pfispélo k jeji az laické jazykové
podobé.

To je obcas v kontrastu s vyrazn€ odborngj$imi citacemi z akademickych praci. Ani zde vSak
autorka nereflektuje oborovy vyvoj. Omezuje se na prosté citace, sice zasazené do kontextu
préce, ale bez jejich potiebné komparace, komentovani ¢i vyvozeni zavéru.
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Vysledkem tak je, Ze de facto celd teoreticka Cast (str. 16-36) a ivod praktické Casti prace (str.
45-55) je viceméné jen kompildtem citaci jinych autoril. S ohledem na to, Ze tyto byly
vytvoteny v rizné dobé¢, s riznym zadanim a k riznym tcellim, dochdzi jejich uZitim

v kontextu obsahu a zaméfeni této prace k obasnym nepfesnym nebo zavadejicim tvrzenim.

Rozsédhl€ citace celych paragraft zak. ¢. 231/2001 Sb. o provozovéni rozhlasového a
televizniho vysilani v ¢asti vénované predstaveni Rady pro rozhlasové a televizni vysilani
(RRTYV) by se pro ucely prace jisté daly nahradit jednoodstavcovym souhrnem jejiho
obecného postaveni a funkce a pravomoci ve vztahu k PP.

RovnéZ zahrnuti kompletni zpravy Asociace eskych reklamnich agentur (ACRA) o
vysledcich soutéze ,, METRO Zlatd pecka“ za roky 2015 — 2017, které se PP dotyka jen
opravdu letmo, je pro ucely prace zcela nadbyteCnym textem, ktery mohl byt vyporddan dvou-
tiitddkovou zminkou o existenci ceny a ptipadné jejich lauredtech v sekci PP.

V ¢ésti vénované analyze TV potadil se autorka spokojila s, sice velmi preciznim a vizudlné
poctivé prezentovanym, ale bohuZzel pouze pasivnim popisem vyskytu skutecného ¢i
domnélého PP. Je velkou Skodou, Ze s t€émito konkrétnimi pfipady nekonfrontovala
zadavatele, tvlrce, producenty a vysilatele, ev. zdstupce RRTV. Price by tak nejen ziskala na
autenticité, ale jisté by takova zkuSenost a podnéty zainteresovanych vedly autorku

k hlubSimu proniknuti do problematiky a tim nejspis i ke korekci obsahu a zamé&feni celé
préce.

Pasaze citujici prakticky uplnd znéni rozhodnuti RRTV o pokutach pro tfi majoritni domaci
provozovatele TV vysilani (str. 81-90, 119-126 a 158-160) nejenze se z vetsi ¢asti vibec
netykaji PP, ale operuji navic s pojmy které prace nikde nevysvétluje a ani je nestavi do
zadného vztahu s pojedndvanym PP (sponzoring, reklama, reklamni ¢as a jeho limity,
reklamni blok, apod.) nebo zminuje sankce udélené RRTV a vyvoj jejich feSeni ve zjevné
nesouvisejicich oblastech (nevyvéazenost zpravodajstvi, ohrozeni mravni vychovy mladeze,
apod.) I zde se tak z hlediska zaméfeni prace, mimo zminek o pokutach za PP, jednd o zcela
zbytny text.

Jako dal$i néastroj zvolila autorka velmi spradvné prazkum vetejného minéni. Nicméné
ctyfdenni webové dotaznikové Setfeni s vyslednymi 105 respondenty a vcelku banalnimi
otdzkami, nemd, podle mého ndzoru, valnou vypovidaci hodnotu a ani fundament pro
vyvozeni upotiebitelnych zaveéra.



Zabyvani se pfiméfenosti sankci udélovanych provozovatelim TV vysilani RRTV v piipadech
poruSeni zdkona ¢i akcentace uplatiiovani oznameni takovych poruSeni vefejnosti je pro mne
z hlediska tématu prace nepochopitelné.
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Préce z mého pohledu bohuZel neptinasi Zaddnd podstatna sdé€leni, z uvedenych informaci
nevyvozuje vyuZzitelné zavery, vybranou zpracovavanou problematiku mapuje nesystémové ve
smyslu ukotveni v SirSim kontextu zadani (postraddm alespon zminky o situaci v oblasti PP v
Evropé€ a ve svété, ndvaznosti a vztahu PP k ostatnim, zejména blizkym, marketingovym
nastrojiim, PP v jinych formdch AVD, konkrétnich ekonomickych ukazatelich trhu PP,
trendech, atd.)

Je Skoda, Ze se autorka soustfedila prakticky vyhradné na psané zdroje informaci a AVD
podklady a od pocatku ptipravy své prace nevyuZzila moznosti konzultaci s oponentem.
Vybornou volbou by v tomto piipadé byval byl napt. shora zmifiovany Ing. Tom4s Vican,
MBA, MSc., Ph.D., ktery je v tomto oboru opravdu na slovo vzatym odbornikem, navic

s bohatymi praktickymi zkuSenostmi hned z né€kolika stran pomyslné barikady — jako
uznavany marketingovy stratég i zkuSeny filmovy a televizni producent a v neposledni radé
také pedagog.

Otazky k obhajobé (vvhrady, pFripominky, niméty, atd):

Vyjmenujte dal§i druhy AVD v nichz je PP pouZivén.
Definujte rozdily mezi PP a sponzoringem u AVD.
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