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ABSTRAKT

Disertaéni prace je zaméfena na problematiku jednotného feSeni firemni
a vizualni komunikace Centra kreativnich primysli a podnikdni ve Zling a jeji
vliv na systematické budovani znacky. Pti budovani znacky UPPER je nutné
vychazet nejen z vizudlni analyzy daného segmentu, ale pfedevSim
z dikladného vyzkumu prostiedi a podminek, v kterém se kreativni centrum
nachazi a funguje. Pravé tyto podminky maji vliv na moznosti a potencial
rozvoje dané znacky v oblasti kreativnich primysli. Pro dobré fungovani
kreativniho centra je dalezitd komplexni vizualni komunikace aplikovana v off-
line 1 on-line propagaci. DodrZzenim vizudlni jednoty a definovanych pravidel je
mozné vytvofit zapamatovatelnou a fungujici znacku, ktera bude mit pozitivni
vliv nejen na cilovou skupinu, ale i na interni prostfedi a zaméstnance Centra
kreativnich primysla a podnikdni UPPER.



ABSTRACT

The dissertation focuses on the issue of the uniform solution of corporate
and visual communication of the Center of Creative Industries and Business in
Zlin and its influence on the systematic building of the brand. When building the
UPPER brand it is necessary not only to analyze the visual analysis of the
segment but also to thoroughly investigate the environment and the conditions in
which the creative center is located and functioning. These conditions have an
impact on the potential and potential for brand development in the creative
industries. A comprehensive visual communication applied both offline and
online is important for the good functioning of the creative center. By adhering
to visual unity and defined rules, it is possible to create a memorable and
functional brand that will have a positive impact not only on the target group but
also on the internal environment and the employees of the Center of Creative
Industries and Business UPPER.
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1. UVOD

Pro nové vznikajici kreativni centrum je dilezité jeho povédomi
a atraktivita v o¢ich potencialnich zajemct a partnerti. Z toho divodu je nutné
dostatecné analyzovat a vyhodnotit parametry pro tvorbu nad¢asové a funkéni
znacky, kterd bude mit nejen vazbu na Univerzitu Tomase Bati ve Zling, ale
pfedevsim bude aplikovatelnd na vSechny potieby a propagaci kreativniho
centra. V teoretické Casti této disertani prace je piehled principi pro tvorbu
obrazového vyjadireni znacky v navaznosti na dalSi online a offline aplikace.
Diky analyze je mozné pozorovat a zkoumat jiz zab¢hlé ptiklady vizualnich
stylli kreativnich center Evropy, na jejichz zdklad€ jsou vyhodnoceny vhodné
principy a pouceni pro tvorbu vlastni znacky Centra kreativnich primysli
a podnikani UPPER.

Vyzkumna ¢ast je zaméfena na fungujici kreativni centra a jejich interni
kulturu v souvislosti s potencidlem dané znacky. Hlavnim vybérem
pro mapovani vizudlnich identit byla kreativni centra evropskych mést, ktera
slouzi jako vhodny ptiklad pro inspiraci a realizaci vizualniho stylu Centra
kreativnich primysld a podnikdni ve Zlin¢. Vybrana mésta a zde pusobici
kreativni centra byla zvolena na zdklad¢ jejich dlouhodobého a zdatilého
fungovani.

Prakticka Cast disertatni prace feSi systematické zpracovani jednotné
vizualni a firemni komunikace znacky UPPER. V uvodu je zminén vyvoj
a postup tvorby ndzvu a dale geneze tvorby samotného logotypu a vizudlniho
stylu. Vzhledem k pomémn¢ slozitému vyvoji znacky bylo nutné pracovat
s modularnim vizudlnim stylem, ktery bude schopny ustat postupné zmény
v procesu zaloZeni kreativniho centra.

Pro dobré fungovani kreativniho centra je dilezitd komplexni vizudlni
komunikace aplikovana v offline 1 online propagaci. DodrZenim vizualni jednoty
a definovanych pravidel je mozné vytvofit zapamatovatelnou a fungujici
znacku, kterd bude mit pozitivni vliv nejen na cilovou skupinu, ale 1 na interni
prostiedi a zaméstnance Centra kreativnich primysli a podnikani UPPER.



2. TEORETICKA CAST

2.1. Tvorba dobre fungujici znacky

., Lidska civilizace je zavisla na znacich a systémech znakii a lidska mysl
je neoddeélitelna od fungovani znakii - zpiisob mysleni by samoziejmé nemel byt
na takové fungovani redukovan." (Tuomey, 2006)

Vizualni styl je systém prvkll a pravidel, které by mély slouzit
spole¢nostem k jejich odliSeni a individualizaci v oblasti jejich ¢innosti. Zplsob
a forma zpracovani jednotného vizualniho stylu by méla vychazet z potieb
a potencidlu znacky dan¢ho subjektu. Na zaklad¢ analyzy je nutné vyhodnotit
moznosti pro kreativni vyjddieni sméfované na cilovou skupinu uzivateli.
Ukolem zadavatele je pojmenovat potieby a pozadavky nutné pro realizaci
znatky. Ukolem zhotovitele je zjistit potfeby a poZzadavky pro spravné
fungovani znacky v rdmci konkrétniho feSeni. Vzhledem k tomu, Ze mnohdy
zadavatel nespravné vyhodnoti danou situaci a pieda zhotoviteli nevhodné
podklady pro zadani projektu, dochazi k chybnému vyhotoveni vizualni podoby
znacky a celkové firemni identity. To ma za dusledek casto logotyp, logo,
symbol ¢i jiny vizualni prvek, ktery svym charakterem nepodpoii propagaci,
nebo prodej dané sluzby ¢i produktu. DalSi moznosti je neodpovidajici charakter
znacky s Cinnosti daného subjektu. Znacka je jméno, nazev, znak, vytvarny
projev nebo kombinace predchozich prvkl. Jejim smyslem je odliSeni zboZi
nebo sluzeb jednoho prodejce nebo skupiny prodejcii od zboZi nebo sluzeb
konkuren¢nich prodejcu.

Znacka je aurou nazori a ocekavani, kterd se vine okolo urcitého
produktu (nebo sluzby) a Cini ji tak relevantni a osobitou. Pusobi 1 daleko
za oblasti Cisté fyzické sféry a je z psychologického hlediska extrémné silnym
prvkem. (Smith, 2000)

Vizualni zpracovani znacky se da teSit mnoha zplsoby. Prvnim z téchto
zpusobil je zpracovani formou logotypu. Nejcastéji se jedna o autorskou
origindlni Upravu ndzvu spolecnosti, ktery ve svém vyobrazeni neobsahuje
zadny piktogram. V piipadé piktogramu se jednd o obrazovy symbol, ktery
se pouziva bud’ samostatnég, nebo je doplnény o textovou ¢ast loga.

“Vizudlni kontext, pribeh a emociondlni spojeni jsou ty prvky, které odlisuji
symbol od znacky. “ (Healey, 2008)



Pokud dojde ke kombinaci piktogramu a logotypu, mluvime o zpracovani
znacky formou loga. Healey M. ve své knize zmiiuje: ,, Logo predstavuje formu
danou jménu, tedy vizualni prvek. ““ (Healey, 2008) Jedna se o graficky ztvarnény
nazev spolecnosti, firmy, organizace nebo instituce doplnény o piktogram.
Idedlni logo je jednoduché, elegantni, ekonomicke, prizpiisobive, prakticke
a snadno zapamatovatelné. (Healey, 2008)

Pti tvorb& vizualniho stylu je nutné zvolit vhodnou formu tvorby
a zpracovani znacky na zadklad¢ jeji potteby, aplikace a vizudlni 1 marketingové
komunikace. Zvolena forma zpracovani vychdzi z pochopeni filozofie a funkce
daného subjektu, pro kterou je urcena.

., Hodnota znacky vychazi z pohledu zakaznika (CBBE), vznika tehdy, kdyz ma
spotrebitel vysoké povédomi o znacce, dobre ji zna a v paméti ma silné, priznivé
a jedinecné asociace se znackou. “ (Keller, 2007)

Castym piikladem jsou typograficky ztvarnéné logotypy doplnéné
o doprovodné vizualni prvky jednotné firemni a vizualni identity. Jedna se
zpravidla o grafické elementy, typografie a barevnost nebo o styl firemniho
odévu nebo typ firemnich automobili. Diky spravné zvolené kombinaci
zpracovani znaCky lze vytvorit kreativni a dlouho fungujici vizualni styl, ktery
napomuze rozvoji a budovani hodnot subjektu. V ptipad¢ obrazového vyjadieni
znacky muzeme zatadit spole€nost, kterd pouziva pti své komunikaci jako nosny
vizualni prvek piktogram. V téchto ptipadech se jedna o znamé a jiz dlouho
fungujici znacky, u kterych je mozné oddélit obrazovy prvek od typografické
¢asti. Symbol se tak stavd nosnym elementem celé vizualni komunikace.

Jako ptiklad vizualniho stylu lze uvést Univerzitu TomaSe Bati, kde je
hlavnim nosnym prvkem symbol knizky doplnény o informativni sdéleni
fakulty, ateliéru, projektu nebo jinych Casti. Separace téchto dvou casti je
nedovolend z divodu zachovani Citelnosti a vizualni logiky jasné definované
logo manualem.

Typografickd varianta znaCky spadd do kategorie logotypi pouzivajici
upravenou variantu pisma. V tomto piipad¢ je mozné logotyp vytvofit pomoci
upravenych liter jiz existujiciho pisma, nebo vytvofit origindlni autorské litery.
V ptipad¢ pouziti jiz existujiciho pisma je nutné zvolit zapamatovatelnou
a variabilni typografii, kterd zamezi zaméné, nebo nevyraznému dojmu.
., lovarny rezaveji, obaly zastaravaji, vyrobky ztraceji sviij vyznam. Ale velké
znacky ziji vecne." (Backer Spielvogel Bates motto, 1979)

Pfi tvorbé znacky je nezbytné vychézet z jejiho dlouhodobého
¢1 kratkodobého uziti. Do znacek dlouhodobého uZiti spadaji znacky, u kterych
se predpoklada, ze se budou pouzivat dlouhou dobu. Déle jsou to znacky,
o kterych doptedu vime, jak piesné¢ dlouho se budou pouzivat. Jedna
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se predevS§im o znacky mést, instituci a statd. Tyto znacky by nemély podléhat
aktudlnim modnim trendim vizudlni komunikace pouzivanym v reklamné nebo
na internetu. Tyto mddni trendy by z dlouhodobého hlediska mohly pusobit
neaktudlné, ¢i zastarale. Naopak znacky kratkodobé jsou zdmérné nebo
nezamérné navrzeny pro kratkodobé uziti. Charakter znaCky kratkodobého uziti
nemusi byt nad¢asovy z hlediska jejich trvanlivosti. U téchto znacek se Casto
pouzivaji riizné stiny, odlesky nebo 3D efekty, které s odstupem Casu prestava;ji
byt modernimi a aktudlnimi.

V ptipadé vizualniho stylu Centra kreativnich priimysli a podnikéani byla
zvolena forma zpracovani znacky typografickou formou logotypu. Vzhledem
k nad€asovému a dlouhodobému uZiti byl logotyp oprostén od dalSich elementt,
které by mohly sniZit jeho vizualni Zivotnost. Znacka by méla plisobit nadcasove
a stabilné, jelikoZz se jedna o projekt univerzity samotné. Vizualni styl znacky
UPPER je tvofen pismem Katarie obsahujici znakovou sadu Expert. Diky tomu
lze vytvofit samotny logotyp 1 ostatni prvky jednotného vizudlniho stylu
za pomoci bézného textového editoru a nésledné je aplikovat na piislusné
médium dle pravidel definovanych manualem vizualniho stylu. Diky databazi
symboll 1ze vytvoftit alternativni symbol ¢i ikonu dopliujici vyznam a sdéleni
vizudlniho stylu, aplikované na propagacnich predmétech, tiskovindch, webu
a orienta¢nim systému. Pravé z tohoto diivodu byla zdkladni podoba logotypu
oproSténa o jakykoli symbol, emblém ¢&i ikonu. Doprovodny symbol
je ve vizudlnim stylu nutné aplikovat vzdy v kombinaci s logotypem Centra
kreativnich priamysli a podnikani tak, jak je to u logotypu Univerzity Tomase
Bati. JelikoZ se jedna o znacku podiazenou, je nutné vzdy umistit v jeji blizkosti
znacku univerzity doplnénou o nézev ¢i webovou stranku projektu. Cilem je
zachovani vizudlni Cistoty a oficidlni komunikaci znacky Univerzity Tomase
Bati ve Zlin¢.

Vizuélni styl dnes uz neni tvofen primdrné¢ logotypem, logem, nebo
symbolem samotnym. Jednd spiSe o systematickou névaznost znacky naptic¢
celou firemni kulturou a vizualnimi prvky celé vizualni identity. Nevhodnym
ptikladem jsou loga, ktera jsou tvotfena bez ohledu na jejich naslednou aplikaci.
V takovych ptipadech dochazi k moznému omezeni a nesourodé jednoté celé
vizualni komunikace. ,,Zdkladni pfistup k positioningu neobnasi tvorbu néc¢eho
nového a odlisného, ale manipulaci s tim, co uz je v piedstavach spotiebitelt,
znovunavazani spojeni s tim, co uz existuje." (Al Ries a Jack Trout, 2001)

Tvorba jednotného vizualniho stylu zavisi na pochopeni problematiky
a zkuSenostech v dané oblasti, pro kterou je tento vizudlni styl tvofen. Na tomto
zdkladu je mozné definovat strukturu a néslednou podobu celkové vizudlni
komunikace a vizualniho stylu. Jednotny vizualni styl subjektu je souhrn
pravidel a zédsad, které urcuji, jak subjekt plisobi na své okoli a zakazniky.
Nejednd se pouze o externi vztahy s klienty, ale také o interni komunikaci
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a vztah se zaméstnanci. Jedna se o predstavu veiejnosti o dané firmé ¢i subjektu,
ktera souvisi s jejimi ndzory, postoji, chovanim a zkuSenostmi. Image
je produktem vzajemné komunikace mezi subjektem a vefejnosti. Diky tomu
image podstatnym zptsobem ovliviiuje chovani a ndzory okoli. Je nezbytné, aby
se subjekt zabyval zplisobem své prezentace tak, aby doSlo k jeho prosazeni
na trhu. Nejedna se pouze o zpusob marketingové komunikace, ale pfedevSim
o komunikaci s internim a externim prostfedim. Jde o pfedem promysSlené
a rafinované vystupovani daného subjektu, které mu umozni se vyrazné odlisit
od konkurence. Diky tomu dochdzi k budovani divéryhodnosti v ocich
vetejnosti. Firemni identita se tak stavd komplexnim obrazem subjektu diky
koordinovanému chovani, které vychazi z filozofie a stanovenych cil. Nejedna
se o nastroj marketingové komunikace, ale na zakladé marketingovych
komunikaci dochdzi k moznému naplnéni korporatni identity. Jedna se
o podnikovou normu, ze které vychdzi filozofie a kterou by se meély fidit
vSechny kroky za cilem rozvoje subjektu. Firemni identita by méla byt
nadCasova a promyslena v souvislosti s jejim budoucim vyvojem. ,, Brand je
mozné definovat vicerozmérnou skupinu funkcnich, emocionalnich, vztahovych
a strategickych prvkii (elementii), které spolecne vytvari jedinecny soubor
asociaci v mysli verejnosti “ (Aaker, 1996).

Korporatni kultura obsahuje celkovy charakter firmy, jejich pracovnikd,
atmosféru uvnitt a celkovy interni zivot, ktery ovliviiuje nésledné mysleni
a chovani, vztahy mezi zaméstnanci, jejich zvyklosti apod. U neuspéSnych
organizaci je tomu naopak, projevuje se zde rozkolisanost a vnitini chaos.
Ptevazuji zde dil¢i z4ymy nad cili a zasadami, mocenské ambice nad potrebami
klienti atd. Vnitini atmosféra a vztahy jsou tedy dilezité¢ pro chod a tspéSnost
subjektu. Firemni kultura je souhrn vzajemné sdilenych postoji, nazord,
pfesvédCeni a oCekavani, které nejsou nijak stanoveny, ale maji zasadni vliv
na chovani a jednani zameéstnancli. Na zlepSovani vnitinich komunikacnich
kanald, nastavovani pracovni atmosféry, zvySeni adaptability trhu, zvySovani
z4jmu zaméstnancl na déni, ma zasadni vliv pravé kultura subjektu. ,, Potreba je
tedy spise nez se slogany pracovat s lidmi, prestat se k nim chovat jak
ke kancelarskému ndbytku a zacit se jich ptat, pro¢ do prace viastné chodi.
Pokud ma mit c¢lovek znacku, pro kterou pracuje, rad, mel by ve své prdci
nalezat predevsim smysl. “ (McKee, 2014)

Kvalita a Groven zpracovani vizualniho stylu zavisi na propojeni jednotné
kultury v souvislosti s jednotnou podobou designu a tim je vytvarena celkova
image subjektu. Nejednd se pouze o vyrobek nebo sluzbu, ale pfedevSim
o podplirné prvky, které¢ maji zasadni vliv na vlastnosti produktu nebo sluzby.
V souvislosti s marketingovymi komunikacemi je produkt nebo sluzba soucasti
marketingové strategie. Tyto slozky by mély byt soucasti celkové filozofie tak,
aby cena produktu nebo sluzby a jeji propagace odpovidala Grovni distribu¢ni
sité. Firemni design a s tim spojena kvalitné zpracovana prezentace ma zasadni
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vliv na vytvofeni dobré image firmy. Jedna se o celkovou propojenost internich
1 externich vztahl s vizudlni jednotou a promys$lenym zptsobem jeji propagace.
Je dulezitd jedinecnost a odliSeni se od konkurence, coZ zplsobuje snadnou
zapamatovatelnost subjektu. Tak, aby bylo téchto cili dosazeno, je zapotiebi
systematické feSeni principii vizudlni komunikace, coz piedstavuje manudl
jednotného vizudlniho stylu. Jednd se o soubor vizudlnich zasad, prostfedkl
a pravidel, které slouzi k jednotné vizudlni komunikaci s vefejnosti. Dodrzovani
téchto zasad vede k vytvoteni povédomi o subjektu.

Tato dizertani prace zkoumd vliv vizudlni komunikace na cinnosti
kreativniho centra. Jedna se o analyzu vizualnich styld a vizualni kultury
u vybranych kreativnich center v névaznosti na potencidl a moZnosti jejich
propagace. Logotypy a loga téchto center jsou tvofena riznymi zplisoby, coZ se
projevuje na jejich naslednou aplikaci a firemni image. U nékterych kreativnich
center byl vizudlni styl tvofen komplexni formou, u jinych byl vytvotfen vizualni
styl bez mozZnosti snadné¢ho vizualniho rozsifeni.

Jednotny vizuélni styl by m¢l respektovat potifeby a pozadavky, které se
vazi k funkci a smyslu kreativniho centra. Nazev i nasledné zpracovani znacky
by mélo samo o sob¢ vyjadfovat podstatu daného subjektu bez slozZitého popisu
a vysvétleni jeho vyznamu. Pravé propojeni vizualni podoby s vyznamem
samotného nazvu je klicem k tvorbé zapamatovatelného a funkéniho vizualniho
stylu.

Prakticka ¢ast dizertacni prace fesi realizaci jednotného vizudlniho stylu
Centra kreativnich priimysll a podnikani ve Zlin€. Jednou ze zékladnich ¢ésti je
tvorba orientacniho a informac¢niho systému, firemnich tiskovin, propagacnich
predméti, webové prezentace a designu socialnich siti. Ukolem vizuélni identity
pro kreativni centrum je vytvofeni zapamatovatelné a origindlni znacky, ktera
bude mit zasadni vliv na jeho budouci fungovani, propagaci a rozvoj.

Vzhledem k nespocetnému mnozstvi vizualnich styli v podobné oblasti je
tteba dikladné analyzy vizualnich stylli organizaci s podobnym zamétenim.
Jedna se nejcastéji o modifikovatelné varianty loga ¢i logotypu, které vychazeji
z predem definované geometrické ¢i matematické struktury. Na zakladé¢
propojeni, spojeni nebo nahrazeni dochazi k vytvoteni specifické varianty loga,
logotypy &i symbolu pro dany segment. Castym problémem je ale neoriginalita
a opakovani jiz existujicich koncepti. Mnohdy pravé snaha vytvofit takto
ojedinély a kreativni variabilni prvek kon¢i spiSe zmatenim recipienta a moznou
zdménou za uplné odliSnou organizaci nebo spoleCnost. V piipadé, ze jsou
pouzity jednoduché prvky pro konstrukci znacky, jako naptiklad znaky abecedy
nebo geometrické tvary, je nutno pocitat s nezadouci zadménou s podobnymi
logy. Vizudlni styl pro kreativni centrum a jeho soucasti by tedy mél respektovat
vSechny zde zminéné aspekty tvorby znacky. Jednim ze zakladnich tkold
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designéra je, uvédomit si vSechny tyto souvislosti a piipadné dasledky a predejit
tak naslednym podobnostem ¢1 zdménam v o€ich vetejnosti.

2.2. Inkubator a start-up

Hlavni funkci Centra kreativnich primysldt a podnikdni UPPER
je podpora start-up projektll v ramci inkuba¢niho procesu po dobu stanovenou
na minimdlné¢ jeden rok. Mapovani jednotné vizuilni a firemni kultury
kreativnich center Evropy odrazi tirovné zpracovani v ndvaznosti na samotnou
funkci téchto center. Pfevaznd vétSina z nich je zaméfena, stejné jako Centrum
kreativnich priamysli a podnikdni, na podporu a rist start-up projekti.
Vzhledem k této skutecnosti je nutné alesponi stru¢né¢ zminit zédkladni pojmy
jako je start-up a inkubator.

Podnikatelsky inkubator je moZzno definovat jako prostiedi pro zacinajici
nové firmy ¢i projekty, které mohou vyuzivat vyhodnych podminek
pro prondjem prostor ¢i zde poskytované sluzby. Inkubator vytvaii zadzemi
pro firmy, jejichz pfedmétem podnikani je rozvoj a vyvoj novych technologii,
vyrobki nebo sluzeb a jejich nasledné uvedeni na trh. Jedna se zpravidla
o spoleCnosti s dobrym potencidlnim népadem, ale nedostatkem finan¢nich
prosttedkl a zkuSenosti pro jejich realizaci. Cilem téchto start-up firem je najit
potfebného investora, ktery jim poskytne nutné finan¢ni prostfedky pro start-up.

Termin start-up se poprvé objevil ve spojitosti s nové budovanymi
spolecnostmi v roce 1976, kdy ho pouzil ve svém c¢lanku americky magazin
Forbes. Popularizace tohoto terminu vSak pfiSla az v dob¢ internetové horecky
ve druhé poloviné 90. let (1996 — 2001), kdy vznikalo ve Spojenych statech
mnoho spoleCnosti v ramci rozmachu internetu. Velkou roli v tom hrélo
kalifornské Silicon Valley, které jiz v té dobé bylo povazovano za jedno
z nejvice inovativnich mist na nasi planeté. Rozmach, ktery zapocal v 90. letech,
vSak od té doby nepolevil. Naopak se Uspésné rozsifuje do celého svéta, kdyz
za start-upova centra jsou povazovany nejen jiz zminéné Silicon Valley, ale také
New York, Los Angeles, Boston, Tel Aviv, Londyn, Chicago, Seattle, Berlin,
Singapore a dalsi. (Business Dictionary, 2016)

Start-up je typ projektu, ktery musi spliiovat urcita kritéria. Jednd se
o doc¢asnou podobu firmy ur¢enou k hledani obchodniho modelu. Oproti
projektu ma start-up vétSi seridoznost a musi byt jiz ve stavu funkéni faze
projektu, ktery mé své vlastni zdkazniky. Start-up je mozno rozd¢lit na dva
odli$né vyznamy. Prvnim vyznamem je start-up jako firma. Tim druhym je start-
up jako business model. Start-up jako firma je nejcastéji projekt ¢i podnik, jehoz
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snahou je inovace v Sirokém meéfitku. Jednd se o rozsah celondrodni az globélni
s védomim az 95% moznosti selhani. Jednim z obecnych problému start-upt je
malé procento jejich UspéSnosti. Pouze mald Cast téchto start-up projekta
dospéje do faze plnohodnotné realizace.

Z vySe uvedenych definic by se dalo shrnout, Ze start-up ,je nové
zalozend spoleCnost vyvijejici produkt nebo sluzbu, které jsou mistné a ¢asove
unikatni, jedineénym a inovativnim zplsobem fe$i dany problém, mé potencial
rychlého rastu z hlediska trzeb a zédkazniki a stoji pfedevSim na zakladatelich
a vétSinou pro svij dalsi rist a uvedeni produktu na trh potiebuje investici®.
(Business Dictionary, 2016)

Dalsi moznosti je start-up jako business model. Tento typ start-up projektu
vychazi z pifesné definovanych postupli a navodl, pii jejichz dodrZzeni
je dosazeno rychlejsiho rozvoje a uspéchu projektu. Mezi tyto nastroje patii jiz
dnes bézn¢ zndmé marketingové testy a postupy, pouzivani A/B testovani, UX
development, pouzivani nejnovéjSich postupt HTMLS, Responsive Design,
Offline Storage, node.js, Coffeescript, apod. Start-up jako firma a start-up jako
model se tedy navzajem dopliiuji a vytvari tak spoleény funkéni systém. Firma
ma diky stabilngj$i strategii fizeni vEétSi potencial uspét nez start-up, a to
ptedevsim diky cilové skupiné, kterd je u start-up projektd mnohdy podstatné
Sirsi.

Definice vySe uvedenych pojmii je nezbytnd pro spravné pochopeni
a nastaveni charakteru jednotné vizudlni komunikace pro konkrétni cilovou
skupinu.

3. CILOVA SKUPINA

Vzhledem k tomu, Ze je kreativni centrum cileno pfedevSim na studenty
a absolventy univerzity, je i cilova skupina pomérné jasn¢ definovatelnd. Jedna
se o skupiny 1 jednotlivce zabyvajici se vlastnimi projekty z oblasti kreativnich
pramysli. Z celkového prizkumu se jednd predevSim o cilovou skupinu ve
véku (20 - 35 let). Dalsi segment cilové skupiny jsou ndvstévnici prednasek
a workshopti. V ptipad¢ vetejnych prednasek je cilova skupina §ir$i, a to ve véku
(20 - 55 let). Z tohoto divodu je nutné zvolit 1 vhodny styl a formu zpracovani
vizualni komunikace, ktera oslovi konkrétni cilovou skupinu uzivatelt.
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4. MAPOVANI VIZUALNICH STYLU
KREATIVNICH CENTER EVROPY

Cil vyzkumu: Mapovani vizualnich styli kreativnich center Evropy

Objekt vyzkumu: Fungujici kreativni centra Evropy a jejich vizualni styl

4.1. Kvalitativni analyza

Na podzim roku 2015 doSlo k mapovéani 17 kreativnich center Evropy
za ulelem ziskani potfebnych informaci a inspirace pro realizaci Centra
kreativnich primysli a podnikani ve Zliné. Mapovani bylo zaméfeno na
vizualni styl, interiér, informacni a orientacni systém, webové stranky a socialni
sité. Diky tomuto mapovani bylo mozné analyzovat a porovnat jednotliva feseni
a nalézt vhodnou cestu pro realizaci vizualniho stylu Centra kreativnich
a primysli a podnikani (dale jen UPPER). V souvislosti s timto zahrani¢nim
mapovanim byla definovdna 1 situace na Ceském tUzemi v oblasti kulturné
kreativni sféry. Na zaklad¢ ziskanych poznatkli byl vytvotfen jednotny vizudlni
styl, orientacni systém a webova prezentace UPPER.

Obr. 1: Mapované zemé severni Evropy
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4.2. Identifikace problému a vyzkumna otazka

Pti budovani nové znacky pro Centrum kreativnich priimysli a podnikani
je zapotiebi ziskat potiebné informace pro realizaci jednotného vizuélniho stylu
a nastaveni pravidel pro naslednou systematickou propagaci kreativniho centra.
Vzhledem k omezenym moznostem a pomérné¢ malé cilové skupiné
potencidlnich zajemcli je nutno vychdzet z moZnosti, které mésto Zlin,
Univerzita TomasSe Bati ve Zlin€ a Fakulta multimedialnich komunikaci nabizi.

Na zaklad¢ téchto skutecnosti je mozné definovat vyzkumnou otazku takto:

Jakym zpiisobem miize pomoci tvorba jednotného vizualniho stylu spolecné se
systematickou propagaci Centru kreativnich priimyslu a podnikani?

4.3. Ucel a cil mapovani

Ucelem sekundarni analyzy je sbér potiebnych informaci pro podrobngjsi
pochopeni problematiky budovani znacky v oblasti kreativnich pramysli.
Analyza fungujicich vizudlnich styld a celkovd propagace vybranych
respondentll upozoriiuje na mozné¢ vyhody, ¢i nevyhody daného subjektu.
Na zékladé¢ ziskanych vysledkl je mozné predejit potizim pti budovani UPPERu
ve Zliné. Mapovani se zaméfuje na jednotnou vizudlni identitu v souvislosti
s kulturou a moZnostmi kreativnich center. DalSi zkoumanou oblasti je propojeni
vizualniho stylu s interiérovym feSenim v navaznosti na informacni a orientacni
systém, webovou prezentaci a socidlni sité.

4.4. Kritéria pro vybér respondentii

Hlavnim vybérem pro mapovani vizualnich identit byla kreativni centra
evropskych mést, ktera slouzi jako vhodny ptiklad pro inspiraci a realizaci
vizualniho stylu. Vybrana mésta a zde pusobici kreativni centra byla zvolena
na zaklad¢ jejich zab&hlého fungovani. Mezi vybrané zemé pro mapovani bylo
zvoleno Némecko, Dénsko, Norsko, Finsko, Estonsko, LotySsko, Polsko
a Rakousko. Vybrana kreativni centra se vyznacuji profesionalnim pfistupem
k cilové skupiné uzivatelti. Diky jejich dlouhodobému fungovani je mozné
poucit se a vyvarovat se moznych problémti a komplikaci pii tvorbé vizualni
identity UPPER. Nejedna se pouze o faktick¢é poznatky z hlediska vedeni
a organizace, ale také o energii a atmosféru, kterd vytvari potiebné prostiedi
pro kvalitni fungovani a rozvoj zde piisobicich jednotlivel. Na zakladé téchto
poznatkli bylo mozné vytvotit Centrum kreativnich primysla ve Zliné, ktery
nabizi vhodné zazemi pro zacinajici start-up projekty. U vybranych kreativnich
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center byla vénovana pozornost jejich umisténi v ramci lokality mést, typu
objektl, vyuzitelné rozlohy, vnitiniho ¢lenéni a dale kritérii pro tvorbu samotné
vizudlni identity. V oblasti vizualni identity byly zkoumény parametry: jakym
zpusobem je tvofena obrazovd znacka subjektu, jakd a pro€ je zvolena
korporatni barevnost, zda a jestli vilbec je feSena komplexni vizudlni identita
navazujici na znacku kreativniho centra, kdo ma na starosti tvorbu a Udrzbu
vizualni identity, zda je v interiéru a exteriéru objektl feSen informacni
a orientani syst¢tm a v neposledni fadé¢ propagace a informovanost cilové
skupiny ptfes webovou stranku a socidlni sité¢. Kazdé z jednotlivych kreativnich
center pristupovalo k mozZnostem vyuziti vySe uvedenych parametrii rozdilnym
zpusobem, coz mélo zésadni vliv na jejich atraktivitu a celkové fungovani.

4.5. Vybrani respondenti

Respondenti byli vybrani na zdklad¢ délky a mista pisobnosti, pokro€ilych
zkuSenosti v dané oblasti, filozofie a rozdilnosti jejich komunikace a propagace.
Naslednd charakteristika fungovani vybranych kreativnich center vychazi
z metody pozorovani v konkrétnich prostorech interiéru a exteriéru kreativnich
center. V nize uvedené tabulce je seznam sedmnacti vybranych subjektii, kde
probéhlo zminéné pozorovani.
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Tabulka 1 Vybrani respondenti

Nazev KC Mésto Stat
Betahaus Berlin Némecko
Kaos Berlin Neémecko
Bett Berlin Némecko
Fabrikken Kodan Dansko
Transit Kultur Stockholm Svédsko
Inkubator

Aalto University . :
Design Factory Helsinky Finsko
Cable Factory Helsinky Finsko
Est(.)nlan Tallinn Estonsko
Design House

Estonske )

Design Centrum Tallinn Estonsko
Telliskivi Tallinn Estonsko
Riga Power House Riga LotySsko
The Mill Riga LotySsko
Nordic Club House Riga LotySsko
Centrum Artystyczne .

Fabryka Trzciny VarSava Polsko
Reaktor Coworking VarSava Polsko
Tabak Fabrik Linz Linz Rakousko
ARS Electronica Linz Rakousko
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4.5.1. Betahaus, Berlin, Némecko

Betahaus je situovan v centru Berlina s dobrou infrastrukturou,
inspirativnim a atraktivnim okolim. Budova na prvni pohled neni nijak vyrazna
a nepouta na sebe pozornost. Diky ndzvu Betahaus je mozné rozpoznat, Ze se
jednad o kreativni centrum. Centrum bylo zaloZzeno roku 2009 v byvalych
statnich budovach v Kreuzbergu. V soucasné¢ dobé ma pobocky v Berling,
Hamburku, Barceloné a Sofii. Berlinsky Betahaus nabizi Sirokou skélu sluzeb
a prostor k maximalnimu vyuZziti. Jeho kapacita se béhem poslednich let
rozrostla z ptizemi az do aktualné ¢tvrtého patra budovy. Moderni a promysleny
interiér nabizi vhodné podminky pro zde piisobici kreativce 1 persondl.

betahaus

‘\\\H;"

Obr. 2: Betahaus, Berlin, Nemecko

Vizualni styl Betahausu byl vytvofen roku 2009. Jedna se o typografické
feSeni nazvu Betahaus. Samotny ndzev vychazi ze slova “beta” a “house” ktere
je mozno chapat jako beta-verzi, beta-projekt, start-up. Propojenim téchto dvou
slov je vytvofeno slovni spojeni, obsahujici diim pro startujici projekty.
Univerzalni typografické feSeni je doplnéno o pfislusné meésto, ve kterém sidli
dand pobocka Betahaus. Tato varianta je aplikovana piedev§im ve webovém
rozhrani. U samotnych off-line aplikaci je dvouslovné uziti vyjimecné. Interiér
1 venkovni fasdda budovy je feSena pro kazdou cast zde situovanych prostor
individudlné a nema tedy Zzadnou ndvaznost na logotyp a vizudlni styl
kreativniho centra Betahaus. MoZznym diivodem je postupny vyvoj a rozsifovani
interiéru do novych pater budovy. Vzhledem k nevyraznému venkovnimu
oznaceni je problém budovu z vétsi vzdalenosti identifikovat.
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betahaus | BERLIN

Obr. 3: Logotyp Betahaus

Obr. 4: Betahaus, Sofia, Nemecko

Orientac¢ni systém je vytvofen za pomoci polept podlah. Zde umisténé
riznobarevné pruhy urcuji smér k danému prostoru v interiéru na Grovni vSech
Ctyf pater. Tento typ navigace je pomérné efektivni a dokaZze tak hravou
a rychlou formou dovést navstévnika na pozadované misto. Informacni cedule
nemaji zddnou navaznost na korporatni typografii a ani nekoresponduji s vyse
uvedenym oznaCenim podlah. Pfi porovnani interiérového feSeni Betahaust
v jinych zemich Evropy je mozno poznamenat, ze vizualni styl nema jasné
definované parametry pro jeho uziti v interiéru, informa¢nim a orientaCnim
systému budov. Jednotlivé prostory a mistnosti jsou feSeny efektivné a vizualné
atraktivné. Neni tedy rozhodujici jejich névaznost na vizudlni styl znacky
Betahaus.
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Obr. 6: Interier Betahaus, Berlin, Némecko

Webova prezentace je odkazovana primarné na doménu betahouse.com,
kterd spada pod berlinsky Betahaus. Dalsi pobocky Betahaus jsou definovany
ptislusnou koncovkou dané zem¢. Hlavni doména Betahouse.com odkazuje
na vSechny dalsi pobocky. V zdhlavi u webu Betahausu v Sofii a Barceloné uz
ale chybi zpétny odkaz na matefskou doménu. Layout a vizudlni styl
jednotlivych webt je feSen individudlng s rozdilnou realizaci obsahu. U vSech
zminénych webtl je feSeno responzivni zobrazeni jejich obsahu.
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Setatuus.com

betahaus \ COWORKING COMMUNITY  EVENTS SPACES CAFE  ACADEMY  BLOG
It was all a dream, we
used to read barista
magazines’

We spoke to Mone, fram Good Spirits Beverages to get an insight \
INto how the companies cold brew is

J
4
I

‘_y'

: 4

LET'S WORK TOGETHER!

betahaus| is a coworking space for individuals who want to
choose and share their ideas of work

Obr. 7: Webova stranka Betahaus, Berlin, Néemecko

Shrnuti

Jednotny vizualni styl kreativniho centra Betahaus je feSeny disledné
s pfesahem do propagacnich materiald, firemnich tiskovin, webové prezentace
1 orienta¢niho systému. Vzhledem k rozsahu projektu a jeho fungovani ve vice
zemich Evropy, je to véc nezbytna. Vizudlni styl navazuje na celkovou interni
a firemni kulturu. Vyvoj vizudlni komunikace Bethausu byl tvofen postupnym
vyvojem od roku 2009. Diky zkuSenostem a postupnému rastu kreativniho
centra bylo mozné sjednotit jeho podobu a vizualni pojeti rliznorodych prostor
v nové¢ vznikajicich ¢astech budovy.. Diky kvalité a formé& zpracovani vizudlniho
stylu je Betahouse atraktivnim mistem pro soucasné 1 potencialni cleny.

Tabulka 2 Parametry objektu kreativniho centra Betahaus

Nazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Pivodni Brownfiel | Funkce Finan¢ni
zaloZeni Clenii ucel d KC rozvoj
objektu
Betahaus | Berlin Némecko | 2009 100-500 | Komereni | Co- Vlastni
objekt working
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Tabulka 3 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra Betahaus

Niazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informacni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orienta¢ni | prezentace | ce na zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI

identity sitich
Betahaus Logotyp Ano Cerna Ano Ano Ano Externi

4.5.2. BETT, Berlin, Némecko

Bett - co-working se nachédzi na okraji Berlina v industridlni ¢asti mé&sta.
Filozofie tohoto centra je zaloZena na skromném a rodinném prostredi s malym
poctem najemct. Ve sklepni ¢asti a v piizemi budovy se nachdzi tfi mistnosti co-
workingu s kapacitou 15 mist. V pfizemi je dale kuchyn, knihovna a technické
vybaveni. V prvnim patie a podkrovi jsou prostory pro ubytovani. Velkou
vyhodou je venkovni zahrddka s pfijemnym posezenim. Cely komplex
je obehnan zidkou a z ¢elni strany fadou domti, oddélujici Bett od hlu¢né ulice.
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Obr. 8: Exterier a interier BETT, Berlin, Nemecko

Vizudlni styl vychazi z jednoduchého typografického teSeni slova Bett.
Nazev v piekladu vyjadiuje 10Zko, postel, nocleh. Pro lajka milize Bett mit az
nahodnou spojitost s ndzvem kreativniho centra Betahaus. Atmosféra, filozofie
1 samotny interiér Bett co-working je ale diametralné odliSny a jeho podobnost
je tedy pouze v prvnich tfech pismenech jeho nazvu. Vzhledem k celkovému,
spiSe nekomerénimu, feSeni kreativniho centra Bett co-working je mozno chépat
zpracovani takto skromné vizualni identity.
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Obr. 9: logotyp BETT, Berlin, Nemecko

Pted vstupem do malého uzavieného dvorku neni aplikovan Zadny
orientacni prvek, informujici o zde sidlicim kreativnim centru. Je tedy velice
snadné prehlédnout tento vstup do arealu Bett co-working. Venkovni cihlova
fasdda samotné budovy je opatiena Sirokym obdélnikovym pruhem, v jehoz
sttedu je umistén logotyp Bett co-working. Maly Utulny dvorek jiz na prvni
moment vytvaii ptijemnou rodinnou a pratelskou atmosféru.

Obr. 10: Interier BETT, Berlin, Némecko

Interiér neobsahuje Zadny orientaéni systétm z divodu jeho malého
a ptehledného Clenéni. Je zde moZno nalézt par typografickych doplika, které
maji spiSe dekorativni charakter.

Webova prezentace Bett co-working je pojata jednoduchou a piehlednou
formou. Web je tvofen pouze jednou one page, obsahujici veSkeré potirebné
informace o nabizenych sluzbach i déni uvnitt Bett co-working. Vizualni podoba
webu vychézi z typografie loga Bett. V celém vizualnim stylu je moZno nalézt
komplexnost a ¢itelnost celkové vizuadlni komunikace.

25



bett-coworking de

Obr. 11: Webova stranka BETT, Berlin, Néemecko

Shrnuti

Vizualni styl BETT koresponduje s intimnim nekomplikovanym
prostfedim, kde samotné centrum piisobi. Rozsah 1 aplikace vizudlniho stylu
do propagacnich predméti, firemnich tiskovin a interiéru je v souladu s filozofii
a modelem, ktery ma kreativni centrum BETT nastaveno. Neni tedy nutny
komer¢ni rozsah jednotlivych aplikaci vizualniho tylu jako je tomu napf.
u kreativniho centra Betahaus.

Tabulka 4 Parametry objektu kreativniho centra BETT

Nizev KC | Mésto Stat Rok Pocet Pivodni Brownfiel | Funkce Finanéni
zaloZeni ¢leni ucel d KC rozvoj
objektu
Rodinn? Co- Vlastni,
Bett Berlin Némecko 2013 10 - 50 diim y Ano working, crowfundi
apartman ng
Tabulka 5 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra BETT
Niazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informacni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientaéni | prezentace | ce na zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI
identity sitich
Bett Logotyp Ne Cerna Ne Ano Ano Vlastni
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4.5.3. Kaos, Berlin, Némecko

KAOS je situovan ve starém tovarnim komplexu vedle protékajici teky.
V této primyslové budove je k dispozici rozsadhly co-working space nabizejici
predevsim technické a vyrobni zdzemi jako napt. kovodilnu, difevodilnu nebo
foto-studio. V horni Casti objektu je uzavieny co-working space s moZznosti
prace na pocitaci. Diky prostornému interiéru je KAOS idedlnim mistem
pro realizaci projektii vétSich rozméra.
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Obr. 12: Exterier a interier Kaos, Berlin, Nemecko

Vizuélni identitu tvoii kruhové logo, obsahujici vodorovny napis KAOS.
Jeho zékladni varianta je Cernobild. Logotyp je v interiéru aplikovan za pomoci
svételné vyveésné cedule, zavéSené v hornim patte otevien¢ho prostoru.

Obr. 13: Logotyp Kaos, Berlin, Néemecko

Interiér ani exteriér této pramyslové budovy neobsahuje zadny jiny
informacni ani orientacni systém. Jedinym dalSim objektem je nov€ vytvoreny
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3D népis KAOS, umistény pted vstupem do budovy.

Obr. 14: Exterier Kaos, Berlin, Nemecko

Webova prezentace a jeji vizualni podoba koresponduje s minimalistickym
pojetim loga KAOS. Web obsahuje vSechny potifebné informace o podminkach
ptijeti a nabizenych moznostech.

AKTUELLES . NEWS

Obr. 15: Webova stranka Kaos, Berlin, Nemecko
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Shrnuti

Vizuélni styl kreativniho centra Kaos je tvofen minimalistickou formou.
Vzhledem k rozloze objektu a poctu ¢lent kreativniho centra se zde projevuje
nedostateCny potencidl jednotné vizualni komunikace. AZ na interiérové
oznaceni je exteriér budovy téméf bez informacnich prvkll potiebnych
k orientaci a nalezeni kreativniho centra v neptehledné tovarni ¢asti Berlina.

Tabulka 6 Parametry objektu kreativniho centra Kaos

Nazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Piivodni Brownfiel | Funkce Finan¢ni
zaloZeni Clent ucel d KC rozZvoj
objektu
Atelier. Vlastni,
Kaos Berlin Némecko | 2013 10 - 50 Dievodilna | Ano diln ’ crowfundi
y ng
Tabulka 7 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra Kaos

Nazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informaéni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientani | prezentace | cena zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI

identity sitich

Kaos Logo, Ano Cerna Ne Ano Ano Vlastni

Symbol

4.5.4. FABRIKKEN - The factory of Art & Design, Kodarn, Dansko

Fabriken je situovan v poklidné oblasti Sundholm, kterou navrhl roku 1905
Emil Jergensen. Objekt plivodné slouzil jako nemocni¢ni komplex. Od roku
1992 zde sidli kreativni centrum Fabrikken zamétené na uméni a design. Diky
znovuvyuziti objektu doSlo k revitalizaci dfive nehostinného okoli na pfijemné
a kreativni prostfedi. Celkova kapacita objektu je 50 ateliéri. Vzhledem
k velkému zajmu o tyto prostory je nutné ¢ekat na pfijeti az jeden rok. Rozsahly
objekt je Clenén na uzaviené mistnosti po obvodu objektu a prostornou halu
uprostted o rozloze 1000 m2. Jednotlivé mistnosti slouzi jako ateliéry pro sidlici
umeélce a designéry, socidlni zafizeni, kuchynky a administrativni zdzemi.
Centralni hala nabizi moZnosti pro realizace rozmérnych uméleckych objekti.
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Obr. 16: Exteriér a interiér FABRIKKEN - The factory of Art & Design, Kodan,
Dansko

Vizualni identita vychdzi z typografického fteSeni loga Fabrikken
doplnéného o ndzev Cinnosti tohoto kreativniho centra. Jako korporatni barva
je zvolena syté oranzova. Zdatilym prvkem je symbol F, vychézejici z prvniho
pismene nazvu. V horizontdlni poloze funguje jako stylizovany tvar tovarny
v bilé¢ barvé na Cerveném pozadi. Kreativni centrum Fabrikken ma zdatilym
zpusobem vypracovy 1 design firemnich tiskovin a propagacnich predméti.
Vizuélni styl neobsahuje zaddné dalsi vizualni prvky aplikované v interiéru
budovy.

FABRIKKEN w

i wde

e foomy ot Ay O -musmmn

Obr. 17: Logotyp, symbol a firemni tiskoviny FABRIKKEN - The factory of Art &
Design, Kodan, Dansko
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Orientacni systém je vytvofen za pomoci ndhodnych a impulzivnich
vytvort, které nemaji Zadnou navaznost na jednotny vizudlni styl. Je zde mozno
nalézt Cislovani dvefi pomoci ,vysprejovanych® pismen do Sablon nebo
orientacni znaceni vytvofené izolacni paskou. Ta je pouzita 1 k optickému
rozdéleni jednotlivych prostor v suterénu budovy. Cely prostor a interiér
postrada logické a srozumitelné informacni prvky pro snadny pohyb a orientaci
v objektu.

Obr. 18: Interier FABRIKKEN - The factory of Art & Design, Kodan, Dansko
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Webova prezentace respektuje barevnost a korporatni design jednotného
vizualniho stylu aplikovaného zejména u firemnich tiskovin a propagacnich
predmétli centra. Web obsahuje rozsdhlé mnozstvi informaci o aktivitach,
novinkach a vSech potfebnych nalezitostech pro ucast a pfijeti do tohoto
kreativniho centra.

FABRIKKEN Aktoelt  Nyhedstrev  Fobrikkens Venner  [nglish oo

108 KUNST OG CEVON

Fabrikken Fociliteter Produktion Detsker Residencies Outreach Seg

INDSAMLEDE
MENNESKE

THE BODY COLLRCTYRD

e

v I®

LAOEVIDENSEARENS RAMATERIALE

Obr. 19: Webova stranka FABRIKKEN - The factory of Art & Design, Kodan, Dansko

Shrnuti

Aktudlné pouzivany vizudlni styl kreativniho centra Fabrikken ptisobi
nahodile az amatérsky, je mozné jej ovSem vnimat jako zamérny.
AZ na exteriérové oznaceni budovy je interiér opatien riznorod¢ aplikovanymi
informacnimi prvky, pfipominajicimi détskou nasténku. Zajimavé a kreativné
ztvarnény symbol tovarnich komint ve tvaru leziciho ,,F* je prvkem, ktery ma
potencidl pro aplikaci do vSech firemnich pfedmétd, tiskovin, a interiérového
1 exteriérového orientacniho znaceni. Minimalistické pojeti maximalnim
moznym zpusobem vyjadiuje funkci a nazev kreativniho centra, dochazi
k odlouceni logotypu a symbolu. Samotny symbol reprezentuje tvodni pismeno
nazvu a soucasné znazorinuje prvek specificky pro objekt, kde se kreativni
centrum Fabrikken nachazi.
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Tabulka 8 Parametry objektu kreativniho centra FABRIKKEN

Nazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Piavodni Brownfiel | Funkce Finan¢ni
zaloZeni Clenti ucel d KC rozvoj
objektu
Nemocni¢ Atelier,
Fabrikken | Kodan Dansko 1992 10-50 . Ano dilny, Mésto
ni prostor
openspace

Tabulka 9 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra FABRIKKEN

Niazev KC Vizuilni Zpracovani | Firemni Informacni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientani | prezentace | ce na zpracovani
znacky vizualni systém socialnich Cl

identity sitich

Fabrikken Logo, Ano Vcema’ . Ano Ano Ano Vlastni
Symbol cervena

4.5.5. Transit Kultur Inkubator, Stockholm, Svédsko

Transit Kultur Inkubator spadd pod hlavicku mistni univerzity. Vyhodou
je financovani ze zdrojii univerzity a z prostiedkli odboru kultury mésta
Stockholm. Aktivity kreativniho centra jsou neziskové. Kapacita prostoru
je 25 — 30 nezavislych umélcil z oblasti filmu, hudby, designu, performance,
uméni a volného uméni. Clenové maji k dispozici oddélené ateliéry, co-working
space, kuchynku, jednaci mistnosti, chillout zénu a technickou mistnost.
Inkubator nabizi poradenstvi v oblasti rozvoje kreativnich napadii, ucetnictvi
a podnikatelské ¢innosti. Diky podpote univerzity a mésta je mozne¢ tyto sluzby
a prostory vyuzivat zdarma po dobu dvou let. Po této dobé je uvolnén prostor
pro dal$i z4jemce. Zajemci jsou vybrani na zékladé ptijimaciho fizeni, kde se
hodnoti potencidl, atraktivita a dal$i parametry konkrétniho start-up projektu.
Je zde kladen daraz na vzajemnou spolupraci a propojeni riznorodych projektt.
Jednou za meésic probiha spolecné setkani vSech Cleni za ucelem diskuze
ohledné jednotlivych projektii. Kazdy ¢len je povinen jednou za pul roku podat
zpravu o vyvoji jeho projektu a nasledné je vyzvan k vypracovani planu
na nadchézejici obdobi.
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Obr. 20: Interiér Transit Kultur Inkubator, Stockholm, Svédsko

Nazev Transit Kulture Inkubator vychazi z anglického slova, v piekladu:
tranzit, prijezd, ptfechod, priichod. Nazev ma vyjadfovat abstraktni pojem
o prichodu ¢i1 prijezdu, kde dochdzi k nastartovani kreativnich napada
jednotlivet 1 skupin. Moderni logotyp je tvofen originalni autorskou typografii.
Konstrukce pismen je pierusena v linearni ploSe a vytvari tak neformalni hiicku
celého slova. Vzhledem k dobife zvolenému rozpadu jednotlivych ¢asti
je 1 pres vSechno logo dobie citelné. Zvolena korporatni barevnost je Cerna
s doprovodnou svétle zelenou barvou. Jako sekundarni vizudlni prvek byl
vytvofen stylizovany mrak ¢i oblak koufe. Tento prvek znazoriiuje kout jako
vyznam tovarniho procesu, stroje nebo mraku. Na tvorbé vizudlni identity
se podileli ¢lenové Transit inkubatoru.

Obr. 21: Logotyp Transit Kultur Inkubator, Stockholm, Svédsko

Nékteré prvky, jako naptiklad karikatury zastupcti vedeni, byly vytvofeny
zde plisobici knizni ilustratorkou.
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Obr. 22: Ilustrace Transit Kultur Inkubator, Stockholm, Svédsko

Transit Kultur se nachdzi v poslednim patie univerzity. V piizemi budovy
neni témet zadné znaceni zde sidliciho kreativniho centra. Navstévnik ma pouze
moznost zjistit potfebné informace od persondlu na recepci. Ani v piisluSném
patie, kde Transit sidli, se znaceni ¢i aplikace prvkil vizualni identity neobjevuji.

Webova prezentace je vizualné moderné zpracovana s pohybovymi efekty,
provazejicimi navstévnika ve vSech sekcich webu. Hlavni strana a jednotlivé
sekce webu jsou piehledné rozvrzeny. Samotny textovy obsah je zpracovan
strucné a vystizné. Web postrada ilustracni fotografie interiéru a zde nabizenych
prostor. Jednoduché barevnost koresponduje s korporatnimi barvami a zvolena
typografie navazuje na tvaroslovi jednotlivych liter v logu Transit.
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Obr. 23: Webovia strénka Transit Kultur Inkubator, Stockholm, Svédsko

Shrnuti

Vizualni styl kreativniho centra Transit Kultur Inkubator reprezentuje
a vyjadiuje podstatu a vyznam samotné ¢innosti tohoto centra. I zde dochazi
k propojeni vyznamu znacky s jejim vizudlnim pojetim. Vizualni styl pouziva
jako doprovodny graficky prvek oblak koute, pary, ktery vyjadiuje myslenku,
kout z lokomotivy nebo jiny abstraktni symbol pro kreativitu a posun vpired. Az
na webovou prezentaci u tohoto vizualniho stylu nejsou pouzivany dals$i mozné
aplikace na propagacni predméty a interiér kreativniho centra. Vizudlni styl
nenavazuje svym stylem ani zvolenou typografii na matefskou univerzitu
Konstfack - University of Arts, Crafts and Design a slouZi jako vhodnd inspirace
pro Centrum kreativnich primysla a podnikani UPPER.

Tabulka 10 Parametry objektu kreativniho centra Transit Kultur Inkubator

Nazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Pavodni Brownfiel | Funkce Finanéni
zaloZeni ¢leni ucel d KC rozvoj
objektu
Transit % Primyslov Co-
Kultur Stockholm | Svédsko 2004 10 - 50 . Y Ano . Meésto
4 tovarna working
Inkubator
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Tabulka 11 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra Transit Kultur

Inkubator

Nazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informacéni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientani | prezentace | cena zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI

identity sitich

Transit Logo Cerna, svétle

Kultur £0, Ne Y Ne Ano Ano Vlastni
Symbol zelena

Inkubator

4.5.6. Aalto University Design Factory, Helsinky, Finsko

Aalto Design factory byl zalozen v roce 2008 pod hlavickou Aalto
univerzity. Jednd se o kreativni centrum zaméfené na podporu vzdéladvani
a podnikani v kulturné kreativni sféte, nabizejici idealni prostfedi pro zacinajici
1 rozb¢hlé start-up projekty. Dulezitym aspektem je vzdjemna spoluprace mezi
studenty, absolventy a redlnymi zadavateli, a to nejenom v lokdlnim prostiedi,
ale také v mezinarodnim méfitku. Studenti z oblasti obchodu a designu
spolupracuji na realnych projektech v rdmci jejich vlastni iniciativy nebo zadani
externich partneri. Objekt nabizi co-working space, jednaci mistnosti, ateliéry,
skype mistnosti, chillout mistnost, kuchynku a rozsahlé dilenské zazemi.
Studenti maji k dispozici Spickové technologické zdzemi pro realizaci jejich
projekti jako napt. dievodilna, kovodilna, elektro dilna, 3D tisk apod.

Obr. 24: Interiér Aalto University Design Factory, Helsinky, Finsko

Vizuélni styl Alto design factory vychazi z pismene ,,A”, které je prvnim
pismenem nazvu Aalto Design Factory. Toto pismeno je doplnéno o znaky
vykti¢niku, uvozovek nebo otazniku na zaklad¢ potteby vizualni a marketingove
komunikace. Vedle symbolu napravo je umistén cely nazev Aalto University
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Design Factory. Ve vyjimec¢nych piipadech je pouzivana zkratka ADF. Zvolena
korporatni barevnost je tmavé Sedd s akcenty zluté barvy. Tento kreativni
modularni vizualni styl je aplikovan do interiéru, tiskovin, propagacnich
pfedméti a webu ADF.

.yl A A”

Aalto University Aalto University Aalto University
Design Factory s

De¢ ctory -
. Design Factory

All you need is

Love, Design
Business

and
Enginewm?

Obr. 25: Reklamni predméty Aalto University Design Factory, Helsinky, Finsko

Aalto University
Service Factory
il

Obr. 26: Logotyp Aalto University Design Factory, Helsinky, Finsko

Orientacni a informacni systém vychazi z typografie a korporatni
barevnosti. Jednotlivé Casti interiéru jsou piehledné oznaCeny za pomoci
popiskt a infografiky. Je zde mozno vnimat jednotné a logické uvazovani, které
respektuje a propojuje jednotlivé prvky vizualni identity. V interiéru byl kladen
diraz 1 na drobné detaily jako napt. oznaceni dvifek pro nadobi u kuchyniské
linky nebo prostor pro odlozeni kavy v jedné z dilen.
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Obr. 27: Interiér Aalto University Design Factory, Helsinky, Finsko

Webova prezentace Aalto Design Factory nabizi vSechny potiebné
informace o aktualnim déni a nabizenych sluzbach. Tak jako v celé vizudlni
komunikaci, tak 1 tady jsou respektovany jednotné prvky vizudlni identity.
Zejména zajimava je hrava a kreativni formulace textového obsahu. Na webu
nechybi fotografie vSech ¢asti interiéru doplnéna o videa a Flicker nebo
Instagram galerii.

Al sy
AALTO DESIGN FACTORY

Place for passion, project and problem based learning

Spaces Ways of working

Story

Obr. 28: Webova stranka Aalto University Design Factory, Helsinky, Finsko
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Shrnuti

Jednotny vizualni styl Aalto University Design Factory je dal§im vhodnym
ptikladem promyslené zpracovaného vizudlniho stylu. Pocinaje logotypem
kreativniho centra az po propagacni predméty a informacni a orientaéni prvky je
vizualni styl dotazen do posledniho detailu. Vizualni styl se objevuje v celém
interéru centra a dokonale tak propojuje vizualni styl s firemni kulturou.
Vizudlni styl se stavad soucdsti samotného prostoru a vytvaii jednotu
a primocarost komunikace kreativniho centra ve vazb&é na domovskou
univerzitu, a je tak vhodnym piikladem pro Centrum kreativnich primysla a
podnikani UPPER.

Tabulka 12 Parametry objektu kreativniho centra Aalto University Design Factory

Nazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Puavodni Brownfiel | Funkce Finanéni
zaloZeni Clent ucel d KC rozvoj
objektu
Aalto
University | pejsinky | Finsko | 2008 100-500 | Umiverzmi| atelier, | Gniverita
Design prostor dilny
Factory

Tabulka 13 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra Aalto University
Design Factory

Niazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informacni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orienta¢ni | prezentace | ce na zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI

identity sitich

Aalto

Umyersny Logo, Ano Cerna Ano Ano Ano Vlastni

Design Symbol

Factory

4.5.7. Cabel Factory, Helsinky, Finsko

Kreativni centrum Cable Factory vzniklo v objektu byvalé tovarny
vyrabgjici telefonni kabely. Aktualné nabizi rozsahlé prostory o rozloze
az 56 000 m? pro komeréni a nekomeréni prondjem. Clenity objekt obsahuje
kulturni centrum s Sesti saly pro organizaci kulturnich udalosti, tfi konferen¢ni
mistnosti, dvanact galerii, tane¢ni Skolu, sportovni zdzemi, uméleckou Skolu
a ateliéry pro kratkodoby i dlouhodoby pronajem. Hlavni hala v pfizemi budovy
je vyuzivana pro koncerty, festivaly a dal§i vefejnd shromazdéni. Kancelare
a ateliery maji kapacitu az 900 lidi. Kulturni centrum UspéSné propojuje
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jednotlivé designery, fotografy, umélce a sportovce za ucelem vzijemné
spolupréce a rozvoje. V objektu sidli 1 tfi nezavislé televizni a rddiové stanice.

Obr. 29: Exteriér a interiér Cabel Factory, Helsinky, Finsko

Logotyp vychazi z typografického feSeni nazvu Kappeli, ktery v anglickém
prekladu znamend Cable factory. Hlavni korporatni barvou je ¢erna a Cervena.
Logo se prevdazné pouziva v inverzni bilé variant¢ na Cerveném pozadi,
ve vyjimecnych piipadech v jednobarevné ¢erné varianté na bilém pozadi.

KAAPELI

Obr. 30: Logotyp Cabel Factory, Helsinky, Finsko

Exteriér budovy je oznaCen C¢tyfmi rozmérnymi svételnymi napisy
umisténymi na strategické casti fasaddy. Jeden ze svételnych népisi je umistén
na stteSe budovy smérem k frekventované piijezdové cesté, a je tedy viditelny
nejednotnou strohou formou. VéEtSina ¢asti budovy postrada toto orientacni
znaceni. Vzhledem k rozsahlému a Clenitému prostoru je informacni a orientacni
systém feSen nedostatecngé.
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Obr. 31: Exteriér a interiér Cabel Factory, Helsinky, Finsko

Webova stranka obsahuje velké mnoZstvi informaci z divodu rozsahu
celého projektu. V sekci “Who's here” je mozno nalézt podrobny piehled
pusobicich umélct, designérli, hudebniku a firem s odkazem na jejich osobni
portfolio ¢i webové stranky. Na webu je dale mozno nalézt informace
o nadchazejicich udalostech a informace o prondjmu prostor. Nechybi odkaz
na facebook, flicker a instagram galerii. Web respektuje firemni barevnost
vychézejici se zakladni varianty loga.

anzeltencias A

KAAPELI TIETOA TAPAHTUMIA TOIMUQITA  TILAVUOKRAUS  YHTEYSTIEDOT @@

FUNDING CREATIVE
ALT L, — LENSES ot
Creative Lenses Forum Helsinki FORUM

CABLE FACTORY P HELSINKI

-

\ y

3.11.2016-8.1.2017

8.-17.11.2018 9.-19.11.2018 - 12.2.2016-8.1.2017
8-17.11200 | | p—

Zodiak: Licking Stella Polaris: Stella * Hurjaruuth: Teatterimuseo: Kun
Things rakastuy - Talvisirkus Muisti maaiima el riitd

Obr. 32: Webova stranka Cabel Factory, Helsinky, Finsko
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Vzhledem k velkému rozsahu objektu kreativniho centra Kabel Factory
je vizualni styl zpracovan nevyraznou a nedostateCnou formou. Objekt nabizi
rozsahlé prostory tii budov, v nichz ve vétSin€ piipadii chybi jakékoliv znaceni
¢i orientaéni prvek. Vizualni styl je postaven na nekomplexnim pfistupu
a nesystematickém nastaveni pravidel jednotného vizualniho stylu.

Tabulka 14 Parametry objektu kreativniho centra Cabel Factory

Niazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Puvodni Brownfiel | Funkce Finanéni
zaloZeni Clenti ucel d KC rozvoj
objektu
. Atelier, ,
Cable | jelsinky | Finsko | 1991 500 -1000 | JOVAMANA | xp, dilny, Vlastai,
Factory kabely meésto
openspace

Tabulka 15 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra Cabel Factory

Nazev KC Vizuilni Zpracovani | Firemni Informacni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientacni | prezentace | ce na zpracovani
znacky vizualni systém socialnich Cl

identity sitich
Cable % s .
Factory Logotyp Ne Cerna Ne Ano Ano Vlastni

4.5.8. Estonia Design House, Tallinn, Estonsko

Estonia Design House, zaloZeny v roce 2010, se nachazi v budové
navrzené architektem Johansonem, situované v pfistavni ¢asti mésta Tallinn.
Za poslednich par let se tato oblast proménila v atraktivni podnikatelskou
a kreativni zonu. V design House sidli nékolik studii estonské designové
asociace zamétenych predevSim na produktovy a odévni design. V pfizemi
objektu je umistén design shop, nabizejici produkty pifedevsim lokalnich znacek.

Vybrané produkty jsou oznaCeny Estonia Design House ochrannou
znamkou, zarucujici kvalitu a estonsky ptivod. Snahou Estonia design house je
propagovat lokalni designéry nejen v Estonsku, ale 1 v zahrani¢i. Duilezitym
aspektem je Sifeni a budovani znacky EDH reprezentujici kvalitu estonského
designu a vyroby. Designérim jsou nabizeny poradenské sluzby v oblasti
podnikani, obchodu a marketingu. V Design House nechybi restaurace oteviena
nejen pro mistni designéry, ale 1 pro Sirokou vetejnost.
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Obr. 33: Interier Estonia Design House, Tallinn, Estonsko

Logotyp je tvofen pismenem D, v jehoZz stiedu je umistény kiiz,
znazoriujici centrdlni umisténi, stfed nebo lokalitu. Symbol funguje i jako
ochranna zndmka Estonia design house a diky jeho tvaru je ho moZzné snadno
aplikovat na ptislusny produkt. Symbol je dale doplnén o znacku Estonia Design
house. Zejména na socialnich sitich je logo pouzivano jen jako kiiz umistény
na cerné ploSe. Tento kiiz je dale pouzivan samostatné v propagacnich
materidlech s texturou i fotografii uprostfed. Logotyp je aplikovan v zakladni
jednobarevné Cerné barvé na bilém pozadi.

>< DisA \ /
DISAINI
EESTI

MAJA DISAINI

o / N\
ESTONIAN

DESIGN
HOUSE Crvicmes (xkTove Famerse

Obr. 34: Logotyp Estonia Design House, Tallinn, Estonsko

Interiér, diky jeho malému a ptehlednému clenéni, obsahuje nenapadné
prvky orienta¢niho systému. Budova je z pfedni strany oznacena logotypem na
sklenéné tabuli od prodejny design shopu.
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Obr. 35: Interier, design shop Estonia Design House, Tallinn, Estonsko

Webova stranka slouzi nejen jako hlavni informac¢ni kanal Estonia Design
House, ale také jako internetovy obchod, kde je mozné zakoupit nabizené
produkty designéri. Minimalisticky design nabizi prostor pro velké mnozstvi
fotografii produkt. Ve vypisu produktii je moznost produkty filtrovat podle
designéra nebo kategorie. E-shop nabizi zasilani objednavek do vSech zemi
Evropy.

ey OO o o O 2o ] Vet 200 €

ESTONIAN
>< DESIGN
HOUSE

—— o SO AA i M WAt Bt Pt § S S e b . S B i B Sk

Obr. 36: Webova stranka Estonia Design House, Tallinn, Estonsko
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Vizualni styl Estonia Design House je tvofen modernim a modularnim
logem, které je piizpusobitelné pro dalS$i subsystémy jednotné vizudlni
komunikace. Graficky symbol vyjadiuje centralizaci a cili na lokalni tvirci
kulturu. Logo funguje soucasné jako znacka pro oznaceni produkti vyrobenych
a navrzenych na lokélni urovni. Jednotny vizudlni styl ma ptesah do interiéru
a exteriéru budovy 1 do propagacnich pfedmétii a designu e-shopu. Vzhledem
k rozloze a velikosti Estonia Design House je vizudlni zpracovani jednotného
vizualniho stylu dostate¢né.

Tabulka 16 Parametry objektu kreativniho centra Estonia Design House

Niazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Puvodni Brownfiel | Funkce Finanéni
zaloZeni ¢leni ucel d KC rozvoj
objektu
Estonian PHstavni Atelier,
Design Tallinn Estonsko 2001 10 - 50 Ne design Vlastni
budova
House shop

Tabulka 17 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra Estonia Design
House

Nazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informaéni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientaéni | prezentace | cena zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI

identity sitich
Estonian
. Logo, 5 .

Design Ne Cerna Ne Ano Ano Vlastni
Symbol

House

4.5.9. Estonia Design Centrum, Tallinn, Estonsko

Design centrum je umisténo v jiz diive zminéné pfistavni oblasti, v objektu
byvalé elektrarny. Design centrum je rozdéleno na komeréni sektor, kde sidli
architektonicka a designérska studia, a dale na design centrum. Design centrum
nabizi nejriznéjsi workshopy, vzdélavaci programy a Skoleni. Vyznamnym
projektem je mobilni aplikace, obsahujici design mapu pro zvySeni povédomi
a podporu estonského designu. Dalsi nabizenou sluzbou je poradenstvi z oblasti
ochrany dusevniho vlastnictvi, rozvoje podnikani a financovani projektu.
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Vizudlni styl je zaloZzen na typografickém zpracovani logotypu pomoci
tenkych linii, které se nadale objevuji v celé vizudlni komunikaci. Logotyp
je z diivodu své jednoduchosti a absence specifického pisma nebo symbolu
snadno zaménitelny. Vizudlni styl je zaloZen spiSe na doprovodnych grafickych
prvcich a symbolech nez na samotném logotypu centra. Vyrazni Zluta
korporatni barevnost dodava vizudlnimu stylu ¢itelnost a progresivni postoj.

EEST
DISAINI
KESKUS

Obr. 36: Logotyp Estonia Design Centrum

Disainerile Ettevotjale Avalikule sektorile

Obr. 37: Vizualni prvky Estonia Design Centrum

Interiér aZ na drobné detaily postrada informacni a orientacni znaceni.
Vzhledem k tomu, Ze je osidlen spiSe trvalymi ¢leny a ndjemci, neni toto
vizualni znaceni potiebné.
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Obr. 38: Interér Estonia Design Centrum, Tallinn, Estonsko

Webova stranka vychazi z firemniho stylu a reprezentuje tak jednotnou
vizualni komunikaci. Grafické symboly z tenkych linii provazi névstévnika
a orientuji ho v hledani potfebnych informaci. Zajimavym feSenim je levé
postranni menu, které je neustdle k dispozici pfi ,,brouzdani“ webem. Dobie
zpracovana je i timeline na hlavni stran¢, informujici o aktudlnich novinkéch,
¢lancich apod. Dobfte fesend je 1 sekce “find me a designer”, ktera slouZzi jako
portal pro nabidku prace designériim nebo opacné.

EESTI ESTONIAN
DISAINI DESIGN
KESKUS CENTRE

™ W

Obr. 39: Webova prezentace Estonia Design Centrum, Tallinn, Estonsko
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Jednotny vizudlni styl Estonia Design Centrum je tvofen typografickym
feSenim logotypu s presahem do webové prezentace a propagacnich tiskovin.
Logotyp je tvofen i v anglickém ekvivalentu znazornéném na webové prezentaci
centra. Vzhledem k nevyraznému feSeni znacky muizZe dojit k jeji vizudlni
zamén¢ za znacku jiného charakteru. Vizudlni styl je doplnén o sadu ikon a
piktogramli respektujicich horizontdlni a vertikdlni linie logotypu. Diky
historickému charakteru a funkci kreativniho centra je alternativni zpracovani
jednotného vizualniho stylu vyhodnoceno jako nepotiebné.

Tabulka 18 Parametry objektu kreativniho centra Estonia Design Centrum

Nazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Piivodni Brownfiel | Funkce Finan¢ni
zaloZeni Cleni ucel d KC rozvoj
objektu
Estonske . .
Design Tallinn Estonsko 2008 10 - 50 Elektrarna | Ano Atelier, Vlfl stni,
openspace | mésto
Centrum

Tabulka 19 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra Estonia Design
Centrum

Nazev KC Vizuilni Zpracovani | Firemni Informacni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientacni | prezentace | ce na zpracovani
znacky vizualni systém socialnich Cl

identity sitich

Esténske .

Design Logotyp Ne Cerna Ne Ano Ano Externi

Centrum

4.5.10. Telleskivi Loomelinnak Creative City, Tallinn, Estonsko

Toto kreativni ,,mésto” se nachdzi v tovarnim komplexu byvalého
zelezni¢niho zdvodu o rozloze 25 000 m? Komplex obsahuje 10 tovarnich
budov rekonstruovanych do dnesni podoby pro jejich maximalni mozné
znovuvyuziti v oblasti designu a uméni. Telleskivi City je nezavislou organizaci
nabizejici umé€lciim a designériim nejen ateliéry a prostory k pronajmu, ale také
workshopy, seminafe, vystavy, galerii, divadla, kino, kavarny, restaurace,
pekarnu apod. V hlavni budové se nachazi design market urceny pro zde sidlici
designery nebo 1 externi prodejce. Telleskivi city se stalo nezavislym
komplexem, nabizejicim maximalni mozné zdzemi pro kulturné kreativni sféru.
Vzhledem k vlastnimu financovani celého projektu je mozné vidét progresivni
a pomérné rychly rist jednotlivych ¢asti tohoto kreativniho ,,méstecka®.
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Obr. 40: Exteriér a interiér Telleskivi Loomelinnak Creative City, Tallinn, Estonsko

Vizualni styl vychéazi z plvodniho technického oznaceni industridlnich
objekt. Respektuje styl napisu vytvoienych za pomoci Sablony a néstiiku
na piislusné misto. Tomuto ptivodnimu stylu byla ptizpiisobena typografie, jejiz
jednotlivé znaky jsou propojeny liniemi pro udrZeni volnych cCasti pismen
v Sablong. Pti aplikaci vizudlniho stylu se uz zadné Sablony nepouzivaji, ale
stale se respektuje tato vizudlni kultura a ndvaznost na ptivodni funkci objektu.
Logotyp je tvofen typografickym ndpisem Telleskivi v kosodé¢lniku. Jeho
zédkladni varianta je ¢erna na bilém pozadi, ve vyjime¢nych ptipadech inverzni
bild na ¢erném pozadi. Dalsi variantou je logotyp rozsifeny o kompletni nazev
kreativniho mésta Telleskivi Loomelinnak Creative City. Tato varianty se
pouzivda piedev§im na webovych strankach. Cely vizudlni styl doprovazi
fotografie nebo textura cihel typickych pro architekturu tovarnich budov.

TELLISKIVI

Obr. 41: Logotyp Telleskivi Loomelinnak Creative City, Tallinn, Estonsko

Jednotlivé budovy v kreativnim ,,mésteCku‘ jsou znaceny pomoci pismene
,A*“ a dale cisla konkrétni budovy. Toto Cislovani je totozné s napt. Cislovanim
tovarnich budov v aredlu Svit ve Zliné. Na vnitini fasad¢ jedné z budov jsou
grafity od zndmych street artist, coz vytvaii pocit nezavislého a uvolnéného
prostiedi.
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Obr. 42: Exteriér Telleskivi Loomelinnak Creative City, Tallinn, Estonsko

Webova prezentace respektuje vizualni prvky korporatni identity jako je
barevnost a pouzitd cihlova textura v pozadi webu. Stranka je ¢lenénd do Ctyf
zékladnich sekci na udalosti, restaurace, obchody a sluzby. Na hlavni strané
webu je prehledny seznam nadchazejicich udalosti odliSenych od sebe
ptislusnou barvou pro konkrétni sekci. Kazda sekce nabizi maximalni informace
o konkrétnich prostorech, kavarnach, king, divadle, obchodech, designerech
a umg¢lcich.
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Obr. 43: Webova stranka Telleskivi Loomelinnak Creative City, Tallinn, Estonsko

Shrnuti

Jednotny vizuélni styl Telleskivi Loomelinnak Creative Center vychazi
z historické navaznosti na oznaceni tovarnich objektl. Aplikace vizuédlniho stylu
a jeho soucasti se projevuje predevSim na oznaceni exteriéru budov, firemnich
tiskovindch a webové prezentaci. Vzhledem k dlouhodobé funk¢nosti projektu
vizualni styl propojuje filozofii a funkci celého areélu.

Tabulka 20 Parametry objektu kreativniho centra Telleskivi

Nazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Pivodni Brownfiel | Funkce Finan¢ni
zaloZeni ¢lent ucel d KC rozvoj
objektu
Kulturni Soukromy
Telliskivi Tallinn Estonsko 2009 50 - 100 Tovarna Ano centrum, . Y
Kklub investor

Tabulka 21 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra Telleskivi

Nazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informaéni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientaéni | prezentace | ce na zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI

identity sitich

Telliskivi | <°8% Ne Cerna Ne Ano Ano Vlastni

Symbol
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4.5.11. Riga Power House, Riga, LotySsko

Riga Power House se nachazi v okrajové casti Rigy ve zchatralém
primyslovém aredlu. Tento komplex obsahuje dvé hlavni budovy a velké
prostranstvi. Tento objekt se ma v roce 2017 zacit rekonstruovat a v jeho misté
méa vzniknout rozsdhlé kreativni centrum skytajici pracovni prostory,
prednaskové saly, co-working space, jednaci mistnosti, poradenstvi, dilenské
zdzemi, restauraci a kavarnu. V zadni Casti aredlu ma vzniknout park s relaxacni
a odpoc¢inkovou zonou. Objekt je situovan blizko rusné silnice, ale vzhledem
k jeho umisténi je vétSina ¢asti objektu odhluénéna Celni stranou hlavni budovy.

Obr. 44: Exteriér a interiér Riga Power House, Riga, Lotyssko

Vzhledem k zacinajici fazi projektu ma Riga Power House vytvofenou
zékladni variantu logotypu se specifikovanou modro-zelenou barevnosti.
Logotyp je inspirovan tovarnim prostfedim, coz tvoii zakladni prvek symbolu.
Symbol vyjadiuje stylizovanou siluetu tii komint, z jehoZ nejvyssiho kominu
vychazi oblak kouie. Tento oblak znézornuje lidsky mozek jako ptedstavitele
mySleni a kreativity. Spojenim oblaku koufe a mozku je vytvofen symbol
prezentujici podstatu a vyznam nazvu Power House, tedy tovarna na kreativitu.
Pod timto symbolem se nachéazi napis “Riga Power House. Symbol a textova
¢ast jsou oddéleny vodorovnou carou. Logotyp je zatim aplikovan na jedné
z informacnich ceduli v budové Riga Power House a déale na facebookovém
profilu. Zajimavym prvkem je plivodni znaceni schodisté v interiéru tovaren.
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RIGA
POWERHOUSE

Obr. 45: Logotyp Riga Power House, Riga, Lotyssko

Jednotny vizudlni styl kreativniho centra Riga Power House je tvofen
pouze zékladnim logem vyjadfujicim kreativni tovarnu. Zadné dalsi aplikace
vzhledem k pocate¢ni fazi projektu nejsou realizované.

Tabulka 22 Parametry objektu kreativniho centra Riga Power House

Nazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Puvodni Brownfiel | Funkce Finanéni
zaloZeni Clent ucel d KC rozvoj
objektu
Riga — ,
Power Riga Lotyssko 2017 0-10 Tovérna Ano Kreativni _Soukromy
House centrum mnvestor

Tabulka 23 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra Riga Power

House
Nazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informacni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientaéni | prezentace | ce na zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI
identity sitich
Riga Power | Logo, Ne Cerna,, Ne Ano Ano Vlastni
House Symbol modra
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4.5.12. The Mill, Riga, LotySsko

The Mill co-working se nachdzi v centru Rigy v historicky chranéné
budové. Co-working funguje ptiblizné rok a ptl a i piesto se podatilo vybudovat
atraktivni a origindlni prostfedi pro start-up projekty, designery
a webdevelopery. Prostor nabizi otevieny co-working space, jednaci mistnosti,
chillout zénu, piednaskovy sal a kuchyiiku. Clenové maji na vybér
z kratkodobého nebo dlouhodobého pronajmu pracovniho mista.

- L

Obr. 46: Interiér a exteriér The Mill, Riga, Lotyssko

Néazev The Mill, v Ceském piekladu Mlyn, je inspirovan mlynem jako
objektem, produkujicim kreativni nipady a mySlenky. Hlavnim vizudlnim
prvkem je symbol stylizovaného mlynu, doplnény o abstraktni architektonické
prvky budovy, v které The Mill sidli. Cela vizualni komunikace je orientovana
do cerné barvy a odstinti Sedi.

s

Obr. 47: Logotyp The Mill, Riga, Lotyssko
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Vzhledem k striktnim pamétkovym normam nebylo mozné na venkovni
fasddu budovy umistit jakykoliv orienta¢ni prvek, informujici o zde sidlicim
kreativnim centru. Jedind informace o The Mill je na zvonku u vchodovych
dvefi. V interiéru je orientacni systém feSen jednoduchou a piehlednou formou.

Obr. 48: Vizualni prvky The Mill, Riga, Lotyssko

Vizualni podoba webu The Mill vychdzi z korpordtni barevnosti
a minimalistického feSeni jednotné vizualni identity. Web funguje jako one page,
coZ znamena, Ze vSechny potiebné informace jsou situovany na jedné piehledné
stran¢. Pomoci ,,skrolovani“ je mozné dohledat obecné informace o nabizenych
prostorech, ceny prondjmu, kontaktni Uidaje, mapu a odkazy na socidlni sité.
I ptes absenci vétsiho poctu fotografii si je mozné vytvofit obrazek o atmosfeéte
a atraktivnim prostoru The Mill.

THE MiILL

Coworking space for creative
professionals

Obr. 49: Webova stranka The Mill, Riga, Lotyssko
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Jednotny vizualni styl kreativniho centra The Mill je tvofen zakladnim
logem s aplikacemi na drobné orientacni prvky v interiéru, firemni tiskoviny
a webovou prezentaci. Vzhledem k rozloze atraktivniho prostiedi a historickému
umisténi objektu je aplikace vizudlniho stylu minimalistickd a dostate¢na.

Tabulka 24 Parametry objektu kreativniho centra The Mill

Niazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Puvodni Brownfiel | Funkce Finanéni
zaloZeni Clenti ucel d KC rozvoj
objektu
The Mill | Riga Lotyssko | 2012 10 - 50 Komereni | Co- Vlastni
objekt working

Tabulka 25 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra The Mill

Nazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informaéni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientani | prezentace | cena zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI

identity sitich

The Mill Logo, Ano Cerna Ne Ano Ano Vlastni

Symbol

4.5.13. Nordic Club House, Riga, Lotyssko

Nordic Club House se nachézi v staré ¢asti mésta v fadové zastavbé domu.
Ve spodni ¢asti objektu je kavarna propojena jak s objektem kreativniho centra,
tak s volnym pfistupem od hlavni cesty. Ve vrchnich patrech budovy
se nachazi rozsdhly prostor uréeny pro kanceldfe, prednaskovy sal, socidlni
zdzemi apod. Soucasti prostoru je i1 venkovni terasa s posezenim. V patie
oznaceném jako co-working space je prostor rozdélen sklenénymi tabulemi pro
dojem oteviené¢ho pracovniho prostoru. Diky tomuto feSeni je mozno odd¢lit
jednotlivé ateliéry a kancelafe od sebe, a to predev§im z divodu zvukove
1zolace.
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Obr. 50: Interiér Nordic Club House, Riga, LotySsko

Logotyp Nordic Club House vyjadfuje svym provedenim podstatu
vyznamu nazvu kreativniho centra. Sikmé linie vytvaii siluetu dvou vrcholi
a dale znazoriuji tvrdé a chladné podminky této severské zeme. Ve spodni ¢asti
tohoto symbolu jakoby vy¢niva stfecha domu, kterd znézoriiuje pomysiny
Nordic House. Barva logotypu je modra s Cernou textovou ¢asti. V inverzni
variant¢ se symbol pouziva s modrym symbolem a bilou textovou ¢asti. Logotyp
je dale definovan v Cernobilé pozitivni a negativni variantg.

Obr. 51: Logotyp Nordic Club House, Riga, Lotyssko

Objekt byl v dobé vyzkumu ve fazi rekonstrukce a tudiz postrada jakékoliv
informacni nebo orienta¢ni znaceni. Jediné informacni znaceni je na venkovni
ceduli pfed vstupem do chodby kreativniho centra.

Webova stranka je navrzena jako ,,one page®, vSechny informace jsou tedy
umistény na hlavni strané¢ webu. Stru¢nou a piehlednou formou jsou zde
prezentovany nabizen€ sluzby a hlavni vyhody Nordic Club House. Nechybi zde
profily zakladatelti a manazerti Nordic Club House s odkazy na jejich osobni
linkedin profil, instagram a facebook. V horni list€¢ jsou dvé polozky
pro moznost pifihlaSeni a registrace do klubu c¢lenl. Vizualni podoba webu
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koresponduje svou barevnosti a vizualnimi prvky s Logotypem Nordic Club
House.

NORDIC CLUB
HOUSE

Obr. 52: Webova stranka Nordic Club House, Riga, Lotyssko

Shrnuti

Jednotny vizudlni styl a komunikace kreativniho centra Nordic Club House
je tvofen a inspirovan severskym prostfedim. Nevychazi z budouci funkce
tohoto kreativniho centra. Vizudlni styl je aplikovan pouze do exteriérového
oznaceni a webové prezentace centra. Vizudlni styl je nastaven tak, aby mohl byt
nasledné aplikovan do interiérového znaceni, propagaCnich predméth
a firemnich tiskovin.

Tabulka 26 Parametry objektu kreativniho centra Nordic Club House

Nazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Puavodni Brownfiel | Funkce Finanéni
zaloZeni Clenii ucel d KC rozvoj
objektu
Nordic Komer¢ni Atelier, Soukromy
Club Riga Lotyssko 2016 50 -100 . Ne Co- . y
objekt . investor
House working
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Tabulka 27 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra Nordic Club

House
Nazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informaéni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientaéni | prezentace | ce na zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI
identity sitich
Nordic Logo, Cerna, ,
Club House | Symbol Ne modra Ne Ano Ano Externi

4.5.14. Cetrum Artystyczne Fabryka Trzciny, VarSava, Polsko

Kulturni a kreativni centrum sidli v byvalém tovarnim objektu
v primyslové zoné v okrajové €asti VarSavy. Centrum bylo zaloZeno v roce
2003 a nasledné zrekonstruovano do dne$ni podoby. Prostory slouzi k potadani
koncertli, pfednasek, vystav a divadelnich vystoupeni. Urcité ¢asti interiéru jsou
zachovany v ptivodnim stylu, coZ dodava prostoram nostalgicky a industrialni
nadech.

Obr. 53: Exteriér a interiér Cetrum Artystyczne Fabryka Trzciny, Varsava, Polsko

Nézev kulturniho a kreativniho centra je pfevzat po jeho zakladateli
Wojciechovi Trzcinském. Logotyp je inspirovan architekturou a stfeSnimi
prahledy tovarenské budovy s kominem v jeho pravé ¢asti. Symbol tovarny je
doplnén o néazev Fabrika Trzciny. U webové prezentace je znacka doplnéna
o doménu ,,.pl*“. Logotyp pouziva dvé zakladni barvy, a to ¢ernou a dva odstiny
zluté.
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FABRYKA
TRZCINY

Obr. 54: Logotyp Cetrum Artystyczne Fabryka Trzciny, Varsava, Polsko

V roce 2016 doslo k redesignu loga a zjednoduseni symbolu tovarny.
Nazev v této nové varianté vychazi jako oblak koufe z kominu uprostfed. Nova
varianta loga zatim nebyla aplikovana do praxe a stile je pouzivdna varianta

puvodni.
FabreS Kulingria

Trzciny
-l e -l

Obr. 55: Logotyp Cetrum Artystyczne Fabryka Trzciny, Varsava, Polsko

V celé budové neni pouzit zddny systematicky orientacni ani informacni
prvek, ktery by zptehlednil pohyb v prostorach centra. Nad vstupni branou
je umistén ndapis Fabrika Trzciny. Tento népis pouzivd jiné pismo,
nez je definovano v logotypu.

Obr. 56: Inerier Cetrum Artystyczne Fabryka Trzciny, Varsava, Polsko

61



Webova stranka slouzi jako portal pro piehled nadchézejicich udalosti.
Obsah hlavni strany je nedostate¢né dofeSeny a v mnohych castech postrada
obrazové 1 textové informace. Polozky v hlavnim menu jsou nefunkéni
a neodkazuji na zde uvedené zalozky. Web obsahuje odkazy na sociélni sité, ale
pfi jejich prozkoumani je obsah prazdny a neaktualni.

KONCERTY ~ SPEKTAKLE  WABARETY  STAND-UP  INNE Q
( ~— Czas na masaz... w centrum miasta! | ) 3’ '
FABRYKA Vigsase e D ‘ 2

TRZCINY . : : ' 2

Kosmetyki na noc — co warto
stosowac

Marens fachowsi

Obr. 57: Webova stranka Cetrum Artystyczne Fabryka Trzciny, Varsava, Polsko

Shrnuti

Jednotny vizualni styl Fabryka Trzciny je tvofen stylizaci tovarniho
objektu, kde se kreativni centrum nachéazi. Vzhledem k rozloze a slozZité
orientaci v objektu je aplikace orientacniho systému nedostatecni. Chybi
komplexni a systematické feSeni jednotného vizuédlniho stylu pro zpiehlednéni
a komunikaci s vefejnosti.
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Tabulka 28 Parametry objektu kreativniho centra Cetrum Artystyczne Fabryka Trzciny

Niazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Puvodni Brownfiel | Funkce Finanéni

zaloZeni Clenti ucel d KC rozvoj
objektu

Centrum

Artysty- Vlastni

czne VarSava Polsko 2003 50-100 Tovarna Ano Openspace .

Fabrvka sponzoring

y
Trzciny

Tabulka 29 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra Cetrum
Artystyczne Fabryka Trzciny

Nazev KC Vizuilni Zpracovani | Firemni Informacni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientani | prezentace | ce na zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI

identity sitich
Centrum

Artystyczne | Logo,
Fabryka Symbol
Trzciny

Ne Cerna, luta | Ne Ano Ano Vlastni

4.5.15. Co-working Reaktor, Varsava, Polsko

Co-working Reaktor je situovan v rodinném domku uprostied vilové ¢tvrti
v okrajové casti VarSavy. Na prvni pohled nendpadny rodinny dim ukryva
pfijemny co-working space umistény v pfizemi a prvnim patie budovy. Reaktor
nabizi k prondjmu pracovni prostory pro kreativce, designery a programatory.
Kapacita jednotlivych prostor je 20 lidi. Clenové maji k dispozici odpoéinkovy
prostor v pfizemni ¢asti domu, gardz s pingpongovym stolem a zahradu v zadni
casti pozemku. VéEtSina ¢lenlt vyuziva celoroni pronajem s moznosti
1 kratkodobého ptisobeni.

Obr. 58: Exteriér a interiér Co-working Reaktor, Varsava, Polsko
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Vzhledem k relativné malé velikosti objektu a pfehlednému interiéru neni
v Co-working Reaktoru feSen Zadny informacni ani orientacni systém. Jediné
oznaceni je na venkovni fasdd¢ u vchodovych dvefi.

Logotyp Co-working Reaktor vychdzi z vyznamu nazvu tohoto centra.
Typograficky teSeny logotyp je doplnén o symbol jadra atomu s bilym
kruhovym ohrani¢enim vyjadiujicim atomovou reakci. Okolo tohoto jadra jsou
ovalné linie, znazoriujici ob&h Ccastic okolo jadra atomu. Vyznam néazvu
a vyobrazeni samotného logotypy znazorniuje aktivitu a ¢innost tohoto centra.
Reaktor je mozno chapat jako misto, kde dochézi k reakci a interakei jeho ¢leni.

nEAK@
REAKTeR

Obr. 59: Logotyp Co-working Reaktor, Varsava, Polsko

REAK

WORK COLLABORATE NETWORK

Webova stranka Reaktoru nabizi podrobné informace o aktudlnim déni,
novinkach, podminkach pfijeti, co-workingu, partnerstvi, konkrétnich start-up
projektech. Na webu nechybi sekce blog a odkazy socidlni sité. Graficke
zpracovani webu neni nijak poutavé a pisobi lehce zastaralym dojmem.
Barevnost respektuje vizualni barvy loga. Zvolena typografie nijak nenavazuje
na typografii logotypu. Web je ale kvalitné zpracovan po informativni strance,
coz je pro potieby a funkci Reaktoru klicové.
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REAKTeR ..
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Coworking ReaktorX OpenReaktor  Partnership  Startups  Pecple  Dlog
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IREAKTeR

Boar & Networking 19:00 Asncuncements 19:15 Sp
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Open Office Hours
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Serply schaciie 3 Mmeetng
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Obr. 60: Webova stranka Co-working Reaktor, Varsava, Polsko
Shrnuti

Jednotny vizualni styl Co-working Reaktor je aplikovan ptevazné v online
komunikaci. V interéru a exteriéru je jeho potencidl nevyuzit. Vzhledem
k velikosti kreativniho centra chybi vizualni komunikace zaméfena na interni
prostiedi.

Tabulka 30 Parametry objektu kreativniho centra Reaktor

Nazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Pivodni Brownfiel | Funkce Finan¢ni
zaloZeni Clenii ucel d KC rozvoj
objektu
Reaktor Rodinny Co-
Cowork- VarSava Polsko 2011 0-10 . Ne . Vlastni
ing dim working

Tabulka 31 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra Reaktor

Nazev KC Vizuilni Zpracovani | Firemni Informacni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientacni | prezentace | ce na zpracovani
znacky vizualni systém socialnich Cl

identity sitich
Reaktor. Logo, Ne Vcema’ . Ne Ano Ne Vlastni
Coworking | Symbol cervena
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4.5.16. Tabak Fabrik Linz, Linz, Rakousko

Kulturni a kreativni centrum Tabak Fabrik je situovdno v byvalém
rekonstruovaném objektu tovarny na tabdk. Rozsahlé prostory nabizi ateliéry
a kancelafe pro umélce, designery, architekty a fotografy. V jedné z budov se
nachazi prostor pro vystavy a kulturni akce. V pfizemni Casti je soukromy
design shop nabizejici Siroké spektrum produktl. Nechybi zde ani kvalitné
vybavena dievodilna a kovodilna s proSkolenym personalem. V prostorech stale
probiha rekonstrukce, po jejimZz dokonceni by méla vzniknout dal§i dvé patra
volnych prostor k prondjmu. Uprostted tohoto aredlu se nachdzi volné
prostranstvi pro organizaci letnich venkovnich akci. V jedné z budov je ptijemna
kavarna s vnitinim i1 venkovnim posezenim.

Obr. 61: Exteriér a informacni znaceni Tabak Fabrik Linz, Linz, Rakousko
Informacéni systém je feSeny piehlednou infografikou celého arealu.

Jednotlivé ¢asti objektu jsou v této infografice rozdé€leny za pomoci barev
a popiski, coz usnadiiuje orientaci v jednotlivych objektech.

MALANNE

Obr. 62: Informacni znaceni Tabak Fabrik Linz, Linz, Rakousko
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Vizuélni styl je tvofen typografickym feSenim nézvu Tabak Fabrik Linz.
Slovo Fabrik je opticky oddéleno od ostatnich rozdilnou tloustkou fezu pisma.
Logo neobsahuje zadny symbol nebo jiny vizudlni prvek odkazujici na ptivodni
funkci tovarniho objektu. Jako doprovodny graficky prvek je zvolena vystrazna
pferuSovana c¢ara specifickd pro technicke, stavitelské a tovarenské prostredi.
Korporatni barva je tmavé Seda, zelend a svétle Seda.

TABAKFABRIK

LINZ TAB/—\KFABRIK

./// TABAKFABRIK

Obr. 63: Logotyp Tabak Fabrik Linz, Linz, Rakousko

Ptehledné zpracovana webova stranka informuje vefejnost o probihajicich
1 planovanych kulturnich akcich, o historii a filozofii centra Tabak Fabrik
a podminkach prongjmu jednotlivych prostor. Statické menu je orientovdno
v levé Casti webu s obsahovou ¢asti napravo od néj. Struktura webu je ¢lenéna
do 8 zakladnich kategorii informujicich o vySe zminéném obsahu. Stranka ma
v mnoha ohledech nevyuzity potencial v uspofddani obsahu a funkce
jednotlivych obsluznych prvkia. V pravé Casti se nachazi ikony socidlnich siti,
které na rozdil od levého menu neustale cestuji s obsahem stranky. Barevnost
odpovida korporatnim barvam vychazejicich z logotypu Tabak Fabrik Linz.
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Obr. 64: Webova stranka Tabak Fabrik Linz, Linz, Rakousko

Shrnuti

Zpracovani jednotného vizudlniho stylu Tabak Fabrik je v souladu
s aktualnim rozsahem a rekonstrukci tovarniho objektu. Tak jako u pfedchozich
kreativnich center postradd cileni znacky na interni vztah mezi néjemci
a ucCastniky centra. Vizualni styl nema jednotnou formu a vzhledem k rozloze
celého komplexu bude jeho aplikace nevyhnutelna.

Tabulka 32 Parametry objektu kreativniho centra Tabak Fabri

Niazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Pivodni Brownfiel | Funkce Finanéni
zaloZeni ¢lent ucel d KC rozvoj
objektu
Tabak Tovarna na Co-
Fabrik Linz Rakousko | 2009 500 - 1000 | vyrobu Ano working, Meésto
Linz tabaku openspace

Tabulka 33 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra Tabak Fabri

Nazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informacni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientani | prezentace | ce na zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI

identity sitich
Tabak Svétle .
Fabrik Linz Logotyp Ne modré Ano Ano Ano Vlastni
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4.5.17. ARS Electronica, Linz, Rakousko

ARS Electronica je jedno z vyznamnych kulturnich center zaméfenych
na inovativni védu a vyzkum napti¢ v§emi modernimi obory z oblasti robotiky,
mediciny, biotechnologie, genetického inzenyrstvi apod. Kulturni centrum bylo
zalozeno v roce 1996 a po rekonstrukci v roce 2009 bylo znovuotevieno jiz
v novém, modernim prostiedi. V objektu se nachazi rozsdhlé vystavni prostory,
ve kterych probihaji dlouhodobé i kratkodobé expozice z oblasti jiz zminénych
obord.

Obr. 65: Interiér ARS Electronica, Linz, Rakousko

Samotna budova se sklada ze ¢ty nadzemnich a tfi podzemnich pater.
Stavba je specificka svou interaktivni svételnou venkovni fasddou, ktera reaguje
na prednastaveny rezim, nebo ji mohou ovladat pfimo navstévnici centra. Toto
kreativni osvétleni budovy pouta velkou pozornost Sirokého okoli a vyraznym
zpusobem na sebe upozoriiuje.

Un]
=1= ARS ELECTRONICA

3 Shy Lot (O
— | Veamta g s Bestarir -
2 W hand-
Ll T

1 Wt

—  anteiung
0 . Showcase ©
0 i ... =T
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Obr. 66: Interier ARS Electronica, Linz, Rakousko
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Obr. 67: Exterier ARS Electronica, Linz, Rakousko

Logotyp ARS Elektronica vychédzi z podstaty a vyznamu ¢innosti, které
toto kulturni centrum nabizi. Svym charakterem vyjadiuje abstraktni symbol
reprezentujici obory biotechnologie, robotiky apod. Symbol je mozno vnimat
jako stylizovany plosny spoj nebo elektronickou soucdstku. V symbolu lze
nalézt znaky nazvu ARS Electronica. Vpravo od symbolu se nachazi ndzev
kulturniho centra. Zakladni barevnost logotypu je tmavé modrd, Cernd nebo
svétle Seda. Logotyp je dale modifikovan pro ocenéni logo Starts Prize nebo
Prixars.

m ARS
:E ELECTRONICA STA RTS
CENTER PRIZE 16

MUSEUM THE FUTURE

=lILOE=

Obr. 68: Logotyp ARS Electronica, Linz, Rakousko

Web ARS Electronica je ¢lenén do sedmi zakladnich sekci, v nichz je
mozno nalézt podrobné informace o aktualnim déni a novinkach, o probihajicich
vystavach, festivalech, ocenénich, futurelab apod. Grafické zpracovani webu
vychdzi z korporatnich barev a prvki loga. Nechybi zde velké mnozstvi
fotografii a prezentaCnich videi jednotlivych projekti ARS Elektronica. Web
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postrada vice interaktivnich a modernich prvkid webdesignu vzhledem
k ¢innostem a charakteru kulturniho centra. Marketingova komunikace probiha
1 pomoci socidlnich siti jako je napf. instagram, facebook, google+,
pinterest ,youtube a twitter.

Shrnuti

U
-l-.‘:lmt:i ARS ELECTRONICA

ABOUT
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rer Synagoge in 3-0
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Factival 2ME Die virtuslie Rekonstruktion der Linzer

Obr. 69: Webova stranka ARS Electronica, Linz, Rakousko

ARS Elektronica disponuje komplexné feSenou aplikaci jednotného
vizualniho stylu na vSechny soucasti kulturniho a kreativniho centra. Vzhledem
k systematické propagaci lze vizualni styl aplikovat do vSech soucasti
komunikace kulturniho centra. Interiér a exteriér budovy je opatfen technicky
promySlenym svételnym systémem. Moderni interiér nabizi ptehlednou
orientaci ve vSech podlazich a prostorach rozsahlé budovy ARS Elektronica.

Tabulka 34 Parametry objektu kreativniho centra ARS Electronica

Nazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Piavodni Brownfiel | Funkce Finanéni
zaloZeni Clent ucel d KC rozvoj
objektu
ARS Komeréni Kulturni
Electron- | Linz Rakousko | 1995 100 - 500 . Ne centrum, Mésto
ica objekt klub
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Tabulka 35 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativniho centra ARS Electronica

Niazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informacni | Webova Komunika- | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orienta¢ni | prezentace | ce na zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI

identity sitich
ARS . Logo, Ano Cerna Ano Ano Ano Externi
Electronica | Symbol

4.6. Prezentace vyzkumu

V ramci navstévy a mapovani sedmndcti kreativnich center vznikl
osmidilny dokument z osmi navstivenych mést Evropy. Dokumenty obsahuji
rozhovory se zakladateli a najemci téchto kreativnich center. Je zde mozZné
vnimat atmosféru a estetick¢ feSeni interiéru a exteriéru jednotlivych objekti.
Otazky byly sméfované na zaloZeni, financovéni, atraktivitu a divod zvolené
lokality, tvorbu vizualni identity a celkovy chod kreativnich center. Dokumenty
slouzi jako dobra inspirace nejen pro Centrum kreativnich pramysli a podnikani
UPPER, ale také pro jakykoliv dal$i projekt podobného zamétfeni. Rozhovory
jsou nataceny v anglickém jazyce s Ceskymi titulky. Dokumenty jsou dostupné
online na YouTube profilu kreativniho centra UPPER.
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Obr. 70: Uvodni titulky osmi dokumentii z vybranych mést Evropy

4.7. Cil vyzkumu

Uspésnost fungovani kreativnich center v jednotlivych zemich nezavisi
pouze na lokalité, rozloze a nabizenych sluzbach. Jednou z dalSich dilezitych
soucasti UspéSnych kreativnich center je atraktivni prostfedi a promySlena
vizualni komunikace. Atraktivita znacky se promitd na celkovou atmosféru
uvnitt 1 vné téchto kreativnich center. Diky analyze potieb a pozadavkl pro
jednotlivé instituce je mozno definovat pravidla a zasady pro dobie fungujici
kreativni centrum.

4.7.1. Vyzkumné otazky

Nasledujici kapitola obsahuje vysledky kvalitativniho vyzkumu a vyzkumu
formou zucastnéného pozorovani. Jednotlivé ¢asti vyzkumu jsou zpracovany
formou grafu znazornujiciho vysledek zkoumani.

73



4.8. Zakladni udaje o respondentech

Zkoumano bylo celkem 17 respondentii reprezentujicich dané kreativni
centrum.

4.8.1. Pocet ¢lenu Kreativnich center

Pocet €lenl kreativnich center se odviji od rozsahu projektu a rozlohy
objektu. U sedmnécti zkoumanych center se nejcastéji vyskytuji kreativni centra
s poctem 10 - 50 Clen. V porovnani s UPPER je aktudlni situace podobna
poctem c¢lenti 10 - 50.

0-10

100-500

50-100 10-50

Graf 1 Pocet ¢lenu kreativnich center
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4.8.2. Zpisob financovani v ramci provozu a propagace

Financovani vSech nakladli na provoz a propagaci kreativniho centra je
u vic jak poloviny z vlastnich zdrojii, poptfipadé¢ formou sponzoringu
a crowfoundingu. Pouze jedno ze zkoumanych kreativnich center je financovdno
univerzitou, kde samotné kreativni centrum sidli.

vlastni,
L sponzoring,
univerzita crowfunding
meésto

Graf 2 Zptsob financovani v rdmci provozu a propagace

4.8.3. Funkce kreativnich center

Funkce kreativnich center je rtiznd z hlediska filozofie a zaméfeni.
Nejcastéji se jedna o co-working, openspace a ateliéry.
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co-working

co-working
+ openspace

openspace

Graf 3 Funkce kreativnich center

4.8.4. Lokalita a umisténi kreativniho centra

Lokalita a umisténi kreativnich center je nejCastéji v oblasti starych
tovaren. Pouze u jednoho ptipadu sidli kreativni centrum v univerzitnich
prostorech. U zbylych péti se jedna o soukromé nebo komeréni objekty.

Brownfield

Graf 4 Lokalita a umisténi kreativniho centra
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4.8.5. Osoba zodpovédna za tvorbu jednotného vizualniho stylu

U tfinacti ze sedmndcti kreativnich center byla vizuélni identity tvofena
svépomoci s vyuzitim studentli, pratel a zaméstnanct kreativniho centra.
U ctyfech piipadl byla vyuzita externi reklamni agentura nebo oteviené
vybéroveé tizeni.

svépomoci

Graf 5 Osoba zodpoveédna za tvorbu jednotného vizualniho stylu

4.1. Vyzkum vizualnich stylu

V nésledujicim ptehledu je moZzné porovnat vizualni styly na zaklad¢ jejich
tvaroslovi, barevnosti, originality, odliSnosti a dalSich parametr. Do seznamu
byl umistén 1 logotyp Centra kreativnich primysli a podnikdni UPPER
z ditvodu porovnani s ostatnimi logy zkoumanych kreativnich center.
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4.1.1. ReSeni zna¢ky

Pti analyze vySe uvedenych kreativnich center dosSlo k analyze jejich
znacek a jednotné vizualni identity. Analyza pojedndva o tom, jakym zplisobem
byly znacky tvofeny, zda jsou loga tvofena za pomoci kombinace symbolll
a znacky nebo pouze logotypu bez aplikace doplikového symbolu. Z hlediska
Citelnosti a vzajemného odliSeni jednotlivych kreativnich center je mozno
vnimat pfevahu typograficky feSenych logotypli oproti loghm s kombinaci
symbolu a znacky.

Typografické FeSeni znacky
(logotyp)

9

Graf 6 Reseni znacky

Z celkového poctu sedmnacti respondenti bylo vyhodnoceno, Ze devét
vizualnich stylt vychézi z typografického teseni logotypu a 8 vizudlnich styli
z kombinovaného feSeni symbolu a znacky.

4.1.2. Barevnost zna¢ky

U analyzovanych znacek byla zkoumana jejich barevnost z hlediska hlavni
pouzivané firemni barvy. Pfi porovnani zkoumanych znacek pfevazuje barva
cernd. V ostatnich pfipadech je znacka tvorena barvou cernou doplnénou o jiny
akcent sekundarni barvy. Pouze ve dvou piipadech je pouZzita barva jina
neZ ¢ernd v kombinaci s druhou sekundarni barvou.
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Graf 7 Barevnost znacky

4.1.3. Reseni celkového CI

Na zdkladé¢ vySe uvedené¢ho vyzkumu byla porovnana troveil zpracovani
jednotné vizualni identity v ndavaznosti na potencial znacky. Jedenact
ze sedmnacti kreativnich center fesi systematickou aplikaci znacky do interiéru
a doprovodnych propagac¢nich materidli a tiskovin. Zbylych 6 kreativnich center
pouziva znacku pouze v minimdlnich aplikacich, jako je oznaceni budovy, web
nebo socialni sité. V téchto piipadech byl potencial znacky vyhodnocen jako
nedostacujici a zanedbany.

11 ne

Graf 8 Reseni celkového CI
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4.1.4. Informacni a orienta¢ni systém

V navaznosti na Uroven zpracovani jednotného vizudlniho stylu byl
vyhodnocen potencidl oznaceni budov kreativnich center za pomoci
informac¢niho a orienta¢niho systému. Znacky, které pracuji se systematickou
aplikaci vizudlniho stylu, z pfevazné Casti feSi 1 toto oznaCeni interiéru
a exteriéru objektl. Dvanact ze sedmnacti subjekti nepouziva témét zadné
orientani prvky v interiéru, coZ mé negativni vliv na orientaci v daném
prostoru. U zbylych péti kreativnich center byl feSen orientacni systém, coz
mélo pozitivni vliv na celkovou orientaci 1 dekorativni a esteticky piijemny
dojem v interiéru.

12 ne

Graf 9 Informacni a orienta¢ni systém

4.1.5. Webova prezentace

U Sestnacti kreativnich center byla feSena webova prezentace. Pouze
u jednoho kreativniho centra webova prezentace feSena nebyla z davodu
zaCinajici faze projektu. Kvalita obsahu a vizualniho zpracovani navazuje
na vyse zminéné fedeni jednotné vizualni identity. Ukolem tohoto vyzkumu neni
hodnotit estetickou troven vizualnich styli znacek, proto lze pouze hodnotit
obsahovou a funk¢ni stranku webl.. Na pfevazné vétSiné analyzovanych webt
byl umistén aktualni obsah pro pottebnou komunikaci s cilovou skupinou.
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Graf 10 Webova prezentace

4.1.6. Propagace na socialnich sitich

Tak jako u webu byla analyzovana uroven propagace kreativnich center
na socidlnich sitich. Z celkového poc¢tu sedmnécti kreativnich center vyuziva
Sestnact z nich alesponl jednu ze socialnich siti jako Instagram, Facebook,
Twitter a Youtube pro svou propagaci. V jednom piipad€ neni pouzivana Zadna
socialni sit. V tomto ptipad€ pouziva kreativni centrum pro svou propagaci
pouze webovou stranku.

1 ne

Graf 11 Propagace na socialnich sitich
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V nize umisténém grafu je mozné porovnat aktivni vyuziti konkrétnich
socialnich siti jako je Instagram, Facebook a Twitter.

Instagram K3 Facebook 3 Twitter
1

Graf 12 Propagace na socialnich sitich

4.2. Shrnuti a interpretace vysledkii vyzkumu v zahranici

Na zdkladé mapovani vySe zminénych kreativnich center doslo k ditkladné
analyze vizudlnich styli v souvislosti s fungovanim téchto instituci.
Pti porovnani Grovné a kvality jejich zpracovani bylo mozné vyhodnotit jejich
nedostatky a pozitiva pottebné pro tvorbu a aplikaci vizualniho stylu Centrum
kreativnich primysli a podnikani ve Zling¢.

Jednotny vizudlni styl u vétSiny kreativnich center vychéazi z historické
navaznosti na jejich vznik, podminky a misto, kde tato centra aktualné plisobi.
Jednotlivd vizualni teSeni se od sebe 1i$i rozsahem a cilovou skupinou,
pro kterou jsou urCeny. Systematické feSeni u nékterych z nich usnadnilo
nasledné aplikace logotypu na propagacni predméty, informacni a orientacni
systétm a webovou prezentaci. Pravé toto systematické feSeni pomdaha
pii komunikaci kreativniho centra s vetejnosti a cilovou skupinou, pro kterou
je urCeno. Pfi analyze ndzvl je mnohdy moZno vnimat jejich vzdjemnou
podobnost, coz pro budovani znaCky a vztah s vefejnosti neni vhodné.
Ve vétSing pripadi je logotyp tvofen typografickou variantou bez aplikace
vizualniho symbolu. V ptipadech autorské typografie nebo upravy jednotlivych
liter, 1ze hovofit o origindlnim a zapamatovatelném logotypu. V opacném
piipad¢ je Casto logotyp nevyrazny nebo je ho mozné snadno zaménit s vizualné
Ci typograficky podobnym feSenim logotypu jiného zaméieni.
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Orientacni a informacni systém byl feSen u jednotlivych kreativnich center
rozdilnym zpiisobem na zakladé¢ potfeby a rozsahu jejich interiéru a exteriéru.
U nckterych center nebyl feSen vilbec nebo nedostatecnou formou. Tato
komplexnost feSeni ma souvislost s kvalitou zpracovani jejich vizuéalnich styl.
Zde aplikované informacni a orientacni prvky Casto spliiuji nejen funkeni, ale
1 esteticky a dekorativni charakter, coz ma pozitivni vliv na prostfedi interiéru
budov.

Webové stranky kreativnich center maji pfedev§im informacéni charakter.
Informuji navstévniky a ¢leny o aktudlnim déni a podminkéch fungovani. I zde
je mozné pozorovat navaznost prvkl jednotné vizudlni identity na graficke
zpracovani webu. Struktura a rozsah obsahu vychazi z potieb a velikosti
ptislusného centra, coz ma casto vliv na vyslednou ptehlednost a orientaci
na webu. VSechny analyzované weby maji feSené responzivni zobrazeni
pro mobilni telefony a tablety. U vice jak poloviny webt jsou umistény odkazy
na socialni sité s aktualnim obsahem.

Forma a rozsah feSeni celkového CI byla u mapovanych kreativnich center
zpracovana vzdy odlisnym zpisobem. Je mozné pozorovat, ze mensi kreativni
centra jako naptiklad kreativni centrum BETT nebo KAOS vyuZziv4ji decentni
vizuélni styl vzhledem k atraktivni a siln¢ architektute a lokalité, kde plsobi.
Tato brownfieldova mista maji historicky plivod a atraktivni pozici, proto se ono
decentni zpracovani vizudlniho stylu opiralo spiSe o samotny vyznam
a historicky nadech puvodniho objektu. Vzhledem k malé velikosti
a prehlednosti interiérového ¢lenéni vyse uvedenych kreativnich center nebylo

nutné vizualni styl aplikovat do orientacniho znaceni uvniti objektt.

Jako vhodny piiklad pro Centrum kreativnich primyslii a podnikani
UPPER je kreativni centrum Alto University Design Factory, ktery je soucasti
mistni univerzity. Jednd se o moderni objekt, kde je disledné feSen kazdy detail
pocinaje exteriérem, recepci, orientatnim znaCenim, interiérovymi grafickymi
prvky, 3D objekty, aZ po drobné popisky skiinék v kuchyni, chillout zoné
a dikladné zpracovani firemnich tiskovin, propagacnich predméti, webové
prezentace a socidlnich siti. Kreativni centrum Alto dale pouzivalo barevnost
a prvky vizudlniho stylu navazujici na matefskou univerzitu, ktera je jeho
ztizovatelem. Je nutné poznamenat, Ze nékterd kreativni centra jako Fabrikken,
Telliskivi nebo Tabak Fabrik nemaji az tak disledné feSenou komplexni vizuélni
komunikaci vzhledem k jejich velké rozloze, ale pfesto zde panuje piijemna
atmosféra a projekty se zdaji byt dobife prosperujici. Je to i z toho divodu, ze
samotné objekty maji zapamatovatelnou historii jejich plivodniho tucelu.
Orientace v téchto rozlehlych objektech je ale cCasto nepfehledna
a nesrozumitelnd 1 pro samotné najemce, coZ ma na svédomi nejednotna
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a nedostatecné feSend jednotnd vizudlni identita aplikovand do informacniho
a orientacniho znaceni.

UPPER plisobi v budové nabizejici prostory k prondjmu, univerzitni
ucebny, laboratofe a vyzkumna centra spadajici pod Technologickou fakultu
Univerzity Toméase Bati ve Zliné. Budova vychazi z pivodniho batovského
konceptu funkcionalistickych budov a vyznaduje se jednoduchou a ditelnou
vizuadlni komunikaci exteriérového znaeni. Nové zrekonstruovany prostor
kreativniho centra UPPER svym minimalismem a Ccistotou nabizi vhodny
prostor pro aplikaci a wuziti stejné¢ minimalistického vizudlniho stylu.
Pro dobrou orientaci bylo nutné vizualné odliSit a oznacit 7 samostatnych
ateliérti, co-working, open space, jednaci mistnost, kuchyiiku, socidlni zatizeni,
sklad, vchod a vychody, manaZerskou kanceldf, chodbu a vstupni dvete
do budovy. U nové vznikajicitho kreativniho centra bez silné historické
souvislosti a vyznamu ptivodniho objektu je nutné se opfit pravé o dobrou
vizualni a firemni strategii. Lokalita umisténi centra UPPER nebyla dlouhou
dobu jasna a az v pribéhu samotné realizace bylo kreativni centrum umisténo
pravé do tohoto objektu univerzitni budovy. Pokud dojde k rozsifeni, nebo
zméné lokality a objektu kreativniho centra UPPER, bude praveé znacka a interni
atmosféra tim jedinym co kreativnimu centru zlistane.

Diky tomuto vyzkumu a porovnani trovné feSeni konkrétnich center doslo
k definovani pozadavklli pro nazev a nasledné zpracovani jednotné vizualni
identity UPPER. Je dulezit¢ stanoveni jasné a cCitelné vizudlni komunikace
za pomoci vSech dostupnych prostredk, které kreativni centrum nabizi.

Tabulka 36 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativnich center

Nazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informaéni | Webova Komunikac | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientani | prezentace |ena zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI

identity sitich

Betahaus Logotyp Ano Cerna Ano Ano Ano Externi

Kaos Logo, Ano Cerna Ne Ano Ano Vlastni
Symbol

Bett Logotyp Ne Cerna Ne Ano Ano Vlastni

Fabrikken Logo, Ano Vcema’ . Ano Ano Ano Vlastni
Symbol cervena

Transit .

Kultur Logo, Ne Cerna', svétle Ne Ano Ano Vlastni
Symbol zelena

Inkubator
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Nazev KC Vizualni Zpracovani | Firemni Informacni | Webova Komunikac | Forma
zpracovani | jednotné barvy a orientacni | prezentace ena zpracovani
znacky vizualni systém socialnich CI

identity sitich

Aalto

Unl.Vel‘Slty Logo, Ano Cerna Ano Ano Ano Vlastni

Design Symbol

Factory

Cable “ .

Factory Logotyp Ne Cerna Ne Ano Ano Vlastni

Estonian Logo 5

Design £0, Ne Cerna Ne Ano Ano Vlastni
Symbol

House

Estonske 5

Design Logotyp Ne Cerna Ne Ano Ano Externi

Centrum

Telliskivi Logo, Ne Cerna Ne Ano Ano Vlastni
Symbol

Riga Power | Logo, Ne Cernar, Ne Ano Ano Vlastni

House Symbol modra

The Mill Logo, Ano Cerna Ne Ano Ano Vlastni
Symbol

Nordic Logo, Cerna, .

Club House | Symbol Ne modré Ne Ano Ano Externi

Centrum

Artystyczne | Logo, M s .

Fabryka Symbol Ne Cernd, zlutd | Ne Ano Ano Vlastni

Trzciny

Reaktor. Logo, Ne ?erna, , Ne Ano Ne Vlastni

Coworking | Symbol cervena

Tabak Svétle ,

Fabrik Linz Logotyp Ne modré Ano Ano Ano Vlastni

ARS . Logo, Ano Cerna Ano Ano Ano Externi

Electronica | Symbol

Tabulka 37 Parametry tvorby a aplikovani znacky kreativnich centrer
Nazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Pivodni Brownfiel | Funkce Finan¢ni
zaloZeni ¢leni ucel d KC rozvoj
objektu
Betahaus | Berlin Némecko 2009 100 - 500 quercnl Ne Co- . Vlastni
objekt working
Atelier Vlastni,
Kaos Berlin Némecko 2013 10 - 50 Dievodilna | Ano diln ’ crowfundi
y ng
Rodinny Co- Vlastni,
Bett Berlin Némecko | 2013 10-50 diim Y Ano working, crowfundi
apartman ng
Nemocnié Atelier,
Fabrikken | Kodan Dansko 1992 10 - 50 , Ano dilny, Mésto
ni prostor
openspace
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Nazev KC | Mésto Stat Rok Pocet Piavodni Brownfiel | Funkce Finanéni
zaloZeni ¢lenu ucel d KC rozvoj
objektu
Transit & Primyslov Co-
Kultur Stockholm | Svédsko 2004 10-50 . Y Ano . Mésto
4 tovarna working
Inkubator
Aalto
University | eisinky | Finsko | 2008 100-500 | Umiverztni |\ Atelier. 1 niversita
Design prostor dilny
Factory
. Atelier, ,
Cable | jelsinky | Finsko | 1991 500 -1000 | JOVAMANa | 5, dilny, Viastai,
Factory kabely meésto
openspace
Estonian Pistavni Atelier,
Design Tallinn Estonsko 2001 10 - 50 Ne design Vlastni
budova
House shop
Estonske . .
Design Tallinn Estonsko 2008 10- 50 Elektrarna | Ano Atelier, Vlva stnt,
openspace | mésto
Centrum
Kulturni Soukromy
Telliskivi | Tallinn Estonsko 2009 50 - 100 Tovarna Ano centrum, Souxromy
Klub mvestor
Riga - ,
Power Riga Lotyssko 2017 0-10 Tovérna Ano Kreativni Soukromy
centrum mnvestor
House
. . . Komer¢ni Co- .
The Mill Riga Lotyssko 2012 10-50 . Ano . Vlastni
objekt working
Nordic Komer¢ni Atelier, Soukromy
Club Riga Lotyssko 2016 50-100 . Ne Co- . Y
objekt . investor
House working
Centrum
Artysty- Vlastni
czne Vars$ava Polsko 2003 50 -100 Tovarna Ano Openspace .
Fabryka sponzoring
Trzciny
Reaktor Rodinny Co-
Cowork- Varsava Polsko 2011 0-10 di Y Ne . Vlastni
. im working
ing
Tabak Tovérna na Co-
Fabrik Linz Rakousko | 2009 500 - 1000 | vyrobu Ano working, Meésto
Linz tabaku openspace
ARS Komeréni Kulturni
Electron- | Linz Rakousko | 1995 100 - 500 . Ne centrum, Me¢sto
ica objekt klub

Z vyse uvedené tabulky je mozné pozorovat souvislosti zpracovani vizualni
identity v navaznosti na rozsah, financovani, misto a dobu plsobeni kreativni
instituce. Kreativni centra s potfebou rozsifeni a nabidkou novych mist fesi
zpracovani jednotné vizualni identity, webové prezentace a orienta¢niho
systému duaslednéji nez kreativni centra mensiho rozsahu. Je to predevSim
z hlediska poptavky a zptehlednéni rozsahlejSich prostor.

87




4.9. Vychodisko vyzkumu

Vyzkum vizuélniho stylu kreativnich center Evropy a jeho vyhodnoceni
umoznil uchopeni aplikace vizualniho stylu pro potieby UPPER. Bylo mozZzné
stanovit parametry a rozsah, jaky by méla znacka spliovat. Nejcastéji zde
pouzivanou variantou tvorby znacky bylo typografické feseni logotypu doplnéné
o sekundarni symbol, ikonu ¢i jiny graficky prvek dopliujici jednotny vizuélni
styl. Vzhledem k charakteru dlouhodobého typu znacky a ndvaznosti na vizudlni
styl univerzity byl v ptipad¢ znacky UPPER zvolen typograficky feSeny logotyp
doplnény o doprovodné symboly vyjadifujici podstatu a funkci projektu.
Z divodu postupného a problematického vyvoje samotné znacky kreativniho
centra byla pouzita univerzdlni a zapamatovatelnd typografie, kterou bude
mozné aplikovat na postupné zmény vizualniho stylu. Tento systém feSeni
znacky je v ptipadé€ kreativniho centra UPPER nezbytny pro zachovani integrity
a vizualni jednoty. Neznalost a nepochopeni samotného vyvoje a problematiky
projektu mulze vytvofit rizné pozitivni 1 negativni ndzory pozorovatele.
Je potieba rozlisit, jakym stylem a pro jaky ucel je znacka tvofena. K projektim
s jasn¢ definovanym zadanim nebo projektim koncepéniho charakteru lze
piistupovat jinym zplsobem tvorby a konstrukce samotné znacky. Vizudlni styl
UPPER respektuje poZzadovanou fakultni barevnost a pravidla umisténi znacky
spole¢né se znackou Univerzity Tomase Bati ve Zling. V piesyceném prostiedi
vizualniho smogu a nespocetnému mnozstvi vizudlnich styli podl€hajici
aktualnim trendiim bylo nutné vytvofit nad€asovou a Citelnou formu vizualni
komunikace.

U vétSiny zkoumanych kreativnich center bylo moZné vnimat
nesystematické a nekoordinované feSeni aplikace jednotného vizuélniho stylu.
Piikladem dobie aplikovaného vizualniho stylu a celkové vizualni
a marketingové komunikace je kreativni centrum Aalto University Design
Factory. Vzhledem k dostate¢nému estetickému chapani a systematickému
fizeni propagace je zajiSténa komplexni vizudlni a marketingova komunikace
tohoto kreativniho centra. Dusledné zpracovany vizudlni styl napomaha
zatraktivnéni prostiedi a zplsobu interni i1 externi komunikace. Vice jak
polovina zkoumanych kreativnich center toto systematické feSeni a estetické
vnimani postradd. Na zdkladé vySe zminénych informaci byla vytvofena
komplexni vizudlni komunikace zajiSt'ujici moznou atraktivitu nové vzniklého
kreativniho centra.
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5. PROJEKTOVA CAST

Navrh jednotné vizualni identity pro Centrum kreativnich primysla
a podnikani ve Zliné UPPER.

5.1. Uvod projektu

Hlavnim cilem praktické casti je tvorba vizudlni identity pro UPPER.
Praktickd cast se sklada z tvorby logotypu a manualu jednotného vizualniho
stylu, tiskovin, webové prezentace a orienta¢niho systému v budove Ul1.

Vysledkem je zapamatovatelny a funkCéni design, ktery poméha
kreativnimu centru v jeho propagaci. Na zaklad¢ korporatni identity byl
vypracovan logo manudl a vSechny potiebné tiskoviny a propagacni predmety.
Vytvofend webova stranka slouzi jako hlavni informacni kanal pro vetejnost.
Orientacni systém kreativniho centra koresponduje s definovanym vizualnim
stylem a propojuje vSechny jeho ¢asti.

Diky dobfe zpracovanému vizualnimu stylu lze vytvofit originalni
a zapamatovatelnou znacku, kterd rozsifuje povédomi o kreativnim centru
v oblasti studentl a vetejnosti. Diky striktnim definicim pro pouzivani loga lze
zamezit naslednym problémiim a znehodnoceni znacky.

5.2. Metodika tvorby vizualni identity pro Centrum kreativnich
prumysli a podnikani (dale CKPP)

Vytvoreni ndzvu a znacky kreativniho centra UPPER,

* stanoveni podminek a priorit kreativniho centra UPPER,
analyza jiz existujicich vizualnich stylti podobnych projekti,
tvorba vizualni identity a vytvofeni logo manuélu,

tvorba designu webove prezentace / kodovani webu,

navrh orienta¢niho systému do interiéru,

vyroba a instalace orientacniho systému.
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5.3. Vizualni styl UPPER

5.3.1. Logotyp, znacka

Vyvoj tvorby logotypu pro kreativni centrum bylo nutno pfizplsobit
postupnému vyvoji a zménam v oblasti ¢lenéni a pojmenovéani projektu.
V prvotni ¢asti se jednalo o koncepéni feSeni vizudlniho stylu pro vSechny casti
kreativniho centra. Jednalo se o Kreativni Zlin, ktery mél zahrnovat kreativni
centrum, inkubator, co-working, marketingovou laboratof, audiovizualni
centrum, galerii, design centrum, design shop a e-shop. Postupem c¢asu doslo
k samostatnému odlouCeni nazvu Kreativni Zlin, ¢imz vzniklo samostatné
Centrum kreativnich priimysli. Jeden z prvnich navrhl vizudlniho stylu tedy
zahrnoval koncepcni feSeni vSech vySe uvedenych Casti reprezentovanych jejich
uvodnim pismenem.

KREATIVN{ DESIGN
CENTRUM CENTRUM

COWORKING SHOP - E-SHOP

MARKETINGOVA  AUDIOVIZUALNI
LABORATOR CENTRUM

INKUBATOR GALERIE

Obr. 71: Geneze znacky CKPP UPPER

. Znacky, které si zvoli dobré jméno, zjisti, Ze maji za sebou polovinu prdce na
marketingu a brandingu. “ (Healey, 2008)

Na zaklad¢ analyzy a potieb Kreativniho centra ve Zliné vznikl nazev
UP ZLIN. Néazev vyjadioval rozvoj, vyvoj, akceleraci a v prekladu z anglického
vyznamu taktéz start-up. Tento nézev bylo mozno aplikovat na rizné
marketingové kampan¢ a slovni hiicky. Ptfikladem je slogan ,,UP TO YOU*.
Kwvli shodé tohoto anglického slova s ivodnimi pismeny Univerzity Palackého
v Olomouci doslo nasledné ke zméné nazvu. Vzhledem k tomu, Ze byla znacka
UP ZLIN v povédomi studenti i vefejnosti znama, vychazelo se pii tvorbé nové
znacky z jeji plivodni podoby. Na zdkladé dotaznikového vyzkumu byl vybran
z deseti moznosti nazev UPPER. Tento ndzev navazuje na vyznam ndzvu
ptvodniho s lehkou provokativni narazZkou na nucenou zménu. Novou znacku
UPPER je mozno vnimat diky jejimu vyznamu jako ,,vyssi®, ,lepSi®. Bylo tedy
zapotiebi vytvofit modularni logotyp, ktery bude schopny snést tyto postupné
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zmény a zaroven bude v ocich studenti i vefejnosti stale zapamatovatelny.

., Nemusite se ptdt fazoli v plechovce, co si mysli o etikete... Znacky, které se
dotykaji celych skupin obyvatelstva, potrebuji obecny souhlas. (Wolff Olins,
2005)

Zéavorky u logotypu vyjadiuji inkubaci a ochranu start-up projekta, ktere
v kreativnim centru plisobi. Vyznam anglického slova UPPER spole¢né s témito
zavorkami tedy vytvafi vyznam a funkci samotného kreativniho centra.

UP) - (UPPER

Obr: 72: Vyvoj znacky CKPP UPPER

5.3.2. Typografie

Samotny logotyp je tvofen znakovou sadou pisma Katarine od Eeského
designéra Tomase Brousila. Diky tomu je mozno logo vytvofit bez znalosti
grafickych programii kteroukoliv osobou vlastnici sadu tohoto pisma. Diky
rozsahlé znakové sad¢ pisma Katarine, obsahujici i znakovou sadu Expert, 1ze
aplikovat toto pismo 1 na webovou stranku nebo grafické prvky pro orientacni
a informacni systém v prostorech kreativniho centra. Pfi analyze vizualnich
styli je mozné vnimat podobné principy tvorby jednotného vizualniho stylu
za pomoci jiz hotového pisma. Jeden z vhodnych ptipadid je vizudlni styl
katalanské televize Beteve ktera pracuje s pismem PX Grotesk podobnym
zpusobem jako vizudlni styl UPPER. V pfipadé¢ Centra kreativnich primysla
a podnikani UPPER se jednalo spiSe o nutny zplisob operativniho feSeni tvorby
znacky. Vzhledem k slozitému vyvoji projektu, bylo nutné zvolit modularni
a ptizpusobivou formu tvorby vizudlniho stylu pravé za pomoci zvoleného
pisma Katarine.

V néavaznosti na toto pismo byla zahdjena tvorba originalniho univerzitniho
pisma od druhého roc¢niku Ateliéru grafického designu pod vedenim
M. A. Lenky Baronové. Vysledné pismo mélo mit potencial pro nahradu
aktualné¢ pouzivaného pisma Katarine. Vzhledem k nedostatecné formé
zpracovani a celkové slozitosti realizace autorského pisma v potfebném rozsahu,
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se projekt nedokoncil.

—

Obr. 73: Spoluprace na tvorbé autorského pisma

5.3.3. Barva

U vizudlnich styli zkoumanych kreativnich center bylo mozné vnimat
rizny vybér barev na zakladé odliSnych divodia. U vétSiny kreativnich center
byla zvolena barva Cernd, ptipadné Cerna s akcenty jiné¢ barvy. Napt kreativni
centrum Allto zvolilo barvu logotypu a dalSich prvkti na zdkladé¢ vazby na
univerzitu, kde sidli. Stejné tak pii tvorbé znacky UPPER bylo podminkou
pouzit stejnou barevnost, kterd je aplikovana na znacku Fakulty multimedialnich
komunikaci, tedy Cervenou. Vizudlni styl UPPER tedy pracuje s vyraznymi
akcenty a kontrasty Cervené, Cerné a bilé barvy spolecné¢ s dominantni
typografii. Cervend barva se tak stala jednim z hlavnich nositelti jednotného
vizualniho stylu vzhledem castému inverznimu pouziti bilych grafickych prvka
na Cervené ploSe. V oficialni komunikaci se pouziva tedy znacka v inverzi bilé
varianté na ¢erveném pozadi, vyjimkou jsou aplikace v neformalni komunikaci
jako postery a prispévky socidlnich siti, U vSech dalSich formalnich tiskovin
jako hlavickové papiry, vizitky, obalky apod. je nutné vzdy pouzit v pozadi
logotypu Cervenou barvu.
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5.3.4. Manual jednotné vizualni identity

V souvislosti s tvorbou jednotné vizudalni identity pro projekt UPPER byl
vypracovan manudl jednotného vizualniho stylu. Tento manuél definuje pravidla
pro pouzivani logotypu, znaCky, pisma a dalSich prvkd zamezujicich
znehodnoceni znacky. Manudl slouzi jako voditko pro praci se znackou napfi¢
vSemi digitdlnimi 1 tiskovymi aplikacemi. Manudl déale obsahuje odkaz
na aktualni verzi manualu a sdilenou online slozku se vSemi dostupnymi
elektronickymi podklady pro uziti znacky 1 tisk vSech propagacnich materiali.

wee v v

(U PP E R) i oborfmk.utb.cz

(UPPER) @ mkubc

Obr. 74: Manudl jednotného vizualniho stylu UPPER

5.3.5. Vizualmi styl CKPP

Vzhledem k tomu, Ze se jedna o znacku dlouhodobého charakteru, bylo
nutné vychéazet z jednoduché a srozumitelné konstrukéni formy zpracovani
logotypu na zaklad¢ cilové skupiny wuzivateld. Znacka je tedy tvofena
typografickou formou, tedy logotypem. Jako doprovodny graficky prvek byl
zvolen symbol Sipky smétujici vzhiiru ohraniené kulatymi zavorkami. Tento
symbol neni soucasti jednotného loga, ale slouzi jako sekundarni prvek, proto se
jedna o dva nezavislé elementy: logotyp UPPER a symbol Sipky. Zpiisob
umisténi téchto dvou elementli je dulezité aplikovat pokud mozZzno v jejich
bezprosttedni blizkosti na formatu tiskovin a pfedmétti nebo v online aplikacich.
Oproti symbolu je mozné pouzit logotyp vzdy samostatné. V piipadé
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samostatného umisténi symbolu je vzdy nutné umistit v jeho blizkosti logotyp
UPPER spole¢né se znackou fakulty. Vizuélni styl je tvofen, jak uz bylo vyse
zminéno, pismem Katarine. Jako korporatni barevnost celého vizualniho stylu
byla zvolena Cervena barva Fakulty multimedidlnich komunikaci Univerzity
TomaSe Bati ve Zlin€. Jelikoz se jedna o univerzitni projekt, je nutné vzdy
umistit v oficialni komunikaci vedle znacky UPPER plnou nebo zkracenou
variantu znacky Fakulty multimediadlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati
ve Zling.

V Mésts, dne 1.dubna 2014
rem ipsur sectetuer adipiscing elit, sed di
d agn: t vol i
uis nos ullamc it lobortis nis! ut ali

Obr. 75: Aplikace vizualniho stylu na firemni tiskoviny

Dominantnim nositelem vizudlniho stylu je pismo Katarine aplikované
do hticky slov a grafickych symboli obsazenych ve znakové sad¢ Katarine
Expert. Pravé kombinace typografie, symbolil, barvy a neformalni hiicky slov,
je vytvorena signifikantni a zapamatovatelna tvar znacky UPPER. Pokud ma
znacka 1 naddle fungovat v jiZ nastaveném duchu, je nutné dodrzet pravidla
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jasné definovand manualem jednotného vizualniho stylu. Castym piikladem jsou
zkoumané vizudlni styly kreativnich center, které nedodrzely vizualni jednotu,
a kvili konkrétni tvlir¢i invenci jednotliveil doslo k naruSeni nastavené vizualni
jednoty. Neni nutné se vzdy ptisné¢ drzet stanovenych mantinelii bez vlastni
invence, ale je vzdy nutné z téchto mantinell s vlastni invenci striktné vychazet.
Jenom diky tomu dojde ke kontinualnimu budovani znacky, kterda ma potencial
fungovat do dalSich let. Jednoduchou modularitu vizudlniho stylu lze hravym
zpusobem aplikovat na vSechny zminéné tiskoviny, propagaéni predméty
v online komunikaci a interiéru kreativniho centra.

V ramci navrhu byly realizovany kompletni firemni tiskoviny pro interni
a externi komunikaci, zakladaci sloZky, brozury a letadky, Sablona a sada postert,
tiskoviny pro interni komunikaci s ndjemci, formalni i neformalni sada oblecent,
rollupy, vlajky, propagacni predméty, exteriérovy pilon, orientani systém
a grafické prvky do interiéru, webova prezentace a design socialnich siti.
Na nasledujicich stranach je vyobrazena ukazka vySe zminénych aplikaci.
V ptiloze této disertatni prace je pfilozen zminény manudl jednotného
vizualniho stylu s podrobngjSimi parametry pro manipulaci a uziti jednotného
vizudlniho stylu Centra kreativnich pramysli a podnikani UPPER.

Obr. 75: Aplikace vizualniho stylu na vizitky
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Obr. 76: Aplikace vizudlniho stylu na letdk

(UPPER) s

(UPPER)

Obr. 77: Aplikace vizualniho stylu na zakladaci slozku
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Proé vznikl
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Fakulta multimedisinich komunikaci.

~ Sdruzuje a vytvafi neformini komunitu idi
predevsim 2 reatnich primysld a podiéni
= Vede kvnitfimu i vngjsimu networkingu.
~ Zprostredkovava individusini poradenstyia
mentorstyi podle potfeb.

- Z ‘setkvani se Spickovymi odborniky
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ity worksbopy.
~ Spalupracuje s nékterymi fakultami UTB,

1 vplinutbcz

Obr. 79: Aplikace vizualniho stylu na broZuru
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Obr. 80: Aplikace vizudlniho stylu na letdk

Obr. 81: Aplikace vizudlniho stylu na letak
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Obr. 82: Aplikace vizudlniho stylu na sadu plakatii

o

Co je Centrum

e Vznik Centra ;
kreativnich B kreativnich
pramysla pfi FMK pramysli (UPPER)
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Obr. 83: Aplikace vizualniho stylu na broZuru
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Obr. 84: Aplikace vizudlniho stylu na PF prani

i %
(UPPER)
Den ™

Centrum

kreativnich pramysla
a podnikani

Obr. 85: Aplikace vizuadlniho stylu na plakat
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Obr. 86: Aplikace vizuadlniho stylu na plakat
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Obr. 87: Aplikace vizudlniho stylu na plakat

Obr. 88: Aplikace vizudlniho stylu na viajky
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Obr. 89: Aplikace vizuadlniho stylu na hrnky

(UPPER) (UPPER)

Centrum
kreativnich primysli
a podnikani

seminare Centrum

workshopy kreativnich
poradenstvi pramysli
pro a podnikani
startupy

Obr. 90: Aplikace vizualniho stylu na sadu rollupii
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Obr. 92: Aplikace vizudlniho stylu na tasku
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Obr. 93: Aplikace vizuadlniho stylu na tricko

Obr. 94: Aplikace vizualniho stylu na mikinu
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Obr. 95: Aplikace vizualniho stylu na oznaceni osobniho automobilu
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\

Obr. 96: Aplikace vizualniho stylu na nafukovaci balonky
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5.3.6. Animace

Vizuélni styl pocCitd i s prostorovym zpracovanim symbolu a motion design
animacemi znacky UPPER. Tyto animace a 3D efekty jsou uréeny pro uvod
videi, ptispevky socialnich siti a dalsi audio a video prezentace.

Obr. 97: Aplikace vizualniho stylu v motion grafice
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Obr. 98: Aplikace vizuadlniho stylu v 3D motion grafice

5.3.7. Webova stranka CKP

Web kreativniho centra slouzi jako hlavni informacni kanal pro studenty
univerzity 1 vefejnost. Je zde moZno nalézt informace o aktudlnim déni
v kreativnim centru, informace o nabizenych prostordch a informace
o nadchazejicich udalostech. Vizualni podoba webu koresponduje s jednotnym
vizuadlnim stylem a zajist'uje tak jednotu a soulad s ostatnimi grafickymi prvky.
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Obr. 99: Webova prezentace, desktop verze

Spolu s verzi pro desktop byla navrzena i responzivni varianta pro mobilni
zafizeni. Diky ni je moZné piehledné prohlizet obsah webu z tabletu
¢1 mobilniho telefonu.

7 55X eeeel T-Mobie CZ = 2141 7555 eeeee T-Mcbie CZ = 2140 7 54xE
c Upper Wt c2

(UPPER)WM = | — (UPPER) B
CO \]E A CO CLENOVE SPACE

UDALOSTI

NABIZI

(UP) ZLIN
PROSTO RY

NABIZIME

DRGNS

(UPPER) - Centrum kre

Obr. 100: Webova prezentace, mobilni verze
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Webova stranka kreativniho centra je rozdélend do sedmi sekci: hlavni
strana, UPPER, prostory, ¢lenové, udalosti, blog a kontakt. Struktura webu byla
feSena na zékladné potieb a pozadavkl kreativniho centra a jeho ¢lenti.

Hlavni strana slouzi jako rozcestnik do jednotlivych sekci webu. Jednotlivé
¢asti uvodni strany obsahuji stru¢ny piehled informaci o samotném projektu,
moznosti prondjmu kancelari a prostor, nadchazejicich udélostech, aktualnim
déni, referenci ¢lent, rychlého kontaktu a ptispévkil ze socidlnich siti.

5.3.8. Facebook CKPP

Jeden z dalSich propagacnich a informacnich kanalG je socidlni sit’
Facebook. V souvislosti se spusténim webové stranky CKPP byla spusténa
Facebookova stranka informujici ptisluSnou cilovou skupinu o aktudlnim déni
v kreativnim centru. Vizudlni podoba nejen uvodnich obrazkl, ale i vSech
ostatnich ptispévkil, navazuje na jednotny vizualni styl.

000 < Em] = & facebook.com ¢ o

Stranka Zpravy Upozornéni g Prehledy Nastroje pro zvefejfiovani Nastaveni Népovéda ~

UPPER

@upzlin

Hlavni strdnka o L _ upper.ut,b‘cz
Informace > —— ATELIER O~ &

Fotky ik Tosemilibi 3\ Sledovat & Sdilet -

Hodnoceni
Komunitni organizace v Zlin
5.0 Y % % % % - Otevieno

To se mi lib

Videa

Udalosti m - « Q Hledat pfispévky na této strance
Prispavky "'—r 4 s g

Tipy pro strank Zobrazit vEechny
SluZby Sdilet fotku nebo Propagovat firmu Umoznit lidem vdm  Dostévat zpravy 4 v

video zavolat
Obchod

Zkuste zvefejnit kratké video
de2E o Chat (91)

Obr. 101: Aplikace vizualniho stylu na grafiku socialnich siti
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5.3.9. Instagram CKP

Dalsi socialni siti ur€enou pro propagaci a budovani znacky UPPER
je Instagram. Zde umisténé obrazové piispévky zobrazuji interiér UPPERu nebo
dalsi tematické fotografie z ptrednaSek ¢i fungovani zde plsobicich firem.
Aplikovany vizudlni styl respektuje pravidla umistnéni symbolu a logotypu
v zahlavi profilu Uc¢tu. Filtrace a barevné provedeni obrazového obsahu také
podléhaji pravidliim a firemni identité kreativniho centra.

CLENOVE

UDALOST! |

BLOG §

O ey KONTAKT
(’; UPPER

@ soukromy ateliér pro 1-3 osoby.
o rozloha15-20 m2
****** @ pracovnistil + zidle

= vifi

B8 7dnivtydnu /800 - 2200h

) W P S

Obr. 102: Aplikace vizualniho stylu na grafiku socialnich siti

5.3.10. Orientacni systém pro budovu Ul1

V ndvaznosti na definovand pravidla jednotného vizudlniho stylu byl
vypracovan informacni a orientacni systém pro budovu Ull ve Zlin¢, kde
UPPER sidli. Tento orienta¢ni systém je tvofen stejné jako ostatni Casti
jednoduchou a ¢itelnou typografii. Interiér je ladén do bilé¢ barvy vcéetné vSech
stétn a dvefi. Z tohoto divodu byla pouzita Cerveno-Cernd infografika
pro zajisténi vyrazného kontrastu a Citelnosti zde umisténych informaci.

V prostoru kreativniho centra se nachéazi sedm oddé€lenych ateliéra, které
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bylo nutno vyrazné odlisit. U péti z téchto ateliéra byly pouzity posuvné dvere,
které¢ bylo mozno kreativné¢ vyuzit. Z ¢isla ve Ctverci umisténém na téchto
dvetich vychazi pruh o stejné vysSce, ktery pokracuje ke konci drdhy téchto
posuvnych dvefi. Pfi otevieni posunu dveti do bo¢ni strany dojde k zakryti
tohoto Cern¢ho pasu. Vzhledem k tomu, Ze v pfevdzné vétSiné piipadli nejsou
tyto dvete ve stejné pozici, vytvaii tento efekt hravy a neformélni dojem.

Hlavni koridor centralni chodby je opatfen informacnim polepem na
podlaze. Tato grafika informuje navstévnika o rozloZzeni a umisténi vSech
dilezitych ¢asti kreativniho centra. Pfi pohybu v prostoru je tak moZno
piehledné dohledat pfislusny ateliér, co-working nebo chillout zoénu. Ostatni
Casti orientaniho systému informuji o tom, co se nachazi v pfislusnych
mistnostech. Dal§im grafickym prvkem interiéru je magnetické sténa navazujici
svym obdélnikovym tvarem na jiz zminéné pasy na dvefich. Tyto magnetické
plochy je mozné vyuzit pro uchyceni tiskovin, nebo je na n€ mozZné i psat.

Diilezitym parametrem byl rozpocet na celkovou realizaci informaéni
grafiky. Z toho diivodu byla zvolena interiérovd samolepici folie jak na stény,
dvere, tak na podlahy a prosklené Casti. Grafika byla rozvrzena tak, aby pfi
findlnim vyfezu na plotru nezbyl témét zddny odpad a vse bylo pokud mozno co
nejméné finanéné narocné.

Obr. 103: Aplikace vizualniho stylu na do interiérového znaceni, dvere
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Obr. 104: Aplikace vizualniho stylu na do interiérového znaceni, dvere
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Obr. 105: Aplikace vizudlniho stylu na do interiérového znaceni, dvere

—— ~m — = - = S —

Obr. 106: Aplikace vizudlniho stylu na do interiérového znaceni, chodba
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Obr. 108: Aplikace vizudlniho stylu na do interiérového znaceni, ateliéry
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Obr. 110: Aplikace vizudlniho stylu na do interiéroveho znaceni, co-working
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Obr. 112: Aplikace vizuadlniho stylu na do interierového znaceni, kuchynka
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Obr. 114: Aplikace vizudlniho stylu na do interiérového znaceni, vchod
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Obr. 115: Aplikace vizudlniho stylu na do interiérového znaceni, co-working

Obr. 116: Aplikace vizudlniho stylu na do interiérového znaceni, kancelar
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Obr. 118: Aplikace vizudlniho stylu na do interiérového znaceni, meeting room
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Obr. 119: Aplikace vizuadlniho stylu na do interiérového znaceni, vychod
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Obr. 120: Aplikace vizualniho stylu na do interiérového znaceni, dvere
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6. PRINOS PRACE PRO VEDU A PRAXI

Diivodem pro¢ vznikla tato disertaéni prace bylo realizovani realného
projektu Centra kreativnich priimysld a podnikdni UPPER. Pted 7 lety jsme
vnimali absenci néceho takového jako je kreativni centrum pro zacinajici
podnikatele a kreativce a rozhodli jsme se spoleéné s MgA Lucii Plevovou
a MgA Veronikou Zeleznikovou pod vedenim doc. MgA. Jany Janikové, ArtD.
realizovat vlastni kreativni centrum ve Zlin€é. M¢sta jako Zlin potfebuji zazemi
pro tvorbu a realizaci lidi, ktefi maji tendenci se nasledné sdruzovat a vytvaret
tak dlouhodobou komunitu potifebnou pro udrzitelnost mladych lidi ve méste.
Hlavnim pfinosem disertacni prace je analyza a ndsledné vyhodnoceni vhodnych
parametrli pro realizaci redlného projektu kreativniho centra. Soucasti vysledkl
vyzkumu a mapovani je osmi-dilny dokument zachycujici atmosféru
a podminky téchto dobife prosperujicich kreativnich center Evropy. Tyto
dokument spolecné s touto disertacni praci jsou vhodnou inspiraci pro podobné
projekty v ramci Ceské republiky i zahraniéi.

Na zaklad¢ vyzkumné casti disertacni prace byly vyhodnoceny parametry
pro tvorbu znacky a jeji aplikovani do redlného prostiedi. Znacka spole¢né
s vizualnim stylem, navrhem interiéru, webovou strankou, a dalSimi vizudlng-
marketingovymi aplikacemi, vytvaii kreativnimu centru UPPER signifikantni
tvar, coz se odrdzi na tom jak toto kreativni centrum funguje dnes.
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7. ZAVER

Diky mapovani vizudlni komunikace a prostfedi kreativnich center Evropy
bylo mozné analyzovat a porovnat uroven zde aplikovanych vizudlnich stylt
v souvislosti s moZnostmi a potenciadlem dané instituce. Je nutné poznamenat, zZe
vSechna kreativni centra funguji dobfe a u Zadného z nich nedochazelo
k vyznamnym existen¢nim problémim. Tim je mozné fici, Ze pro tyto centra
neni uroven feSeni jednotného vizudlniho stylu a celkové komunikace az tak
podstatnd. U kreativnich center s 1épe feSenym vizualnim stylem bylo ale mozné
vnimat vyS$i profesionalitu v oblasti nabizenych sluzeb a privetivejsi prostiedi
pro zde pilisobici ndjemce a zaméstnance. To mélo za disledek S§irsi spektrum
zde pusobicich projektl a kreativel a také SirSi spolupraci s externimi firmami
a partnery. Dalsi vyhodou v souvislosti s komplexnéji feSenym vizualnim stylem
byla jeho aplikace do interiéru a orientacniho znaceni. Zejména u rozsahlejSich
objekti méla absence tohoto znaeni negativni vliv na celkovou orientaci
a pohyb uvniti budov.

Disledné zpracovana vizudlni komunikace nov€ vzniklych kreativnich
center miize tedy napomoci jejich rozvoji a povédomi pro budouci fungovani.
Z vyzkumu je patrné, Ze je podstatna i atraktivita lokality, kde kreativni centra
plusobi. Pravé tato centra mnohdy postradala komplexni feSeni celkového CI
a spiSe se opirala v jejich komunikaci o historickou polohu a tuc¢el pivodniho
vyznamu objektd a okolniho prostiedi. Tyto poznatky jsou dulezité
pro stanoveni strategie Centra kreativnich primyslid a podnikani UPPER.
Lokalita umisténi kreativniho centra UPPER byla v pribéhu realizace stéle
nejasnd a nebylo mozné se opfit o konkrétni historicky objekt ¢i lokalitu. Dalsi
nevyhodou pfti tvorbé€ jednotného vizualni stylu byla i zména ndzvu zpisobenou
nejasnou situaci v pocatecni fazi realizace kreativniho centra. VSechny tyto
poznatky vedly k moduldrnimu vizualnimu stylu, ktery musel unést tyto
postupné vyvojové zmény.

Na zéklad¢ vyzkumu a mapovani sedmnacti kreativnich center Evropy byla
vytvofena jednotna vizudlni identita Centra kreativnich primysli a podnikani
UPPER ve Zlin¢, kterd vychéazi pravé ze zde ziskanych pozitivnich
a negativnich zkuSenosti. Vzhledem k pomérné slozitému vyvoji realizace
kreativniho centra bylo nutné pracovat s vizualnimi prvky, které bude mozné
pfizplsobit jiz zminénému vyvoji a postupnym zménam, coz se odrazilo
na tom, jak vizudlni styl UPPER vypadd v soucasné dobg&. Vzhledem
k zrekonstruovanému interiéru 1. patra budovy Ul3, kde kreativni centrum
pusobi, bylo mozné hravym zplisobem aplikovat informacni a orientacni systém,
ktery orientuje ndjemce i1 navstévniky v prostorech kreativniho centra. V ramci
celkové komunikace byla vytvofena i webova prezentace, Sablona tiskovin
pro zde porddané udalosti a Sablona pfispévkii na socidlnich sitich.
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VSechny vySe uvedené aplikace a pravidla uziti znacky popisuje manudl
jednotného vizudlniho stylu, ktery slouzi jako voditko pro dodrzeni vizualni
jednoty znacky Centra kreativnich primysli a podnikdni UPPER. Pro dobré
fungovani kreativniho centra je dilezitd komplexni vizualni komunikace
aplikovand v off-line 1 online propagaci. Dodrzenim vizualni jednoty
a definovanych pravidel je mozné vytvorit zapamatovatelnou a fungujici
znacku, kterd bude mit pozitivni vliv nejen na cilovou skupinu, ale i na interni
prostiedi a zaméstnance Centra kreativnich priimysli a podnikani UPPER.
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