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ABSTRAKT

Prace zaznamenava vyvoj a zpisoby propagace spolecnosti Bata s okrajovym zaméfenim
na souvisejici historické udalosti, které je potieba brat v potaz, pfi snaze pochopit smysl

vyvoje a prezentace spolecnosti.

Klic¢ova slova: Bata, reklama, propagace, historie, vyvoj, plakatova tvorba, tiSténa rekla-

ma, logotyp, vizualni styl, organizace prodeje, zptisoby a pravidla propagace

ABSTRACT

The work records the evolution and advertising methods of Bata’s company within the
restrictions placed by the historical circumstances, which are necessary to know in order to

understand the company’s present day presentation and development.

Keywords: Bat’a, advertising, propagation, history, development, poster, logo, corporate

design, sales organisation, methods and rules of advertising



Za podil na vysledku mé praktické bakalaiské prace, ochotu a odbornou pomoc s feSenim
krizovych situaci, dékuji panu Rostislavu Illkovi. Za podporu a poskytnuti zdrojovych in-

formaci dékuji panu Stroblikovi z Moravského zemského archivu.

»Moje prace ma jeden ucel, sluzbu zivotu* Tomas Bat’a
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UVOD

Historie propagace spolec¢nosti Bata a jeji celkovy rozvoj byl velkym pfinosem pro
spole¢nost. Analyzuji nejen metody, postupy a zvyklosti zpracovani reklamy, ale
také historické udalosti tykajici se vyvoje spolecnosti. Zaznamenané tdaje jsem Cer-
pala pievazné ze Zemského archivu mésta Zlina a internetu, kde diky Nadaci Toma-

Se Bati je nabidnut nezmérny zdroj informaci.

Prace se déli do tfi obdobi, ktera charakterizuji posloupnost vyvoje nejen Batovi
spole€nosti, ale predevsim jeho propagace. VSe je spjato s kulturné - historickymi

zménami, kterymi spole¢nost té doby prochazela.

V prvni fazi jde o ptiblizné zmapovani vzniku a okolnosti, které umoznily rozvoj
Bat'ovi spole¢nosti. Analyzuji také historicky vyvoj reklamy obecné se zaméfenim
na firmu T. A. Bata. Sleduji poc¢ate¢ni uZiti logotypu, plakatové a inzertni tvorby

jejich dalsi rozvoj a technologie zpracovani.

Druha ¢ast je vénovana velkému obdobi vzestupu spolecnosti, ale také dramatickym
okamzikiim. Popisuji zasadni historické zvraty, které nezmérnou meérou zasahly do
dalsich vyvojovych let firmy. Tato faze sleduje také zasadni zmény v reklamni a pro-

pagacni sféte, které jsou vizualné dolozeny.

Tteti obdobi se zaméfuje na obnoveni spolecnosti po padu Zelezné opony a jeji reali-
zaci nejen na Ceském trhu. Uplatnéni a rozvoj spoleCnosti v zahraniéi, pokracujici
tendence v podnikdni socidlnich aktivit. Nabizim ptehled diilezitych vystav a mezni-
ki v modernim obdobi, spojené se soucasnym nahledem na firmu Bat’a. Pfedkladam
nahled nejen plakat z doby expanze do zahranici, ale také dob doméciho socialistic-
kého upadku. Soucasny vyvoj a podoby vizualniho stylu, ktery je rozsifen zejména

v Ceské republice uzavira kapitolu.

Cela studie se vaze k praktické c¢asti, kterou byl vizudlni styl mezindrodni modni
soutéze mladych tvlrc odévu a obuvi, kde spolecnost Bat’a vystupuje jako generalni
partner. Vzhledem k tomu bylo nutno prostudovat si reklamni minulost i soucasnost

a snazit se poucit z jejiho vyvoje.
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I. TEORETICKA CAST
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1 1876 — 1929 VZNIK A ROZVOJ BATOVI SPOLECNOSTI

Ve Zling€ dne 3. dubna 1876 se do Sevcovské rodiny Antoninu Bat'ovi a Ann€ Mina-
fikové-BartoSové narodil Tomdas Bata, ktery roku 1894 s bratrem Antoninem a

sestrou Annou zakladaji ve Zlin¢ vlastni Sevcovskou firmu.

Pocatky byly velmi té¢zké a nejednou hrozil firmé upadek. Tehdejsim vyrobnim artik-
lem byli platéné stievice tzv. ,,Batovky®, které se vyvazeli do celého Rakouska, pte-

devs$im do Vidné.

S prvnimi obuvnickymi stroji se Tomas Bata seznamuje v Némecku. Posléze roku

1897 zacina s mechanizaci vyroby i u nas.

V roce 1904 odjizdi se tfemi délniky na svou prvni cestu do Ameriky, aby studoval
strojovou vyrobu obuvi. Pracuje v Lynnu stfedisku obuvnického primyslu jako d¢l-
nik. Po névratu roku 1905 zavadi prvni dvousménny provoz a zakladda prodejni odd¢-

leni firmy Bata.
Kdyz roku 1908 umira bratr Antonin, vedeni firmy se oficidlné ujima Tomas Bat’a.

Dalsi rok spole¢nost zaznamenava velky vzestup, zakladaji se prodejni agentury a

denné se vyrobi cca 3400 pard. 1911 se vydava na svou dalsi cestu do USA.

Roku 1914 pfichazi prvni svétova valka. Zasluhou Tomase se podatilo dostat objed-
navku vojenské obuvi, kterou vyrabély zlinské zavody po celou dobu valky. Béhem
tohoto obdobi se zalozili ¢tyfi strojirny, jejichz vybaveni nebylo vyuzitelné pro vy-
robu civilni obuvi. Po valce byl trh zcela vycerpan. Tomas Bat’a, ktery zatim urych-
len¢ zménil vyrobu, chtél pokracovat ve své predvalecné cenové politice. Nenalezl

vSak u obchodniki pochopeni.

1919 podnika jiz tieti cestu do Ameriky a seznamuje se zde s Henrim Fordem, coz
byl zlomovy okamzik pro dals§i rozvoj Batovych zavodi. Po navratu zaklada 50
vlastnich prodejen. V roce 1922 za velké primyslové a valutové krize, provedl radi-
kalni ¢in, ktery mu ziskal sympatie vetejnosti. SniZil cenu obuvi v jednom dni o
50%. Diky tomu velmi rychle rozprodal nehybné sklady, snizil rezie a udrzel tak
vyrobu na celé vysi. ,,Nerozhoduje schopnost vyrobit, ale vyrobit pfesné to a hlavné

ptesné tolik, co jsme schopni prodat. Tomas Bat’a
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O pét let pozdéji roku 1925 zaklada Batovu Skolu prace a odjizdi na obchodni cesty
po Indii, kterd se pozdé&ji stane velmi vyznamnym meznikem. V tomto obdobi fungu-

je jiz 563 prodejen po CSR.
1926 je polozen zakladni kdmen Bat'ovi nemocnice.

Roku 1929 dochazi krachem na burze v USA ke svétové hospodarské krizi a je ote-
vien Batlv dim sluzeb v Praze. Dokonceno je i letist¢ v Batoveé (Otrokovicich).
Firemni vyroba expanduje do zahranici. Zakladaji se vyrobni podniky v Némecku,

Anglii, Francii, Jugoslavii, Polsku, gvSIcarsku, Holandsku, Indii a USA.

1.1 Obecna historie reklamy

Propagacni ¢innost je spojena s vyrobni ¢innosti od pradavna. Jakmile ¢lovek doka-
zal vyrobit vic, nez byl schopen spotiebovat, snazil se nadbytek své produkce sménit.
Aby o sob€ obchodnici vzajemné védéli, musela vzniknout snad nejstarsi reklamni
ginnost tzv. vyvolavadi, ktefi v obdobi Egypta, Recka a Rima oznamovali co, kdy a
kde se bude konat, kdy piijedou kupecké lod¢ a jaké zbozZi dovezou a dalsi informace
tykajici se kulturniho Zivota obyvatelstva. Vyvolavaci existuji dodnes. Jsou jimi

napi. kameloti.

Z pocatku bylo nabidkou piedevSim samotné zbozi a jeho vlastnosti jako vzhled,
ving, lesk atd. Pozdé&ji se ptechazi ke zhotovovani vyvésnych §titd, kde obchodnici
nejprve vyveSovali originaly produkti, pozdé€ji jejich dievéné, plechové, hlinéné
nebo kamenné napodobeniny. Jiz z 1. stoleti n.l. jsou zachovany obchodni znaky

vyrobeny z plechu nebo ktize.

S odeznivanim antické doby a ptichodu sttedovékého mysleni, odeznéla i gramotnost

vétsSiny obyvatelstva, zejména v Evropé.

Do stfedoveéku byla hlavni skupinou reklamnich prosttedkt zvukova reklama. Ob-
rovsky rozmach reklamnich prostiedkli pak nastal po roce 1450 v souvislosti s vyna-

lezenim knihtisku Guttenbergem.

Reklama dale zaznamenala novy rozvoj az v 18. stoleti, kdy se obsah vyvésnich stitt
nanaSel pifimo na fasddy obchodnich jednotek. Objevovaly se rizné napisy podél
obchodnich cest, vyryté do stén nebo psané Stétcem na omitku domi. Pozdé&ji se tyto

napisy umist'ovaly na zvlastnich plochach a sloupech, népisy se staly uménim ulice.
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Prudky rozvoj reklamy a propagace nastal s rozvojem kapitalismu. Stejné jak rostly
vyvozni snahy a z4jmy podnikatelli, rozsifila se propagacni ¢innost z vnitrostatnich
méfitek i do zahrani¢i. V 19. stoleti se zacala reklama oddélovat od obchodu a mu-
Zeme pozorovat jeji samostatny vyvoj. Zprvu to bylo piisobeni Evropy na zdmoii,
pozd¢ji se vSak Spojené staty staly ohniskem reklamy a sluzeb s ni spojenych.
Prvni reklamni agentura vznikla v Anglii roku 1800, v USA roku 1840 a v CSR v
roce 1927.

1.2 Pocatecni rozvoj Bat’ovi reklamy

Na pocatku 20. stoleti souvisi rozvoj reklamy s cestami do USA. V podani Tomase
Bati byla reklama chapéna jako soucast celkového ptistupu k zdkaznikovi. Batovska
reklama se vyvijela postupné a jeji tviirci se bud’ inspirovali u konkurence nebo na-
vazali na ¢innost svych pfedchiidcti. Rokem 1907 se zacina prvné reklama produko-

vat cilené ve vétsim métitku. Jméno si firma buduje pomoci vyhradnich prodejcti.

Kolem roku 1912 zacinaji série prvni barevné reklamy, ur¢ené pro obchodni zastup-
ce. Zlom pro reklamni rozvoj spole¢nosti nadchazi v obdobi zakladani vlastnich pro-
dejnich obchodi a jejich rozsifovani.

Pti feSeni pocateCnich potizi se zasobovanim, které nastaly vlivem zptisobu prodeje
(mnozstvi druhti a velikosti znemoznovalo prehled ve sklad€ a tim ztéZovalo obsluhu
zakaznika), byl nucen nastolit potadek formou vykazi, ve kterych byl kazdy tyden
popsan sklad prodejen. Tyto vykazy se staly zdkladem Batova prodeje a umoznily
rozvoj prodejen. Aby zajistil rychlé a bezpecné provadéni zmén v téchto vykazech,
poftidil tiskaci stroje, na kterych se tyto vykazy denné tiskly. Prvni tiskatské lisy daly
vznik Batové tiskarné€, ve které byl také pozdégji tistén zavodni Casopis ,,Sdéleni za-

dn 66

méstnanct firmy T. A. Bata® a vétSina dalsi tiS§téné firemni vizualni prezentace.
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Ve Zliné dne 27. bfezna 1926. 13. &islo.

SDELE-;I-I'—@

zaméstnancit fy. T. & A. Bafa
Tydenlk vychazejicl v bot
L3S

e ooy i, & A -afs taime mas &gl s wal, — Bod i rednisine v Smsemsku 8 posdos. ) &e, de oy 30 K.

Uspdina neddle pro S. K. Bafa.
5. K.Bafa Ziin 1. T.o c.Slov.Slavial.

§.K.Bata Ziind. .—f. 5.K.Uh.Brod 1.
S. K. Bafa zuu—: “z . MoleSov hizend) | ’ =N , Ze svéta. l =N l

| Ned éle Obéd: ZasmaZend polévka fazolovd,
vepfovd peéenéd, zell a knedlik K& 2—.
VeleFe: Polévka, vuffovy guld$ a chiéb
Ke r50.

Obr. 1. Vytisk casopisu sdéleni z roku 1926

Obecné byla reklama u nas az do roku 1926 po technické strance na nizké urovni a
prezivala jesté pod rakouskym vlivem. V letech 1926 — 27 byla v CSR organizovana
prvni soutéz vykladnich skiini. Hlavnim cilem bylo propagovat svétlo a jeho ucelné
vyuziti. Od toho data zaznamenavame prvni svételnou reklamu u nas. Tento okamzik
je spojen také se vznikem Bat'ova ¢asopisu ,,Aranzér*, ktery informuje o novinkach a
mddnich stylech v aranzovani vyloh obchodnich domti. Roku 1927 se stal meznikem
ve vyvoji Ceskoslovenské reklamy - byl zalozen Reklamni klub REKLUB se sidlem
v Praze. Zabyval se vydavanim odborné literatury a jeho pfi¢inénim se reklama stala

1 u¢ebnim predmétem na nékterych stiednich i vysokych skolach.

,, Jen pasobenim pravdivych a upfimné minénych slov mizeme vzkli¢it v dusich,

jimz reklamu adresujeme, kvét divéry [3]

Z vyzkumné védeckého hlediska se reklamou zabyval Poradensky sbor pro otdzky
reklamni pii Ustavu lidské prace v Praze. V reklam& se u nas za¢inal prosazovat

americky vliv.

Nejznamé;jsi reklamou z povaleéného obdobi, byly plakaty z roku 1922, které ozna-
movaly obdobi rdzného obchodniho tahu sniZeni cen na polovinu v rdmci kampané
,Na§ zdkaznik - nd§ pan* a zavedeni tzv. ,,Batovskych cen®, tj. cen, které konci de-

vitkou.

13
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1.2.1 Pouzivané logotypy do roku 1929

Vzhledem k pfevladani ru¢ni torby a k technologickym postupim té doby, nebylo
jesté zcela mozné dodrzet ustidlenou podobu loga, proto mizeme pozorovat
v kratkém obdobi hned nékolik obménénych variant..Diky tomu miZeme také za-

znamenat postupny vznik jednotného firemniho vizudlniho stylu.

Obr. 4. Nejstarsi dochovany logotyp z roku 1911

Baafan [l

Obr. 5. a 6. Loga pouzivané v roce 1922

JOala® gaasan

Obr. 7. a 8. Loga ze, Zpravodaje” 1923 a 1925
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Obr. 9. a 10. Tovarni znacka z roku 1922 a jeji re-design z roku 1941

(4

Znacka je slozena z péti kruht, nichz nejsilngj$i je umistén vné a nejslabsi uvniti.

Uprostied nich je stylizovana polobotka se jménem Bat’a.

1.2.2 Plakatova a inzertni tvorba do roku 1929

Firma Bata uziva cilen¢ reklamu ve vétsim métitku az po roce 1907. Pomoci ob-
chodnich zastupct si spole¢nost budovala vlastni obchodni sit’. Kazdy z obchodu byl
oznacen vyveésnym Stitem s logem firmy Bata. Celkova propagace spolecnosti je
v predvalecném obdobi zcela v rukou vyhradnich prodejci. Kdyz se kolem roku
1912 zacinaji zavadét prvni barevné tisky, reklama a predevs§im plakatova a inzertni

tvorba nabird novych meéftitek.

Tomas Bata si vytvoril svilj osobity styl. Daval pfednost jednoduchosti, stru¢nosti a
pusobivosti. Textova slozka , kterou tvofilo pouze logo Bat'a a vyrobni heslo dopl-
néné o cenu produktu, byla velmi omezena. Pozornost byla vénovédna piedevsim
kresbé, pozdéji i fotografii a americké retusi,kterd méla co nejveérnéji ukazat origina-
litu vyrobku. Ro¢né bylo vyrobeno né€kolik miliont kust plakati. Od 30. let i v cizo-

jazy¢énych mutacich.

V roce 1922 byla aranZovéana prvni vyloha na Vaclavském namésti. Dekorace mno-

honasobn¢ pievySovala vystavené zbozi.

,» My uméni potfebujeme. Pfived’te do Zlina tisic malifii a my je vSechny zamé&stna-

me. Nemuseji malovat jen nahé zenské, ale mohou jim namalovat asponl boty* [6]

15
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Obr. 11. Nejstarsi zachovany Batuv inzerat, otistény v Trautenauer Echo 2. 6. 1911

%4
n/ %Wv/
Aa . TR RIOT - délokyjeh, F10 280 enokych,
TSRO maiohgch
Zpar batovek (platényeh stbecicd,
prodava:  FRANT. VICENIK
Taow PEHNE o profeodine.
DOBRA POVEST svéloxniméfirmy:
e, gher m%h&nlckalwa
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Obr. 12. Prvni barevny plakat propagujici zlinskou obuv z roku 1912
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Obr. 13. Jeden z prvnich plakatii tisténych a navrzenych v Batové reklamnim odde-

leni.
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Obr. 14. Plakat ze série barevné reklamy urcené pro vyhradni prodejce 1916 —

1917, poukazuje na logo uzivané na podrazce boty
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Obr. 15. Ztohoto plakatu je patrna existence vyhradnich prodejcu. Jeden

z nejstarsich plakatii. Tistén pred 1. svetovou valko
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Obr. 16. Povalecny inzerat z doby, kdy kromé vlastnich prodejen fungovali jeste vy-
hradni prodejci
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Obr. 17. Obalka prvniho katalogu. Tisteno pred valkou pro vyhradni prodejce
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2 1930 — 1945 OBDOBi ROZMACHU

Tticatd 1éta se stala pro batovce obdobim jak nejvétsiho rozkvétu tak 1 nejhlubsi
tragedie. Na pocatku roku 1930 se konala slavna letecka vyprava TomaSe Bati na
Stfedni vychod a do Indie, kterd zajistila definitivni rozSifeni znacky az na Dalny

Vychod, brzy na to se vydava na osudnou cestu do Svycar, kam uz vsak nedoletél. ..

Obr. 18. Tomas Bata, ,, Muz, ktery nezmenil jen Zlin, ale cely narod...

Na pocatku desetileti organizuje Toma§ Bata vlastni stavebni primysl kvili nespo-
kojenosti s kvalitou i cenami existujicich stavebnich podniki a za¢ind vystavba
Bat'ovych rodinnych domki jejichZ cena se vyrovna i pii kvalitnim vybaveni ro¢ni
mzd¢ kvalifikovaného délnika. Tydenni najemné pak odpovidd mzdé za dvé hodiny
prace. Pravé do tohoto roku se do nich nastéhovalo pies dva tisice rodin s celkem
¢trnacti tisici rodinnymi piislusniky. Zaroven se Zlin dockal hned né€kolika novych

tovarnich budov.

Vzhledem k celosvétovému rozvoji letectvi v tomto obdobi, nabyva nejvyssiho roz-
machu také batovské letectvi. Denni vyroba dosahuje 100 000 pard obuvi. Jako prv-
ni v Evropé je uskutecnén pétidenni pracovni tyden s volnou sobotou. Zapocala vy-

stavba satelitniho Bat'ova (dnes Otrokovice).
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Roku 1931 vefejnd obchodni spolecnost T. & A. Bat’a zanika a vznika nové zaloze-
na spolecnost Bat’a a.s. V této dob& zacina také firma vyrabét 1 pneumatiky a guma-

vvvvvv

fidi¢ Tomase Bati John Hoza.

Ve Zlin¢ je postaveno jen béhem let 1930 — 1932 hned devét novych tovarnich bu-
dov, dvé nova skladisté, plynarna, obchodni diim, Sest internati pro Mladé muze a
zeny a nejméne 500 rodinnych domt. Postaven je také Dim sluzeb Bata v Brné. Na
sklonku roku se uskute€niuje i start slavné letecké cesty Tomas Bati na Stredni Vy-

chod a do Indie, ktera potvrzuje smysluplnost rozsiteni obchodu az na dalny vychod.

Batova vyprava do Indie za¢ina uZ na sklonku roku 1931 pies Italii,Tunis, Libyi,
Egypt, Palestinu, Iran a Irdk. Kone¢nym cilem byla Batavia, hlavni sidlo tehdejsi

holandské kolonie

Rozvoj firmy i jeho osobni tragedie souvisela uzce praveé s letectvim, jehoz rozvoj
povazoval Tomas Bata nejen za priivodni a trochu mddni atribut nové doby, ale za

zakladni predpoklad pro rozvoj svétové firmy.

Batovské letectvi proSlo od roku 1924, kdy Tomas Bat’a zakoupil prvni letadlo, do
roku 1932, kdy v jednom z poslednich, mnohem dokonalejSim, zahynul, neuvétitel-
nym rozmachem. Zacalo se s kuryrnimi a reklamnimi lety, pozdéji zacali 1état i na-

kupci a obchodni zastupci a brzy to byly desitky cestujicich.

Cesta do Indie jen potvrdila o¢ekavané predpoklady a nastartovala obrovskou expan-
zi firmy do zahrani¢i. VSeobecné nadseni vSak ochromila nejvétsi mozna tragedie,

smrt Tomase Bati pfi letecké havarii na Batoveé 12.7. 1932.

Obr. 19. a 20. Fotografie letadla z 30. let 20. stoleti, Trosky letadla po havarii r.
1932
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K nestésti dochazi nedekang, pii sluZebni cesté do Svycarska, kde se mél zadastnit
otevieni nové prodejny. Zprava o havarii ohromila nadlouho cely svét nejen obchod-
ni a obuvnicky. Na chodu spolecnosti se katastrofa ovSsem nepodepise. Vyroba ani
obchod se nezastavi. Podle zavéti TomasSe Bati se dédicem a novym vedoucim firmy

nestava jeho mladistvy syn, Tomas Bata junior, ale nevlastni bratr Jan Antonin Bata.

Jan Bat’a ptebira nelehky tkol, ale zvlada jej velmi dobfe. Je zahajena vyroba dalSich
komodit (klinové femeny, netradi¢ni gumové zbozi, hracky, kola, letadla, uméla
vlakna a dalsi). Postupné je dostaven Obchodni diim ve Zlin€ a Velké kino, pokracu-

je vystavba Batanagaru v Indii.

V nésledujicich letech 1931 — 34 je dostavén SpoleCensky dim (dneSni hotel
Moskva) s tfemisty pokoji, nékolika restauracemi a kavarnami, taneCnim salem a
klubovnami, velké kino se dvéma tisici sedadly a dvéma promitacimi saly, vetejna
knihovna s patnécti tisici knihami a hudebni skola pro tii sta padesat zaki. V roce
1933 je také oficialné otevien pamatnik Tomase Bati. Nasledujici rok je zahdjena

vystavba Batova kanalu, pro usnadnéni dopravy lignitu z Bat'ovych doli.

Roku 1936 je ve vé&Siné podnicich koncernu Bat'a vyrobeno na 58 miliond pard obu-
vi, z toho 28 milionti part v Ceskoslovensku. Republika se tak ocita na prvnim misté

na svété ve vyvozu celokozené obuvi a tfeti ve vyvozu obuvi gumové.

V roce 1937 (Casteéné pod vlivem devalvace koruny) se zvySuje pocet batovskych
spolec¢nosti v zahrani¢i. Firma plisobi ve 33 statech svéta na tfech kontinentech. Jen v

CSR vyrobeno ro¢né firmou Bat’a 47,8 miliont pari obuvi.
Zacala okupace pohrani¢nich oblasti némeckou armédou.

Firma Bata piebira akcie Ceské obchodni banky. Stav spolupracovnikii koncernu
prekrocil 42 tisic, z toho na 8 tisic v prodejnach, a 25 tisic zaméstnanct v zahranici.
Také vSak dochazi k podpisu mnichovské dohody. Batovci absolvuji interni branny
mobilizacni povinnost. Pfipravuje se urychleni dfive planované expanze do zahrani-
¢i. Organizuji se nové tzv. jednotky , skupiny sloZzené z odbornikii vSech hlavnich
profesi (viz naptiklad slozeni jedné z nejslavnéjSich v Peru ), jez maji i se stroji a

nckdy i1 stavebnim materidlem odjet do zdmoii a vytvaiet tam nové zazemi.

Adolf Hitler vyhlasil pfi navitévé Prahy ziizeni Protektoratu Cechy a Morava.
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Za dramatickych okolnosti opustili republiku pies Rakousko a Némecko v posledni

chvili Tomas Bat’a junior a pfes Polsko Jan Bata s rodinou.

V roce 1939 spole¢nost Bata vlastni a ze Zlina tidi cca 63 podniktl a spolecnosti po

celém svéte.
20. listopadu 1944 byly Batovi zavody vybombardovany americkym letectvem.

24. tfijna 1945 byly dekretem prezidenta Batovi zavody znarodnény a nasledné pte-

jmenovany. Je nastoleno obdobi komunismu a diskriminace.

2.1 Vyvoj batovi reklamy do roku 1945

Rozvoj reklamy u nés v obdobi 30. a 40. let byl obrovsky, technickd troven nékte-
rych reklamnich prostfedkti byla vysoka. Batovsky styl se staval mnohem vice neo-
tielej$i, pfimocarejsi a draveéjsi. Reklamni pojeti se stale vice pfizpisobovalo potiebé
hromadného plsobeni na miliony lidi, coZ vedlo k jeho zlidovéni. Grafické plakaty
seznamovaly zékazniky s aktudlni nabidkou zbozi nebo sluzeb. Pfinasely proto
kresbu, fotografii nebo retu$ obuvi, ponozek, pneu atd. Ve 30. letech se vSe zacalo
prizptisobovat jednotlivym reklamnim kampanim jako byly napf. sezonni, tanecni,
mikula$ské, vanoc¢ni, prazdninové, skolni, velikono¢ni a majové. Pro kazdou kam-
pan byl vybran ustiedni motiv, ktery se dale opakoval na vSech reklamnich materia-

lech.

Prace aranzért vykladnich skiini byla fotografiemi publikovana v anglickych i fran-

couzskych ¢asopisech a sklizela vysokého uznani.

Firma Bat'a méla sva technicky nejmodernéji vybavena oddéleni, ktera produkovala
hodnotné propagacni prosttedky (ndborové listy, katalogy, prospekty, podnikové
brozury aj.), v kinech se promitaly reklamni diapozitivy. Divérn¢ jiz znaly postupy
vyroby barevnych i Cernobilych §toc¢kl a jinych reprodukénich technik. Vyuzivali se
rizné zpusoby tisku, rotacni tisk, knihtisk i offset a litografie. Pro zvlastni druhy

tisku se ¢lenily specialni papiry.
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Obr. 21. Diaporzitiv graficky reseny k svatku matek

Drobni obchodnici vyuzivali reklamnich prostiedki vyrobct, vétsi prodejny a ob-
chodni domy mély své aranzovny. Pro né¢které mensi prodejny pracovali na zakladé
uzaviené smlouvy tzv. potulni aranzéfi, kteti byvali zaméstnanci velkych podnikil
(napt. Alpa, Thymolin, Maggi). V roce 1935 vznikla novodoba Ceska aranzérska
tvorba, o dva roky pozdéji pak Ceskd vykladova plastika. Firma Bata se na tomto

vzniku, vyvoji a véhlase vyznamné podilela.

Obdobi 2. svétové valky bylo poznamendno poklesem reklamniho usili. Pfidélové
hospodafstvi a zbran¢ nebyla reklama potiebnd. Svételna reklama byla velmi ne-

vhodna kvili protileteckym bezpecnostnim opatfenim.

K nestortim ¢eské propagace patfil vedle jinych zejména Ing. Solar a nové vznikla
spolecnost Ing. Cubr a Ing. Pokorny, ktefi s Batou uzce spolupracovali zejména na

aranzovani vystavnich akci.

Po vélce u nés reklamni produkce poklesla téméf na Ctyficet let. Neméla prakticky
vyznam. Hlavnim zadavatelem zakazek byl stat, ktery také urcil, kdo dostane pftilezi-
tost se uplatnit. Vybocovat z fady bylo nepiipustné. Nauka o propagaci té doby po-
tlacovala fakt, ze hlavnim tkolem by méla byt snaha o dosazeni trzby a zisku.
,Hlavnim tkolem propagace bylo prosazovani celospolecenskych cilt a velice snad-

no byly zaménovany pojmy propagace a propaganda.” [12]

Propaganda pracuje obvykle s tzv. idejemi. "Jsou ideje a idedly neomezené platné,
pravdivé, etické. Sifi se pravdivou informaci, dobrym ptikladem, osvétou. Ty druhé,
"tak zvané" ideje jsou filtrované, polozamlcené, upravené, slouzici jedné skupiné
lidi, kteti jejich pomoci chtéji ovladnout a usmérnit mysleni jednim smérem. Obcané

si nemaji vytvorit vlastni usudek - maji pfijmout za své to, co jim n€kdo predklada.
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Na zakladé obrovské, mohutné financované propagandy se snazili udrzet své pozice
nasi byvali mocipani - a pted nimi také hitlerovei. Vzdy je veden vSechen lid za lep-
$im piistim, a my vime, kam to dojde. Ke krachu." [12]

vvvvvv

lejsi vztahy a hlubsi znalosti o své firmé. Produktem propagace je image. Vznikne-li
vedle pfiznivého dojmu u zdkaznika i pocit divéry ve firmu, bere-li zdkaznik firmu
jako spolehlivého partnera, na jehoz vyrobky i vztahy s nim se lze bezvyhradné spo-
lehnout, nejde jiz o pouhé image. Zde jde jiz o goodwill, cozZ je velmi vystizny ter-

min pro oznaceni praveé image spolecnosti Bata.

Mirny obrat nastal az v letech 1953 - 57. Bylo mozno hovofit o obchodu, ne pouhé
distribuci, kdy propagace méla sviij vyznam. Poptavka té doby byla velmi vysoka. S
minimalnimi néklady na propagaci se dosahovalo vysokych nértstl obratu, stacila

zprava v rozhlase ¢i népis kiidou na tabuli.

M. Wegner, ve svém dile Podnikatelé a reklama, hodnoti potinorové obdobi nasi re-
klamy a propagace jako obdobi temna. Pfipousti, Ze sice u nds byla reklama dvakrat
ozivena, a to v letech 1958 a 1967, vzdy vSak byla znovu udusena. Jako pfedmét se

nikde nevyucovala, zdjemci byli odk4dzani na zahrani¢ni literaturu.

"Pted nckolika lety jsme vSichni tvofili jednu jedinou pékné Sedivou cilovou skupi-
nu, o kterou se starala vS§emocna reklamni agentura vladnouci strany. Sloganim o
nerozborném pratelstvi, o vé€nosti, 0 nezmarenych zrnech a vitézstvi proletariatu se
nedalo uniknout. Tato monopolni agentura méla své rudé svaté a nepohyblivé svat-
ky, starala se opravdu o vSechno. Diky ideologickym manaZeriim se narychlo a mi-
zern¢ spravovaly silnice pfed Prvnimi méji, drolici se fasady se zahalovaly do cerve-
nych hadrt a pfed Vanocemi jsme si mohli vystat frontu na banany. Radn& nafedéna
"reklama" byla dovolena televiznimu panu Vaji¢kovi, ktery nas nabadal ke konzu-
maci konzerv o letnich vikendech. Tehdy si nikdo nelamal hlavu nad tim, komu to
vlastné¢ mélo byt urceno, kolik to stoji, kdo by z toho mohl profitovat, zda vynaloze-

né usili pfindsi Zadouci efekt." Zeman, 1994.

24



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

2.2 Organizace reklamniho oddéleni firmy Bata
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Obr. 22. Schéma reklamniho oddéleni z roku 1940

Reklamni oddéleni firmy Bata se skladalo z ndvrhového oddéleni, administracni a

vyrobni oddéleni.

Hlavnim fidicim ¢lenem byl post vedouciho reklamniho oddéleni. Prace a povinnos-
ti, které musel zastavat, vyzadovaly ptevzit celkovou zodpovédnost za reklamni od-
de€leni a jeji zaméstnance. Pro v€asné vyhotoveni reklamy museli byt navrhy schva-
leny mésic dopfedu. V jeho rezii byla také vychova zaméstnancii, uceni je samostat-
né ¢innosti a trénink schopnosti na post pfistiho nastupce. Vedl své lidi k neustalému
styku s prodejem a také osobniho vzdélavani napt. v cizich feech. Zatizoval zaso-

bovani prodejen potiebnou reklamou.

Také musel byt schopen vybudovat si v jedné prodejné vzor standardniho vykladu i

po strance estetické (souhra barev, osvétleni, vyuziti ploch).
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Ridil vydavani zavodniho Casopisu a opatfoval ukazky konkurenéni reklamy cizich

firem.

Dale pak zajistoval vcetné reklamniho a finan¢niho planu, také mzdové sazby za-
méstnancl a téméf vSe spojeno s organizaci dobie odvedené prace, schvaluje motiv,

ilustrace, texty.

2.2.1 Navrhové oddéleni

Navrhové oddéleni, které zaméstnavalo umélce individudlnich zaméteni jako byli
malifi, textafi nebo aranzéfi, zpracovavalo inserce, letdky, brozury, plakaty, vyklady

a mnoh¢ dalsi reklamni prostredky.

Kazdé zaméteni mélo své specifické povinnosti a instrukce. Malifi vytvareli skici a
graficky dotvareli vizaz inzerati. Textafi navrhovali reklamni texty k otevieni a
pfemisténi prodejen, slogany na letdky a zpravy do novin. Texty na vykladovou re-
klamu, plakaty, inzeraty a popisné texty pod boty do brozur a katalogii. Také byly
v jejich povinnosti pravidelné navstévy zdkaznikli za ucelem posouzeni vlastni re-
klamy. Retu$éfi tvofili barevné a piltonové retuse a pérovky. Rozvijeji techniku
americké retuse. Zvlasté velky daraz se kladl na vypracovani dokonalé aranzérské
prace ve vylohach. Aranzéti museli znat nové zplisoby a technologie prace. Vyklady
museli byt udrzovany v pfisné Cistoté. Déle se starali o vyzor fadnych i pfilezitost-
nych akci dle jednotlivych typl prodejen, upravu vnitiniho prostoru prodejny, aran-

zovani pultl a vitrin a také umélecky fesili portal firmy.

Oddéleni se také zabyvalo priizkumem novych technologii a postupi, které napoma-

hali neustalému vyvoji a udrzeni kroku s konkurenci, jak mistni, tak i zapadni.

Vedouciho navrhového oddéleni zodpovidal za dokonCeni a vyhotoveni veSkerych
reklamnich navrhu vcas, podle ¢asového planu. Navrhovy plan reklamy byl pro kaz-
dou kategorii zvlast vypracovany na cely rok doptedu. Ridil praci navrhaia a archi-
voval jak reklamni navrhy, tak i vytiSténou reklamu. Jako i pro vedouciho celého
reklamniho oddéleni je pro néj velmi diilezity osobni rozvoj, musi se stale zajimat o
nové vymozenosti, konkuren¢ni reklamy. M¢l by byt informovany o vSech zménach
a aktualnich dénich ve svéte, tykajicich se propagace. Tyto zasady jsou velmi dulezi-

té pro udrzeni piehledu a byt tak konkurence schopnym vykonavatelem svého oboru.
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Obr. 23. Navrhové oddéleni pri praci
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Postup pii vyrob¢ retusi byl nasledovny:

Obr. 25. Kontura tusi na skrabaném papiru
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Obr. 26. Pouziti Sablon

Obr. 27. Po nastitkani retuse
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Obr. 28. Dokoncena retus

2.2.2 Administraéni oddéleni

Oddéleni zajistovalo nejen inzertni a reklamni plochy, ale také dbalo na jejich pravi-
delnou udrzbu a vcasnou obménu.!Inserce, plochy, tisk, expedice!Vypracovavali
inzertni plan podle ¢asopisti (deniky, tydeniky, atd.) na cely rok a podle akei. Vedli
piehled o zadanych inzeratek, kartotéku Casopisu a cenik inserce. Byli obeznameni
se zpusobem plakatovani. O nedostatcich, obnovach a novych postupech byli pravi-
deln¢ plakatovani byli zaméstnanci pravidelné informovani prostfednictvim Casopisu
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Obr. 29. Instrukce pro novy zpusob lepeni plakatii, z leva do prava, méli dopomoci
dokonalejsimu vyzoru tisténé propagace. Predevsim, aby plakaty byli umistény

v plose rovné, tvorili soutisk a jednotlivé dily vzajemné navazovaly.
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Zaméstnanci administracniho odd¢€leni, byli také obezndmeni s riznymi zplisoby
tisku, s pouzivanymi druhy papiru, tiskovymi formaty. Kontrolovali kvalitu tisku a

zajistovali export vytiska.

2.2.3 Vyrobni oddéleni

Vyroba byla svéfena femeslnym mistriim, ovladajicim znalosti pisma a jeho pouzitim
v reklamé, strojni a ruéni sazbu. Dale znalost postupu vyroby ¢ernobilych i barev-
nych Stockt, jak pro reklamu, tak pro noviny a rdzné zptsoby reprodukénich technik.

Zaobirali se vyrobou diapozitivl a reklamni a primyslové fotografie.

Spoluprace prodeje s reklamoy,

Drob. zhoii  ve \

Obuv Punéochy

aaprd. sbavi aspedv. pantech.

Prodej
2T ) I T
Reklama
Reklamci: Vesely
| Novdk ” Vopatil “ Svréek ” Riha | R df—i
-
Navrhy
, Kulovany ‘_‘1
T Mar: Paders | Rewéi Otk | TewaliPeiek | Hisdioli Petwarszey
Administrativa
. , Sumec
.I Inwerce: Macura | Tisk rokl: Véslatk | Kelkuloco: Marislok | Expedice: Cyrod | viidady: Vatenta
Vyroba
. Hav}i.nct ]
Sczma Babdt | Eorne: Matdk V. |8 barevnd: Boseda | Fotooddilent: Urbanes
Zin. dne 1. fervna 1939, Reklamni odd. 5630

Obr. 29. Schéma spoluprdce prodeje s reklamou z roku 1939

Batova reklamni akce méla sva piisna pravidla tykajici se predevsim &istoty. Cisté
muselo byt skutecné vse co reklamu pojimalo od okennich ramd, vykladl, portali,
zatizeni, podlahy, atd. Pfedevsim s pfichodem nového ro¢niho obdobi, bylo ¢isténi
vnimano jako ,,demonstrace vile k novému zivotu“. Fakt, Zze uz samotny c¢isti¢ na
dlouhém zebiiku dokonale ptilakal pozornost kolemjdoucich byl pfinosem. Tyto

zasady by neskodilo oprasit a zauzivat i v dnes$ni dobé.
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2.3 Psychologie prodeje

Bat’a kladl na psychologii prodeje velky diraz. Byla to piimé cesta k naplnéni jeho
predstavy a spokojeném zakaznikovi. Psychologickou oblast bylo potieba mit du-

kladn€ zmapovanou.

At se jednd o prodej pomoci tisku, vykladu nebo pifimym prodejem v prodejnach,
cely proces se vzdy sklada se stavli mysli a dojmt zdkaznika. Prodava¢ ma za tkol

vlastnim chovanim a vystupovanim kupujiciho presvédcit podle své vlastni viile.

K tomu je ovSem potfeba orientovat se v mySlenkovych pochodech a dikladné
zvladnout prostredky, které ptikazuji pozornost, zvédavost, zdjem az dojde u kupuji-

ciho k ptesvédceni o koupi.

Jednak jde o prostredky, které¢ prodava¢ mize ovlivnit a zdokonalovat (vzhled, osob-
ni vlastnosti, pfedstavivost, postieh, odborna znalost svého zbozi). Ostatni prostied-
ky, které pilisobi na pribéh prodejniho procesu, jsou neptedvidatelné, piinasi je az

zakaznik. Tyto prosttedky se velmi rtizni podle povahy a druhu zakaznika.

Nejdulezitejsi ¢ast poznatka ziskava prodavac praxi. Je ovS§em mnoho vSeobecnych

zasad a osvédCenych zplsob, které vymezuji obecna pravidla.

Duraz je kladen ptedevs§im na vzhled prodavace, ktery musel ptisobit vzdy sympatic-
ky, upraven¢ a Cist€ s hezkou tvafi, soumérnou postavou a zdravymi zuby. Ruce mu-
sel mit bez ozdob (mimo snubniho prstenu) s upravenymi a ¢istymi nehty. V podstaté
Slo o ¢lovéka ni¢im nevynikajiciho, stfizlivého vzhledu, ktery je bystry, usmévavy a
vzdy zpusobili obslouzit zdkaznika. Extravagantni vzhled se rozhodné netrpél a byl

znamkou nizké inteligence.
Prodava¢ musi ptsobit jako vkusné vytvoteny celek z mnoha mali¢kosti.

Dulezité je také vlastni sebevédomi prodavace, ktery je rovnocennou osobnosti za-

kaznikovi. Musi znat své schopnosti a umét rychle odstranit pfipadné nedostatky.

2.4 Re-design loga a dalSi formy tiSténé propagace

Logo se zacina sjednocovat a ustalovat ve své formé. I pies to mizeme stale pozoro-
vat uzivani vice jak jedné podoby a to zejména v porovnani domdci propagace versus

zahrani¢ni.
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Obr. 30. Porovnani loga uzivaného od roku 1933 pro Svycarskou plakatovou rekla-

mu a re-design loga v dnesni podobé
Obr. 31. Mutace logotypu pro Jugoslavii. Priblizné z roku 1936

2.5 Plakatova tvorba pro vyrobni podniky v zahranici

Ve 30. letech se vyroba za hranicemi nasi vlasti velmi rozmohla. Plakatova tvorba
byla nucena se pfizpusobit, jinym zvyklostem a mravim taméjSiho obyvatelstva.
Tvorba je opravdu riznoroda, ale i pfes to ji stale spojuje, bat'ovsky motiv, Cistota,

jednoduchost a vhodné voleny slogan.

V obdobi protektoratu se pak vyrabéji fotografické imageové plakaty znacky a firmy,
na nichz nejsou vidét zadné boty ani ostatni zbozi. Maji potemnélé barvy a zdaji se

byt velmi soucasné.

AM ERICAN
.s'{y/e.s’

FASHION Fis
BY &% FASCINATING
BATA DESIGNS &

COLOURS
FOR THE

—
MODEL FACTORIES

SRantam” "X CORONATION SEASON

Obr. 32. a 33. Plakaty urcené pro USA a Velkou Britanii
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Obr. 34. Dvojice plakatii na gumovou obuv. Svycarsko, obdobi 1933 - 1936
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3 1989 — 2007 SOUCASNY VYVOJ SPOLECNOSTI

Po 50. letech navstévuje Tomas Bata, syn zakladatele, Zlin. JiZ pted pfijezdem se ze
Svycarska kontaktuje s Vaclavem Havlem a snaZi se napomoci ve vzniklé situaci.
S nim je spojen i novy rozmach zna¢ky Bat'a v Ceskoslovensku. Znovu bylo mozné

zvazovat, jak obnovit upadlou spole¢nost a navratit tak slavné jméno zpét do vlasti.

Do Cech pak vysild “radu moudrych” — dvanact nejzkusengjsich odbornikii a mana-
zeri firmy, aby mu pomohla rozhodnout, co se Zlinem, zastaralou vyrobou a

deformovanou exportni siti, az dosud orientovanou ptedev§im na Rusko.

Ukol je vice neZ t&zky. Zhorsuje to i fakt, Ze se Battiv znarodnénim rodinny majetek

nema vratit restituci, ale odkoupenim.

Obr. 35. Tomas Bata junior se svou Zenou Sonjou . Prijezd roku 1989

Bat’a se do vlasti vraci, ale odkupuje a rekonstruuje jen ¢asti nékdejSich obchodu a
pokud jde o vlastni vyrobu, buduje specificky zdvodu s vysoce narocnou ale omeze-

nou produkci, a to mimo Zlin, v Dolnim Ném¢i.

Expanze podniku pokracovala i za okupace. Hranice firmy se rozsitily predev§im do

Kanady, Italie, Indie, Australie, Nového Zélandu, Chile....

Roku 1994 oslavila spolecnost Bata sté vyro¢i od zalozeni firmy, které zastihlo

bat'ovské pamétniky vSude po svété v nejriznéjsich souvislostech.

34



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Tomas Bat’a budoval svoji firmu s jasnou filosofii clovéka, ktery stavi na zakladnich
lidskych hodnotéach, s cilem pozvednout chudy kraj a dat lidem lepsi Zivot povysil
femeslo na primyslové odvétvi s vyuzitim nejmodernéjSich technologickych po-

znatkl. Ty Cerpal a dale zdokonaloval pfi svych cestach po svéte.

Zavedl vysoce funkéni a motivacni systém a nabidl svym spolupracovnikiim na teh-
dejsi dobu velmi vyhodné socidlni programy. Vybudoval i vlastni vzdélavaci a vy-
chovny systém, jimz pfipravoval vSechny své spolupracovniky bez rozdilu narodnos-
ti 1 rasy a ten dosahl jesté i po jeho tragické smrti v roce 1932 dal$iho, témét global-
niho rozsitreni.

K prvnimu kontaktu s africkym kontinentem doSlo v roce 1912. Tehdy byl Tomas
Bat’a na svatebni cesté v dnesnim Egypt¢ a tady si vSiml, ze mistni ob¢ané nosi leh-
kou textilni obuv. Po svém navratu do Zlina zacal okamzité tento typ obuvi vyrabét a

do Egypta dodavat.

Postupné byly v Africe od 30. let spole¢né s fadou obchodt budovény i vyrobni jed-
notky . Nejprve v severni Africe (Maroko, Alzir, Tunis, Libye, Egypt, Sudan). Poz-
déji se firma Bata vydéavala vice na jih a buduje zdvody v Keni, Tanzanii, Zimbabwe
a dnesni Jihoafrické republice. Uz pted valkou také ptisobila na fad¢ ostrovi jako

Reunion, Maurutius nebo Madagaskar.

V 50. letech dochazi na africkém kontinentu v mnoha zemich ke znaroditovacim pro-

cesim a firma Bat’a ztraci fadu svych tovéaren a obchodd.

Nejvétsiho rozmachu dosahuje firma Bata v Africe na konci 80. let, kdy operuje
hned v sedmndcti zemich (Maroko, Tunis, Suddn, Senegal, Pobtezi slonoviny, Niger,
Nigerie, Stfedoafricka republika, Uganda, Kena, Kongo, Zambie, Zimbabwe, Nige-
rie, Benin, Burkina Faso). Vyrdbi zde cca 64 mil. parli obuvi rocné a zaméstnava

ptes 17 tisic lidi.

Soucasné nezapomina na odkaz svého zakladatele a plisobi 1 v socialni oblasti. Stavi
Skoly, kostely, dava stipendia, podili se na vystavbé zdravotnickych zafizeni. A i
kdyZ mezitim doslo opé€t k Gtlumu, pozitivni vliv podnikani firmy Bata v Sirokém
okoli jejich tovaren je dodnes ziejmy a v mnoha ptipadech se jednalo o viibec prvni
zarodky vyssiho principu podnikani, moderniho pfistupu k zaméstnanclim a jejich

pravim a potfebam, etnické i ekonomické emancipace.
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Dnesni pohled na vice nez stoletou historii spolecnosti a jeji vysledky ukazuje, ze se
spole¢nost v mnohém zménila. Firma, které vzesla z kdysi zapadlé vesnicky a ve

svém oboru postupné ovladla svét, je stale nesmirn¢ ziva, soucasna a inovacni.

U spolecnosti se k dneSnimu dni vyrabi 140 milionl parh bot ro¢né a 75 tisic lidi na
svete je pro n¢j vyrabi nebo prodava. Dalsich 400 tisic lidi a jejich rodin zije z pro-
sttedkli vyd¢€lanych jen v zaméstnanich k podpote batovské vyroby a prodeje. Bata
ma ve svété 6 tisic prodejen a dalSich 50 tisic nezavislych obchodt prodava jeho
zboZi.

V soucasnosti se pripravuje k moderni prestavbeé okoli indické firmy Bata India Ltd.

Vyroba v Batanagéru byla vyrazné¢ zmodernizovéana, vzrostla produktivita prace a

mnoho dil¢ich tkonli na soucastech bot bylo pfedano separatnim dodavatelim.

Na pocatku nového milénia je zalozena spolecnost Bata Shoe Organization,

s hlavnim sidlem a fidicim centrem v Kanadé.

Roku 2005 vynalézavi Cesi zhotovili repliku stfevictl, které nosil Otzi, ledovy muz,

pred 5.300 lety v Alpach.

Pti vyrobé botek pouzili smés teletiny, medvédi kiize, jelenice, sena, zvifeciho tuku,
vafenych jater a prase¢i mozky. Nyni jsou pfipraveni zah4jit velkovyrobu této obuvi.
Obuv byla také pfedana nékolika ceskym horolezcim, aby je vyzkousSeli

v extrémnich podminkach.
Dalsi udalosti roku 2005 byla nezmérné rekonstrukce batovské prodejny na Véclav-
ském namésti a je také zalozena Skola pro postizené déti v Jizni Africe.

»Bata a.s. vZdy mé¢la a ma dobrou povést firmy starajici se nejen o zdzemi svych
zamé&stnancl, ale pomahajici, zvlasté v Africe a dalSich rozvojovych zemich, rozvoji

okoli a celého regionu.“[10]
7. 3. 2007 byl poprvé uveden film vznikly v Brazilii, pojednavajici o J. A. Batovi.

Dokument natocil dvouclenny $tab zlinské televize, ktery navstivil mésta, spojena s

nevlastnim sourozencem TomaSe Bati a zaznamenali rozhovor také s jeho potomky.

Jan Antonin Bat’a po zacatku valky odjel do Ameriky, pak do Brazilie. KdyzZ zjistil,
ze mu doma hrozi vézeni, ziistal v zdmoii a zacal opét podnikat v obuvnickém prii-

myslu. V Jizni Americe zemfel v roce 1965.
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Ctyficeti minutovy film, by mél piispét k o¢isténi jména J. A. Bati, ktery byl po val-

ce odsouzen za kolaboraci.

3.1 Vyvoj soudobé reklamy spole¢nosti Bat’a

Po nastoleni komunismu a znarodnéni spole€nosti v roce 1945, nastupujici obdobi
socialniho realismu se dokonale postaralo o znehodnoceni vyvoje tehdejsi reklamni

propagace.

"V roce 1989 jsme si namlouvali, Ze nase po demokracii touzici mysleni mize obro-

dit zkaZzeny svét, dat lidskému pocinani novou dimenzi. Omyl! Velice rychle jsme

ptijali zapadni styl nazirani se v§emi zapory a problémy" (Zeman, 1994).

Obr. 35. Socialisticka tvorba vazné utlacuje individualitu, castym namétem jsou ,, pe-

tiletky ““ se zacilenim na jednotu socialistickeho lidu.

Roku 2005 se uskute€nila velmi vyznamna vystava v prazském Manesu k 130. vyro-
¢i narozeni TomaSe Bati, kterou organizovala Nadace TomaSe Bati. Jedni z nejvy-
znaméjSich hostli slavnostni vernisdze byli samoziejmé také nékdejSi absolventi

cey

Bat'ovy skoly préace zijici v Praze.

Byla zde samoziejm¢ k vidéni historickd textilni “batovka”, jez kdysi zalozila

uspéch firmy, zaptijc¢ena Museem Obuvi ve Zlin€. A samoziejmée i1 pracovni stil To-
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mase Bati zakladatele, jeho pocitacka, psaci stroj a telefon, které¢ byly zaptjceny na

dobu probihani vystavy z Bat'ovi vily ve Zliné.

Byli zde vystaveny také desitky origindlti plakatd, nutn¢ se ovSem musely objevit i

boty v doprovodu autentickych strojii, na nichz se vyrabély.

Soucasti vystavy vSak byl i maly video prostor v podob¢ kavarny, kde bylo mozno

shlédnout projekce dobovych Batovych reklam i dokumenti o ném samotném.

Predevsim zde byly uvetejnény plakaty, z nichz jsou malokteré zname a pravdépo-

dobné mimo tuto vystavu ani nemoZzné spatfit, piestoZe by si to urcité zaslouzily.

Pravidla a zaklady reklamy si spole¢nost zachovava z let minulych. Soucasné mo-
derni technické zabezpeceni uz neklade meze kreativité. K propagaci vyuziva sou-
Casné znamé osobnosti, které napomahaji navazovat hlubsi kontakt s divakem. Tva-

femi leto$ni kolekce jsou herecka Linda Rybové a herec Tomas Krejcit.

,Boty, ktere
opravdu
musim mit.”

Linda Rybowea
hereélka

DN\

ysandaly od Bati __
Tomas KrejCir, herec

Obr. 37. Banner propagujici panskou kolekci pro jaro — léto 2007
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e\ Jak na stres \ FrantiSekil
a Miss-\ Jack Rozparow

Obouvame svit

Obr. 39. Titulni strana casopisu ,, Detail “ jaro — léto 2007
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3.1.1 Soucasny vizualni styl

Soucasny firemni vizualni styl uzivany spolecnosti Bata a.s., byl vytvofen v roce
2002, grafické feseni Strob, Sirc & Slovak Creative Shop, s.r.o0..Cely vizualni styl
prosel velkym vyvojem a nejen proto pusobi velmi inovacné a jednotné. ,, Firemni
styl Bat’a odrazi stabilitu a tradici — a také inovativnost a pfimou orientaci na zékaz-
nika. Firemni styl Bat’a je pratelsky, vstiicny a otevieny. Plisobi dynamicky a asociu-

je spolehlivost a eleganci® Marketingové oddéleni Bat'a Ceska republika.

B Bafe
fade [

Obr. 40. a 41. Ukazky z corporate design manualu spolecnosti Bata a.s. z roku 2002
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II. PRAKTICKA CAST
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4 VIZUALNI STYL MEZINARODNI MODNIi SOUTEZE
,,B-FASHION IN ZLiN"

V praktické casti bakalarské prace navrhuji univerzalni vizudlni styl mezindrodni
mddni soutéze mladych navrhai odévu a obuvi ,,B — Fashion in Zlin*, ktera se za-
meéfuje na studenty vysokych a vysSich odbornych skol. Generalnim partnerem akce
se stala spolecnost Bata, kterd mé inspirovala pfedev§im v plakitové tvorbé svym

vzdy jednoduchym a jasnym sdélenim i ucelené podob¢ vizualniho stylu.

Ma prace zahrnuje od vytvofeni loga akce a jeho uziti v zakladnich reklamnich mate-
ridlech, také fungujici systém vstupenek, plakati, letdkil, inzerce v ¢asopise Look,
webovych stranek, propagacnich odévl, znackovacich prouzkl na ruce, orientaéniho
systému a malého design manudlu, ktery shrnuje pouziti loga na vsech téchto aplika-

cich.

Mym zamérem bylo vytvofit osobitou prezentaci a oslovit tak co mozna nejvetsi
mnozstvi zajemcil z Ceské a slovenské republiky. Propagovat dobré jméno university
i spole¢nosti Bata a ptedevsim vytvofit piiznivé prostfedi pro vypuknuti kolosalni

akce.

K tomuto tcelu jsem zvolila redlnou formu loga, kterda ma podobu fetizku na krk
s ptivéskem ve zlatém provedeni. Tento styl propagace, poukazuje na zaméieni
v hudebnim stylu R'n"B, kterym je cela akce zasazena. Také spojuje hlavni namét
odévni soutéze — dialog téla a odévu. Zaroven vSak ozdoba slouzi jako medaile pro

vitéze.

Tato forma propagace se velmi osvédcila a vzbudila pfiméfeny ohlas.

B'FASHION IN ZLIN
MEZINARODNI SOUTEZ

MLADYCH TVURCU ODEVU A OBUVI

9.5.2007

Obr. 42. Vstupenka na modni show
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ZAVER

Zvolené téma Citd nezmérné mnozstvi informaci, které jsem se snazila zachytit a se-
radit v danych souvislostech. Zasluhy a ¢inny jsou ovSem natolik rozsahlé, ze jsem
urc¢ité nebyla schopna vycerpat vSechny moZznosti a obsahnout vse, co si ur¢ené téma
zasluhuje. Cilem prace bylo zachytit zdkladni historické mezniky, formy, technologie
a organizaci propagace a s tim i dolozit vyvoj reklamy spole¢nosti Bata na konkrét-
nich ptikladech. A nabidnout tak moznost, znovu se pfiblizit a poucit se z objevl a

uzite¢nych poznatki, o které se rod Bat zaslouzil.

V na sebe navazujicich tfech c¢astech mapuji, jednak obecnou historii, ale také piede-
vS§im tu, ktera se nejblize dotyka spolecnosti Bat’a a jejich predstavitelii. Dale ¢lenim
postupny vyvoj na reklamnim poli a to jak obecny, tak i specificky pro studovanou
firmu. V pfilohach potom tento vyvoj dokazuji vybranymi propaga¢nimi materidly
dan¢ho obdobi, které dale studuji a rozebiram. Abych dokdzala problematiku
podrobnéji zmapovat zamétuji se také na srovnani ¢eské a zahrani¢ni bat'ovské tvor-
by. V tvorbé se prokazuji silné¢ zahrani¢ni vlivy, predev§sim z USA, které pusobi

témet od pocatku grafické tvorby u nas.

Bat'ova reklama je zalozena ve vétSin€ pripadi na konstantnim namétu v mirnych
obménach. Jde zde sledovat stile se rozvijejici kreativni pfistup, predevSim

v soucasné propagaci spolec¢nosti.

Bata ovSem neovlivnil pouze reklamu. Jeho filozofie a socidlni citéni, schopnost
obsahnout tolik oborti lidské ¢innosti a do kazdého cosi vnést je jisté nejen pro me

fascinujicim aktem.

Tato prace pro mé¢ byla velmi zajimavou studii, kterd mi osvétlila zaklady prospésné

lidské ¢innosti.
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